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02Z: Siyasal iletisimin iilkemizde yogun olarak kullanilmaya baslandigi 1980l
yillarin basindan bu yana bu konu ile ilgili calismalar 6zellikle secim dénemlerine
yogunlasmistir. Siyasal iletisim aktorlerinin yerel basint kullanimi konusunda 2002 yilina
kadar yapilan herhangi bir arastirma bulunmamaktadir. Alaninda ilk olan boyle bir
arastirmanin sonraki donemlere de 1sik tutmasi amaglanmustir. Siyasal iletisim aktorleri
siyasi partilerin ve milletvekili adaylarinin Edirne’de 2002 Genel Segimlerinde yerel
gazeteleri kullanirken izledikleri siyasal pazarlama yollarini arastiran, siyasal iletisim
sistemi ile gazetelerin ilintisini irdeleyen ve bu alandaki doniisiimleri g6z 6niine seren bu
calisma gazetelerin de siyasal iletisim agisindan tavrim belirler. Caligmanin amaci, 2002
yilinda bu alanda yasanan dontsiimleri belirlemek, siyasetin nasil yapildigi, siyasal
pazarlamanin siyasi partilerde nasil kullanildigi ve Kasim 2002 Segimleri 6ncesinde Edirne
merkezindeki Hudut, Sonhaber, Edirne, Edirne Haber, Vatandas Gazetelerinin haberlerini
siyasal iletisim agisindan irdelemektir. 3 Kasim 2002 Genel Segimlerinde siyasi partilerin
Edirne ili Merkezindeki yerel gazetelerde nasil temsil edildigini ve yerel gazetelerin siyasal
partilere iligskin tutumlarini ortaya koymay: amagclayan arastrmada Edirne ili genelinde
secimle ilgili, haberler, kose yazilari yayinlanan fotograflar, ilanlar ve reklamlarla ilgili
arastirma bulgularina ait genel bilgilere yer verilmistir. Aragtirmaya konu olan bes yerel
gazete 1 Ekim-2 Ekim 2002 tarihleri arasinda icerik analizi ile degerlendirilmistir. Calisma,
siyasetin medya-siyaset-kapital iicgenindeki baglantilar aracilig: ile insa edilip sunuldugu
tezinden hareket eden bir Doktora Tezi calismasidir’ (Bozkurt, 2002). Arastirma sonuglar:
Edirne yerel gazetelerinin tarafl bir habercilik iginde oldugunu gostermektedir. Edirne’deki
yerel gazeteler secim doneminde siyasal aktorler ve segmenler arasindaki iletisimi dengeli
bir bigimde saglayamamistir. Ancak siyasal aktorler tarafindan kullanilan yerel gazetelerin
se¢men tizerinde herhangi bir etkisi de olusmamistir. Arastirmada 1990 yilindan itibaren
Tirkiye’deki segmenlerin ¢ok degisik tavirlar sergiledigi, siyasal iletisim kampanyalarinda
yaygin medyamn etkin oldugu ve yerel medyanin Edirne se¢menini etkilemedigi
gorilmiistiir.
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ABSTRACT: From the early 1980s on, when political communication began to be
widely used across the country, studies regarding this issue focused particularly on election
periods. Up till 2002, there was no such work as to how political communication actors
made use of the local media. Therefore, being the first in its field, this research also aims to
improvise and shed light on future studies. The study examines political marketing
strategies followed by political communication actors, political parties, and parliamentary
candidates intending to take advantage of Edirne’s local newspapers in 2002 general
elections. It also scrutinizes the relationship between the political communication system
and newspapers in order to reveal the transformations in this field; thus determining the
attitude of newspapers with regard to political communication. The aim of the study is to
determine the transformations experienced in this field in 2002 and to scrutinize how
politics was performed and how political marketing was utilized by political parties in
terms of political communication with an investigation of the news stories published prior
to 2002 November elections in local Edirne newspapers Hudut, Sonhaber, Edirne, Edirne
Haber and Vatandas. In the study, the aim was to lay out how political parties were
presented in local newspapers of Edirne city center and the corresponding attitudes of those
newspapers in November 3rd, 2002 General Elections. News, editorials, columns,
published pictures, announcements, and general information on research findings related to
advertisements concerning the elections within Edirne Province were included. Five local
newspapers in the study were assessed with content analysis between October 1st and
October 2nd, 2002. The study proceeds on the assumption that politics is built and
presented through the connections in the triangle of media, politics, and capital. Results of
the research show that local newspapers in Edirne were biased and far from being objective.
They failed to maintain a balanced communication between the political actors and the
voters in the elections; nonetheless, the local newspapers manipulated by political actors
did not seem to have any effect on the voters. In the research, it was seen that beginning
from the 1990s, voters in Turkey exhibit greatly varying attitudes and they were likely to be
influenced by the national media; as such, Edirne voters appeared to have a disregard for
local news agencies.

Keywords: Political Communication, Newspapers, Edirne.

GIRIS
Giinimiizde siyasal aktorlerin segmenleri ile iletisim kurmasi kitle iletisim
araglar ile saglanmaktadir. Modern toplumun iletisim bicimindeki degisiklikler ve
gelisen teknoloji kitle iletisimini etkilemektedir.
1980’ler ile birlikte sembolik politika ve imgelerin giicii Tirk toplumu
iizerinde yogun bir bi¢cimde kendini gostermistir. Siyasal aktorler, halk ve
segmenler arasindaki iletisimi saglayan kitle iletisim araclari 1990’larda yeniden
yapilanmis, Tiirkiye’deki siyasal gelenekler ve siyasi ortam sekil degistirmistir.
Bu calisma, siyasi partilerin ve milletvekili adaylarimin 2002 Genel
Secimlerinde Edirne yerel gazetelerini kullanirken izledikleri siyasal pazarlama
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iletisimlerini arastirarak, gazeteler ve siyasal iletisim sistemlerinin birbirleri ile
olan ilintisini irdeleyip, bu alanda gelinen noktalar: saptar, yerel gazetelerin siyasal
iletisim agisindan tavirlarini belirler. Ayrica, giniimiizden yaklasik 15 yil 6nce
siyasetin nasil yapildigini, siyasal pazarlamanin siyasi partilerde nasil kullanildigini
irdeler ve Kasim 2002 se¢imleri 6ncesinde Edirne’nin Hudut, Sonhaber, Edirne,
Edirne Haber, Vatandas Gazeteleri haberlerini siyasal pazarlama iletisimi agisindan
arastirir.

Calismada, siyasal iletisimin pazarlama iletisimi ile baglantisi, iilkemizdeki
gelisimi, propaganda olarak algilanmasinin dogurdugu sonuglar tartisilmustir.
Gazetelerin siyasal iletisimdeki rolii iizerinde durulmustur. Ozellikle yerel
gazetelerin siyasal iletisimde kullanilis bigimleri, yapilari, Kitle gazeteleri ile fikir
gazeteleri agisindan konumlar: irdelenmistir. Siyaset ve medya iliskilerinin ele
alindigi calisma, Turkiye’deki segimler, Edirne’deki secimler ve se¢menlerin
tavrini ele almaktadir.

Siyasal iletisimin planli bir ¢alisma haline geldigi tilkelerde politikacilar,
se¢menin isteklerini anlayarak, egilimlerinden fikir alarak kampanya olustururlar.
Gelismis tilkelerde siyasal yasamin vazgecilmez bir aracit olan siyasal iletisim;
siyasi aktor ve hedefler arasinda karsilikli iletisimi kurmak iizere yapilan
uygulamalari igerir.

Siyasal iletisim, segmenin algisini etkileyerek, kimi segmesi gerektigi ve
yonetim stirecine nasil katilabilecegi konusunda bir diisiince olusturmasina
yardimci olur, ardindan segilenin secenle arasinda hosnutlugu arttirmak tzere
cahsir® (Taluk, 1999, p.10).

Siyasal iletisim kavramu, belli ideolojik amaglari, toplumda belli gruplara,
kitlelere, iilkelere ya da bloklara kabul ettirmek ve gerektiginde eyleme
doniistirmek, uygulamaya koymak iizere siyasal aktorler tarafindan cesitli iletisim
tiir ve tekniklerinin kullanilmas: ile yapilan iletisim olarak tammlanabilir* (Aziz,
2003, p.3).

Politik iletisimin kapsamli bir tanimi, sozel ve yazili kamusal soylem
bigimlerini, beden dilini, giyim tarzlarini; makyaj, sa¢ sekli, logo dizayni, politik
gosteri vb gibi politik amagh tim gostergeleri kapsamaktadir. Bunun igine su
unsurlar da dahil edilebilir® (Oktay, 2003, p.5).

-Belirli politik amaglara ulasmak igin politikacilar ve diger politik aktorler
tarafindan girisilen tim iletisim bicimleri;

-Bu politik aktorlere segmenler ve medya tarafindan yoneltilmis bulunan
iletisim (Elestiriler, uyarilar, talepler vs)

¥ Seyma Taluk, “Propagandaya Devam Edin”, Radikal, 6 Mart 1999
* Aysel Aziz, Iletisim, Nobel Yayin Dagitim, Ankara, 2003, p.3
® Mahmut Oktay, Politikada Halkla fZiskiler, Derin Yaynlari, istanbul, 2002, p.5
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-Politik aktorler ve bunlarin eylemleri hakkinda, medya haberlerinde, kdse
yazilarinda politikayla ilgili tim programlarda ve politika hakkindaki tiim soylem
bigcimlerinde ve medya igeriginde yer alan iletisim.

Bu c¢aligmada tamma eklenen yeni unsurlardan &zellikle tgiinciisi
aragtirma  konusu edilmistir. Edirne’deki bes gazetede 3 Kasim 2002
Secimlerindeki politik aktérler ve eylemleri hakkinda medya haberleri, kose
yazilari, se¢im programlariyla ilgili séylem bigimleri irdelenmistir. Politik aktorlere
segcmenler ve Edirne yerel gazeteleri tarafindan yoneltilmis iletisim de arastirma
kapsamina konulmustur. Arastirma icin hazirlanan kod formu se¢menlerin ve
gazetelerin elestiri ve uyarilarini analiz edecek bigimde tasarlanmastir.

Gazeteciligin temel ilkelerinden bir tanesi, haber ile yorum arasinda
belirgin bir ayrimin ¢izilmesi ve bunlarin karistirllmasinin 6nlenmesidir. Haber
gerceklere ve verilere dayal bilgilendirmedir. Buna karsilik, yorum ise, yazarin,
yayimlayanin veya yayin sirketlerinin disiincelerini, inanglarin, isitsel yargilarin
icerir. Haber yayini, gerceklere dayandirilmali ve dogrulugu kanitlanir olmalidur.
Yorumlar, genel diisiinceler veya giinliik olaylar tizerinde yapilabilir. Gazeteci ve
gazetecilik kavramlari, haber verme bakimindan tek yonli bir iletisim akimina
isaret ederler. Bu diizenleme icinde de toplumda gazetecilik yapan kitle iletisim
araglarinca, gesitli goriisler giindeme getirilmekte, giindemde tutulmakta, kamuoyu
olusmaktadir. Daha dogru bir deyisle, gazetecilikte toplumda tizerinde konusulan
giindem saptama yoluna gidilmektedir® (Tokgoz, 1994, p.34).

Tirkiye’de 1980 sonrast geleneksel sahiplikten yeni sahiplik yapisina gecis
sonunda; bankalar, miteahitlik firmalari, sigortacilik, turizm, saghk sektora gibi,
gazetecilikle hig ilgisi olmayan her tiirden sektér ile gazete, TV ve radyolarin i¢ ice
gectigini gortyoruz. Bu durumda medya kamuya dogruyu soylemekten ¢ok,
iktidara mesaj vermenin ve patronlarin kendi ticari mesajlariyla iktidarin
mesajlarini da halka tasimanin araci haline gelmektedir’ (Dogan, 2001, p.70).

INCELEME
3 Kasim 2002 Genel Segimleri, Adalet ve Kalkinma Partisi'nin  (AKP)
zaferi ile sonuglanmistir. AKP, secimlerden yiizde 34.28 oy oram ve 363
milletvekili ile ¢ikmis ve "tek basina iktidar" olmustur. Tirkiye’de 1987 genel
seciminden beri ilk kez bir parti tek basina iktidara gelmis ve parlamentoya
1946'dan sonra ilk kez iki parti girebilmistir.

6 Oya Tokgoz, Temel Gazetecilik, Imge Yayinlari, Ankara, 1994, p.34
! Dogan Tihg, 2000 ler Tirkiye 'sinde Gazetecilik ve Medyay: Anlamak, Su Yayinlari,
Istanbul, 2001
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Secimlerin hemen oncesine denk gelen bir aylik siire icerisinde (01 Ekim-
02 Kasim 2002) yapilan medya izleme arastirmasimin amaci; Edirne Yerel
Basimimin - segimlerde istlenmis oldugu rolii belirlemeye yoneliktir. Yerel
gazetelerin bu donemdeki yayinlari igerik analizine alinmigtir.

Yerel basinin iistlenmis oldugu rol; ti¢ ayri konuya odaklanmustir;

-Partilerin Edirne’deki yerel gazeteleri siyasal iletisim araci olarak nasil
kullandiklari,

-Yerel gazetelerin segmen tizerindeki etkisi,

-Yerel gazetelerin segmene ve partilere kars: tutumlari.

Arastirmada elestirel bakis acgisi ile medya sektoriiyle siyasi, ekonomik
giiclerin ve iktidar merkezlerinin karsilikli olarak bagimliligint vurgulayan
yaklasimdan yola ¢ikilarak, bu yanliligin Edirne’deki yerel basimn segimler
sirasindaki tavrina da yansiyacagi varsayilmustir.

Arastirmada Edirne’deki yerel basin organlarimin secimler oéncesinde
dogru/tarafsiz haberlerle se¢menleri bilgilendirme islevini dengeli bir bigcimde
yerine getirip getirmedigi anlasiimaya calisilarak, siyasi icerikli haberler, siyasal
iletisimde kullamilan reklamlar, ilanlar, kése yazilar, fotograflar, halkla iligkiler
calismalarina dayal haberler, siyasal gelismeler ve yerel gazete ile iligkisi olan
siyasi aktorler gercevesinde degerlendirilmistir.

Medya izleme arastirmasina 01 Ekim 2002 tarihli gazetelerden baslanmus,
02 Kasim 2002 giniiniin gazeteleri de ¢alismaya dahil edilmistir. Pazar giini
gazete yayinlanmadigi g6z oniinde bulunduruldugunda 1 aylik siirede Pazar
giinlerine denk gelen 4 giinliik siire icerik analizine dahil edilmemistir.

2002 Genel Segimlerinde Edirne’deki yerel gazetelerin siyasal iletisim
acisindan tutumlar: ve segime etkisinin 6lgiimlenmeye ¢ahisildig arastirmada icerik
analizi yapilabilmesi icin bir icerik formu hazirlanmistir. Bu forma girilen veriler
SPSS istatistik programi kullanilarak degerlendirilmistir.

Aragtirma kapsamina alinan gazetelerin giinliik tirajlart 2002 Ekim ay1
ortalamasina gore yaklagik 650 dolayindadir. Arastirma; 768 Secimle baglantisi
olan dogrudan ve dolayli haberler, 81 Kose yazis1,360 Siyasi parti reklami ve 34
flan iizerinde gerceklestirilmistir. Boylece toplam (dogrudan veya dolayh haber,
ilan, reklam, kise yazisi) 1279 metin icerik analizine tabi tutulmustur.

Gazete haberleri, kose yazilar, siyasi parti reklamlar1 ve ilanlar icin ayr
kod formu hazirlanmistir. Gazete haberleri igin hazirlanan kod formu 11
soruluktur. Haberlerin tematik o6gelerinin siniflandiriimas: amaglanmistir. Bu
amagla kod formunda haberlerin her bir parti i¢in olumluluk ve olumsuzluk
kriterine gore oncelikle secimle iliskisi (dogrudan/dolayl), aktorleri (Basbakan
veya hiikiimet, gazeteci ve uzman, isveren, lider ve ailesi, Yiiksek Se¢im Kurulu,
parti, kamuoyu sirketi, Milli Giivenlik Kurulu veya Ordu, segmen, yargic,
milletvekili veya parti sozcisii, diger), aktorlerin one ¢ikardigr se¢im temalar
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(adalet, demokrasi ve insan haklari, egitim ve kiiltiir, ekonomi, laiklik ve din,
yolsuzluk, oy talebi, se¢im diizenlemeleri, teror, siyasi yasaklar, diger), taraflilig
(partiler aras1 karsitlik/yandashk), parti slogani icerip icermedigi incelenmistir.
Ayrica, her bir haberin mansette yer alip almadig: yada hangi sayfada yer aldigi
dikkate alinmustir.

Konrad Adenauer Vakfi tarafindan yapilan yaygin medyaya yonelik
kapsamli arastirmadaki benzer igerik tamimlamalart ve simflandirmalar
kullanilmigtir.  Ancak haberlerin igerik analizinde ayrimlastirma giiciini yerel
adaylara yonelik degerlendirebilecek sekilde degisiklikler de yapilmistir. Haberler
“Secimle Dogrudan Baglantili” veya “Seg¢imle Dolayh Baglantili Haber” olarak iki
gruba ayrilmigtir. Her iki gruba ait haberler ayrica daha spesifik olarak alt gruplara
ayrilmistir. Buna gore haberler asagidaki gibi siniflandirilmigtir;

Secimle dogrudan baglantili haberler

Parti gecmisi ve icraatlarini konu alan haberler

Liderin goriis ve programlarini konu alan haberler

Adayin goriis ve programlarini konu alan haberler

Parti goriis ve programlarini konu alan haberler

Liderlerin ve adaylarin se¢cim kampanyalar: etkinlikleri (miting)

Liderlerin ve adaylarin se¢cim kampanyalari etkinlikleri (basin toplantisi)

Liderlerin ve adaylarin se¢cim kampanyalar: etkinlikleri (diger)

Genel segimle ilgili diizenlemeler

Diger (Se¢im kampanyalarinin neden oldugu cevre kirliligi vb.)

Secimle Dolayli Baglantili Haberler

Protokol etkinliklerini konu alan haberler

Liderlerin 6zel hayatlar1 ile ilgili haberler

Adaylarin 6zel hayatlari ile ilgili haberler

Liderin giincel siyasal tartismalari ile ilgili haberler

Adaylarin giincel siyasal tartismalar ile ilgili haberler

Diger (Eski siyasilerin agiklamalari, gegmis siyasal tartigmalar vb.)

Kose yazilar: ile ilgili bir baska kod formu hazirlanmistir. Bu formda kose
yazilart partilere gore olumlu veya olumsuzluk yoéninden degerlendirilmistir.
Ilanlar icin hazirlanan ayr: formda ilanlar partilere gore, gazete sayfalarinda yer alhs
bigimine gore ve konulart agisindan, liderlerin ve adaylarin segim kampanyasi
etkinlikleri, parti goriis ve programlarini konu alis bigimlerine gore iki ayri agidan
incelenmistir. Ozel ilan gelirlerinin secim dénemlerinde arttigi g6z o6niine
alindiginda bu donemdeki dagilimlarin siyasal iletisim agisindan ayrica irdelenmesi
gerektigi diisuntlmistiir.
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Gazetelerde yayinlanan siyasal reklamlar igin olusturulan kod formu, hangi
partinin reklaminin hangi gazetede kag¢ kez, hangi sayfada yayinlandigini
belirleyecek bi¢cimde hazirlanmistir. Reklamlar konularina gore;

-Partiyi 6n plana ¢ikaran goriis ve programlarini anlatan,

-Liderleri tanitan veya goriis ve programlarini konu alan,

-Adaylar: tanitan veya goriis ve programlarini konu alan, igerikte tasnif
edilmistir.

Amag; Ilin milletvekili adaylar: reklamlarimin gazetelere dagihm oranlarim
tespit etmek, reklam geliri ile en fazla beslenen gazeteleri partiler agisindan
belirlemektir. Ciinkii; yerel basini ayakta tutan resmi ilanlarin yam sira ozel
reklamlardir. Se¢im donemlerinde verilen siyasi reklamlarda artis olmaktadir.

Kodlama sirasinda, birden fazla siyasi partinin konu edildigi haberler, her
parti igin ayr1 bir haber birimi olarak kabul edilmis ve her parti ayr siitunlarda
kodlanmigtir. 2002 Genel Segimlerine katilan 18 partiden oy siralamasina gore %
10 barajinin tizerinde kalanlar ve daha onceki genel secimlerde milletvekili
cikarmis partiler (AKP, CHP, DYP, GP, MHP, DEHAP, ANAP, SP, DSP, YTP,
BBP) aragtirma kapsamina alinmis, kalanlar diger sikki altinda kodlanmstir.
Kodlamada 5 gazete (Son Haber, Hudut, Vatandas, Edirne, Edirne Haber) sayfa
sayilarina gore ayri ayri kodlanmustir.

SONUC

2002 Genel Secimlerinde partilerin Edirne yerel gazetelerinde nasil temsil
edildigi, temsil bigimlerinin genel se¢im sonuglarina etkisi ile bu gazetelerin
siyasal partilere iligkin tutumlarinin arastirildig: ¢alismada, yerel gazeteler 1 Ekim
2002-2 Kasim 2002 tarihleri arasinda icerik analizine tabi tutulmustur. Arastirma
yerel gazetelerin yapisal bir taraflilik ve yanlilik igerisinde oldugunu kabul ederek
yola ¢ikmustir.

Tirkiye’deki yerel gazetelerin sorunlarina, mali yetersizliklerine ragmen,
bolgenin sesi olarak, toplumsal sorunlar: yerine getirmenin yansira; ozellikle segim
donemlerinde,

-Bolgedeki siyasal aktorlerin se¢menlerle dogrudan iletisim kurmasini
saglamak,

-Bolgedeki siyasi aktorleri tanitarak, yonetimde s6z sahibi olmaya aday
kisileri yerel halkla bulusturmak,

-Se¢menleri segimlere katilma, yeni diizenlemelerle ilgili gelismeleri
aktarma konularda bilgilendirmek seklindeki islevlerini gazetecilik mesleginin etik
kodlar1 icinde gerceklestirdigi taktirde dogru yayincilik yapabilecegi kabul
edilmistir. Bunun igin 6zellikle segimlere girecek partiler ve adaylar konusunda
dengeli bir habercilik anlayisinin yerine getirilmis olmasi gerekmektedir. Dengeli
haber dagilimina etki edecek bir baska faktor; partilerin hazirladiklar: siyasal
iletisim kampanyalaridir. Ciinkii; artik siyasal iletisim kampanyalari, siyasal
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iletisim pazarlamasina dontismiis, pazarlama c¢alismalarinda reklama ek olarak,
Kisisel satis, promosyon ve gazetelerde ¢ikan haberleri incelerken g6z o6niinde
bulundurulmas: gereken halkla iliskiler ¢alismalarinin yansimasi olan haberler
giindeme gelmistir. Incelemede, o6zellikle haberler basta olmak iizere haber
temalari, kose yazilar gazetelerde yer aldiklar: sayfalar agisindan ¢éziimlemelere
tabi tutulmustur. Ozellikle tarafsiz haber olusumlarinin yani sira, kose yazilari ile
yoruma dayali, okuyucuya yorum birakmay: engelleyici, yorumu hali hazirda
yapmis olan haberler iizerinde durulmustur.

Edirne yerel gazetelerinde gerceklestirilen icerik analizi bulgulari su
sekildedir;

1. 2002 Genel Segimlerinde Edirne yerel gazeteleri arasinda en fazla se¢im
haberi yayinlayan gazetenin  Hudut Gazetesi oldugu goralmiistiir. Segim
haberlerinin %30’unu yayinlayan Hudut Gazetesi’nin %29 ile Sonhaber Gazetesi
takip etmektedir. Bu gazetelerden Hudut Gazetesi’nin yayin kimligi fikir
gazeteciligi cizgisindedir. Ayrica bu iki gazetenin sahipleri secimlerde milletvekili
adayhg icin yarismistir. Sonhaber Gazetesi’nin sahibinin YTP 1. sira milletvekili
aday1 olmasi ve Hudut Gazetesi sahibinin CHP milletvekili aday aday: olmas: bu
iki gazetenin partilerine destek vermesiyle de ilintilidir. Ayrica Edirne yerel
gazeteleri icinde Sonhaber Gazetesi 2 Ekim-7 Ekim 2002 tarihleri arasinda
“Turkiye’nin Secimi 2002” baslikli ikinci sayfada yer alan koésede secimle ilgili
genel haberlere yer vermistir.

2. Secim haberlerinin haftalara gore dagilimlarinda, yogunlugu segimden
iki hafta onceki zaman dilimi almistir. Bunun nedeni; tamamen yerel faktorlere
baglidir. Edirne Trakya’daki ii¢ ile yayilmis Trakya Universitesi’nin merkezinin
bulundugu Trakya Universitesi’ne ev sahipligi yapan bir ildir. Universite
biinyesinde o6nlisans egitim programi cercevesinde Halkla iliskiler, Radyo
Televizyonculuk egitimi verilmektedir. Siyasal iletisim derslerinin de yer aldig
programlar tarafindan ildeki milletvekili adaylart ve o6grencileri bulusturmaya
yonelik bir panelde ¢ikan tartigma ve panelin iptali ildeki yerel gazetelerin
haberlerinde sayisal bir artisa neden olmustur. Se¢ime gidilecek son haftada haber
yogunlugunun en az seviyede olmasi, ise Yiiksek Se¢im Kurulu’nun getirdigi
secim yasaklarina baglanabilir.

3. Edirne’de 2002 Genel Secimlerinde yayin yapan bes yerel gazetede en
fazla SP ile ilgili haberin, en az ise GP ile ilgili haberin yayinlandig1 tespit
edilmigtir. Her iki partinin 2002 Segimlerinde aldiklar1 oy oranlarina baktigimizda;
GP’nin Edirne ili se¢im sandigindan ikinci parti olarak ¢ikmasi, yerel gazetelerin
siyasal iletisim kampanyalarinda kullanilmasina ragmen, yerel halk tizerinde
etkilerinin olmadiginin gostergesidir. Bunun yam sira SP en fazla haberi
yayinlanan parti olmasina ragmen %210 barajim1 gegememistir. Tirajlart 300-500
arasinda degisen yerel gazetelerin kurum ve hatir aboneligi ile bu rakama ulastig:
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bilinmektedir. Dolayisiyla okuyucu agisindan baktiginizda bu rakamlarin daha da
asagiya cekilerek distiniilmesi gerekmektedir. Gazetelerin abone olmadan
bayilerden satin alinmast igin ulusal gazetelerin fiyatlarindan daha yiiksek ticretler
6denmesi gerekmektedir.

4. Arastirmada secim  haberleri  olumsuz-olumlu ac¢idan da
degerlendirilmistir. Se¢cim haberleri i¢inde en fazla olumlu haberi yayinlana SP, en
fazla olumsuz haberi yayinlanan parti DSP olmustur. Olumlu-olumsuz haber oran
yoniinden en avantajli parti CHP olurken, siralamayi, YTP, SP, DYP, MHP, DSP,
DEHAP, ANAP, BBP takip etmektedir. Edirne’de 2002 Genel Seg¢imlerinden
birinci ¢ikan parti CHP’dir.

5. Yerel gazetelerde segimle ilgili dogrudan haberlerde yer alan konularin
adaylarin yaptig1 siyasal iletisim kampanyalarinin yansimalarindan olustugu
gorilmistiir. Segimler ilgili toplam haberin %30’luk kisimi, adaylarin yerel basin
kuruluslarini ziyaret, halki ve isyerlerini ziyaret, basinla kahvaltil: toplantilar: ile
ilgili haberleri olusturmaktadir. %17’lik ikinci kisim ise yine adaylarin goriis ve
programlarinin yer aldigi haberlerden olusmaktadir. Yerel gazeteler, milletvekili
adaylarinin yerel halka ulasabilecekleri en 6nemli siyasal iletisim araglarindan
biridir. Adaylarin siyasal iletisim acisindan yerel gazeteleri kullandiklar:
soylenebilir. Ancak; yerel gazetelerin halk iizerindeki imaji1 gtivenilir olmadigi igin
ve okunurluluk orani diisiik oldugu icin gazete haberlerinin yerel halk: etkilemedigi
gorilmektedir. Ciinkii; bu konuda iyi bir ¢alisma yiiriiten SP ve aday: Edirne’de
%10 barajini asamamustir.

6. Segimle dolayl ilgisi olan haberleri biiyiik ¢ogunlugunun genel
haberlerden olustugu gorilmektedir. Segimle dolayl: ilgisi bulunan haberlerin
konulari; adaylarin ve liderlerin 6zel hayatlari, ¢esitli konulardaki goraslerinin yer
aldigi haberler ve protokol etkinlikleri kapsaminda incelenmistir. Elde edilen
sonuglar; siyasal iletisim kampanyalarinda artitk onemi gittikce artan imaj
calismalarinin Edirne milletvekilleri tarafindan kullanilmadigini gostermektedir.

7. Secim haberleri haber aktorleri agisindan degerlendirildiginde; haber
aktori olarak on plana partinin ¢iktigr goriilir. Haberlerde en az yer alan aktorin
ise, lider ve ailesi oldugu tespit edilmistir. Edirne milletvekilleri ve parti liderleri
secim kampanyalarinda ailelerini 6n plana ¢ikarmamigtir. Oysa gelismis
iilkelerdeki siyasal iletisim kampanyalarinda basta esler olmak {izere, aile bireyleri
secim haberlerinde haber aktorii olarak genis yer bulmaktadir.

8. Sahiplik agisindan 6zel konuma sahip olan Sonhaber ve Hudut
Gazeteleri, siyasi tarafliliklarint  yayinladiklart  haberlerde acikca ortaya
koymuslardir. Edirne yerel gazelerindeki kose yazilari incelendiginde en fazla
olumlu kose yazisinin CHP ile ilgili oldugu goriilir. En fazla olumsuz kose yazisi
ise 2002 Genel Secimlerinde Edirne’de bir milletvekili ¢ikaran AKP hakkindadir.
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En fazla kose yazisi yazilan yerel gazete Sonhaber Gazete’si olmus, onu Edirne
Haber Gazete’si takip etmistir.

9. Gazetelerin mansetlerinde 6ne ¢ikan haber aktérleri partilerdir. Ancak;
parti olarak kodlanan bu parametreye, milletvekili adaylari da isaretlenmistir.
Se¢menlerin aktér oldugu segim haberlerinin oram %12’dir. Bu orana gore;
gazetelerin bolge halkini olusturan se¢menlerin  mesajlarint siyasi partilere
iletmedigi gorilir. Bu arastirma bulgusu, siyasal ilesitim agisindan yerel
gazetelerin yerel sorunlar ve bu konuda halkin goriislerini yansitma gorevi
tasidiklar1 bilinciyle hareket etmediklerini gostermektedir.

10. Segimle ilgili bir ayhk siirede yayinlanan haberlerde sadece DSP,
ANAP, YTP ve SP nin parti slogan: iceren haberlerinin yer aldigi goriillmektedir.
SP ile ilgili slogan iceren haberler diger partilerin iki katidir. Ancak SP ile ilgili
olumlu haberlerin yani sira olumsuz slogan igeren haberler de yer almaktadur.
Adaylardan YTP birinci sira milletvekili aday: Ali Soydan’in se¢im kampanyasi
slogan1 “Gencim, Genglerin Oylarina Talibim”, ANAP birinci sira milletvekili
aday1 Faruk Yilmaz’in slogan: ise; “Bizim Faruk” olmustur.

11. Siyasi aktorlerin en fazla 6ne ¢ikardigi haber temalar1 sirasiyla;
ekonomi, se¢im diizenlemeleri ve adalettir. Partileri temsil eden aktorlerin timi
ekonomiyi giindeme getirmistir. Yerel gazetelerde yer alan haberlere gore; oy
talebinde bulunan partiler, DYP, AKP, SP ve YTP’dir.

12.  Segimle ilgili haberlerin %82’si fotografla desteklenmistir.
Fotograflarin ¢ogunlugunu aday milletvekillerinin fotograflari olusturmaktadir.
Ardindan sirasiyla liderlerin fotograflari, parti amblemi veya afisi, miting ve secim
kampanyalar1 goriintiileri gelmektedir.

13. En fazla fotografi yayinlanan parti SP’dir. SP’nin ve adaylarinin
yirittigi siyasal iletisim kampanyasinin basarisi fotograflarin sayisinda da ortaya
cikmaktadir. Ancak, hi¢ fotografi yayinlanmayan GP ve adaylarinin Edirne’nin
ikinci partisi olmasi yine yerel basimin Edirne yerel halki iizerinde higbir
etkinliginin olmadiginin net ifadesidir.

14. Reklam gelirlerinin yerel gazeteler icin o6nemi, arastirmadaki
reklamlarin igerikleriyle incelenmesinin ana nedenidir. Yerel gazetelerin halk
tizerinde oylart degistirmeyi saglayacak bir etkisinin olmadig: tespit edilmesine
ragmen, siyasal iletisim kampanyas: cercevesinde, partilerin yerel gazetelere
onemli oranlarda ilan verdikleri gorilmektedir. Yerel gazetelerin tirajlari ile ilgili
rakamlar da bu etkinin saglanamayacaginin gostergesidir. Yerel gazetelerin
ozellikle miting giinlerinde verilen reklamlara bagl olarak baski sayisini 2000-
3000’e c¢ikardigi, baski finansmanminin reklam veren tarafindan saglandig:r ve
gazetelerin miting alaninda el ilam seklinde dagitildigi (Génensin O., Sabah
Gagzetesi, 2001) tespit edilmistir.
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15. Yerel gazetelerde ¢ikan reklamlarin ¢ogunlugunu YTP ve SP tarafindan
verilen reklamlar olusturmaktadir. YTP’nin ilk sirayr almasi sahiplik o6gesi
acisindan olagan bir sonugtur. Lideri tanitan reklamlarin sadece YTP’de oldugu,
partiyi 6n plana ¢ikaran reklamlarin ise SP ve DYP tarafindan kullanildig: tespit
edilmistir. Arastirmaya konu olan dénemde, kamuoyu arastirma sirketlerinin segim
sonuglarini tahmine yonelik anket sonuglari, DYP ve SP’nin %10 barajinin altinda
kalacagini ongormiustiir. Bu iki partinin 6zellikle kararsizlarin oyunu alabilmek igin
parti merkezinden yiiriitillen siyasal iletisim kampanyas: cergevesinde, adaylarina
destek vermek adina, yerel basina da reklam verdikleri gorillmektedir.

16. Gazetelere verilen ilanlarin  ¢ogunlugunu  SP’nin ilanlar
olusturmaktadir. Onu DYP, AKP takip etmektedir. Olumsuz ilana rastlanmamistir.
Gazetelerdeki ilanlarda, milletvekili adaylarinin karsilikli diyaloglarina da
rastlanmamuastir.

Gazetelerde siyasi partilerin bigimsel temsiline iliskin analiz sonuglari
siyaset ve medya sahipligi agisindan da irdelenmistir;

Edirne Gazetesi’nde yayinlanan haberlerin, fotograflarin, reklam ve
ilanlarin dagilimina baktigimizda 6ne ¢ikan partinin SP oldugu goriliir. Gazetelerin
yayin politikas1 hakkinda fikir veren kose yazilarinda ise siyasi bir taraflilik
g6zlenmemistir.

Edirne Haber Gazetesi’nde yayinlanan secimle ilgili en fazla haberin SP
hakkinda oldugu goriiliir. Edirne Gazeteleri arasinda Sonhaber Gazetesi’nden sonra
en fazla kose yazisinin yayinlandigi gazete Edirne Haber Gazetesi’dir. Hakkinda en
fazla olumlu kose yazisi yazilan parti DYP’dir. En fazla fotograf yayinlanan parti
de DYP olmustur. Her ne kadar DYP ile ilgili reklamlar diger partilere gore yogun
goriinmese de, Edirne Haber Gazetesi’nin DYP’yi destekler bir yayin politikasi
guttigu gorilmektedir.

Hudut Gazetesi Sahibi’nin 2002 Genel Secimlerinde CHP’den milletvekili
aday adayr olmasi, gazetenin yayin politikasina da yansimistir. Gazetede SP
haricindeki tim sol merkezli partilerin haberlerinin daha fazla oldugu goriilir.
SP’nin her gazetede yiiksek oranda haber konusu olmasinin nedeni; bu partinin ve
milletvekili adayinin basarili sayilacak bir siyasal iletisim kampanyas: yiiriitmesine
baglanabilir. Hudut; basta kose yazilari olmak izere, CHP’yi destekledigini
yayinladigi haber sayilart ve fotograflarla acik¢a belli etmekte, bunun yani sira
destekledigi partinin disindaki tiim partilerin haberlerine tarafsiz bir bicimde yer
vermektedir. Nitekim; yayin politikasindaki agik tavrina ragmen, ANAP disindaki
sag egilimli biitiin partilerin gazeteye ilan ve reklam verdikleri goriliir.

Sonhaber Gazetesi, Edirne’nin muhalif gazetesidir. Gazete sahibinin YTP
Edirne birinci sira milletvekili adayr olmasi, yayin politikast YTP lehine
olusturmasim kaginilmaz kilmigtir. SP’nin basarili siyasal iletisim kampanyasina
ragmen, Sonhaber Gazetesi haberleri icindeki orani, diger gazetelere gore cok
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diistiktiir. SP’nin gazeteye hig ilan vermedigi goriiliir. Gazetede en fazla YTP’nin
ilan1 yayinlanmigtir. Sahibi gazeteyi siyasal iletisim araci olarak etkin bir bi¢cimde
kullanmustir. Fotograf sayilarinin ve mansetteki olumlu haberlerin yogunlugu da
yine YTP’de toplanmustur.

Vatandas Gazetesi ve Edirne Gazeteleri’nin sahibi aymi kisidir. Gazete
haberleri dagilimlarinda, tipki Edirne Gazete’sinde oldugu gibi SP’nin giindeme
tasindigi bir tutum goriilir. Yine en fazla reklamin oldugu parti SP’dir. Bu iki
gazetedeki kose yazilarimin sayilari ¢ok azdir. Nitelikleri agisindan da yayin
politikasini  belirleyici bir tavir gorilmemektedir. Mansetteki haberlerine
bakildiginda giindemin segimle ilgili olusturulmadig: goriiliir. SP’yi destekler tavri,
fotograf sayilarinda da gériilmektedir.

Gazetelerde yayinlanan haberlerin tarafsiz habercilik iddialarini kanitlar
goriniamii 6zellikle haberlere olumlu-olumsuz agidan bakildiginda goriinenin
aksine tarafli bir tutum sergiledigini gostermektedir.

Incelenen bes yerel gazetede 2002 Genel Segimlerinde iddiali partilere
yonelik bir destek CHP haricinde gériilmemektedir.

Arastirma sonuglart Edirne yerel gazetelerinin tarafli bir habercilik i¢inde
oldugunu gostermektedir. Zaten islevlerini geregince yerine getirmedigi gozlenen
yerel gazetelerin se¢im doneminde, siyasi partileri ilan ve reklamlarla dogru
orantil1 olarak destekler bir tavir sergilemistir. Yerel gazeteler ayn: zamanda
sahiplik 6gesi bulunan siyasi adaylar tarafindan habercilik etik ilkelerini asacak bir
bicimde siyasal iletisim araci olarak kullandiklari izlenimi olusturmaktadr.

Edirne’deki yerel gazeteler secim doneminde 6nem kazanan islevlerinden
siyasal aktorler ve segmenler arasindaki iletisimi dengeli bir bicimde saglama
islevini yerine getirmedigi gibi, sahiplik 6gesi ve reklam gelirlerine bagl: lehte bir
yayincilik anlayisi benimsemistir. Ancak, siyasal aktorler tarafindan kullanilan
yerel gazetelerin se¢men tizerinde herhangi bir etkisi de olugsmamustir.
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