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0z

TikTok, sosyal medya platformlarinin stirekli doniistigu bir ortamda, kisa videolariyla
kullanicilarin dikkatini ceken ve icerikleriyle etkilesim bicimlerini yeniden sekillendiren
kilturel bir fenomen olarak ele alinmaktadir. Bu makalede, TikTok sosyal medya
platformunun sosyal gostergebilimsel yonleri tartisiimaktadir. Bu baglamda, makale,
TikTok kullanici arayliziiniin sagladigi ve yaygin kullanilan iletisimsel imkanlar dahilinde
platformun sosyal gostergebilimsel bir inceleme ile nasil ele alinabilecegini ortaya
koymaya calismaktadir. TikTok sadece video paylasmak ve canli yayin yapmak icin
kullanilan bir sosyal medya platformu olarak, kullanicilara farkli etkilesim yéntemleri
(yorum, begeni, sanal hediye, vs.) sunmasiyla sosyal gdstergebilimden yararlanilarak
degerlendirilebilmektedir. Diger bir deyisle, kiiltlrel referanslari stratejik olarak asilayan
TikTok, paylasilan sembollerin ve kodlarin etkilesiminden ortaya ¢ikan gostergebilimsel
bir etkilesim merkezi olarak ele alinabilmektedir. Sosyal gostergebilimsel bir mercekle
TikTok, icerik olusturucularin ve izleyicilerin, zaman, kiltlr ve duygulari asan anlatilar
orerek, isaretlerin karmasik etkilesiminde dinamik bir ekosistem sunmaktadir. Bu
dogrultuda, TikTok’un kolektif ve gorsel ya da anlamsal ¢ikarim icin en iyi sosyal medya
kaynaklarindan biri oldugu gorilmektedir.

ABSTRACT

TikTok is taken into consideration as a cultural phenomenon that attracts users’ atten-
tion with its short videos and reshapes the way they interact with its content, especi-
ally in an environment where social media platforms are constantly transforming. This
article discusses the social semantic aspects of TikTok social media platform. In this
context, the article tries to reveal how the platform can be addressed with a social se-
miotic analysis within the widely used communicative affordances provided by the Tik-
Tok user interface. TikTok, as a social media platform used only for sharing videos and
live broadcasting, can be evaluated by using social semiotics as it offers users different
interaction methods (comments, likes, virtual gifts, etc.). In other words, TikTok, which
strategically injects cultural references, can be taken into consideration as a semiotic
interaction centre that emerges from the interaction of shared symbols and codes. Th-
rough a social semiotic lens, TikTok offers a dynamic ecosystem in the complex interp-
lay of signs, where creators and audiences form narratives that transcend time, culture,
and emotion. Accordingly, TikTok appears to be one of the best social media resources
for collective and visual or semantic inference.



GiRIiS

Kullanicilarin anlik olarak kisa videolar paylastigi ya da canli yaym yaptigi bir platform
olan TikTok, diinya ¢apinda en popiiler sosyal medya platformlarindan biri olarak dikkat
¢cekmektedir. Bu uygulamanin, kullanicilarin igerik olusturma ve tiiketme bigiminin yan1 sira
cevrimigi olarak birbirleriyle nasil etkilesimde bulunduklari konusunda da bir doniisim ve
degisim yarattig1 yadsmamaz bir gercektir. Bununla birlikte, popiilaritesine ragmen, TikTok
pek cok kesim tarafindan da tepki almaktadir. Kimi kullanim bi¢imleri agisindan kullanicilarin
kendini yaratici bir sekilde ifade etmelerine olanak saglayan bir platform olarak tanimlanirken,
farkli kullanim Ornekleri agisindan da sorunlu igerik ve davranislari tesvik ettigi igin
elestirmektedir (Cigeklioglu ve Unal, 2021; Koger, 2021; Seker, 2021; Kobaza, 2022). Bu
baglamda, TikTok’un sosyal gostergebilimsel yonleri onemli bir arastirma alani olarak

karsimiza ¢ikmaktadir.

Sosyal gostergebilim, sosyal anlam ve sosyal eylemin incelenmesine yonelik ¢esitli
modern yaklagimlarin bir sentezidir. Bunlardan biri agik¢a gostergebilimin kendisidir: yani,
anlami iletmek i¢in sosyal kaynaklarimizin incelenmesi. GOstergebilim esas olarak isaretlerin
sistematik olarak incelenmesiyle ilgilenir. Sosyal gostergebilim, gostergebilimi igermekte ve
insanlarin bir toplulugun yasamini inga etmek i¢in isaretleri nasil kullandiklarini sorgulamakta
ve incelemektedir (Lemke, 1990:183). Agirlikli olarak goérsel ve isitsel ipuglarina dayanan bir
sosyal medya platformu olan TikTok, sosyal gostergebilimsel analiz igin zengin bir alan
olusturmaktadir. Bu nedenle, TikTok’un sosyal gostergebilimsel perspektiften nasil ele
almabileceginin degerlendirmesini yapmanin ilerleyen g¢alismalar icin faydali bir zemin
olusturacagr ve TikTok’un kapsamli bir sekilde ele alinabilmesine imkan saglayacagi

diistiniilmektedir.

Anlamin TikTok’ta nasil inga edildigi, miizakere edildigi ve paylasildigi konusundaki
arastirmalar, 6zellikle gorsel ve isitsel bilesenlerine odaklanarak yapilabilmektedir. Giil Unlii,
Kus ve Goksu’nun (2020) benlik performansi iizerine yaptiklari inceleme ile ortaya koyduklar1
tizere, TikTok, kullanicilarin videolar1 diizenlemesi, ilgi ¢ekici kilmasi ve diger kullanicilarla
etkilesime girmesi i¢in giiclii bir teknik alt yapi sunmaktadwr. TikTok igerigini ve
uygulamalarini analiz etmek i¢in sosyal gostergebilim, sdylem analizi ve kiiltiirel caligmalar ile
ilgili alanlardan bir dizi teorik ve metodolojik yaklasimdan yararlanilmasi gerektigi asikardur.
Bu degerlendirme araciligiyla, TikTok un bir anlam olusturma ve sosyal etkilesim alani olarak
faaliyet gosterdigi karmasik yollarmn yani sira, bu siireclerin bireysel ve genel olarak toplumun

anlam olusturma siireglerine 151k tutmas1 hedeflenmektedir. Bu ¢alisma, 6zellikle hem bir sosyal
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ag hem de cok modlu icerik iiretimi ve yaymi igin ortam saglayan TikTok’un sosyal
gostergebilimsel yonlerini tartismayr amaglamaktadir. Bu nedenle, sosyal gostergebilimsel

bakis agisii TikTok ¢ergevesine uygulamaktadir.

Kullanicilarin cografi sinirlar1 asan kiiltiirel diyaloglar olusturarak yeni anlamlar
yaratmak i¢in isaret ve sembolleri yeniden karistirip baglamsallastirdigi ve ardindan yorum,
hediye, begeni gibi farkli etkilesim beklentileriyle sundugu TikTok’un, gdstergebilimsel bir
oyun alani olma potansiyelini kabul etmek gerekmektedir. TikTok ile ilgili bugiline kadar
profesyonel amagla haber iiretimi ve dagitiminda uygulamanin alternatif olarak ne vadettigi
(Cigeklioglu ve Unal, 2021; Yegen ve Bilgin, 2023), kullanimlar ve doyumlar yaklasimi
baglaminda kullanim pratikleri (Yetkiner ve Oztiirk, 2020; Kizilkaya, 2022; Tam, 2022),
platformu kullanan genclerin kendilik algilar1 (Atalay ve Tamkog, 2022) ve TikTok’ta miizik
kullanim1 ve performans pratikleri (Koger, 2021) gibi pek ¢ok alani kapsayan g¢alismalar
yapildig1 goriilmektedir. Bu baglamda sosyal gostergebilimsel bir inceleme, kullanicilarin
kimligi ya da icerigi miizakere etmek, anlatilar olusturmak ve yorumlarda bulunmak icin
gostergebilimsel kaynaklar1 kullanarak platformun ekosisteminde nasil gezindigini anlamay1 ve
yorumlamay1 amag¢lamaktadir. Bu inceleme, platform pratikleri altinda yatan gorsel, dilbilimsel
ve kiiltiirel etkilesimi yorumlayarak TikTok’un One ¢ikan sosyal gostergebilimsel yonlerini

tartigmaya agmaktadir.

PLATFORM CALISMALARI VE SOSYAL GOSTERGEBILIM

Platform caligmalar1 kavrami, ilk olarak kiiltiir ve platformlar arasindaki iliskiyi
materyal, teknik gelisim ve sosyal kiiltiirel yonleri dikkate alarak analiz etmek i¢in bir ¢ergeve
saglamak amaciyla kullanilmistir (Bogost ve Montfort, 2007). Platform caligmalar1 ayni
zamanda kod ¢alismalari, yazilim ¢aligmalari, dijital beseri bilimler, medya altyap1 ¢alismalar1
ve oyun ¢aligmalariyla metodoloji ve teorik ¢erceve agisindan ortaklagsmaktadir (Anable, 2018).
Apperly ve Parikka’nin (2018) ortaya koydugu iizere, platform ¢alismalar1 6nceki platform ve

teknolojilerle hem siireklilik kuran hem de kopuslari isaret eden tarihsel bir yontemdir.

Platform calismalarina sosyal gostergebilimsel ¢erceveden bakildiginda ise, Djonov ve

Van Leeuwen’in (2017:567) ortaya koydugu tlizere “yazilimla liretilen metinleri ve etkilesimleri
degil, ayn1 zamanda yazilimin kendisini de incelemek hayati 6neme sahiptir.” Bu sebeple,
platform caligmalar1 teknik ydnlerin yani sira, anlam yaratma pratiklerine dair bir yol
sunabilmektedir. Medya ve iletisim ¢aligmalar1 alaninda giincel platform galigmalar1 Amerika
Birlesik Devletleri merkezli ornekler etrafinda gelisiyor olmasma ragmen, Cin’de de
platformlagsmanin oldukga farkl bir yol izledigi bilinmektedir. Wang ve Lobato (2018) platform
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caligmalar1 perspektifinden Cin’de video paylasim hizmeti sunan iQiyi iizerine yaptiklari
incelemede, ortamin kendisi, piyasa yapist ve platformun sagladigi olanaklara odaklanmanin
yetersiz oldugunu ortaya koymus; platform ¢alismalarmmin platform arayiizleri, kisisellestirme

ve pargalanmayla da ilgili oldugunu ortaya koymustur.

Platform ¢aligmalar1 kapsaminda yapilan ve yalnizca dar bir ulusal ¢erceve igerisinde
tanimlanmayan incelemelerin hizmet ve icerik formatlarindaki tekdiizeligi siirdiirmeyi
engelledigi goriilmektedir. Buradan yola ¢ikarak anlasilmaktadir ki, video oyun konsollari,
icerik paylasim siteleri ve sosyal medya uygulamalarini analiz etmeye odaklanmak,
programlanabilirlik, olanaklar ve smirliliklar, heterojen aktorlerin baglantisi ve veriye
erisebilirlik gibi pek ¢cok konu iizerinde yeni bir tartisma rotasini da beraberinde getirmektedir.
Bu nedenle, platform ¢alismalarina odaklanan pek ¢ok arastirmaci, bakis agilarinin medya ve
kiiltiirel galismalardan bilgi teorisine kadar uzanan ve farkli teorik yaklasimlara olanak saglayan
bir siireklilik olusturdugunu acik¢a ifade etmektedir. Buna ragmen, Apperley ve Parikka’ya
(2018) gore, platform ¢aligmalarinin kullanilmasi1 kesin bir metodolojiyi isaret etmemektedir.
Anlasilacagi tizere, platform calismalari, kiiltiirel ve politik baglamlarinda kurumlar olarak
platformlarin gizli yapilanmasini anlamanin yani1 sira hem platformun tanimini hem de i¢inden

¢iktig1 medya ortamimi yeniden anlamlandirmayi saglamaktadir.

Sosyal gostergebilim, anlamin sosyal baglamlarda isaretler ve semboller araciligiyla
nasil yaratildigin1 inceleyen teorik bir gergevedir. Van Leeuwen’e (2005) gore, sosyal
gostergebilim, dil, imgeler, ses ve jest gibi ¢esitli iletisim bigimlerinin ve bu bi¢imlerin anlam
yaratmak i¢in nasil birlestiginin analizini igermektedir. Sosyal gostergebilimin temel
kavramlari, sirasiyla bir isaretin fiziksel bigimine, anlamina ve gondergesine atifta bulunan
gosterge, gosteren ve gosterileni igermektedir (Kress ve Van Leeuwen, 2001). Sosyal
gostergebilim, insanlarin giinliik yasamda kullandig1 gostergebilimsel kaynaklarin herhangi bir
grubunu, dil kaynaklar1 kadar gorsel kaynaklar1 ve diger modlar1 da incelemektedir (Hodge ve
Kress, 1988).

Dili bir isaretler sistemi olarak ele alan Michael Halliday (1978:2), dilin sosyokiiltiirel
bir baglam i¢inde yorumlanmasi gerektigini savunmaktadir. Hodge ve Kress (1988) ise, dilin
anlam olusturmaya yonelik ¢ok daha genis bir yelpazedeki kiiltiirel kaynaklarin yalnizca bir
pargasi oldugunu sdylemektedir. Hodge ve Kress’in ortaya koydugu bu varsayim, ¢cok modluluk
alanindaki mevcut pek c¢ok calismanin iggoriilerini olusturmaktadir. Bu nedenle, ¢ok
modlulugun bir teorik zemin olusturmadigini belirtmek ve sadece gorsel tasarimin gramerinin

bir sonucu oldugunu ifade etmek gerekmektedir. Bu nedenle, sosyal gostergebilimin iletisimle
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ilgili bir teori oldugunu sdyleyebilmekteyiz. Giliniimiizde herhangi bir kullanici bir iletisimsel
eylemle mesgul olmak iizere, dncelikle retor olarak hareket etmekte, ardindan bir yapimci
olarak anlam yaratmak i¢in baska kaynaklar1 diizenleyen bir mesaj tasarimcist olarak hareket

etmektedir (Gualberto ve Kress, 2019).

Peirce (1931), gostergebilimsel iletisimin temel 6gelerini bir araya getiren bir model
ortaya koyarak, herhangi bir iletisim eylemini {i¢ temel bilesen iizerinden ele almaktadir:
gosterge, gosteren ve gosterilen. Gosterge, kendi disindaki bir seyi gosteren ya da diisiindiiren
nesne ya da olgular; gosteren, gostergesinin algiladigimiz imgesi ve gosterilen ise, mesaji alan
kiginin zihninde olusturulan kavram olarak ele alinmaktadir. Dilbilim, kiiltiirel ¢alismalar ve
medya caligmalar1 dahil olmak {izere bir dizi alanda gdstergebilimsel analiz yaygin olarak
kullanilmaktadir. Ornegin, reklamcilik alaninda gorsel iletisimi (Gobé, 2001), cevrimici
topluluklarda internet geyigi seklinde de bilinen internet meme’lerin kullanimimi (Shifman,
2013) ve pek c¢ok baska calismada da edebi metinlerde anlam insasini analiz etmek igin
uygulanmstir. Jakobson (1960) her biri gostergebilimin bir unsuruna karsilik gelen, iletisimde
dilin alt1 islevini (a) ifade islevi, (b) ¢agri islevi, (c) referans islevi, (¢) iliski islevi, (d) meta

dilsel islev, (e) siirsel islev olarak tanimlamaktadir.

TikTok, ¢ok modlu i¢erik imkani1 sunmasi, canli yayimn yapilabilmesi, video ya da resim
paylasilabilmesi, altyazi eklenebilmesi, etiket (hashtag) kullanarak daha fazla kisiye ulasma,
arama sonucu igerigin kisilere gosterimi 6zelliklerini sunmasi, cografi konum bilgisi kullanimi
ve yorum/begeni/hediye aligverisi gibi 6zelliklerinden Gtiirii géstergebilim perspektifinden ele
alinabilmektedir. Clinkii gOstergebilim, isaretler, gondergeler ve yorumlayicilar arasindaki
etkilesim yoluyla anlamin nasil yaratildigini ortaya koymak igin yararli bir gergeve
saglamaktadir. Bu nedenle, ¢ok ¢esitli kiiltiir ve iletisim fenomenini analiz etmek igin farkli

alanlarda yaygin olarak kullanilmaktadir.

Literatiirde sosyal gostergebilimin Facebook, Twitter ve Instagram gibi diger sosyal
medya platformlarima uygulamasini yapan arastirmalar bulunmaktadir (Bevins, 2014; Ekog,
2014; Olaosun, 2016; Anik, Kirik, Soncu, 2017; Mirsarraf, Shairi ve Ahmadpanah, 2017,
Moschini, 2018; Poulsen ve Kvéle, 2018; Poulsen, Kvale ve Van Leeuwen, 2018; Birol ve
Bakir, 2019; Muchena, 2021; Osei Fordjour, 2021; Sentiirk ve Tos, 2021). Kress ve Van
Leeuwen (2006), Facebook profillerinin goérsel tasarimini analiz etmis ve kullanicilarin
cevrimici kimliklerini olusturmak i¢in ¢esitli gdstergebilimsel kaynaklar1 kullandiklarini ortaya

koymustur. Benzer sekilde, Twitter’da hashtag’lerin kullanimi da pek cok calisma icerisinde
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incelemis ve kullanicilarin tweet "lerini belirli bir olay ve konuya baglamasini saglayan dizinsel

referans bi¢imi olarak iglev gordiikleri fikri dogrulanmigtir.

TikTok platformu konusunda da farkli perspektiflerden arastirmalar bulunmaktadir.
Miizik kullanimi, gorsel tasarim ve kullanici tiirevli igerik dahil olmak iizere, TikTok’ un
algoritmasi ya da yarattig1 ekonomi gibi ¢esitli yonlerini ve unsurlarini ele alan ve bunlarin da
anlam yaratma siirecine nasil katkida bulundugunu ortaya koyan arastirmalar yapilmistir (Giil,
Kus ve Goksu, 2020; Yetkiner ve Oztiirk, 2020; Cigeklioglu ve Unal, 2021; Koger, 2021; Seker,
2021; Atalay ve Tamkog, 2022; Kizilkaya, 2022; Tam, 2022; Yegen ve Bilgin, 2023). Yapilan
aragtirmalar igerisinde TikTok’un hashtag’leri ve meydan okumalari (challenge) kullanmasi ve
bunlarm igerik dolasimimi ve topluluklarm insasini nasil kolaylastirdig: da analiz edilmistir.
Bunun yani sira, TikTok’un pleybek yapma ya da dudak senkronizasyonu (lip sync), dans
meydan okumalar1 ve komedi skecgleri gibi kullanici tarafindan olusturulan igeriklerini ve
bunlarin kiiltiirel degerleri ve normlar1 nasil yansittig1 ve pekistirdigi de ortaya konulmus ve
tartistlmuistir. TiKTok kullanicilarinim ilgi gekici ve anlamli igerik olusturmak i¢in miizik, metin
ve jest gibi ¢cok modlu kaynaklar1 nasil kullandig1 da farkl platform drnekleri tizerinden analiz
edilmistir. Gorildigi tizere, TIKTOK iizerine yapilan arastirmalar, platformun benzersiz
ozelliklerine, sagladig1 olanaklara ve bunlarin anlam ve topluluk yaratilmasina nasil katkida

bulunduguna 11k tutmaktadir.

Sosyal medya platformlarinin sosyal gostergebilimsel yoOnleri tiizerine yapilan
degerlendirmelere artan ilgi sebebiyle, uygulamanin sagladigi imkéanlarin ¢ok cesitli ve
kapsayict olmasindan otiirii TikTok konusunda da genel bir degerlendirme yapmak
gerekmektedir. TikTok’un kisa bigimli videolar1 ve diizenleme araglar1 gibi benzersiz
ozellikleri, sosyal gostergebilimsel analiz i¢in yeni bir dizi zorluk ve ayni zamanda firsat

sunmaktadir.

TIKTOK’UN SOSYAL GOSTERGEBILIMSEL DETAYLARI

TikTok platformunun sundugu imkanlar ve olasiliklar, platformun kendi dogas1 geregi
coklu bilesenlere sahip oldugu gercegi goz Oniine almarak diisliniilmelidir. Bu incelemede
bahsedilen ve tizerine diisiiniilen {i¢ temel tema sunlardir: (i) alimlama ve katilimer kiiltiir, (ii)
remiks (remix) stilleri, remiks estetigi ve gostergebilim, (iii) metinleraras1 katmanlama

(intertextual layering), nostalji ve kiiltiirel referanslar.
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ALIMLAMA VE KATILIMCI KULTUR

Sosyal gostergebilim, izleyicilerin kiiltiirel metinlerle aktif bir sekilde etkilesime girdigi
ve yeniden yorumladigi bir anlam olusturma siirecinin igbirlik¢i dogasin1 vurgulamaktadir. Bu
nedenle, TikTok’u ele aldigimizda, platform iizerinden incelenebilecek alimlama ve katilim,
katilimer kiiltiiriin ilkelerini yansitmaktadir. Izleyicilerin TikTok igerigine verdigi tepkilerin
sosyal gostergebilimsel analizi, kullanici etkilesimlerinin anlamlarin devam eden gelisimine

nasil katkida bulundugunu gostermektedir.

Bireylerin katilime1 bir toplumda dogduklarina dikkat ¢ceken Hofstede (1982, 1984),
katilimc1 bir toplumda yiiksek yasam kalitesinin daha ¢ok aile ve grup ici iligkilenme
cercevesinde tanimlandigini belirtmektedir. Kisacasi, katilimei bir toplumda bireyler arasindaki
baglarin sik1 bir sekilde biitiinlestigi bilinmektedir. Buna ek olarak, Henry Jenkins ise katilimc1
kiiltlir kavramin1 “insanlarin ag iizerinden bulusarak ortak paydada etkilesim haline gelmesi”
olarak tanmmlamaktadir (1992:25; 2006). TikTok'un katilime1 kiiltiirii igerisinde izleyici
alimlama dinamiklerini incelemek, gdstergebilim ve kullanici etkilesimi arasindaki simbiyotik
iliskiyi anlamak i¢in &nemli bir baslangic sunmaktadir. izleyicilerin icerigin Yyeniden
olusturulmasi, baska bir igerik ile birlestirilmesi veya yeniden yorumlanmasina aktif olarak
katkida bulundugu TikTok'un katilimci ortami, sosyal gostergebilimsel anlamin birlikte
insasina yaptig1 vurguyla da anlagilmaktadir. Bilindigi tizere, kullanicilarin iletisim araglarinda
aktif rol alabilecegi diisiincesi alimlama ¢aligmalarin1 dogurmustur. Buradan da anlagilacagi
iizere, TikTok’taki izleyici alimlamasi, sosyal gostergebilim igerisinde tartisilan ve savunulan
aktif katilimi yansitmaktadir. Bu noktada, izleyiciler paylagilan gorsel igeriklerin, seslerin ve
metinlerin etkilesimini anlamaya galisirken, kisisel deneyimleri ve kiiltiirel bilgileri baglaminda
anlamlarin birlikte olusturulmasina da katkida bulunmaktadir. Bu nedenle, TikTok un katilimci
yapist gostergeler ve izleyicilerin etkilesimi yoluyla olugsan anlamlari barmdirdigindan

gostergebilim fikriyle tamamen uyumludur.

Izleyicilerin TikTok icerigine tepkileri ya da cevaplar1 — ister yorumlar ister hediyeler,
ister diietler veya remiksler yoluyla olsun — devam eden gostergebilimsel diyalogu
genisletmektedir. Bu tiirden aktif bir katilim, gostergeler platform igerisinde iiretilirken ya da
tiiketilirken, yeniden bir araya getirilirken ve yorumlanirken dinamik bir anlam aligverisini
ortaya c¢ikarmaktadir. Ayrica, TikTok'un katilimci1 dogasi, izleyici katilimmm platformdaki
icerigin gidisatin1 nasil sekillendirdigini vurgulamaktadir. Igerigi baska ogelerle yeniden

olusturmas1 (remiks), izleyicileri pasif izleyicilerden aktif yaraticilara doniistiirmektedir. Bu
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durum da sosyal gostergebilim igerisinde anlamin ingasinimn ayrilmaz bir pargasi olarak kabul

edilmektedir.

TikTok'un katilimer kiiltlirli, yaraticilar ve izleyiciler arasindaki etkilesimlerle
sekillenen, kolektif yaraticilik ve yeniden yorumlama alani olarak platformun potansiyelini
ortaya koymaktadir. Sosyal gostergebilimsel bir mercek araciligiyla TikTok; anlamin siirekli
olarak miizakere edildigi, baska dgelerin kullanimiyla yeniden olusturuldugu ve birlikte insa
edildigi bir ortam olarak ele alinmakta ve kullanicilar1 canli gostergebilimsel bir manzarayla

aktif bir sekilde ilgilenmeye ve buna katkida bulunmaya davet etmektedir.

REMIKS STILLERI, REMIKS ESTETIGI VE GOSTERGEBILIM

Bir olasilik platformu olarak TikTok, modern miizik ve video teknolojisinin yazilimlar
ve sosyal medya araciligiyla siradan kullaniciya erisimini kolaylagtirmaktadir. Sagladigi
remiksleme becerisi sayesinde de pek ¢ok igerigin yeniden kesfedilmesine ve
anlamlandirilmasma olanak tanimaktadir. TikTok’taki remikslerin gorsel ve isitsel 6geleri,
izleyicide belirli tepkiler ve ¢agrisimlar uyandirmak i¢in igerik olusturucular tarafindan
kullanilan gostergebilimsel stratejiler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Halliday ve Hasan’a
(1989) gore, sosyal gostergebilim, anlamin sadece gostergelere dayanmadigini, bunun yani sira
gostergelerin  baglamlarindan ve diger gostergelerle olan iliskilerinden ortaya ¢iktigini
vurgulamaktadir. TikTok remikslerinde gorsel 6geler, isitsel ipuglari ve hatta metinsel
bindirmeler, karmasik bir anlam agi olusturan gostergebilimsel kaynaklar olarak karsimiza
cikmaktadir. TikTok’un gorseller ve sesler gibi gesitli gostergebilimsel modlar1 harmanlama
ozelligi, icerik olusturucularn tiiketicilerde farkl duygular uyandirmasina, mizah yaratmasina

veya kiiltlirel referanslar olusturmasima olanak taniyarak izleyici katilimini artirmaktadir.

TikTok’un dinamik ve kullanic1 odakli igerik olusturma alaninda, remiks stillerini ve
estetigini sosyal gostergebilimsel bir bakis agisiyla kesfetmek, goriiniiste eglenceli ve kisa
videolarin i¢ine gdmiilii karmagik anlam katmanlarini ortaya ¢ikarmaktadir. TikTok, igerik
olusturucularin farkli izleyicilerde yanki uyandiran farkli remiksler olusturmak igin

gostergebilimsel kaynaklar1 nasil manipiile ettigini 6rneklendirmektedir.

TikTok’taki remiksler ¢cagdas iletisimin akigkanligini ve karmasikligini yansitmaktadir.
En yaygin 6rnekleri ise, kullanici tiirevli igerik kapsaminda degerlendirilen internet meme leri
ve bunlarm remiksleridir. Bunlar, mevcut igerigin yeniden baglamsallastirildigi ve yeniden
amaclandirildig: iceriklerdir. Bu noktada, sosyal gdstergebilimin metinleraras1 6zelligini ve

gostergelerin belirli bir kiiltlirel baglamda nasil konumlandirildigmi ortaya koymaktadir.
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TikTok’ta iretilen ya da remikslenen internet meme’lerini sosyal gostergebilimsel bir bakis
acistyla incelemek, paylasilan semboller ve referanslarin birlestirilmesiyle iiretilen anlam
katmanlarini ortaya ¢ikarabilmektedir. Kiiltiirel bilgi birimleri olarak internet meme’leri, bir
toplulugun gorsel sembollere ve metinlere iliskin ortak anlayisinit barindirmakta ve
yansitmaktadir. TikTok 6zelinde diisiindiigiimiizde kullanicilar, belirli tepkileri veya duygulari
uyandirmak i¢in genellikle mizahi bir sekilde yeniden baglamsallastirilan bu paylasimlardaki

sembollerden yararlanmaktadir.

TikTok’ta remiks kiiltiirii 6rnegi olarak kullanicilar tarafindan olusturulan meydan
okumalar, anlamin nasil iretildigini ve anlasildigini sekillendirmede tiir geleneklerinin ve
paylasilan kiiltiirel kodlarin roliinii ortaya koymaktadir. TikTok meydan okumalarin1 bu
mercekten incelemek, kullanicilarm yeni katilimer igerik bigimleri olusturmak igin yerlesik
kodlarm ve uygulamalarin yeniden karistirilmasi konusunda nasil miizakere ettigini ortaya
cikarabilmektedir. Sosyal gostergebilimin ¢ok modlu yaklasimina uygun bir sekilde, bu tiir
meydan okumalar genellikle eglenceli bir katilim duygusu uyandirmakta ve buna dair anlatilar
olusturmak i¢in gorselleri, metinleri ve sesleri bir araya getirmektedir. Meydan okumalardaki
yeniden diizenleme (remiks) ise, i¢erik olusturuculardan katilimcilara kadar uzanan bir siiregtir;
¢linkii her katilim, orijinal meydan okumanin benzersiz bir yorumunu ve yeniden yaratilmasini
temsil etmektedir. Bu meydan okumalar igerisindeki goOstergelerin kullanicilar tarafindan
miizakere edilmesi ve kisisel olarak diizenlenmesi, sosyal gostergebilim igerisinde ele alinan

isbirlik¢i anlam olusturma siireglerini yansitmaktadir.

TikTok’ta viral trendlerin ortaya c¢ikisi, remiks kiiltiiriiniin dinamikleri iizerine
incelemeyi de beraberinde getirmektedir. Sosyal gostergebilim, isaretlerin farkli kanallar
aracilifiyla dolagiminin, onlarin kiiltiirel yankilanmasma nasil katkida bulundugunu da
aragtirmaktadir. Bu nedenle, TikTok’taki viral egilimlerin yayilmasini incelemek, anlamlarin
insas1 lizerinden etkilesimi analiz etme imkami sunmaktadir. TikTok’un viral trendleri,
kullanicilarin aktif bir sekilde igerigin remiks olarak tekrar sunulmasina katildigmdan
platformun katilimer kiiltiiriiniin somut bir 6rnegini ortaya koymaktadir. Viral trendler, yalnizca
kolektif yaraticiligin 6ziinii yakalamakla kalmamakta, ayn1 zamanda gdstergeler hem iireticiler
hem de tiiketiciler tarafindan yeniden kodlanirken anlamin nasil degistigini ve gelistigini de

gostermektedir.

TikTok trendlerinin akiskanligi, icerigin yeniden amaglandirilmasi ve yeni baglamlarda
tekrar kullanimi ve bu baglamlara uyarlanmasiyla belirgin bir hal almaktadir. Ayrica,

TikTok'un viral trendleri ya da remiks uygulamalarinin farkli gostergeleri bir araya getirmesi
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platformun kiiltiirel bir arabulucu roliiniin nasil {istlendigini gostermektedir. Bu nedenle,
TikTok’un viral egilimleri, dinamik ve katilimci bir dijital ortam i¢inde kolektif yaraticilig1 ve
miizakereyi tesvik eden gostergebilimsel bir oyun alami olarak platformun roliini

orneklendirmektedir.

METINLERARASI KATMANLAMA, NOSTALJi VE KULTUREL
REFERANSLAR

Yeni anlamlar olusturmak icin birden fazla metnin i¢ ige gectigi fenomen olan
metinlerarast katmanlama, TikTok igeriginde yaygin olarak goriilmektedir. Sosyal
gostergebilim, bu anlam katmanlarmin kiiltiirel bir ger¢eve igerisinde gostergelerin dinamik
etkilesimi yoluyla nasil olusturuldugunu ortaya koymamiza yardimci olmaktadir. TikTok’un
metinleraras1 katmanlandirmasini analiz etmek, igerik olusturucularin izleyicilerle etkilesim
kurmak i¢in ¢esitli gostergebilimsel kaynaklardan yararlandigi karmasik yollar1 ortaya

cikarabilmektedir.

Nostalji ve kiiltiirel referanslar, TikTok’un c¢esitli kullanici tabaninda paylasilan
anlamlar1 ortaya koymak i¢in gii¢lii araglar olarak ele alimmaktadir. Sosyal gdstergebilim,
kiiltiirel referanslarm, bu referanslara asina olan bireylerde olusturdugu ¢agrisimlar araciligiyla
iletisim kaynaklar1 olarak nasil islev gordiigiinii vurgulamaktadir. Bu dogrultuda, nostalji ve
kiltiirel referanslarin kullanimini incelemek, kullanilan referanslarin bir kimlik olusturma ve
topluluga ait olma duygusunu olusturmaya nasil katkida bulundugu kesfetmemizi
saglamaktadir. Tanidik sembollerin dahil edilmesi, izleyicilerin kiiltiirel repertuarina dokunarak
onlar1 anlat1 i¢inde anlamlar1 birlikte olusturmaya davet etmektedir. Yine de TikTok'un kiiltiirel
referanslar1 kullanmasi, yalnizca bu sembollere agina olan izleyicileri mesgul etmekle
kalmamakta, ayn1 zamanda izleyicilerin katmanli anlamlar olusturmak i¢in isaretleri ¢6zdiigii

ve yeniden yorumladigi katilime1 6grenmeyi de tesvik etmektedir.

Tesvik edilen topluluk olusturma duygusu ve baglant1 kurma araglari, kullanicilarin
dogrudan iletisimi ve etkilesimi ile de miimkiindiir. TikTok platformunda kullanicilarin
izlerkitleden hediye ya da bagis talep etmesini saglayan yontemler bulunmaktadir. Bunlarm
cesitli sanal armaganlar ya da rozetler oldugu goz oniinde bulundurulacak olursa, platformun
tesvik ettigi topluluk ve baglant1 duygusundan yararlanarak cografi siirlarm 6tesindeki diger
kisileri desteklemeyi saglamaktadir. Bunu ¢igek tiirleri vb. pek cok gostergenin oldugu
sekillerde yapmasi, tipki emoji c¢aligmalarindaki gibi sosyal gostergebilimsel bir analizi
gerektirmektedir; ¢linkii bu noktada igerik olusturma, etkilesim / begeni, eglence ve finansal
destek arasindaki ¢izgileri bulaniklastirmaktadir.

100 e  Egemia, 2023; 13: 91-107



SONUGC VE DEGERLENDIRME

TikTok, kisa videolarin paylasildig1 popiiler bir sosyal medya platformu olarak yaygin
bir sekilde kullanilmaktadir. Kullanicilarin igerikleri tiretme bigimleri ve ¢evrimigi hayatlarina
eslik eden siireclerde etkilesimlerini de doniistiirdiigii ve degistirdigi gézlemlenebilir bir ger¢ek
olarak karsimiza g¢ikmaktadir. TikTok’un yaraticiligi tesvik etmesinin yani sira, icerik ve
davranis sorunlariyla elestirilen bir sosyal medya platformu oldugu da bilinmektedir. TikTok,
gorsel ve isitsel bilesenleri tizerinden anlamin nasil olusturuldugu konusunda zengin bir analiz
alan1 sunmaktadir. Bu nedenle, TikTok’ta platformun sagladig iletisimsel imkanlar ile anlam
olusturma siireclerinin degerlendirilmesi ig¢in pek ¢ok yaklasimdan beslenilebilmekte ve
TikTok’un etkilesimsel detaylar1 sosyal gostergebilimsel bir bakis agisiyla incelenebilmektedir.
TikTok, platform ¢aligmalar1 ve sosyal gdstergebilimin birbirine ne kadar entegre olabildigini
gostermek acisindan 6nemli 6rneklerden biridir. TikTok’un platform olarak 6zellikle miizik,
icerik Uiretim siirecleri ve ¢esitleri, algoritma etkisi ve topluluk olusturma / baglant1 kurma
araclar1 gibi yonleri incelendiginde sosyal gostergebilimsel bakis agisma ihtiya¢ duyuldugu

acikca goriilmektedir.

TikTok™un ekosistemi, dijital cagda sosyal gostergebilimsel bir analizi gerektiren ve
kullanic1 tarafindan olusturulan pek ¢ok igerigi ve iletisim bigimini barmdirmaktadir. Ornegin,
TikTok’taki internet meme ’leri, yeni anlamlar yaratmak i¢in genellikle kiiltiirel sembolleri, dili
ve gorsel ipuglarini bir arada kullanmaktadir. Bu remiks stili, kolektif kiiltiirle olusan bilgiden
anlamin nasil ortaya ¢iktigini yansitan, izleyicinin bu referanslara iliskin ortak anlayisina
dayanmaktadir. TikTok’taki internet meme’lerinin viral dogasi ise, platformun yeniden
diizenleme siirecine toplumsal ve ¢oklu katilimi tesvik etme yetenegini de gostermektedir.
Buradan yola ¢ikarak, sOyleyebilmekteyiz ki, platform igerisindeki katilimct kiiltiir, sosyal
gostergebilimin izleyicilerin anlamin insasina aktif olarak katildig1 ve katkida bulundugu

iddiasiyla da uyumludur.

TikTok’taki meydan okumalar (challenge), etkilesimi ve katilimi tesvik etmek igin
gostergebilimsel kaynaklarm nasil yeniden bir araya getirildigine 6rnek olusturmaktadir.
Platformun etkilesimli dogasi, kullanicilar1 yerlesik kodlar1 yeniden karistirmaya tesvik ederek
kiiltiirel gelenekler ve kisisel yaraticilik arasinda koprii kuran bir igerige yol agmaktadir. Sosyal
gostergebilimsel bir mercek araciligiyla bu uyarlamalar, gostergelerin belirli bir kiiltiirel
baglamda nasil yeniden miizakere edildigini ve yeniden bir araya getirildigini ortaya
koymaktadir. TikTok'un meydan okuma kiiltiirii, platformun isaretlerin yeniden bir araya

getirilmesi i¢in dijital bir oyun alan1 roliiniin altin1 ¢izmekte ve topluluk katilimi duygusunu
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beslemektedir. Temelde, TikTok'un kullanici tarafindan olusturulan meydan okumalari,
yerlesik kodlarin etkilesimli olarak yeniden olusturulmastyla yon verilen remiks kiltiiriiniin
temel ilkelerini somutlagtirmaktadir. Sosyal gostergebilim, bu zorluklarin kullanicilar1 gelenek
ve yenilik arasinda kopri kuran icerigi birlikte olusturmaya nasil davet ettigini anlamak i¢in

degerli bir bakis agis1 sunmaktadir.

TikTok'ta trendler, gorseller, sesler ve metinler; modlar, kiiltiirleri ve duygular1 asan
anlatilar olusturmak i¢in birlestirilmektedir. Bu nedenle, TikTok'un viral trendlerini inceleyerek
remiks kiiltiiriiniin karmasikliklar1 pek ¢ok farkli 6rnek iizerinden arastirilabilmektedir. Sosyal
gostergebilim, remiksler remikslendikce egilimlerin nasil ortaya ¢iktigini ve anlamin evriminin
nasil igbirlik¢i bir siire¢ oldugunu anlamak icin degerli bir bakis agis1 saglamaktadir.
TikTok’taki igerik olusturucular, ayn1 anda kolektif kiiltiirel bilgiden yararlanan ve yeni
yorumlar sunan anlatilar olusturmak i¢in isaretleri yeniden karistirma, goriintiileri, sesleri ve

metinleri yan yana getirme olanaklarindan faydalanmaktadir.

Sosyal gostergebilimin izleyicilerin yorumlayici roliine odaklanmasi, TikTok'un
dinamik ve izleyici odakh kiiltiiriiyle giiglii bir sekilde Ortiismektedir. Temelde, TikTok'un
metinleraras1 katmanlamasi, remiks kiiltiiriiniin doniistiiriicii potansiyelinin altmi ¢izmekte ve
gostergebilimsel kaynaklar1 yeniden bir araya getirerek kullanicilara karmasik anlatilar
yaratmalar1 i¢in bir alan sunmaktadir. Buna ek olarak, bazi igerik olusturucular bu uygulamay1
iceriklerinden para kazanmak veya gelirlerini artirmak icin bir strateji olarak kullanirken,
TikTokun hediyeler iizerinden olusturdugu bir sosyal gdostergebilimsel zeminden
yararlanmaktadir. Bu bakis acgisiyla, TIKTok gostergebilimsel oyunun gelistigi, icerik
olusturucularin ve izleyicilerin kolektif bir gostergebilimsel diyaloga girdigi ve nihayetinde
kiiltiirel anlamlar1 yeniden sekillendirdigi ve zenginlestirdigi bir ekosistem olarak ortaya

¢ikmaktadir.
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EXTENDED ABSTRACT

TikTok, a platform where users instantly share short videos or broadcast live, stands out
as one of the most popular social media platforms worldwide. It is an undeniable fact that this
application has created a transformation and change in the way users create and consume
content, as well as how they interact with each other online. In this context, the social semiotics
of TikTok emerge as an important research area. Research on how meaning is constructed,
negotiated, and shared on this platform can be done by focusing especially on its visual and
auditory components. This evaluation aims to shed light on the complex ways in which TikTok
operated as a space of meaning-making and social interaction, as well as the meaning-making
processes of the individual and society in general. This article examines the prominent social
semiotic aspects of TikTok by interpreting the visual, linguistic, and cultural interaction

underlying the platform’s content.

The concept of platform studies was first used to provide a framework for analysing the
relationship between culture and platforms, considering material, technical development, and
socio-cultural aspects (Bogost & Montfort, 2007). Platform studies also share methodologies
and theoretical frameworks with code studios, software studies, digital humanities, media
infrastructure studies, and game studies (Anable, 2018). When looking at platform studies from
a socio-semiotic framework, as Djonov and Van Leeuwen (2017: 567) mention, "it is vital to
examine not only the texts and interactions produced by the software but also the software

itself."

Social semiotics is a theoretical framework that examines how meaning is created
through signs and symbols in social contexts. According to Van Leeuwen (2005), social
semiotics includes the analysis of various forms of communication such as language, images,
voice, and gesture, and how these forms combine to create meaning. In other words, social
semiotics (Hodge & Kress, 1988) examine any set of semiotic resources that people use in daily
life, visual resources as well as linguistic resources, and other modes. Despite the increasing
interest in evaluations of social media platforms in terms of social semiotic aspects, it is
necessary to make an inclusive and general evaluation regarding its application to TikTok, since

the platform's range is very wide.

There are also studies from different perspectives on the TikTok platform. Research has
been conducted on various aspects and elements of TikTok, such as its algorithm or the
economy it creates, including music usage, visual design, and user-generated content, revealing

how these contribute to the meaning-making process (Giil, Kus, and Goksu, 2020; Yetkiner and
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Oztiirk, 2020; Cigeklioglu and Unal, 2021; Koger, 2021; Seker, 2021; Atalay and Tamkog,
2022; Kizilkaya, 2022; Tam, 2022; Yegen and Bilgin, 2023). Considering the opportunities and
activities in the platform, the aspects listed and commented on in this article can be summarized
within three different themes which are not strictly stated because the platform itself is
multimodal. The three basic themes mentioned and commented on in this article are (i)
reception and participatory culture, (i) remix styles, remix aesthetics and semiotics, (iii)

intertextual layering, nostalgia, and cultural references.

First, social semiotics emphasizes the collaborative nature of meaning-making in which
audiences actively engage with and reinterpret cultural texts. Therefore, when we focus on the
TikTok example, the reception and participation that can be examined through the platform
reflect the principles of participatory culture. Social semiotic analysis of audience responses to
TikTok content demonstrates how user interactions contribute to the ongoing development of
meanings. Through a social semiotic lens, TikTok is treated as an environment where meaning
is constantly negotiated, recreated, and co-constructed through the use of other elements,

inviting viewers to actively engage with and contribute to a vibrant semiotic landscape.

Second, the audio and visual elements of the remixes in TikTok appear as semiotic
strategies used by content creators to evoke certain reactions and associations in the audience.
In TikTok remixes, visual elements, auditory cues, and even textual overlays appear as semiotic
resources that create a complex web of meaning. TikTok's ability to blend various semiotic
modes, such as images and sounds, allows creators to evoke emotions, create humour, or create
cultural references, increasing audience engagement. Remixes on TikTok reflect the fluidity
and complexity of contemporary communication. The most common examples are user-

generated memes and their remixes, user-generated challenges, and viral trends.

Third, intertextual layering, the phenomenon where multiple texts are intertwined to
create new meanings, is common in TikTok content. Social semiotics help us reveal how these
layers of meaning are created through the dynamic interaction of signs within a cultural
framework. Nostalgia and cultural references are also seen as powerful tools for revealing
meanings shared across TikTok's diverse user base. Doing this through certain indicators and
using the reference points of these indicators in different ways in the content requires a social
semiotic analysis because it blurs the lines between content creation, entertainment, and

financial support.
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In light of all this, TikTok emerges as a space that fosters an ecosystem where semiotic
play flourishes, where creators and audiences engage in a collective semiotic dialogue and

ultimately reshape and enrich cultural meanings.
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