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Glinlimiizde toplumun biiyiik bir kesimi tarafindan yogun bir kullanim oranina kavusan
internet ve sosyal medya, iletisim aligkanliklarimiza ve hatta yasam bi¢imlerimize yon
verir hale gelmistir. Bu noktadan hareketle, internet ve sosyal medyanin hangi amaglarla
kullanildigin1 arastirmay:1 hedefleyen bu c¢alismada hedef kitle olarak iiniversite
ogrencileri belirlenmistir. Calisma iki béliimden olusmaktadir. ilk boliimde, internet ve
sosyal medya ile ilgili literatiir taramasi ve konuyla ilgili bilgiler; ikinci boliimde,
calismanin amaci, 6nemi, konusu ve kisitlart gibi bilgiler ile birlikte verilerin analizi ve
sonuglar1 yer almaktadir. Caligmada, internet ve sosyal medyayr kullanim amaglarim
6lgmek i¢in nominal 6lgek tipi kullanilmistir. 2012 yilinda yiiz yilize anket yontemiyle
kolayda 6rneklem segim kriteri ile 408 6grenci ilizerinde arastirma yapilmistir. Analizler
SPSS 14.0 istatistik paket programi araciligiyla yapilmis olup, ¢alismada Frekans
Analizi, Varyans Analizi, Bagimsiz Orneklem Kruskal Wallis Testi, Bagimsiz
Orneklem Kruskal Wallis H Testi ve Ki-Kare Testi veri analizinde kullanilmistir.
Yapilan analizler neticesinde internet ve sosyal medyada gegirilen siire ile internet ve
sosyal medyayr kullanim amaglari arasinda, internete baglanma sikligi ile interneti
kullanim amact arasinda ve cinsiyete gore interneti kullanma amaglari arasinda anlamlt
farkliliklar tespit edilmistir. Buna karsilik, cinsiyete gore sosyal medyayr kullanma
amagclari arasinda anlamli bir farkliliga rastlanilamamustir.

Anahtar Kelimeler: internetin Kullanim Amaci, Sosyal Medya Kullamm Amact,
Internet ve Sosyal Medya.

A Research on the Determination of Internet and Social Media Usage
Objectives of the University Students: Mugla Sitki Kocman University
Sample

Abstract

Internet and social media that reached to an intense usage by the majority of society
have come to a position that directs our communication habits and lifestyles. By starting
from this point, we determined the university students as target people to discover the
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usage aims of the internet and social media. This study is composed of two parts. In the
first part, literature about the internet and social media concepts and related issues are
addressed. In the second part, analysis of data and results have taken place in addition to
aim, importance, and limitations of the study. The nominal scale type is used to measure
the aim of usage internet and social media in this study. The research was practiced in
2012. Face to face survey method is selected with the criteria of random sampling. The
research was applied to 408 participating students. Data analysis is done by using of
SPSS 14.0 statistical packet program and Frequency analysis, Variance analysis,
Independent Sample Cruskal Wallis Test, Independent Sample Cruskal Wallis H Test
and Chi-Square Tests are used in the analysis of data. As a result of performing
analysis, some meaningful differences are being observed between the time spent both
on the internet and social media and the aims of using them. Also, statistically
meaningful differences between the frequency of internet connection and the internet
usage aims and between the gender variables and the internet usage aims are being
determined. In return to this, it has been observed that there is no meaningful difference
between the social media usage aims and gender variables.

Key Words: The Internet Usage Aims, Social Media Usage Aims, Internet and Social
Media.

Giris

Ulkemizde ilk internet baglantisinin 1993 yilinda gergeklestirilmesinden
(Sugdzii ve Demir, 2011:23) gilinlimiize kadar gegen siirecte internet,
aligkanliklarimiz1 etkileyen, degisikliklere neden olan bir fenomen halini
almustir. Internet ile birlikte gelisen bilgi teknolojileri, sosyal hayati etkiledigi
gibi kisi ve kurumlarin iletisim bigimlerini de 6nemli derecede etkilemistir.
Yagsanan degisimde One c¢ikan kavramlardan birisi de “sosyal medya”
kavramidir. 2000°1i yillardan bu yana iletisim sistemleri alaninda 6nemi gittikce
artan sosyal medyay1 kullanan kullanicilar, internet ortaminda arkadaslariyla
goriigebilmekte, sohbet edebilmekte, bilgi, belge, fotograf, etkinlik ve video
paylasabilmekte, bu suretle de sosyal c¢evresini sanal ortama tasimaktadirlar.
Ayrica kullanicilar internet iizerinden {riinler satin almakta, aligveristen
duyduklart memnuniyetleri, sikayetleri, bilgileri kisaca deneyimleri
paylagmaktadirlar

2012 yili Hanehalki Bilisim Teknolojileri Kullanim Arastirmasi
sonuclarina gore, Tiirkiye genelinde 16-74 yas grubundaki bireylerde bilgisayar
ve internet kullanim oranlar1 sirasiyla % 48,7 ve % 47,4’tir. Bu kullanicilar
arasinda bilgisayar ve internet kullanim oranlarinin en yiiksek oldugu yas grubu
ise 16-24 yas araligidir (DPT, 2012). Bu calisma ile bilgisayar ve internet
kullanim orani en yiiksek yas araliginda bulunan {iniversite 6grencileri hedef
kitle olarak belirlenerek, internet ve sosyal medya kullanim amaglari tespit
edilmeye calisilmstir.
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1. Internet ve Sosyal Medya Kavram

Internet kelimesi ana bilgisayarlar ve bu bilgisayarlara bagl yerel ag
icerisinde yer alan bilgisayarlarin birbirleri ile iletisime ge¢mesini ifade eden
“internetworking” ifadesinden tiiretilmistir (Sug6zii ve Demir, 2011:21-22).
Baglangict 1960’11 yillarda ABD Savunma Bakanligi’nin bilgisayar aglar
lizerine arastirma yapan ARPA (Advanced Research Projects Agency) isimli bir
projeyi desteklemeye baslamasina dayanan, diinya ¢apinda herkese agik bir
haberlesme ag1 olan internet, milyarlarca bilgisayar1 birbirine baglayarak
insanlar, is diinyasi, devlet kuruluslar1 ve egitim kuruluslari arasinda iletisim
yapma olanagi saglayan, uluslararast bir bilgisayar agidir (Seferoglu, 2006:
138). Bilgisayar ya da benzeri bir ara¢ yardimiyla girilebilen internet teknik
olarak, diinya c¢apindaki kullanicilara standart internet protokol takimlari
(TCP/IP) araciligiyla hizmet eden, birbirine bagli kiiresel bilgisayar aglar
sistemi olarak tanimlanabilirken, daha anlasilir olarak insanlarin ve toplumlarin
her gecen giin artan iiretilen bilgiyi saklama, paylasma ve ona kolay ulagma
istekleri sonrasinda ortaya ¢ikmig bir teknolojidir (Kara, 2013:28) seklinde
tanimlanabilir.

Hazar (2011)’in {iniversite oOgrencileri iizerine yaptig1 arastirmada
genglerin % 66,5 oranla interneti kitle iletisim araci olarak kullandiklari tespit
edilmistir. Bununla birlikte ayni g¢aligmada giinliik bazda katilimcilarin %
51.2°sinin 2-4 saat, % 24.6’smin en fazla bir saat, % 19.8’inin 5 saat ve ustii
sireyle internette vakit gecirdikleri bulunmustur. Dinger vd. (2014)’nin
calismasinda katilimcilarin interneti % 50 oranla ders ve akademik galigma
amaciyla, % 23 oranla iletisim, % 10 oranla oyun oynama, % 6,7 oranla
gezinme ve % 10 oranla film, miizik dinleme amaclariyla kullandig1 analiz
edilmistir. Hills ve Argyle (2003) ise katilimcilarin interneti haftada 7,9 saat
ortalamayla kullandiklar1 bulgusuna erigmistir. Bununla birlikte, katilimcilarin
interneti i amagli, sosyal amagcli, giinliik ihtiya¢ amagl ve bos zaman1 gegirme
amagcli kullandiklarini analiz etmistir.

Gerek diinyada gerekse Tirkiye’de dijital c¢agin Ogrencilerinin
internetteki etkinlikleri incelendiginde temelde akademik / 6grenme amagli,
eglence amagli (oyun oynama, film indirme/izleme, vb.) ve iletisim amagl
(sosyal aglar, sohbet, vb.) etkinlikler seklinde tlige ayrildigi gozlenmektedir
(Yilmaz, 2012:229). internetin iletisim amagh kullaninu ile var oldugu
sOylenebilen sosyal medya kavrami, kullanicilarin agik birer profil olusturup,
iletisim icine girmek istedikleri kisiler listesi olusturduklari, sergiledikleri,
paylastiklar1 ve ortamdaki diger kullanicilarin profillerini ve iligkilerini
gozlemleyebildikleri sanal ortamlardir seklinde tanimlanabilir (Boyd ve Ellison,
2007:211) .
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Safko (2010)’ya gore sosyal medya; online gruplar arasinda sozciiklerin,
resimlerin, videolarin ve sesin yaratilmasit ve paylagilmasimi saglayan —web
tabanli uygulamalar olarak tanimlanabilen- etkilesimli medya araciligryla bilgi
ve dislinceleri paylagsmak igin gergeklestirilen uygulamalar, faaliyetler ve
davraniglardir (akt. Zincir ve Yazict, 2013:70). Sosyal medya dogrudan
digerleriyle etkilesime imkan tanimaktadir. Sosyal medya siteleri, bagkalarinin
paylasimlarina herhangi 6zel bir izin istemeksizin bakabilme izni vermektedir.
Bu siteler digerleriyle etkilesime gegmeyi ve sayfada profil olusturmak suretiyle
digerlerinden geribildirim almay1 kolaylastirmaktadir (Pempek vd., 2009:229).

Pempek vd. (2009), tiniversite dgrencilerinin % 85’inin arkadaslariyla
iletisime gegmek icin sosyal medyay1 kullandigi bulgusuna ulagmistir. Bununla
birlikte Lenhart ve Madden (2007), genglerin % 49’unun yeni arkadaslar
edinmek amaciyla sosyal medyayr kullandigi tespitine varmistir. Ayni
calismada gencglerin ¢ogunun Facebook, Myspace gibi sosyal medya
kanallartyla kendilerini tanitma maksadiyla sosyal medyayr kullandig
belirtilmistir.

Yazinda sosyal medya kullanim amaglarina bakildiginda; Erol ve Hassan
(2014)’1n kullanicilarin oyun oynamak, yorum yapmak, seyahat plani yapmak,
iriin takibi yapmak, fotograf, video ve deneyimleri paylasmak, iletisimde
bulunmak gibi amagclari, ¢aligmalarinda parametre olarak kullandig
goriilmektedir. Hazar (2011)’1n arastirmasinda ise bilgi edinmek, haberlesmek,
eglenmek, fotograf, video ve miizik paylasmak, oyun oynamak, para kazanmak
gibi parametrelerin kullanildig1 goriilmektedir. Ayni aragtirmada katilimcilarin
sosyal medyay1 daha ¢ok, % 47.2 oraniyla 6nemli bir kismi bilgi edinmek, % 23
haberlesmek, % 10.1 eglenmek, % 10.1 fotograf, video ve miizik paylagmak, %
2.8 oyun oynamak, % 2.4 para kazanmak, % 0.8 bloglara katilmak gibi
amaglarla kullandiklar1 analiz edilmistir.

2. ARASTIRMANIN METEDOLOJISI

2.1. Arastirmanin Adi

Arastirmanin adi, konu ve amag ile uyumlu olacak sekilde ‘Universite
Ogrencilerinin Internet ve Sosyal Medya Kullanim Amaglarinin Belirlenmesine
Yonelik Bir Arastirma: Mugla Sitki Kogman Universitesi Ornegi’’ olarak
belirlenmigtir.
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2.2.  Arastirma Konusu ve Amaci

Sosyal bir varlik olan insan, hayatin1 idame ettirebilmek igin diger
insanlarla etkilesim igerisinde olmak zorundadir. Gegmiste insanlar bu etkilesim
icin zaman ayirir, paylasmak ve satin almak i¢in belirli zamanda, belirli yerde
olmalar1 gerekirdi. Son yillarda ise bu durum bagkalasim geg¢irmis ve is gorme
geleneklerimiz degisime ugramistir. Gelisen bilgi teknolojileriyle internet de
yasantimizin vazgegilmez Ogelerinden birisi haline gelmis ve sosyallesme
internet iizerinden farkli bir boyuta tagmmustir.

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin iiriinii olarak ortaya cikan internet ve
sosyal medya, giiniimiiz kosullarinda hayatin her alaninda belirleyici rol
oynamaktadir. Internet ve sosyal medya, insanlarm iletisimde bulunduklari, her
tiirli bilgiyi paylastiklari, propaganda yaptiklari, arkadaslik iliskileri kurduklari,
ticaret yaptiklari, tiiketicilerin satin aldiklar1 iriinler ile ilgili yasadiklari
deneyimleri paylasir olduklar1 mekandan ari, sanal olarak betimlenen bir diinya
haline gelmistir. Bu degisimde dnemli bir yeri olan ve degisime hiz kazandiran
internet ve sosyal medya araglarinin kullanimi ise 2004 yilindan beri diizenli
olarak artan bir sekilde yayginlagsmaktadir (Konda, 2011:34). Yayginlasmada,
geng niifusun etkili olmasi bizi, bu ¢aligmay1 iiniversite 6grencileri diizeyinde
yapmaya sevk etmistir. Bu baglamda arastirmanin amaci, Mugla Sitki Kogman
Universitesi 6grencilerinin internet ve sosyal medyayr hangi amagclarla
kullandiklarini ortaya koymaktir.

2.3.  Arastirmanmin Onemi

Devlet Planlama Teskilati (DPT)'min ve Tiirkiye Istatistik Kurumu
(TUIK)’nun yayinlamis oldugu istatistiklere bakildiginda Tiirkiye’de yasayan
bireylerin bilgisayar ve internet kullanim oranlar1 oldukca yiikselmis
durumdadir. Bu oranlar gecen her yil i¢in de yiikselme egilimi gostermektedir
(DPT, 2012). Ayrica 16-24 yas araligindaki bireylerin, bilgisayar ve internet
kullanimi en yiiksek oranda olan grubu temsil ettigi gorilmektedir (DPT, 2012).
Bunun yaninda internet kullanicilarinin interneti iletisim amagli kullanmasiyla
ortaya ¢ikan sosyal medyanin, interneti en ¢ok kullanan 16-24 yas grubundaki
bireyler acisindan irdelenmesinin 6nemli oldugu diisiiniilmektedir. Ciinkii
sosyal medyanin, oOzellikle interneti en c¢ok kullanan bireyler agisindan
irdelenmesinin bu bireylerin sosyal, kiiltiirel, ekonomik gelisimleri iizerinde
etkili olabilecek bir faktor olarak goriilmektedir.

Bilgi teknolojilerindeki gelismeler, kurumlarin is gérme usullerinde de
degisiklige neden olmustur. Pazarlama, alim-satim, tanitim, ddeme, satig sonrasi
islemler gibi ticari anlamdaki biitiin faaliyetler olarak tanimlanan elektronik
ticaretin (Sug6zii ve Demir, 2011:87) is hacmi Tiirkiye’de, 2011 yilinda 24.7
milyar TL iken, 2014 yilinda toplamda % 65,18 artis gostererek 40.8 milyar
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TL’ye ulagmistir (BKM). Bu gelismeler 1siginda kurumlarin kendilerini
gelecekteki ticaret ortamina hazirlamalarinin yolu hedef kitlesinin 6zelliklerini
iyi analiz etmesinden ge¢mektedir. Hedef kitlenin aliskanliklarini, egilimlerini,
sosyal hayat tarzlarim ve is gorme bigimlerini dogru analiz eden, internet ve
sosyal medya araglarinin 6nemini kavrayan ve bu dogrultuda pazarlama
stratejilerini degisen trende gore uyarlayabilen kurumlar gelecegin ticari
yasaminda varliklarini devam ettirmede biiyiik avantaj elde edecektir.
Calismada ortaya konulacak sonuglar, hem donemin internet ve sosyal medya
kullanimyla ilgili fotografin1 ¢ekecek, hem de ilerleyen zamanlarda yapilacak
arastirmalara kiyas teskil edecektir.

2.4, Arastirmanin Kisitlar1 ve Orneklem

Arastirma, Mugla Sitki Kogman Universitesi Fakiilte ve Meslek
Yiiksekokullar1 Ggrencilerinin anketin yapildigi tarihteki internet ve sosyal
medya kullanim amagclarin1 tespit etmek amaciyla Mugla il smirlar iginde
yapilmustir. Universitenin diger birimleri arastirmada kapsam dig1 birakilmistir.
Aragtirma Nisan-Mayis 2012 tarihleri arasinda Mugla Sitki Kog¢man
Universitesi Kampiisii'nde ve ilgelerdeki yerleskelerde 475 oOgrenci ile
gerceklestirilmistir. Orneklem yéntemi olarak, arastirma icin ayrilan
kaynaklarin = sinirli  olmasindan  dolayr tesadiifi olmayan &rnekleme
yontemlerinden kolayda orneklem yontemi kullanilmustir. Anketlerin  bir
kisminin eksik doldurulmasi veya degerlendirmeye alinamayacak durumda
olmasi1 nedeniyle 67 anket kapsam dis1 birakilmis ve 408 anket degerlendirmeye
tabi tutulmustur.

2.5. Arastirmanin Yoéntemi

Kolayda ornekleme yontemi ile secilen katilimcilardan, arastirma igin
gerekli verilerin toplanmasinda birinci dereceden veri toplama yontemlerinden
yiiz yiize anket yontemi uygulanmistir. Anket formu iki kisimdan olugsmaktadir.
Birinci grup sorular cevaplayicilarin demografik 6zelliklerine iliskindir. Ikinci
grup sorular ise Ogrencilerin internet ve sosyal medyada gegirilen siire,
baglanma sikligi ve kullamm amaglarina iliskindir. Internette ve sosyal
medyada gegirilen siireyi 0lgmede giinliik saat bazinda ordinal 6l¢ek tipinde
sorular ydneltilmistir (Ornegin; giinliik 5 saatten fazla, 3-5 saat arasi, 1-3 saat
arasi, 1 saatten az ). Internet ve sosyal medya kullanim amaclarimi 6lgmek icin
kullanilan ifadeler ise nominal 6l¢ek tipinde katilimcilara yoneltilmistir.

Istatistiki analizler SPSS 14.0 istatistik paket program araciligtyla
yapilmis olup, calismada Frekans Analizi, Varyans Analizi, Bagimsiz Orneklem
Kruskal Wallis Testi, Bagimsiz Orneklem Kruskal Wallis H Testi ve Ki-Kare
Testi veri analizinde kullanilmustir.
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2.6. Arastirmanin Hipotezleri

Calismada asagida belirtilen hipotezlerin anlamli olup olmadigina yanit
aranmistir:

H;: Katilimcilarm internete baglanma sikliklar ile interneti kullanim amaglari
arasinda iliski vardir.

H,: Internette gecirilen siire ile interneti kullanim amaglar1 arasinda farklilik
vardir.

Hs:  Sosyal medyaya baglanma sikligi ile sosyal medyayr kullanim amaci
arasinda iliski vardir.

H,: Sosyal medyada gecirilen siire ile sosyal medyayr kullanim amaglari
arasinda farklilik vardir.

Hs: Cinsiyet ile interneti kullanim amaci arasinda iligki vardir.

Hs: Cinsiyet ile sosyal medyay1 kullanim amaci arasinda iligki vardir.

H;: Katilimeilarin fakiilte ya da meslek yiiksekokulunda 6grenim gormeleri ile
internet ve sosyal medya kullanim amaglari arasinda iliski vardir.

2.7. Arastirma Bulgulan

2.7.1. Demografik Bulgular

Frekans analizi sonucunda, Tablo 1'de katilimci {iniversite 6grencilerinin
% 84,6 oranla 20 yas ve lizeri, % 15,40 oranla da 19 yas ve altinda olduklar1
goriilmektedir. Ayrica katilan 408 o6grencinin % 58,30'unu Kadinlarin, %
41,70'ini ise erkeklerin teskil ettigi elde edilmistir Katilimcilarin 6grenim
durumlarina gore frekans dagilimi % 61,80 ile yiiksekokul dgrencileri ve %
38,20 ile fakiilte 6grencileri seklinde analiz edilmistir.

Tablo 1. Katilimcilarin Cinsiyet, Yas ve Egitim Diizeylerine Gore
Dagilim

Say1 Yiizde Say1 Yiiz
(%) de
(%)
Cinsiyet Yas
Kadin 238 58,30 18 ve alt1 14 3,40
Erkek 170 41,70 19 49 12,00
Toplam 408 100 20 121 29,70
Egitim Diizeyi 21 118 28,90
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Meslek 252 61,80 22 106
Yiiksekokulu

Fakulte 156 38,20 Toplam 408

Toplam 408 100,0

26,00

100

2.7.2. Baglant1 Araclarna iliskin Frekans Bulgulan

Tablo 2'de goriilecegi iizere, katilimcilarin % 99'u interneti aktif sekilde
kullandiklarin1 belirtmistir. Bu veri bize, anket 6nermelerimizin bilingli bir
orneklem grubu tarafindan degerlendirilecegi yoniinde olumlu bir gosterge

olusturmaktadir.

Tablo 2. Internet ve Sosyal Medyaya Baglanma Araclar1 ve Internet

Kullanimina Iliskin Frekans Tablosu

Say1 Yiizde Say1 Yiizd
(%) €
(%)
internete Sosyal
Baglanma Medyaya
Araclari Baglanma
Araclan
Bilgisayar 180 44,30 Bilgisayar 175 43,80
Cep 16 3,90 Cep 14 3,50
Telefonu Telefonu
Her Ikisi de 208 51,48 Her ikisi de 211 52,80
Toplam 404 100,00 Toplam 400 100,00
Internet
Kullanim
Oram
Evet 404 99,00
Hayir 4 1,00
Toplam 408 100,00

Yine Tablo 2'den, katilimcilarin yarisindan fazlasinin internete ve sosyal
medyaya baglanmada hem cep telefonundan hem de bilgisayardan yararlandig
goriilmektedir. Internet ve sosyal medyada baglantida cep telefonu aracinin %
4'in altinda kullanildig1 analiz edilmistir. Anket ¢aligmasinin yapildig: tarihler
baz alindiginda GSM operatorlerinin internet baglanti hizmetleri ile giintimiizde
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akilli cep telefonlar: olarak kabul edilen ve internet ve sosyal medyaya kolayca
baglant1 yapabilen telefonlarin yaygmhigmin yeterli diizeyde olmadig
goriilebilir. Giincel calismalarla 6grencilerin glinlimiizde internet ve sosyal
medyaya baglanma araglari tespit edilebilir ise iki caligma arasinda gegen
zaman diliminde degisim sayisal verilerle ifade edilebilecektir.

2.7.3. Baglanma Sikligina iliskin Frekans Bulgular

Tablo 3'te katilimcilarin internet ve sosyal medyaya ne siklikla
baglandiklarina iligkin frekans dagilimlar1 yer almaktadir. Tablo 3
incelendiginde internet ve sosyal medyaya baglanma sikliklar1 arasinda yakin
bir paralellik goze ¢arpmaktadir. Buna gore katilimcilarin % 65,40'si her giin, %
16,70 ise iki giinde bir internete baglandigim ifade etmistir. Katilimcilarm %
54" her giin sosyal medyaya baglandiklarini, % 27'si ise iki glinde bir sosyal
medyaya baglandiklarim ifade etmislerdir. Orneklem grubumuzun % 80'inden
fazlasinin en az iki glinde bir internete ve sosyal medyaya baglandig1 analiz
edilmisgtir.

Tablo 3. internet ve Sosyal Medyaya Baglanma Siklig1 Frekans Tablosu

Say1 Yiizde(%) Say1 Yiizde(%)
internete Sosyal
Baglanma Medyaya
Sikhig1 Baglanma
Sikhig1
Her giin 267 65,40 Her giin 216 54,00
Iki giinde 68 16,70 Iki giinde 108 27,00
bir bir
Haftada bir 33 8,10 Haftada 46 11,50
bir
Haftada 12 2,90 Haftada 30 7,50
birden az birden az
Diger 28 6,90 Diger - -
Toplam 408 100,00 Toplam 400 100,00

2.7.4. Bagh Kalinan Siireye iliskin Frekans Bulgular

Katilimcilarin internet ve sosyal medyada ne kadar vakit gecirdiklerine
iliskin frekans dagilimi asagida Tablo 4'te goriilmektedir. Katilimcilarin % 51'i
1 ila 3 saat siireyle internette giinlilk vakit gecirdiklerini belirtmislerdir.
Katilimeilarin % 72,70'inin giinliik en az 3 saat internette vakit gecirdikleri
analiz edilmistir. Sosyal medyada gecirilen siireye iligkin oranlara bakildiginda
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katilimeilarin % 49'unun 1 ila 3 saat arasinda giinliik vakit gecirdikleri ortaya
cikmustir. Katilimeilarin % 82,30'unun en az 3 saat sosyal medyada vakit
gecirdigi goriilmektedir.

Tablo 4. Internet ve Sosyal Medyada Gegirilen Siireye Iliskin Frekans
Tablosu

Say1 Yiizde(%) Say1 Yiizde(%)
Internette Sosyal
Gegirilen Medyada
Siire Gegirilen
Siire
5 saatten 54 13,30 5 saatten 30 7,50
fazla fazla
3-5 saat 57 14,00 3-5saat 41 10,30
arasi arasi
1-3 saat 207 51,00 1-3saat 196 49,00
arasi arasi
1 saatten az 88 21,70 1 saatten 133 33,30
az
Toplam 406 100,00 Toplam 400 100,00
2.75. Internet ve Sosyal Medya Kullamm Amaclarina iliskin
Bulgular

Ankete katilanlara interneti dncelikli olarak hangi amaglarla kullandiklar1
sorulmus ve alinan cevaplarda Sekil 1'den de goriilecegi lizere, internetin % 47
ile (frekans:191) ilk sirada sosyal medyaya baglanmak ve ikinci sirada ise %
22'lik oranla bilgi paylagimi amaciyla kullanildigi analiz edilmistir.

Sekil 2'de ise katilimcilarin sosyal medyay1 kullanim amaglarina iliskin
frekans verileri yer almaktadir. Sekilden katilimeilarin sosyal medyay1 en ¢cok %
43 oranla zaman gegirmek amaciyla, ikinci sirada % 18 oranla sohbet etmek
amaciyla kullandiklar1 goriilmektedir. Arkadaglik kurmak, oyun oynamak,
kendini tanitmak ve arkadaslan takip etmek amaglar ise birbirlerine yakin
frekanslarda, yaklasik % 10 oranlarla gozlemlenmistir.
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Sekil 1. Interneti Kullanma Amaglar1  Sekil 2. Sosyal Medyay: Kullanma
Amaglart

internete Kullanma Amaglari Sosyal Medya Kullanim Amaclar

2.7.6. Hipotez Testlerine Iliskin Bulgular

H; hipotezi ‘‘katilimcilarin internete baglanma sikliklar ile interneti
kullanim amaglar1 arasinda iligki vardir’’ seklinde olusturulmustur. Tablo 5'te
goriildiigl gibi katilimcilarin internete baglanma sikliklari ile interneti kullanim
amagclar1 arasinda iliski olup olmadig1 incelenmis ve bu amagla Kruskal Wallis
Ki-Kare Testi uygulanmistir. Bagimsiz Orneklem Kruskal Wallis Testinde x? =
21,980, 4(d.f.), p=0,000<0,05 oldugundan H; hipotezi kabul edilmis ve test
anlamli ¢ikmustir. Tablo 5 incelendiginde bireylerin interneti kullanim amaglari
ile internete baglanma sikliklar1 arasinda iliski bulunmaktadir. Bu kapsamda
internetin ilk sirada sosyal medyaya baglanmak amaciyla, ikinci sirada ise bilgi
paylasimi amaciyla kullanildigi goriilmiistiir.

Tablo 5. Internete Baglanma Sikliklar1 ile Interneti Kullanim Amaclari
Arasindaki Tliski

Internete Baglanma

Sikhgi
Bagimsiz

Haftada . Orneklem

Birden Haftada  Gin e Kruskal ~ Serb. Anlam

Az Bir Asir1  giin  Toplam Wallis Der liik
. 0,00
Internet - .o ce 2 6 11 44 63 23722 4 O
Kullamim
Amaci  Download/

Upload 6 3 7 33 49
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Bilgi
Paylagimi 15 10 23 41 89
Sosyal 14
Medya 14 10 26 1 191
Diger 3 2 2 7 14
26
Toplam 40 31 68 6 406

H, hipotezi ‘‘internette gecirilen siire ile interneti kullanim amaclari
arasinda farklilik vardir’” seklinde olusturulmustur. Tablo 6'da gosterildigi gibi,
internette gegirilen siire ile interneti kullanim amaglari arasinda farkliligin olup
olmadigimi incelemek amaciyla One Way Anova testi uygulanmistir. Bu
kapsamda varyanslarin esit olup olmadigi arastirilmig ve homojenlik testinin
sonucu Levene's sig. 0,000<0,05 ¢ikmustir. Degiskenlere iligskin varyanslarin
esit olmamasi nedeniyle, varyans analizi testinde Tamhane Test verileri baz
almmustir. Yapilan varyans analiz 0,05 anlamlilik diizeyinde anlamli ¢ikmigtir
(0,000) ve H; hipotezi kabul edilmistir. Tamhane Test verilerine gore 0,05
anlamlilik diizeyinde (p=0,000) interneti eglence icin kullananlar bilgi
paylasanlara gore daha fazla vakit gecirmektedir. Bununla birlikte Download ve
Upload icin kullananlar ile bilgi paylasimi i¢in kullananlar arasinda
Download/Upload edenler lehine bir farklilik bulunmustur. Yine sosyal ag i¢in
kullananlar bilgi paylasimi amaciyla kullananlardan daha fazla internette vakit
gecirmektedirler.

Tablo 6. internette Gegirilen Siire ve Interneti Kullanim Amaglari
Arasindaki Iliski

Levene

Kareler Serb. Kareler [statistik
Toplam: Der. Ortalamasti F  Anlamlilk Levene's Sig.

Gruplar 24,598 4 6,149 7,663 0,000 5,872 0,000
Arasi

Gruplar

< 321,799 401 0,802
Ici

Toplam 346,397 405
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Hz; hipotezi ‘‘sosyal medyaya baglanma sikligi ile sosyal medyay1
kullanim amaci arasinda iligki vardir’’ seklinde olusturulmus ve sosyal medyaya
baglanma siklig1 ile sosyal medyayr kullanim amaci arasinda iliskinin olup
olmadigr arastirllmistir. Sosyal medyay1 kullanim amaci olarak; "arkadaglik
kurmak, oyun oynamak, sohbet etmek, kendimi tanitmak/ifade etmek,
arkadaslarimin yaptiklarini bilmek, zaman gegirmek" gibi ifadeler katilimcilara
yoneltilmistir. Analiz yontemi olarak non-parametrik testlerden Bagimsiz
Orneklem Kruskal Wallis H testi uygulanmgtir. Tablo 7 incelendiginde 0,05
anlamlilik diizeyinde sosyal medyaya baglanma sikligi ile kullanim amaclar
arasinda (32 = 8,076, 5(d.f.), p=0,152>0,05) anlamli bir iliski bulunamanus ve
Hs hipotezi reddedilmistir.

Tablo 7. Sosyal Medyaya Baglanma Siklig1 Ile Sosyal Medyay1
Kullanim Amac1 Arasinda Iliski

Sosyal Medyaya

Baglanma Sikhig1
Bagimsiz
Haftada . Ornekl
Birden Haftada  Gin e Kruskal  Serb  Anfaml
Az Bir Asirt glin - Toplam Wallis .Der  1lik
Arkadaglik
Kurmak 2 3 7 23 35 8,076 5 0,152
Oyun Oynamak 2 6 11 22 41
Sosyal
Medyay1 Sohbet 4 7 23 37 71
Kullamm g endini Tanitmak 4 7 14 16 4
Amaci
Arkadaslart Takip 8 4 8 19 39
Etmek
Zaman Gegirmek 10 19 45 99 173
Toplam 30 46 108 216 400

H, hipotezi ‘‘sosyal medyada gecirilen siire ile sosyal medyay1 kullanim
amaglar1 arasinda farklilik vardir’’ seklinde olusturulmustur. Sosyal medyada
gegirilen siire ile sosyal medyay1 kullanim amaglari arasinda farkliligin olup
olmadigi One Way Anova testi ile analiz edilmis ve sonuglar1 asagida Tablo
8'de verilmistir. Bu kapsamda varyanslarin esit olup olmadigi arastirilmis ve
Levene's Test Sig=0,001 ¢ikmistir. Homojenlik testinin sonucu 0,000<0,05
oldugu i¢in varyanslarin esit olmadig1 anlagilmig olup, varyans analizi testinde
Tamhane Test verileri baz alinmistir. Yapilan varyans analiz 0,05 anlamlilik
diizeyinde anlamli ¢ikmustir (p=0,011) ve H, hipotezi kabul edilmistir.
Tamhane Test verilerine gore ise sosyal medyada arkadaslik kurmak
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isteyenlerin arkadaslarini takip etmek amaciyla daha fazla sosyal medyada
¢evrimici kaldiklari, (p=0,011<0,05) 0,05 anlamlilik diizeyinde anlagilmistir.

Tablo 8. Sosyal Medyada Gegirilen Siire ile Sosyal Medya Kullanim Amaci
Arasindaki Iliski

Sosyal Medyada Gegirilen Siire

Kareler Serb. Kareler

Toplami Der.  Ortalamast F Anlamlilik
Gruplar Arasi 10,675 5 2,135 2,996 0,011
Gruplar I¢i

280,765 394 0,713
Toplam 291,440 399

Hs hipotezi ‘‘cinsiyet ile interneti kullanim amac1 arasinda iliski vardir’’
seklinde olusturulmustur. Cinsiyet ile interneti kullanim amaci arasinda iligki
olup olmadig1 Ki-Kare bagimsizlik testi ile arastirilmus olup, Tablo 9'da (x? =
14,615, 4(d.f.), p=0,006<0,05) 0,05 anlamlilik diizeyinde kadin ve erkeklerin
interneti kullanim amaglarinda anlamli iliski oldugu gozlenmistir. Analiz
sonuglarina gore Hs hipotezi kabul edilmistir. Tablo 9 ve Sekil 3'ten sosyal
aglarin kullanimi kategorisinde dagilimin kadinlarda % 62,8, erkeklerde ise %
37,2 seklinde gergeklestigi goriilmektedir. Yine kadmlarin erkeklere nazaran
interneti bilgi paylasimi icin daha fazla kullandiklari, erkeklerin ise kadinlara
nazaran eglence amaciyla interneti daha fazla kullandiklar1 goriilmektedir.

Tablo 9. Cinsiyet ve Internet Kullanim Amaci Iliskisi

Interneti Kullanim Amaci
Download | Bildi Pearson
/ Paylag1 | Sosyal Ki- Serb
Eglence | Upload mi1 Aglar | Diger | Toplam [ Kare  Der.  Anlamlilik
Cinsiyet Kadin Frekans 26 27 59 120 5 237 14,615 4 0,006

Cinsiyeti¢i | 19 o4 (}/01'4 24,9% 50,6% |2,1% |100,0%
Amacich g 506 1991 165305 |62,8% |07 |58.4%

% %
Toplam 6,4% 6,7% | 14,5% 29,6% |1,2% |58,4%

Erkek Frekans 37 22 30 71 9 169

Cinsiyetici | 51 g9, 5,0 178%  |420% |53% |100,0%
Amag igi 58,7% |44,9 |33,7% 37,2% |64,3 |41,6%
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Toplam 9,1%
Frekans 63
Cinsiyet i¢i 15.5%
Amag i¢i 100,0%
Toplam 15.5%

7,4%
89

21,9%

100,0%

21,9%

17,5%
191

47,0%

100,0%

47,0%

%
2,2%
14

3,4%

100,0

3,4%

41,6%
406

100,0%

100,0%

100,0%

Sekil 3. Cinsiyet Ile internet Kullanim Amaci {liskisi

120

100=

80—

&0

40

20-

HKadin

Hs hipotezi ‘‘cinsiyet ile sosyal medyay1 kullanim amaci arasinda iliski
vardir’” seklinde olusturulmustur. Cinsiyet degiskeni ile sosyal medyay1
kullanim amaci arasinda iligki olup olmadigi her iki veri tiiriiniin de nominal
olmas1 nedeniyle Ki Kare Bagimsizlik testi yoluyla analiz edilmistir. Ki-Kare
test sonuglar1 Tablo 10'dan da goriilecegi tizere p degeri 0,133>0,05 (5 d.f)
oldugu i¢in cinsiyete gore sosyal medyay1 kullanim arasinda herhangi bir iliski

cinsiyet

Erkek

bulunamamis ve Hg hipotezi reddedilmistir.
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Tablo 10. Cinsiyet ile Sosyal Medya Kullanim Amaglar liskisi

Serbestlik | Anlamhilik
Deger Derecesi (2-Yonlii)
Pearson Ki-Kare 8,453(a) 5 ,133
Likelihood Ratio 8,433 5 134
Llnear_—by—Llnear 5,641 1 018
Association
N of Valid Cases 400

H; hipotezi ‘‘katilimcilarin fakiilte ya da meslek yiiksekokulunda
O0grenim gormeleri ile internet ve sosyal medya kullanim amaglari arasinda
iliski vardir’” seklinde olup, Katilimeilarin 4 yillik fakiilte ya da 2 yillik meslek
yiiksekokulunda 6grenim gormeleri ile internet ve sosyal medya kullanim
amagclar1 arasinda iliski olup olmadigi Ki-Kare Bagimsizlik testi ile analiz
edilmistir. Ki-Kare test sonuglar1 asagida Tablo 11 ve Tablo 12'de yer
almaktadir. Ki-Kare bagimsizlik testi sonuglarina bakildiginda Tablo 11'de okul
degiskeni ile interneti kullanim amaci arasinda (p=0,633>0,05) anlamli bir
iliskinin bulunmadigi, Tablo 12'de, okul degiskeni ile sosyal medyay1 kullanim
amaci arasinda (p=0,204>0,05) anlamli bir iligkinin bulunmadig1 analiz edilmis
ve H; hipotezi reddedilmistir. Bu nedenle de ¢aligmamizda analize iliskin ¢apraz
tablolara yer verilmemistir.

Tablo 11. Okul-Internet Kullanim Tablo 12. Okul-Sosyal Medya
Amac Iliskisi Kullanim Amaci liskisi
Ser | Anlamlil Serb. | Anlamlilik
b. 1k Deger | Der (2-yonlit)
De (2 Pearson Ki-Kare | 7,233(
Deger | r yonlit) ' a) 5 ,204
Pearson Ki-Kare 2:5(5‘; 4 633 Likelihood Ratio | 7,276 5 201
a
- Linear-by-Linear
IF_QIE;Ikt?(I)IhOOd 2534 | 4 639 Association 3,377 ! 066
. N of Valid Cases 400
Linear-by-
Linear ,022 1 ,881
Association
N of Valid 406
Cases
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Sonug¢

Gelisen bilgi ve iletisim teknolojilerinin {irtinii olarak ortaya c¢ikan
internet ve sosyal medya, giiniimiiz kosullarinda hayatin her alaninda belirleyici
rol oynamaktadir. Internet ve sosyal medya, insanlarin iletisimde bulunduklar,
her tiirli bilgiyi paylastiklari, propaganda yaptiklari, arkadaslik iliskileri
kurduklari, ticaret yaptiklari, tiiketicilerin satin aldiklar {irtinler ile ilgili
yasadiklar1 deneyimleri paylasir olduklari mekandan ari, sanal olarak
betimlenen bir diinya haline gelmistir. Bu degisimde 6nemli bir yeri olan ve
degisime hiz kazandiran internet ve sosyal medya araclarinin kullanimi ise 2004
yilindan beri diizenli olarak artan bir sekilde yayginlasmaktadir. Bu baglamda
arastirmanin amact, Mugla Sitki Kogman Universitesi dgrencilerinin internet ve
sosyal medyay1 hangi amaglarla kullandiklarini ortaya koymaktir.

Yiizyiize anket yontemiyle gecerli 408 katilimci ile yapilan arastirmanin
sonucunda internet ve sosyal medyada gecirilen siire ile internet ve sosyal
medyay1 kullanim amaglan arasinda, internete baglanma sikligi ile interneti
kullanim amaci arasinda ve cinsiyete gore interneti kullanma amagclar1 arasinda
anlamli farkliliklar tespit edilmistir.

Internetin kullanim amacina bakildiginda katilimcilarin daha ziyade
sosyal medyaya baglanmak, bilgi paylasiminda bulunmak, eglence ve veri
indirme amach kullandig1 analiz edilirken, sosyal medyanin ise zaman
gecirmek, sohbet etmek, oyun oynamak, arkadaslari takip etmek, arkadaslik
kurmak ve kendini tanitmak gibi amaglarla kullanildigi bulgulari analiz
edilmistir. Kadinlarin erkeklere nazaran interneti bilgi paylasimi ve sosyal
medyaya baglanmak amaciyla daha fazla kullandig1 analiz edilmistir. Buna
karsilik, cinsiyete gore sosyal medyay1 kullanma amagclari arasinda anlamli bir
iligkiye rastlanilamamustir.

Universite Ogrencilerinin internette gecirdikleri siire ile derslerden
aldiklar1 puanlar arasinda negatif bir iliski oldugu sonucuna ulasan Onceki
calismalara (Englander vd., 2010) paralel olarak arastirmamiz neticesinde,
katilimc1 6grencilerin % 86,7’sinin internete, % 92,6’smin ise sosyal medyaya
giinliik 5 saate kadar bagl kaldigin1 gbz Oniine alarak, 6grencilerin internette
gecirilen  slireyi  egitim  kariyerleri ile uyumu gozetecek sekilde
ayarlayabilmeleri onem kazanmaktadir.
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