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Bu c¢alismada, 6grencilerin spor turizmine yonelik tutumlarini 6lgmek icin gecerli ve
glvenilir bir tutum olgegi gelistirilmesi amaglanmigtir. Arastirma temel arastirma
niteliginde olup, dlcek gelistirme surecinde genis bir literatlir taramasi yapilmis ve 157
maddelik madde havuzu olusturulmustur. Olusturulan 6lgek taslagi; spor bilimleri egitimi
ve turizm otel isletmeciligi alanlarinda uzman kisilerin goériisleri dogrultusunda gézden
gecirilmis ve madde sayis1 51'e diisiiriilmiistiir. Olgek maddelerinin siralanmasi ve
6lgegin bilgisayar ortaminda diizenlenmesi sonucunda veri toplama araci 5'li likert tipi
olarak hazir hale getirilmistir. Olgegin test edilmesi amaci ile arastirma Kriterlerine
uygun, Spor Bilimleri Fakdiltesi 6grencilerinden 308 goniillil 6grenciye ulasilmis ve 6lgek
uygulanmistir. Elde edilen verilerden yola cikilarak yapilan Agimlayici Faktor Analizi
sonucunda 14 maddeden olusan ve dort faktorlil bir 6lcek ortaya ¢ikmistir. Guvenirlik
analizleri icin Cronbach Alpha ve Spearmann — Brown korelasyon testleri kullanilmistir.
Olgegin alpha degerleri; “organizasyon” boyutunda .68, “kisisel katki” boyutunda” .82,
“is olanag1” boyutunda .73, ‘‘ekonomik katki’> boyutunda .81, 6lgegin tamaminda ise .86
olarak bulunmustur. Test tekrar test giivenirligini belirlemek icin yapilan analiz
sonucunda dlgegin iki uygulamada da tutarh oldugu goriilmiistiir (r = .80). Olgekte toplam
aciklanan varyans 65.216 olarak elde edilmistir. Bu sonuclara gore gelistirilen ‘‘Spor
Turizmine Yonelik Tutum Olgegi’’nin (STYTO) 4 faktorlii gecerli, giivenilir ve kullanish
bir 6lgek oldugu belirlenmistir.
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In this study, it is aimed to develop a valid and reliable scale in order to measure the
attitudes of students towards sports tourism. The study shows the features of basic research
and a wide literature review has been made in the process of developing scale; and an item
repository of 157 items has been formed. The formed scale draft has been checked up on
in the light of views of the experts in education of sport sciences and tourism and hotel
management; and the number of items has been decreased to 51. As a result of the sorting
of scale items and organizing the scale in computer, the data collection tool has been made
ready with a 5-point Likert scale. In order to test the scale, 308 students of Sport Sciences
Faculty has been reached which is in accordance with the study criterion, and the scale
has been applied on these students. As a result of the exploratory factor analysis which
has been done in the light of the obtained data, a scale with 14 items and four factors has
been obtained. For the reliability analysis, Cronbach Alpha and Spearmann - Brown
Correlation tests have been used. The alpha values of the scale; .68 for "organization", .82
for "personal contribution™, .73 for "job opportunities”, .81 for "economic contribution",
and for the whole scale it is found as .86. As a consequence of the analysis made in order
to determine the test-retest reliability, it is seen that test is consistent in the results of the
two tests (r=.80). The total explained variance in the scale has been obtained as 65.216. It
is determined that the "The Scale of Attitude Towards Sports Tourism™ which has been
developed according to these results is a valid, reliable and useful scale.

IDiizce Universitesi, Spor bilimleri Fakiiltesi, Diizce/Tiirkiye

29


http://dergipark.gov.tr/seder

Spor Egtim Dergisi, 2018, Cilt 2, Say1 2, 29-36 N. Tezcan Kardas, R. Sadik

Giris

Spor, insanlar1 hem bedensel hem de ruhsal agidan gelistiren ve belli kurallara baglh olarak yiirttilen
faaliyetlerdir. Ayrica spor, insanlarm fiziksel ve psikolojik gelisiminin yam sira sosyal ve Kiltirel
olanaklarini da gelistirmektedir. Spor temelde bos zaman, dinlenme, eglenme ve saglikli kalma yéniinde
gerceklestirilen faaliyetlerdir. Diger bir deyisle, insanin dogayla ve toplumla uyum icerisinde bireysel ya da
toplumsal olarak bos zamanlarin degerlendirilmesi surecine dayanmaktadir (Zgurovski ve Akin, 2016). Spor,
bireysel oldugu kadar toplumsal bir dinamizm yoluyla ortaya ¢ikan, heyecan unsurunu binyesinde
barindirarak oyun ve yarigma atmosferini bir arada yasatan, giindelik hayattin sikint1 ve stresinden insani
uzaklagtirarak saglikli bir yasami amaglayan, yarigma durumunda rekabet gyhwi8koigeren hareketlerin
batunddur. Spor, insanlarin yeteneklerini sergilemesine olanak taniyan ve seyircilere ise estetik ve teknik
gorsel etkinlikler sunan faaliyetleri kapsamaktadir (Salici ve Ozdash, 2016). Baska bir ifadede ise spor,
insanin dogayla ve toplumla isbirligine dayali bireysel veya toplu olarak bos zamanlarda uygulanan oyun,
oynama vb. faaliyetlerin kigilerde bedensel beceri gelistiren, sonuglari agisindan kisileri barig¢il yapan, saglik
acisindan 6nemli olan, izleyen agisindan eglendiren bagimsiz, ekonomik, estetik, teknik, fizik, yarigsmaci,
mesleki ve toplumsal sure¢ seklinde tamimlanmaktadir (Fisek, 1980). Turizm ise “Gittikge artan hava
degisimi ve dinlenme gereksinmeleri, doga ve sanatla beslenen goz alici giizellikleri tanima istegine; doganin
insana mutluluk verdigi inancina dayanan ve 6zellikle ticaret ve sanayinin gelismesi ve ulasim araglarinin
kusursuz hale gelmelerinin bir sonucu olarak uluslarin ve topluluklarin birbirine daha ¢ok yaklagmasina
olanak veren ‘modern’ ¢gaga 6zgr bir olay” dir (Kozak, Kozak ve Kozak, 2015). Guiniimiizde turizm en genel
anlamiyla “Ulke i¢i ve Ulkeler arasinda biyiik insan kitlelerinin, dinlenmek, yeni yerler gormek, degisik
kulturleri tanimak amaciyla seyahat etme faaliyetleri” olarak ifade edilebilir. Bdylece; birey, aile, toplum ve
sosyal simiflar (zerinde etkiler doguran sosyal bir olgu olarak 6ne ¢ikmaktadir (Bahar, Celik ve Samurkas,
2015). Spor ve turizm kavramlari birbiriyle yakin iligki i¢cinde olan iki kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bircok agidan tlke tanitimina katki saglamasinin yam sira giiniimiizde insan yasaminin énemli bir parcasi
haline gelen spor, turizm sektoru ile nemli bir turizm alan1 olusturmaktadir. Spor turizmi, insan sagligini da
etkileyen bir alternatif turizm tdrtGdir. Spor turizmi faaliyetleri, insanlarin farkli kilttrleri ve Ulkeleri
tammasina yardimci olan sosyal bir olaydir. Turistler gittikleri yerleri etkilemekte ve gittigi yerden
etkilenmektedir. Bu sekilde farkl: toplumlar ve kiiltiirler arasinda baglar gliclenmektedir. insanlarm birbirini
tamimasi igin diizenlenen sportif oyunlar, fuarlar, panayirlar, festivaller, ve karnavallar her sene binlerce
insani bagka (lkeleri, sehirleri tanimaya ve ziyaret etmeye tesvik etmektedir. Spor faaliyetlerine sporcu olarak
ya da izleyici olarak katilmak insanlarin 6nemli seyahat nedenleri arasindadir. insanlar1 seyahate yonlendiren
spor faaliyetleri, dogrudan turizme katkisi saglamaktadir. Spor turizminin gelisimi bir bélgede yapilan spor
faaliyetleri ile paralellik gosterir. Spor turizmi kisilerin eglenmek amaciyla surekli yasadiklari yerden
ayrilarak, spor faaliyetlerini seyretmek ya da bunlara katilmak amaciyla yaptiklar1 seyahatler olarak
tammlanmaktadir (Gibson, 1998). Turco, Riley ve Swart (2002)“a gére spor turizmi, insanlarin 6nceden
belirlenmis spor faaliyetine aktif yada pasif katilimi ile ger¢eklesen seyahatlerden olusan turizm tlrGddr
(Turco vd., 2002). Baska bir ifadeyle spor turizmi, sporla ilgili faaliyetleri yapmak veya izlemek i¢in yapilan

seyahat ve deneyimlerdir (Ross, 2001). Bireysel ve toplumsal katkilar1 da g6z éniinde bulunduruldugunda,
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spor turizmine yonelik bakis agis1 son derece dnem arz etmektedir. Bu baglamda, bireylerin spor turizmine
yonelik tutumlarinin ne dizeyde oldugunun saptanmasimin, alanin gelisiminde de etkili olacagi

disiiniilmektedir.

Tutum, bireyin kendine ya da gevresindeki herhangi bir nesne, toplumsal konu, ya da olaya kars1
deneyim, motivasyon ve bilgilerine dayanarak orgiitledigi zihinsel, duygusal ve davranigsal bir tepki 6n
egilimidir (Inceoglu, 2004). Smith’e (1968) gbre tutum, bir bireye atfedilen ve onun bir psikolojik obje ile
ilgili diisiince, duygu ve davramiglarii diizenli bir bicimde olusturan bir egilimdir (Kagit¢ibasi, 2005).
Tutumlarin zihinsel, duygusal ve davranmigsal olmak (zere Uce ayrilir. Bu 6geler arasinda ¢ogunlukla
orgutlenme, dolayisiyla da i¢ tutarlilik oldugu diisiiniilmektedir. Bu varsayima gore, kisinin bir konu
hakkinda bilgi sahibi olduklarini (biligsel 6ge) ona nasil bir duygu durumuyla yaklasmasi gerektigini (olumlu,
notr, olumsuz) ve ona karsi nasil bir davranis ortaya koyacagini (davramssal 6ge) belirler. Kisinin bir nesne,
durum ya da kisi hakkinda zihinsel, duygusal ve davranigsal anlamda ortaya koydugu durus onun tutumunu
yansitir. Bundan dolayr da tutumun ortaya ¢ikmasi i¢in s6z konusu U¢ 6ge arasinda Orgitsel ve uyumlu bir
iligki ve esgiidiim olmak mecburiyetindedir. Zihinsel, duygusal ve davranigsal 6geler arasinda bir i¢ uyum

ve orgitlenme, yani esgiidiim olmadig stirece tutumun olusmasi: da miimkiin degildir (Inceoglu, 2010).

Materyal ve Yontem

Bu aragtirmada, dgrencilerin spor turizmine yonelik tutumlarini belirlemeyi hedefleyen bir 6lgme
aract gelistirilmesi amaglanmustir. Bu baglamda ¢alisma, temel aragtirma niteliginde olup, 6lgek gelistirme
asamalar1 izlenerek gerceklestirilmistir. Olgegin gecerlik ve guvenirlik uygulamasinin test edilmesi
asamasina Duizce Universitesi Spor Bilimleri Fakiltesinde grenim goren 113 kadin 195 erkek olmak tizere
toplam 308 gonilli 6grenci katilmigtir. Calisma gurubu daha énce spor turizmi dersi almis dgrencilerden
olusmaktadir. Arastirmada, “amacli ornekleme” yontemi kullanilmustir. Bu yontemin secilmenin sebebi,

zengin bilgi kaynag olabilecek bireylerin saptanmasina olanak vermesidir (Balci, 2011).

Spor Turizmine Yénelik Tutum Olgegi"nin gelistirilmesinde konu ile ilgili genis bir literatiir taramasi
yapilmustir. Alan yazin irdelendiginde, spor turizmine yonelik ¢cok sayida hizmet kalitesi algi ¢alismalarinin

oldugu fakat tutumlarin belirlenmesi amaci ile gelistirilmis bir 6lgek olmadigi gortilmiistiir.

Spor Turizmine yonelik tutum 6lgeginin gelistirilmesinde, 6grencilere spor turizmi kendilerine ne
ifade ettigi sorulmus ve yaklasik 100 6grenciden yamitlar alimmustir. Elde edilen bilgiler 1s1ginda, gelistirilmis
olan hizmet kalitesi, tutum 6lgekleri ve ilgili literatir incelenerek 6lcek icin madde havuzu olusturulmustur.
Olgek taslaginda 157 madde yer almustir. Olusturulan 6lcek taslagi; spor bilimleri egitimi, turizm otel
isletmeciligi, 6lcme ve degerlendirme alanlarinda uzman kisilerin (8 uzman) goriisleri dogrultusunda gézden
gecirilmis ve 97 maddeye inen dlgek taslagi ikinci kez uzman gériislerine sunulmustur. Olgek taslagindaki
maddeler sonugta 24’ olumlu, 27’si olumsuz olmak Uzere toplam 51 maddeden olusmustur. Kapsam
gegerliligi asamasinda Davis teknigi kullanilmistir. Bu teknikte uzman goriisleri 4 asamalidir. Uzman
gortsleri; "madde ozelligi temsil ediyor, maddenin biraz dlzeltmeye ihtiyaci var, maddenin oldukga

diizeltmeye ihtiyac1 var ve madde 6zelligi temsil etmez" bigiminde siralanmaktadir. Olgekteki aday madde
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icin ttm uzman formlaridaki ilk iki maddenin toplamu, toplam uzman sayisina boliinerek KGi’leri elde
edilir. Eger KGI indeksi .80’den bilyiikse madde kapsam gecerliligi acisindan yeterlidir. Diisiik KGI
maddeleri ise elemine edilir (Davis, 1992). Calismada, dlcegin tiimii icin, KGO .64, KGI degeri ise .81

olarak saptanmustir. Olgek maddeleri rastgele siralanmis ve bilgisayar ortanunda diizenli hale getirilmistir.

Olgegin test edilmesi amac ile Diizce Universitesi Spor Bilimleri Fakiltesi 6grencilerinden 358
gonalli 6grenciye ulasilmis ve 6lcek uygulanmustir. Uygulanan 6lgeklerden 50 tanesi eksik dolduruldugu
icin degerlendirmeye alinmamugtir. Yapilan bu ¢alismalarin ardindan élgme aracinin yapi gegerliligi Faktor
Analiziyle incelenmistir. Faktor analizi olarak A¢imlayict (AFA) ve Dogrulayici (DFA) olmak izere iki tlr
yaklagim vardir (Blytkoztirk 2006). Cokluk ve ark. (2010)’a gore, gegerlilik ve givenirlilik olarak daha
Onceden kanitlara sahip olan 6zgiin araglarin uyarlama ¢alismalarinda énceden kesfedilen kuramsal yapiy1
tanmimlayan modelin, uyarlanacak olan kultiirde toplanan verilerle ne derece uyum gosterdigi, kisacasi
modelin gecerliligi, dogrulayici faktor analizi kullanilarak incelenebilmektedir (Cokluk, Sekercioglu ve
Buyukoztirk 2010). Bu arastirmada ise A¢imlayici Faktor Analizi kullanilmustir.  Faktor analizi, ayni yapiy1
ya da niteligi 6lgen degiskenleri bir araya getirerek dlgmeyi az sayida faktor ile agiklamay: amaclayan bir
istatistiksel tekniktir” (Blyikoztirk, 2006). Calismada, 51 maddeden olusan 6lgme aracinin kag faktorli
oldugu belirlenmeye c¢alisilmistir. Bu amagla toplanan veriler zerinde temel bilesenler analizi ve taslak
oOlgegin birbirinden bagimsiz alt faktorlerini belirlemek i¢in varimax dik déndirme yéntemi uygulanmistir.
Faktor belirlemede; aciklanan varyans orami, 0z degerler ¢izgi grafigi ile KMO (KaiserMeyer-Olkin) ve
Barlett kurresellik (Bartlett’s Test of Sphericity) testi yapilmigtir. Bu asamadan sonra her bir fakttre giren
6lcek maddeleri incelenmis ve alt boyutlar isimlendirilmistir. Elde edilen alt boyutlar tekrar uzman goriistine

sunularak “kisisel katk1”, “ekonomik katki”, ““is olanagi” ve “organizasyon” olarak isimlendirilmistir.
Kullanmishilik

Bir 0lgme aracinda bulunmasi gereken en énemli 6zelliklerden biri de kullamshiliktir. Bir 6lgegin
kullanighiligi, gelistirilmesi, ¢ogaltilmasi, uygulanmasi ve puanlanmasi asamalarmin kolay ve ekonomik
olmas1 demektir (Tekin, 2010). Gelistirilen "Spor Turizmine Yénelik Tutum Olgegi", génilli katilimeilara
arastirmaci tarafindan uygulanmistir. GOnullli katilimeilar dlgegi 8 ile 15 dakika arasinda doldurmuslardir.
Olgegin derecelendirilmesinde besli Likert tipi kullamlmistir. Besli derecelendirme &lgegine uygun olarak
elde edilen agirlikli ortalama puanlarin derecelendirilmesi ve yorumlanmast i¢in 1.00 - 1.79; 1.80 - 2.59;
2.60 - 3.39; 3.40 - 4.19; 4.20 - 5.00 araliklar1 kullanilmigtir. Derece bi¢cimi “Kesinlikle Katiliyorum (5),
Katiliyorum (4), Kararsizim (3), Katilmiyorum (2), Kesinlikle Katilmiyorum (1)” seklindedir.

Bulgular
Aragtirmanin bu bélimiinde istatistiksel analizler neticesinde elde edilen verilere iligkin bulgu ve

yorumlara yer verilmigtir.

Olgegin KMO degeri 0.84, Barlett testi 1929,553 ve p< 0,00 olarak bulunmustur. Faktor yik degeri

0.40'n altinda kalan ve ayni zamanda birden fazla faktére yuklenme nedeniyle bazi maddeler 6lgekten
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cikarilmustir. Faktor yik degerlerinin, 0,45 ya da daha yiksek olmasi secim igin iyi bir él¢lidur. Ancak
uygulamada az sayida madde icin bu simir deger 0,30'a kadar indirilebilir (Buyukoztirk, 2014).

Tablo 1. KMO ve Bartlett’s Test Tablosu

Kaiser - Meyer Olkin Measure of Sampling Adequacy .84
Approx. Chi-Square 1929.553
Bartlett's Test of Sphericity Df 105
Sig. .000

Faktor Sayisimin Belirlenmesi: Maddeler arasindaki iligskiyi ortaya koyabilecek faktdr sayisimi
belirleyebilmek igin yamag birikinti grafigi, 6zdeger ve varyans ylzdelerinden yararlamlmigtir (Cokluk ve

ark., 2012). Ozdeger ve varyans yiizdelerine iliskin tablo ve yamag birikinti grafigi asagida verilmistir.

Scree Plot

Eigenvalue
w
1

T T T T T T T T T T T T T T T
1 2 3 4 S =] T 8 a 10 11 12 13 14 15

Component Number
Sekil 1. Spor Turizmi Tutum Ol¢egi Yamag Birikinti Grafigi
Sekil 1 incelendiginde, Scree Plot grafiginde ol¢egin 4 boyuttan sonra yatay eksene paralel oldugu

goriilmektedir. Bu durum 6l¢egin dort boyutlu oldugunu gostermektedir.

Tablo 2. Olgegin Faktorlere Gore Varyans Degerleri

Faktor | Varyans Yizdesi | Toplam Varyans Yizdesi
1 | 20.493 | 20.493
2 | 18.438 | 38.931
3 | 15.188 | 54.119
4 | 11.097 | 65.216

Tablo 2 incelendiginde, dl¢egin 4 faktorlii, toplam agiklanan varyansin ise 65.216 oldugu gorulmektedir.

Tablo 3. Spor turizmine yonelik tutum 6lgegi faktor analizi madde yiik degerleri

Maddeler Faktor 1 Faktor 2 Faktor 3 Faktor 4
M4 .816
M11 771
M13 .733
M14 .675
M15 .857
M16 714
M24 .613
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M26 .829
M29 .662
M32 741
M33 772
M38 719
M39 .658
M48 .768

Tablo 3’teki Faktor analizi sonucuna gore 6l¢egin 4 faktorlii, maddelerin yiik degerlerinin .61 ile .85 arasinda

degistigi goriilmektedir.
Tablo 4. Olgegin faktorlere gore Cronbach Alpha degerleri

Faktorler Cronbach Alpha
Faktor 1 .82
Faktor 2 .81
Faktor 3 .73
Faktor 4 .68
Toplam .86

Tablo 4 incelendiginde, giivenirlik katsayilar1 birinci boyutta .82, ikinci boyutta .81, ii¢lincii boyutta .73,
dordiincii boyutta ise .68 olarak hesaplanmustir. Olgek giivenirligi ise .86 bulunmustur. Bu oranlar dlgek
giivenirligi igin yeterli seviyededir. Olgegin giivenirligi test tekrar test ydntemiyle denenmis ve r degerinin

.80 oldugu goriilmiistiir.

Tablo 5. Olgegin toplam puan ve alt boyut puanlari arasindaki korelasyon sonuglari.

Boyutlar Toplam  Is Olanagi Kisisel Katki Ekonomik Katki  Organizasyon
Korelasyon 1,000 872 ,903™ ,853™ -,644™
Toplam Sig. (2) . ,000 ,000 ,000 ,000
N 308 308 308 308 308
Korelasyon 872" 1,000 713 732" -,498™
is Olanag: Sig. (2) ,000 . ,000 ,000 ,000
N 308 308 308 308 308
Korelasyon ,903™ 7137 1,000 ,664™ -,548"™
Kisisel Katki Sig. (2) ,000 ,000 . ,000 ,000
N 308 308 308 308 308
Korelasyon ,853™ 732" ,664™ 1,000 - ,349™
Ekonomik Katki  Sig. (2) ,000 ,000 ,000 . ,000
N 308 308 308 308 308
Korelasyon -,644™ -,498™ -,548"™ -,349™ 1,000
Organizasyon Sig. (2) ,000 ,000 ,000 ,000 :
N 308 308 308 308 308

Tablo 5°te toplam puan ile boyutlar arasindaki korelasyon goriilmektedir.

Tartisma ve Sonug

Spor ve turizm bolumlerinde 6grenim goren sporcu genclerin spora turizmine yonelik tutumlarini
Olcebilir nitelikte bir 6lcek gelistirebilmek i¢in yapilan bu ¢alisma yeterli gonilll katilimei sayisi ve yapilan
istatistiksel analizler ile uygulanabilir bir olcek halini almstir. Olgegin gelistirilmesinde, alan yazin
derinlemesine incelenmig, madde havuzu olustuktan sonra kapsam ve goriiniis gecerliligi icin uzman
goriislerine bagvurulmustur. Kapsam gegerligini test etmede kullanilan mantiksal yollardan biri, uzman

goriisiine bagvurmaktir (Buylikozturk, 2016). Kapsam gecerliginde, uzman goriislerinin degerlendirilmesi

34



Spor Egtim Dergisi, 2018, Cilt 2, Say1 2, 29-36 N. Tezcan Kardas, R. Sadik

amactyla Davis teknigi uygulanmistir. Teknigin kapsam gegerlik indeksi olarak 0.80 degeri 6lgut olarak
kabul edilmektedir (Davis, 1992). Olgegin timiinde KGI degerleri uygun kriterlerde bulunmustur. Olgege
yonelik faktor analizi 6ncesi anlagilirhiginin test etmek amaciyla 6lgek, yaklasik 50 6grenciye uygulanmis ve
denenmistir. Gerekli geribildirimlerin alinmasiyla, tespit edilen sorunlar giderilmistir. Daha sonraki slregte,
Olcek faktor analizine giren maddeleri belirlemek igin 308 6grenciye ulasilmig, hazirlanan taslak olcek,
Ogrenciler tarafindan doldurulmustur.

Calismada, 4 faktorli bir yapi olusmus ve toplam agiklanan varyans 65.216 bulunmustur.
Literatlirde, maddelerin ortak faktor varyanslarimin 1.00’a ve 0.66’1n (izerinde olmasi1 6nerilmektedir ancak
uygulamada bunu karsilamanin zor olmasi nedeniyle yapilan analizlerde faktor yiiklerinin toplam varyansi
aciklama ylizdesinin 40 ile 60 arasinda olmasi yeterli kabul edilmektedir (Blyukoztirk, 2016). Madde yik
degerlerinin .61 ile .85 arasinda degistigi goriilmistiir. Olusan faktorlere alan yazina ve madde igeriklerine
uygun olarak isimler verilmistir. Olcegin alpha degerleri; “organizasyon” boyutunda .68, “kisisel katki”
boyutunda™ .82, “is olanag1” boyutunda .73, ‘‘ekonomik katki’> boyutunda .81, dlgegin tamaminda ise .86
olarak bulunmustur. Olgek test tekrar test yontemiyle denenmis ve iki 6l¢iim arasindaki korelasyon (r=.80)
saptanmistir. Bu degerlerin, 6lgek giivenirligi igin yeterli seviyede oldugu séylenebilir. Olgegin ve alt
boyutlarinin arasindaki iliski Spearman-Brown korelasyon analizi teknigi ile degerlendirilmis olup dlgegin
toplam puan ve tlim alt boyut puanlar arasinda istatistiksel agidan (p<0.001) anlaml1 iligki bulunmustur.

Bu ¢aligma kapsaminda, spor turizmine yonelik tutumlarin saptanmasinda yararlanilacak olan gegerli
ve givenilir bir “Spor Turizmine Yo6nelik Tutum Olgegi” (STYTO) gelistirilmistir. Gelistirilen bu 6lcek,
alana yonelik yapilan diger 6lgeklerden farkli olarak tutumlarin saptanmasinda Onem tasimakta ve alana
farkl1 bir bakis acis1 getirmektedir.

Bu sonuglara gore *Spor Turizmine Yonelik Tutum Olgegi’’nin 2 olumsuz 12 olumlu olmak lizere

toplam 14 ifadeden olusan 4 faktorli gecerli, glvenilir ve kullamshi bir 6lgek oldugu sonucuna ulasilmustir.
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