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GUZEL SANATLAR FAKULTESIi OGRENCILERININ SOSYAL
MEDYAYA iLiSKIN TUTUMLARININ iNCELENMESi

Tuncay CiCEK*

6z

Teknolojinin hizla gelismesi ve onun irettigi araglar ile birlikte toplumsal
yasant ve kisiler arasi iliskiler degdismektedir. Ozellikle sosyal medya
aracglariyla ile birlikte bireyler rahatlikla internette icerik lretici ve ayni
zamanda tiiketici olmaktadir. Birgok ¢alismada, kullanilan sosyal medya
araglari, sosyal medya kullanim siireleri ve etkililigi konusunda arastirma
yiritilmis. Sosyal medyanin etkili  kullanimina iliskin  6neriler
getirilmistir. Sosyal medyanin etkili kullaniimasi kisilerin sosyal medyaya
iliskin tutumlari ile dogrudan ilgilidir. Bu ¢alismada Giizel Sanatlar
Fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medyaya iliskin tutumlarinin ne diizeyde
oldugu, cinsiyet, béliim, yas ve kullanim siirelerine gére anlaml bir
farklilasma olup olmadigi arastirilmistir. Calismada, tutum puanlari
normal dagilma sahip olmadigi icin analizler igcin non-parametrik
testlerden Mann-Whitney U ve Kruskal-Wallis testi kullanilmistir.
Arastirma sonuglarina gére; katiimcilarin tutumlari orta diizeydedir.
Katihmcilarin tutumlari cinsiyetlerine, béliimlerine ve yas gruplarina gére
degismemektedir. Fakat 6grencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlari
onlarin giinliik sosyal medya kullanim siirelerine gére degismektedir.

Anahtar Kelimeler: Sosyal medya, giizel sanatlar fakiiltesi dgrencileri,
tutum.
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Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencilerinin Sosyal Medyaya iliskin Tutumlarinin incelenmesi

INVESTIGATION OF THE FINE ARTS STUDENTS®
ATTITUDES TOWARDS SOCIAL MEDIA

Abstract

With the rapid development of technology and its tools, social life and
interpersonal relationships are changing. Especially with social media
tools, individuals can easily become content producers and consumers on
the Internet. In many studies, social media tools, social media usage
times and effectiveness were investigated. Recommendations have been
made for the effective use of social media. Effective use of social media is
directly related to people's attitudes towards social media. In this study, it
was investigated whether the attitudes of the students of the Faculty of
Fine Arts towards social media differ significantly from gender,
department, age, and duration of usage time. In the study, since the
attitude scores did not have a normal distribution, Mann-Whitney U and
Kruskal-Wallis tests were used for the analyzes. According to the research
results; the attitudes of the participants were moderate. Attitudes of the
participants do not change according to their gender, departments and
age groups. However, the attitudes of students towards social media vary
according to their daily social media usage period.

Keywords: Social media, faculty of fine arts students, attitudes.

1. GiRiS

Teknolojinin gelismesi ile birlikte insanlarin yasamlarinda farklilasma olmaktadir.
Hayatimiza giren her bir arag¢ toplum ve bireyin yasamini etkilemesi normal bir
sire¢ olarak gorilmektedir. Ozellikle internet kullanimi ciddi oranda
artmaktadir. Ulkemizde TUIK tarafindan yapilan “Hane Halki Bilisim Teknolojileri
Kullanim Arastirmasi”na gore internet kullanimi 2016 yilinda %61,2 2017 yilinda
16-74 yas grubundaki bireylerde %66,8 olmustur (TUIK, 2017). Yapilan bircok
calisma da {niversite 06grencilerinin interneti yogun olarak kullandigini

gostermektedir (Hazar, 2011).

internet teknolojilerinin ¢ok hizli gelismesi ile birlikte internet diinyasindaki

kavramlarda ¢ok hizli gelismekte ve bazen de g¢ok hizli yok olabilmektedir. 10
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hatta 5 yil 6ncesinde hayatimizda olmayan kavram ve araglar ciddi olarak
yasamimiza girmekte ve bizleri etkilemektedir. Ornegin instagram 2010 yilinda
kuruldu ve 2017 yili itibari ile kullanici sayisi 800 milyonu asmistir (Instagram,
2018). Wang ve arkadaslarina (2011) gore de son 10 yil icerisinde, ¢evrimigi
diinyasi dramatik olarak degismektedir. Sosyal medyanin kesfi ile gengler
fikirlerini, duygularini, kisisel bilgilerini, fotograflarini ve videolarini tamamen

sasirtici bir sekil oranda degis tokus yapmaktadirlar.

2. SOSYAL MEDYA

Sosyal medya, daha derin sosyal etkilesime, topluluk olusumuna ve isbirligi
projelerini basarmaya imkan saglayan web siteleri seklinde tanimlanmaktadir
(Bostanci, 2010; Lewis, 2009). Sosyal medya, geleneksel medyaya gore birgok
ciddi avantaj tasimaktadir. Geleneksel medya ile hedef kitleye ulagsmasi
planlanan igerigin hazirlik ve yayin asamasi saatler alabilirken sosyal medya bu

sureyi dakikalara indirebilmektedir.

Kendini sirekli yenileyen internet sosyal medya ile kendi iginde altin ¢agini
yasamaktadir. Bu ¢ag oyle bir ¢agdir ki insanlarin hayatlarina dokunmaktadir.
Bircok kisi arkadaslariyla gorismek, arkadaslarinin fotograflarina ve iletilerine
bakmak, mesaj géndermek ve almak, eglenmek, bos zamanini degerlendirmek,
bilgiye erismek, glindemi takip etmek icin sosyal medyayi kullanmaktadir
(Solmaz, Tekin, Herzem ve Demir, 2013). Sosyal medya uygulamalari sayesinde
icerik paylasimini, isbirligini ve etkilesimi kolaylastirmaya yardimci olan ¢evrimigi
uygulamalar, platformlar ve medyadir. Topluluklar ve kullanicilar arasindaki
etkilesimde “eszamanli, acil, etkilesimli, dusik maliyetli” iletisimin
kolaylastiriimasini saglamada sosyal medya aginin etkisini arttirmaktadir

(Palmer ve Koenig-Lewis, 2009).
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Sosyal medyanin konuyla ilgili olan herkesi icine alan bir yapisi vardir.
Katilimcilar araciligiyla icerigi zenginlesmekte ve karsilikli bir etkilesim soz
konusu olmaktadir. Katilimcilarin  midahale olmadan kendilerini ifade
edebildikleri bu ortam, ortak konular etrafinda toplanan gruplarin olusmasina
da imkan vermektedir (Mayfield, 2008). Sosyal medyanin en énemli o6zelligi
bireylerin kendilerini baskalarina acik bir sekilde internet kanaliyla ifade
edebilmesidir. Bireyler kullandiklari siteler araciligiyla profillerini olusturmakta
ve bunlara dayanarak iletisimde bulunabilmekte, yine bu profiller yardimiyla
digerlerini begenmekte ve etkilesimde bulunmaktadirlar. Dolayisiyla sosyal

medya popdlerligini kullaniciya gére 6zellesebilmesine borgludur (Hazar, 2011).

Sosyal medya yaptigi islevlere gore siniflandirilabilmektedir. Ornegin Altinbas ve
Kul (2014) sosyal medya araglarini yaptiklari islevlere (iletisim, bulunduklari
yerleri bildirme imkani, ortak is yapma,) gére siniflamistir. Scott (2015)’e gore
ise iletisim, isbirligi, multimedya, goris ve izlenimler ve eglence olarak da
siniflandirilabilmektedir. Bu siniflamalardan 6tesi kullaniciya sundugu olanaklari
ile kisilerin kendilerini ifade etme ve iletisim saglama imkani saglamasidir. Web
2.0 teknoloji ile birlikte herhangi bir kisi birkag¢ dakika icerisinde sosyal medya
kullanici olarak internet icin icerik Ureticisi haline gelmektedir. Sosyal medya,
isminde medya olmasina ragmen geleneksel medyadan farkli 6zelliklere
sahiptir. Ozglnl(igiinii yaratan en dnemli farkhligi, herhangi bir kisinin sosyal
medyanin  icerigini yaratabilmesi, yorumda bulunabilmesi ve katki

saglayabilmesidir.

Sosyal medya, siirekli gilincellenebilmesi, ¢oklu kullanima acik olmasi, sanal
paylasima olanak tanimasi vb. Ozellikleriyle bireylerarasi iletisim acisindan en
etkili ortamlardan biri olarak kendini gdstermektedir. insanlar sosyal medyada
glinlik daslncelerini yazmakta, bu dislinceler (izerine tartisabilmekte ve yeni

fikirler ortaya koyabilmektedirler. Ayrica kisisel bilgilerinin yaninda c¢esitli
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fotograflar, videolar, paylasabilmekte, is arayabilmekte ve hatta bulabilmekte

neredeyse gercek diinyayi sanal ortamda yasayabilmektedirler (Aydin, 2006).

Sosyal medya hizla toplumsal yasamiminiz ayrilmaz bir pargasi haline
gelmektedir. Kisilerin sosyal medyaya iliskin farkli algilari olabilmektedir. Sosyal
medya bazilari igin sosyallesmeden kactigl, kendi kendine yalniz kaldigi, daha
¢ok izleyici oldugu bir ortam iken, bazilar igin ise sosyallesmek, topluluklar
icinde takdir edilmek, takip edilmek istegi seklinde ortaya cikabilmektedir.
Ozellikle ergen ve genglerde sosyal medya kullanimi dnemli bir yer tutmaktadir.
Onlar sosyal medya yoluyla arkadas edinirler, telefonla konusmaktan ¢cok mesaj
yollarlar ve sosyal medyayi takip etmek icin telefonlari ile uyumaktadirlar
(Kirschner ve Karpinski, 2010). Sosyal medya ile ilgili calismalar sayisal
degerlendirmelere bakildiginda; Universite 6grencilerinin % 82’si ve 19 yas
altinin %55’i sosyal ag kullanir. 13-19 yas arasinin %28’inin blogu bulunmaktadir.
internet kullanicilarinin %28’ etiketlenmistir ya da fotograflar, yeni hikayeler,
veya blog mektuplari gibi online iceriklerine gére siniflandiriimislardir. internet
kullanicilarinin %48’i YouTube gibi video paylasim sitesi kullanmaktadirlar (Vural

ve Bat, 2010).

Junco (2012) de calismasinda, tniversite 6grencilerinin glinde yaklasik 1 saat 40
dakikalarini sosyal medyada harcadiklarina vurgu yapmaktadir. Wang ve
arkadaslarina (2011) gore bircok 6grenci her glin Facebook ya da Sim City gibi
sosyal medyada sayisiz saatler harcamaktadir. ilk bakista zaman kaybi gibi
gorilmektedir ama 6grencilerin dnemli bilgi ve sosyal becerinin gelismesine ve
yaratici ve paylasimci birer vatandas olmalari konusunda yardimci olmaktadir.
Simdilerde sosyal medyanin destekgisi ya da karsiti olsalar da bircok 6grenci

giinlik olarak sosyal medyayi kullanmaktadir.

Diger taraftan, online topluluklarin pozitif yoni genglerin onlari akademik

yardim ve destek icin kullanabilmeleridir. Wang ve arkadaslari (2011) tarafindan
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yapilan ¢alismaya gore Universite 6grencileri olumlu olarak etkilenmislerdir.
Sosyal medya cekici; sadece diger bir diinyadan arkadas edinmelerini saglamiyor

ayni zaman da baskiyi azaltacak uygun bir yol saglamaktadir.

Ogrencilerin sosyal medyaya karsin olumlu tutum igerisindedirler (Vidal vd.,
2011). Genel olarak sosyal medyayi kullanim sireleri sosyal medyaya karsin
tutumlarini etkilemektedir (AkGziim ve Saragoglu, 2017; Alican ve Saban, 2013).
Ogrencilerin cinsiyetlerinin (Akiiziim ve Saracoglu, 2017) ve sinif diizeylerinin
tutumlar Gzerinde etkisi olmadig belirlenmistir (Bedir, 2016). Ayrica 6grenciler
sosyal medya igin algilanan fayda kullanimlarini etkilemektedir (Armagan, Baysal
ve Armagan, 2017). Efe (2017)’e gore Ogrencilerin sosyal medya uyelikleri

arttikga tutumlari artmaktadir.

Ogrenciler genel olarak sosyal medyayi kullanmakta ve sosyal medyayi kontrol
icin glinlik olarak belirli bir zaman harcamakta (Avci vd., 2015; Dikmen, 2013;
Kural, Tirkmen ve Dilek, 2016; Wang vd., 2011) ve hatta glinlik rutinlerini bile
aksatmaktadirlar (Ergeng, 2011). Buda kaynakli olarak da sosyal medyanin fazla
kullanimi 6grencilerin akademik basarilarini olumuz yodnde etkilemektedir

(Bedir, 2016; Wang vd., 2011).

Ogrenciler sosyal medyayi a) akademik baglamda (Avci vd., 2015; Vidal vd.,
2011) b) sohbet etmek (Dikmen, 2011) c) okulun faaliyetleri hakkinda bilgi
almak (Dikmen, 2013) d) Eglence (Ok, 2013) d) zaman gecirme (Ok, 2013)

amaciyla kullanmaktadirlar.

Sosyal medyaya iliski calismalar incelendiginde farkh 6gretim seviyelerinde
ilkogretim, orta ogretim (Alican ve Saban, 2013; Otrar ve Argin, 2014),
Universite 6grencileri (Avcl vd., 2015; Bostanci, 2010; Dikme, 2013; Efe, 2017;
Aydin, 2016) ile ¢alismalar yiuratilmis. Calismalarin ¢ogunlugu sosyal medya

kullaniminin belirlenmesi (Avcl vd., 2015; Baran ve Ata, 2013) hangi sosyal
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medya araglarinin kullanildiginin belirlenmesi (Baran ve Ata, 2013; Bostanci,
2010) ve sosyal medyaya iliskin tutumlarin belirlenmesi (Akiziim ve Saragoglu,
2017; Alican ve Saban, 2013; Otrar ve Argin, 2014; Wang et al.,, 2011)
seklindedir. Tutum ile iliskin arastirmalar da ise cinsiyet, 6grencilerin siniflarinin,
boltimlerinin ve 6nemli bir faktér olarak sosyal medyayi kullanim siirelerinin

tutumlar tzerine etkisi olup olmadigi incelenmistir.

Arastirmanin Onemi

Sosyal medyanin kisi ve kurumlara etkileri konusunda ¢alismalar yirGtiImustar.
Kisiler kisa bir siirede Web 2.0 teknolojileri destegi ile sosyal medya kullanici
olabilmekte ve birkag¢ dakika icerisinde icerik GUreticisi olabilmektedirler. Glzel
sanatlar fakiiltesi 6grencilerinin kendi calisma ve Urlnlerini kisiler ile paylasmasi
konusunda sosyal medya araciligiyla rahatlikla ve kolaylikla yapilabilmektedir.
Kisilerin paylasim ihtiyaglarina sosyal medya araciligiyla karsilayabilmektedir.
Sosyal medyanin etkin olarak kullanilmasi igin 6ncelikle bu ortama iliskin
tutumlarin olumlu olmasi gerekmektedir. Glzel sanatlar fakultesi 6grencilerinin
ilk girdiklerinde tutumlarinin nasil oldugunun belirlenmesi ve ileri egitimlerinde
bu tutumlarinin degistirmesi Onemlidir. Yapilan alanyazin taramasinda
Ulkemizde Guzel Sanatlar Fakiltesi 6grencilerinin sosyal medya tutumlarini

inceleyen bir ¢alismaya rastlanmamistir.

Bundan dolayi da glzel sanatlar fakiltesi 6grencilerinin sosyal medyaya iliskin
tutumlarinin belirlenmesi ve bu tutumlarinin su andaki hangi etmekler ile
degistiginin belirlenmesi ¢alismanin esasini  olusturmaktadir. Ogrencilerin
Universitenin baslangicinda zamaninda tutumlarinin belirlenmesi  6gretim
elemanlarinin derslerinde akademik amagla sosyal medya kullanimi konusunda
bir 6ngori olusturmasi igin 1. Sinif 6grencileri ¢alismaya dahi edilmistir. Bu

baglamda giizel sanatlar fakilte 6grencilerinin tutumlarinin nasil oldugu, yas,
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cinsiyet, bolim ve sosyal medya kullanim sirelerinin tutumlarini etkileyip

etkilemediginin belirlenmesi arastirma sorularini olusturmaktadir:

1. Glzel Sanatlar Fakiltesi 1. Sinif 6grencilerinin tutumlari hangi
dizeydedir?

2. Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlar cinsiyetlerine gére
degismekte midir?

3. Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlari devam ettikleri
bélimlerine gore degismekte midir?

4. Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlar yaslarina goére
degismekte midir?

5. Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlari sosyal medyayi giinliik

kullanim siirelerine gére degismekte midir?
3. YONTEM

Bu arastirma tarama tlriinde betimsel bir ¢alismadir. Betimsel galismalar,
mevcut olaylarin daha 6nceki olay ve kosullarla iliskilerini de dikkate alarak,
durumlar arasindaki etkilesimi agiklamayi hedeflemektedir. Tarama modeli ise,
var olan bir durumu var oldugu sekliyle betimlemeyi amaclayan arastirma
yaklasimidir. Arastirmaya konu olan olay, birey ya da nesne, kendi kosullari
icinde ve oldugu gibi tanimlanmaya calisilir (Karasar, 2008). Onemli olan,
arastirmaya konu olan her ne ise onu uygun bir sekilde gozleyip
belirleyebilmektir Bu arastirma kapsaminda da Universite 6grencilerinin sosyal
medyaya iliskin gorusleri, o6lgek yoluyla elde edilen verilere dayanarak

betimlenmeye ¢alisiimistir.

Galisma Evreni ve Orneklem
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Calisma Gaziantep Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi 1. Sinif 6grencilerini
kapsamaktadir. Toplam &grenci sayisi 138’dir. Ogrencilerin tamamina ulasiimaya
cahisilmis ve eksik doldurulan anketlerden sonra 119 anket degerlendiriimeye

alinmistir. Bolimlere gore 6grenci dagihmlari

a) Gastronomi ve Mutfak Sanatlari 48 (33 kiz, 15 Erkek) 6grenci

b) Moda ve Tekstil Tasarimi 42 (31 Kiz, 11 Erkek) 6grenci

c) Sinema ve Televizyon 30 (4 Kiz, 26 Erkek) 6grenci,

d) Resim 18 (12 Kiz, 6 Erkek) 6grenci bulunmaktadir.

Grubunda en kiigik yas 18, en yiiksek yas ise 28 ve yas ortalamasi 20,15"dir.
Grubun %901 22 yas ve altindadir. Giinlik sosyal medyada harcanan siire
incelendiginde ortalama 2-3 saat vakit harcanmaktadir. Glinlik olarak en az 2-3

saat vakit harcayan 6grencilerin orani ise %73’'dr.

Veri Toplama Araci

Bu arastirmada veri toplama araci olarak Otrar ve Argin (2013) tarafindan
gelistirilen &grencilere ydnelik “Sosyal Medya Tutum Olcegi” kullanilmistir. Besli
Likert tipinde 6’si olumsuz 17’si olumlu olmak lzere toplam 23 maddeden
olusan oOlcek, 4 faktérden olusmaktadir. Bu faktorler paylasim ihtiyaci, sosyal
yetkinlik, sosyal izolasyon ve 6gretmenlerle iliski olarak adlandirilmistir. Otrar ve
Argin (2013) galismalarindaki i¢ tutarlik analizlerinde 6lgegin timi i¢in Cronbach
alpha gilvenirlik katsayisinin 0.85 oldugu belirlenmistir. Bu arastirma igin ise
testin tamamina ait Cronbach alpha glivenirlik katsayisi 0.78 olarak

bulunmustur.

Verilerin analizi

Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Yil: 10, Sayi: 30, Aralik 2018



Giizel Sanatlar Fakiiltesi Ogrencilerinin Sosyal Medyaya iliskin Tutumlarinin incelenmesi

Oncelikle verilerin normal dagilima sahip olup olmadiginin belirlenmesi icin
Shapiro-Wilk testi yapildi batun alt boyutlarda anlamhlik degeri 0.05’den kigiik
oldugu icin normal dagilima sahip olmadigi karina varildi (Field, 2009) ve non-
parametrik testlerin kullaniimasina karar verildi. iki degere sahip degiskenleri
icin Mann-Whitney U Test yapilirken iki degerden fazla olanlar igin ise Kruskal-
Wallis Test yapildi (Pallant, 2007). Genel olarak tutum dizeylerini belirlemek
icin ortalama ve alt boyut ortalama araliklarina bakilmistir. Ortalamalar

yorumlanirken Tablo1 kullanildi.

Tablo 1. Ortalama Araliklari ve Yorumlari

Ortalama Alt Deger  Ortalama Ust Yorum
Deger
1,00 1,80 Kesinlikle katilmiyorum
1,81 2,60 Katilmiyorum
2,61 3,40 Kararsizim
3,41 4,20 Katiliyorum
4,21 5,00 Kesinlikle katiliyorum

Ayrica grubun genel degerlendirilmesinin yapilmasi icin ortalama yuzdelik orana

cevrilmistir. Bu islem icin asagidaki formul kullaniimistir.

[x — min puan]

Yizdelik Dilim = 100

[maks puan— min puan] *

4. TARTISMA ve SONUC

Bulgularin sunulmasinda oncelikle genel analizler sunulacak ve daha sonra
bagimsiz degiskenlere goére farklilasmanin istatistiksel olarak anlamlilik
dizeyinde olup olmadigina iliskin bilgiler ve bulgulara iliskin veriler
paylasilacaktir.

Odrencilerinin Genelinin Tutumlarinin Analizi
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Tablo2. Alt boyutlara iliskin Madde Sayisi, N, Ortalama, Yiizdelik Dilimi ve

Aralik
Alt Boyut Madde N Ortalama Yg?dgllk Aralik
Sayisi Dilimi

I
Sosyal 6 119 14,97 %37,36 2,50 Katilmiyorum
yetkinlik
Payl
rayiasim 8 119 27,71 %61,60  3,46- Katiliyorum
ihtiyaci
Ogretim
elemanlar ile 3 119 08,13 %42,75 2,71- Kararsizim
iletisim

I
Sosya 6 119 21,15 %61,13 3,53 Katiliyorum
izolasyon
Toplam 23 119 71,96 %53,22 3,13- Kararsizim

Ogrencilerin sosyal medyaya iliskin tutumlari orta diizeydedir. En olumsuz
tutumlari ise sosyal yetkinlik boyutundadir. Bu boyuta iliskin madde ifadeleri
incelendiginde Ogrencileri sosyal medya olmadan da kendilerini ifade
edebileceklerine ve arkadaslik iliskilerinde sosyal medyada takip be begenilme
isteklerine iliskin ifadeler bulunmaktadir. Yani 6grenciler sosyal medyadaki
iliskilerinin yiiksek diizeyde 6nemsememektedirler. ikinci olarak diisiik diizeyde
ise &gretim gorevlileri ile iletisim alt boyutu bulunmaktadir. ilgili maddeler
incelendiginde Ogretim elemanlari ile iletisimde sosyal medya boyutu takip
etmek ya da edilmege tutumlarinin disik oldugu séylenebilir. Sosyal izolasyon
alt boyutunda ise tutumlari orta diizeydedir. Sosyal medyada ¢ok zaman
gecirmenin negatif yonlerine iliskin tutum dizeyleri 6grencilerin bunun farkinda
oldugunun bir gostergesidir. Paylasim ihtiyaci alt boyutunda ise yine tutumlari
orta dlzeydedir. Sosyal medyanin kullanimina iliskin olumlu tutumlar

gostermektedir.

Ogrencilerinin Cinsiyetlerinin Tutumlar Uzerine Etkisi
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Ogrencilerin cinsiyetlerinin tutumlarn {izerine etkisi olup olmadigini belirlemek

icin Mann Whitney testi yapildi.

Tablo3. Alt boyutlara gore Cinsiyet, Mann- Whitney, z ve p Degerleri

Alt Boyut Cinsiyet N Ortalama Toplamlarin Mann- z p
Sira Sirasi Whitney
U
Sosyal yetkinlik  Kadin 69 54,97 3793,00
Erkek 50 66,94 3347,00 1378,00 -1,873 0,061
Toplam 119
Paylasim ihtiyaci Kadin 69 62,42 4307,00
Erkek 50 56,66 2833,00 1558,00 -0,902 0,367
Toplam 119
Ogretim Kadin 69 59,41 4099,50
elemanlari ile Erkek 50 60,81 3040,50 1684,50 -0,219 0,826
iletisim Toplam 119
Sosyal izolasyon Kadin 69 61,56 4247,50
Erkek 50 57,85 2892,50 1617,50 -0,580 0,562
Toplam 119

Ogrencilerin tutumlarini cinsiyetlere gére degisip degismedigini belirlemek igin
yapilan test sonucuna gore p>0,05 (Tablo3) oldugundan butiin alt boyutlarda
tutumlar arasi olusan fark istatistiksel olarak anlamlilik duzeyinde degildir.
Ogrencilerin cinsiyetlerinin tutumlari {zerinde etkisi olmadigi sdylenebilir. Yani

kadin ve erkek 6grenciler benzer tutumlara sahiptirler.

Ogrencilerin Boliimlerinin Tutumlar Uzerine Etkisi

Ogrencilerin devam ettikleri béliimlerin tutumlari {izerine etkisi olup olmadigini

belirlemek i¢in Kruskal-Wallis testi yapildi.

Tablo 4. Alt boyutlara gore Boliim, N, Ortalama Sirasi, Chi-square ve p Degeri

Bolim N Ortalama Chi- p
Sirasi sgaure
Sosyal Gastronomi 41 52,02 4,146 0,246
yetkinlik ve Mutfak
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Sanatlari
Moda ve 38 62,99
Tekstil
Tasarimi
Resim 16 59,78
Sinema ve 24 69,04
Televizyon
Toplam 119
Paylasim Gastronomi 41 57,18 1,089 0,780
ihtiyaci ve Mutfak
Sanatlari
Moda ve 38 64,51
Tekstil
Tasarimi
Resim 16 56,56
Sinema ve 24 59,96
Televizyon
Toplam 119
Ogretim Gastronomi 41 55,72 3,048 0,384
elemanl ve Mutfak
ariile Sanatlari
iletisim Moda ve 38 67,50
Tekstil
Tasarimi
Resim 16 53,41
Sinema ve 24 59,83
Televizyon
Toplam 119
Sosyal Gastronomi 41 67,37 3,527 0,317
izolasyo ve Mutfak
n Sanatlari
Moda ve 38 59,36
Tekstil
Tasarimi
Resim 16 52,34
Sinema ve 24 53,54
Televizyon
Toplam 119

Ogrencilerin devam ettikleri béliimlere tutumlarinin gére degisip degismedigini

belirlemek igin yapilan test sonucuna gére p>0,05 (Tablo4) oldugundan tutumlar
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arasi olusan fark istatistiksel olarak anlamlilik diizeyinde degildir. Ogrencilerin
devam ettikleri bolimlerin tutumlar Uzerinde etkisi olmadigi sdylenebilir.
Tutum olgekleri 6grencilere 1. Sinif 1. Donemde yapildiginda 6grenciler daha

bolimlere iliskin bilgi almadiklarinda tutumlarina etki olmadigi séylenebilir.

Ogrencilerin Yas Gruplarinin Tutumlarina Etkisi

Ogrencilerin yaslari gruplara ayrilarak Kruskal Wallis testi yapildi.

Tablo5. Alt boyutlara gore yas Grubu, N, Ortalama Sirasi, Chi-square ve p

Degeri
Yas N Ortalama Chi-sqaure p
Gruplar Sirasi
18-19 55 61,19 0,386 0,825
Sosyal 20-21 38 60,80
yetkinlik 21 ve lzeri 26 56,31
Toplam 119
18-19 55 64,06 2,481 0,289
Paylasim 20-21 38 60,16
ihtiyaci 21 ve Uzeri 26 51,17
Toplam 119
Ogretim 18-19 55 60,32 3,079 0,214
elemanlari 20-21 L 38 23,51
ile iletisim 21 ve Uzeri 26 68,81
Toplam 119
18-19 55 60,64 0,892 0,640
Sosyal 20-21 38 56,16
izolasyon 21 ve (izeri 26 64,27
Toplam 119

Ogrencilerin yas gruplarinin tutumlarinin gére degisip degismedigini belirlemek
icin yapilan test sonucuna gore p>0,05 (Tablo 5) oldugundan tutumlar arasi
olusan fark istatistiksel olarak anlamhlik diizeyinde degildir. Ogrencilerin yas

gruplarinin tutumlari Gzerinde etkisi olmadigi soylenebilir. Ogrencilerin yas
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gruplari arasinda ciddi farklarin olmamasindan dolayi benzer tutumlara sahip

oldugu soylenebilir.

Gunliik Kullanim Siirelerinin Tutumlarina Etkisi

Ogrencilerin sosyal medya harcadiklari siirelerin sosyal medyaya iliskin

tutumlarina etkisinin olup olmadigini belirlemek icin Kruskal Wallis testi yapildi.

Tablo 6. Alt boyutlara iliskin, Siire, N, Ortalama, Chi-square ve p Degerleri

Sure N Ortalama Ortalama Chi- p Fark Gruplari
(Sdre) Sirlamasi sqaure
0-1 17 10,65 30,65 38,021 0,000* O-1ile1-2,2-3, 3-4,
1-2 15 15,73 67,07 4-5 ve 5 ve lzeri
Sosyal 2-3 36 13,33 48,08 .
yetkinlik 3-4 14 14,71 56,75 4-5ile 1-2, 2-3, 3-4(
4-5 22 20,00 92,32 5 ve uzeri
5tzeri 14 16,29 66,96
Toplam 118 15,01
0-1 17 23,53 42,85 28,311 0,000* 4-5ile0-1,1-2, 2-3,
1-2 15 27,93 61,87 3-4
paylasim 2-3 36 25,92 45,63 o
ihtiyaci 3-4 14 27,07 52,04 5 ve Uzeriile 0-1, 2-
4-5 22 32,32 85,36 3, 344,
5dzeri 14 30,79 79,68
Toplam 118 27,74
0-1 17 7,18 50,76 10,245 0,069
1-2 15 7,80 56,43
Ogretim 2-3 36 8,03 57,90
elemanlart  3-4 14 9,79 76,04
ile iletisim  4-5 22 9,50 70,77
5zeri 14 6,43 43,25
Toplam 118 8,17
0-1 17 24,47 82,76 15,689 0,008* 0-1lile 1-2, 2-3,
1-2 15 21,20 59,23 3-4, 4-5
2-3 36 21,00 57,15 4-5ile 5 ve Uzeri
i‘j‘;i:{on 3-4 14 1957 49,14
4-5 22 19,00 44,16
5zeri 14 23,21 72,04
Toplam 118 21,25

* p<0,05 oldugundan anlamlilik diizeyindedir.
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Ogrencilerin sosyal medyayl kullanim siirelerine gére sosyal medyaya iliskin
tutumlarinin gore degisip degismedigini belirlemek icin yapilan test Kurskal
Wallis sonucuna gore; “sosyal yetkinlik”, “paylasim ihtiyac” ve “sosyal
izolasyon” alt boyutlarinda p<0,05 (Tablo 6) oldugundan tutumlar arasi olusan
fark istatistiksel olarak anlamhhk duzeyindedir. Yani belirtilen alt boyutlarda
Ogrencilerin tutumlari sosyal medyayi kullanim siirelerine goére degismektedir.
Hangi gruplar arasi farkin istatistiksel olarak anlamli oldugunu belirlemek icin
ikili ikili olarak Mann-Whitney testi yapilmistir. Bu test sonuglarina gore ise
“Sosyal Yetkinlik” alt boyutunda 0-1 saat kullanan ile diger bitin kullanimlar
arasinda fark olusmustur. Ortalamalara bakildiginda 0-1 (x=10,65) diger gruplara
gore daha dusuk bir tutuma sahip oldugu soylenebilir. Ayrica 4-5 saat kullanan
ile 1-2, 2-3, 3-4 ve 5 ve (izeri saat kullananlar arasinda fark da istatistiksel olarak
anlamhlik diizeyindedir. Bu baglamda sosyal medyayi 4-5 saat kullanan grup en

ylksek tutma sahiptir.

“Paylasim Ihtiyaci” alt boyutunda ise 4-5 saat ile 0-1, 1-2, 2-3, 3-4 saat
kullananlar arasinda fark ve 5 ve Uzeri saat kullananlar ile 0-1, 2-3, 3-4 saat
kullananlar arasindaki fark istatistiksel olarak anlamlilik diizeyindedir. 4-5 saat
(x=32,2) ve 5 ve uzeri (x=30,79) ortalama ile en diger gruba gruplara gére daha

yuksek tutuma sahiptirler.

“Sosyal izolasyon” alt boyutunda 0-1 saat kullananlar ile 1-2, 2-3, 3-4, 4-5 saat
kullananlar ve 4-5 ile 5 ve Uzeri saat kullananlar arasindaki fark istatistiksel
olarak anlamhlik dizeyindedir. 0-1 (x= 24-47) 5 ve uzeri (x=23,21) saat
kullananlarin ortalamalari diger gruplara gére daha yuksektir. Az kullanan ve
asirt  kullananlar bu kullanimlarindan dolayr sosyal izolasyona maruz

kalacaklarindan dolayi bu sekilde tutum sergilemis olabilirler.

Tartigsma ve Sonuglar
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Ogrenciler sosyal medya da giiniin belirli bir zamanini gegirmektedirler. Dikmen
(2013) tarafindan yapilan ¢alismada da Kadir Has (niversitesi 6grencileri
%95’sosyal medyayi kullanmaktadirlar. Bostanci (2009) (i¢ Universitenin iletisim
fakiltesindeki 6grencileri lizerine yaptigl arastirmaya gore internet kullanim
amaglari arasinda ilk sirayi sosyal medya kullanimi almaktadir ve %55’ her giin
internet kullanmaktadir. Baska bir calismada da Universite 6grencilerin %55,2’si
sosyal aglari her giin kullanmakta ve %41,1 6grenci 1-3 saat arasi zaman
harcamaktadir (Vural ve Bat, 2010). Yurt disinda yapilan bir galisma da ise
Ogrencilerin %45’i sosyal medyada glinliik olarak 6-8 saat vakit harcamaktadirlar
%23 ise 8 saatten fazla zaman harcamaktadir (Wang vd., 2011). Yapilan bircok
calisma da ogrencileri sosyal medya ya ginin 6nemli bir kisim zamanini
harcamaktadirlar (Alican ve Saban, 2013; Argin, 2013; Ergeng, 2011; Ezumah,
2013; Hazar, 2011).

Genel olarak grubun tutumlari diisiik ve orta diizeydedir. Ogretmen adaylari
Uzerinde yapilan galisma da ise 6gretmen adaylarinin sosyal medyanin sosyal
izolasyona neden olduguna yonelik tutumlari en yilksek diizeyde iken, buna
karsilik sosyal medyanin sosyal yetkinlik kazandirdigina yonelik tutumlarinin ise
en dislik diizeyde oldugunu gostermistir. Yani, sosyal medyanin sosyal yetkinlik
kazandirmadigini distndikleri gibi, sosyal izolasyona neden oldugunu da
disundukleri anlasiimistir (Aklizim ve Saragoglu, 2017). Diger bir calismada ise
ogrencilerin genel olarak sosyal medyaya yonelik tutumlarinin kismen olumlu
olduklari séylenebilir (Alican ve Saban, 2013). Katilimcilarin sosyal medyaya
iliskin tutumlarinin yiiksek oldugu galismalar da bulunmaktadir (Vidal vd., 2011).
Bu calismalar arastirmaci tarafindan yapilan calismalari desteklemektedir.
Tutumlar yasanilan olanlardan ve ge¢mis deneyimlerden etkilendigi
disunildiginde 6grencilerin akademik destek ya da tutumlarini olumlu yonde

etkileyecek deneyimlerin az olmasindan kaynaklanmis olabilir.
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Cinsiyetlerine gore tutumlarinda degisme olmamaktadir. Bircok c¢alismada
erkeklerin daha fazla internete girmelerinden dolayi tutumlarinin daha olumlu
oldugu goristu ortaya cikmakta birlikte yapilan ¢alismada 6grencilerinin
cinsiyetlerinin tutumlarn Gzerinde etkisi oldugu belirlenmemistir.  Birgok
¢alismada da cinsiyetin sosyal medyaya iliskin tutum {izerinde etkisi olmadigi
belirlenmistir (Bedir, 2016; Bulu vd., 2016; Efe, 2017). Alan taramasinda bunun
aksi olan c¢alismalara rastlanilmistir. Ornegin Alican ve Saban (2013) tarafindan
yapilan ¢alismada erkekler sosyal medya kullanimina yonelik kizlara oranla daha

olumlu bir tutum gosterdigi belirlenmistir.

Boluimlerine gore tutumlarinda degisme olmamaktadir. Bulu ve arkadaslari
(2016) tarafindan yapilan ¢alismada da 6grencilerin sinif ve bolimlerine gore
tutumlarinda anlamli bir degismeme olmamistir. Fakat Kural ve arkadaglari
(2016) tarafindan yapilan c¢alismada 6grencilerin devam ettikleri boltimler
iletisim alt boyutunda tutumlarini etkilemistir. Ogrenciler {niversite &gretimin
basinda olduklarindan dolayi kendi bélimlerine iliskin tutumlarini degistirecek
kadar bir deneyime sahip olmamis olabilirler. Ayni donemsel kesit olarak
yapilacak calisma ile bolimlerin farklilasma olusturup olusturmayacagl da

incelenebilir.

Yaslarina gore tutumlarinda degisme olmamaktadir. Bulu ve arkadaslari (2016)
tarafindan yapilan ¢alismada da 6grencilerin yaslarinin tutumlari (izerinde etkisi
olmadigi belirlenmistir. Ogrenciler arasinda ciddi yas farklari olmadigindan

dolayi yas gruplarina goére farkhlik gézlemlenmemis olabilir.

Kullanim siirelerine gére tutumlarinda degisme olmustur. Ozellikle ¢ok kullanan
ogrenciler ile diger kullanalar arasinda fark anlamlidir. Benzer sekilde (Alican ve
Saban, 2013) tarafindan yapilan ¢alismada da 6grencilerin sosyal medyaya iliskin
tutumlari, kullanim sirelerine gore anlamli bir sekilde degismektedir. Bunula

birlikte Argin ve Otrar (2013) yaptigi calismada sosyal medya aglarini ayda
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birkac¢ kere kullanan 6grencilerin tutumlari her giin ve haftada en az bir kere
kullanan 6grencilere gore daha duslktiir(Argin ve Otrar, 2013). Baska bir
calisma da ise sosyal medyayi kullanim siresi degiskenine iliskin elde edilen
sonuglar, Universite 6grencilerinin sosyal medyanin yetkinlik kazandirmaya ve
paylagim ihtiyacini gidermeye yonelik tutumlarinin anlamh bir sekilde
farkhlastigini ortaya konulmustur (Akizim ve Saragoglu, 2017). Sosyal
izolasyonda az ve ¢ok kullananlar benzer tutuma sahiptirler. Ergeng (2011)
tarafindan yapilan galismada katilimcilarin %59%unun Facebook’ta gereginden
fazla zaman harcayip ginlik rutin islerini aksattigi belirlenmistir. Ogrencilerin
sosyal izolasyon ve 6gretmenlerle iliski alt boyutlarindan aldiklari puanlarin
sosyal medya sitelerini kullanma sikligi degiskenine gore farklilasma durumunu
belirlemek amaciyla yapilan analizler sonucunda ise gruplar arasindaki farkhhk

anlamli bulunmamistir.

Genel olarak degerlendirdigimizde katimcilar glinlik olarak sosyal medyayi
kullanmakta ve katilimcilarin tutumlari orta dizeydedir. Ayrica katiimcilarin
cinsiyetleri, boélimleri ve yaslari tutumlarini etkilememektedir. Ama sosyal
medyay! kullanma sireleri 6grencilerin tutumlarini etkilemektedir. Calisman
ilerleyen yillarda tekrarlanarak degisme olup olmadigi belirlenebilir. Ogrencileri
sosyal medyada fazla zaman harcamalari akademik basariyi disiirdigiinden
dolayr grupta sosyal medya bagimhhgl olup olmadigi da arastirilabilir. Bu

baglamda dogru kullanima iliskin olarak egitimler verilebilir.
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EXTENDED ABSTRACT

Introduction

With the development of technology, there has been a differentiation in
people's lives. It is seen as a normal process for new vehicles to affect society
and the individual's life. With the rapid development of Internet technologies,
concepts in the Internet world are developing very fast and sometimes

disappear very quickly. 10 or even 5 years ago, concepts and tools that are not
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in our lives are seriously involved in our lives and affect us. For example,
Instagram was established in 2010 and as of 2017, the number of users

exceeded 800 million (Instagram, 2018).

Social media is defined as websites that allow for deeper social interaction,
community formation and collaboration projects (Bostanci, 2010; Lewis, 2009).
Social media has many serious advantages compared to traditional media. The
preparation and publication phase of the content planned to reach the target
audience with the traditional media can take hours while social media can
reduce this time to minutes. It is the online apps, platforms, and media that
help streamline content sharing, collaboration, and interaction through social
media applications.  “Simultaneous, urgent, interactive, low cost”
communication facilitates interaction between communities and users

increases the impact of social media network (Palmer & Koenig-Lewis, 2009).

Social media is rapidly becoming an integral part of your social life. People may
have different perceptions about social media. While social media is an
environment where some people escape socialization, they are left alone, and
others are more spectators, it is possible to emerge as a desire to socialize, to

be appreciated, to be followed up in communities.

Related studies to social media were examined and the studies were carried out
in different levels of education. The majority of the studies are determining the
use of social media and determining which social media tools are being used
and determining attitudes towards social media. Research on attitudes, gender,

students ' classes, departments and periods of use of social media as an

important factor have an impact on attitudes.

Students of the Faculty of Fine Arts can easily share their work and products

with others through social media. It is able to meet the sharing needs of
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individuals through social media. In order to use social media effectively,
attitudes regarding this media need to be positive first. It is important for the
students of the Faculty of Fine Arts to determine their attitudes when they first
enter and to change their attitudes in their advanced education. Therefore,
determining the attitudes of the students of the Faculty of Fine Arts about
social media and determining which factors these attitudes are changing with
the present are the basis of the study. In this study, determining the attitudes of
freshmen students and whether age, gender, department and social media

usage periods affect their attitudes constitutes research questions.

Method

Within the scope of this research, the views of university students on social
media were analyzed based on the data obtained from the scale. In study,
freshmen students of Faculty Of Fine Arts at Gaziantep University are included.
The total number of students is 138. After completing the questionnaires, 119
qguestionnaires were evaluated. In this research, the “social media attitude
scale” was used for students developed by Otar and argin (2013) as a data
collection Tool. The scale consists of 23 items, 6 of which are negative and 17 of

which are positive in five likert type, consists of 4 factors.

Firstly, to determine whether the data have a normal distribution, Shapiro-Wilk
test was performed and because the significance value is smaller than 0.05 in all
the sub-dimensions, they have not a normal distribution (Field, 2009) and it was
decided to use non-parametric tests. Kruskal-Wallis test was performed for over
two-value variables while Mann-Whitney u test was performed for two-value

variables (Pallant, 2007).

Findings (Results)
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Students' attitudes towards social media are moderate. The most negative
attitudes are in the dimension of social competence. Second, there is a lower
level of communication with faculty members. Social isolation in the lower
dimension of attitudes are moderate. The negative aspects of spending a lot of
time in social media indicate that students are aware of this. In the lower
dimension of the need for sharing again, attitudes are moderate. It shows

positive attitudes towards the use of social media.

The difference between attitudes in all sub-dimensions is not statistically
significant as a result of the test to determine whether the gender of the
students has an impact on attitudes. Kruskal-Wallis test was performed to
determine whether the students had an impact on the attitudes of the
departments they attended. According to the results of the test, the difference
between attitudes is not statistically significant. It can be said that the
departments in which students continue have no influence on their attitudes.
Kruskal walis test was performed to determine at the effect of age groups of
students. According to the results of the test, the difference between attitudes
is not statistically significant. The Kruskal Wallis test was conducted to
determine whether the duration of the students spent on social media had an
impact on their attitudes towards social media. According to Kurskal Wallis, the
difference between attitudes in the sub-dimensions of “social competence”,

“sharing needs” and “social isolation” is statistically significant.

Conculusion and Discussion

The students spend a certain period of time in social media. Similar results have
been obtained in many studies (Dikme, 2013; Bostanci, 2010; Vural & Bat,
2010). A study conducted abroad, 45% of the students spend 6-8 hours a day in
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social media and 23% spend more than 8 hours (Wang et al., 2011). Many
studies have also been conducted on social media or social media (Alican &

Saban, 2013; Argin, 2013; Ergen, 2011; Ezumah, 2013; Hazar, 2011).

In general, the group's attitudes are low and moderate. The study on teacher
candidates showed that while the attitudes of teacher candidates towards
social isolation are highest, the attitudes of social media to social isolation is
lower. In other words, it was understood that social media did not gain social
competence, nor did they think that it caused social isolation (Aklizim &
Saracoglu, 2017). In another study, students ' attitudes towards social media in
general are partially positive (Alican & saban, 2013). There are also studies in
which participants have high attitudes towards social media (Vidal et al., 2011).
These studies support the work done by the researcher. Attitudes may be due
to the lack of experience that will positively affect students ' academic support

or attitudes, given that they are influenced by the experiences of the past.

Their attitude does not change according to their gender. In many studies, it
was observed that attitudes were more positive due to the fact that men
entered the internet, but it was not determined that gender of the students had
an impact on their attitudes. In particular, there is a difference between
students who use a lot and other users. Similarly, in the study conducted by
Alican & Saban, 2013, the attitudes of the students to social media differ

significantly according to their duration of use.

In general, the participants use social media on a daily basis and the attitudes of
the participants are moderate. Furthermore, the gender, parts and ages of the
participants do not affect their attitudes. However, the time to use social media

affects the attitudes of the students.
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