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Annelerin ve Hamilelerin Organik Gida Satin Alma Davramslari

Mother’s and Pregnant’s Organic Food Purchasing Behaviors
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Oz

Son yillarda, 6zellikle tarim alanindaki yeni iiretim tekniklerinin 6zellikle insan sagligmm {izerindeki olumsuz
etkileri, tiiketici tercihlerini degistirmis, aligveriste daha dogal gidalarin tercih edilmesine vesile olmustur. Tiiketici
talebinde yasanan bu degisim, dikkatleri organik gida lizerine ¢ekmis, 6zellikle tiiketici agisindan incelenmesini
gerekli kilmistir. Nitekim, bu talep artisiyla beraber, organik gida tiiketim davraniglariyla ilgili yerli ve yabanci
literatiirde arastirma sayisinda artis olmustur. Yapilan arastirmalarin pek ¢ogunda organik {irlin satin alanlarin
genellikle cocuk sahibi kadinlar oldugu goriilmiistiir. Bu ¢alismada literatiirdeki diger ¢alismalardan farkli olarak
sadece annelerin ve anne adaylarinin (hamilelerin) organik gidalara yonelik algilarinin, satin alma sebeplerinin,
satin alma engellerinin ve 6deme istekliliklerinin belirlenmesi amaglanmistir. Arastirma verileri anket yontemi ile
toplanmus, anket uygulamasi sosyal medyada gergeklesmistir. Arastirmanin 6rneklemini, daha 6nce en az bir kere
organik gida satin almis 601 anne veya anne adayr katilimci olusturmustur. Arastirma sonuglarina gore
katilimeilarinin en ¢ok tiikettigi organik gidanin yumurta oldugu ortaya c¢ikmistir. Arastirma degiskenlerinin
katilimcilarin demografik 6zelliklerine gore farklilasip farklilagsmadigi Kruskal Wallis testi ile test edilmis ve
anlamli farkliliklar tespit edilmistir. Katilimcilarin 6deme isteklilikleri kosullu degerleme yontemi ile hesaplanmus,
yumurta i¢in %131, salca i¢in %132, kavanoz mamasi i¢in ise %175 ddeme isteginde artis belirlenmistir.
Anahtar Kelimeler: Organik gida, Odeme istekliligi, Anne tiiketiciler

Abstract

In recent years, the negative effects of new production techniques in agriculture, especially on human health, have
changed consumer preferences and have led to the preference of more natural foods for shopping. This change in
consumer demand has attracted attention to organic food, especially in terms of consumers. As a matter of fact,
with the increase of this demand, the number of researches in domestic and foreign literature about organic food
consumption behavior has increased. Most of the researches have found that organic product buyers are usually
children-owned women. In this study, unlike other studies in the literature, it is aimed to determine the perceptions,
purchasing causes, purchasing barriers and willingness to pay only for mother and mother candidates (pregnant
women). The research data were collected by the questionnaire method and the questionnaire was performed in
the social media. The sample of the study consisted of 601 mothers or mothers candidates who had previously
bought organic food at least once. Results show that the most consumed organic food by research participants is
egg. The Kruskal Wallis test was used to test whether the research variables differed according to the demographic
characteristics of the participants and significant differences were found. Participants' willingness to pay was
calculated by the contingent valuation method, with an increase of 131% for eggs, 132% for tomato paste, 175%
for jar baby food.
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Giris

Niifusun giinden giine artmasiyla beraber tiiketici talebi de artmakta, bu da piyasalarda
arz-talep dengesinin olusmasini zorlastirmaktadir. Tarim alaninda artan talebe en kisa zamanda
ve en uygun sekilde yanit vermek isteyen isletmelerin bagvurdugu yapay giibreler, pestisitler,
biiylime hormonlar1 gibi maddeler kisa vadede verimi artirma agisindan ¢6ziim odakl gibi
gortinseler de, uzun vadede bu maddelerin insana, hayvanlara ve gevreye verdigi telafisi zor
zararlar olumlu yanlarini gélgede birakmaktadir. Son yillarda artan bir sekilde goriilen insan
saghgmdaki bozulmalar, cesitlenen hastaliklar, yasanan g¢evre tahribati son derece dikkat
cekmis ve buna alternatif ¢ozlimler aranmaya baslanmistir. Bu arayis, ortaya organik tarimi
cikarmistir (Bozyigit, Dogan, 2015, s.33).
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Organik tarim 1980 yilindan itibaren tiiketicilerin artan talebi ile aile isletmeciliginden
cikarilarak ticari bir boyut kazanmis, ABD ve AB iilkelerinde uygulanmaya baslanmistir
(Turhan, 2005). Organik tarmm, Gil vd. (2000, s.208) tarafindan; “dogal dengeyi bozmayan,
cevreyi kirletmeyen, insanlarda ve diger canlilarda zararh etki yapmayan, iiretimden tiiketime
kadar her asamas1 kontrollii ve sertifikali temiz {iriinleri iretmeyi amaglayan bir tarimsal iiretim
metodu” seklinde tanimlamistir. Caligmalar da organik triinlerin kirletici igermemesi nedeniyle
saglik ve gevre tizerinde olumlu etkilere sahip oldugu yoniindedir (Gottschalk ve Leistner,
2013).

Konvansiyonel tarim ve tarim {riinlerinin verdigi zararlar, organik tarim ve organik
iriinlere olan ilgiyi arttirmis ve bunlari tiikketici gdziinde degerli kilmistir (Sarikaya, 2007). Son
yillarda ¢evre konusunda getirilen yeni kural ve diizenlemeler ve organik tiiketici sayisinda
meydana gelen artis da bu durumun bir sonucu olarak nitelendirilmektedir (Giiven ve Pekmezci,
2015). Gida sektoriinde yasanan skandallar ile ¢evre ve saglikla ilgili endiselerin artmasi
nedeniyle tiiketicilerin genetigi degistirilmis iirlinler ve tlirevleri gibi kimyasal ve katki
maddelerinin kullanilmadig1 garanti edilen iirlinlere yonelmeye basladigi ve bu kitlenin yesil
ya da organik tiiketici kitlesi olarak adlandirildigi ifade edilmektedir (Karabag ve Giirler, 2012).

Organik gida talebinde yasanan artisla beraber literatiirdeki organik gida tiiketimi
konulu arasgtirmalar da makalenin kavramsal ¢erceve kisminda detaylandirilacagi iizere
cesitlenerek artmistir. Arastrmalarin pek ¢ogunda ortak olarak tipik bir organik gida
tiiketicisinin ¢ocuk sahibi, kadin ve 20-40 yaslarinda oldugu belirtilmistir (Sabuncu, 2013, s.1;
Kilig vd., 2014, s.58; Davies vd., 1995, s.19). Sadece bu kitleyi derinlemesine inceleyen bir
arastirmaya ise literatiirde rastlanmamistir. Literatiirdeki bu bosluktan yola c¢ikarak bu
arastirmada sadece anneler ve birer anne aday1 olan hamileler hedeflenmistir. Calismanin bu
kismindan sonra agiklamalarda anne kavrami hem ¢ocuk sahibi olanlari, hem de hamileleri
icerecek sekilde kullanilacaktir.

Bu ¢alismada organik gida satin alan annelerin genel profillerinin belirlenmesi, organik
gida satin alma davranislarinin, organik gidalara yonelik algilarinin, satin alma sebeplerinin,
satin alma engellerinin ve 6deme istekliliklerinin belirlenmesi amaglanmistir. Bu dogrultuda
asagidaki aragtirma sorularina cevap aranacaktir:

e Organik gida satm alan anneler kimlerdir? (Yas ortalamalari, yasadiklar1 bolge,
yerlesim tiirleri, 6grenim durumlari, gelirleri, ¢ocuk sayilari, organik gida
aligveris sikliklari, aldiklar1 organik gida tiirleri, bilgi kaynaklar1)

e Organik gida satin alma sebepleri nelerdir?
e Daha fazla organik gida satin almalarin1 engelleyen sebepler nelerdir?

e Organik gidalara daha fazla demek istemekteler mi? Istiyorlarsa ddeme istegi
artig yiizdeleri ne kadardir?

Aragtrma amaglar1 ve sorular1 dogrultusunda makalenin ilerleyen kisimlarinda
oncelikle yerli ve yabanci literatiirdeki organik gida satin alma nedenleri, organik gida satin
alma engelleri ve organik gida tiiketici profiliyle ilgili kavramsal gergeve sunulmustur. Daha
sonra arastirma yontemi agiklanmis, arastirma bulgularma yer verilmis ve son olarak da
arastirma sonuglar1 tartigilarak 6nerilerde bulunulmustur.

Kavramsal Cerceve
Organik Gida Satin Alma Nedenleri

Organik pazar, dikkat c¢ekici bir biiylime saglayan, gida endiistrisindeki en fazla
biiyliyen pazarlardan biri olarak kabul edilmektedir (Hughner vd., 2007). Organik gidalar, daha
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saglikli, daha giivenli ve daha cevre dostu oldugu kadar, bazi tiiketiciler tarafindan daha
besleyici olarak da algilanmaktadir. Onceki ¢alismalar, tiiketicilerin daha yiiksek kaliteli ve tad
daha iyi olan organik gidalar1 “sertifikalandirilmig giivenli iirlin” olarak algilamalarinin yani
sira, bu gidalara daha yiiksek fiyat 6demeye goniillii olduklarini géstermistir (Chen ve Lobo,
2012).

Piyasada organik tarim ve organik gidalara yonelik bir¢ok bilgi mevcut olup, s6z konusu
bilgiler kimi zaman dogruyu yansitmamaktadir. Bu durum karsimiza organik gida satin alimimni
etkileyen bir unsur olarak ¢ikmaktadir. Tiiketiciler de, organik gidayla ilgili deneyim ve bilgi
diizeyi acisindan farklilasabilmekte; farkli deneyim diizeyine sahip tiiketiciler de, organik
gidalar1 farkl algilayabilmektedir (Zanoli ve Naspetti, 2002). Bu algilar, organik gida satin
alma niyetini etkileyen organik tiikketme tutumu iizerinde bir etkiye sahiptirler (Lee ve Yun,
2015). Biitiin bu faktorlerin satin alim ve tiiketimi etkilemesinin yanisira, faydaci ve hedonik
tutumlarin ayn1 zamanda organik gida tiiketimini etkiledigi goriilmektedir (Batra ve Ahtola,
1991; Babin, Darden ve Griffin, 1994; VVoss, Spangenberg ve Grohmann, 2003; Wirtz ve Lee,
2003; Snepenger, Murphy, Snepenger ve Anderson, 2004, akt., Nasir ve Karakaya, 2013, s.
295). Organik gida tiiketimi ile ilgili ¢alismalarin bir kismi1 (Magnusson vd., 2001; Lea ve
Worsley, 2005; Liljenstolpe, 2011; Shepard, vd., 2005; Michaelidou ve Hassan, 2008;
Hoefkens vd., 2009, akt. Nasir ve Karakaya, 2014, s. 297) organik gidalarin daha saglikli ve
emniyetli olma 6zelliklerinden dolay1 faydaci; bir kismi1 da daha lezzetli olmalarindan dolay1
da hedonik duygular1 tatmin ettigini gostermistir (Aertsens vd., 2009, akt., Nasir ve Karakaya,
2014, s. 297).

Organik triin tiiketimini etkileyen faktorlere baktigimizda karsimiza genel olarak
saglikla ilgili endiseler, ¢evreyle ilgili endiseler, gida giivenligi, etik kaygilar ve deger yapisi
gibi motivasyonlar ¢ikmaktadir (Honkanen vd., 2006; Padel ve Foster, 2005; Yiridoe vd.,
2005). Giiven ve Pekmezci (2015) de yaptiklari arastirmada tiiketicilerin organik {iriin
seciminin ahlaki ve duygusal faktorlere, bireyin inang ve degerlerine, yasam tarzlarma, deger
giidiimlii tiiketici davraniglar1 ve satin alma davranis modellerine bagli oldugunu dile
getirmiglerdir. Honkanen vd. (2006)’ne gore tiiketicilerin organik {iriin se¢imini etkileyen
faktorlerin basinda normlar yer almaktadir. Norm, bireyin ¢evresinin durumunun bilincinde
olmasi, mevcut durumu degistirmek i¢in kendisine birtakim sorumluluklar yiiklemesi ve
harckete ge¢mesi ile verdigi/verecegi zararlarin sonug¢larmi tahmin etmesi olarak
aciklanmaktadir (Honkanen vd., 2006). Boylece tiiketici degerlerinin, tiiketicilerin organik gida
algilarmi etkilemesinde onemli bir yeri oldugu (Dreezensvd, 2005; Vindigni vd., 2002;
Chryssohoidis ve Krystallis, 2005; Grankvist, vd., 2007; Arvola, vd., 2008; Krystallis vd., 2008;
Aertsens, Verbeke, Mondelaers ve Van Huylenbroeck, 2009) goriilmektedir. Dreezens vd.
(2005) de, organik gidalarin, biitiin insanlarin refahi, dogay1 koruma, evrensellik gibi degerlerle
iliskili oldugunu belirtmislerdir.

Organik Tiriinlere olan talep, diinya ¢apinda carpict bir sekilde artmaktadir. Kiiresel
organik gida pazarinin 2015-2020 yillar1 boyunca %16’ nin {lizerinde bir yillik biiyiime oranmna
sahip olacagi ongoriilmektedir (PRnewswire, 2016). Du vd. (2017, s. 190)’ne gore tiiketiciler,
organik iirlinleri sadece fonksiyonel ihtiyaclarini (6rn, S. saglik, beslenme) karsilamak i¢in
degil, kendi kimliklerini ortaya koymak ve temel degerlerini agiklamak i¢in de kullanirlar.
Schifferstein ve Ophuis (1998, s. 119)’un belirttigi gibi organik tiiketim, “yasam bi¢iminin bir
pargasidir” ve bir ideolojiden kaynaklanmaktadir ve kisiligi, tutumu ve tiiketim davraniglarini
etkileyen belirli bir degerler sistemine baghdir. Sonradan, bazi aragtirmalar, organik tiiketimi,
tiiketicilerin daha yiiksek diizeyde kisilik ve sosyal kimlikle ilgili ihtiyaglarmma baglamislardir
(Bartels ve Reinders, 2010; Dean, Raats ve Shepherd, 2012; Krystallis, Vassallo ve
Chryssohoidis, 2012, akt. Du vd., 2017, s. 190).
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Hughner (2007), onceki ¢alismalar1 gozden gecirmis ve organik gida tiiketicilerinin
giidiileyicileri olarak, saglik, cevre, gida giivenligi ve hayvan refahi, yerel ekonomiyi
destekleme arzusu ve saglikli bir yasam tarzi, nostalji meraki, moda takibi oldugunu
belirtmistir. Aertsens vd. (2009) ise, organik gida tiiketim diirtiilerini, glivenlik, hedonizm,
diirtli, evrensellik, kendi kendini yonetme, yardimseverlik, uyum ve gii¢ olarak belirtmis ve
bunlar1 deger olarak nitelendirmistir.

Literatiirde organik triinlerin tercih edilme sebepleri incelendiginde ilk sirada saglikla
ilgili faydalar1 yer almaktadir (Shaharudin vd., 2010; Ozgelik ve Ugar, 2008; Lodorfos ve
Dennis, 2008; Padel ve Foster, 2005; Radman, 2005; Wier ve Calverley, 2002).

Liu (2007), saghgm, tiiketici tutumu tlizerinde 6nemli bir etkisinin oldugunu ortaya
cikarmigtir. Salleh vd. (2010), saghk degiskeninin, Malezya’da tiiketicilerin organik gida
tilketimine karsi pozitif bir etkisinin oldugunu bulmuslardir. Makatouni (2002), saglik
faktoriiniin, tiiketicinin organik iirlin satin alma niyetini etkileyen en 6nemli degisken oldugunu
belirtmistir. Kim ve Chung (2011), saglik farkindaliginin, tiiketicilerin satin alma davranislarmi
etkilemede en 6nemli faktor oldugunu dile getirmis, saglikla ilgili farkindaligin diisiik oldugu
yerlerde de tiiketici satin alma niyetinin diisiik oldugu sonucuna ulagmislardir (akt.Singh ve
Verma, 2017, s. 475).

Yapilan calismalarin ¢ok biiyiik bir kismi, “saghigr” organik gida satin almada temel
neden olarak gormekte (Tregear vd., 1994; Huang, 1996; Hutchins ve Greenhalgh, 1997;
Schifferstein ve Ophuis, 1998; Chinnici vd., 2002; Zanoli ve Naspetti, 2002) ve tiiketicilerin,
organik gidalari, geleneksel gida iiretiminde kullanilan kimyasallardan korunma arzusu
nedeniyle satm almalarmni (Ott, 1990; Jolly, 1991; Wilkins ve Hillers, 1994) agiklamaktadir.

Literatiire gore; saglik, lezzet, cevre dostu olma, hayvan refahi gibi etik yonler, organik
gida tiiketiminde dort temel motivasyondur (Aertsens vd., 2009). Bazi tiiketiciler, saglik gibi
egoist agilardan motive olurken, bazilar1 da ¢evreyi koruma gibi 6zgeci (altruistic) acidan
giidiilenmektedirler; fakat ¢cogu tiiketici i¢in, bu ikisinin bilesimi s6z konusudur (Padel ve

Foster, 2005; Padilla-Bravo, vd., 2003, akt. Hofer vd., 2015, s. 1529).

Cogu calisma, tadin, organik gida satin aliminda 6nemli bir kriter oldugunu da dile
getirmistir (Roddy vd., 1996; Schifferstein ve Ophuis, 1998; Magnusson vd., 2001°den akt.
Hauhner vd., 2007).

Hill ve Lynchehaun (2002), medyadaki gdsterimlerin fazla olmasindan, organik
gidalarin medyada fazla yer kaplamasindan, promosyonel kampanyalarin artmasindan ve
organik gidalardaki yiiksek fiyatlardan dolay1 bazi insanlarm organik gidalar1 “modaya uygun”
olarak algiladiklarin1 dile getirmistir. Ayrica Chinnici (2002), organik gidalari, temelde
meraktan satin alan bir tiiketici segmenti oldugunu ortaya ¢ikarmustir. Chinnici vd. (2002, s.
194), organik {iriin tiiketimini, ge¢misin igtenligi/samimiyeti ve tadiyla bagdastiran bir
“nostaljik” segment oldugunu iddia etmistir (Hughner, vd., 2007, s. 10).

Tregear vd. (1994), organik gida talebini ortaya c¢ikarmak amaciyla yaptiklari
arastirmada tiiketici tutum ve motivasyonu, iirlin bulunabilirligi ve perakende seceneklerinin
onemli birer faktor olduklarini ortaya ¢ikarmigslardir. Davis vd. (1995)’e gore, organik gida ve
satin alma niyeti; ¢evre ve saglik bilinci, glivenlik ve kalite endisesi ve beslenme ile ilgili
degerler, tat/lezzet, tazelik ve fiyat onemli birer belirleyicidirler (Misra ve Singh, 2016, s.
2312).

Organik Gida Satin Ahmim1 Engelleyen Nedenler

Bilinen bir¢ok avantajina ragmen, organik gida satin alimini engelleyen bazi durumlar
s0z konusu olabilmektedir. Organik gidalarin yiiksek fiyati, satin alimindaki temel engel olarak
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gosterilmektedir (Byrne, vd., 1992; Tregear, vd., 1994; Roddy, vd., 1996; Magnusson vd.,
2001; Zanoli ve Naspetti, 2002). Gelirin, satin alma siirecindeki rolii dikkate alindiginda, iiriin
fiyatlarinin satin almada bir bariyer olarak goriilmesi, sasirtici olmamaktadir. Organik {irliniin
bulunabilirliginde yasanan sikintilar, satin alinmasinda bir engel teskil etmektedir (Jolly, 1991;
Davies vd., 1995; Fotopoulos ve Krystallis, 2002; Vindigni vd., 2002; Zanoli ve Naspetti, 2002;
Lea ve Worsley, 2005). Gelisen teknoloji ile birlikte satin alma siire¢ ve metodlarinin
degismesi, aligverigin biiyiikk bir zaman ve enerji kaybi1 yasanmadan yapilabilmesine olanak
tanimaktadir. Bu degisime hizli bir sekilde adapte olan tiiketici, kendisine ayn1 ya da benzer bir
aligveris imkani sunulmayan hallerde, satin alimindan vazgegebilmektedir. Bu nedenlerin yani
sira, mevcut geleneksel gidalardan duyulan memnuniyetin, organik satin almada temel bir engel
oldugu disiiniilmektedir (Roddy, vd., 1994, akt. Hughner, vd., 2007). Bazi1 c¢aligmalar,
aliskanliklarin, organik gida satin almanin 6niinde bir bariyer olabilecegini ortaya ¢ikarmistir
(Magnusson vd., 2001; Tsakiridou vd., 2008). Tiiketicilerin organik gida etiketlemesine ve
sertifikasyon siirecine olan giivensizlikleri, organik gida alimindaki diger bir engel olarak
goriilmektedir (Yiridoe, vd., 2005; Lea ve Worsley, 2005; Pader ve Foster, 2005). Organik gida
arastirmasti i¢in harcanan zaman, satin almadaki diger bir engel olarak belirtilmis (Jolly, 1991),
bilgi kaynagi olarak goriilen promosyonel kampanyalarin azliginin, organik gida tiiketimi ve
yayiliminda 6nemli bir dezavantaj oldugu ortaya ¢ikarilmistir (Krytallis, vd., 2006, akt., Nasir
ve Karakaya, 2013, s. 295).

Tiiketicilerin biiyiik bir kismi1 (%85) organik iiriin fiyatlarini diger iiriinlerin fiyatlarma
gore daha pahali bulmaktadirlar. Secer (2010) Adana ilinde yiiriittiigli ¢alisgmada tiiketicilerin
(%43,1) organik lriin tliiketmelerini engelleyen en 6nemli unsurun fiyat oldugunu saptamustur.
Dagistan vd., (2010) Hatay ili merkez ilgede yasayan tiiketicilerin organik tarim tiriinlerine olan
talep ve egilimlerinin belirlenmesi amaciyla 442 tiiketici ile anket calismasi yapmislardir.
Calisma bulgularina gore organik iirlin tiiketmeme nedenleri arasinda bilgi eksikligi ve iirtin
fiyatlarinin ilk sirada yer alan faktorler oldugu saptanmustir. Sarikaya (2007), calismasinda
tiikketicilerin %48,2’sinin organik iirliin fiyatmin satin alma tercihlerinde 6nemli oldugu
sonucuna ulagmistir. Ayni1 sekilde Karabas ve Giirler (2010) tiiketicilerin organik {iriin satin
almamasinda etkili olan en 6nemli faktoriin tiriinlerin pahali olmasi sonuca ulasmigslardir.

Tiirkiye’nin farkli blgelerinde, dzellikle Istanbul, Ankara ve izmir gibi biiyiik illerde,
organik tarim ve gida iirlinleri pazarlarinin yogunlastig1 tespit edilmistir. Tiirkiye genelinde ise
tiikketicilerin organik tarim ve gida iiriinii satin alma aligkanliginin yaygin olmadigi gériilmiistiir.
Akgiingor vd. (2010) ve Dagistan vd. (2010) bunun baslica nedenlerini tiiketicilerin organik
iretim konusunda yeterli bilgiye sahip olmamalar1 ve fiyat1 pahali bulmalar1 olarak
belirtmislerdir.

Fiyat diginda iiretimin az olmasi, memnuniyetsizlik, giiven, bilgi ve algilanan deger
eksikligi tiiketicilerin organik iirtinlere ulasmasini engellemektedir (Thompson, 1998; Hiirriyet
Haber, 2014; Honkanen vd., 2006; Padel ve Foster, 2005; Yesil Tiiketim Arastirmasi, 2010;
Yesil Tiiketim Arastirmasi, 2012).

Ozellikle egitim diizeyi yiiksek olan tiiketiciler, organik {iriinlerin standartlara uygun
iretildigi konusunda siiphe duymakta ve organik iriinlere giivenmedigi i¢in satin almayi
reddetmektedir (Karabas ve Giirler, 2012). 2012’de yapilan bu arastirmanin sonuglarina gore;
gelir yiikseldik¢e organik {iriin tiiketimi artmamaktadir. Ancak, bu konuda da c¢eligkili ¢alisma
sonuglarma rastlanmustir. Insanlarin gelir ve egitim diizeyi yiikseldik¢e saglikli {iriin tiiketimine
yoneldikleri bazi ¢aligmalar tarafindan desteklenmektedir (Gil vd., 2000; Lohr, 2003).
Dolayisiyla ekonomik nedenlerin, organik {irlin tiiketmemede en onemli faktor olamayacagi
aciktir. Tiiketiciler, organik tirlin tiikketmemede ikinci 6nemli faktdriin yaklasik %40 oraninda
bilgi eksikligi ve gliven ortammin olugsmamas: faktorlerinin birlikte etkisinin oldugunu
belirtmiglerdir (Karabas ve Giirler, 2012).
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Organik Gida Tiiketici Profili

Organik gida satin alimi, sadik olma egilimi gosteren, ¢evre bilinci olan miisterilerin bir
yasam tarzi olarak disiiniilmektedir. Organik gida satin alanlarin, ¢ogunlukla kadin olduklar1
goriilmektedir (Thompson, 1998; Yiridoe vd., 2005; Costa vd., 2014). Davies vd. (1995)’nin
yaptig1 calismanin sonucuna gore, hane geliri izin verdigi miiddetce, ¢ocuklu kadinlar sadik
birer organik gida alicis1 olmaktadirlar. Organik satin alimlarin en fazla yapildig1 yas araligi
30-49 olarak belirlenmis, bunun da bir¢ok ¢iftin ¢ocuk sahibi oldugu araliga denk geldigi
goriilmiistiir (Davies vd., 1995, s. 20).

Yas, medeni durum, ¢ocuk sayisi ve yaslari, egitim, tiiketicilerin organik gida talebini
etkileyen ve agiklayan degiskenlerdir (Thompson, 1998). Erkeklerin, market aligverisinde
kadinlardan daha az sorumlu olduklar1 ve bu yiizden, organik gidalarla daha az ilgili ve gidalar
hakkinda daha az bilgili olduklar1 belirtilmistir. (Hilverda, vd., 2016, s. 2943). Thompson ve
Kidwell (1998)’in organik iriin alicilarmin sosyo-demografik profillerini inceledikleri
calismalarinda, biitiin caligmalarin organik iirlin alicilarmin genelde kadin oldugu ve bunlarin
erkeklere gore daha sik ve daha fazla miktarda aligveris yaptiklar1 goriilmektedir. Yas, organik
iirtin aliminda rol oynamamaktadir, fakat ailede ¢ocugun varligi 6nemli bir rol oynamakta,
organik gida satin alimini olumlu etkilemektedir (Ozgiiven, 2012, s. 662).

Hutchins ve Greenhalgh (1995), organik gida satin alanlar1 incelemis ve bunlar igin
saglik ve ¢ocuklarin en 6nemli nedenler oldugunu dile getirmislerdir. Davis vd. (1995) ne gore,
satin alma giidiileri; beslenmeyle ilgili degerler, tat, tazelik ve fiyat gibi belirli iirtin 6zellikleri
oldugu kadar, ¢evresel biling ve saglik bilinci, giivenlik gibi giidiilerdir.

Tipik bir organik gida tiiketicisi, 30-40 yaslarinda, cocuk sahibi, orta-iist gelir grubuna
mensup ve kadin olarak tanimlanmaktadir (Sabuncu, 2013, s.1). Gil vd. (2000, s.207), saglk
ve ¢evreyle ilgili endisesi olanlarin daha ¢ok organik iiriin tercih ettigini, genelde organik et,
sebze ve meyve gibi liriinlerin tercih edildigini ve bu kisilerin daha yiiksek fiyat 6demeye istekli
olduklarmi belirtmektedir. Kilig vd. (2014, s. 58) de benzer bigimde, organik iiriinlerin hedef
pazarmin 20-40 yas arasi gelir diizeyi yiiksek kadmlarin ve ¢ocuklu miisterilerin olusturdugu
ortaya ¢ikmustir.

Bazi1 c¢alismalar, organik gida alicilarinin, alici olmayanlarla kiyaslandiginda, daha
yiiksek gelir diizeyine sahip oldugunu sdylemislerdir (Davies vd., 1995; Govindasamy ve Italia,
1999; Lockie vd., 2002; Roitner-Schobesberger vd., 2008). Daha yiiksek yillik gelir diizeyine
sahip tiiketicilerin organik gidalar i¢in daha yiiksek fiyat 6demeye istekli olduklar1 belirtilmistir
(Govindasamy ve Italia, 1999). Diger taraftan, Fotopoulos ve Krystallis (2002), baz1 diisiik
gelirlilerin daha siki birer organik gida alicis1 olduklarmni dile getirmislerdir.

Sosyo-demografik 6zellikler, iyi birer tahminci degildirler ancak, iyi egitimli kisilerin,
daha sik organik {iriin aldiklar1 yoniinde bir literatiir olusmaktadir. Saglik, giivenlik ve kimyasal
gibi istenmeyen, negatif etkisi olan maddelerin azligi, Polonya’da yapilan bir arastirmada
tiiketicilerin organik gida satin alma nedenleri arasinda yer almaktadir (Biemans, 2011, s. 134).
Organik gida tiiketici profiline bakildiginda, Hughner vd. (2007)’nin, bunlar1 ¢ogunlukla kadin,
cocuklu ve yasga olgun olarak tanimladiklar1 gériilmektedir (Grubor ve Djokic, 2016, s.165).

Sik sik organik {iriin tiiketenlerin, orta siklikta ya da nadiren tiiketenlere gore yiiksek
fiyat 6deme istekliligi daha fazladir, ancak bu iliski net olmamakla birlikte, tirliniin belirli
ozelliklerine de baghdir (Wier, vd., 2008). Urena vd. (2008) de yiiksek fiyat 6deme
istekliliginin, satin alma sikligina ve cinsiyete bagh oldugunu vurgulamistir. Diizenli tiiketiciler
ve erkeklerin, daha yiiksek fiyat ddeyebilecekleri dile getirilmistir (Biemans, 2011, s. 125).
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Arastirmanin Yontemi

Aragtirma tanimlayici bir caligmadir. Annelerin organik gida satin alma davraniglarini
belirlemeye yonelik tasarlanan veri toplama aracmin gelistirilmesinde daha 6nce yapilmis
calismalardan, uzman goriislerinden ve 6zellikle Mutlu (2007)’nin doktora tezinde kullandig1
anket sorularmdan yararlanilmistir. Ankette annelerin organik gidalara yonelik diistincelerini,
bilgilerini, 6deme isteklerini, demografik 6zelliklerini, organik gida satin alma davranislarini
Olgmeye yonelik sorular bulunmaktadir. Katilimcilarin organik gida bilgisini, organik gidalari
satin alma nedenlerini ve daha fazla satin almalarini engelleyen nedenleri 6grenmek i¢in
hazirlanan sorular 5°li skala seklinde sorulmustur (1=Kesinlikle katilmiyorum, 5= Kesinlikle
katiliyorum). Arastirma verileri online anket saglayic1 Qualtrics’de toplanmis olup, SPSS 20.0
paket programi ile analize tabi tutulmustur.

Anakiitle, Internet kullanan ve en az bir kere organik gida satm almus tiim anne ve anne
adaylaridir. Anketler arastirmacilar tarafindan sosyal medyada anne ve anne adaylarmin
toplandig1 gruplarda paylasilmis, ayrica saglikli ve organik beslenme konusunda bilgilendirme
yapan uzmanlar sosyal medyada takipgilerini ankete yonlendirmistir. Anket uygulamast 15
Subat — 8 Mart 2018 tarihleri arasinda gergeklesmistir. Ankete katilip ¢ocugu olmadigini
belirten ve daha 6nce hi¢ organik gida satin almadigini belirten 91 katilimcinin anketi 6rneklem
disinda kaldiklar1 i¢in degerlendirmeye alinmamis ve arastirmanin érneklemini 601 anne ve
anne adayi olusturmustur.

Istatistiksel analiz

Siralama 6lgegi ile toplanan verilerin analizinde yiizde ve frekans yontemi, Friedman
testi, Kruskall-Wallis analizi kullanilirken, 6deme istegi hesaplamalarinda kosullu degerleme
yontemi kullanilmistir.

Tablolarda bagimsiz degiskenlerin frekanslarina, yiizde dagilimlarina bakilmis ve
Friedman Testi kullanilarak, her bloktaki ifadelerin esit nemde olup olmadiklari test edilmistir.
Boylece yiizdesel dagilimlarda olabilecek hatalar azaltilarak daha duyarli bir analiz yapilmistir.

ikiden fazla grup ortalamalarmm karsilastirilmasinda veriler ordinal olarak ol¢iildiigii
icin Kruskal Wallis testi uygulanmusg, farkliligin hangi gruptan kaynaklandiginin tespiti i¢in
coklu karsilastirma testlerinden Dunn’s testi uygulanmaistir.

Bulgular

Arastirma konusu annelerin ve hamilelerin temel demografik 6zellikleriyle ilgili bilgiler
Tablo 1’de sunulmustur.

Tablo 1: Katilimcilarin temel demografik bilgileri

Yas Frekans | Yiizde Yerlesim tiirii Frekans | Yiizde
18-22 2 3 Biiyiik sehir 467 77.7
23-27 34 5.7 flge 85 14.1
28-32 194 32.3 Kiigiik sehir 38 6.3
33-37 230 38.3 Koy-kasaba 11 1.8
38-42 106 17.6 Toplam 601 100
43-47 24 4.0 Yasanilan bolge Frekans | Yiizde
48 ve lizeri 11 1.8 Marmara bolgesi 336 55.9
Toplam 601 100.0 I¢ anadolu bolgesi 90 15.0
Ogrenim durumu Frekans | Yiizde Ege bolgesi 67 11.1
[lkdgretim 8 1.3 Akdeniz bolgesi 56 9.3
Lise 36 6.0 Giineydogu anadolu b. 29 4.8
Onlisans 42 7.0 Karadeniz bolgesi 16 2.7
Lisans 347 57.7 Dogu anadolu bolgesi 7 1.2

Y. Lisans / Doktora 168 28.0 Toplam 601 100.0
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Toplam 601 100.0 Cocuk sayisi Frekans | Yiizde
Meslek Frekans | Yiizde Hamile 51 8.5
Kamu 197 32.8 1 369 61.4
Ozel sektor 155 25.8 2 148 24.6
Serbest 55 9.2 3 29 4.8
Caligmryor 194 32.3 4+ 4 0.7
Toplam 601 100 Toplam 601 100
Aylik ortalama hane geliri | Frekans | Yiizde En Kkiiciik ¢cocuk yas grubu Frekans | Yiizde
3000 TL ve alt1 46 7.7 Hamile 51 8.5
3001 - 5000 TL arast 165 27.5 0-3 Yas 384 63.6
5001 - 7000 TL aras1 122 20.3 4-6 Yas 88 14.6
7001 - 9000 TL arast 98 16.3 7-10 Yas 52 8.7
9000 TL iizeri 170 28.3 11-17 yas 19 3.2
Toplam 601 100 18 Yas Ustii 7 1.2
Toplam 601 100

Ornekleme dahil olan 601 katilimcimnin yaklasik %70’inin 28-37 yas araligida oldugu,
%77.7’sinin biiyliksehirde yasadigi, yaklasik %85 inin lisans ve lisans iistli egitim seviyesine
sahip oldugu,%38.5’inin hamile oldugu, %61.4’linlin tek ¢ocuga sahip oldugu, %63’iliniin en
kiigiik cocugunun 0-3 yas grubunda oldugu, yaklasik %56’sinin Marmara bdlgesinde yasadigi,
%32.8’inin kamuda gorev yaptigi, %32.3’iinilin de ¢alismadigi tespit edilmistir.

Arastirmaya konu olan tiiketicilerin organik gida aligveris profillerini belirlemek
amaciyla da Tablo 2 olusturulmustur.

Tablo 2: Katilimcilarin organik gida aligveris profilleri

Mutfak alisverisini kim yapiyor? Frekans | % i1k defa organik gida satin alma Frekans %
Ben (Anne) 392 65.2 | 5 yildan fazla 221 | 36.8
Bir bagkasi ile birlikte ben 198 32.9 | 3-5 yil aras1 162 | 27.0
Baskasi 11 1.8 | 1-3 yil aras1 138 | 23.0
Toplam 601 100 | Gegen sene 47| 7.8
Organik gida alisveris sikhig Toplam 601 | 100
Yilda bir ya da birkag kez 51 8.5 | Satin alinan organik iiriin tiirii

Ayda bir ya da birkag kez 202 33.6 | Yumurta 553 | 92.0
Haftada bir ya da birkag kez 316 52.6 | Siit / Siit Uriinleri 472 | 78.5
Giinde bir ya da birkag kez 32 5.3 | Taze sebze meyve 426 | 70.9
Toplam 601 100 | Bakliyatlar 377 | 62.7
Organik gidalar1 evde kim tiiketiyor? Tahillar 369 | 61.4
Ailecek tiiketiyoruz 515 85.7 | Yag 334 | 55.6
Cocuk(lar)im tiiketiyor 80 13.3 | Beyaz et 274 | 45.6
Kendim tiiketiyorum 5 0.8 | Bebek iiriinleri 256 | 42.6
Diger 1 0.2 | Kirmizi et 241 | 40.1
Toplam 601 100 | Bal, regel, ¢ikolata 230 | 38.3
Satin alma yeri Kuruyemis 191 | 31.8
Siipermarket zincirleri 174 29.0 | Unlu mamiiller 141 | 35
Online magazalar 121 20.1 | Icecekler 96 | 16.0
Dogal iiriin magazalari 108 18.0 | Bilgi Kaynad

Semt/halk pazari 108 18.0 | Internet 371 | 61.7
Ciftlik / bahge 84 14.0 | Doktorlar/Uzmanlar 93 | 15.5
Ucuzluk magazalari 6 1.0 | Arkadas gevresi 73| 12.1
Toplam 601 100 | 601 100 | 6.2
Organik gida logosunu taniyor mu? TV programlari 8| 1.3
Taniyor 378 63 Kitaplar 8| 13
Tanimiyor 223 37 Diger 111 1.9
Toplam 601 100 | Toplam 601 | 100

Tablo 2’de goriildiigi lizere katilimeilarin organik gida satin alma davraniglar1 farkl
acilardan degerlendirildiginde mutfak aligverisinin %65.2’sinin kendileri tarafindan yapildigy,
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%352,6’sinin haftada bir ya da birkag kez organik gida satin aldigi, %85.7’sinin satin aldigi
organik gidalar1 ailecek tiikettigi, yaklagik %30 unun siipermarketlerden, %20’sinin online
magazalardan organik gida satin aldigi, %63’iiniin ankette verilen logolar arasindan dogru
organik gida logosunu taniyabildigi, %36.8’inin 5 yildan uzun siiredir organik gida satin aldigi,
%61.7’sinin organik gidalar hakkinda Internet yoluyla bilgilendigi ortaya cikmustir. Satmn alinan
organik gida tiiriiniin soruldugu ve birden fazla isaretlemeye izin verilen soruya verilen yanitlar
incelendiginde ise katilimcilarin %92’sinin yumurtayi, %50°den fazlasmnin yagi, tahillari
(makarna, bulgur, un), bakliyatlar1 (nohut, fasiilye, mercimek), taze sebze/meyveyi, siit ve siit
iriinlerini organik tercih ettigi goriilmustiir.

Katilimcilarin organik gidalara iliskin bilgilerini, satin alma nedenlerini ve daha fazla
satin alma engellerini belirlemek amaciyla 5’11 skala 6l¢egi ile (1= Kesinlikle katilmiyorum, 5=
Kesinlikle katiliyorum) yoneltilen sorulara verdikleri cevaplar dogrultusunda, organik gida
tiiketimleriyle ilgili diistinceleri belirlenmeye ¢aligilmistir.

Calismanin bu boliimiinde katilimcilarin organik gidalarla ilgili ifadelere verdikleri
yanitlarin ortalamalari, standart sapmalari, ortalama siralamalarina ait Friedman testi sonuglari
ve Cronbach Alpha degerlerine yer verilmistir. Friedman testi, birbiri ile iliskili iki ya da daha
fazla degiskene ait dagilimlarin karsilastirilarak dagilimlar arasinda anlamli bir fark olup
olmadigini test etmek amaci ile kullanilir. Katilimeilarin organik gidalara yonelik tanimlayici
ifadelere iligkin test istatistikleri Tablo 3’de yer almaktadir.

Tablo 3: Organik gidalara yonelik tanimlayici ifadelere iligkin Friedman Testi istatistikleri

Friedman
Std. Ortalama | Test Cronbach
Ort. | Sap. | Swralamas: | Istatistigi | Alpha

Tiim organik iiriinler sertifikalanmak zorundadur. 4,38 | 0,952 | 4.86
Saglhiga yararlidir. 4,28 | 0,793 | 4.58 N= 601
Besleyicidir. 4,28 | 0,738 | 4.53 2= 562.61
Dogal yollarla iiretilir. 3,94 | 0,848 | 3.66 sd=6 .847
Genleri degistirilmis organizmalar igermez. 3,89 | 0,947 | 3.62 Asymp.
Kimyasal ilaglar ve giibreler igermez. 3,880,911 | 3.54 Sig =.000
Cevreye ve hayvanlara duyarh {iretim yaplir. 3,7510,925 | 3.21

Organik gidalara iliskin tanimlayic1 ifadelerin yer aldigi ifadelerin Friedman testi
sonucunda (Tablo 3) katilimcilarin organik gidaya yonelik bilgileri arasinda anlamli bir farklilik
oldugu belirlenmistir (sig. .000<0.05). Tablo 3’de ifadelerin ortalama siralamasi siitunu
incelendiginde organik gidalara yonelik one c¢ikan ilk ¢ ifadenin organik gidalarin
sertifikalanmak zorunda olduklari, saghiga yararli olduklar1 ve besleyici olduklaridir. En diisiik
etki derecesine sahip ifade ise organik gidalarin ¢evreye ve hayvanlara duyarl iretildikleri
olmustur. Yedi ifadeye ait Cronbach Alpha giivenirlik degeri 0.847 olarak bulunmustur ve bu
deger 0.50 iizerinde oldugu i¢in Hair vd. (2005, s.111)’e gore kabul edilebilir sinirlar
icerisindedir.

Tablo 4: Katilimcilarin organik gida tiiketme sebeplerini belirlemeye yonelik Friedman Testi istatistikleri

Friedman
Std. Ortalama Test Cronbach

Organik gida tiiketiyorum ciinkii.. Ort. | Sap. | Siralamas: | Istatistigi Alpha
[leriki nesiller igin dogal kaynaklar1 korumak N= 601
istiyorum. 4,66 | 0,605 | 9.79 X2=
Organik tarima ve siirdiiriilebilirlige destek 2200.79
vermek istiyorum. 4,46 | 0,690 | 8.92 sd= 12 808
Benim ve/veya ailem igin saglikli. 4,37 | 0,686 | 8.53 Asymp.
Yerel/Kiiciik ¢iftciye destek vermek istiyorum. 4,26 | 0,805 | 8.0 Sig =.000
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Daha kaliteli buluyorum. 4,18 | 0,742 | 7.65
Daha lezzetli buluyorum. 4,01 | 0,868 | 6.91
Olumlu imajlar var. 4 0,850 | 6.93
Gida giivenligimi garanti ediyor. 3,98 | 0,790 | 6.61
Daha taze buluyorum. 3,97 | 0,837 | 6.72
Uluslararasi geleneksel (organik iiretim

yapmayan) gida sirketlerine kargiyim. 3,96 | 1,008 | 6.87
Uretimde cevre daha az kirleniyor. 3,84 | 0,819 | 6.11
Uretimde hayvanlara daha iyi muamele ediliyor. | 3,69 | 0,874 | 5.47
Cok moda buluyorum. 2,38 | 1,102 | 2.49

Tablo 4’de verilen Friedman testi sonucunda katilimcilarin organik gida tiiketim
sebeplerine iliskin ifadelere verdikleri cevaplarin etki derecelerinin istatistiksel olarak anlamli
bir sekilde farklilagtig1 tespit edilmistir (sig. .000<.05). Tablo 4’den goriilecegi tizere organik
gida satin almada etkili en 6nemli ti¢ faktor ileriki nesiller i¢in dogal kaynaklar1 korumak
istemeleri, organik tarima ve siirdiiriilebilirlige destek vermek istemeleri ve organik gidalari
kendileri ve aileleri i¢in saglikli bulmalar1 olmustur. Organik gida tiikketiyorum ¢iinkii cok moda
buluyorum ifadesi ise organik gida tercihinde en diisiik etkiye sahip olmustur.

Onii¢ ifadeye ait Cronbach Alpha giivenirlik degeri 0.808 olarak hesaplanmistir ve bu
deger 0.70’in iizerinde oldugu i¢in Hair vd. (2005)’e gore kabul edilebilir sinirlar igerisindedir.

Tablo 5: Katilimcilarin organik gidalar1 daha fazla tiikketmelerini engelleyen sebepleri belirlemeye yonelik
Friedman Testi istatistikleri

Friedman
Ortalama |  Test Cronbach

Organik gidalar:1 daha fazla alirdim eger.. Ort. | Std.Sap. | Siralamasi | Istatistigi Alpha
Daha ucuz olsalardi. 4,35 0,998 10.47
Piyasada daha ¢ok bulabilseydim. 4,23 0,924 10.14
Daha ¢ok iiriin ¢esitliligi olsaydi. 4,12 0,986 9.79
Gergekten organik olarak iiretildigine inansam. 4,06 1,079 9.46
Daha yiiksek gelirim olsaydi. 4,04 1,118 9.34
Daha fazla mevsimden iiriin olsaydi. 3,74 1,115 8.41 N= 601
Medyada daha ¢ok bilgi olsaydi. 3,41 1,17 7.28 x2=
Daha fazla benim boélgemden {iriin olsaydi. 3,4 1,172 7.25 2209'794 856
Organik iiriinleri ve logolarini daha iyi :g;rr%s
taniyabilsem. 3,29 1,224 6.86 Sig :.00'0
Daha az paketleme icerseydi. 3,21 1,144 6.54
Organik iiriin aramaya daha ¢ok vaktim olsaydi. | 3,1 1,204 6.23
Daha iyi goriiniimlii ve lezzetli olsalar. 2,67 1,149 4.83
Daha uzun siire dayanikl olsalardi. 2,62 1,105 4.80
Daha kisa pisme siiresine sahip olsaydi. 2,25 0,954 3.61

Katilimcilarin  daha fazla organik gida satin almalarini engelleyen sebeplerin
belirlenmesine yonelik verilen ifadelerin Friedman testi sonucuna gore etki dereceleri anlaml
bir sekilde birbirlerinden farklilagtigi tespit edilmistir (sig. .00<.05). Tablo 5’den goériilecegi
izere katilimeilarin organik gidalar1 daha fazla tiiketmemelerinde etki derecesi en yliksek olan
sebepler organik gidalarmn “ucuz olmamalar1”, “piyasada ¢ok bulunmamalar” ve “daha ¢ok
iriin cesitliligi olmamas1” olarak belirlenmistir. Uzun pigsme stireleri ise daha fazla satin
almalarini engelleyen en diisiik etkiye sahip sebep olmustur. Ondort ifadeye ait Cronbach Alpha
giivenirlik degeri 0.856 olarak bulunmustur ve bu deger 0.70’in lizerinde oldugu i¢in Hair vd.
(2005)’e gore kabul edilebilir sinirlar icerisindedir.
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Farklilik Testleri

Katilimcilarin demografik 6zellikleriyle organik gidalara yonelik ifadelere verdikleri
cevaplar arasindaki farklilik olup olmadigina Kruskall Wallis Testi ile yapilmistir. Tablo 6°da
Kruskall Wallis testi sonuglar1 verilmistir.

Tablo 6: Organik gidalara iliskin tanimlayici ifadeler Kruskall Wallis testi (Fark belirlenen degisken ve ifadeler )

Ogrenim Geli | Yerlesim Cog.
Durumu r tiirii Bolge
Tiim organik iiriinler sertifikalanmak ** **
zorundadir.
Besleyicidir. *x
Kimyasal ilaglar ve giibreler icermez. el

**:.0.05 diizeyinde anlamlidir.

Tablo 6’da belirtilen “**” isaretleri degiskenler arasindaki farkin istatistiksel olarak
anlamli oldugunu gostermektedir. SPSS programi tarafindan hazirlanan Dunn’s testi
sonuclarina gore fark ¢ikan ifadelerin hangi diizeyleri arasinda farklilik oldugu belirlenmistir.

Kruskall Wallis testi sonucuna gore katilimcilarin organik gidalara iligskin bilgilerinin
yas, ¢ocuk sayis1 ve ¢cocuk yasma gore farklilik gostermedigi, ayrica “organik gidalar dogal
yollarla tiretilir”, “organik gidalar genleri degistirilmis organizmalar icermez” Ve “cevreye
ve hayvanlara duyarly tiretim yapulir” ifadelerinin hi¢ bir demografik degiskene gore anlamli
farklilik gostermedigi tespit edilmistir.

Katilimcilarin  6grenim durumuna gore sadece “organik gidalar besleyicidir”
ifadesinde anlamli bir farkliligm bulundugu (x>=17.810, sig.< .05 ) goriilmektedir. Buna gore
katilimcilarin 6grenim durumlarina gore organik gidalar1 besleyici olarak tanimlamalari
farklilagsmaktadir ve farklilik Post Hoc Dunn’s testine gére 6nlisans mezunu katilimcilar ve
y.lisans/doktora mezunlar1 arasinda bulunmustur ve 6nlisans mezunlarmin ortalama puanlari
daha yiiksektir.

Gelir diizeyine gore organik gida bilgisi Kruskall Wallis testi ile incelendiginde sadece
“tiim organik gidalar sertifikalanmak zorundadir” ifadesinde anlamli bir farklilik tespit
edilmistir (x?=10.119, sig.<.05). Farklihigin Post Hoc Dunn’s testine gore aylik hane geliri
3000-5000 TL arasinda olanlar ve 9000 TL ve lizerinde olanlar arasinda oldugu ve 3000 — 5000
TL geliri olanlarin daha yiiksek ortalamaya sahip oldugu tespit edilmistir.

Yerlesim tiiriine gore “tiim organik gidalar sertifikalanmak zorundadir” (x*= 8.211,
sig.<.05 ) ifadesinde istatistiksel olarak anlamli farklilik tespit edilmistir. Farkliligin Post Hoc
Dunn’s testine gore biiyliksehirlerde ve ilcelerde yasayanlar arasinda oldugu ve
biiyliksehirlerde yasayanlarin ortalamasinin daha ytiksek oldugu tespit edilmistir.

Yasanan cografi bolgeye gore “organik gidalar kimyasal ilaglar ve giibre icermez” (X°=
17.822, sig.<.05) ifadesinde istatistiksel olarak anlamli farklilik tespit edilmistir. Farkliligin
Post Hoc Dunn’s testine gore Akdeniz ve Ege bolgeleri arasinda oldugu ve Ege bolgesinde
yasayanlarin daha yiiksek ortalamaya sahip olduklar1 ortaya ¢ikmustir.

Katilimcilarin organik gida tiiketme sebeplerinin demografik Ozelliklerine gore
farkliliklarinin tespiti de Kruskall Wallis testi ile gergeklesitirilmistir. Tablo 7°de anlaml1 farkin
tespit edildigi ifadeler ve demografik degiskenler yer almaktadir.




468 GAUN JSS

Tablo 7: Katilimcilarin organik gida tilketme sebeplerine iliskin Kruskall Wallis testi (Fark belirlenen degisken
ve ifadeler)

Yas | Ogrenim | Gelir Yerlesim | Cografi | Cocuk
durumu tiirii Bolge yasi

Ileriki nesiller igin dogal kaynaklar1
korumak istiyorum.
Benim ve/veya ailem i¢in saglikli.

**

** **

Yerel/Kiiciik ¢iftciye destek vermek
istiyorum.
Daha taze buluyorum. *k *x

Uluslararasi geleneksel (organik iiretim i

yapmayan) gida sirketlerine kargiyim.
Uretimde cevre daha az kirleniyor.

Uretimde hayvanlara daha iyi muamele **

ediliyor.
Cok moda buluyorum. *%

Kruskall Wallis testi sonucuna gore katilimcilarin organik gidalar: tiiketme sebeplerine
iliskin ifadelere verilen cevaplarin ¢ocuk sayisina gore farklilik gostermedigi ve “Organik
tarima ve strdiiriilebilirlige destek vermek istiyorum”, “Daha kaliteli buluyorum”, “Daha

lezzetli buluyorum”, “Olumlu imajlart var” ve “Gida giivenligimi garanti ediyor.” ifadelerinin
hi¢ bir demografik degiskene gore anlaml farklilik gostermedigi tespit edilmistir.

Katilimcilarin yaslarma gore “Organik gida tiiketiyorum ¢iinkii benim veya ailem igin
saghikhidir.” ifadesinde istatistiksel olarak anlamli bir farklilik (x?= 13.134, sig.<.05) tespit
edilmistir. Farkliligin Post Hoc Dunn’s testine gore 18-22 yas ve 48 ve lizeri yas gruplari
arasinda anlamli oldugu ve 48 yas ve {izeri grubun daha yliksek ortalamaya sahip oldugu tespit
edilmistir.

Katilimcilarin  6grenim durumlarina gore “Yerel/Kiiciik c¢iftcive destek vermek
istiyorum”’( x?=11.700, sig.<.05) ve “Uretimde hayvanlara daha iyi muamele ediliyor”
(x?=15.052, sig.<.05 ) ifadelerinde istatistiksel olarak anlamli farklilik tespit edilmistir. Post
Hoc Dunn’s testine gore her iki ifade i¢in de lise ve y.lisans/doktora mezunlar1 arasinda anlamli
olarak farkliligin mevcut oldugu ve lise mezunlarmnin daha yiiksek ortalamaya sahip oldugu
tespit edilmistir.

Katilimcilarin aylik hane gelirlerine gore “Yerel/Kiiciik ciftcive destek vermek
istivorum” (x*= 16.277, sig.<.05 ) ve “Daha taze buluyorum” ( x?= 15.754, sig.<.05 )
ifadelerinde istatistiksel olarak anlamli farklilik tespit edilmistir. Post Hoc Dunn’s testine gore
“Yerel/Kiiciik ciftciye destek vermek istiyorum” ifadesi i¢in “9000 TL ve iizeri” aylik hane
gelirine sahip olanlarla “3001-5000TL aras1” aylik hane gelirine sahip olanlarin ve “5001-7000
TL aras1” aylik hane gelirine sahip olanlarin anlamli olarak farklilastigir ve 9000 TL ve {izeri
gelire sahip olanlarin daha diisiik ortalamaya sahip oldugu tespit edilmistir. “Daha taze
buluyorum” ifadesi i¢in ise “9000 TL ve lizeri” aylik hane gelirine sahip olanlarla “3001-5000
TL aras1” aylik hane gelirine sahip olanlarin arasmda anlamli olarak farkliligin oldugu ve yine
“9000 TL ve iizeri” gelire sahip olanlarin daha diisiik ortalamaya sahip oldugu tespit edilmistir.

Yerlesim tiiriine gore sadece “Daha taze buluyorum” (x*= 13.056, sig.<.05) ifadesinde
istatistiksel olarak anlamli farklilik tespit edilmistir. Farkliligin Post Hoc Dunn’s testine gore
biiyiiksehirler ile ilgeler ve kiigiik sehirlerde yasayanlar arasinda oldugu ve biiyiiksehirlerde
yasayanlarin ortalamasmin daha diisiik oldugu tespit edilmistir.

Yasanan cografi bolgeye gore sadece “Uluslararasi geleneksel (organik iiretim
yapmayan) gida sirketlerine karsiyim” (x*= 19.845, sig.<.05) ifadesinde istatistiksel olarak
anlamli farklilik tespit edilmistir. Farkliligin Post Hoc Dunn’s testine gore Giineydogu Anadolu
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bolgesi ile Akdeniz ve Ege bolgeleri arasinda oldugu ve Gilineydogu Anadolu bdlgesinde
yasayanlarin daha diislik ortalamaya sahip olduklari ortaya ¢ikmistir.

Sahip olunan en kii¢iik ¢ocuk yasina gore sadece “Organik gida tiiketiyorum ¢iinkii ¢ok
moda buluyorum” (x*=12.749, sig.<.05 ) ifadesinde istatistiksel olarak anlamh bir farklilik
tespit edilmistir. Farkliligin Post Hoc Dunn’s testine gore hamileler ve en kii¢iik cocugu 7-10
yas arasinda olanlar arasinda oldugu ve hamilelerin daha yiiksek ortalamaya sahip olduklar1
ortaya ¢ikmugtir.

Tablo 8’de Kruskall Wallis testi sonucunda katilimcilarin organik gidalari daha fazla
tilkketmeme sebeplerinin anlamh farklilastig1 ifadeler goriilmektedir.

Tablo 8: Katilimcilarm organik gida satin alma engelleri Kruskall Wallis testi (Fark belirlenen degisken ve
ifadeler)

Yas | Gelir | Yerlesim | Cog. | Cocuk | Cocuk
Tiirii Bolge | Sayis1 | Yasi

**

Daha ucuz olsalardi.

** **

Piyasada daha ¢ok bulabilseydim.

**

Daha ¢ok {iriin gesitliligi olsaydi.

Gergekten organik olarak iretildigine inansam. *x

*%* *%* **

Daha yiiksek gelirim olsaydi.

Daha fazla mevsimden {irlin olsaydi.

Medyada daha ¢ok bilgi olsaydi.

Daha fazla benim boélgemden {iriin olsaydi.

Organik iiriinleri ve logolarini daha iyi **
taniyabilsem.

Daha az paketleme icerseydi.

Organik iiriin aramaya daha ¢ok vaktim olsaydi. ** **

Daha iyi goriintimlii ve lezzetli olsalar.

Daha uzun siire dayanikli olsalardi.

Daha kisa pisme siiresine sahip olsaydi.

Kruskall Wallis testi sonucuna gore katilimcilarin organik gidalar1 daha fazla
tiikketmeme sebeplerine iliskin ifadelere verdikleri cevaplarin 6grenim durumuna gore farklilik
gostermedi8i ve “Daha fazla mevsimden iiriin olsaydi”, “Medyada daha ¢ok bilgi olsaydi”,
“Daha az paketleme icerseydi”, ve “Daha iyi goriiniimlii ve lezzetli olsalard:” ifadelerinin hig¢
bir demografik degiskene gore anlamli farklilik géstermedigi tespit edilmistir.

Katilimcilarin yaslarmma gore “Gergekten organik olarak iiretildigine inansam” (X*=
14.238, 5i9.<.05), “Daha yiiksek gelirim olsaydi” (x?= 24.297, sig.<.05 ) ve “Organik iiriinleri
ve logolarini daha iyi taniyabilsem” ( x*= 16.216, sig.<.05) ifadelerinde istatistiksel olarak
anlamli farkliliklar tespit edilmistir. Farkliligmm Post Hoc Dunn’s testine gore “Gergekten
organik olarak iiretildigine inansam’ve “Daha yiiksek gelirim olsaydi” ifadeleri i¢in 28-32
yas ve 43-47 yas gruplar1 arasinda anlamli olarak farklilastig1 ve 28-32 yas grubunun daha
yiiksek ortalamaya sahip olduklari, “Organik iiriinleri ve logolarini daha iyi taniyabilsem”
ifadesi igin 23-27 ve 43-47 yas gruplar1 arasinda anlamli olarak farkhilastigi1 ve 23-27 yas
grubunun daha yliksek ortalamaya sahip olduklari tespit edilmistir.

Katilimcilarin ayhik hane gelirlerine gére “Daha yiiksek gelirim olsaydi”( x*= 19.204,
sig.<.05 ) ifadesinde istatistiksel olarak anlamli farklilik tespit edilmistir. Post Hoc Dunn’s
testine gore 9000 TL tizeri geliri olanlarla 3000-5000 TL arasi ve 3000 TL alt1 maasi olan
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gruplar arasinda anlamli farklilik tespit edilmis olup 9000 TL ve lizeri maas alanlarin daha
diisiik ortalamaya sahip oldugu ortaya ¢ikmaistir.

Yerlesim tiiriine gére “Daha ucuz olsalard:” ( x*= 13.180, sig.<.05) ve “Daha fazla
benim bélgemden iiriin olsaydi” (x*=10.013 sig.<.05) ifadelerinde istatistiksel olarak anlamli
farkliliklar tespit edilmistir. Post Hoc Dunn’s testine gore her iki ifade i¢in de anlamli farkliligin
biiyiiksehirlerde ve ilgelerde yasayanlar arasinda oldugu ve ilge ortalamalarmin daha yiiksek
oldugu tespit edilmistir.

Yasanan cografi bolgeye gore “Daha cok iiriin cesitliligi olsaydi” (x*= 16.720, sig.<.05)
ve “Organik iiriin aramaya daha c¢ok vaktim olsaydi” (x*=14.477, sig.<.05) ifadelerinde
istatistiksel olarak anlamli farkliliklar tespit edilmistir. Post Hoc Dunn’s testine gore “Daha ¢ok
viriin ¢esitliligi olsaydi” ifadesi i¢in farkliliklarin Dogu Anadolu bolgesi ile Ege ve Karadeniz
bolgeleri arasinda oldugu Dogu Anadolu bolgesinde yasayanlarin daha diisiik ortalamaya sahip
oldugu, “Organik iiriin aramaya daha ¢ok vaktim olsaydi” ifadesi i¢gin Marmara ve Ege
bolgesinde yasayanlar arasinda istatistiksel anlamli farklilik oldugu ve Marmara bolgesinde
yasayanlarin ortalamalarmin daha diisiik oldugu ortaya ¢ikmustir.

Sahip olunan ¢ocuk sayisma gore “Pivasada daha ¢ok bulabilseydim” ( x?= 11.488,
sig.<.05 ), “Organik iiriin aramaya daha cok vaktim olsaydi” ( x?= 15.165, sig.<.05 )
ifadelerinde istatistiksel olarak anlamli farkliliklar tespit edilmistir. Post Hoc Dunn’s testine
gore farklihigmn “Piyasada daha ¢ok bulabilseydim” ifadesi igin hamileler ile bir ve iki ¢ocugu
olanlar arasinda oldugu ve hamilelerin daha yiiksek ortalamaya sahip oldugu, “Organik iiriin
aramaya daha ¢ok vaktim olsayd:” ifadesi i¢in anlamli farkliligin hamileler ve bir, iki, {i¢
cocuga sahip olanlar arasinda oldugu ve yine hamilelerin diger gruplardan daha yiiksek
ortalamaya sahip olduklar1 ortaya ¢ikmistir.

Sahip olunan en kii¢iik ¢ocuk yasina gore “Piyasada daha ¢ok bulabilseydim” ( X?=
18.837, 5ig.<.05), “Daha yiiksek gelirim olsaydi” ( x*= 15.941, sig.<.05) ve “Daha ¢ok vaktim
olsaydi” (x*= 17.392, sig.<.05 ) ifadelerinde istatistiksel olarak anlamli farkliliklar tespit
edilmistir. Post Hoc Dunn’s testine gore “Piyasada daha ¢ok bulabilseydim” ifadesi igin
anlaml farkliligin hamileler ve en kiiciik ¢cocugu 0-3 yas arasinda olanlar arasinda oldugu ve
hamilelerin daha yliksek ortalamaya sahip olduklari, “Daha yiiksek gelirim olsaydi” ifadesi i¢in
11-17 yas grubunda ¢ocugu olanlar ile hamileler ve 0-3 yas grubunda ¢ocugu olanlar arasinda
oldugu ve 11-17 yas grubunda ¢ocugu olanlarin daha diisiik ortalamaya sahip oldugu, “Daha
¢ok vaktim olsaydi” ifadesi igin hamileler ile 4-6 yas grubunda ¢ocugu olan ve 11-17 yas
grubunda ¢ocugu olanlar arasinda oldugu ve hamilelerin daha yiiksek ortalamaya sahip oldugu
ortaya ¢ikmustir.

Odeme Isteginin Hesaplanmasi

Wertenbroich and Skiera (2002) 6deme istegini “Belirli bir miktarda metaya
miisterilerin ddemek istedigi maksimum fiyat” olarak tamimlamaktadir. Odeme isteginin
hesaplanmasinda literatiirde cesitli yontemler kullanildigi goriilmektedir. Anket yontemiyle
toplanmis verilerin hesaplanmasinda ise “Konjoint analizi” ve “Kosullu degerleme yontemi”
kullanilabilmektedir (Wertenbroich ve Skiera, 2002, s.229). Bu ¢aligmada ddeme isteginin
hesaplanmasinda katilimcilarin gesitli organik gidalara 6demek istedikleri maksimum tutarlar
sorularak kosullu degerleme yontemi kullanilmistir. Kosullu degerleme yonteminde
katilimcilara dogrudan bir iiriine en fazla ne kadar fiyat verebilecekleri sorulmaktadir (Mitchell
ve Carson, 1989, s.2).

Calismani anketinde 6deme istegi ilk olarak “Organik gida satin almak igin daha fazla
fiyat 6der misiniz?” seklinde sorulmustur, katilimcilarin verdigi yanit ortalamalar1 Tablo 9’da
goriilmektedir.
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Tablo 9: Katilimcilarin organik gidalara fazla tutar 6demek isteyip istememeleri

Organik gida satin almak icin daha fazla tutar 6der misiniz? | n %
Evet | 584 97.2

Hayir | 17 2.8

Toplam | 601 100

Tablo 9’da ¢alismaya katilan 601 anne ve anne adayinin %97.2 ¢ok yiiksek bir oranla
organik gida satin almak i¢in daha fazla tutar 6demeye istekli oldugu goriilmektedir. Bir diger
soruda katilimcilara “yumurta”, “sal¢a” ve “kavanoz mamasi1” olarak ii¢ farkl iirlin fotografi
verilmis, bu fotograftaki iiriinlerin konvensiyonel iiriin (organik olmayan) olduklar1 belirtilerek
hepsi i¢in ayr1 ayr1 market fiyatlar1 referans olarak belirtilmis ve bu iriinlerin organik
alternatiflerine maksimum olarak 6deyebilecekleri tutarlar sorulmustur. Organik gidalara
o0deme istegindeki ylizde degisim asagidaki formiile gore her bir katilimct i¢in SPSS paket

programinda hesaplanmstir.

Maksimum 6deme istegiorganik irin — Maksimum 6deme istegirererans irin

- " —— = Odeme Istegi Yiizdesi
Maksimum 6deme istegi e erans irin

Tablo 10°da her bir iiriin i¢in tiim katilimcilarda ortalama 6deme istegi oranlar1 verilmistir.

Tablo 10: Her bir organik iiriin i¢in tiim katilimeilarda ortalama 6deme istegi oranlart

Ortalama Maksimum
Odenmek istenilen Ortalama Odeme istegi
n Referans Fiyat | Tutar Oram
Yumurta 575 50 Kurus 1.16 TL % 132.194
Salca 558 5TL 11.55TL %131.102
Kavanoz mamasi 490 2TL 550 TL %175.372

Tablo 10’a gore arastirmanin anne ve anne adaylarindan olusan katilimcilar: 50 Kurusa
satin alabilecekleri konvansiyonel bir yumurta yerine %132 daha fazlaya 1.16 TL tutar
Odeyerek organik yumurta satin almaya istekli olduklari, 5 TL’lik konvensiyonel bir salga
yerine %131 daha fazlaya 11.55 TL tutar 6deyerek organik salga satin almaya istekli olduklar1
ve 2 TL’ye satin alabilecekleri konvensiyonel bir kavanoz mamasi yerine %175 daha fazlaya
5.5 TL tutar 6deyerek organik kavanoz mamasi satin almaya istekli olduklar1 goriilmiistiir.

Sonug ve Tartisma

Giinden giine artan saglik bilinci ¢er¢evesinde, anne ve anne adaylarmin organik iiriin
satin alma davranislarinin belirlenmesi amaciyla yapilan bu calisma, tiiketici tercihlerinde
yasanan degisimleri agiklamay1 hedeflemistir.

Calismaya dahil olan 6rneklem grubu incelendiginde, katilimcilarmn biiyiik bir kisminin
orta yas grubunu temsil ettigi goriilmektedir. Katilimcilarin ¢ogunlugunun biiyiik sehirlerde
yasayan ve yiiksek egitim seviyesine sahip, yarisindan fazlasinin da en az bir ¢cocuk sahibi
oldugu, kii¢iik bir kisminin da hamile oldugu ortaya ¢ikmaktadir.

Katilimcilarin organik gida satin alma davranislar1 degerlendirildiginde, 6rneklemin
yarisindan fazlasinin mutfak aligverisini kendilerinin yaptig1 ve haftada en az bir kez organik
gida satm aldiklar1 ve biiyiikk ¢ogunlugun da aliman bu organik gidalari ailecek tiikettigi
goriilmiistiir. Ankete katilanlarm biiyiik bir kisminin ankette verilen logolar arasindan dogru
organik gida logosunu taniyabilmesi, katilimcilarn organik gida konusunda bilingli
olduklarmin bir isareti sayilabilir. Organik gida hakkindaki bilgilere, en fazla internet
araciligiyla ulasiliyor olmasinm, O6rneklem grubunun yasinin internet kullanmaya uygun
olmasiyla ilgili oldugu diisiiniilmektedir.
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Calismada elde edilen sonuglara gore anne ve hamile tiiketicilerin organik gidalara
iliskin en ¢ok kabullendikleri bilgilerin tiim organik iirlinlerin sertifikalanmak zorunda oldugu,
organik gidalarin sagliga yararli oldugu ve besleyici olduklaridir. Konuyla ilgili ulusal ve
uluslararas1 literatiir incelendiginde, aslinda organik gidalarin daha saglikli ve besleyici
olduguna dair herhangi bir bilimsel kanit olmamasma ragmen (Williams, 2002; 19), pek ¢ok
calismada, tiiketici algilarinin bu yonde olduguna dair sonuglara rastlanmistir. Saglik bilincinin
giderek yayginlastigr ve saglik endisesinin giinden giine arttigi bir ortamda, tiiketicilerin
sertifikalanmis tirlinlere olan bakis agilarinin bu denli olumlu olmasi, onlari saglikli ve besleyici
bulmalar1 anlagilabilir bir gerekge olarak goriilebilir. Insan saghiginin yani sira, gevresel biling
ve hayvan refahmin organik gida tiiketimi {izerindeki olumlu etkisine literatiirde siklikla
rastlanmasina ragmen, ¢evre ve hayvan merkezli degerlerin etkisinin, mevcut ¢calismada daha
diisiik oldugu goriilmektedir.

Katilimcilarin organik gida satin almalar1 konusunda etkili olan en 6nemli li¢ faktor,
ileriki nesiller i¢in dogal kaynaklar1 koruma istegi, organik tarima ve stirdiiriilebilirlige destek
vermek ve organik gidalar1 kendileri ve aileleri i¢in saglikli bulmalar1 olmustur. Saglikla ilgili
faydalarin bu denli 6nem arz ettigi ve tiiketicilerin 6zellikle tarimsal kimyasallarin insan saglig1
iizerindeki zararl etkilerinden kaginma isteklerinin ciddi boyutlara ulastigi bir ortamda, organik
gida satin alimini etkileyen en 6nemli faktoriin, dogal kaynaklari ileriki nesiller i¢in koruma
isteginin olmasi, ¢alismaya dahil olan 6rneklem grubunun 6zgeci (altruistic) yoniiniin ¢ok giiclii
oldugunun bir kanit1 olarak goriilmektedir. Organik tarimin insan, hayvan ve ¢evre merkezli
degerlere hitap edip bu duygular1 tatmin eden olumlu sonuglarinin varligi, 6zellikle mevcut
calisgmanin Orneklemini olusturan katilimcilar1 cezbetmis, onlarin insan dogasinda varolan
egoist duygular1 bastirarak daha genel ¢apta bir bakis agis1 kazanmalarini saglamistir. Biiyiik
bir kitle tarafindan, herhangi birseye karsi, belirli bir zaman diliminde gosterilen asir1 ilgi
anlamina gelen moda kavraminin, organik gida tercihinde en diisiik etkiye sahip olmasi,
tiikketicilerin gida tercihlerinde bilingli davrandiklarinin, neyi, hangi amacla yaptiklarinin
farkinda olduklarmin ve herhangi birseyi kendilerine 6zgli degerleri yansitmasi dolayisiyla
satin aldiklarinin bir gostergesi olarak kabul edilebilir.

Bilinen biitiin olumlu nedenler ve son yillarda artan énemine ragmen, organik gida
tiiketiminin sinirlh miktarda olmasi, satin alimi1 engelleyen birtakim faktorlerin olduguna isaret
etmektedir. Bu ¢alismada, soz konusu engellere iliskin elde edilen sonuglar, mevcut literatiirii
destekler niteliktedir. Anne ve anne adaylarmin organik gidalar1 daha fazla tiikketmemelerinin
ardinda yatan en 6nemli nedenin organik gidalarm yiiksek fiyatlari oldugu goriilmiistiir. Fiyat
diizeylerinin biraz daha diisiik olmasimin organik gida tiiketimini arttiracagi asikardir. Bunun
yanisira, piyasada zor bulunabilir olmalari, tiiketicilerin bu gidalara erisimi i¢in ekstra bir gii¢
sarfetmelerine neden olacak, bu da organik beslenmek isteyen tiiketicilerin bu arzularini
gergeklestirmelerini zorlastiracaktir. Organik {irlin ¢esitliliginin artmasi, tiiketicilerin daha
kolay tercih yapmalarini saglayacak, sunulan sinirli alternatifler, organik gida tiikketmek isteyen
tiiketicilerin 6niinde bir bariyer olmaktan ¢ikacaktir.

Calismaya katilan anne ve anne adaylarinin organik gida bilgisinin, kendi yaslarina ve
sahip olduklar1 ¢cocuk sayisi ile bu ¢ocuklarin yaslarina bagl olmadig: goriilmiistiir. Yas ve
cocuk bilgisi gibi degiskenlerin, annlerin organik gidalara dair bilgileri iizerinde 6nemli bir
etkiye sahip olmasi, organik gida tiiketicisi annelerin kategorize edilmesini zorlastirmis ve
organik gidalara dair bilginin, kisisel olmadigi, konuyla ilgili genel kabul gormiis gergeklerin
oldugu fikrini uyandirmaktadir.

Organik gidalarin besleyicilik 6zelliklerinin 6n lisans mezunlar1 arasinda, lisans tstii
egitim seviyesine sahip anne ve anne adaylarina gore daha kabul edilebilir bir bilgi olmasi,
lisans iistli mezuniyeti olan tiiketicilerin, daha arastict bir 6zellige sahip olduklarmnin bir
gostergesi olabilir.
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Organik gidalarin sertifikalandirilmasi zorunlulugunun, hane geliri daha diisiik
tilketiciler tarafindan daha c¢ok biliniyor olmasi, sinirli bir biitgeye sahip bu tiiketicilerin,
gelirlerini dogru yerlerde harcama istegi ve titizligi ile bagdastirilabilir. Biiyliksehirlerde
yasayan tliketicilerin, organik gidalarin sertifikalandirilmas: gerektigi bilgisine, ilgelerde
yasayanlara gore daha vakif olmalari, organik iiretim yerlerinin genellikle biiyiik sehirlerde
olmasi nedeniyle, tiiketicilerin, organik gida iiretim uygulamalarina daha yakm olup bunlar1
yerinde gézlemleme sansina sahip olmalarina ve biiyiik sehirlerdeki bilgi kaynaklarma erisimin
daha kolay olmasina bagli olabilir. Organik gidalarm kimyasal ila¢ ve giibre igermedigi
bilgisinin, bolgelere gore farklilik gdstermesi, yine organik iiretimin bazi bolgelerde daha
yaygin yapilmasi ile bagdastirilabilir.

Calismaya katilan anne ve anne adaylar1 arasinda gen¢ yas grubunun, gidalarin
gercekten organik tdretilip tiretilmedigi konusunda siiphe duyduklar1 ve gergekten organik
olarak iiretildiklerine inandiklar1 takdirde daha fazla satin alim yapabilecekleri ortaya ¢ikmistir.
Gelir seviyesinin daha geng¢ yaslarda daha kisitli olmasi, bu yas grubu i¢in organik aligverigin
oniinde bir engel olarak goriilmiis, bu engelin kaldirilmasi durumunda organik gida aliminin
artabilecegi sonucuna ulagilmistir. Daha yasl tiiketicilerin organik tiriin ve logolarini daha iyi
taniyabildikleri, organik iiriin ve logolarinin yeterince taninmamasinin, geng tiiketicilerin
organik gida aligverini azaltan bir etmen olarak goriilmesine neden olmaktadir. Organik gida
tanitiminin  yeterli diizeyde yapilmamasi ve hedef kitleye ulasmada sikinti yasanmasi,
potansiyel tiiketicilerin gercek tiiketici konumuna ge¢melerini engelleyici bir unsur olmaktadir.

Aylik hane geliri yliksek olan tiiketicilerin, hane gelirlerinin artmasi durumunda,
organik gida aligveris tutumlarinda bir degisiklik s6z konusu olmayacagi, daha diisiik gelire
sahip tiiketicilerin ise daha fazla miktarda organik gida tiiketecek olmalar1 sonucu, gelirin
organik tiiketim tizerindeki etkisini bir kez daha goOstermistir. Organik gida iiretim
maliyetlerinin disiiriiliip bu farkin tiiketiciye yansitilabilmesi, organik gida talebini arttiracak
bir etken olabilecektir. Ilcelerde yasayan organik gida tiiketicilerinin, bu iiriinleri, daha ucuz
olmalar1 durumunda daha sik tiiketecek olmalari, ilgede yasayanlarin, organik gida biitgelerinin
biiyiiksehirlerde yasayanlara gore daha kisitli oldugunu gostermektedir. Bu durum, ilgede
yasayanlarin, daha saglikli iiriinleri biiyiiksehirlerdekilere goére daha kolay bulabilmeleri ve
hayatlarma nispeten daha saglikli kosullar altinda devam edebilmeleri nedeniyle bu
tiiketicilerin saglik konusunda daha az endise etmelerine neden olacak, bu da organik gida
tiiketimini bu tiiketiciler i¢in, sehirde yasayanlara gore daha az dnemli kilacaktir. {lgede yasayan
tiikketicilerin, kendi bolgelerinden olan tiriinleri daha fazla tiikketmeye meyilli olmalari, yerel
tarim biiyliksehirlerde yasayan tiiketicilere gore daha fazla desteklediklerinin bir isareti olarak
yorumlanabilir.

Calismaya katilan anne adaylarmin, organik gidalarin bulunabilirliklerinin artmasi
durumunda, mevcut annelere gore bu gidalar1 daha fazla satin alacak olmalari, organik gidalari
temin etme yerleri hakkinda heniiz tam bir bilgiye sahip olmadiklarmi géstermektedir. Organik
iiriin aramaya daha ¢ok firsat bulmalar1 halinde, bu iiriinlere olan taleplerinin artacagi sonucu,
anne adaylarmin konuya iliskin bilgilerinin yeterli diizeye ulagmadigi; ¢ocuk sayismin
artmasiyla birlikte annelerin konuyla ilgili daha detayli bilgiye sahip olacaklarmni
gostermektedir.

11-17 yas grubunda ¢ocugu olanlarm, 0-3 yas ¢ocugu olanlara ve hamilelere kiyasla,
daha yiiksek gelirleri olmasi durumunda organik gida tiiketimi konusunda degisik bir tutum
sergilemeyecekleri sonucu, bu kategorideki tiiketicilerin gelirlerinin farkli yerlerde
degerlendirildigini, cocuklarin biiyiimesiyle birlikte farkli ihtiya¢ kalemleri dogabilecegi ve
daha yiiksek gelir elde edilmesi durumunda ¢ocuklarin diger ihtiyaclarmnin karsilanabilecegi
sonucuna ulasilabilir.
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Calismaya katilanlarin ¢ok yiiksek bir oraninin, organik gida satin almak icin daha
yiiksek tutar demeye istekli olmalari, bu anne ve anne adaylarinin organik tiriinlerin tiretilme
metodlar1 hakkinda bilgi sahibi olduklarmin ve organik iriinlerin hayatlarma nasil olumlu
katkilar1 olacagina dair farkindaliklarinin oldugunun bir gostergesi olarak degerlendirilebilir.

Calismaya dahil olan anne ve anne adaylarinin, belirli gidalarin organik alternatiflerine
odeyebilecekleri maksimum fiyat soruldugunda, ¢cocuklar1 dogrudan ilgilendiren iiriinlere olan
o0deme istekliliginin ¢ok daha fazla oldugu goriilmektedir. Bu durum, ¢ocuk s6z konusu
oldugunda anne ve anne adaylarinin ¢ok daha hassas olduklar1 ve fiyati diger etkenlerden ¢ok
sonra degerlendirdiklerine isaret etmektedir.
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