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Televizyon tarihi, iletisim tarihindeki degisim ve donlsumlerin kilit tarihi olarak kabul
edilmektedir. Radyo ve sinemanin bir uzantisi olarak gérilen televizyon, icadinin ilk yillarindan
glinimuze kadar gelisen teknolojiyle birlikte teknik olarak biylk donlisimler yasamistir.
Televizyonun gelisen teknolojiye kolay uyum saglayabilme 6zelligi, onun zamanla blyuk bir
endustri haline gelerek, izler kitleye ¢ok daha kaliteli gériintiler sunma konusunda imkanlar
sunmasinin yani sira, farkli program tir ve igeriklerle birlikte farkli hedef kitlelerine hitap
edebilme yetisine sahip olmasiyla da hayatin icinde 6nemli bir yere sahip olmasina neden
olmustur. Dolayisiyla televizyon, toplumlararasi etkilesimin en 6nemli araglarindan biridir.
Cunki kitle iletisim araglari izler kitleye farkh tiir ve programlarla yalnizca eglenceli vakit
sunmamakta, ayni zamanda neler hakkinda diisinmeleri gerektigi konusunda kiiltir bilinci de
olusturmaktadir. Bu bilincin olusmasinda ise en etkili kitle iletisim araci televizyondur.

Gazete, dergi gibi yaygin olarak kullanilan basin-yayin odakh kitle iletisim araglari, teknolojinin
gelismesiyle birlikte yeriniilk olarak radyolara birakmigtir. Radyo yayinlariisitsel bir kitle iletisim
araci olarak, se¢cim kampanyalarinda adaylarin dogrudan hedef kitleye vaatlerinin ulagmasi
noktasinda bir déniim noktasi olarak karsimiza ¢ikmistir. Sonrasinda ise, 6zellikle ikinci Diinya
Savasi’'ndan sonra televizyon yayinlarinin yikselise gegmesinden yalnizca yedi-sekiz yil sonra
secim kampanyalarinda televizyonlardan yararlaniimaya baslanmistir. Televizyonlarin siyasal
iletisim kampanyalarinda ne derece etkili oldugu konusu 6ncesinde radyo yayinlari tarafindan
kesfedildigiicin, televizyon yayinciliginin ve teknolojisinin gelismesi yalnizca sosyolojik, kiltirel,
ekonomik olarak degil; ayni zamanda siyasal iletisim konusunda da gelismeler géstermesine
neden olmustur.
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Abstract

Television history is considered to be the key date of changes and transformations in the his-
tory of communication. The television, which is seen as an extension of radio and cinema, has
undergone technically great transformations with the technology that developed from the
first years of its invention to the present. The ability of the TV to adapt easily to the developing
technology has an important place in life with its ability to address different target groups,
together with the different program types and contents, as well as offering opportunities to
present much better quality images to the audience cause. Therefore, television is one of the
most important tools of inter-communal interaction. Because mass media does not only offer
fun time to the audience with different genres and programs, it also creates cultural awareness
about what to think about. The most effective means of mass communication is television.
The mass media, which is widely used in the media, such as newspapers and magazines, has
been replaced by radios, with the development of technology. Radio broadcasts, as an audio
mass communication tool, have emerged as a turning point for the candidates to reach their
target promises directly in the election campaigns. Afterwards, only seven to eight years after
the rise of television broadcasts, especially after the Second World War, television campaigns
were used in election campaigns. As television broadcasts were discovered by radio broadcasts
prior to the issue of how effective television broadcasting campaigns were, the development
of television broadcasting and technology was not only sociological, cultural and economic; it
also led to developments in political communication.
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Giris

Televizyon hem diinyada hem de Tirkiye’de hayatin merkezinde yer alan bir kitle
iletisim aracidir. Diger kitle iletisim araglarindan ¢ok daha sonra icat edilmesine
ragmen televizyon, gelisen teknolojiye uyum saglayabilen yapisiyla giinimuizde
temel iletisim araclarinin 6ntinde yer almaktadir.

Hemen hemen her evde bir televizyon bulunmaktadir ve izler kitle evdeki ¢cogu
vaktini televizyon karsisinda gecirmektedir. Bu durum televizyonun kendini sa-
dece teknolojik olarak degil, ayni zamanda igerik ve tiir olarak da bir zorunluluk
olarak gelistirmesine neden olmustur. izler kitle icin sadece hos vakit gecirme
araci olmaktan c¢ikan televizyon, bir kiltlr Gretme ve onu yayma ozelligi de ta-
simaktadir. Dolayisiyla televizyonun tarihine bakildiginda aslinda Sanayi Toplu-
mu’ndan sonra teknoloji odakli yasayan tlkelerin ve kitlelerin tarihsel degisim ve
donutstimlerine de ulasilmis olunmaktadir.

Televizyonun icadi, radyoda oldugu gibi birka¢ mucit tarafindan farkh Glkelerde
farkl icatlarin bir araya getirilip gelistiriimesiyle ortaya ¢ikmistir. Latincede “uzak-
tan gorme” anlamina gelen televizyon, ilk zamanlar temelde insan goziinln gor-
me Ozelliginden faydalanilarak kesfedilmistir; sonraki siirecte ise bu goriintilerin
plakalar tzerine kaydedilerek elektronik hale getirilmesi ve uzaktaki istasyonlara
iletilmesi, televizyon yayinlarinin tarihsel temeli olarak kabul edilmektedir. Avru-
pa ve Amerika’da, birinci ve ikinci diinya savaslari arasinda icat edilen televizyon
asil yiikselisini ikinci Diinya Savas’ndan sonra yasamistir. Ozellikle kdyden kent-
lere gb¢ eden gogmenler icin televizyon vazgecilmez bir arag haline geldiginden,
1950’lerde gelismis llkelerde ylizden fazla yayin yapan televizyon istasyonu bu-
lunmaktadir. 1954’ten sonra renkli televizyona gegilmesi sonucunda bu durum
az gelismis Glkelerde ise yarim asri bulan bir slirecte yayginlik kazanmistir. Buna
ragmen, televizyon karsisinda en ¢ok vakit geciren izler kitle yine bu tlkelerden
olusmaktadir.

Turkiye'de ise radyo ve TV yayinciligini, istanbul Teknik Universitesinde kurulan
stiidyoda ilk donem yayinciligindan sonra, 27 Mayis donemi, devlet radyosu ve
televizyonu dénemi ve son olarak 6zel radyo ve televizyon kanallarinin yayginlas-
masiyla birlikte “6zel radyo ve televizyonlar” dénemi olarak dért ana dénemde
ele alabilmekteyiz.

Televizyonun icadindan sonra teknolojik gelismelerle birlikte uyumlu ve strdi-
rilebilir bicimde yenilenen televizyon, yayincilik konusunda ilk zamanlar radyo
yayinciliginin bir uzantisi olarak karsimiza cikmaktadir. ilk yayinlarini konser prog-
ramlari gibi eglence amagli ya da bilgilendirme amacli yapilan haber programla-
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riyla gergeklestiren televizyon yayinciligl, zamanla program tir ve igeriklerini zen-
ginleserek ¢ogaltmistir. Televizyon yayinciliginin gelismeye baslamasiyla birlikte,
ozellikle 1950Q’li yillar siyasal iletisimin kitle iletisim araglariyla birlikte gelismeye
basladig gorilmustir.

Calismada, televizyon icadiyla baslayan diinya ve Tirkiye televizyon yayincili-
g1 hakkinda literattir calismasi yapilmistir. Yapilan literattr calismasiyla birlikte,
hayatimiza giren televizyonun etimolojik anlami, televizyonun kesfi ve icadi,
diinyadaki ve Turkiye’deki televizyon yayinciliginin tarihsel slirecleri arastirilarak
akademik veriler 1s18inda ¢alisma hazirlanmistir. Ayni zamanda 6ziinde siyasal ak-
torlerin kendi siyasal, ideolojik amacglarini kitlelere ulastirmak ve kabul ettirmek
olan siyasal iletisim kavrami konusunda bir doniim noktasi olarak da kabul edilen
televizyonun, neredeyse ayni tarihlere denk gelen degisim ve gelisim siireclerine
inilerek, televizyon yayinciligi ve siyasal iletisim kavramlarinin birbirlerine olan
etkileri incelenmistir.

Kavramsal Olarak Televizyon

Televizyon, Yunanca ‘uzak’ anlamina gelen ‘tele’ ve Latince gérme anlamina
gelen ‘vision’ kelimelerinden meydana gelmistir. ilk kez 1900 yilinda Constanti-
nePersky tarafindan kullanilan television kelimesi Tiurkge’de televizyon ya da TV
olarak kullanilmaktadir. Genel bir tanimlamayla televizyon; hareketli ya da sabit
cisimlerin ve ayni zamanda kalici olmayan gortntilerin elektrik yollar araciligiy-
la uzaga iletilmesidir. Bir baska tanima gore televizyon; “gériintii ve gériintii ile
ilgili seslerin bir vericiden iletilen elektromanyetik dalgalar halinde yayilmasinin
ve televizyon alicilari sayesinde yeniden gériintiilenmesini saglayan kitle iletisim
aracr”dir (GrolierInternational Americana akt. Kirik, 2010: 22). Turk Dil Kurumu
ise televizyonu“Vericiden iletilen dalgalarin gériintii ve ses olarak gériinmesini ve
duyulmasini saglayan aygit, televizyon alicisi” olarak tanimlamaktadir. Avni Mor-
glil, Televizyon Teknigi isimli kitabinda ingiliz Standartlari Enstitiisiiniin televizyon
ile ilgili tanimini: “Gergek veya kaydedilmis sahnelerin gegici gériintiisiinii elekt-
riksel haberlesme sistemi araciligiyla uzakta aninda meydana getirme teknigi”
seklinde yapmistir (akt. Ak, 2013: 4).

insandaki gdrme duyusunun ilging bir ézelliginden yararlanilarak gelistirilmis olan
televizyon, beynin agtabakaya diisen goriintileri kaybolmalarindan sonra da kisa
bir siire icin algilamaya devam etmektedir. Televizyonda ayni 6zellik dogrultusun-
da, ekraninda yeterince hizli bir bicimde goériintiilenen resim 6geleri, bitln bir
resim biciminde algilamaktadir. Televizyon ekranindaki resimlerin pes pese hiz-
Il bir sekilde degistirilmesiyle de hareketli gériintl izlenimi yaratilmaktadir; bu
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amagla fotograflarin saniyede yirmi bes ila otuz kez degistirilmesi yeterli gelmek-
tedir (Cereci, 2011: 9).

Radyo tekniginin gelismis bicimi olarak kabul edilen yayincilik, televizyon yayin-
cihgidir. Dolayisiyla radyo igin yapilmis olan teknik buluslarin televizyon yayin-
ciligr icin bir temel olusturdugu kabul edilmektedir. Ozellikle 20. yiizyilin ikinci
yarisinda televizyonla ilgili gelismeler hiz kazanmaya baslamistir(Oztekin, 2007:
15). Sesin iletilmesi konusunda daha 6nce tim bulgular elde edilmistir, bu ne-
denle televizyonun yayin siirecinde yapilacak olan sey, sesle gorintinilin ayni
anda senkronizasyonunun saglanmasi ve verilen gérintilerin kesintisiz olarak
net bir sekilde aliciya aktarilabilmesinin saglanmasi olmustur.Televizyonda ayni
radyo gibi sadece teknik anlamda insanlarin isini kolaylastirmamistir (Tekinalp,
2011:115). Televizyonun teknik anlamda 6n plana gikan bir kitle iletisim araci ol-
masinin yani sira, ayni zamanda genis halk kitlelerini etkileyebilecek ve kamuo-
yu olusturabilecek bir potansiyele sahip oldugu ortaya ¢ikmistir (Williams, 2003:
10). Bu durum televizyonun gelisim gosterdigi ilk zamandan itibaren hizli ve bi-
yik bir ivme kazanmasindan 6tiirt kendinden once icat edilen diger kitle iletisim
araclarini derinlemesine etkilemistir (Agayeva: 2017: 3). Televizyon, evde kulla-
nilan teknolojik bir alet olma 6zelliginden daha cok, kiltiirel, sosyal, ekonomik
vb. bir¢cok yapiyi icinde barindiran bir yapi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Kitlelere
hitap eden 6zelligi de onun gelisen teknolojiyle birlikte daha da genislemesine
neden olmustur.

Temel kitle iletisim araci olarak hikmiini surdiren televizyon, giinimizde ar-
tik odalarimizin bir késesinde itinayla korunan bir esya olmaktan 6te, Neil Post-
man’in deyimiyle bir meta-medyum olan televizyon, modern yasamin merkezin-
de yer alan, onun kaginilmaz bir pargasi haline donlismustir (Postman, 2004: 92).
Dolayisiyla televizyon evde bulunan bir aletten daha ziyade kultiiri, sosyal yapiyi,
hatta ekonomik yapiyi etkileyen bir glice sahiptir (Arun, 2010: 100). Bu durum
televizyonun teknolojik gelismelerden etkilenmesinin yani sira, sosyolojik agidan
da incelenmesi gereken bir alan olarak karsimiza ¢ikmasina neden olmaktadir.

Televizyon igin ilk Adimlar

Televizyonun ortaya ¢ikisl; telgraf, telefon, fotograf, sinema ve radyonun icadiyla
yakindan ilgilidir. Butlin bu buluslar televizyonun icadina ulagmada birer adim
olarak karsimiza cikmaktadir. 1860 yilina dogru Caselli tarafindan pantelgrafisim-
li bir cihazla sabit gorintulerin elektrik araciligiyla iletimi gerceklesmistir. Pan-
telgraf ile goruntli es zamanli elektrik darbeleriyle birlikte agir bir sarkacla satir
satir taranmistir; ancak ¢oziimlemenin ¢ok yavas olmasi sebebiyle bu uygulama
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sadece sabit gorlintllere uygulanabilmistir (Blyiik Larousseakt. Kirik, 2010: 22).
Gerek yayin olarak gerekse ses ve gorlnti olarak aktarilmasi slirecinde, 6nemli
derecede emegi gegen kisilerin basinda May, Nipkow, Jenkins, Baird, Farnsworth,
Zworykin sayilabilmektedir (Aziz, 1981: 11-12).Louis May ile Willoughby1873 yi-
linda bir rastlanti sonucu, 1sik elektrik akimina ¢evrilmesi, televizyonun ilk teknik
bulusu olarak tarihe gegmistir. Isik dalgalarinin elektrik akimina dénustirilme-
sinin bulunmasindan sonra Carey, Senlecg, Leblanc ve Lucas gibi bilim insanlari
ortaya cesitli calismalar atsalar da Paul Nikov 1884 yilinda gorlintlyl bulundugu
yerden baska bir yere aktaran ilk aleti bulmustur. “Déner Disk”olarak adlandirilan
bu arag, kenarlardan baslayarak sarmal yapida yerlestirilen kara deliklerin kiictik
bir delikten gecirilerek verilen elektrik isinlari ile bastan baslayarak, dénerek ta-
ranmakta ve bu taranan veriler, 151k ve golge olarak bir diger yerde gorinti sek-
line dontismekteydi (Erkebay, 1988: 4). Bunun sonucu olarak, Paul Nikov video
sistemi konusunda ilk pratik adimi atan bilim insani olarak tarihte yerini almistir.
Ayrica ortaya ¢ikan gorlnti tarama kavrami mevcut kullanilan televizyon siste-
minin de temelini olugsturmaktadir (Richard, 2005: 6-7).Teknik anlamda tarama
deyimi; gorintlyU bir uctan diger uca, enine, sik cizgi ve satirlarla, elektronik
olarak gidip gelmesini ifade etmektedir. islem sirasinda goriintiilerdeki koyu ve
actk renklerin farkhligindan dogan bir yansimanin, alicida tekrar gériinti duruma
gelmesidir (Morgul ve Ataman, 1997: 4).Resimlerin taranarak elektriksel sinyal-
lere ¢evrilmesi ve sonrasinda isiga donistirilmesinde, gbzlin retina tabakasinin
hatirlatma 6zelliginden yararlanilmistir. Art arda verilen resimler sinemada oldu-
gu gibi, saniyede gosterilen resim sayisinin on ila on ikiyi gecmesi durumunda,
gbz bu gorintileri hareketli ve stirekli olarak algilamaktadir (Bay, 2007: 47-48).
Bu durum izlenen gériintliyl olusturmaktadir. 1920’li yillarda Nipkow’un déner
diskinin gelistirilmesi sayesinde ve ayni zamanda Amerikan ve iskog bilim adamla-
rinin da tlp ve herz dalgalarini kullanmalariyla birlikte ilk deneme yayinlari yapi-
larak, televizyonun gelisimi icin ilk adimlar atilmistir. ikonoskop (iconoscope) adi
verilen bir tarama sistemiyle de ilk gortntu yayini gerceklestirilmistir.

Geleneksel televizyon yayincili§inda 525 satir sayisina karsilik gelen 30 yatay
cizgiden olusan gorintlyd taslyabilen katod tupline ikonoskop denilmektedir.
Bu cihazla yapilan ilk uygulama 1928 yilinda gerceklestirilmistir(Agayeva, 2017:
4).0Orthicon tup ve vidicon tiipli kamera sistemleri ikonoscope’un bulunusundan
sonra gelistirilmistir. 1950 yilinda kigiik fakat i1sik direng miinasebeti mikemmel
olan kursun monoksit gérinti plakasi kapli vidicon tiipiin bulunmasi, televizyon-
da dev bir adim olmustur. Yari iletken gorinti sensoérli kameralar tipli kamera-
lara ek olarak yapilmistir. Caherge-Cupled-Device CCD adi verilen bu kameralar,
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1,9'a 1,22 genisliginde minik bir par¢adan olusmus kameralardir (Akyol, 2012:
10).Butln bu gelismeler belirli bir olgunluga ulastiginda Amerika Birlesik Devlet-
leri’'nde 1928 yilinda Amerika’nin bir kiyisindan diger kiyisina bir televizyon ya-
yini gerceklestirilmistir. 1930’lu yillarda radyo frekanslariyla karismasini dnleyici
VHF’ye(Very High Frequency= ¢ok yiksek frekans) gecilmesi, televizyon yayinla-
rinin baslamasi icin dnemli gelismelerden biri olarak kabul edilmektedir (Kuskon-
maz, 2008: 22). Biitin bu teknik asamalarin gelistiriimesinin ardindan televizyon
yayinciligi stirecine gegilmistir.

ingiltere’nin ilk diizenli televizyon yayin hayatina gegisi 1936 yilinda baslamistir.
1936 yilindan 2. Diinya Savasi slirecine kadar Ug yil boyunca diizenli televizyon ya-
yinlari yapilmasina karsin, ingiltere’de ancak savas sonrasinda istenen gelismele-
re ulasilabilmistir. Dolayisiyla denilebilir ki savas sonrasinda televizyon yayinciligi
blyuk bir hizla gelisme gostermistir. Bu gelismen en dnemli nedeni, yatirrmcilarin
alici ve vericilerle ilgili yatirimlarinin artmis oldugu séylenebilir. 1940’h yillardan
itibaren ise televizyon yayinlari blyuk izleyici kitlelerine ulasarak yayginlasmaya
baslamistir (Kilig, 1985: 1). 1951'de ABD’de ilk renkli televizyon yayini, sinirli bir
bicimde de olsa baslamistir. 1960’ yillara gelindiginde ise renkli televizyon ali-
cilari icin seri Gretime gecilmistir. U¢ renk kusaginin her birinin (kirmizi, mavi ve
yesil)yayimlanabilmesi icin (Kirmizi, Mavi, Yesil) her birinin ayri bir band kusagina
yerlestirilmesi gerekiyordu. Mevcut siyah-beyaz televizyonlarin maliyetlerin di-
surilmesi igin renkli isaretler tek bandi kaplayacak bir bicimde birlestirilmis ve
bu birlestirme islemi Glkelere gore degisen yayin standartlari olusturulmustur.
“ABD’de ve Japonya’da NTSC sistemi, ingiltere ve Avrupa iilkelerinde PAL sistemi,
Fransa, SSCB ve Dogu Avrupa llkelerinde ise SECAM sistemi standartlasmistir”(-
Tamer, 1983: 25-26).

Savasin bitmesiyle birlikte radyo ve sinemanin yerini hizla almaya baslayan tele-
vizyon, Ozellikle go¢men iscilerin sihirli bir kutusu haline gelmistir. Yiizden fazla
televizyon kurulusu 1950'lere gelindiginde (lkenin neredeyse Ugte ikisine yayin
yapar hale gelmistir. ilk zamanlarda televizyonlarin ekranlarinda resim ve fotog-
raflar gosterilmekteydi ve bunlar lizerine yapilan konugmalarla birlikte seslendi-
rilmekteydi. Daha sonra radyodaki belgeseller, haber programlari, mizik prog-
ramlari ve yarismalarin reviileriyle televizyona uyarlanarak televizyon program
turlerinin sayisi artmaya baslamistir (Akyol, 2012: 11). Her hafta yayinlanan dra-
ma dizileriyle tiim Ulke 1955-1956 yillari arasinda biyik ilgi gbren televizyon ya-
yinlarinin en dnemli yani bir tiyatro yayini gibi canh yayinlanmalariydi.
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Diinya’da Televizyon Yayinciligi

Radyo yayinciligl, durumu itibariyla diinyanin hemen hemen her yerinde ayni yil-
larda baslamisken, televizyon yayinciligi az gelismis llkelerde, Amerika ve Avru-
pa’ya gore cok gec yillarda yayin hayatina kavusmustur. ilk TV yayin denemeleri
Amerika’da 1927 yilinda yapilmis, diizenli yayinlar ise ingiltere’de 1936, ABD’de
ise 1939 yilinda baslamistir. ABD daha gigli bir goriintl kalitesine sahip olma
isteginden dolayl yayin hayatina daha geg¢ baslamasinin yani sira; ingiltere ve
ABD’yi Sovyetler Birligi, Almanya ve Fransa takip etmistir (MEGEP, 2008: 28). Do-
layisiyla denilebilir ki aslinda televizyon teknolojisinin gelismesiyle paralel olarak
diinyadaki televizyon yayinciligi da gelisme gostermistir.

19. yuzyilin baslarina gelindiginde Volta ve Faraday’in elektrigi bulmalariyla bas-
layan teknik gelisim serliveni, gérintiiniin uzaga iletilmesi fikrini ortaya ¢ikarmis-
fir. May’in isik dalgalarini elektrik akimina ¢evirmeyi basarmasi, televizyonla ilgili
ilk teknik bulus olarak tarihe ge¢mistir (Bay, 2006: 18). Dlinyada ilk dizenli TV
yayini1936 yilinda baslamistir. ilk zamanlar 240 satirlik tarama, sonrasinda ise
405 satirlik tarama uygulanmis; 1930 yillarinda ise yirmi kadar deneme istasyo-
nuyla ABD’de, tiyatro, siyasal ve spor konularinda yayinlar yapilmistir. 1945 yilin-
da ABD’de zamanla 70 yeni kanalin daha yayin yapmasini saglamistir. En 6nemli
adim ise, 1962 yilinda Avrupa ve Amerika arasinda haberlesmeyi saglayacak olan
Telstar 2 uydusunun yoriingeye yerlestirilmesi olmustur (Korkut, 2013: 4). Tele-
vizyon teknolojisi agisindan biliylik 6nem tasiyan bu siireg, onun daha fazla kitleye
ulagsma o6zelligine sahip olmasina neden olmustur.

Amerika’daki 1950’lerden sonraki gelismeler su basliklar altinda toplanabilmek-
tedir (MEGEP, 2008: 29):

» Televizyon programlari ¢esitlenmistir ve toplumun her kesimine ve her yasa uy-
gun programlar Gretilmeye baslanmistir.

» Televizyon bir endistri haline gelmistir.

» Bagimsiz yayincilar olsa da yayincilik biyik televizyon sirketlerinin tekeline gir-
mistir.

» Tasinabilen kameralarin ve videokasetlerin tretilmesiyle birlikte stiidyo disinda

da cekimler yapilmaya baslamistir.

ilk renkli yayinlar ise 1954 yilinda gerceklestirilmistir. Avrupa ve ABD’de ayni anda
gerceklestirilen televizyon galismalarinda, 1953 yilinda ABD’de The National Te-
levision Systems Committee (NTSC) sistemi benimsenirken1956 yilinda Fransa’da
Sequential Collor with Memory (SECAM) sistemi kabul edilmistir. 1966 yilinda ge-

Cilt 4 / Say1 7 / Ocak 2019 TRTakKabeMi



70 | Bahar YALIN, Sibel AK

listirilen Phase Alterneting Line (PAL) sistemi bir dnceki sistemleri takip etmistir.
SPUTNIK’in 1957 yilinda uzaya firlatilmasiyla birlikte, renkli televizyonlarin seri
Uretimine 1960 yilinda gegcilmistir (Srivastava akt. Kirik, 2010: 25). Renkli televiz-
yonlarin icat edilmesiyle birlikte, televizyon yayinciliginda ciddi degisimler yasan-
mistir. Televizyonlar, renkli reklamlar sayesinde biyik gelirler elde etmeye basla-
mislardir. Bu durum ayni zamanda televizyon yayinlarinin tiir ve igerik agisindan
da yeni bir boyut kazanmasina dncilik etmistir.

Tirkiye’de Televizyon Yayincilig

Radyo ve televizyon yayinciligini Tirkiye’de dort ana déneme ayirarak inceleye-
biliriz. Bu dénemler: Ozel sektér dénemi, 1946-1960 dénemi, Devlet Radyosu
dénemi, 27 Mayis donemi olarak kabul edilmektedir. Oskay, bu déneme ‘6zel
radyo ve televizyonlar’ déneminin de eklenmesi gerektigini belirtmektedir (Os-
kay, 1990: 35).Televizyon teknolojisi, radyoya oranla tlkemizde olduk¢a ge¢ bir
tarihte gelmistir. Dinyadaki ilk radyo yayini 6rneklerinden kisa bir siire sonra Tir-
kiye’de de boy gostermeye baslayan radyonun aksine televizyon, yarim asri asan
bir siireden sonra Tiirkiye’ye gelebilmistir (Bay, 2006: 19). istanbul Teknik Univer-
sitesinde 1952’de ilk deneme yayinlarina baslandiginda, istanbul’daki televizyon
alici sayisinin 10 oldugu ve bunlardan dérdiiniin Teknik Universitede bulundugu
soylenmektedir (Uygug,1987:6). Elektrik Fakiltesi Yiksek Frekans Teknigi Bilim
Dali 6grencilerine uygulamali egitim verilmesi tizerine kurulan bu sistem igin bo-
[Gmin bilim baskani Prof. Dr. Mustafa SANTUR, yabanci tlkelerden teknik cihazlar
almak Gzere, gesitli sirketle irtibata gegmis ve Hollanda’daki Philips sirketiyle bir
anlagsmaya varmistir.1951 yilinda bir ihale sonucu yaklasik 65 bin lira degerindeki
televizyon cihazlari satin alinmistir (Ongdren, 1982: 267).Bir kamera, ses ve go-
riintd icin iki adet verici ve bir telesineden olusan cihazlar 1952 yilinda istanbul’a
getirilmistir.

Belirli yerlere yerlestirilen g televizyon sistemiyle bir stidyodan yapilan 17.00-
18.00 saatleri arasinda on bes giinde bir yayin yapilmaya baslanmistir. ilk tele-
vizyon yayini 9 Temmuz 1952’de gergeklestirilmis ve bu tarihten itibaren her
cumartesi giinii istanbul Teknik Universitesinde yayinlar devam etmistir. Bunun
yani sira katilan gonillu sanatgl, yazar ve konusmacilarla ya da film gosterimle-
riyle persembe gunleri de yayinlar yapilmistir (Yengin, 1994: 67-68). 1960 Mayis
ayinda iTU Televizyon yayinlarina bir siire ara vermek zorunda kalmis, ayni yil ka-
sim ayinda tekrar yayin hayatina baslamistir. Macka Maden Fakiiltesi binasinda,
televizyon yayin kosullarina daha uygun bir stiidyo hazirlanarak, Aralik 1963’te
televizyon yayinlari bu yeni stiidyoda yapilmaya baslanmistir (Korkut, 2013: 5).
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TRT Yonetim Kurulu 1 Mayis 1964 tarihinde aldigi 6nemli kararlar sonucunda,
televizyonlailgili galismalar yapmasi amaciyla Almanya’dan HerrLangan’in on giin
icerisinde gelmesine karar verilmistir (Aziz, 1999: 21). Boylelikle Almanya destek-
li televizyon yayinciliginin adimlari da yavas yavas atilmaya baglamistir. 1950°li
yillarda baslayan televizyon yayinciligl, TRT'nin 1964’te kurulmasiyla saglanan
devlet destegiyle birlikte1966 yilinda kapali devre yayinlari 1968’e gelindiginde
meyvelerini vermeye baslamistir. 1968 yilinin 31 Ocak tarihinde ise diizenli ya-
yin hayatina gegilmistir. Kisitl imkanlarla zengin bir program yayini gerceklestiren
iTU; dzellikle saglik ve kiltiirel program icerikleriyle Tiirk televizyon yayincihgin-
da biiyiik bir gelisme gdstermistir (Tekinalp, 2003: 239). ilk dénemlerde istanbul
Teknik Universite tarafindan yiriitiilen televizyon yayini, sonraki siirecte TRT’ye
devredilmis ve boylelikle yeni yayin donemi baslamistir.

Televizyon yayincihgl, radyoculugun yaklasik kirk yil sonrasinda baslanmistir. Do-
layisiyla ¢ok daha teknik ve karmasik bir yapi gerektiren televizyon yayinciligl, ilk
yillarda uzman kadrolarin yok denecek kadar az ve teknik imkansizliklarin olmasi
sebebiyle ¢ok zor sartlarda varligini stirdirmeye ¢alismistir. Bltiin bu olumsuz
sartlara ragmen, 1968 yilinda toplamda 500 saate yakin haftada 3 glin yayin yapil-
dig1 goriilmektedir (Cankaya, 1997: 32). Sonraki strecte TRT, yasadigi bu sorunlari
gidermek amaciyla yurt disina uzmanlar géndererek daha kaliteli yayin ve iceriye
sahip olmanin yolunu agmistir. Yurt disi teknik ve uzman galismalarindan sonra,
devlete ait bir kurum olarak Tirkiye Radyo ve Televizyon Kurumu kurularak, An-
kara’da ilk televizyon yayini 1968’'de baslamistir (Kuskonmaz, 2008: 23). Almanya
ile yapilan 1970 yilindaki antlasmayla birlikte, istanbul’da yeni bir stiidyo ve verici
kurulmustur. TRT, teknik donanim konusunda Almanya’dan destek alirken yayin-
cilik konusunda ingiliz kamu yayincisi BBC’den izler tasimaktadir(Aziz, 1999: 23).
Bu da ilk donemlerde her ne kadar Almanya’dan teknik destek alindig1 gorilse
de, yayincilik ve televizyon programlari konusunda daha ¢ok ingiltere ile alisveris
yapildigini ortaya g¢ikarmistir.

30 Agustos 1970 tarihinde baslayan yayinlar pazartesi, garsamba ve cuma giinleri
paket yayin olarak gosterilmekteydi. 1971 yilinda Akdeniz Olimpiyatlarini goster-
mek amaciyla izmir’de de ilk defa sehirlerarasi olmak tizere canli yayin yapilmistir.
Bu yayini iki yil sonra Eskisehir ve Balikesir sehirleri izlemistir. Yine Eskisehir ikti-
sadi ve Ticari Akademisinin kurdugu Televizyon ile Egitim Enstitlisiinde yayimlan-
maya baslamistir.

1980’lerin ortasina gelindiginde ise, TRT Radyo’dan sonra TRT 1 de artik yirmi dort
saatlik kesintisiz yayina gegmistir (Aziz, 1981: 118). TRT yayinlari Turkiye’de dérdiin-
cii bes yillik kalkinma planina gore 1974’te niifusun %55’i tarafindan izlenmistir. Bu
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oran 1977 yilinda %81,5'a kadar yiikselmistir (Bay, 2006: 20). 1980’lerin basinda ise
televizyon yayinciligl daha genis bir yelpazeye yayilarak, daha ¢ok kitleye ulasmistir.

Turkiye'de ilk renkli yayin 1984 yilinda gergeklesmis; 1990 yilinda TRT’nin biricik
televizyon kanali olma durumu resmi olarak olmasa da kirilmaya baslamistir. ilk
Ozel kanal olan Star TV (Magic Box), Tiirk televizyon tarihinin ilk 6zel kanal olarak
tarihe gegmistir (Sekerci,1996:7). 19 Ocak 1992 tarihinde Teleon TV ve 1 Mart 1992
tarihinde Show TV, Ozel televizyon kanallari olarak Star TV'yi takip etmistir (Kus-
konmaz, 2008: 24). Ozel televizyonlar fiili olarak kurulduktan sonra, 6zel radyo ve
televizyonlarin kurulmasina izin veren hukuki altyapi olusturulmustur. 8 Temmuz
1993 tarihinde, 1982 Anayasa’sinin 133. maddesi degistirilerek bu madde “... radyo
ve televizyon istasyonlari kurmak ve isletmek kanunla diizenlenecek sartlar ¢erce-
vesinde serbest...” haline donlstlrilmustir. Boylelikle, radyo ve televizyon istas-
yonlari kurmak ve belirtilen sartlar cercevesinde isletmenin 6énii agilmistir (Ozgen,
2003: 430). Ozel radyo ve televizyon kuruluslari, 1994 yilinda Radyo ve Televizyon-
larin Kurulus ve Yayinlari Hakkindaki Kanun yapisina sahip olmustur.13 Nisan 1994
tarihinde Tirkiye Blylk Millet Meclisinde kabul edilen “Radyo ve Televizyonlarin
Kurulus ve Yayinlari Hakkinda Kanun” 20 Nisan 1994 tarihinde Resmfi Gazete'de ya-
yimlanarak yirurlige girmistir. Bazi ekleme, ¢ikartma ya da degisiklikler olmasina
karsin 3984 sayili Kanun halen yirirlikte olup, hem 6zel yayincilik yapan radyo ve
televizyonlar hem de kamu yayinciligi yapan TRT’nin yayincilik faaliyetlerini dizen-
leyen bir yasa durumundadir (Kejanlioglu, 2013). Ozel televizyon kanallarinin art-
maslyla birlikte Turkiye’deki televizyon yayinciligi da hizla gelismistir. Yurt icerisinde
Ulkemiz degerlerine yonelik yapilan program tiir ve igeriklerinin yani sira, kitle ile-
tisim araglarinin temel niteliklerinden biri olan kiresellesme olgusu, televizyonlar
araciligiyla hiz kazanmistir. Artik diinyada yayinlanan bir yarisma programi ya da dizi
izler kitle tarafindan televizyon araciligiyla kolaylikla ulasilabilen programlar olarak
ortaya ¢cilkmaktadir.

1990’ yillarda 6zel televizyon yayinciliginin baslamasi, yalnizca sosyolojik, kilttrel
ve ekonomik olarak degil, ayni zamanda siyasal iletisim alaninda da 6nemli degisik-
liklerin meydana gelmesine neden olmustur. Siyasi aktorlerin tek bir merkezden,
ayni anda milyonlara ulagmasi, siyasal iletisim agisindan ¢ok daha kolay bir hal al-
masina neden olmusken, gercek anlamda daha karmasik bir hal almasina da neden
olmustur.

Siyasal iletisim Kavrami
Toplumu yoneten kurumlar ve toplum arasindaki iletisim streci, siyasal sistemin
temelinde yatan kavramlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Demokratik toplumlar-
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da ise devletle vatandaslarin birbirleriyle olan baglarini hissetmeleri, o toplumun
saglam temeller Uzerine insa edilmesi konusunda ¢ok 6nemli olmaktadir. Dolayi-
siyla siyasal iletisim, toplumsal dinamiklerin olusturulup harekete gegirilmesinde
onemli bir rol oynamaktadir. Demokratik sistemlere bakildiginda, aristokratlarin
ya da yonetenlerin vermis olduklari buyruklardan ¢ok, halkin fikirlerinin dinlene-
rek, katihmlarinin saglandigi olusumlarda siyasal iletisimin etkili olarak kullanil-
dig1 goralmektedir (Lilleker, 2013: 11). Siyasal iletisimde vatandaslarin istek ve
talepleri dogrultusunda, siyasal alan igerisinde siyasal amag ve kaynaklara yone-
lik klasik tanimlar yer almaktadir. Ozellikle demokratik modern toplumlarda bu
durum cok daha fazla 6nem tasimaktadir. Bu nedenle “Siyasal iletisim nedir?”
sorusuna verilecek yanitlarda, yapilabilecek tanimlarin fazlaligi, bu kavramin ol-
dukca genis kapsamli anlamlar ifade etmesinden kaynaklanmaktadir. Yine de en
basit haline indirgemeye ¢alisacak olursak belli ideolojik amaglari, kendilerine ya-
kin hissettikleri gruplara, Ulkelere ya da ulasmak istedikleri hedef kitlelerine ka-
bul ettirmek ya da gerekiyorsa eyleme donistiirmek tizere gergeklestirilen gesitli
iletisim tir ve tekniklerin kullaniimasi, siyasal iletisim kavramini tanimlamaktadir
(Aziz, 2017: 3). Aziz’in de belirttigi gibi bu tanimdaki asil zorluk, hangi siyasal 6r-
giitiin, ne zaman ne sekilde bir siyasal iletisim uygulayacag konusudur. Ozellikle
tarihsel gelisimi icerisinde ele alindiginda, her donemde farkli siyasal iletisim olgu
ve slireglerinin oldugu gorilmektedir.

insanoglunun yerlesik diizene gegmesiyle birlikte, toplum kavrami ortaya ¢ikmis-
fir. Bunun sonucu olarak, adi konulmamis olsa da, siyasal iletisim kavraminin orta-
ya ¢ikmis oldugu sdylenebilmektedir. Siyasal iletisim uygulamalarinin igeriginden
bahsedecek olursak, toplum diizeninin saglanmasi basta olmak Uzere, tanrilarla
ilgili kutsal séylemlerden, ticaretin kayit altina alinmasi ve paranin kullanimi vb.
tim toplumsal ve kultirel birikimler sonucu siyasal iletisim kavraminin temel-
lerinin atildig1 gorilmektedir. Dolayisiyla asker, din, ticaret gibi Uc¢ayak Uzerine
oturtulan uygulamalar, siyasal iletisim uygulamalari olarak kabul edilmektedir
(Tokgdz, 2008: 21-22). Bu nedenle denilebilir ki aslinda toplumsal gelismelerin bir
sonucu olarak yasanan toplumsal degisimlerle birlikte, siyasal iletisim olgusu da
ortaya cikmistir. Ozellikle yerlesik hayat ve sulu tarima gegen toplumlar, niifusun
artmasi ve refah diizeylerinin yikselmesiyle birlikte, elindekileri koruma ve kala-
balik icinde diizeni saglamak igin birtakim toplumsal roller ortaya ¢ikarmislardir.
Bu rollerin ortaya ¢ikmasina neden olan en bliylk etkinlik ise, siyasal iletisimin
de temeli sayilabilecek olan halk toplantilari, térenler ve sélenler olmustur. Si-
yasal aktorler sokaklara cikarak iscilere ya da ulasmak istedikleri hedef kitleye
toplantilar diizenleyerek, konusmalar yapmaktaydi. Lenin’in Bolsevikleri bu yon-

Cilt 4 / Say1 7 / Ocak 2019 TRTakKabeMi



74 m Bahar YALIN, Sibel AK

temlerle tarafina gekip Il. Nicholas’in ¢arligini yikmasi bu duruma 6rnek olarak
gosterilebilmektedir. Ayni sekilde ingiliz isci Partisinin de toplantilar diizenleyerek
secimlerde bir glic haline gelmesi de dnemli siyasal iletisim 6rneklerinden birini
olusturmaktadir. Kafe ve barlar gibi mekanlarin yani sira otellerin arka odalari,
kilise ve sinema salonlari da ayni sekilde siyasal iletisim icin kilit noktalardandi
(Lilleker, 2013: 17). Bu ddénemlerde ylz yiize iletisimin saglanmasi siyasal iletisim
acisindan oldukga sinirli gorilse de, aslinda gliniimiize oranla daha az karmasikt.
Bu nedenle denilebilir ki iletisim teknolojilerinin gelismesiyle birlikte bu durum
¢ok daha fazla karmasik bir hal almistir.

Siyasal iletisim Calismalarinda Televizyon

Siyasal iletisim ve televizyon kavramina deginmeden 6nce, sozli iletisim asama-
sindan sonra magara duvarlarindaki resim ve daha sonrasinda toplumsal hayatin
her asamasini etkileyen yaziyla iletisim konusuna deginmek yerinde olacaktir. Re-
simle anlatimin temel 6zelligi, sekiller ve simgeler kullanarak yazicilarin kendileri
ve doga arasindaki etkilesimleri anlamli bir bitln halinde kaydetme ihtiyacindan
kaynaklanmigtir. Bunu yaparken sahip olunan bilgi ve becerilerin bilgi tekeli ola-
rak depolama mekanizmasinin olusturulmasinda énemli bir etken oldugu disi-
nllmektedir. Bu durumda yazicilar, aslinda adi heniiz konulmamis olsa da siyasal
iktidarin bir parcasi olarak siyasal iletisim acgisindan énemli roller Gstlenmislerdir.
Eski Misir uygarliginda Tanri’nin yazisi anlamina gelen hiyeroglif, ayni zamanda
yazicilarin siyasal iktidarlarin tasiyicilari olarak iktidarin egemenligini sirdirmesi
ve mesru gosterilmesi stiresinde siyasal iletisim agisindan gli¢/iktidar iliskisinin
yoninin belirlemesinde dnemli bir gosterge olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Tok-
gz, 2008: 24-25). MO 3000’li yillarda yazinin bulunmasiyla birlikte, artik kitlesel
erisim ve ulasim imkani, siyasal iletisim agisindan da énemli bir doniim noktasi
olmustur.

GunUmizde kitle iletisim araglari olarak kabul ettigimiz gazete, dergi gibi yazil
ve aynl zamanda radyo gibi isitsel iletisim araglarinin yani sira, ¢ok daha sinirli
kullanilmasina karsin yine de siyasal iletisimin 6zellikle se¢cim kampanyalari stre-
cinde basili olarak fotograf, afis ve kitaplarin da buna dahil edildigi gérilmektedir.
Gorsel isitsel iletisim araglarindan ses ve goriintli bantlari, kompakt diskler (CD),
VCD, DVD ve belgesel filmler de ayni zamanda sinirh olarak kullanilan kitle iletim
araglarindan kabul edilmektedir. Teknolojinin son Uriinlerinden olan internet si-
teleri, bloglar ve sosyal medya mecralari (Facebook, YouTube, Twitter, Instagram
vb.) glinimuzde siyasal iletisimin vazgecilmez araglarindandir (Aziz, 2017: 136).
Siyasal iletisimde kullanilan en eski kitle iletisim araglari ise yazili basin araglaridir.
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Yazili basin kitle iletisim araglari sonrasinda sdzsel elektronik kitle iletisim araci
olan radyo, dnce Amerika Birlesik Devletleri’'nde sonra ise Avrupa’da ¢cogunluk-
la propaganda amagli da olsa siyasal iletisim amaciyla kullanilmaya baslanmistir
(Aziz, 2017: 136).

Tarihsel stregte kitle iletisim araglarinin siyasal iletisimde ne denli dnemli bir isle-
ve sahip oldugunun farkinda olan siyasal aktorler ve egemen giicler, televizyonun
icadiyla birlikte kendilerine sunulan biyiik potansiyeli hemen kesfettiler. ikinci
Diinya Savasi’ndan sonra televizyonun hizla gelismeye baslamasindan, yalnizca
birkag yil kadar sonra, siyasal kampanyalarda televizyonun kullanilmaya baslan-
masi, bu durumu 6rnekler niteliktedir. Siyasal kampanyalarin yani sira 6zellikle
Nazi Almanya’sinda, Stalin’in yonettigi Sovyetler Birligi’'nde ve Sovyet karsiti savas
filmlerinin gokga yapildigi Hollywood’da politik mesajlarin verilmesi, televizyonun
siyasal bir kitle iletisim araci olarak kullaniimasina neden olmustur (Lilleker, 2013:
20). Dolayislyla siyasal iletisimin, televizyonun gorsel ve isitsel cazibesini kullan-
maya baslamasi cok zaman almamistir. Ozellikle 60’11 yillardan sonra altin ¢agini
yasayan televizyonu, siyasal iletisim de en etkili sekilde kullanmaya baslamistir.

Amerika Birlesik Devletleri’nde 1952 yilindaki se¢cim kampanyalarinda televizyon
ilk defa yogun olarak kullaniimistir./Segim kampanyalarinda televizyon, ilk defa
Amerika Birlesik Devletleri'nde 1952 yilinda yogun olarak kullaniimistir. 1952
yilinda baskanlik seciminde Eisenhower’in yapmis oldugu propaganda konus-
masinin, se¢im sonucunu etkiledigi ileri strlmustur. Eisenhower’in se¢cim pro-
pagandasinda hangi konulari isleyecegi ve bu konularin halk tzerindeki etkile-
rini incelemesi icin GALLUP adli 6zel bir reklam ve arastirma sirketiyle birlikte
galismasi, yeni bir meslek grubunun da ortaya ¢ikmasina neden olmustur. Tirk
toplumu ise secim kampanyalarinda televizyonun kullanilmasi olgusuyla 1980'li
yillarda tanisti. Televizyon yayinlarinin etkilerinin 6nemini ortaya koyan en 6nem-
li siyasal kampanya, ABD’deki Cumhuriyetci ve Demokrat Partileri baskanlarinin
televizyonda yapmis olduklari karsilikli se¢im konusmalariyla ilgili kampanyadir.
Nixon’dan yana olan siyasal ibrenin, konusmalariyla ve fiziksel goriintlstyle bir-
likte John F. Kennedy’e donmesi, diinya siyasal iletisim literatire giren 6nemli
olaylardandir. 1960 yilinda gergeklesen bu durum, ABD’de daha sonraki baskan-
lik secimlerinde teknolojinin de gelismesiyle birlikte giderek medya savaslarina
donlsmustir (Aziz, 2017: 137). Bu durum televizyonun diger kitle iletisim arag-
larindan her zaman ayri bir yerde tutulmasini saglamistir. Ozellikle ticari yayin
yapan televizyon sirketlerinin, parti liderlerini bir araya getirerek, agik oturumlar
gerceklestirmesi, ayni zamanda siyasi partilerden normal zamanin 2-3 kati kadar
gelir etmeleri, televizyon kanallari igin siyasi partilerin ciddi bir ekonomik kazang
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getirisi oldugunu gostermektedir. Bu durum kitle iletisim araglarinin se¢im siire-
cindeki tutumlarinin elestiriye acik hale gelmesine de neden olmustur. Kitle ile-
tisim araglarinin siyasal iletisimdeki temel deger ve amaglarindan biri de aslinda
kamuoyu olusturma, temsil etme, siyasal toplumsallastirmayi saglama, elestirme
ve denetlemedir. Kamuoyu olusturma diinyada en ¢ok kullanildigi diisintlen de-
mokratik yonetim sisteminin vazgecilmez bir unsuru olarak karsimiza ¢ikmakta-
dir. Clinkd kitle iletisim araglarinin 6ziinde demokrasi, dlisiince ve bu diisiinceleri
aciklama 6zgilrlGgl bulunmaktadir. Bunun yani sira egemen ideolojik siyasi go-
rlslerin etkin bir propaganda araciligiyla yonlendirme ve etkileme giiciini elinde
bulundurmasi bu durumun demokrasi igin bir tehdit olusturdugu bilinen bir ger-
cekliktir. Diger yandan kitle iletisim araglarinin olusturdugu sinirsizlik ve belki de
sosyal medyanin gelismesiyle birlikte denetim altina alma zorlugu, siyasal iletisi-
min ulusal/yerel siyasetin kiresel baglamda tartisiimasina olanak saglamaktadir
(Yahn, 2009: 53). Bitiin bu tartismalarin yaninda siyasal iletisim agisindan inkar
edilemeyecek dneme sahip olan televizyonun yerini son yillarda sosyal medya
almaya baslamistir. Siyasal iletisimin yeni bir kirilma noktasi olarak kabul edilebi-
lecek olan sosyal medya, mobil internete sahip olan her bireyin kolaylikla, istedigi
siyasal ortama erisebilme 6zelligi, siyasal kampanyalarin artik insanlarin cepleri-
ne girecek kadar gelistigini gostermektedir.

Tiirkiye’de Televizyonun Siyasal Reklamlar icin Bir Mecra Olarak Kullanimi
Siyasal reklamlar, secim kampanyalari siirecinde hedef kitleye ulasma noktasin-
da biiyiik 8nem tasimaktadir. Ozellikle televizyonlar, se¢im kampanyalarinin vaz-
gecilmez aracidir. Dolayisiyla bu durum siyasal partilerin iktidara gelme ¢abalari
noktasinda da degisimler yasanmasina neden olmustur. Televizyon yayinciliginin
diinyada yayillmaya baslamasiyla birlikte bu durum siyasal reklam kavramini orta-
ya cikarmistir. Her ne kadar siyasal iletisim agisindan siyasal reklama yonelik kesin
bir tanim bulunamasa da, 6zu itibariyla “igerigi siyasal olan reklamcilik” seklinde
aciklanmaktadir (Tokgoz, 2010: 172).

Siyasal reklamlar, Amerika Birlesik Devletleri’nde 1952 yilinda gerceklesen bas-
kanlik secimlerinde, Baskan Adayi Dwight D. Eisenhower’in 60 saniye siiren ve si-
yasal amag gtiden parali reklam spotlariyla baslamistir. 1970’ten itibaren, TRT’nin
ulusal capta izlenebilir hale gelmesiyle birlikte bu durum siyasal iletisimde de
yeni bir sayfa acilmasina neden olmustur. O dénemde parti liderleri, yayin ilkele-
rinin elverdigi 6l¢lide ses ve gorintleriyle birlikte ilk defa segmenlerine ulasma-
va baslamiglardir. TRT, 1977 seg¢imlerinde, 298 sayili Se¢im Kanunu’nda yapilan
degisiklikle birlikte radyonun yani sira —yalnizca birkag saat yayin yapabilen—te-
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levizyonda da siyasal partilerin yer almasini saglamis; bliylk siyasi partilerin yani
sira marjinal sol partiler de dahil olmak Uzere, segimlere katilma hakki kazanan
bltln partiler TV’den propagandalarini yapabilme imkanina sahip olmuslardir
(Ozkan, 2004: 45). Dolayisiyla Tiirk siyaset tarihinde, profesyonel olarak ilk kez 5
Haziran 1977 secimlerinde Cenajans tarafindan Adalet Partisi adina gesitli orga-
nizasyonlar ve toplantilar diizenlenmistir (Ozkan, 2004: 45).1990 yilindan sonra
Ozel televizyon kanallarinin hizla artmasi ve teknolojinin de bu siirecte gelismeye
devam etmesiyle birlikte, televizyon reklami seklinde yapilan siyasal reklamlarin,
olaganiistii bir etkiye sahip siyasal kampanya araci oldugu ortaya ¢ikmistir. Ozel-
likle televizyon reklamlarinin icerik konusunda belli bir kisitlamaya tabi olmamasi
ve televizyondaki siyasal reklamlarin se¢men tercihleri konusunda etkili olduguna
dair glicli kanitlarin bulunmasi, bu reklam tiirtiinlin siyasal kampanya siirecindeki
etkinligini daha da arttirmistir (Balci, 2016: 285). Siyasal reklamin etkisini 6lgen
nihai Olglt, elbette ki oy verme davranisinin kendisi olmaktadir. Dolayisiyla tele-
vizyonda yayimlanan siyasal reklamlar, partisine derinden bagl se¢menin daha
da baglanmasini saglarken, diger parti segmenlerini ¢ok fazla etkilemedigi de bir
gercektir; ancak secim kampanyasi donemindeki bu reklamlar, siyasi parti taraf-
tari olmayan kararsiz segmenleri etkileme noktasinda biiyik 6nem tasimaktadir.

Secim kampanyalarinda en etkili kitle iletisim araci olarak televizyonun, seg-
menleri etkileme konusunda ¢ok dnemli bir isleve sahip oldugu stiphesiz kabul
edilebilir bir gergekliktir. Se¢im ddéneminde agik oturumlarin yapilmasi, gesitli
televizyon programlarina katilim saglanmasi, siyasal iktidarlarin kendilerini ayni
anda milyonlarca insana ifade etmesi noktasinda televizyonlar, degerli bir iletisim
aracidir; ancak herhangi bir kisitlama gostermeksizin reklamlar araciligiyla siyasal
partilerin kendilerini yeni bir tarzda ifade etmeleriyle birlikte bu durum birtakim
elestirilerin de ortaya ¢tkmasina neden olmustur. Bu elestirilerin basinda konu-
lardan ¢ok adayin kisiligi ve imajinin 6n plana ¢ikarilarak siyasal séylemin ciddi-
yetinin bozuldugudur (Balci, 2016: 288). 24 Haziran 2018 sec¢imlerinde 6zellikle
televizyon reklamlari yogun bir sekilde segmene sunulmustur.

Calismada, 2018 Baskanlik Segimlerinde en aktif bicimde rol alan iktidar partisi
olan Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti) ve ana muhalefet partisi olan Cumhuri-
yet Halk Partisinin (CHP) televizyonlarda yayinlanan reklamlari incelenmistir.

Cilt 4 / Say1 7 / Ocak 2019 TRTakKabeMi



78 W Bahar YALIN, Sibel AK

iktidar Partisi Olan Adalet ve Kalkinma Partisi (AK Parti)
2018 Baskanlik Se¢im Reklami
AK Parti’nin 2018 yili baskanhk segimlerinde kullanilan televizyon reklaminin kiin-

yesine bakacak olursak;

Reklamin adi: Zimridi Anka -Tarkiye Vakti
Reklamin Siiresi: 2 dakika 50 saniye

Yayin mecrasi: Ulusal capta yayin yapan televizyon kanallari

Yapimci ajans: Yine Ajans

Sahne Goriintuler Diyalog — Dis ses — Miizik
aEy Torkivel
Gunesin dogusuyla birlikte parlak Ey Turkiyel N

. . L Sonsuzlukta yankilanan yolun gsimdi

Sire: kanatlariyla yikselen Zimridu . )
) . . basindasin. Sen ki Anadolu’nun kapila-
0.20 Anka’nin goklere yiikselerek .
siiziildig edrilmektedir rini agan Alparslan, Ecdadini ylicelten
guge ’ Meliksah’sin.
Zumridu Anka kanatlarini ¢irparak
Siire: tarihi Osmanli gadirina girer. Yataga GOrdagilin riyadir hayra alamet,
0 30' uzanmis uyuyan Osmanli Devleti’'nin Gazi Osman’in gogsini delen o dev
' kurucusu Gazi Osman’in gégsiinden ginarsin!
ulu bir ¢cinar agaci yliikselmeye baglar.
Zumridu Anka, sahilde atini dort- Ey Turkiye!
nala kosturan istanbul Fatihi Sultan Gecgmisini bil ki gelecege 151k olasin.

N Mehmet’e eslik etmektedir. Sonraki Fatih’in dedigi gibi ‘Senin kudretinin
Sire: : , . K . . .
051 sahnede Istanbul’un yiiksek bir ulastigi yere onlarin hayalleri dahi ulasa-

’ tepesine ¢ikan Fatih Sultan Mehmet masin!’Kilicin yurt tutmak igin kavis

kilicini kinindan gikarip kaldirmakta ve | gizerken havada, istanbul izler ordunu
at sahlanmaktadir. askla bezenmis hitabinda.

. Zimrudiu Anka, sonraki sahnede ¢ol- | Topraklari degil, gondlleri fethedensin.
Sdre: . L e . ,

de askerleriyle birlikte yol alan Yavuz | Colu dahi gegerken Hakk’a saygindan
01.02 ., . . L

Sultan Selim’e eslik etmektedir. atindan inesin!
Sire: Bu s?hned.e Kar7u.n| Sul.tan“SuI?y- Suleyman gibi her kosulda zaferi kendi-

man’in fetihler igin harita lizerinde .
01.02 o - ne vaat edesin!

calistigl gorilmektedir.

e
. ZUimrudi Anka’nin at arabasiyla sara- Ey Turkiye! Ka.r§|na ?rqu FiaElkar zorba
Sire: . .. .., | da... Hatirla ki sen glrik iplige elma
ya girmekte olan Sultan Abdilhamit’e | . L . .
01.11 . e . dizenlerin Ustesinden gelen Abdiilha-
eslik ettigi gorilmektedir. s -
mit’in neferisin!
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Mustafa Kemal, Zumridi Anka’nin
Bandirma Vapuru’nun givertesine
diismus tlylerine dokunmaktadir.

Sen ki Zimrudu Anka, Bandirma’dan
havalanan bir umut, Kurtulus Miicade-

havalimanlari, santraller gibi icraat-
larin (izerinden ugan Zimridi Anka,

glir; Gokyizline ylikselerek birlesen bu lesinin siperisin. Nagiz bedenin toprak
tuyler ates topuna doniismekte ve da olsa Cumhuriyet’inin ilelebet yasaya-
Zimrudi Anka yeniden sahlanarak caginin resmisin!
canlanmaktadir.
Aydinhk gokylziinde stzilen
Zimrudu Anka Tarkiye Buyuk Millet
Meclisinden yukselerek uzaya gik- Ey Tirkiye! Bak ufuktaki yola, tarihini,
makta ve uzaydan Turkiye'yi, Turkiye | talarini, kardesini kolla. Simdi elini
haritasi seklinde gérmektedir. Daha uzat, baslasin en giiclii devir. Yenilen-
Siire: sonra, 50,” zamanlarda imz"a a_t_"la” mek, sahlanmak, dértnala kosmak igin.
1.53 IHA-SIHA'lar, hastaneler, kdpriler, istikrar ve istikbal igin...Kavgayi, kederi,

‘kaderimiz bu’ s6ylemini geride biraka-
rak, birlik, bereket, bolluk igin.

AK Parti Genel Bagkani Recep Tayyip
Erdogan’in ileriyi ve gokylziinu gos-
termesiyle o hedefe dogru stzllme-
siyle reklam son bulmaktadir.

Turkiye’nin dénemi, Turkiye Vakti.

Ak Parti’nin baskanlik secimi siirecinde se¢mene sunulan reklam filmi, AK Parti
Genel Baskani Recep Tayyip Erdogan tarafindan seslendirilmis ve reklamda Ziim-
ridi Anka metafor olarak kullaniimistir. Ana metafor Zimridi Anka yani sira
Turk Milleti’nin tarihsel stirecinde yasanan 6nemli olaylara filmde agirlikh olarak
yer verilmistir. Dogan giinesle birlikte kanatlari 1sik sacan Zimridi Anka, bu ta-
rihsel slireclerin hepsinde yer almaktadir.

Reklamin ana mesajlarindan biri de: “Ey Turkiye! Ge¢misini bil ki gelecege i1sik
olasin. Fatih’in dedigi gibi ‘Senin kudretinin ulastigl yere onlarin hayalleri dahi

ulasamasin!” sozleriyle ifade edilmektedir. Burada yine Tirk Milleti tarihine 6vg-
ler dizilmekte ve gelecegin de bu éviinilesi tarihle gerceklemesi gerektigi vurgu-

lanmaktadir. Kullanilan mizik de bu tarihsel sirece uygun, nostalji icermektedir.

Osmanl Devleti’nin kronojik olarak tarihsel 6nemi vurgulandiktan sonra Mustafa
Kemal Atatirk’in kusun tlylerine dokunarak adeta killerinden dogan yeni bir
devlet simgelenmektedir. Burada aslinda Zimridi Anka’nin aslinda bir “devlet”
simgesi olarak kullanildigi gérilmektedir. Ve killerinden dogan devletin AK Parti
Genel Baskani Recep Tayyip Erdogan’in gokleri ve istikbali isaret etmesiyle birlik-
te, devletin temsilcisi olarak kendisini ifade ettigi gérilmektedir. Kullanilan bitiin
bu metaforlarin yani sira reklam filminin aslinda neredeyse bir tanitim filmi 6zel-
ligi tasidigl da soylenebilir.
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Ana Muhalefet Partisi Olan Cumhuriyet Halk Partisi (CHP)
2018 Baskanlik Se¢im Reklami
CHP’nin 2018 yili baskanlik segimlerinde kullanilan televizyon reklaminin kiinye-
sine bakacak olursak;

Reklamin adi: “Gelin, hep birlikte bug’siz yeni bir diinya tasarlayalim!”
Reklamin Siresi: 1 dakika bir saniye

Yayin mecrasi: Ulusal capta yayin yapan televizyon kanallari
Yapimci ajans:10.Kat

Sahne Goriintuler Diyalog — Dis ses — Miizik
Televizyon reklami CHP Genel Baskani
.. Kemal Kiligdaroglu’nun aracindan
Sire: . . . - . -
0.04 inerken bir anda animasyon goriin- Ya arkadaslar, ben istemez miyim?
) tisline donlsmesiyle baslamaktadir
(0.0-0.04 saniye arasl).
. Yesil bir alanda mutlu bir sekilde ge- Download hizlari artsin, adil kullanim
Sdre: . . -
0.05 kim yapan ¢ekim ekibinin ortasindan | kotasi kalksin, memlekette daha ¢ok
' gecmektedir. bagimsiz film yapilsin.
. Kultir sanat gigek atsin derken ye-
Sdre: - . . . A .
0.10 silliklerde birden aygicekleri agmaya Kultdr sanat gigek agsin.
' baslar.
Siire: Bu sahnede ayciceklerine sansir Televizyonda her filme sabah aksam
0.11 isaretini simgeleyen kirmizi gizgiler verli yersiz sansir gelmesin.
cizilmis, Kiligdaroglu cam kirigi sesi
esliginde eliyle sansiri kaldiryor.
Sdre: Ddnya uzcajr|nde If|||gdarogilu V? Pasaportumuzun itibari artsin, gengleri-
017 gengler, diinya donerken lzerinde miz diinvavi dova dova gezsin
: yiramektedir. yay! doya doya gezsin.
. Kalabalik insanlar ve Kiligdaroglulns-
Sdre: . . . . —
0.22 tagram filtreleriyle fotograf cekilmek- | Instagram’da filtreler artsin,
' tedir.
Sire: Bu sahnede KiligdarogluSnapchat ) .
0.24 efektiyle yuziine sakal yapiimistir. Snapchat’te efektler gogalsin
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WhatsApp’a mavi tiki kapatma segenegi
Kiligdaroglu, tizerinde kedinin bulun- gelsin, insanimiz daralmasin.

0.27 dugu WhatsApp’in mavi tik isaretini
gostermektedir.

Sire:

—Yalniz, bagkanim, o 6zellik zaten var.

—Tamam.
Sire: Curling sahasinda iki oyuncu curling Curling artik hak ettigi ilgiyi gorsiin, milli
0.37 oynamaktadir. gururumuz olabilsin.

Oyunda cheat yapilmasin, herkes hak
ettigi frag’e kendi emegiyle ulassin
istiyorum.

Sire: Kiligdaroglu’nun bulundugu ekran
0.41 oyun simgeleriyle kaplanmistir.

Bu sahneden itibaren ¢ocuklarin 6nde | istiyorum ama &nce bu se¢imi ¢dzme-

Sire: oldugu her yastan segmenin segmen | miz lazim. Gelin gelecegimize sahip
0.47 sandigi ve Kiligdaroglu’nun yaninda ¢tkalim, hep birlikte bug’siz yeni bir
goriintisu verilmektedir. diinya tasarlayalim.

Reklam filminin 0.04’lUncl saniyesinden sonra animasyon filmine dontstugi
gorilmektedir. Bilgisayar oyun muzigi tarzinda ve CHP Genel Baskani Kemal Ki-
ligdaroglu’nun kendi sesiyle seslendirdigi ve animasyon olarak yer aldigi reklam
filminde, ana metafor olarak teknoloji kullaniimistir. Cogunlukla gen¢ secmene
seslenen reklam filminde, yeni neslin sorunlarina deginerek, filmlerdeki sansiir-
lerden, oyunlarda cheat yapilmasindan, genclerin diinyayl gezmesine kadar, bil-
gisayar oyunu terimlerine ve sosyal medya kanallarindaki sorunlara deginerek,
animasyon olarak yer aldigi reklam filminde Snapchat uygulamasiyla yiziine sa-
kal uygulamistir.

Reklam filminde gogunlukla yesil rengin hakim oldugu gérilmektedir. Son olarak,
her kesimden segmenin yer aldigi animasyon filminde: “Gelin gelecegimize sahip
¢ikalim, hep birlikte bug’siz yeni bir diinya tasarlayalim.”s6zleriyle birlikte reklam
son bulmustur.
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Sonug

Sesi gorintiyle birlestirerek mesajin etkisinin daha ¢ok artmasina sebep olan
televizyon, gerek teknik gerekse igerik agidan kitlenin dinler ve izler olarak ta-
nimlanmasinin yolunu agmis, dahasi ekran kiiltirii adinda yeni bir kiltrin dog-
masina sebep olmustur.Tarihsel slirecte gecirdigi donlisim ve degisimler sonucu
gorintlyu elektrikle aktaran bir makine olmasinin 6tesine tasiyan icerigi ve etkisi
itibariyla yaygin ve en etkili iletisim araci olarak anilmasina sebep olmustur.

Telgraf, telefon, radyo ve sinema gibi iletisim araclarinin gelistirilen teknolojisiyle
ortaya ¢ikan televizyon, gorme ve duyma duyusuna ayni anda hitap ederek diger
kitle iletisim araglarindan bir adim 6ne ¢ikmaktadir. Televizyon yayinciligi ilk ola-
rak ingiltere ve Amerika’da baslamistir. Televizyon asil yiikselisini ise ikinci Diinya
Savasi’'ndan sonra yasamistir. Savas sonrasinda oOzellikle gelismis Ulkelerde kdy-
den kente go¢ eden gocmenler tarafindan bos zaman etkinligi olarak televizyon,
zamanla daha cok izler kitleye hitap edebilmek icin teknolojik gelismelerinin yani
sira, program tir ve icerikleri olarak da buyik gelisimler yasamistir.

Televizyon iilkemize 1900’li yillarin ortasinda istanbul Teknik Universitesinde
kurulan bir stiidyoda gergeklesmistir. Siyah-beyaz yayinciliginin hikiim strdtgi
dénemde Ankara, izmir, Balikesir ve Eskisehir, istanbul’dan sonra Tiirkiye'de tele-
vizyon yayinciliginin gergeklestirildigi sehirler olarak Tirkiye televizyon tarihinde
yerini almistir. Her ne kadar Avrupa ve Amerika’da renkli televizyon yayinciligina
gecildigi donemde Tirkiye’de halen siyah-beyaz yayinlar s6z konusu olsa da, 6zel-
likle TRT kurumunun kurularak Turk Televizyon Yayincihginin bu kuruma devre-
dilmesi, televizyon yayinciliginin kurumsal bir kimlik kazanmasi ve1989 yilinda ilk
Ozel televizyon yayinciligina yonelik girisimlerde ve 1990 yilinda Star TV 1’in yayin
hayatina baslamasi stirecinde ciddi bir rehber niteligi tasimistir.

iletisim devrimi olarak anilan dijitallesme ve internetin, televizyonun bilinen do-
gasinidonistlirdigi bir gercektir. Buna karsin bu dénisiim televizyon kavraminda
degil daha ¢ok televizyon yayinciligi alaninin teknik ve teknolojisinde yasanmak-
tadir. Ekran kiltlrin(n tasiyicisi olarak izler kitlenin televizyondan beklentileriyle
kurumlarin televizyonun gliclinden yararlanma talebinde bir diisiis yasanmamis,
aksine sosyal medya, kurumsal web sayfalari, bloglar gibi ortamlar kavramsal ve
yayin tirleri agisindan ekran kiltirinin yeni tasiyicilarina dontismdistir. Bu nok-
tada yenicagin gerek ve getirdikleri dogrultusunda televizyonun nasil bir degisim
gecirecegi ve bu degisimin yerel, bolgesel, ulusal ve uluslararasi diizeyde neden
olacagi teknolojik, ekonomik, sosyokiiltiirel, hukuki etki ve boyutlar son derece
tartismalidir.
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Siyasal iletisim kavrami ise yerlesik diizene gegcildigi ve toplumsal olusumlarin
meydana geldigi andan itibaren varligini siirdiiren bir olgu olarak karsimiza ¢ik-
maktadir. ilk ¢aglardan yazinin bulunmasina kadar, duvarlara ve taslara izilen
resimler de birer siyasal iletisim kaydi olarak kabul edilebilir. Clnki kayit altina
alma sireci aslinda tam olarak o donemde adi konulmamis olsa da siyasal ak-
torlerin kendi otoritelerini kayit altina alma ¢abalarindan meydana gelmektedir.
Yazinin bulunmasiyla birlikte siyasal iletisim, kitlesel bir boyuta dontsmustir. Yiz
ylze yurutilen siyasal bulusmalarin yerini, siyasal aktorlerin ulasamadigl; ama
yazili metinler olarak ulasabildigi bir donem almistir.

Teknolojinin gelismesiyle birlikte 6nce isitsel bir kitle iletisim araci olarak radyo-
nun, siyasal iletisime yeni bir boyut getirdigi gdrilmektedir. Siyasal aktoér gorsel
olarak bulunmasa da ses olarak ¢ok daha fazla hedef kitleye ulasabilme 6zelligi
sagladigindan radyo, siyasal iletisim acisindan énemli gelismelerden kabul edil-
mektedir. isitsel yapilanmaya gorsel 6zelliklerin eklenmesi ise, siyasal iletisimin
en doruk noktasina ulasmasini saglamistir. Siyasi aktorlerin bireysel ya da karsi-
likli olarak milyonlarin 6niine gikarak vaatlerini beyan etmeleri, hedef kitleden
oy istemeleri siyasal partilerinin ibresinin ne tarafa donecegini belirlemistir. Yeni
kitle iletisim araclarina kolay entegre olan siyasi partiler, karmasiklasan siyasal
iletisim sirecini cok daha verimli degerlendirerek amaglarina daha c¢abuk ulasa-
bilme imkanina sahip olabilmektedir. Hatta siyasal partilerin se¢im slirecinde seg-
menlere ulasabilmenin en etkili yolu olarak artik televizyon reklamlari hazirlanip
yayimlanmaktadir. Bu durum her ne kadar siyasetin ciddiyetini bozdugu konusun-
da elestiriler alsa da, glinlin her saatinde siyasal partilerin kendilerini reklam film-
leriyle segmenlere ulasmasi konusunda pratik bir ydntem olarak kabul edilmekte-
dir. Ayrica ozellikle son yillarda teknolojinin destegiyle birlikte yaratici reklamlarin
hazirlanmasi, se¢menler ya da diger bir ifadeyle hedef kitle agisindan bir sempati
olusturmaktadir. Hem bugiiniin hem de gelecegin se¢menleri tarafindan ilgiyle
izlenen TV reklamlari, tlkenin gelecegi konusundaki gergin dénemlerde ortami
yumusatici bir durum olusturmaktadir. Ustelik bu son secimlerde bu tarz reklam
filmlerinde aktif olarak siyasi liderlerin bulunmasi da se¢cmenler tarafindan olduk-
¢a olumlu karsilanmaktadir. Bunun yani sira glinimuiz sosyal mecralarinin yavas
yavas televizyon yayinciliginin yerini almaya baslamasi, gelecek siyasal iletisimin
ne denli degisim ve donlisimler yasanacagi konusunda merak uyandirmaktadir
ve artik televizyon etkileri izerine yapilan akademik ¢alismalarin yerini sosyal
medya etki analizleri almaya baslamistir.
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