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Oz

iletisim, kisinin sahip oldugu bilgi birikimi ve buna badh olusan duygu
durumlarini, semboller kullanarak bir baska bireye iletmesidir. Kitle
iletisimi ise bilginin, dénemin teknolojik ilerlemelerinden faydalanilarak
kitlelere aktariimasidir. Kitle iletisim araglari, bilginin genis kitlelere
yayilmasini olanakli kilmaktadir. Kitle iletisim araglari; yazili, gérsel-isitsel
ve teknolojik araglardan olusur. Gazete, dergi, TV, radyo, cep telefonu,
bilgisayar vb. gibi iletisim organlari, kitle iletisim araglarina d6rnek
olusturmaktadir. Kitle iletisiminde yeri olan medyanin 'yeni' adi altinda
degisme siireci ve getirileri baglaminda yola ¢ikilan bu ¢alisma, toplam
dért béliimden olusmaktadir. Calismada dizi sektériiniin Tiirkiye'de nasil
gelistigi, bu sektériin kiiltiirel-toplumsal-bireysel etkileri, aliskanliklarin
degisme slireci, yeni neslin televizyonu olan YouTube platformu ve bu
sayede yetisen mobil izleyici kitlesi detayli olarak incelenmistir. Sifir Bir
“Bir zamanlar Adana'da” dizisinin konusu, karakterleri, siddet ve gerceklik
unsurlari gercevesinde ayrintili olarak ele alinmistir.  Calismada dizinin
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YouTube’da yayinlanmasindan dolay izleyici kitlesi genel olarak geng
kusak oldugu neticesine ulasiimistir. Arastirmaya katilanlarin %18,4°ii 18-
24 yasinda ve bunlarin %82’si bu dizi izledigini belirtmistir. izleyenlerin
cinsiyetlerinin ise %75,4 oraninda erkek oldugu gérilmdistir.

Anahtar Kelimeler: Yeni medya, televizyon, dizi, sifir bir adana, YouTube

ALTERING OF TV SERIES CONCEPT IN TURKEY IN CONTEXT OF
NEW MEDIA AND TV INTERACTION:
THE CASE OF SIFIR BiR "BiR ZAMANLAR ADANA'DA"

Abstract

Communication is the transferring of the knowledge and the feelings to
the other people by using symbols. Mass communication is the
transferring of the information to the masses by utilizing the
technological advancements of the period. Mass media makes possible to
disseminate information to large masses. Newspaper, magazine, TV,
radio, mobile phone computer are called as mass media. This study,
which is based on the process of transformation and change under the
new name of the media which has a place in mass communication,
consists of four chapters. In the third part of the study; the development
of understanding of TV series has been included. Number of sectors of
how it evolves in Turkey, the cultural-social-individual effects of this
sector, the process of changing the habits of people, Youtube platform as
the television of the new generation analyzed in a detalied way. In this
way, the number of mobile follow-ups was examined in detail, as well.
“Sifir Bir: Bir Zamanlar Adana’da” can be considered in terms of its effect
to change the understanding of series and television habits. As the series
is published on You Tube, the audience is generally the younger
generation. 18.4 percent of the participants in our study are 18-24 years
old and 82 percent of them are watching this series. The 75.4 percent of
the audience is male.

Keywords: New media, television, series, sifir bir Adana, YouTube
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1. GiRiS

Gegmis zamanlardan glinimiize kadar gegen siirecte, yasam kosullari
degismistir. Zamanla degisip gelisen kosullar, teknolojinin dénlisim ile birlikte
kendi ortamini olusturmustur. Her gegen giin gelisen teknoloji, iletisim
sektorinin yeni bir boyut kazanmasina sebep olmustur. (Thompson, 1995: 23).
Bilgi-islem teknolojileri, iletisim ortamini olusturan araglari belirlemekte;

internet ise bu belirlenen niteliklerin genis kitlelere yayilmasini saglamaktadir.

1960'h yillarda kitle iletisim araglarinda kokli bir degisim olmus, buna ek olarak
ortaya yeni bir teknoloji c¢ikmistir: Bilgi-islem. Telekomiinikasyon alaninda
mikemmel bir glglendirici olan transistoriin radyo iletisimi ve denizalti
kablolara uygulanmasi, malzemenin sinyali maddilestirmek igin uygun bir arag
ortaya gitkarmasi, bilgi-islem teknolojisini devreye sokmustur (Barbier & Lavenir,

2001:346).

Yeni iletisim ortamina ait karakteristik ozellikler bu gelismeler 1siginda
bicimlenmistir. Bilgi islem sayesinde gelisen sayisal teknolojiler; askeri alanda
hesap makineleri olarak kullaniimaya baslamis; sivil girisimlerin katkisiyla mikro
islem tekniklerinin gelisimi araciligiyla stirekli form degistiren bilgisayarlar, onlar
icin olusturulan kodlarin ve yazilan programlarinin aglar Gzerinde serbest
dolasimina olanak taniyan internet, haberlesme ve iletisim ihtiyacini farkh bicim

ve yontemlerle ¢bzen yeni bir anlayisi ortaya ¢ikarmistir (Carr, 2012: 108).

Enformasyon artik sikistirilmis veriler, ses dosyalari, gorintl gruplar olarak
MPEGler, JPEGIer diliyle konusmakta; GPRS, GSM, DVD gibi sistemlerle cokkolay
tasinip yayllmaktadir. Geleneksel medya anlayisindan farkh olan yeni ortam,
daha hizli ve daha gigli coklu bir yapiya sahiptir. Bu ¢oklu yapiya CD-ROM,
HTML, DVD gibi dijital yapilar 6rnek verilmektedir. (Misci, 2006: 128) Sayisal

teknoloji ile Uretilmis bu orneklere her gecen giin yenilere eklenmekte, iletisim

Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Yil: 11, Sayi: 31, Mart 2019

519




Ali Murat Kirik — Sabri Celebioglu

teknolojilerinin  yarattigi yeni medya dondsimdi, iletisim ortaminda
gerceklesmektedir. Bu ¢alismada yeni medya ve internetle birlikte degisen dizi
anlayisi aktarilmaya calisiimis ve calismada nicel arastirma yodntemlerinden
anket teknigi kullanilmistir. Bu degisim; Sifir Bir "Bir Zamanlar Adana'da" dizisi

Uzerinden aktarilmaya caligiimistir.
2. YENi MEDYA iLE DEGIiSEN TELEViZYON ANLAYISI

iletisim teknolojisinin gelisimi eski ve yeni kavramlarinin birlikteligi sayesinde
gerceklesmektedir. 'Uclinci biyiik devrim' ve 'ikinci medya c¢agl' olarak
adlandirilan bu gelisme siireci, icerik olarak eski teknoloji ile yeni teknolojinin
sentezinden meydana gelmektedir. Bir diger deyisle, geleneksel medya kavrami
tamamen yok olmamis, degisime ugrayip yeni medyanin olusumuna katk
saglamistir. Buradaki 'yeni' kavraminin asil anlami, zaman iginde degisen ortami

ifade etmektedir (Timisi, 2003: 80).

Pek cok farkh kistas kullanarak agiklanmaya calisilan yeni medya, alaninda
uzman kisilerce, teknolojik baglamda ‘devrimsel’ nitelendirmelerle
tanimlanmaktadir. Oysa devrim kavraminda eski tamamiyla terkedilmekte,
yerine yeni bir irade gelmektedir. Bu noktada devrim benzetmesi yeni medyayi
tanimlamada yanlis kalmaktadir (Hirts, 2007). Ote yandan, geleneksel medya
anlayisini benimseyenlere yonelik goriise karsi, alternatif bir medyanin eksikligi
hissedilmektedir. Yeni iletisim teknolojilerinin 1990°’li yillarda ivme kazanmasi,
uydu teknolojisi ve fiber optik kablo yayinciligiyla gelisen internet teknolojisi,
geleneksel medyanin alternatif iletisim kanallarini ortaya c¢ikarmasi igin itici glic
olmustur. ihtiya¢ duyulan alternatif kanallari iletisim teknolojilerindeki yenilikler

karsilamistir.

2.1. Yeni Medyada Etkilesim
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Yeni medya, iceriginde hem bilgi islem teknolojilerine yonelik islemleri hem de
haberlesme, telekomiinikasyon ve yayincilik alanina 6zgi iletisim araglarini
barindirarak melez bir yapida ilerlemektedir. Bu melez yapi, dogasi geregi
sayisal aglarla birbirine bagh, karsilikli isleyen akiskan bir bag ile ¢coklu ortam
ozelligine sahip olmaktadir. Coklu ortam, geleneksel medya kanallarindan farkli
olarak niteliksel anlamda iletilmek istenen mesaj ve kaynak ile ¢oklu ortam
ozelligine sahip olmaktadir. Coklu ortam, geleneksel medya kanallarindan farkh
olarak niteliksel anlamda iletilmek istenen mesaj ve kaynak ile alici arasindaki
iletisimin tUra agisindan farkh 6zellikler barindirmaktadir. (Térenli, 2005: 84) Bu
ozelliklerden en 6nemlisi ise, kullanicinin mesaji ileten ile interaktif bir iletisime
girmesi sonucu ‘karsilikh etkilesim’ halinde olmasi durumudur. Yeni medyanin
etkilesim 06zelligi, esasen yeni iletisim ortamlarindan dogan medyanin ‘yeni’
kavramina atfedilen ana karakterlerden biri olmaktadir. Yeni medya iletisimde,
kullanici artik aktif bir roldedir. Bu aktiflik icin, sistem tlketiciyi etkilesim halinde
olmaya itmektedir (Dizard, 2000: 4).

Bazi gorisler etkilesimi; ‘iletisim ortaminda, kullanici iletisiminin bigcim ve
icerigini degistirmeye katimi” olarak tanimlamakta; kavramin, bireyin var olma
bicimiyle, iletisim aracinin niteliginin dikkate alinarak ele alinmasi gerektigine
vurgu yapmaktadir. Bir baska goriste, etkilesim halinde olmak, degisken bir
tutum sergilemektir. Bu sirecte, ileti kendinden onceki iletileri etkilemektedir

(Rafaeli, 1988: 111).

Alicilar, birer vericiye donistirmekte, mesajin ¢iktigi kaynak Gzerinde de
denetimlerini artirmaktadirlar. Etkilesime neden olan en 6nemli unsur yeni
iletisim ortamlarinin niteligi olarak karsimiza g¢ikmaktadir (Timisi, 2003: 134).
Eylemin miktari, kullanicinin iletilmek istenen mesaja mudahale ederek
degistirebilme miktarina vurgu yapar. Geleneksel medyada bir TV ya da radyo

programi, taahhit edilen yayin saatinde baslamakta ve belli bir sire sonra
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bitmektedir. Oysa gliniimiizde YouTube’a girerek talep ettigi video ya da
programa istedigi her an ulasabilen kullanici, bu yayini baslatma, durdurma

hatta paylasma hakkina bile sahip olmaktadir.

Buglin sayisal denetim sistemlerindeki etkinlik, verilerin iletilmesi, depolanmasi
ve isletilmesi agisindan teknolojinin maddi kapasitesi glin gectikge artmaktadir.
Avug icine kadar kugllen bilgisayarlar, boyutlarindan beklenmeyecek
blyuklikte bir kapasite ile ¢alismakta, teknolojik gelismeler ile komutlar ¢ok

daha hizli ve kisa slrede iletilmektedir (Geray, 1996: 76).

2.2. Yeni Medyada Yondesme

Yéndesme, ingilizce kelime anlami itibariyle ‘birlikte ayni yéne dogru gitmek’
seklinde ifade edilmektedir. (Kejanlioglu, 1998: 54) iletisim kanallarinin
iceriklerinin benzer olmasi olarak da tanimlanabilen kavrama Tiirkce'de
‘vakinsama’ denmektedir. lletisim tiriinde ‘ydndesme’ farkli baglamda
literatlire girmektedir (Tas, 2004: 9). Yeni iletisim teknolojilerinde yondesme
kavrami, farkl iletisim kanallarinin butlnlesik iletisim hizmetine wvurgu
yapmaktadir. Yondesme; tim iletisim organlari arasinda gerceklesmektedir.
Yondesme, ayni temel (izerinden ortaya ¢ikmasi ve ayni kitleye yansimasi, global
anlamda en 6nemli gercekleyeni olmaktadir. (Basaran & Geray, 2005: 259) Yeni
medyada yondesme ile isaret edilen, daha ©6nce birbirlerinden ayri olan
altyapilarin iletisim  teknolojilerinin  gelismesine bagh olarak yapilan
dizenlemelerle, ‘ayriliklarinin’ bir nevi torpllenmesi ve ortak platformlarin

gittikce daha fazla kullanilmaya baslanmasidir.

Geleneksel medya ortaminda ayri ayri iletisim araglari ile elde edilen iletisim
hizmeti, yeni medyanin yondesme o0zelligi ile tek bir iletisim ortamindan
verilebilmektedir. Sayisal iletisim teknolojilerinin gelismesi, yeni medyanin

yondesme ozelliginin teknik altyapisini olusturmaktadir. Giniimuzin etkilesimli
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televizyonlan (IPTV) tek bir akilli kutudan, kullanicilarin iletisim ihtiyacini
karsilayacak birden fazla hizmet verebilmektedir. S6z konusu akilli kutularda
verilen hizmet, uydu teknolojileri ve telekomiinikasyon hatlariyla, sadece yeni
medya ortamina ait her tirli eglence/iletisim kanalini barindirmakla
kalmamakta, bankacilik islemlerinden fotograf cekmeye kadar pek ¢ok yeni

ylzyil islemlerini de olanakli kilmaktadir.

iletisim teknolojilerindeki en 6nemli ilerleme, sayisal temsil sisteminde
gerceklesmektedir. Sayisal teknolojide sz, resim, mektup gibi analog mesajlar,

nakledilebilen, islenebilen ve depolanabilen sinyallere donustiiriilebilmektedir.
2.3.Televizyon Yayinciliginda internetin Rolii

Uluslarin kiresellesmesi baglaminda iletisim ve yayincilik ortamindaki degisim,
‘Internet’in, ‘iletisim toplumu’ senaryosunun bas aktérii olarak yerlesmesiyle
sekillenmektedir. Onceleri modern toplumlarin, islerini hizlandirip, kar saglayan
bir teknolojik gelisme olarak ele alinmis, zamanla toplumsal iliskileri
déniistirmedeki muazzam giicii fark edilmistir. internet, hem toplumsal iliskiler
icinde sekillenmekte, hem de o iliskileri dénUstirebilecek benzersiz bir teknoloji
olarak konumlanmaktadir. Nitekim yeni nesil televizyon anlayisini sekillendiren
de internet ve sosyal medya teknolojisi olmustur. Bilginin paylasiimasina aracilik
eden bu teknoloji, kitlelerin kendine 6zgi icerikler ile iletisim kurmasinin
yaninda, elektronik alisveristen bankacilik islemlerine, saglk iletisiminden,
kiltirel aktivitelere kadar oldukga biiyiik bilgi kapasitesine sahip bir ag olarak da

tanimlanmaktadir.

Buglin internet Uzerindeki iletisimin teknik altyapisini belirleyen internet
protokolleri, farkh islevlere sahip, farkli 6zellikte ve birbirlerinden uzakta
bulunan bilgisayarlarin baglantilarini saglamaktadir. Kisa adi TCP/IP olan

internet Protokolleri, bilgisayarlar arasi veri iletisiminin adeta kurallarini
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koymaktadir (Cagiltay, 1997: 37-38). 1990’h yillarin basi, uygulamaya konulan
yeni servisler ile internetteki belgelerin bulunmasina olanak saglayan bazi
sistemlerin gelistigi bir donem olmustur. Ancak islevsel olarak kullanimina
yonelik en biyik gelisme diinya capinda bir agin ‘World Wide Web’in
uygulamaya girmesiyle degismistir. internet, www ile artik sadece kullanicilarin
birbirlerine e-posta yoluyla mesajlar gonderdigi bir ara¢ olmaktan c¢ikmis,
gittikce bir bilgi, eglence ve pazarlama arazi olarak konumlanmistir. Boylece
hareketsiz gorlntilerden ses donanimlarina, renkli iceriklerden, miizige ve
cevrimici videolara kadar vyillar iginde artan kaynak paylasimi, www ile
bambaska bir kimlik kazanmis, internet igeriginin islevi, kullanilan araglara gore
genislemistir (Basaran, 2010: 146-149). Turkiye’de de internet kullanicilar
sayisindaki artisla birlikte, internet ortaminin sundugu iletisim olanaklari ve
uygulama alanlarindan yararlanan kitlenin sayisinda artis yasanmaktadir.
Kisilerarasi iletisimi bambaska bir boyuta tasiyan sosyal medya, sadece bireysel
iletisimde degil, firma ve kurumlarin tanitimindan, misteri ilisikleri
faaliyetlerine, reklam ve pazarlamaya kadar pek ¢ok dinamigi etkilemektedir.
Turkiye’de sosyal medya, paylasmanin, eglencenin, izlemenin ve pazarlamanin

yeni gbzde medyasi olarak konumlanmaktadir (Altayh, 2012: 70).

2.4. Sosyal Medyanin Yayinciliga Etkisi

Sosyal medya platformlarindan surdirilen iletisimin cesitliligi ve verimi bu
platformlarin kullanildigi cihazlari da donistiirmis, ozellikle akilli telefonlar ve
tablet bilgisayarlar gibi mobil cihazlar, piyasaya girerken cihazlarinin igini gesitli
sosyal medya uygulamalari ve yazilimlari ile doldurarak ¢ikmistir. Siireg icinde
farkh teknoloji firmalarinin pazardaki etkinligini arttirmasi ile ¢ikan her cihaz
kendi icerik paylasim programlarini tireterek ¢cikmis, sosyal medya kullanimi bu
uygulamalarin devreye girmesi ile kuvvetlenerek artmistir. Buglin degisik olcek

ve bicimde fotograf cekmek icin yazilan Instagram uygulamasi ile herkes birer
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profesyonel fotograf¢i, tansiyon 6lgme uygulamalari ile herkes birer saglik
calisani, beste ya da resim yapma programlari ile herkes birer sanatgiya

doniismektedir (Onat, 2008: 114).
3. TURKIYE’DE Dizi ANLAYISI ve YOUTUBE iLE GELEN DONUSUM

Diziler, izleyicinin glinlik yasam bigimlerine yakin nitelikte Uretilmektedir.
Dizilerde yer alan olay ve konular gilincel olup, ginliik hayat icinde herkesin
gercek yasam pratikleri ile ilgili kurulmaktadir. Bu durumun ana nedenlerinden
biri, dizilerin anlati ozelligi ile baglantili gelismektedir. Diziler olay kurgusu
acisindan oldukga vyavas, hatta ginlik yasam hizina yakin bigimde
ilerlemektedir. Bu durum gercek zamani dramatik zaman ile

O0zdeslestirmektedir.
3.1. Dizi Yayinciligina Genel Bakis

Dizi ve seriyal formatlar arasindaki ayrim eskiden oldukg¢a agikti. Ancak
glinimizde bu iki format arasinda ayrim yapmak zordur. Dizi, “ayni ana
karakterler, bazen siirekli bir yer ortak paydasina dayanan ama birbirinden farkli
olay dizilerinden olusan dramatik anlatilar bitlintidir.” Televizyon dizilerinin
temelini “tefrika roman”lar olusturmaktadir. Dizilerin her bolimde farkl bir olay
anlatildigindan dolay bélikladar. Bolimde anlatilan hikaye bélim sonunda bir
sonuca baglanir Seriyal ise “her bélimde kapanmayan bir ana 6yki ile onun
etrafinda her bolimde biten yan oykilerden olusan dramalardir.”Seriyal de
aylarca, yillarca siren bir devamlilik yaratilir. Seriyali olusturan bolimlerde
kesintisiz bir hikaye anlatilmakta ve her bir bolim anlatilan hikdayenin en
heyecanl yerinde kesilmektedir. Dizilerde bulunan karakter sayisi az olmakla
birlikte sonu yoktur. Karakterlerde tarih bulunmaz. Anlati olaylarinda ise her
bolim bagimsizdir. Bu yiizden belirli bir siraya gére izlenmesine gerekli degildir

(Coteli, 2016: 125).
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Televizyonlarda 1980’li yillarda artmaya baslayan yerli diziler, 6nceleri haftada
bir kez “prime-time” olarak adlandinlan en c¢ok izlenen saatlerde
yayinlanmaktadir. 1990°li yillarda 6zel televizyon yayinciliginin da devreye
girmesi ile birlikte program akiglari iginde yerli programlara belli oranlarda yer
verilme zorunlulugu, dramalara olan agirlig arttirmaktadir. Yiksek izlenme
oranlari ile baglantili bicimde dramalar 1995’den itibaren televizyon kanallarinin
dnemli rekabet unsuru olarak belirmektedir. Ozel kanallarin izleyici kapma
¢abalari yiksek izlenme oranina ulasan dizilerin yayinlamasinda gelir sansini
arttirmaktadir. Televizyon dizileri insanda var olan disinsel ve duygusal
diinyadaki pek ¢ok gereksinimi ve istegi yanitlamasindan dolayi yiksek izlenme
ve begeni diizeyine ulasmaktadir. Televizyon dizileri, gerek toplumsal yasamdan
sunmus oldugu kesitlerle anlattigl insanlarin toplumsal yasama katilimlan ile
ilgili gereksinimlerini gerekse de insanlarin psikolojik yapilariyla baglantili
sorunlari ve durumlarini aktarirken insanda her zaman var olan diger insanlarla
ilgili meraklari da gidermektedir. Bunun yaninda diziler insanlarin en 6nemli
ihtiyaci olan eglenme ve eglenirken dinlenme ihtiyacini karsilamaktadir. Bu
ihtiyaci giderirken oyunlastirilmis, toplumsal olaylari ve farkli insanlarin, farkli
yasam bicimlerini de izleyiciye sunmaktadir. Tirkiye’de televizyon izleyicisi ilk
Brezilya yapimi pembe diziler ile dizi program izleme aliskanhgi edinmektedir.
Sonrasinda Amerikan yapimi pembe diziler; “Virginia, Dallas ve Yalan Rizgan”
gibi dizilerle tanismaktadir. ilk yerli Tiirk dizisi olan “Ask-1 Memnu” TRT destegi ile
Uretilmistir. 1980 sonrasi ise dizi sektéri cesitlenmeye baslamakta, “Denizin
Kani, Kiralik Konak, Sekiz Siituna Manset, Merdiven, Ug istanbul, Kiicik Aga,
Kartallar Yiksek Ucar” gibi edebiyat uyarlamasi olan diziler yayina girmektedir.
Daha sonra komedi unsuru bulunan, “Kaynanalar, Kuruntu Ailesi, Perihan Abla
ve Bizimkiler” gibi diziler izleyici ile bulusmaktadir (Tanriéver & Eyiiboglu, 2000:
40-41).

Televizyon, 1990’larla 0zel yayinciigin da etkisi ile birlikte, dinlenme

Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Yil: 11, Sayi: 31, Mart 2019



Turkiye'de Yeni Medya ve TV Etkilesimi Baglaminda Degisen Dizi Anlayisi

zamanlarinda vakit gegirmeye yarayan bir islev olarak tasarlanmasina ragmen
¢ok daha ileri giderek, biitlin bir yasam bigimini donistiirmeye yonelik bir pazar
anlayisina evrilmektedir. Dizi sektoru, kapitalist rekabetin yon verdigi kiltir ve
eglence sektoriinin vazgegilmez bir pargasi olarak da reklamlar icin 6nemli bir
mecra haline gelmektedir. Yiiksek izlenme oranlan {lkede yerli yapimlarin
sayisini arttirmakta ve devaminda da reklam miktari artmaktadir. Reklam
alaninda yasanan artig ve gelisim de finans sektoriinu gelistirmektedir. Sonugta
da izleyicinin yerli yapimlara olan ilgisi ile baglantih olarak yasanan finansal
hareketlilik, Grlin kalitesinin artmasi olarak dizi sektoriine yansimaktadir. Diziler,
her gecen glin artan izleyici sayisina ulagsmasi ve yiksek reklam gelirleri
nedeniyle televizyon kanallarinin tecimsel niteliginde 6nemli yer tutmaktadir.
Turkiye’de televizyon yayinlarinin popiler programlar olan diziler, hem bu
izlenme oranlari hem de isledigi konular agisindan giindemin tartisma ve

arastirma konulari agisindan 6nemli bir yer isgal etmektedir (Mutlu, 2008: 204).

3.2. Dizi Sektoériniin Kiltirel Etkileri

‘Kilturel yurttashk’ terimi 1990’lardan gilinimize yurttashgin dolayli katilim
bicimleriyle (spor, sinema, TV vb.) ilgilenen Toby Miller’in Uzerinde durdugu bir
terimdir. Gergi siyasal iletisim alani icinde medya ve yurttaslar arasindaki iliskiyi,
siyasal katihm agisindan inceleyen akademisyenler de olmustur. Benhabib'in,
Habermas’tan yola cikarak gelistirdigi ‘mizakereci demokratik mesrutiyet’
modeli cercevesinde yer alan c¢alismalarda da vurgulandigi gibi gé¢ olgusu,
evrensellik tartismalarinin yaninda c¢ok kiltdrlilik ve melezlesme kavramlarini
da yurttashk sorunlari agisindan glindeme getirmektedir. Turkiye’deki populer
televizyon dizilerine baktigimizda su saptama yapilabilmektedir. istanbul’un dizi
stdyolari koylulestirilirken, Anadolu’yu konu alan televizyon dizilerinin evleri de
kentlestirilmektedir. Bu durum genel olarak yayinlanan Anadolu temali dizilerde

gorilebilmektedir (Turkoglu, 2004: 40-42). TV programlari, genel hatlarnyla
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izleyicilerin duygusal gelisimini kotl yonde etkilemektedir. Bu olumsuz etkinin
artisl, yas grubunun azalmasiyla paralellik gostermektedir. Koti etkilerden biraz
olsun korunmak adina tavsiyede bulunan Atilla Dorsay, segici izleyiciligin yararli
oldugu konusunun altini gcizmektedir. Dorsay, bir programda; kiltlirimize tezat
olan konulan isleyen dizilerin izlenmemesi gerektigini sdylemistir. Bu tur
programlari izlemek yerine, zamani daha kaliteli gecirmeye yonelik eylemlerde
bulunmak gerektiginin  altini  g¢izmistir.  Diziler, kisilerin  tutumlarini
etkilemektedir. Hem maddi hem de manevi anlamda degisen tutumlar, tek tek
bireylerden yola ¢ikarak toplumu da yonlendirmektedir (Yapici, 2009: 44-45).
Tutumlarin degismesi, ikna kabiliyeti sayesinde olmaktadir. Degisim, birey igin
de toplum igin de her anlamda zor bir eylemdir. Bu zorlugun asil sebebi,
bireylerin tutumudur. Ayrica toplum agisindan bakilacak olursa, degisim igin
uzun bir stireg gerekmektedir. Degisimin kendine has 6zellikleri de bu zorlugun

bir parcasidir.

Televizyonlardaki dizi filmlerin zaman kullanimi agisindan da degerlendirmesi
yapilabilir. Toplumu meydana getiren insanlarin televizyon karsisinda gecirmekte
olduklari zaman dilimi bir yil icinde ortalama iki aydir. Bu siire, giinlik olarak
bakildiginda ¢ok fazla gibi algilanmayabilir ancak toplamda kayda deger bir
miktardir. Televizyon izlemek icin ayrilan sire, kisinin diger etkinlikler igin
ayiracagi slreyi azaltmaktadir. Ayni zamanda s6z konusu zaman dilimi strekli
olarak yiikselmektedir. Onceleri dizi film programlarinin siiresi 45-50 dakika
arasinda iken glnimizde bu ortalamanin 90 dakikalara kadar ciktigi
gorilmektedir. Bu sireye reklamlar eklendiginde ise toplam siire 2 saati
asabilmektedir (Unal, 2009: 51). Dizi filmlerde yer alan gérselligin bir tiir reklam
olarak kabul edilmesi mimkindir. Clinkld yapimi tamamlanarak izleyicilerin
begenisine sunulan programlarda yer alan oyuncularin giyimi, kullandiklari
Grinler, kullanilan mekanlarin dekorasyonu vb. pek c¢ok seyin reklami

yapilmaktadir. Yani asli reklamlarin disinda gizli reklam uygulamalari yayinlanan
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programlarin i¢inde bulunmaktadir. Dolayisiyla yayinlardaki reklam unsurlari
fazlasiyla yuksek bir orana karsilik gelmektedir. Bu degisik reklam sekilleri Grin
(marka) yerlestirme ya da sponsorluk olarak isimlendirilmektedir. Toplum, her
seyin salt ticari olarak ele alindigi hayatin ticarilestirilmesi durumuyla karsi
karsiya kalmaktadir. Dolayisiyla s6z konusu programlar hem televizyon kanallari

hem de genel ekonomi agisindan oldukga 6nemli bir konumdadir.

Yayinlanmakta olan diziler, mesajlarini muhataplarina rahat bir sekilde
iletebilme olanagina sahiptir. Ancak bu mesajlar kimi zaman yanlis bilgiler de
icerebilmektedir. Bu durum, bilgi kirliligi/yanhshg: ya da batil inang 6rnekleri
baglaminda ele alinabilir. Bir dizi filmde karakterlerden biri digerinden keser
istediginde diger karakter keseri uzatarak vermek istemektedir. Ancak isteyen
karakter, elinden dogrudan alirsa bu hareketin kavga etmelerine neden
olacagini soyleyerek yere koymasini istemistir (Mutlu, 2008: 81- 96). Benzer
sekilde tlrbelerde okunmus seker, piring ve sirke satilmasi, para atilmasi, mum
yakilmasi; agaglara dilek igin bez baglanmasi, hazirlanan haber programlarinda
veya dizilerde vyansitilabilmektedir. Bununla birlikte bu gibi konulardaki
yanlislarin - dogrularini  anlatmada kullanilabilme 6zelligi de dizi film
programlarinin binyesinde mevcuttur. Burada devreye s6z konusu olayin
sunulma bicimi girmektedir. izleyiciler, verilen mesajlari sunulma bicimini

dikkate alarak degerlendirmektedir

3.3. Yeni Neslin Televizyonu: YouTube

Modernlesme ile birlikte gérsellik Gnemini daha da artirmistir. 19. yiizyildan bu
yana gozetlenen bireyin bir yerden sonra gozetleyen ve gozetlenen rollerini ters
cevirmesi s6z konusu olur. Bu distnceyi en billur hale getiren Foucault’dur
(2006: 292). Modern toplumlarda goriinmemek yok olmak ya da hi¢ var
olmamakla esdegerdir. Gorlinlrligin ortadan kalkmasi bir cezalandirma

usullidiir ve bireyselligin askiya alinmasi anlamina gelir. Goriilmek ayni zamanda
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bir kabul edilme bigimidir.

YouTube’un gikisina bakarsak 2005 yilinda binlerce video sitesinden biri olarak
kurulmustur. Kullanicilarina kendi gektikleri kisa gorintileri paylasma imkani
sunmasiyla bir anda popiler olmustur. Ayda iki buguk milyar gevrimigci video
gorlintistiniin gonderilip yayinlandigi bu site, esasinda reality televizyonun
(gercek-televizyonu) bir uzantisi olarak da degerlendirilebilir. igerik olarak
baktigimizda, reality programlarinda oldugu gibi blyiik oranda “siradan” insanlar
yine bagroldedir, ancak bunun disinda video-klip, dizi, belgesel, konser kaydi gibi
videolara da rastlamak mimkindur. Bu tur sitelerin en énemli 6zelligi igerigin

kullanicilar tarafindan olusturulmasidir.

S6z konusu olan, binlerce kameranin farkli zamanlarda ve yerlerde kaydettigi
sayisiz gorlntl pargaciginin bir araya gelmesiyle olusmus bir yigindir. Hayatin
her anini performansa donustiiren ve biiyliik oranda benligin teshirine dayanan
bir gorsellik sz konusudur. Modern zamanlarin bireyi geleneksel televizyondan
uzaklasarak hem dretici hem izleyici olmaktadir. Oteki-odakli kendini ifade etme
arayisi izleme pratiklerini ve igerikleri dénustiirmektedir. Toplumsal yasamin
kiiresel ve yerel dizeyde surekli degisen kosullarinda, benlik bireye otomatik
olarak verilen bir sey degil, bireyin hayatinin akisi icinde strekli sekil verdigi
“sembolik bir proje” olarak algilanmaktadir. Benliklerimiz yasantimiz boyunca
insa edilir ve bu bakisa gore 6z kimligimiz “disiinimsel” bir eserdir. YouTube’da
yayinlanan, benligin performanslari her sene yine sitenin kullanicilarin oyuyla

degerlendirilmektedir (Thomlinson, 2004: 55-57).

Ozgiirce kendini sergileme olanaklarina kavusan birey bu kez de milyonlarca
gérintiiniin icinden izlenen kisi olabilmek icin caba sarf etmektedir. ifsa
kiltirinde 6nemli olan, en dikkat ¢ekici nesne haline gelmektir. YouTube ve
benzeri sitelerin kullanicilardan sirekli talepleri vardir. Goruntiiniizi

yayinlamanizi, yUzanlGzi gostermenizi, kendinize gergek¢i bir  profil

Adiyaman Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Dergisi, Yil: 11, Sayi: 31, Mart 2019



Turkiye'de Yeni Medya ve TV Etkilesimi Baglaminda Degisen Dizi Anlayisi

olusturmanizi, baskalarini davet etmenizi yani aktif olmanizi bekler ve tesvik

ederler.
4. SIFIR BiR "BiR ZAMANLAR ADANA'DA Dizisi UZERINE ARASTIRMA

Adana'nin getto mahallesinde gegen dizi 3 ¢ocukluk arkadasinin yasadiklarini
anlatmaktadir. YouTube'da yayinlandiktan sonra blyik ilgi géren dizi BluTV'ye
gecmistir. 20’li yaslardaki ti¢ cocukluk arkadasi Savas (Savas Satis), Cio (Cihangir
Ceyhan) ve Ozgiriin (Ozgir Merig¢) dostluklari (izerinden ¢ete savaslari
anlatilmaktadir. Bir kismi dogma biliyiime bir kismi sonradan Adanali olan

oyuncular 20’li 30’lu yaslardadir.

Turkiye'nin gergekgi dizisi olarak dikkati ¢eken Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da
da bir getto olan Hirriyet mahallesinde uyusturucu, kadin ticareti ve mahalleye
sirtini dénenlere karsi miicadele eden Savas, Cio, Ozgiir'diir. Bu lcliiniin en
yakin arkadaslarn ise dizide 6ne ¢ikan diger karakterler olan Sarsilmaz ve
Anafor'dur. Bu U¢ yakin arkadasin, bir de yeri geldiginde kendilerine yardim
eden, onlarla su¢ ortakligi yapan akrabalari ve arkadaslari vardir. Ama temel
kadro c¢ogunlukla bu Ug¢ kisidir. Tirkiye'de issizlik oraninin yiliksek oldugu
sehirlerden Adana'nin Hirriyet Mahallesi gibi bir yerinde blylyen bu ¢ocuklar
bir sekilde yasadisi islere bulasirlar. Hirsizlik, gasp, yaralama gibi suglardan farkl
zamanlarda cezaevine girip ¢ikan bu arkadas grubunun yasadigi mahallede
yasadisi islerle gecimini saglayan bircok grup bulunmaktadir. Tabi ki bunlarin
aralarinda bir gic dengesi vardir. Dizide grafiti, rap ve sokak kaltirt agirlikh

olarak hissedilmektedir.

4.1. Arastirmaya iliskin Bilgiler

Arastirmanin  bu boliminde arastirmanin  konusu, amaci, arastirmanin

hipotezleri, arastirmanin evreni ve 6érneklemi, veri toplama araclari ve verilerin
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istatistiksel analizi agiklanmis olup son olarak arastirma sonucunda elde edilen
bulgular yorumlanmistir. Degisen televizyon ve dizi anlayisinin bir 6rnegi Sifir Bir
“Bir Zamanlar Adana'da” internet dizisinin izleyici kitlesindeki etkilerinin analiz

edilmesi amaglanmaktadir.

Arastirmanin hipotezleri asagida siralanmaktadir:

H.1.a. Cinsiyetlere Gore; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana'da” dizisini izlediniz mi?”

sorusuna verilen yanitlar farkhlasmaktadir.

H.2.a. Yasa Gore; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana'da” dizisini izlediniz mi?”

sorusuna verilen yanitlar farkhlasmaktadir.

H.3.a. Egitim Durumuna Gore; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana'da” dizisini izlediniz

mi” sorusuna verilen yanitlar farklilasmaktadir.

H.4.a. internette Gegirilen Zaman Gére; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana'da” dizisini

izlediniz mi?” sorusuna verilen yanitlar farklilasmaktadir.

H.5.a. Dijital internet Platform Uyeligine Gére; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana'da”

dizisini izlediniz mi?” sorusuna verilen yanitlar farkhilasmaktadir.

H.6.a. internetten Dizi izleme Durumuna Gére; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana'da”

dizisini izlediniz mi?” sorusuna verilen yanitlar farkhilasmaktadir.

mi?” sorusuna verilen yanitlar farklilasmaktadir.

H.8.a. Reklamsiz Dizi izlemeye Gére; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana'da” dizisini

izlediniz mi?” sorusuna verilen yanitlar farklilasmaktadir.

H.9.a. Sansiirsiiz Dizi izlemeye Gére; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana'da” dizisini
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izlediniz mi?” sorusuna verilen yanitlar farklilasmaktadir.

H.10.a. YouTube Dizi Tercihine Gore; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana'da” dizisini

izlediniz mi?” sorusuna verilen yanitlar farkhlagsmaktadir.
4.2. Arastirmanin Evreni ve Orneklemi

Arastirmanin evreni, We Are Social 2018 raporuna gore YouTube'u aktif
kullanan 44 milyon 731 bin 500 kisi olusturmaktadir. Orneklemi ise 445 kisi

olusturmaktadir.
4.3. Veri Toplama Araglan

Arastirmanin  amacina yonelik olarak elde edilmek istenen verilerin
toplanmasinda anket teknigi kullanilmistir. Faydalanilan anket formu 3
bélimden olusmaktadir. ilgili anket formunda yer alan 6l¢iim araglarina iliskin
bilgiler asagida acgiklanmaktadir. Anketin bu bélimd, katiimcilarin, cinsiyet,
yaslari, egitim durumlari, giinlik internet kullanimi, dijital internet platformunu
kullanma ve dijital internet platformunda dizi izleme durumlarina ait verilerin
toplanmasina yénelik sorulardan olusmaktadir. izleme aliskanliklarina iliskin
kullanicilarin gorislerini iceren 14 sorudan olusmaktadir. Sifir Bir “Bir Zamanlar

Adana'da” dizisine ait kullanicilarin gorislerini iceren 11 sorudan olusmaktadir.
4.4. Verilerin Analizi

Arastirma sonucunda elde edilen verilerin analizinde istatistiksel analizlerin
yapilma araci olan SPSS (Statistical Package for Social Sciences) for Windows
Version 20.0 programi kullaniimistir. Elde edilen veriler analiz edilirken frekans,
ortalama, ylzde alma gibi yo6ntemler kullanilmistir. Niteliksel verilerin
karsilastirlmasinda Pearson Ki-Kare testi kullanimistir. Anlamlilik p<0.01 ve

p<0.05 diizeylerinde degerlendirilmistir.
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4.5. Arastirmanin Bulgulari ve Yorumlari

Arastirmaya dair bulgu ve yorumlar ise asagidaki sekilde sunulmaktadir.

Tablo 1. Cinsiyetlere Gore Dagilimi

n %
Cinsiyet Erkek 305 68,5
Kadin 140 31,5

Katilimcilarin %68,5’i (n=305) erkek, %31,5’i (n=140) kadindir.

Tablo 2. Yaglara Gore Dagilimi

n %
Yas 18-24 yas 82 18,4
25-34 yas 112 25,2
35-44 yas 125 28,1
45-54 yas 126 28,3

Katilimcilarin, %18,4 (n=82) 18-24 yas iken %25,2’si (n=112) 25-34 yas, %28,1'i
(n=125) 35-44 yas, %28,3'li (n=126) ise 45-54 yasindadir.

Tablo 3. Egitim Duruma Goére Dagilim
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n %
Egitim Ortaokul ve alti 29 2,0
durumu
Lise 80 18,0
On Lisans 51 11,5
Lisans ve Lisansiistii 305 68,5

Katilimcilarin, %2,0’i (n=29) ortaokul ve alti iken %18,0’i (n=80) lisans, %11,5’i

(n=51) 6n lisans, %68,5’i (n=305) ise lisanslisti mezunudur.

Tablo 4. Giinliik internette Gegirilen Zamana Gére Dagilim

n %
internet Kullanmam 33 7,4
kullanimi
1-3 saat 212 47,6
4-6 saat 122 27,4
6 saat ve lizeri 78 17,5

Katilimcilarin, %7,4’G (n=33) glinlik internet kullanmiyor iken, %47,6'si (n=212)
1-3 saat, %27,4’0 (n=122) 4-6 saat, %17,5’i (n=78) ise glinlik 6 saat ve lizerinde

internet kullanmaktadir.
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Tablo 5. Dijital internet Platformu Kullanima Gére Dagilim

n %
Dijital Evet 120 27,0
internet
Platformu Hayir 325 73,0

Katilimcilarin %27’si (n=120) dijital internet platformu kullaniyor iken %73’U

(n=325) kullanmamaktadir.

Tablo 6. Dijital internet Platformunda Dizi izleme Durumuna Gére Dagilim

n %
Dizi izleme Evet 184 41,3
Hayir 261 58,7

Katilimcilarin %41,3’4 (n=184) dijital internet platformunda dizi izliyor iken

%58,7’si (n=261) izlememektedir.

Tablo 7. izleme Aliskanliklarina iliskin Degerlendirmeler

Her zaman

Cogunlukla

Bazen

Cok az

Hicbir zaman

n %

n %

n %
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Dizileri internetten izlerim. 102 |229| 79 17.8 | 102 | 22.9| 101 | 22.7| 61 13.7
Programimi TV dizilerin yayin 250 |56.2 85 19.1| 68 |[15.3| 28 | 6.3 14 3.1
saatine gore belirlerim.
internet dizilerini izleme saatini 142 31.9 51 11.5| 59 |13.3| 100 | 22.5 93 20.9
kendim belirledigim igin tercih
ederim.
YouTube dizilerini kendime yakin 228 |51.2| 90 20.2| 79 |17.8| 28 | 6.3 20 4.5
bulurum.
Dizi izlerken dijital internet 139 | 31.2 56 12.6| 80 | 180 | 95 |213| 75 16.9
platformunun hangisi oldugu fark
etmez.
Coklu ekran imkanim oldugu igin 192 (431 73 16.4| 63 |14.2| 72 |16.2| 45 10.1
internet ortaminda dizi izlerim.
internet dizilerini TV dizilerine 163 |36.6| 61 13.7| 89 |20.0| 68 | 153 | 64 14.4
tercih ederim.
Zamani ve mekani segme 138 31.0 47 106 72 |16.2| 96 | 21.6 92 20.7
0zglrlGglinden dolay: dizileri
internet ortaminda takip ederim.
Reklam olmadigi icin internetten 133 [ 299| 54 121 76 |17.1| 105 | 23.6| 77 17.3
dizi izlerim.
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Tasinabilir aygitlardan her yerde 147 (33.0| 68 153 77 |17.3| 89 |20.0| 64 14.4
dizi izleyebildigim icin internetten

dizi izlerim.

Dizileri sansiirsiiz haliyle 152 | 34.2 60 135 77 | 173 | 68 |153| 88 19.8
izleyebildigim igin interneti tercih

ederim.

internet dizilerini izlemek icin 206 |46.3| 80 18.0| 90 |20.2| 45 |10.1| 24 5.4

korsan siteleri tercih ederim.

internet dizilerini indirip daha 253 |569| 71 16.0| 68 |15.3| 38 | 8.5 15 3.4

sonra izlerim.

Katiimcilarin, “internet dizilerini indirip daha sonra izlerim.” sorusuna %56,9’u
her zaman, “Programimi TV dizilerin yayin saatine gore belirlerim” sorusuna ise
%56,2’si her zaman yanitini vermistir. Diger sorularin dagilimi Tablo 7’de

gosterilmistir.

Tablo 8. Sifir Bir "Bir Zamanlar Adana'da” Dizisini izleme Durumuna Gore

Dagilim
n %
izleme Durumu Evet 89 20,0
Hayir 356 80,0
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Katilimcilarin, %20’si (n=89) Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” dizisini izlemis iken

%80’ini (n=356) izlememektedir.

Tablo 9. Sifir Bir "Bir Zamanlar Adana'da” Dizisini izlememe Durumuna Gore

Dagilim
N=356 n %
Nedeni | Bdyle bir dizi oldugunu bilmiyorum 229 64,3
Siddet icerdigi icin izlemiyorum 17 4,8
ilgilimi Cekmiyor 79 22,3

BluTV’ye abone olmadigim igin
31 8,7
izleyemiyorum

Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” dizisini izlemeyenlerin, %64,3’( (n=229) boyle
bir dizi oldugunu bilmedigi icin izlemiyor iken %4,8’i (n=17) “siddet icerdigi icin
izlemiyorum, %22,3’t (n=79) ilgilimi gcekmiyor, %8,7’si (n=31) ise BluTV’ye abone

olmadigim igin izleyemiyorum” demistir.

Tablo 10. Sifir Bir "Bir Zamanlar Adana'da” Dizisini izleme Durumu Dagilimi

N=89 n %
Nedeni | 1sezondan az 39 449
1 ve 2. Sezon (YouTube’da yayinlanirken) | 26 29,2
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Tiim Sezonlar (YouTube ve BluTV)

24

25,9

Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” dizisini izleyenlerin %44,9’u (n=39) 1 sezondan

az izlemis iken, %29,2'si (n=26) 1 ve 2. Sezon (Youtube’'da yayinlanirken),

%25,9'i (n=24) tiim sezonlari izlemistir.

Tablo 11. Sifir Bir "Bir Zamanlar Adana'da” Dizisini BluTV’ye Gegince izleme

Durumu Goére Dagilim

N=89 n %
BluTV’'de izleme durumu | Evet 25 28,1
Hayir 64 71,9

Katilimcilarin %28’i (n=25) Sifir Bir "Bir Zamanlar Adana'da” dizisini BluTV’ye

gecince izlemis iken, %71,9’u (n=64) izlememistir.

Tablo 12. Sifir Bir "Bir Zamanlar Adana'da” Karakter Benzetmesi Dagilimi

N=89 n %
Karakter Anafor 3 3,4
Benzetmesi
Avukat Kenan 10 11,2
Berto 1 1,1
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Cihat Sarsilmaz 5 5,6
Cio 38 42,7
Garip 7 7,9
Nesih 1 1,1
Ozgiir 11 12,4
Savas 13 14,6

Anafor’a benzetiyor iken, %11,2’si (n=10) Avukat Kenan’a, %1,1 (n=1)
Berto’ya, %5,6’sI (n=5) Cahit Sarilmaz’a, %42,7’si (n=38) Cio’ya, %7,9’u (n=7)
Garip’e, %1,1 (n=1) Nesih’e, %12,4’li (n=11) Ozgiir'e, %14,6’s1 (n=13) Savas’a

benzetmektedir.

Tablo 13. Sifir Bir "Bir Zamanlar Adana'da ile ilgili Sorularin Dagilimi

Higbir

Her zaman Cogunlukla Bazen Cok az zaman

n % n % n % n % n| %
Sifir Bir "Bir Zamanlar 25| 28.4 20| 22.7 21| 23.9 15| 17.0 7| 8.0

Adana'da” dizisinin bana hitap

ettigini disindyorum.
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Dizideki karakterlerin 32| 364 24 27.3 14| 15.9 11| 12.5
bazilariyla kendimi

Ozdeglestiririm.

8.0

Dizinin siddet ve kifir iceren 21| 23.9 13| 14.8 25| 28.4 14| 15.9
sahneleri dolayisiyla kot

ornek oldugunu diistintrim.

15

17.0

Dizideki farkli gcekim teknikleri 10| 11.4 16| 18.2 20| 22.7 25| 284
ve farkli gorsel efektler ilgimi

ceker

17

19.3

Sifir Bir "Bir Zamanlar 44| 50.0 13|14.8 19| 21.6 6| 6.8
Adana'da” dizisiyle ilgili
gorislerimi sosyal medyada

paylasirim.

6.8

Katihmcilarin, Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” dizisiyle ilgili gorislerimi sosyal
medyada paylasirm.” sorusuna %50’si her zaman, “Dizideki karakterlerin
bazilariyla kendimi 0Ozdeslestiririm” sorusuna %36,4'G her zaman yanitini

vermistir. Diger ise sorularin dagihmi Tablo 13’de gosterilmistir.

* Cinsiyet ile Sifir Bir "Bir Zamanlar Adana'da” Dizisini izlediniz mi?” Sorusu

Arasindaki iliskisi

H.1.a. Cinsiyetlere Gére; Sifir Bir "Bir Zamanlar Adana'da” Dizisini izlediniz mi?”

sorusuna verilen yanitlar farkllasmaktadir.
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Hipotez kapsaminda degiskenler kategorik oldugu icin Pearson Chi-Square Test

kullaniimistir. Yanitlara iliskin sonuglar Tablo 14’de verilmistir.

Tablo 14. Cinsiyetlere Gore; Sifir Bir "Bir Zamanlar Adana'da Dizisini

izlediniz mi?” Sorusunun Degerlendirilmesi

Cinsiyet

Erkek Kadin

n % n % |%

Sifir Bir "Bir Zamanlar Adana'da | Evet 75 24,6 14 10,0 |0,001%**

Dizisini izlediniz mi?

Hayir | 230 | 75,4 126 | 90,0

9Pearson Chi-Square Test **p<0,01

Cinsiyetlere gére; Sifir Bir "Bir Zamanlar Adana'da” Dizisini izlediniz mi?”
sorusuna verilen yanitlar istatistiksel olarak anlamh farklihk gostermektedir.

(p=0,001; p<0,01) Erkeklerin izleme orani, kadinlardan yiiksek bulunmustur.

* Yas ile Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini izlediniz mi?” Sorusu

Arasindaki iliskisi

H.2.a. Yasa Gére; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini izlediniz mi?”
sorusuna verilen yanitlar farklilasmaktadir. Hipotez kapsaminda degiskenler
kategorik oldugu icin Pearson Chi-Square Test kullaniimistir. Yanitlara iliskin

sonuglar Tablo 15’de verilmistir.

Tablo 15. Yasa Gore; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini izlediniz mi?”
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Yas Araligi
18-24 Yas |25-34Yas |35-44Yas |45-54Yas |
n % n % n % n %
Sifir Bir “Bir Zamanlar Evet 36 (43,9 |26 |23,2|17 (13,6 |10 |7,9 |0,001**
Adana’da” Dizisini
izlediniz mi? Hayir |46 |56,1|86 |76,8|13,6(86,4(79 |92

9Pearson Chi-Square Test **p<0,01

Yasa gore; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini izlediniz mi?” sorusuna
verilen yanitlar istatistiksel olarak anlaml farkhlik gostermektedir (p=0,001;

p<0,01). Yas arttikca izlenme orani azalmaktadir.

* Egitim Durumuna gore; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini izlediniz mi?”

Sorusu Arasindaki iliskisi

H.3.a. Egitim Durumuna Gére; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini izlediniz
mi?” sorusuna verilen vyanitlar farkhlasmaktadir. Hipotez kapsaminda
degiskenler kategorik oldugu icin Pearson Chi-Square Test kullaniimistir.

Yanitlara iliskin sonuglar Tablo 16’da verilmistir.

Tablo 16. Egitim Durumuna Gére; “Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini

izlediniz mi?” Sorusunun Degerlendirilmesi

Egitim Durumu

Lisans ve

Ortaokul Lise On lisans |Lisanstistii
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n (% |n |% n |[% |n |%

Sifir Bir “Bir Zamanlar Evet 2 22,2 |35 (43,8 |8 |15,7 |44 |14,4 |0,001*

\Adana’da Dizisini izlediniz n *
Hayir |7 77,8 |45 |56,3 43 | 84,3 |261 |85,6

9Pearson Chi-Square Test **p<0,01

Egitim durumuna gére; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini izlediniz mi?”
sorusuna verilen yanitlar istatistiksel olarak anlamh farklihk gdéstermektedir
(p=0,001; p<0,01). Egitim duzeyi arttik¢a izlenme orani diismektedir. En ¢ok

izlenme lise mezunu izleyicilerindedir.

* Internette Gegirilen Zamana gére; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini

izlediniz mi?” Sorusu Arasindaki iliskisi

H.4.a. internette Gegirilen Zamana Gére; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da”

Dizisini izlediniz mi?” sorusuna verilen yanitlar farklilasmaktadir.

Hipotez kapsaminda degiskenler kategorik oldugu icin Pearson Chi-Square Test

kullanilmistir. Yanitlara iliskin sonugclar Tablo 17'de verilmistir.

Tablo 17. internette Gegirilen Zamana Gore; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da”

Dizisini izlediniz mi?” Sorusunun Degerlendirilmesi

internette Gegirilen Zaman

6 saat ve
Kullanmam | 1-3 saat 4-6 saat tizeri p
n % n % n % n %
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Sifir Bir “Bir
Zamanlar
Adana’da”
Dizisini

izlediniz mi?

Evet

2

22,2

35

43,8

15,7

44

14,4

Hayir

77,8

45

56,3

43

84,3

261

85,6

0,089

9Pearson Chi-Square Test **p<0,01

internette gegirilen zamana gore; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini

izlediniz mi?” sorusuna verilen yanitlar istatistiksel olarak anlamli farkhlik

gostermemektedir (p>0,05).

*Dijital internet Platform Uyeligi ile Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini

izlediniz mi?” Sorusu Arasindaki iliskisi

H.5.a. Dijital internet Platform Uyeligine Gore; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da”

Dizisini izlediniz mi?” Sorusuna verilen yanitlar farklilasmaktadir.

Hipotez kapsaminda degiskenler kategorik oldugu icin Pearson Chi-Square Test

kullanilmistir. Yanitlara iliskin sonugclar Tablo 18’de verilmistir.

Tablo 18. Dijital internet Platform Uyeligine Gére Sifir Bir “Bir Zamanlar

Adana’da” Dizisini izlediniz mi?” Sorusunun Degerlendirilmesi

Dijital internet Platform

Uyeligi

Evet

Hayir

%

%
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Sifir Bir “Bir Zamanlar Evet 35 29,2 54 16,6 | 0,003**
Adana’da” Dizisini izlediniz
mi? Hayrr | g5 | 70,8 | 271 | 83,4

9Pearson Chi-Square Test **p<0,01

Dijital internet platform Uyeligine gore Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini
izlediniz mi?” sorusuna verilen yanitlar istatistiksel olarak anlamli farkhlik
gostermektedir (p=0,003; p<0,01). Dijital internet platform Gyeligi olanlarin

izleme orani, olmayanlardan ylksek bulunmustur.

* internetten Dizi izleme Durumu ile Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini

izlediniz mi?” Sorusu Arasindaki iliskisi

H.6.a. internetten Dizi izleme Durumuna Gére; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da”

Dizisini izlediniz mi?” sorusuna verilen yanitlar farklilasmaktadir.

Hipotez kapsaminda degiskenler kategorik oldugu icin Pearson Chi-Square Test

kullanilmistir. Yanitlara iliskin sonuclar Tablo 19'da verilmistir.

Tablo 19. internetten Dizi izleme Durumuna Gore; Sifir Bir “Bir Zamanlar

Adana’da” Dizisini izlediniz mi?” Sorusunun Degerlendirilmesi

Sifir Bir “Bir Zamanlar
Adana’da” Dizisini izlediniz

mi?

Evet Hayir
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Dizileri internetten | Her zaman 7 7,9 95 26,7 |0,001**
izlerim

Cogunlukla 9 10,1 70 19,7

Bazen 24 | 270 | 78 | 21,9

Cok az 28 31,5 73 20,5

Higbir zaman 21 23,6 40 11,2

9Pearson Chi-Square Test **p<0,01

internetten dizi izleme durumuna gére; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini
izlediniz mi?” sorusuna verilen vyanitlar istatistiksel olarak anlamli farkhlik
gostermektedir (p=0,001; p<0,01). Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da”yi

izleyenlerin ¢ogunlugu dizileri internetten izlememektedir.

* Dizi Tercihi ile Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini izlediniz mi?” Sorusu

Arasindaki iliskisi

H.7.a. Dizi Tercihine Gore; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini izlediniz

mi?” sorusuna verilen yanitlar farklilasmaktadir.

Hipotez kapsaminda degiskenler kategorik oldugu icin Pearson Chi-Square Test

kullanilmistir. Yanitlara iliskin sonuglar Tablo 20’de verilmistir.

Tablo 20. “internet Dizilerini TV Dizilerine Tercih Ederim” Sorusuna Goére Sifir
Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini izlediniz mi?” Sorusunun

Degerlendirilmesi
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Sifir Bir “Bir Zamanlar
Adana’da” Dizisini izlediniz

mi?

Evet Hayir

n % n % |%

internet dizilerini TV Her zaman 19 21,3 144 40,4 |0,009**

dizilerine tercih ederim

Cogunlukla 11 | 124 | 50 | 140

Bazen 24 27,0 65 18,3

Cok az 19 | 21,3 | 49 | 138

Higbir zaman 16 18,0 48 13,5

9Pearson Chi-Square Test **p<0,01

Dizi tercihine gére Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini izlediniz mi?”
sorusuna verilen yanitlar istatistiksel olarak anlamh farklihk gostermektedir.
(p=0,009; p<0,01) Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da”yi izlemeyenler, izleyenlere

gore internet dizilerini her zaman tercih etmektedirler.

* Reklamsiz Dizi izleme ile Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini izlediniz

mi?” Sorusu Arasindaki iliskisi

H.8.a. Reklamsiz Dizi izlemeye Gore Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini

izlediniz mi?” Sorusuna verilen yanitlar farklilasmaktadir.

Hipotez kapsaminda degiskenler kategorik oldugu icin Pearson Chi-Square Test
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kullaniimistir. Yanitlara iliskin sonuglar Tablo 21’de verilmistir.

Tablo 21. “Reklam Olmadig igin internetten Dizi izlerim” Sorusuna Goére; Sifir

Bir “Bir Zamanlar Adana’da”

Degerlendirilmesi

Dizisini izlediniz mi?” Sorusunun

Sifir Bir “Bir Zamanlar

Adana’da” Dizisini izlediniz

mi?
Evet Hayir
n % n % |%
Reklam Olmadigi igin Her zaman 14 15,7 119 33,4 |0,001**
internet
Cogunlukla 11 12,4 43 12,1
Dizisi izlerim
Bazen 16 18,6 60 16,9
Cok az 21 23,6 84 23,6
Higbir
27 30,3 50 14,0
zaman

9Pearson Chi-Square Test **p<0,01

Reklamsiz dizi izleme durumuna gore; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini

izlediniz mi?” sorusuna verilen yanitlar istatistiksel olarak anlamli farklilik

gostermektedir (p=0,001;

izlemeyenler, izleyenlere gore reklamsiz dizi

etmektedirler.

p<0,01).

Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da”yi

izlemeyi her zaman tercih
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* Sansiirstiz Dizi izleme ile Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini izlediniz

mi?” Sorusu Arasindaki iligkisi

H.9.a. Sansiirsiiz Dizi izlemeye Gére; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini

izlediniz mi?” sorusuna verilen yanitlar farklilasmaktadir.

Hipotez kapsaminda degiskenler kategorik oldugu icin Pearson Chi-Square Test

kullanilmistir. Yanitlara iliskin sonuglar Tablo 22’de verilmistir.

Tablo 22. “Dizileri Sansiirsiiz Haliyle izleyebildigim igin interneti Tercih
Ederim” Sorusuna Gére; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini izlediniz

mi?” Sorusunun Degerlendirilmesi

Sifir Bir “Bir Zamanlar
Adana’da” Dizisini izlediniz
mi?
Evet Hayir
n % n % p
Dizileri Sansiirsiiz Haliyle | Her zaman 15 16,9 137 38,5 |0,001**
izleyebildigim igin interneti
Tercih Ederim Cogunlukla 9 10,1 51 14,3
Bazen 15 16,9 62 17,4
Cok az 15 16,9 53 14,9
Higbir zaman 35 39,3 53 14,9

9Pearson Chi-Square Test **p<0,01
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Reklamsiz dizi izleme durumuna gére Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini
izlediniz mi?” sorusuna verilen yanitlar istatistiksel olarak anlamh farklihk
gostermektedir. (p=0,001; p<0,01) Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da”yi
izlemeyenler, izleyenlere goére sansirsiiz dizi izlemeyi her zaman tercih

etmektedirler.

* YouTube Dizi Tercihi ile “Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini izlediniz

mi?” Sorusu Arasindaki iligkisi

H.10.a. YouTube Dizi Tercihine Gore; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini

izlediniz mi?” Sorusuna verilen yanitlar farklilasmaktadir.

Hipotez kapsaminda degiskenler kategorik oldugu icin Pearson Chi-Square Test

kullanilmistir. Yanitlara iliskin sonuglar Tablo 23’te verilmistir.

Tablo 23. “YouTube Dizilerini Kendime Yakin Bulurum” Sorusuna Gore; Sifir Bir

“Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini izlediniz mi?” Sorusunun Degerlendirilmesi

Sifir Bir “Bir Zamanlar
Adana’da” Dizisini izlediniz

mi?

Evet Hayir

n % n % |

YouTube Dizilerini Her zaman 27 30,3 201 | 56,5 |0,001**

Kendime Yakin Bulurum

Cogunlukla 18 20,2 72 202

Bazen 21 23,6 58 16,3
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Cok az 10 11,2 18 51

Higbir zaman| 13 14,6 7 2,0

9Pearson Chi-Square Test **p<0,01

YouTube dizi tercihine gére; Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” Dizisini izlediniz
mi?” sorusuna verilen yanitlar istatistiksel olarak anlamli farklilik géstermektedir
(p=0,001; p<0,01). Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da”yi izlemeyenler, izleyenlere

gore YouTube dizilerini kendine daha yakin bulmaktadir.

5. SONUC

Yeni medya ile birey artik istedigini yapabilmekte 6zgiirdiir. Ozgiir olan birey,
sistem karsisinda lider pozisyondadir. Toplumsal araglarin yerini bireysel araglar
almis, bireyler giin gectikgce daha hir ve istedigi her seye ulasabilen bir yapiya
blriinmislerdir. Artik bireyler, sistemi ortadan kaldirmak icin gerekli olan her
seye sahiptirler. Yeni medya, sistemin baskisini kirmak adina etkili bir alan
yaratmistir. Yayinlanan dizilerin igerigindeki su¢ unsurlarinin etkileri; farkh
sonuglar ortaya ¢ikarmaktadir. Bu sonuglara, sosyallesme ve sosyal davranis
baglaminda siddet unsurlari karsisinda duyarsizlasma, dizi karakteri ile

o6zdeslesme ve siddeti normallestirme gibi durumlar érnek verilebilir.

iceriginde vurma-kirma gibi eylemler barindiran fiziksel saldirganligin yani sira bir
de iliskisel saldirganlik bulunmaktadir. iliskisel saldirganlk, dedi kodu yapma,
yasitlarini dislama ya da iliskilere bir sekilde zarar verme eylemlerinin genel
adidir. Bu iliskisel saldirganhk unsurlar da, fiziksel saldirganlk kadar yogun bir
sekilde ekranlara yansimaktadir. Fakat fiziksel olan siddet, gérselligi daha 6n
planda oldugu icin, giindemi daha fazla mesgul etmektedir. Yayinlanan

programlar sayesinde siddet unsurlarina maruz kalan izleyiciler, siddet
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unsurlarina  karsi duyarsizlasmistir. Zaman gectikge olaylari daha da
normallestirmisler ya da yolda gordiikleri bir olay karsisinda tepki veremez hale
gelmislerdir. Bu kisaca siddetin kaniksanmasi olarak bilinmektedir. Bu durum,
algidaki zayiflik ile dogrudan ilgilidir. Bu kisilerin gerceklik algisi zayiflamis,
cevredeki bireylerin yasadiklari olaylar karsisinda duyarsiz hale gelmislerdir.
Tam bu durumlarin en temel sebebi ise ekonomi karinin yikselmesi ve kisisel

degerin 6nline gegmis olmasindan kaynaklanmaktadir.

Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” dizisi ise degisen dizi ve televizyon
ahskanliklarinin - bir 6rnegi olarak degerlendirebilir. Dizi, asin gergekgi
oyunculuklar, imkanlar dahilinde elde edilmis yiliksek gorsel kalite, hikayenin
kusursuz aktarilmasi ve mekanlarin inanilmaz derecede iyi kullaniimasi ile
dikkati ¢ekiyor. Bir diger yandan da bolge kosullari sebebiyle suga siriiklenmis
hayatlarin en az dizide gorildigli kadar gercek olmasi dikkat ¢cekmektedir.
Katihmcilarin, %68,5’i erkek, %31,5’i kadindir. Katilimcilarin, %18,4’G 18-24 yas
iken, %25,2'si 25-34 yas, %28,1'i 35-44 yas, %28,3’U ise 45-54 yasindadir.
Katihmcilarin, %2,0’i ortaokul ve alti iken, %18,0’i lisans, %11,5’i 6n lisans,
%68,5'i ise lisanslisti mezunudur. Katilimcilarin, %27’si dijital internet platformu
kullaniyor iken, %73t kullanmamaktadir. Katiimcilarin, %41,3’G dijital internet
platformunda dizi izliyor iken %58,7’si izlememektedir. Katilimcilarin, %80’i Sifir
Bir “Bir Zamanlar Adana’da” dizisini izlememistir. Arastirmamiza katilanlarin
%64,3’(i boyle bir dizi oldugunu bilmedigi icin, %4,8’i siddet icerdigi icin, %22,3’0
ilgisini cekmedigi icin %8,7’si ise BluTV'ye abone olmadigl icin diziyi
izlemediklerini soylemislerdir. Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” dizisini
izleyenlerin orani ise %20’dir. izleyenlerin, %44,9'u ise 1 sezondan az izlemis,

%29,2'si 1. ve 2. sezonu (YouTube’da yayinlanirken) %25,8'i ise tim sezonlari

izlemistir.

Dizinin YouTube’da yayinlanmasindan dolay: izleyici kitlesi genel olarak geng
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kusaktir. Arastirmamiza katilanlarin %18,4’ti 18-24 yasinda ve bunlarin %82’si bu
diziyi izledigini sdylemektedir. izleyenlerin %75,4’Gniin ise erkek oldugu
gorilmektedir. Zaten dizinin konusu geregi Savas, Cio, Ozgiir ve arkadaglarinin
mahalleye girmek isteyen uyusturucu, faiz ve fuhus c¢etelerine karsi
micadelesini anlattigl icin erkek izleyici kitlesine sahip olmasi beklenen bir
durumdur. Genel olarak diziyi izleyenlerin %42,7’si Cio’yu kendini benzettigini
soylemektedir. YouTube’da 1. ve 2. Sezonu yayinlanirken izleyici kitlesini
yakalayan dizi daha sonra BluTV'ye transferiyle Youtube macerasini
sonlandirmistir. Ama bu transferin izleyici kitlesinde ciddi bir azalisa yol agtig
gozlemlenmistir. Diziyi izleyenlerin %71,9’u BluTV'ye gectikten sonra izlemeyi
biraktigini sdylemistir. Diziden kopusun nedenlerinin basinda %27’sini dijital
platformlarda Uyeliginin olmasi gelmektedir. Bir baska neden ise YouTube

dizisinin, YouTube’de kalmasi gerektigi dislincesi olabilir.

Yapilan degerlendirmeler sonucunda egitim dizeyi arttikca ve yas arttikca
izlenme orani azalmaktadir. En gok izleyenler lise mezunu olan izleyicilerdir. Sifir
Bir “Bir Zamanlar Adana’da”yi izlemeyenler, izleyenlere gére YouTube dizilerini
kendine daha yakin bulmaktadir. Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” izlemeyenler,
izleyenlere gére sansirsiiz dizi izlemeyi her zaman tercih etmektedirler. Sifir Bir
“Bir Zamanlar Adana’da” izlemeyenler, izleyenlere gore reklamsiz dizi izlemeyi
her zaman tercih etmektedirler. Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da” izlemeyenler,
izleyenlere gore internet dizilerini her zaman tercih etmektedirler. Sifir Bir “Bir
Zamanlar Adana’da” izleyenlerin ¢ogunlugu dizileri internetten izlememektedir.
Dolayisiyla  yayinciigin  geleceginin  internete  kaydigini  soyleyebilmek

mumkinddr.
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EXTENDED ABSTRACT
Introduction

The living conditions have changed within the period from past to present. The
time-varying and developing conditions have generated its own environment
along with the advancement of technology. The ever-evolving technology has
led to add a new dimension to communication industry. The information-
processing technologies identify the instruments generating the communication
medium; the internet allows for disseminating these qualities to large masses.
There was a changeover on mass communication instruments in 1960s and
furthermore, a new technology emerged: information-processing. The
implementation of transistor which is a perfect booster in the field of
telecommunication, to radio communication and submarine cables and the
emergence of material as a convenient instrument to materialize the signal
have put the information-processing technology in place. The information-
processing whose field of use was military researches in 1970s, became
diversified in 1980s. As a result of this diversification, the computers and users
underwent a change.

The information now speaks with MPGs and JPEGs as compressed data, sound
files and image groups; they are transferred and disseminated with systems
such as GPRS, GSM, DVD, etc. very easily. The new medium which is different
from conventional media understanding, has a faster and stronger multiple
structure. The digital structures such as CD-ROM, HTML, DVD, etc. are set an
example for this multiple structure. (Misci, 2006: 128) The new examples have
been added to these examples produced with digital technologies every passing
day and the new media transformation created by information technologies
occurs in the communication media. Indeed, the new media descriptions made
by comparing with conventional media is one of most commonly methods in
understanding the new communication medium. In this study, it has been tried
to convey the understanding of series changing with new media and internet
and the technique of questionnaire which is one of quantitative research
methods, was used in the study. This change was tried to be conveyed from the
series, Sifir Bir "Bir Zamanlar Adana'da". The new media proceeds within a
hybrid structure by hosting both the procedures devoted to information
technologies and communication instruments specific to the fields of
communication, telecommunication and publishing. This hybrid structure has a
multimedia feature with a reciprocal fluidal bond interconnected with digital
networks by nature. The multimedia has a multimedia feature with message
and source desired to be conveyed quantitatively as distinct from conventional
media channels. The multimedia hosts different features in terms of type of
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communication between the message and source desired to be conveyed
quantitatively as distinct from conventional media channels and the receiver.
(Toérenli, 2005: 84) The most significant one of these features is the “mutual
interaction” as a result of interactive communication between the user and the
one conveying the message. The interaction feature of new media is essentially
one of main characters attributed to ‘new’ concept of media arising from new
communication medium. The user now plays an active role in new medium
communication. For this activeness, the system pushes the consumer towards
being in interaction.

The communication service acquired with separate communication instruments
in the conventional media environment can be offered from a single
communication media thanks to convergence feature of new media. The
advancement of digital communication technologies constitutes the technical
infrastructure of convergence feature of new media. Today’s interactive
televisions (IPTV) can offer several services which will meet the communication
need of users, from a single smart box. The service offered over these smart
boxes not only host all kinds of entertainment/communication channels
belonging to only new media environment with satellite technologies and
telecommunication lines but also allow for several new generation operations
such as banking operations, taking photos, etc. The change on communication
and publishing environment in the context of globalization of nations take
shape with the settlement of ‘Internet’ as the leading actor of ‘communication
society’ scenario. In the beginning, it was taken in hand as a technological
development which accelerated the works of modern societies and returned
profit, and its enormous power in transforming the social relations was
recognized over time. The internet both shapes the social relations and
positions as a unique technology which can transform these relations. Thus, the
internet and social media have been the ones which shape the understanding of
new generation television.

Once the distinction between series and serial formats was very distinct.
However, it is very difficult to make a distinction between these two formats.
The series is “the entire of dramatic narrations based on same characters and
sometimes continuously a common ground but consisting of different event
sequences”. The “serial novel” underlines the television series. The series are
divided since a different event is narrated in each episode of series. The story
narrated in an episode is concluded at the end of episode. However, the serials
are the “dramas consisting of a main story which is not closed in every episode,
and subsidiary stories which are closed in each episode, around this”. A
continuity which take months and vyears, is created in the serial. An
uninterrupted story is narrated in the episode forming the serial and each
episode is finished at the most exciting point of story narrated. While the
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number of characters in the series is low, it has no end. There is no date on the
characters. Each episode is independent in terms of narrations. Therefore, it is
not required to watch them in a specific order. The series, Sifir Bir "Bir Zamanlar
Adana'da”, take place in a ghetto neighborhood of Adana province and it
narrates the experiences of 3 childhood friends. The series which drew a great
interest after being published on YouTube, was transferred to BIuTV. The gang
wars are narrated over the friendships of three childhood friends at the ages of
20s named Savas (Savas Satis), Cio (Cihangir Ceyhan) and Ozgiir (Ozgiir Merig).
While a part of series is narrated over the born and raised section, the other
part of series is narrated over 20s-30s ages of players. The questionnaire
technique was used for collecting the target data devoted to aim of research.
This questionnaire consists of 3 sections. The information on measuring tools
within the body of questionnaire are given below. This section of questionnaire
consists of questions devoted to collection of data on the genders, ages,
educational background, daily internet use, digital internet platform use and
watching series on digital internet platform criteria of participants. It consists of
14 questions containing the opinions of users concerning to watching habits. It
consists of 11 questions containing the opinions of users towards the series,
Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana'da”.

Conclusion

The series, Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana'da”, can be considered as an example
for changing series and television habits. The series draws attention with its
extremely realistic acting, high visual quality acquired within the bounds of
possibility, perfect narration of story and making good use of spaces incredibly.
It also draws attention that the lives pushed to crime due to regional conditions
are just as realistic as narrated in this series. 68,5% of participants were male
while 31,5% of them were female. 18,4% of participants were 18-24 years old
while 25,2% of them were 25-34 years old, 28,1% of them were 35-44 years old
and 28,3% of them were 45-54 years old. 2,0% of participants were middle
school graduates and below while 18,0% of them were undergraduates, 11,5%
of them were associates and 68,5% of them were postgraduates. 27% of
participants were using the digital internet while 73% of them were not using.
41,3% of participants were watching series on digital internet platform while
58,7% of them were not watching. 80% of participants did not watch the series,
Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana'da”. 64,3% of participants in our research stated
that they did not watch this series since they were not aware of such a series
while 4,8% of participants stated their reasons for not watching as containing
violence and 22,3% of them stated this was not awakening their interests and
8,7% of them stated that they did not watch the series as they were not
subscribed to BIuTV. The ratio of participants who were watching this series,
was 20%. While 44,9% of participants watched the series for less than 1 season,
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29,2% of them watched 1% and 2™ season (when it was published on YouTube)
and 25,8% of them did not watch all seasons.

As a result of evaluations made, it was determined that the rating decreases as
the educational attainment and age increase. The high watching rating of
participants were high school graduate audiences. The ones who did not watch
the series, Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana’da”, find the series published on
YouTube closer compared to the ones who watched this series. The ones who
did not watch the series, Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana'da”, always prefer
watching series not censored compared to the ones who watched this series.
The ones who watched the series, Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana'da”, always
watch the series without ad compared to the ones who watched this series.
The ones who did noy watch the series, Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana'da”,
always prefer internet series compared to the ones who watched. Most
watchers of Sifir Bir “Bir Zamanlar Adana'da” don’t watch the series on internet.
Therefore, it is possible to state that the future of publishing has proceeded to
internet.
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