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Yeni teknolojilerin gazetecilige etkisi: Azerbaycan érnegit
Fidan Aliyeva*

Oz

XX. yiizyihn sonu ve XXI. yiizyilin baglarinda bilgi teknolojilerinin evrimi niteliksel olarak yeni
iletisim muhitini, kiiresel Internet agini kurmustur. Bilgi teknolojilerinde yasanan bu gelismelerle
Internet benzersiz bilgi ve iletisim kaynagi olarak karsilikli iletisimin yeni formlarmi yaratti, Kitle
fletisim Araglarmin 6nceki bigimlerini iceren yeni medya sistemini meydana getirdi. Bilgi toplumunun
temel kavrami olan yeni medyanin imkanlar1 sayesinde bireyler siirekli kendini ifade etme hakki
kazanmigtir. Lakin yasanan bu durum bireylerin veya toplumun tam O6zgiirligii anlamina
gelmemektedir. Yeni medya teknolojileri ve sosyal aglar farkli ya da bazen sistemden izole olan
gruplarin kendi seslerinin duyulmasina, diisiincelerinin ifadesine ortam saglamaktadir ve bireyler
arasindaki mekan ve zaman Sinirlamasini ortadan kaldirarak yeni medya bigimlerini sosyal platforma
cevirmektedir. Yeni medya tiim geleneksel medya araglarinin olanaklarini igeren benzersiz medya araci
olarak esneklik, agiklik, kolay ulasim ve bagka spesifik Ozelliklere sahiptir. Bu g¢aligmanin amaci
internet gazeteciliginin dogusunu ve internet haberciliginin yapisini arastirmaktir. Calismada baz alinan
onemli konulardan biri giiniimiizde internet haberciliginde ortaya ¢ikan yeni kavramlari agiklamak,
bununla birlikte 6nlimiizdeki yillarda habercilik yapisinda dngoriilen degisimleri belirlemektir. Ayrica
habercilik alaninda yaganan bu degisimin Azerbaycan’a nasil yansidigi ¢alismanin ana unsurlarindan
biridir. Bu amag dogrultusunda Azerbaycan'da 12 Ocak-01 Subat 2018 tarihleri arasinda 10 genel yayin
editorii ile yapilan derinlemesine goriigmeden elde edilen verilere yer verilmektedir.
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The effect of new technologies on journalism: Example of Azerbaijan
Abstract

The evolution of information technologies at the end of the XX century and the beginning of the XXI
century qualitatively establishes a new communication environment, the global Internet network. With
these developments in information technologies, the Internet has created new forms of mutual
communication as a source of unique information, communication, and has created a new media system
that includes previous forms of Mass Media. Through the opportunities of the new media, which is the
basic concept of the information society, individuals have the right to express themselves continuously.
However, this situation does not mean complete freedom of individuals or society. New media
technologies and social networks provide an environment for the voices of groups that are different or
sometimes isolated from the system to be heard and to express their thoughts and eliminate the space and
time constraints between individuals and transforming new media forms into social platforms. The new
media has flexibility, clarity, easy access and other specific features as a unique media tool that includes
the possibilities of all traditional media tools. The aim of this study is to investigate the emergence of
internet journalism and the structure of internet journalism. One of the most important issues in the study
is to explain the new concepts that are emerging in internet journalism and to determine the changes
anticipated in the news reporting structure in the coming years. In addition, how this change in the field of
journalism reflected to Azerbaijan is one of the main elements of the study. For this purpose, data
obtained from in-depth interviews with 10 editors in chiefs in Azerbaijan between 12 January and 01
February 2018 are given.
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Giris

1990’11 yillarla birlikte hayatimiza giren internet, gazetecilik ortaminda Onemli
degisimler yasanmasia neden olmustur. Gazeteciligin geleneksel tanimlarini ve temel
degerlerini yeniden ele almayr zorunlu kilan bu degisimler ardi arkas: kesilmeden
devam etmektedir. Ozellikle gelisen teknoloji sayesinde internetin yayginlasmas,
insanlarmn bilgiye daha ¢abuk ulasma isteginin bir sonucu gibi gériinmektedir. Internet
haberciliginin bu kadar hizli kabul gormesi, geleneksel aligkanliklardan uzaklasmasini
da beraberinde getirmistir. Geleneksel habercilikten internet haberciligine gecilmesi de
olagan, hatta beklendik bir gelisme olarak degerlendirilmelidir. Gazeteler, teknolojik
gelismelerdeki hizli ilerlemenin sonucunda geleneksel gazete yayinlamanin yani sira
okura yeni bir yontemle ulagabilmenin firsatin1 elde etmislerdir. Giinlimiizde hemen
biitiin elektronik gazeteler yaymlarini kendi hizmet saglayicilarindan, internet kanali ile
okuyucularina sunmaktadirlar.

Yeni medya geleneksel medyaya oranla daha genis diyaloga dayanan iletisime
zemin hazirlayarak tek yonlii olmamasi ve zaman, mekan ayrimi olmadan daha az
harcama gerektiren iletisim kurmayi saglayan olanaklart agisindan bir¢ok yenilikler
getirmistir. Yeni medya demokratik ve 6zgiir diisiince alani olup, geleneksel medyadan
farkli, kitlenin medyada siirekli ve &zgiir bigimde katilimini saglamaktadir. Interaktif
iletisim Ozelligi ve ¢ok katli yapisi ile bireylere kendini ifade etmek, sosyal-politik
gelismeleri tartismak ve onlarin katilimeisina gevrilmek imkani veriyor, toplumsal
alanin yeni modelini yaratmaktadir.

Internet, eski medyanin tiim imkanlarin1 kapsamak ile (metin, goriintii, grafikler,
animasyon, ses, video, gercek zamanl yayin) interaktiflik, istege bagh erisim, kullanici
kontrolii ve uyarlama dahil olmak iizere genis yelpazede yeni imkanlar sunmaktadir.
Dolayisiyla, internet aracilifiyla yeni medya araclarini kullanan gazeteciler, belirli bir
hikaye icin gerekli uygun olan yontemleri ve iletisim 6zelliklerini kullanarak hikayeler
anlatabilirler. Basin araci olarak internet iizerindeki ger¢ek kisitlamalar ise bant
genisligi, baglanabilirlik ve igerigin giivenligidir.

Ote yandan geleneksel medyada da birtakim degisiklikler olmus ve yeni medya
ortamina uyum saglamistir. SOyle ki gazetelerin internet versiyonu bu noktada bir 6rnek
teskil etmektedir. Artik giinimiizde insanlarin bilyiik bir ¢ogunlugu haberleri gazete,
radyo veya televizyondan degil, internet ortaminda yer alan platformlardan takip
etmektedir. Bunda nitekim mobil (akilli telefon) cihazlarin da etkisi ¢oktur. Hiz orani ve
kullanici sayist kendisinden 6nceki araglarin higbiriyle kiyaslanamayacak kadar farkli
ozellige sahip internet, kisisel bilgisayar kullaniminin yayginlagmasiyla dev sanal aglari
ve sanal kitleleri ortaya ¢ikararak kendi kiiltliriinii kurmus ve yeni bir yasam bi¢imini
yaratmistir. Internetin sundugu hiz, etkilesim, smirsizlik, diisiik maliyet ve diger
avantajlariyla birlikte multimedya 6zelligi yeni medya ve iletisim teknolojilerinin,
geleneksel medya karsisinda gii¢lii olmasina yol agmis durumdadir. Cok kisa bir zaman
dilimi igerisinde genel aliskanliklar, beklentiler ve belki de hayallerin bile oldukca
disina ¢ikilarak, klasik yontemler olarak adlandirdigimiz ve artik bugiin geleneksel
medya olarak tanimladigimiz gazete, dergi, televizyon ve radyo gibi kitle iletisim
araclarina bakis son derece farkli bir boyuta dogru gecis yapmistir (Bulunmaz, 2011:
23).

Geleneksel medyayla karsilastirildiginda yeni medya kanal sayisi, igerik, kapsam
alani, bilginin elde edilmesi, aktarilmast ve dagitilmasi, zaman, yapisal, toplumsal
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denetim gibi alanlarda geleneksel medyadan keskin bigimde farklilasmaktadir. Yeni
medyanin ag yapisi, zaman ve mekan sinirsizligi, interaktiflik, cevrimigi sistem, bilginin
elde edilmesinde, aktarilmasinda ve dagitilmasinda benzeri olmayan rahatlik imkanlar
sunmaktadir. Bu Ozellikler yeni medyay1 kitle iletisim sisteminde en etkili iletisim
aracina dontistiirmekle beraber, ayn1 zamanda, bilgiyi sosyal tirline ¢evirerek herkesin
istedigi gibi yararlanmasini saglamis olup, bilgi ve gazetecilik kavramlarinin yeniden
tartistlmasinit gerekli kilmaktadir.

Diinyanin bir¢ok yerinde oldugu gibi Azerbaycan’da da internet gazeteciligi ¢ok
yaygin hale gelmistir. Bir¢cok gazetenin basili versiyonundan vazgecilmis ve
faaliyetlerini internet ortaminda devam ettirmeye baslamislardir. Bunun yani sira
geleneksel medyanin ile internet ortaminda gazetecilik yapmak arasinda birgok fark
oldugu asikardir.

Calismanin ana amaci Azerbaycan’da faaliyet gosteren yeni medya ve internet
gazetelerinin su anki durumunu ortaya koymaktir. Calisma, Azerbaycan’in baskenti
Bakii’de yeni medya c¢alisanlari ile 12 Ocak 2018 ve 01 Subat 2018 tarihleri arasinda
yapilan derinlemesine gériismeden elde edilen verilere dayanmaktadir.

Yeni medya gazeteciligi

Online (¢evrimigi) gazetecilik internet araciligiyla haberlerin hazirlanip yayilmasidir.
Yeni medyada haberler, bilgiler, goriintiiler, Twitter, YouTube, Facebook, bloglar, cep
telefonlar1 ve e-posta iizerinden inanilmaz bir hizla tiim diinyaya iretilebilmektedir
(Erdogan, 2014: 80).

Ik online gazetecilik sitesi 90’11 yillarda ABD’nin Kuzey Carolina eyaletinde The
News&Observer biinyesinde faaliyet gosteren “Nando” sitesi olusmustur. 1995 yilinda
ise salon.com ve slate.com isimli sadece g¢evrimici habercilik yapan internet siteleri
kullanicilara sunulmustur. Lakin internet haberciliginin ilk ornekleri teletext yaymlari
olarak kabul edilmekte olsa da 1995 yilinda Amerika’da ortaya ¢iktigi bilinmektedir.
Amerika’da yaymlanan sekiz biiyiik gazete (The Washington Post, New York Times,
Daily Mirror, Herald Tribune gibi) baskiya hazir gazete sayfalarini ¢evrimici olarak
aninda aktarmak amaciyla; Yeni Yiizyll Yayim Agi adiyla bir sirket kurarak haber
yayinciliginda sanal donemi orgiitsel olarak baglatmiglardir (Glircan, 1999:32). Yapilan
aragtirmalara gore, Azerbaycan’da internet kullanicilariin sayist 8 milyondur. Ancak
bazi arastirmalarda bu rakamlar farklilik teskil etmektedir.

Internet World Stats — 7.8 milyon
ITU (International Telecommunication Union) — 7.72 milyon

Internet Live Stats — 6.03 milyon
CIA World Factbook — 7.72 milyon

“Hootsuite” ve “We Are Social” merkezinin arastirmasina gore, Azerbaycan’da
internet kullanicilarinin sayis1 gegen seneye gore artmis durumdadir. Internet kullanict
sayis1 son bir senede yiizde 3, sosyal medya kullanict sayisi ise ylizde 29 artmistir.
Ayrica, iilkede aktif olan mobil cihazlarin sayisinin 11 milyonun {izerinde oldugu
belirtilmistir. Yapilan arastirmalara gore, Azerbaycan’da kullanilan internetin yiizde
39’u bilgisayar ve diziistli bilgisayar araciligiyla, yiizde 59°’u mobil cihaz, diger kalan
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kismui ise tablet ve baska cihazlardan girilerek kullanilmistir. Son bir senede bilgisayar
ve diziistii bilgisayar araciligiyla kullanilan internetin hacmi yiizde 15 azalmus, akilli
telefonlarda kullanilan internetin hacmi ise yiizde 15 artmistir (orkhanrza.com)

John Pavlik, yeni teknolojilerin gazetecilere dijital malzemelerin hazirlanmasinda
birka¢ yonden firsat sagladigini belirtmektedir. Bunlar; gazetecinin resim ve video elde
etmesinde, metinlerin diizenlenmesinde, el yazilarmin ve sesin aktarilmasinda mobil
teknolojilerden faydalanma imkanlaridir. Artik ¢ok biiyiik 6lgekli haberlere, arsivlere,
haritalara, video ve ses kayitlarina veya haberi destekleyici malzemeye artik internet
sayesinde ulagsmak ¢ok kolay hale gelmistir (Tokgoz, 2008: 88). Soyle ki, diinyanin
herhangi bir noktasinda yasanan bir olay bilgisayarin, telefonun, tabletin ekranindan
rahatlikla izlenebilmektedir. Bu ise internet gazeteciligini daha da giliglendirmektedir.
En Onemlisi ise, internet haberciliginin yeni teknolojilerin etkisi ile her gecen giin
yenilenmesidir. Internet, gazetecilik meslegini etkilerken medya profesyonellerine
siirsiz teknolojik olanaklari kullanma ve kaynaklardan genis bir bicimde yararlanma
olanaglr sunmustur (Bardoel ve Deuze, 2001: 91). Bu yeni teknolojik yapi haber
icerigini etkilemis, daha farkli haber tiiri liretmek ve tliketmek i¢in yeni yontemler
ortaya koymustur. Giinlilk olarak yeni olgularin entegre edildigi, daha fazla sesin
duyuldugu, ayni haber hikayesinin farkli perspektiflerde sunuldugu bu yeni dénemde
haberlerin daha uzun zaman diliminde arsivlenebilir ve aranilir oldugu goriilmektedir
(Van Der Haak vd., 2012: 11). Su anda gazetecilik sadece kitleye ulasim i¢in degil,
aslinda mesleginin temelleri korunmasi sartiyla yeni bir ortamda miicadele vermektedir.
Gazetecilik meslegi yeni medya ortaminda var olan zorluklara aligmaktadir. Kitlelerin
temel ihtiyaglarimi Ongdrerek onlara &zel igerik takdim etmeye c¢alismaktadir. Bu
ortamda gazeteciligin ayakta kalmasi icin temel kosullardan biri ise metin diizeltme
stirecini hizlandirmaktir ve boylece gazeteciler verdikleri bilginin dogru olmasi ile diger
gazetecilerden farkli hale gelmektedirler. Internet ortaminda herhangi bir haberin daha
cok okunulmas: isteniyorsa, haber kitleye degil, belirli kisilere yonelik olmalidir baska
bir ifadeyle hedef kitlesi belli olmalidir. Ayrica gazeteciler elde ettikleri hizli bir sekilde
internet kullanicilarina ya da takipgilerine gonderirken dogrulugundan da emin olmalari
gerekmektedir.

Bilgisayara, modeme ve Kisisel ¢ikarlara sahip her birey giivenli goriinen bir web
sitesi kurabilmekte ve kiiltiirel bir kitle i¢in diinyanin bilindik haber kuruluslarinin
sagladigr haberlerle beraber haber yapabilmektedir. Yeni iletisim teknolojilerinin
iletisim araclarinda sagladig1 hiz, depolama, ¢esitlilik, veri, goriintii, ses ve metnin bir
arada daha verimli bir sekilde kullanildigi multimedya yapiyla birlikte, haber
kurumlarinin  organizasyon yapilari, haberin iretimi ve sunumunda birtakim
degisiklikler yasanmaktadir. Nitekim buna bagli olarak da gazetecilik pratiklerinde bir
doniisiim yasanmaktadir.

Yeni medyamin habercilikte etkisi

Giin gectikge giicii yenilenen internet teknolojileri her alana etki yaptig1 gibi, habercilik
tizerinde de etkisini gostermektedir. Geleneksel gazeteciligin klasik habercilik yontemi
internetin ortaya ¢ikmasindan dnce en parlak ve dogru yontem sayilmaktaydi. Nitekim
internet hiz, erisim, maliyet, teknolojik anlamda bir¢ok avantajlar saglasa da bunun
beraberinde gazetecilik igin bazi sikintilar1 da beraberinde getirmistir. Geleneksel
gazetecilikte haber her gazetede farkli ¢ikarken, internetle birlikte “kopyala yapistir”
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haberciligi diyebilecegimiz pek de etik olmayan yaklagimlar ortaya ¢ikti. Yani, haberin
dogru veya yanlisligina ¢ok da 6nem vermeden rakip internet sitesi gordiigli haberi
hemen kopyalaylp takipgilerine/okuyucularina sunmaya baglamistir. Tabi bu
glinlimiizde tlim internet haber siteleri i¢in gegerli degildir. Ama bazi haber sitelerinin
boyle yapmasi okuyucuda artik giivensizlik olusturmaya baglamislar.

Yeni medyanin dogas1 geregi kullaniciya sundugu ileri teknolojik hizmetler, hiz,
aktif katilim gibi 6zellikler ¢ercevesinde geleneksel gazeteciligin habere ulagsma, haberi
isleme ve haberi sunma sekillerinde degisiklikler oldugu gibi, ayn1 zamanda yeni
medyanin yarattigi atmosfere ve genis kullanim alanma bagl olarak geleneksel
gazeteciligin haber yayminda igerik dikkate alindiginda haberin yeni medya araglarina
dayandirilarak okuyucuya sunuldugu da goriilmektedir (Bulunmaz, 2012: 6).

Giliniimiizde bireylerin ayri-ayr1 grup olarak topluluklar halinde olmasi, kendisi ile
ortak yeni kiiltiir de meydana getirmektedir. Bilinen herhangi bir bilgiyi paylagsmak -
karli bir havada yasanilan bolgede veya gidilen yollardaki durumu sosyal aglar
aracilifiyla resim, video veya yaziyla gruba aktarmak- buna Ornek teskil etmektedir.
Sosyal medyada herhangi bir miizigi paylasirken kimse bundan dolay1 vergi talep
etmemektedir. Lakin fiziksel diinyada bu miizigin yazildigi CD’yi satmak bir tiir
asamalardan gecmeyi mecbur kilmaktadir. Fakat bu durum, yazar haklarinin ¢ignenmesi
gibi problemlere de yol agabilmektedir. Ciinkii “haber korsanligi”ni 6nlemek adina
simdilik herhangi bir yontem ve ¢ozlimler sunulmus degildir. Biitiin diinya
cografyasinda internet haberciligi hizla ilerlerken, buna iliskin yasal ve hukuki
mevzuatlar1 olusturmak ve yiiriirliie sokmak miimkiin olmamustir. Internet {izerinden
yayin yapan sitelerde ¢alisan habercileri “gazeteci” olarak tanimlayacak yasal mevzuat
bir¢ok tilkede heniiz olusturulamamaistir.

Yeni teknolojilerin gazetecilige etkisi: Azerbaycan érnegi

Calismanin Problemi

Geleneksel medya son donemde yeni medya ortamiyla ig-ige gegmistir. Bununla
beraber, geleneksel medyada yapilan gazetecilik ve habercilik ile internet ortaminda
yapilan habercilik ve gazetecilik arasinda birtakim benzerlikler ve farkliliklar
bulunmaktadir. Internet gazeteleriyle 1990'li yillarda tamsan Azerbaycan
ornekleminden bakildiginda; habercilik rutinleri ve degerlerini hi¢e sayan ¢ok sayida
etik disi uygulama dikkati ¢ekmektedir. Bu c¢alismanin temel problem durumunu
Azerbaycan’in internet ortamindaki yeni ve gelismekte olan internet haber siteleri
olusturmaktadir. Azerbaycan’da faaliyet gosteren internet haber sitelerinin mevcut
durumunu belirlemek ¢alismanin temel problemini teskil etmektedir. Miilakatlar,
Azerbaycan'da faaliyet gosteren internet haber sitelerinden genel yaym yonetmenleri ile
12 Ocak-01 Subat 2018 tarihleri arasinda Azerbaycan’in baskenti Bakii’de
gergeklestirilmistir.

Amag

Bu calismada amag¢ Azerbaycan’da gazetecilik yapan ve meslekte basin kartina sahip
gazetecilerle goriiserek, iilkedeki yeni medya haberciliginin su anki durumunu ortaya
koymaktir. Ayrica, internet gazeteciligi yapan bireylerin mesleki anlamda karsilastiklar
kolayliklar ve giicliikler ele alinacaktir. Caligmanin bir diger amaci da iletisim alaninda
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diinya literatiirinde Azerbaycan konusunda varolan eksikligi gidermek ve bu konuda
veriler ortaya koyabilmektir.

Onem

Azerbaycan basin sektoriine ve yeni medya alanma iligkin calismalarin az olusu
calismanin Onemi agisindan Onemli bir motivasyon kaynagidir. Caligmanin ayni
zamanda —bu alanda 6nemli bir literatiir eksikligi bulunan Azerbaycan 6zelinde- geng
iletisimciler ve meslek profesyonellerine de kaynaklik ve rehberlik edecegi
diistiniilmektedir.

Yontem

Akademik literatiir ile sekillendirilen konular ¢ergevesinde Azerbaycan’da yayin yapan
internet haber sitelerinin genel yayin yonetmeni diizeyindeki meslek profesyonelleri ile
yapilan derinlemesine gériismeler ¢alismanin ana yontemidir.

Calisma oncesi, alexa.com! verilerine gore en c¢ok ziyaret edilen ve
Azerbaycan’da yaymn yapan haber siteleri belirlenmis ve genel yayin yoOnetmeni
diizeyindeki profesyoneller ile derinlemesine miilakat yapilmistir. Goriisiilen kisiler ve
kodlar1 asagida yer alan Tablo 1°deki gibidir.

Tablo 1. Derinlemesine miilakat yapilan haber siteleri

CQBIF?S IIVIGI GOREVI KODLAMA
Oxu.az Genel Yayin Yonetmeni El
Musavat.com Genel Yayin Yonetmeni E2
Milli.az Genel Yayin Yo6netmeni E3
Qafgazinfo.az Genel Yayin Yo6netmeni E4
Azxeber.com Genel Yayin Yo6netmeni E5
Day.az Genel Yayin Yo6netmeni E6
Axar.az Genel Yayin Yo6netmeni E7
Yenicag.az Genel Yayin Yonetmeni ES8
Olke.az Genel Yayin Yo6netmeni E9
A24.az Genel Yayin Yo6netmeni E10

Tablo 1°de goriildiigii lizere Azerbaycan’in en cok takip edilen ve dijital alanda
caligmalarina devam eden kurumlardir. Bu kuruluslar ile goriisme talebi yapilmis ve
hepsinden goriisme talebine olumlu geri doniis olmustur. Goriisillen kurumlar

! https://www.alexa.com/topsites/countries/AZ
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giiniimiizde internet haberciliginin gelisiminde ve toplumun habere kolay ulasmasinda
emegi olan, iilkenin en 6nde olan internet haber siteleridir.

Azerbaycan’da yeni medya haberciligi

Tiim diinyada oldugu gibi Azerbaycan’da da yeni medya olanaklar1 geleneksel diizeyde
yayin yapan radyo, televizyon ve en ¢ok da basili gazeteleri kdseye sikistirilmis
durumdadir. Yeni medya ortamlari, internet haber siteleri giderek Onii alinamaz bir
bigimde biiyiimekte ve etki alaninin genisletmektedir.

Azerbaycan’da yeni medya ve internetin etkileri 1997 tarihinden itibaren boy
gostermeye baslamistir. Ulkede internet medyasinin ilk ornekleri “Yeni Miisavat”
(www.musavat.com) ve “3epkano” (wWww.zerkalo.az) internet gazeteleri ile olmustur.
Ardindan “Turan Haber Ajansi” online olarak hizmet sunmaya baslamistir.
(www.turaninfo.com). Baslangicta yeni medya ortamlarini gormezden gelen geleneksel
medya aktorleri de online ortamda hizmetler sunmaya baslamislardir. Bunlara “Azadliq
Gazetesi”  (www.azadlig.az),  “525-ci  qozet”  (www.525ci.com), “Ayna”
(www.ayna.com), “Bizim osr”  (http://bizimasr.media-az.com), “Azorbaycan”
(http://azerbaijan-news.az), “Trend Haber Ajansi”(www.trend-az.com) gibi geleneksel
yaymn yapan kuruluslarin internet versiyonlarinin yaratilmas: dahildir (Babayev,
2004:105).

Azerbaycan’da internet haber siteleri “haber iireten, toplayici portal ve sirf

eglence haber siteleri” olarak bolinmektedir. Ne yazik ki, kendi haberlerini iireten
haber siteleri o kadar da fazla degildir. Bunun aksine son zamanlar ¢evrimigi
medyada cok sayida “toplayici haber siteleri” ortaya ¢ikmistir. Ozgiin igerik iireten,
kendisine ait profesyonel yazi isleri kadrosu bulunan haber sitesi 6rnegi heniiz
bulunmamaktadir. Azerbaycan 6zelinde daha ¢ok popiiler haber siteleri ve geleneksel
medya kuruluslarinin haberleri ile beslenen, ikinci el habercilik yapan kuruluslar,
haber siteleri cogunlugu olusturmaktadir.
Yine Azerbaycan oOzelinde; webe yoOnelik yayinlarin tiimiinde goriilen Onemli
problemlerin basinda “dil sorunu” gelmektedir. Azerbaycan internet medyasinda
gozlemlenen en Onemli problem, Azerbaycan diline aykiri yabanci kokenli
kelimelerin sik-sik, yerli-yersiz kullanilmasidir. Bu ise 6nemli dil ve imla sorunlarina
yol agmakta, okuyucunun haber ve makaleleri anlamasinda zorluk ¢ekmesine neden
olmaktadir. Tabi yeni medya haberciliginde hizlilik 6nemli oldugu i¢in dil konusu
gazeteciler i¢in o kadar da cazip mesele gibi gozilkmemektedir. Lakin bu problemi
yok etmek imkansiz bir sey de degildir. Nitekim bunun icin gazeteciler sadece
haberleri hazirlarken elektronik formatinda olan Azerbaycan terminoloji sozliigiinii
gozden gecirmekle dile yabanci olan, leksikona resmi sekilde dahil olmayan sdzlerin
kitle iletisim araglarina niifus etmesinin karsisini alabileceklerdir. Bdylece dil
yabanci etkilerden korunmus olmakla beraber bunun yani sira haber ve makalelerin
okunaklilig1 ve hizlica kavranilmasi kolaylagacaktir.

Internette haber hazirlamak

Hayatimizin vazgecilmez bir parcasina cevrilen internet aslinda yalnizca gazetecilige
degil tiim alanlara etkisini gostermistir. Ama gazetecilige gosterdigi etki yeni bir hizmet
kosulu yaratmakla sonu¢lanmistir. Bu da yeni medya anlamidir. Yeni medya anlamiysa
gazetecilige yenilik degil, gazeteciligin okuyucu i¢in yeni aracidir. Olaya bir bagka
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deyisle, internet gazetecilerin bir vasitasidir. Clinki, internet geleneksel medyanin
formatlarimi1 kendisinde toplamaktan bagka, gazeteciligin yeni formatlarin1 da
saglamaktadir. Bir zamanlar internetin en Onemli problemi onun ulasilabilirliginin,
hizinin diisiik olmasi ve igerik azlig1 iken zaman gegtik¢e hizli internetin yayilmasi daha
cok insanin kullaniciya ¢evrilmesine ve icerik yaratmasina sebep olmustur. Siiphesiz ki,
bu degisiklikler gazetecilik ortamin1 degistirmistir. Yeni medya gazeteciligi geleneksel
medyadan temel ilkeleri baz alarak, onlar1 kullanarak yeni araglarla malzemeler ortaya
koymustur. 1993’ten bugiine internet haber merkezleri teknolojik gelismelerin de etkisi
ile basta yaz1 ve gorsel ile basladiklar1 haber yazim isleminde tablolardan, infonografiye
galerilerden sesli haber olusturmaya video haberden mobil i¢in haber olusturmaya kadar
bircok asamadan gecti (Duman, 2017: 6;7). Giinlimiizde internette haber hazirlamak
gazete ve televizyonda haber hazirlamaktan daha kolaymis gibi goziikmektedir.
“Cevrimig¢i habercilik “meslek pratikleri” ve “orgiitsel isleyis” anlaminda neleri
doniistiirmiistiir?” sorusuna katilimeilarin ¢ogu kismi “Internet haberciligi daha kolay ve
siirsizdir, hizlidir” yanitin1 vermislerdir:

Bugiin gazeteciler i¢in gazeteciligin en iyi ve daha perspektifli formati internet
haberciligidir (E1).

Cevrimi¢i habercilik geleneksel gazetecilikten daha kolay ve daha hizlidir. Zaten ¢evrimigi
gazeteciligin en 6nemli unsurlarindan biri hizli olmasidir (E8).

Cevrimigi habercilik ¢ok farklidir. Haber bir ciimleden bile olusabiliyor. Burada her sey
hizlanmis durumdadir. Ve gazeteci i¢in ¢ok ugragmak geregi yoktur (E7).

Giintimiizde teknik araglar, iletisim araglarinin gelismesi gazeteciligi ¢cok kolaylastirmistir.
Ancak, geleneksel medya ve televizyon gazeteciliginden daha ¢ok tercih edilen ¢evrimigi
gazeteciligin ana gorevi islemselliktir. Genel olarak, gazeteciligin temel prensiplerinden biri
zaten islemselliktir. Ancak, ¢evrimi¢i medyada haber kelebek 6mrii yasiyor. Yani, haberin
dogumuyla 6limii ¢ok kisa siiriiyor. Bu nedenle, belirli bir zamanda haberi okutturmak
gerekiyor. (E4)

Cevrimig¢i habercilik haberciligi degisti. Burada gazeteci de okur da artik hizlanmaya
bagladi. Haberin yayilmasi ise daha da hizlandi. Yani Gazeteci de okur da artik olayin
icinde olmaya bagladi. (E2)

Gazetecilerin isi bir yandan kolaylasti. Lakin diger yandan da zorlasti. Bir gazeteciden
eskiye nispette daha fazla beceriler istenmeye basladi. (E3)

Siradan kullanicilar da artik gazeteci olma sansi kazandi. Profesyonellik azalsa da rekabet
giiclendi. (E9)

Hazirda yeni medyanin siyasal, sosyal, kiiltiirel, ekonomik, psikolojik vb. pek ¢cok
alanlarda goriilen etkileri, haberin iiretiminde, tiiketim ve baka siireclerinde bir¢ok
degisimlere neden olabilmistir. Nitekim haberin {liretimi agisindan degerlendirdigimizde
baya prestijli ve profesyonel haber merkezleri bu degisim ve doniisiim sonucunda hem
yapisal hem de isleyis olarak yeni bir goriiniim kazanmustir (Unal, 2016: 41). Lakin
cevrimici haberciligin en onemli kisimlarindan biri de haberi hazirlayan gazetecinin
hangi niteliklere sahip olmasidir. Ciinkii okuyucu haberi okusa da yazarin hangi
basarilara sahip oldugunu bilemez ve onun i¢in 6nemli olan tabi ki haberdir. Genel
Yaym Editorleri “Bugiin, bu meslegi yapacak gazetecilerde aranan nitelikler nedir?”
sorusuna daha cok gazetecinin kendi zihinsel, fiziksel basarisin1 ve haberi hissetmek
duygusunun 6neminden bahsetmektedirler. Yeni donemin habercilik egitimi ile yetisen
gazeteci adaylar1 birden ¢ok medya platformunda egitim goérmiis ve gelecek gazeteciler
olacaklarken, mevcut sistemin iginde yer alan g¢alisanlar ise kendi imkanlari ile yeni
medya diizeninin kurallarin1 6grenmeye ¢alisiyorlar (Siapera ve Veglis, 2012: 33).
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Katilimeilarin ¢ogu kismi gazetecilikle ilgili bu alanda egitim almak durumunun
gereksiz oldugu kanaatindedirler. Goriisme yaptigimiz editorler yeni medya alaninda
calisan muhabirin karsisinda zor gorevlerin durdugunu ve bunun i¢in ondan taleplerin
¢ok oldugunu da belirtmektedirler:

Azerbaycan’da yeni medyanin maddi imkanlar1 kisith oldugu i¢in bazen bir muhabire
roportaj ve haber yapmasi igin her tiirlii konular veriliyor. Bu yiizden de ¢evrimigi
gazetecilikte ¢alisan gazeteci her tarafl bilgiye sahip olmak zorundadir. (E9)

Tabii ki, istenen o6zelliklerde ilk olarak, gazetecilik egitimi gelmiyor. Ciinkii, burada en
onemli konu okuyucunun istedigi bilgiyi en hizli sekilde ona ulastirmak yetenegidir. (E10)

Oncelikle gazeteciligin bu tiiriinde calisan gazeteci hizli olmalidir. Yani, haber duyumu
yiiksek ve habercilik duyumu ise giiclii olmalidir. Aksi halde o herkesten geri kalacaktir.
Ve sonug itibariyle bagarilt olma sansi azalacaktir. Ayrica, haberi kisa sekilde yazmay1
bilmelidir. Dil bilgisi olmali, en azindan Rus ve Ingilizce bilmelidir. (E2)

Cevrimigi gazetecilikte ¢alisan gazetecinin Oncelikle iyi iliskileri olmahidir. Ciinkii, bu
iligkilerin sayesinde herhangi bir ilging bilgiler elde edebilir. Yani, iyi gazetecinin 6ncelikli
kaynaklar1 olmalidir. Daha sonra ise gazetecinin haber duyumu olmali, karsisindaki insanla
ortak dil bulabilmeli ve ¢catismaya gitmemelidir. (E1)

Bu durumda haberin kalitesi yliksek olmaksizin degismis ve sonu¢ olarak c¢ok
sayida gazetecinin yapacagi isi az sayida gazetecilerin yapmasi durumu ortaya ¢ikmisg
ve yeni medya calisanlarinin {izerindeki yiik, sorumluluk g¢ogalmistir. Glinlimiizde
“licretsiz ¢alisma saatlerinin artmasi, yeni beceriler agisindan eski ¢alisanlarin tasfiyesi,
is giivenligi ve yeni becerilere adaptasyon konusunda kurumsal egitimin eksikligi” gibi
konular, profesyonel habercilerin ve geleneksel medyadaki gazetecilerin de 6teden beri

yasadig1 “eski sorunlara” “yeni”lerinin eklenmesine neden olmustur (Yildirim, 2010:
246).

Yani, bircok gazetelerin “cok gorevli gazeteciler” istthdami bu isin kalitesini
disiirmemis degildir. Soyle ki, katilmecilarimiz da Azerbaycan’da olan g¢evrimigi
habercilik yapan gazetecilerden daha diisiik maasla daha fazla isler talebi oldugunu da
yalanlamayarak, gazeteciden istenen niteliklerin bu alanda egitim yerine daha ¢ok ve en
onemlisi olarak “cok fonksiyonellik” oldugunun kanaatindedirler:

Ciinkii, online medyada mali olanaklart kisitli oldugu i¢in bazen bir muhabir her tiirlii
konularla gorevlendirilebiliyor. Bu ylizden online medyada calisan gazeteci her tarafli
bilgiye sahip olmalidir. Ciinkii, ona editdr tarafindan konu verildiginde, onu yapmasin
bilmelidir. Bilmediginde, onun isinde devam edebilmesi zor olacaktir. (E9)

Bizde haber yazan muhabir kose yazilari da yaziyor. Yani, gazeteciden talepler ¢ok. Tabi
bu zaman da kalite istendigi gibi olmuyor. (E10)

Gazetecilerimize hak ettigi maas1 vermeye calisiyoruz. Sadece bazen isde ekipte eksiklikler
olunca degisik mevzularla da onlara yiiklenebiliyoruz. Ama bu ¢ok az zamanlarda oluyor.
(E2)

Gazeteci uzman araciligtyla herhangi bir sorunu aragtirmalidir. Surf gazeteci egitimi
olmayabilir. Onemli olan bu isi basarryor mu ya nasil. Kisacasi, ¢ok islevsel olmalidir. Foto
¢ekim, video v b. bu gibi isleri de bilmesi dnemlidir. Bugiin yeni medya alaninda ¢alisan
gazeteciden istenen sey ¢cok fonksiyonelliktir. Bu ise onun maagina bazen etki yapar. (E3)

Hazirda gazetecinin bu alanda egitim almasi gart degil. Gazeteci hangi alanda galisiyorsa, 0
alanin profesyoneli olmak zorundadir. Egitimle ilgili kitaplar, belki 2 y1l veya belki 40 yil
once basilan kitaplardir. Onlar asla her zaman giincel olamaz. Onun 6grendigi 6gretmenler
ise kadro gazeteciler degiller. Yani, bu pazarda yoklar ve asla da gazeteci olarak, hicbir
yerde calismamuislar. Onlar 6grencilerine fakat teorik egitim verebilir. O egitim faydasizdir
demiyorum. Ancak ileride gazetecinin faaliyetine yardim etmeyecektir. (E6)
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Giliniimiizde yeni medya gazeteciligine en biiyiik etkisini gosteren seylerden en
onde olan1 da sosyal medyadir. Nitekim sosyal medya bugilin yeni medya gazetecisi i¢in
haber kaynagidir. Sanal ortamda iiretilen herhangi bir mesajin, fikrin, icerigin diger
kullanicilarla es zamanli bir sekilde paylasimini saglayan sosyal medya, iletisim
olgusunun 6nemli bir 6gesi olan geri bildirimin hizli ve dogrudan alinmasin saglar
(Kinik, 2013: 76). Ciinkii sosyal medya haberin daha fazla okuyucuya ulagmasi,
okuyucu yorumu ve olaymn hemen Sosyal medya paylasilmasi acgisindan daha fazla
statiiye sahiptir. Haber ajanslar1 haber kaynaklarina ulasabilmek, bunun yani sira yeni
gelismelerini takipgilerine iletmek ve onlarla etkilesim saglamak bu haberleri iletmek
iizere sosyal medya hesaplarini kullanmaktadirlar (Unsal, 2016: 43). Artik her gegen
giin sosyal medya, mesleki faaliyetlerini yiiriitiirken gazetecilere onlarin hazirladiklar:
haber metinlerini zenginlestirme, giincelleme, habere malzeme bulma ve diger bircok
konularda Onemli kolayliklar gostermektedir. Ancak katilimcilar sosyal medyanin
gazeteci i¢in bazi negatif taraflarini da agiklamaktan ¢ekinmediler:

Bugiin gazetecilige gelenlerin bir¢ogu Facebook dilinde yaziyor. Yani, Ingiliz harfleri ile

yaziyorlar. Azerbaycan alfabesi ile yazamiyorlar. Muhabir aliyoruz ve eger biz onu

caligmada tutmak istiyorsak, en azindan 1 ay ona Azerbaycan alfabesini 6gretmeliyiz.

Ciinkii, Facebook'ta istedigimiz tarzda yazabiliyoruz. Hatayr sonradan kisi isterse telafi

eder, ya hi¢ etmez. Bu sahsin kendisine aittir. Ama habercilikte daha profesyonel alfabede

yazmak Onemlidir. Bu da giliniimiizdeki gazetecilerde ¢ok az ve bu c¢ok ciddi

eksikliklerimizden birisidir. Bu sonuca gelmek lazim ki, sosyal aglar hem de bizim dilimizi
bozuyor. (E8)

...Ama gimdiki zamanda sosyal aglar boyle bir duruma yol agar ki, herkes kendisi bir
medya organi gibi hareket ediyor. Bir paylasim bir habere doniise biliyor. (E1)

Bugiin sosyal aglar olmadan internet medyasini diisiinemiyoruz. (E2)

Sosyal aglar isimizi kolaylastirdi ve insanlari bir araya topladi. (E9)

Sosyal medyanin beraberinde getirdigi olanaklar ve yaydigi enformasyon,
kullanim amacina uygun olarak toplumlarin ve bireylerin gelecegini biiylik oranda
degistirme potansiyeline sahip oldugu kadariyla, ayni1 toplum ve bireylerin biiyiik bir
dezenformasyon iginde yasamlarina sebep olabilmektedir (Cakir, 2013: 12). Sonug
itibariyle sosyal medyanin gazetecilik alanina girmesi, gazetecilik meslegi ig¢in bazi
dezavantajlar da getirmistir. Yani, sosyal aglar iizerinden herkesin denetimsiz bigimde
igerik iiretip paylasabilmesi gazetecileri de bazen yanilta bilmektedir. Boyle bir ortamda
verilen haberin dogrulugu, hazirlanan igerigin gercekleri yansitmasi, insanlarin dogru
bilgilendirilmesi, medya markalarinin 6nemini ve iyi gazetecilerin fikir dnderligini
pekistirmistir. “Giivenilir haber medyas1” olmayi, medya kuruluslarinin en Gnemli
marka degeri haline getirmistir (Behar, 2013). Milyonlarca sosyal medya kullanicist
tarafindan siirekli olarak dolagima sokulan dogru veya yanlis bilgi kesmekesinin oldugu
bir ortamda, “giivenilir marka” sinifina girebilen medyalar, okuyucu i¢in vazgecilmez
enformasyon kaynagina doniismeye baslamistir (Kurt, 2014: 4):

Sosyal ag hiz yoniinden bizim isimize ¢ok yariyor. Ama negatif tarafiysa yalan bilgilerin de
fazla olmasidir. (E7)

Online gazetecilik i¢in sosyal ag onemlidir. Kotii tarafi su ki orda ne yaziliyorsa hepsine
inanilma durumu yiiksektir. Clinkii sosyal aglarda yalan bilgiler de az degildir. Ama sosyal
aglar gazetecinin isini biraz daha kolaylastiriyor. (E3)

Giinlimiizde sosyal medya toplu olarak bir yere yigilmanin, siyasi diisiincelerin,
miicadelelerin esas kiirslisiine donlismiis durumunu almistir. Tabii ki, bu da gazetecilerin
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dogrudan olarak, temel haber kaynagina doniigsmiistiir. Ayn1 zamanda, bu haberler toplu
sekilde yayildigi igin biz haber siteleri olarak, ona biiyiik 6nem veriyoruz. (E5)

Sosyal aglar isimizi kolaylastirsa da gazeteciligin profesyonelligini onliiyor. (E4)

Haberciler, ozellikle anlik-ani gelisen olaylarda sosyal medyay1 enformasyonun
toplanacagi bir “istihbarat araci-ortami1” olarak gormekte, bundan 6tesini kapsayan
siirecleri, yani enformasyonun islenmesini gerektiren siiregleri, haberciligin geleneksel
norm ve pratikleri igerisinde kalarak yiirtitmektedirler (Kiyan, Torenli, 2018:32-52).
Mesela bir yangin olay1r olunca gazetecinin 0 an orada olmasi imkéansiz olmak
niteligindedir. Ve bu zaman olay1 sosyal medyadan takip edip haber niteligine
getiriyorlar.  Ancak kurumsal aciklamayr ise kendileri 6grenerek okuyucuya
sunmaktadirlar. Katilimcilarimiz da bunu daha dolgun agiklamaktadirlar:

Hazirda sosyal medyada oturuyorsunuz ve kim neredeyse oradan bir seyler yazip
paylasiyor. Tren metro istasyonuna gecikince onu orda olan biri hemen ¢ekip paylastyor.
Yani, orada bulunan kisi artik bir gazetecidir. Sadece her seyi dogru yapmak i¢in dogru
kontrolde olmak gerekiyor. Bu bir yandan iyidir. Muhabir olaya hizlica yaklasabiliyor.
Kotii tarafi, calismaman. Yani, sen sadece oturup izliyorsun ve aramiyorsun. (E4)

Ornegin, bir binanin 6biir ucunda yangin olunca biz oraya ulasana kadar birisi onu cekip
Facebook canli yayina koyarlar. Bu islevsellik agisindan bizim isimize ¢ok yartyor. (E7)

fletisim teknolojilerinin ¢ok hizli bir bigimde siirekli olarak gelismesi, sonug
itibariyle bilgiyi kiiresellestirdigi gibi bunun yani sira bilgiye ulasmay1 benzersiz bir
bicimde kolaylastirip yayginlastirmistir (Kurt, 2014:4). Bilgiye kolay ve hizli ulasmanin
en yaygin araglarindan olan sosyal medyanin ortaya ¢ikmasi geleneksel medyay1 devre
dis1 birakmak durumuna getirmektedir. Tabi bu sirada istedigi zaman paylasim
yapabilen siradan kullanicilarin yardimcist mobil teknolojilerin de rolii az degildir. Ve
sonug itibariyle haber vermenin farkli bir teknigini ortaya koyan sosyal medya, ayni
zamanda “yurttas gazeteciligi” ile geleneksel olarak yapilan gazetecilik meslegine farkl
bir anlam kazandirmistir. Sosyal medyanin olmadigi donemlerde sadece
okuyucu/izleyici olan genis kitleler artitk bu siirecte haberin liretilme ve dagilma
slirecine miidahil etme yetkisine sahip olan bir birey haline gelmislerdir (Behar, 2013).

Yeni teknolojilerin etkisi ile degisen gazetecilik

Teknolojinin gelismesi karsimizda hesapsiz bilgiye ulasma imkéani saglamaktadir. Ama
cok az durumlarda bu firsatlarin beraberinde gelen tehlike ve sinirlar hakkinda
disiinerek, fikir aligverisi yapmaktayiz. Teknolojik gelisme gilinlimiiziin temel
meselesine donilismiistiir. S6z konusu olan iletisim araglari zamanla olgunlasiyor ve biz
kablodan kablosuz cihazlara, telefondan televizyon ¢agima geg¢isin tanigi oldugumuz
gibi, simdi de siber diinyadaki degisim i¢indeyiz. Dijital medya uzmant Nic Newman
medyanin sonraki dev teknolojik degisime dogru hizla gittigini 6ngérmektedir. Buna
neden mobil cihazlarin ve sosyal medya araclarmin hizla degismesidir. Artik mobil
cihazlarin hayatimizin ayrilmaz bir pargasi oldugu bir gergektir. Ciinkii bugiin dev
medya kuruluslar1 kendi haber iretim politikalarinda mobil cihazlar1 One
cikarmaktadirlar. Artik cep telefonu ekranlar1 haber mangetlerini degistirmektedir. Peki
insanlar mobil cihazlarda haberleri, genellikle, nereden okumaktadir? Diinyada yapilan
cok sayida arastirmalarda Facebook oOnciiller sirasinda yer almaktadir. 2016 yilinin
istatistiklerine gore, diinyada her giin ortalama 1 milyar yarimdan ¢ok insan Facebook
kullaniyor, YouTube kanalinda izleme sayisi da asagi yukart aymidir. Twitter
platformunda ise giinliik 305 milyon kullanici yer almaktadir. Gengler bugiin haberleri
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daha ¢ok Twitter'dan alsalar da paylasmak icin Facebook'u tercih etmektedirler (Besirli
vd.: 2018). Goriismemizde fikirleri yer alan katilimci editorler de Azerbaycan’da yeni
teknolojilerin onlarin islerini kolaylagtirdigini sdylemektedirler. Ancak internet haber
sitelerinin mobil versiyonlarinin zayif oldugunu da itiraf etmektedirler:

Mobil iletisim bugiin isimizi rahatlatti. Ben Azerbaycan'da ilk site baslatanlardan biriyim.
Biz 0 zaman 2003 yilinda site agtik, biz o siteye bir makaleyi yiiklemek i¢in ¢ok vakit
harciyorduk ve bu yaklasik 1 saat aliyordu. Bugiin mobil imkanlar bunu hizlandirmis
durumda. Ve bu daha da olgunlasacak ve boyle oldugu halde, profesyonel gazetecilerden
daha ¢ok, profesyonel olmayan gazetecilerin sayisi artacaktir. Ciinkii, artik okuyucular da
profesyonellik aramiyorlar. Bu iste 6nemli olan islevselliktir. (E8)

Yeni medya aslinda yeni teknolojilerden yaranmustir. Yeni teknolojilerin isin ig¢ine girmesi
gazeteciligi degistirdi. Bu zaman gazetecilerin is formati degisti. Ve hem okuyucu hem de
gazeteci islevsellige alisti. (E9)

Bir sitenin Google Analytics’te istatistiklere bakin. Bu ise yas etabina gore belli olacaktir.
Mobil iletisim olmasaydi simdiki sitelerin reytingi 4-5 defa geride olacakti. Traffic asagi
diisecek ve tiim reklam olanaklar1 da elden ¢ikmis olacakti. Ciinkii mobil iletisiminin pay1
Azerbaycan'da yilizde 70'den fazladir. Biz kendimiz de boéyleyiz. Calismalarimizda gore
leptoptan izliyoruz. Calisma saati olmadigi zaman haberleri cepten takip ediyoruz. Ve
teknik alanda ¢ok biiyiik sorunlar var. Bugiin teknik imkénlarina gére birkag¢ yilin internet
haber siteleri var ki, zayiftirlar. Haberi satamiyorlar. (E10)

Internet teknolojisinin son yillardaki gelisimi gazetecilik acisindan da degisime
isaret etmistir. Bunun sonucu olarak da haber kaynaklarina ulagmak acgisindan
gazetecilik i¢cin oldukca 6nemli bir alan sunmustur. Giinlimiizde ise mobil iletisimin
gelismesi ve gazetecilige etkisi hem bu isin kalitesine hem de hizina yeterince kendi
katkisim1 vermektedir. Tabi bu durumda biiylik haber ajanslar1 arasindaki rekabet de
yiiksek noktaya gelmektedir:

Mobil iletisimin gelismesi haber alaninda da yeni donemin baglamasina neden oldu. Bugiin
artik haber siteleri teknik yonden de rekabete giriyorlar. Diine kadar sadece haberde rekabet
vardiysa, bugiin artik teknik rekabet de artmis durumdadir. Onceleri okuyucu interneti
etkinlestirirken kendisi haber ariyorduysa, simdi aksine okuyucuya bildiri gonderiliyor.
Boyle siteler bugilin artik Azerbaycan'da mevcuttur ve okuyucunun istegine gore
diizenleniyor. Ciinkii giiniimiizde artik ihtiya¢ onadir. Insanlar giiniin uzun béliimiinii
bilgisayar basinda oturup bilgi aramaya ait etmiyorlar. (E5)

Gazetecilikte canlilik dliiyor. Artik kimse canli bir roportaj vermek istemiyor. Herkes yazilt
bir roportaji tercih ediyor. Ciinkii korkuyorlar. Yazdiktan sonra bana goster diyorlar.
Sorular1 yazili istiyorlar. Bunlarin hepsi mobil iletisim ve diger taraftan bulaniklagsma ile
ilgilidir. Gazetecilerin bazilar1 mobil cihazlari nasil kullanmasi gerektigini hala bilmiyorlar.
Genel olarak, yasal taraf heniiz belli degildir ki, cep telefonlarinda ¢ekim yapabilir ve
yayabilir miyiz? Gazetecinin bugiin bir mikrofona bile ihtiyac1 yoktur. Yani, tiim teknolojik
yenilikler hem olumlu hem de olumsuz yenilikler getiriyor. (E4)

Teknoloji faktorler gazeteciligin 6nemli parcasidir. Mobil iletisim ise hem gazeteciyi hem
de okuyucuyu gelistirdi. Bizim igim hem kolaylasti hem de zorlagti. (E2)

Bence, rekabeti giiglendiren zaten bu nokta mobil iletisimdir. Ciinkii, bugiin okuyucunun
elinde cep telefonu var. O diinyanin her yerinde istedigi internet sitesine iiye olabilir. Ve
istedigi haberi bu sitede bulamayinca, digerine miiracaat edecektir. Bu da sonug itibariyle
bu alanda olan gazetecilerin birincilik rekabetini yiikseltmektedir. (E1)

Teknolojinin gelismesi gazetecilikte calisma mekaninin smirlarimi da asmis
durumuna getirdi. Castells (2008), ag toplumunda yeni is pratiklerinden s6z ederken
yiikseliste olan egilimin isgliciiniin boliinmesi ve sanal igletme aglarinin olusumu
yoniindeki genis kapsamli egilimin bir pargasi olarak tam zamanl ya da yar1 zamanl
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olarak “eve ek is getirenlerin” ve serbest ¢alisanlarin ¢ogalmasindan séz eder (Castells,
2008: 528). Nitekim gazeteci veya muhabir istedigi haberi evden veya yurt disindan da
hazirlayarak haber sitesine yerlestirebilir. Katilimeilar da yeni teknolojilerin getirdigi en
bliyiik 0Ozelliklerden birini gazetecilikte ¢alisma mekaninin siirlarin1  agmakta
gormiglerdir:

Mekan sikintis1 yasamadigimiz igin bu ¢ok iyi sayilmaktadir. Ornegin gece haberlerimizi

muhabirlerimiz gece kendi evlerinden de bilgisayarin basina oturup hazirlayabilmektedirler.
(E3)

Ulagilabilirlik ve hiz igimizin en Onemli kismi sirasindadir. Tabi ¢alisma mekani da
onemlidir. Ama 6rnegin gazetecimiz yurt diginda ilging bir olayla karsilagsmigsa bunu haber
yapmak i¢in ofise gelmesine gerek kalmamaktadir. (E6)

Teknoloji bazlt bu doniisiim medya kuruluslarin1 genellikle gazetecilerin farkli
teknolojik yapilara uyum saglamasini bekler hale gelmistir. Bu durumda kurulusun daha
fazla beceri ve bilgi talebi arttik¢a gazeteciler icin endise artmigtir (Duman, 2017: 11).
Internet artik her alana etkide bulundugu i¢in mevcut durumda gazeteciler de yeni bir
seyler 6grenerek zamana ayak uydurmakla beraber, kendilerini gazeteciligin bu tiirlinii
daha iyi sekilde 6gretmege calismaktadirlar.

Sonug¢

Teknolojinin gelismesiyle birlikte meslekler {izerinde yasanan degisimden en ¢ok
gazetecilik etkilenirken; internet gazeteciligi ortaya ¢ikmis ve internet ortaminda
yapilan gazetecilik meslegi her gegen giin ortaya ¢ikan farkli platformlar gergevesinde
gelismekte ve degismektedir. Calismada da belirtildigi gibi internet medya
kaynaklarmin siirekli gelisimi Azerbaycan’in kiiresel internet ortaminda yer edinmesi
icin biiyiikk olanaklar sunmaktadir. internet kitle iletisim araglari sosyal-politik,
ekonomik ve kiiltiirel hayatin Onceliklerini belirleyen bir 6geye doniismektedir. Tiim
diinyada oldugu gibi Azerbaycan'da da internet medyast olumlu ve olumsuz, 6nemli ve
eksik yonleri ile ilerlemekte, yeni basarilar kazanmakta ve geleneksel medyay1 geride
birakmaktadir.

Internet gazeteciliginin Azerbaycan’daki giiniimiiz durumunun tespit edilmesi i¢in
yapilan bu calismada, 10 farkli internet haber gazetesi genel yaym yonetmeni ile
derinlemesine  goriisme  yapilmistir.  Goriismelerden edinilen  veriler 1s18inda
Azerbaycan’da internet gazeteciliginin meslek anlaminda daha kolay ve pratik oldugu
icin gazeteciler arasinda daha ¢ok tercih edildigi sonucuna varilmistir. Ayrica siradan
vatandaglar da ¢ekmis olduklar1 resim ve videolar ile gazetecilik yapmakta (sosyal
medya hesaplari-Facebook, Twitter vb. araciligi ile); bilgiyi ve haberi yayma imkani
bulurken, gazetecilere ve gazeteler haber kaynagi olabilmektedirler. Internet
gazeteciliginin en 6nemli 6zelliklerinde biri de okuyucularin haberlere yorum yaparak,
haber ile ilgili, sitenin haber yapis tarzi1 ile ilgili goriis ve diislincelerini
bildirebilmektedirler. Ote yandan internet haberciliginde “kopyala yapistir” imkam
oldukga sik kullanilmakta oldugu ayrica herhangi bir gazetecinin bir¢ok farkli alanda
gazete kose yazisi yazdigr goriilmiistiir. Bununla birlikte internet ortaminda haber sitesi
acmak maddi bakimdan ¢ok masrafli olmadig: icin site agmak kolay olmaktadir. Ancak
bu kolaylik profesyonel olmayan bircok kisinin gazete haber sitesi agmasina yol
acmaktadir. Sosyal medya bakimindan olumsuz nokta ise Ozellikle sahte hesaplar
aracilifiyla yalan ya da yanlis haberlerin ¢ok hizli bir sekilde yayilmasidir. Genel olarak
calismada Internet gazeteciliginin mesleki anlamda kolay olmasi, ¢ok maddiyat
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gerektirmemesi, bilginin hizli ve bir¢ok kisiye ulagsmasi bakimindan daha ¢ok tercih
edilir hale geldigi goriilmiistiir. Yakin gelecekte o6zellikle basili gazetelerin sayisinin
yok denecek kadar azalacagmin tahmin edilmesi bu sonug ile paralellik arz etmektedir.

Notlar

! Bu makale Fidan Aliyeva’nin heniiz yazim asamasmdaki Yeni Teknolojileri Gazetecilige Etkisi:
Azerbaycan Ornegi baslikli tezinden iiretilmistir.
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