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AG PAZARLAMA FIRMALARININ GELiR PLANLAMALARININ
TANITIMLARI ORNEKLEMi UZERINDEN AG PAZARLAMANIN
ISLAM HUKUKU ACISINDAN MESRUIYETININ
DEGERLENDIRILMESi'?

Dr. Ogr. Uyesi Nurten Zeliha SAHIN3
OZET

Dogrudan pazarlama i¢inde yer alan dogrudan satis c¢esitlerinden birisi olan
network marketing Tirkce ismi ile ag pazarlama —¢ok katli pazarlama- {ilkemiz
mevzuatinda dogrudan satig sistemi olarak diizenlenmistir. Bu pazarlama dogrudan
satict i¢in iki farkli gelir tiirii ile kazanma firsatim1 vermektedir. Birincisi distribiitor
olarak, satislardan elde edilen kardir. ikincisi sponsor olarak, olusturdugu alt hattinin
satiglarindan elde ettigi gelirdir. Bu ikinci gelir, piramit sistemi seklinde bir gelir
dagilimmi tanimlamaktadir. Bu yonii, iiye kaydi ile genislemeyi amaclayan ag
pazarlama firmalarmin, iilkemizde yasak olan piramit satisina doniislimiinii
kolaylastirdig1r goriilmektedir. Ticaret Bakanliginin {ilkemizde ag pazarlama teknigini
temel aldigini belirttigi bazi firmalarin yapisinin piramit sistemine dondiigiiniin tespiti
ile bunlar ile ilgili inceleme yaptigina dair duyurusu da bunun bir gostergesidir.
Calismamiz ag pazarlama teknigi ile pazarlama stratejisini belirlemis bazi firmalarin
dogrudan saticiya vaat ettigi gelir tanimlamalarindan yola ¢ikarak bu sekildeki bir gelir
tammlamasinin ~ Islam  Hukuku acisindan  mesruiyetinin  degerlendirilmesini
icermektedir. Bunun i¢in internetteki tanitimlarin bir 6neriye davet oldugu noktasindan
hareketle, bunlarin arasinda belirledigimiz bazi 6rneklemler {izerinden degerlendirme
yapilacaktir. Islam Hukukunun bir kazanci mesru kilan temel ilkeleri agisindan ag
pazarlama firmalarinin internetteki tanitimlar1 degerlendirilirken su temel unsurlar gz
Oniinde alinmaya ¢alisilacaktir. 1.Gelir planlamasinda ¢esitli adlar altinda verilmesi ile
vaat edilen meblaglarin belirgin, tanimlanabilir olup olmadigi. 2. Yatirilan meblaglarin
ileri de katlanarak alinabilecegi vaadi igerip icermedigi 3. Vaat edilen kazancin gergek
ile uyumlu mu; yoksa elde edilmesi zor bir planlamayr mi igerdigi. 4. Elde edilecek
gelirin gercek bir emege mi dayandigi; yoksa iist hattin kazanci iistiine mi kuruldugu.

Anahtar Kelimeler: islam Hukuku, Ag Pazarlama, Piramit Satis, Sponsor.

! Bu Makale, MCBU BAP kapsaminda hazirlanan 2018-016 nolu projenin bir giktisidir.

2 Bu Makale 27-29 Nisan 2019 tarihleri arasinda Antalya’da diizenlenen ASEAD 5. Uluslararasi Sosyal
Bilimler Sempozyumu’nda sunulan bildiriden gelistirilmistir.

8 MCBU Ilahiyat Fakiiltesi islam Hukuku Anabilim Dali
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Sanayinin gelismesi, tek {irlin kategorisi i¢inde farkli marka ve isimlerde birgok
farkli  Urtinlerin  {retilmesini  getirmistir.  Elde  edilen  iriinlerin  satigin
gerceklestirebilmek igin de firmalar arasi rekabet artmustir. Bu nedenle pazarlama
biliminin, {rinin ve hizmetin tiketiciye kisa siirece nasil ulagtirilabilirin yontem
arayisina girdigini gérmekteyiz. Bu anlamda dogrudan pazarlama, aradaki toptanci ve
perakendeci gibi aracilarin ¢ikartarak dogrudan malin satictya ulastirilmasi amaci ile
gelistirilmis bir pazarlama teknigidir. Bu pazarlama teknigi i¢inde dogrudan satis, bir
iriin ve hizmetin genelde perakende satis noktasi sayilmayacak ev ve isyeri gibi
yerlerde kisisel etkilesim ile yiiz yiize satisinin gerceklestirilmesi olarak
tamimlanmaktadir.* Dogrudan satis firmalar1 kendi aralarinda gelir planlamasina gore
tek katli pazarlama ve ¢ok katli pazarlama olarak ikiye ayrilir. Tek katli pazarlamada
dogrudan saticilar iirlinlerini satmak i¢in miisteri ararlar. Cok katli pazarlamada ise
firmadan {irtini alarak miisteriye ulastiran bagimsiz distribiitorler vardir. Bu
distribiitorler hem {iriinleri pazarlar hem de kendilerine bagli distribiitorler ile bir ag
olusturarak satis agin1 genisletmeyi amaglar. Satis ag1 gelir planlamasi yonii ile kath bir
yapiyr gosterdigi icin c¢ok katli pazarlama sistemi olarak tanimlanmis, ayrica
distribiitorlerin Kendisine ait bir ekip olusturmasi ve ekipleri ile ¢galisma diizeninin bir ag
seklini andirmasiyla bu sistem ag pazarlama, Ingilizce isimi ile network marketing
olarak isimlendirilmistir.®> Bu pazarlama teknigi dogrudan satictya iki tiirlii gelir imkani
saglamaktadir. Birincisi iiriin veya hizmetin perakende satisindan elde ettigi kar. ikinci
gelir, perakende satis yapacaklardan olusturdugu organizasyonun satislarindan firma
tarafindan belirlenen komisyondur.

Ag pazarlama firmalari, sponsora sadece kaydettikleri iiyelerin satiglarindan
degil onlarinda kaydettigi iiyelerin satiglarindan komisyon almasina izin vermesiyle ¢ok
katli pazarlama teknigini benimsediklerini gormekteyiz Fakat bazi firmalar distribiitoriin
iirtin satiglarindan elde ettigi kar ile birlikte sadece edindigi distribiitoriin satiglarindan
belli bir yiizdesini vererek tek katli yapiyr benimsemislerdir.® Alt hattin satiglarindan
elde edilen gelir, bu pazarlama teknigini cazip kilan kisimdir. Bu 6diil ve primler
firmalarin gelir planlamasina gore verilmektedir. Bu anlamda bir kisinin yaptigi
satiglardan ¢ok farkli diizeylerde kisilere 6demeler yapilabilmektedir.’

Ag pazarlama geleneksel pazarlamadan farkli olarak bazi isimlendirmelere
sahiptir. “Distribiitor”, misteri ile firma arasinda koprii gorevi gérmektedir. Bunlar hem
trtinleri alip kullanan miisteri hem de onu pazarlayan ve satiglarindan belli bir karini
almaya hak kazanan bagimsiz saticidir.

Nihat Pasali Tasoglu, Cok Katli Pazarlama, Umuttepe Yayinlari, Kocaeli, 2. Basim, 2018, s.23-24, 27,
Ali Caglar Cakmak, Dogrudan Satis ve Sebeke Yoluyla Pazarlama Sistemi, Tiirkmen Kitabevi, Istanbul,
2011, s.7-8.

Cakmak, Dogrudan Satig ve Sebeke Yoluyla Pazarlama Sistemi, $.32-33.

Pasali Tasoglu, Cok Katli Pazarlama, s.13.

Cakmak, Dogrudan Satis ve Sebeke Yoluyla Pazarlama Sistemi, 54-55.
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Distribiitor kendisine bagli dogrudan saticilar bularak kendi organizasyonunu
olusturur. Bu olusturdugu organizasyona “alt hat” ismi verilir. Alt hattin1 olusturan bir
distriblitér “Ust hat” veya “sponsor” ismini almistir. Artik distribiitor olarak kendi
satiglarinin karin1 almak ile birlikte alt hattinin satiglar1 karsiligr firmanimn belirledigi
gelir planlamasi dogrultusunda firmadan da belli bir gelir almaya hak kazanmis
olmaktadir.® Bu yonii ile ¢ok katli pazarlama distribiitorlerine ¢oklu gelir elde etmeye
imkani sagladig igin diger pazarlama tekniklerinden ayrilmaktadir.’

Ag pazarlamanin gelir dagiliminin Kath yapiy1 andirir bir sistemi benimsemesi,
onun piramit sistemi ile karsilastirilmasini getirmistir. Bu nedenle ag pazarlamanin,
piramit sisteminde kendisini farkli kilan noktalari ortaya koyarak kendisini ondan
ayristirmaya  calisigim  gormekteyiz. Ulkemizdeki mevzuat da bu dogrultuda
yapilmustir. Tiiketicinin Korunmasi Kanunu’nun 80. Maddesi ile piramit satig sistemi
yasaklanmistir. 6502 sayili Tiiketicinin Korunmasi1 Hakkinda Kanun’a dayanilarak
cikarilan Is Yeri Disinda Kurulan Sozlesmeler Yonetmeligi’nin altinci boliim bashiginda
dogrudan satis sistemine yer verilmis ve bu boliimde ilk madde olan 24. maddenin ilk
fikrasi, tek ve gok katmanli satis sistemini diizenleyerek dogrudan satis1 yasal zemine
oturtmustur. Bu yasa, dogrudan satiglara yonelik temel esaslar1 belirlerken dogrudan
saticinin  sistemde kalabilmesi icin herhangi ad altinda bir iriiniin veya hizmetin
karsihginda bir bedel almasmi yasaklamistir.’® Bu diizenleme, alt hattin satislari
karsilig1 firmadan alinacak prim, bonus, komisyon adi altinda yapilan farkli 6demelerin
kapisin1 kapatmamakla birlikte firmanin kullandig1 sistemin yeni kisiler kazandirmaktan
ziyade {lirlin ve hizmetin satimma dayanmasi sartin1 getirmistir. Fakat bu pazarlama
tekniginin alt hattin satislarindan gelire izin vermesi nedeniyle, pazar paymi dogrudan
satic1 agin1 genisleterek artirmay1 amaglayan bazi firmalarin yapilarinin bir siire sonra
piramit satigma dondiigii bilinmektedir. Ulkemizde bu anlamda magduriyetlerin
yasandig1 bilinen bir gergekliktir. Ticaret Bakanlig1 da bazi ag pazarlama firmalarinin
piramit satisina dondigiinii tespit etmesi ve onlara yonelik sorusturma baglatmasi da
bunun bir gostergesidir.!!

Network marketing firmalarinda genelde dogrudan satict olmak isteyen kisinin
firmaya iyeligi, firmanin {rlinleri ile onu tanistiran ve onu iiye olmaya ikna eden
sponsorun, firma tarafindan verilen kodunun iiye kayd: kismina girmesiyle ile
tamamlanmaktadir. Baz1 firmalar ise bolge bolge sponsor isimlerini belirledikleri i¢in o
bolgedeki sponsor {iizerinden de kayit tanimlanmakta veya iiye kaydinda herhangi
sponsor kodu girilmedigi takdirde bolgede bulunan sponsora yonlendirilmektedir.

8 Pagali Tasoglu, Cok Kath Pazarlama, $.42-45.

®  Pasali Tasoglu, Cok Katli Pazarlama, .50

10 Abdurrahman Savas, Network Marketing Sézlesmesi, DER Kitabevi, Istanbul, 2016, s.17-18.

1 Ornegin: Tiirkiye Cumhuriyeti Ticaret Bakanligi Amasya Ticaret i1 Miidiirliigii, “Detay Maxinet
Denetim Sonucuna Iliskin Basin Duyurusu” erisim: 08. 03.2019,
https://amasya.gtb.gov.tr/haberler/detay-maxinet-denetim-sonucuna-iliskin-basin-duyurusu; Savas,
Network Marketing Sozlegmesi, 5.10.
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Coklu geliri sponsoruna sunan firmalarin bir kisminin bu gelirin elde edilmesi
icin, belirledikleri siire i¢inde iiriin satis1 veya iye getirme sarti ile tyeligin aktif
kilmaya calistiklar1 goriilmektedir.

Islam, karsilikli riza ve emege dayanmayan her tiirlii geliri baskasmnin malini
batil yol ile yemek olarak tanimlamustir.!> Bu anlamda ag pazarlama firmalarinmn alt
hattin satiglarindan {ist hatta verilecek sekilde belirledikleri gelir planlamasinin, bir
kazanci helal kilan emredici normlar1 agisindan ele alip degerlendirmeyi gerekli
kilmaktadir.  Bildirimizde, ag pazarlama firmalarinin internette yer alan gelir
planlamalar1 drneklemi iizerinden gidilecektir. Internette, ag pazarlama firmalarinin
ulagabildigimiz yaklasik on yedi gelir planlamas: iizerinden bu degerlendirmeyi
yapmaya ¢alistik. Bu ¢alisma herhangi bir firmanin yaptig1 isin yasal olup olmadigina
dair bir degerlendirmeyi icermemektedir. Ulkemiz de ag pazarlama dogrudan satis
olarak yasal zemine oturtulmustur ve bu yasal zemin {izerinden ag pazarlama firmalari
dogrudan saticilar ile iliskilerini belirlemektedir. Calismamiz, internette yer alan gelir
planlamalar1 lizerinden somut bir degerlendirme ile bu sekildeki gelir planlamasinin
Islam Hukuku agisindan ne anlama gelebilecegini ortaya koymay: amaclamaktadir.

1. GELIR PLANLAMASINDA CESITLi ADLAR ALTINDA VERILMESI
ILE VAAT EDILEN MEBLAGLARIN BELIRGIN, TANIMLANABILIiR OLUP
OLMADIGI

Inceledigimiz firmalarin gelir planlamasin da belirlenen gelir tiplerinin tam
olarak neyin karsiligi olarak verilecegindeki belirsizligi gordiik. Bu anlamda yillik
kazancin ve kar paymin net olarak ag pazarlama firmalar tarafindan agik¢a ortaya
konulup konulmadigi ve bu gelir planlamalarinin gerceklesip gerceklesmeyecegi
belirsiz bir vaat olarak m1 kaldigi iizerinde durulmasi gereken bir konu olarak
goriilmektedir. Inceledigimiz baz1 ag pazarlama firmalarin gelir planlamasi kisminda su
ifadelere rastladik: “Alt ekibinizdeki en biiyiik satis1 olan ekibi ¢iktiktan sonra kalan
cironuz ne ise Kariyer sistemindeki kazanciniz ona denktir.”*® “250 tl lik iiriin 15 CV
mini bayi seviyesi, 20 tl + 40 tl VIP bonus bayi olusturma geliri; 500 tl lik {iriin 30 CV
Starter bayi seviyesi 50 tI+100tl vip bonus bayi olusturma geliri %35 eslesme bonusu” 4;
“Ekip kogu iseniz 1 seferde bireysel siparig100, ekip cirosu 1.000, yan kol cirosu
500”; “organizasyon eslesme geliri ekibinizden sag ve sol takimlarinizda olusan CV
puan degerlerine gére olusan CV puan degerlerine gore hesaplanir.”® “Unilevel derinlik
primi: Bu prim sayesinde grubunuzda gerceklesen tiim alisverislerden derinlikli olarak
%4°den %21’e varan gelirler elde eder.”

12 en-Nisa 4/29; el-Bakara 2/188.

13 https://www.byanca.com.tr/kariyer-basamaklari-i-46.html, erisim: 10.04.2014.
14 https://ogansia.com/katalog/tr/#page/49, erisim: 12.04.2019.

15 https://www.teknetworking.com/kariyer-plani-i-61.html, erisim: 15.04.2019.
16 https://ogansia.com/katalog/tr/#page/48, erisim: 16.04.2019.
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“Unilevel kademe primi: Unilevel derinlik primine ek olarak ticaretinizin ilk 4
cizgisinde olusan aligverislerden " %4 + %3 + %2 + %1 " toplamda %10 kazang
saglarsiiz.”'’; “Silver star seviyesine sahip olmak i¢cin 500 direkt BV; 600 grup RSP;
iki is hacmi; 50 kisisel RSP” seklinde bir tanimlama getirilmis ve “10.000 RSP=1.200
t1” olarak tanimlanmustir.*®

Bir baska gelir planlamasinda, “Standart paketlerdeki perakende satis primi
(RSB), b113-b1.350 arasinda degismektedir.” ifadesi ile bu tanmimlamalarin ¢okta
standart bir tanimlama olmadigini goriiyoruz. “Ekibinizin bir iiyesi bir iiriin satarsa, bu
satislar sizin i¢cin Grup Hacmi (GV) olusturur. GV’nin PV, PGV ve Yayilma Hacminizi
(Spillover Volume) igerdigini unutmayin” “Ekiplerinizden biri (sol veya sag) 600
GV’ye ulastiginda digeri 300 GV’ye ulastiginda (hangisi oldugu 6nemli degil), ayn1
zamanda “cycle bonusu” olarak da adlandirilan H158’lik bir takim komisyonu
kazanirsiniz.”*® Satis hacmini veya puan degerini gosteren bu ifadelerin tam olarak
neyin karsiligi oldugunu ve ayrica bu dagitimda firmanin gelirinin, kar hacminin ne
olabileceginin ve kar hacminden nasil bir dagitim yapilacaginin oldukca belirsiz
oldugunu gormekteyiz. Bu ifadelerin, is firsatinin igerigini tam olarak ortaya koymadan
uzak oldugu goriilmektedir.?

Gelir planlamasinda ki belirsizligin akde etkisini ele alabilmek i¢in distribiitoriin
yaptig1 isin hukuki niteliginin neye tekabiil ettiginin belirlenmesi gerekmektedir. islam
Hukukunda tiiccar ile miisteri arasinda aligverisi tamamlayan kisi, donemden déneme
yaptig1 isleve ve yorelere gore degisen isimlendirmeler olsa da genelde simsar olarak
tanimlanmistir.  Fakihler simsarlik faaliyetine cevaz verme konusunda en biiyiik
tereddiitlerinin, simsarin isini tamamlamada bir bagkasina satis yapip yapmamaya bagli
oldugu i¢in isi tamamlayip, tamamlayamama; emeginin karsiligini tam olarak alip
almama ve sonu¢ olarak elde edecegi kazangtaki belirsizlikten kaynaklandigini
gormekteyiz. Hanefiler, simsar akdindeki belirsizligi giderebilme igin siire ile sinirh
tutmuslar, bu siire i¢inde belirlenen is tamamlanamadig takdirde ecri mislin verilmesi
gerektigini belirtmislerdir.”! Hanefiler acisindan simsarm yaptigi is icare akdi
cercevesinde degerlendirilmesinin  nedeni, alacagi tcretteki belirsizligi ortadan
kaldirarak akitte cehalete yer vermemektir.

17 https://www.nahrinturkiye.com/kazanc-plani, erisim: 17.04.2019.

18 https://www.gnetturkiye.com.tr/odeme-plani/, 22.04.2019.

19 https://www.jeunesseglobal.com/tr-TR/financial-rewards, 22.04.2019.

2 Nihal Pasali tasoglu, “Cok Katli Pazarlama Sirketleri ile Pramit Sema Organizasyonlarmin Yapisal
Farkliliklar1 Uzerine Bir Inceleme”, Journal of Social Sciences, 2(1) 2008, ss.25-39, s.36.

21 Ebii Bekr Alaeddin Ebd Bekr b. Mes’ud b. Ahmed el-Hanefi Kasani, Bedaiii 's-sanai’ fi tertibi ’s-serai,
thk. Ali Muhammed Muavvaz - Adil Ahmed Abdiilmevcut, Darii’l-Kiitiibi’l-Ilmiyye, Beyrut,
1424/2004, c.5, s.551; Hafiziiddin Muhammed b. Muhammed b.Sihab el Bezzazi el-Kerderi el-
Harizmi, el-Fetava’l-Bezzaziyye- Fetava-y: Hindiyye=Fatava-y1 Alemgiriyye ile birlikte-, Matbaatii’|-
Kiibra, Bulak, 1310, c.5, s.40; Eb( Bekr Semsiileimme Muhammed b. Ahmed b. Sehl Serahsi, el-
Mebsut, Darii’l-Ma’arif, Beyrut, ts, ¢.15, s.115; EbG Muhammed Muvafakuddin Abdullah b. Ahmed
b. Muhammed b. Kudime Cemmaili Makdisi ibn Kudame, el-Mugni, thk.Abdullah b. Abdiilmuhsin
et-Tiirki, Abdiilfettah Muhammed el-Hulv, Daru Alemi’l-Kiitiib, Riyad, 3. Baski, 1997/ 1417, c.8,
S.42.

ASEAD CILT 6 SAYI 5 Yil 2019, S 241-256


https://www.nahrinturkiye.com/kazanc-plani
https://www.qnetturkiye.com.tr/odeme-plani/
https://www.jeunesseglobal.com/tr-TR/financial-rewards

Nurten Zeliha SAHIN | 246

Diger taraftan simsar akdinde siirenin belirlenemeyecegi goriisiinde olan fakihler ise
simsarin yaptig1 isi “yapilacak is karsiliginda iicret taahhiit etme, mukafaat vaad etme
olarak™?? tanimlanan cuale akdi ¢ergevesinde degerlendirmislerdir. Cuale akdinde ise is
tamamlandig1 takdirde verilecek 6diiliin belirgin olmasi gerekir. Cuale akdini kabul
eden fukahanin siirenin belirsiz olmasi ile birlikte isi gerceklestirdigi takdirde alacagi
{icretin belirgin olmas: sart1 ile akde cevaz verdiklerini gormekteyiz.?3

Ag pazarlamada belirlenen edimleri gerceklestirdigi takdirde sponsora vaat
edilen gelirin, yukardaki verdigimiz Orneklerden yola ¢ikarsak, tam olarak
tanimlanamadigin1 soyleyebiliriz. Islam Hukukunda iki tarafa bor¢ yiikleyen akitlerde
hukuki islem konusunun biliniyor olmasi ve belirlenmis olmas: gerekiyor. Eger akitte
bilinmezlik varsa o cehalet eger belirsizlik varsa o da garardir. Aslinda islam Hukukuna
akde etkisi agisindan cehalet ve garar ayr iki kavram olmak ile birlikte ikisinin ¢ogu
zaman ayirt edilememesi yonii ile birbiri icine kullanildigi goriilmektedir.?* islam
Hukukunda sermaye ve emek ortakligi olan mudarebeye®® baktigimiz da kazancin
baslangicta oran seklinde dagitiminin belirgin olmasinin, akitte cehaletin yer almamasi
icin sart kilindigim gormekteyiz.?® Ag pazarlamayr degerlendiren fetvalarda,
mudarebeye kiyasla bu tiir ortakliklarda kar yiizdesinin belirsiz olmasinin akitte cehalete
neden olacag: icin sozlesmeyi fasit kilacagindan kiyasla, ag pazarlamada da kar ytlizdesi
tam olarak belirlenmemisse akdi fasit kilacag: belirtilmistir.?’

Inceledigimiz gelir planlamalarindan yola ¢ikarsak, iiriin satimi ile kar elde
etmeden daha ¢ok alt hat olusturarak gelir payini artirabilme seklinde yatirim firsatinin
satildigin1 gérmekteyiz. Distiribiitoriin yeni distribiitorler edinmesi, pazarlananin
yatirim firsatinin satilmasi olarak gériilebilir. Islam Hukuku agisindan bunun anlami bir
noktada vehmin satilmasidir. Bu anlamda Oniimiize garar Satisi iginde yer alan
“habelu’l-habele” yasagi g¢ikmaktadir. “Habelu’l-habele” hayvanin doguracagi disi
yavrunun yavrusunun satiimasidir.?® Cahiliyede devenin karnindakinin ve karnindakinin
{iriiniinii kasaba satiyorlardi. Peygamberimiz bu sekildeki bir satis1 yasaklamisgtir.?

22 Mehmet Akif Aydin, “Cuale”, Tiirkiye Diyanet Vakfi islam Ansiklopedisi, TDV Yayinlari, Ankara,
1993, ¢.8, s.77.

23 Ebii’l-Hasan Alaeddin Ali b. Siileyman b. Ahmed Merdavi, el-/nsaf fi ma rifeti r-racih mine’I-hilaf
ala mezhebi’l-fmami’l-mibeccel Ahmed b.Hanbel, Matbaatii’s-Siinneti’l-Muhammediye, thk.
Muhammed Hamid el-Fiki, 1956/1375, c.6, s.390; Ebi Zekeriyya Yahya b. Seref b. Muri Nevevi,
Ravzatii t-talibin, thk. Ziiheyr es-Savis, el-Mektebetii’l-Islami, 1991/1412, Beyrut, c.5, 5.270.

24 [brahim Kafi Dénmez, “Cehalet”, Tiirkiye Diyanet Vakfi Islam Ansiklopedisi, TDV Yayinlari,
Ankara, 1993,c.7, 5.221-222

% Cengiz Kallek, “Mudarebe”, TDV Islam Ansiklopedisi, TDV Yaymlari, 2005, c.30, s.359.

2% Fikri Ahmed Numan, en-Nazariyyetii l-iktisadiyye fi 'I-Isiam, Darii’l-Kalem, Beyrut, 1985/1405,
5.269

27 gl-Islam Sual ve cevap, fetva no: 257760, https://islamga.info/ar/257760, erisim: 11.10.2018.

2 Ebii’l-Kasim Miisnidii’d-Diinya Siileyman b. Ahmed b. Eyy(ib Taberani, el-Mu cemii’l-kebir, thk.

Hamdi Abdiilmecid Selefi, Mektebetu Ibn Teymiyye Kahire, ts. ¢.11, s.230; Bilgili, ismail, “Islam

Hukukunda Ma’dim’un Satis1”, Islam Hukuku Arastirmalari Dergisi, 2006, S.8, 216.

Eba Muhammed Muhyissiinne Hiiseyin b. Mesud Begavi, Serhiis- ‘siinne, el-Mektebii’l-Islami,

Beyrut, 2.baski, 1403/1983, ¢.8, s.136
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Ibn Kayyim el-Cevziyye (6.751/1350), burada satilan hayvanin suyu oldugunu ve
bedelinde suyunun satilmasi mukabilinde almdigini belirtir.®® Ciinkii biitiin bu
satimlarda umulmayan, beklenilmeyen bir seyin satilmasi, goriilmeyen bir seyin,
bilinmeyenin satilmasi s6z konusudur.

Ag pazarlamaya biitlinsel bir siire¢ olarak bakildig1 zaman garar igeren bir akit
oldugu sonucuna ulasilabilir. Garar “akdin haksiz kazanca yol acacak 6l¢iide kapalilik
tasimasidir.”3! Peygamberimizin Medine pazar1 i¢in yasakladig ticari islemlerden birisi
de bir aligveriste iki satisin yasaklanmasidir.

Sevkani (6.1250/1834) buradaki yasagin illetinin semendeki belirsizlik olarak
belirlemistir.®* Ag pazarlamada da distribiitdr igin iki gelir séz konusudur. Birincisi
satislarinin karindan elde ettigi gelirdir. Bu Islam Hukuku agisindan bir satim akdidir.
Ikincisi ise alt hattinin satislarindan elde edecegi gelirdir. Ag pazarlama ile ilgili verilen
fetvalarda elde edilecek bu gelir ile ilgili oranlarda kapalilik, bilinmezlik, belirsizlik
varsa bu akitte garara, cehalete yol acacagi belirtilmistir.®® Firmanin aylik, yihik kar
paymi, yillik cirosunu, firmaya bagli ne kadar dogrudan saticinin oldugunu, kisi
dogrudan satici olarak firmaya katildig1 takdirde iist hattinda kimlerin oldugunu
bilmiyor. Bu nedenle organizasyonun aylik ve yillik cirosunu hesaplama ve kendisine
bu ciroyo gore yaklasik ne kadar diisebilecegini bilme imkan1 yoktur.* Bu nedenle gelir
planlamasinda vaat edilen seviye aslinda gergeklesip gergeklesmeyecegi oldukca
belirsiz bir vaadi icermektedir. Bu akitte garar oldugu goriisiinde olan fakihler
miibadelede biri nakit digeri mal olmak iizere gergeklesecegi; burada ise vaat edilen
komisyonlarin alinip alinmayacaginin belirsiz oldugunu belirtmislerdir.®>® Burada
temsilci, miisteri getirirse baslangigta yatirdigi paranin azini veya ¢ogunu kazanmayi
hak eder, basarisiz olursa harcadig1 emegi biitiinii ile kaybeder.

% Eb(i Abdillah Semsiiddin Muhammed ibn Kayyim el-Cevziyye, Zadii’l-mead fi hedyi hayri’l-ibad,
thk. Suayb el-Arnaut, Abdiilkadir Arnaut, Miiessesetii’r- Riséle, Beyrut, 1998/1418, ¢.5, s.703.

31 Donmez, “Garar”, c.13, 5.366.

%2 Eb(i Abdullah Muhammed b. Ali b. Muhammed el-Havlani Sevkani, Neylii’l-evtar serhi Miinteka’l-
ahbar, thk. Muhammed Subhi Hasan Hallak, Daru Ibni’l-Cevzi, Cidde, 1427, c.10, s.46

3 Merkezii el-fetva, Fetva no: 190507, http://library.islamweb.net/fatwa; el-islam Sual ve cevap, fetva
no: 114537, https://islamqa.info/ar/114537, erisim:11.10.2018 el-islam Sual ve cevap, fetva no:
257760, https://islamqga.info/ar/257760, erisim: 11.10.2018.

3 el-Islam Sual ve cevap, fetva no: 42579, https://islamqa.info/ar/42579,17.09.2018. erisim11.10.2018

% Urdiin kralhgi Genel ifta Dairesi, “Islami iktisat perspektifinde pazarlama ag1”, erisim tarihi:
05.09.2018, http://aliftaa.jo/Research.aspx?Researchld=102# edn35.

ASEAD CILT 6 SAYI 5 Yil 2019, S 241-256


http://library.islamweb.net/fatwa
https://islamqa.info/ar/114537
https://islamqa.info/ar/257760
http://aliftaa.jo/Research.aspx?ResearchId=102#_edn35

Nurten Zeliha SAHIN | 248

2.  YATIRILAN MEBLAGLARIN iLERi DE KATLANARAK
ALINABILECEGI VAADI iCERIP iCERMEDIGi

Normal bir is de kardan pay almak i¢in finansal riski iistlenmek gerekir. Alt
hattakiler riinii tanitmak ve satmak igin bir risk alirken buna karsilik st hattakiler
onlarin satislarindan komisyon almada herhangi bir risk iistlenmedikleri goriillmektedir.
Inceledigimiz gelir planlamalar1 i¢inde buna yodnelik bazi ifadelere rastladik: “Diinya
network sisteminde ilk defa uygulanan iyelik primi ve iriin primi ile sizlere risk
almadan, satis yapmadan sinirsiz bir gelir imkan1”%. “Hizlandirilmis paket alirsaniz ve
kendi organizasyonunuzu Kkurarsaniz Omiir boyu binary kazanci almaya hak
kazanmirsimz”;¥"  “bu  pirim sayesinde refarans linkiniz {izerinden kayit olan
miisterilerinizden daima gelir elde edersiniz. Miisteri alis fiyati iizerinden olusan
havuzdan %25 kazanirsimiz”*® tanimlamalarinda tamamen baskasinin kazanci iizerinde
katlanarak artan bir kazancin ifade edildigi goriilmektedir.

Islam Hukukunda risksiz kazancin bir ifadesi ribadir. Bu anlamda eger herhangi
bir mal ve hizmet karsilig1 olmaksizin belirli bir bedel pasif bir gelir elde edilmesi i¢in
yatirilmissa ve bu alinacak miktar belli ise faiz; eger bu bedel emeksiz olarak daha fazla
kazang adina riske atilmigsa o da kumar olarak goriiliir.

Sadece bu ifadelerden yola ¢ikarak bu teknigi degerlendirecek olursak Islam Hukuku
acisindan bu sekildeki bir pazarlama tekniginde kumar ve riba siliphesinin varligini
sdyleyebiliriz.®® Fetvalar da, belli bir bedel yatirilarak katlanarak artan gelir
tanimlamasindan yola ¢ikarak bu sekildeki bir gelir, daha fazla kazanabilmek amaciyla
daha fazla kazang i¢in paranin bir kismini riske atmak olarak goriilmiis ve bu yonii ile
riba ve kumar siiphesinin varligma dikkat ¢ekilmistir.** Ulkemizde ag pazarlamada
yatirilan bedelin bir mal veya hizmet karsiligi olmas1 yer almaktadir. Bu nedenle bu
sekilde, daha fazla kazanmak i¢in, bir bedelin yatirilmasi pramit satisi anlamina
gelmektedir ki bu da yasaktir.*! Gergekte ise gelir planlamalarmi inceledigimizde bu
belirlenen gelire ulasabilmek i¢in {iyeligi devamli aktif tutabilme, bunun ic¢inde
belirlenen sayida iiyelik ve satimin gergeklestirilme sartin1 gormekteyiz. Bu da ¢ok fazla
cabayi getirecektir.*?

% Kazang plani, https://anatoliagida.wordpress.com/kazac-plani, erigim: 08.01.2019

37 https://brainabundanceturkiye.weebly.com, erisim: 08.01.2019.

38 https://www.nahrinturkiye.com/kazanc-plani, erisim: 08.01.2019.

39 Ahmet Semir Karni, Hiikmii't-tesvik bi umiile heremiyye: dirdse fikhiyye kdniiniyye mukdrene,
Darii’n-Nefais, Amman, 2011/1330, s.68.

40 el-Islam sual ve’l-cevap, https://islamaa.info/ar/answers/42579, erisim: 17.01.2019; Daru el-iftai el-

Urdiniyye,  https://www.aliftaa  .jo/Question.aspx?  Questionld=644#. XEDrSIWeTIU erisim:

17.01.2019; Sual ve cevap, https://fatwa.islamonline.net/15890, erisim: 17.01.2019; el-Fetava,

http://www.islamtoday.net/fatawa/ quesshow-60-22445.htm, erigim: 17.01.2019.

Abdurrahman Savas, “Tiirk ve Islam Hukukunda Network Marketin (Ag Pazarlama)”, Islam Ticaret

Hukuku Kongresi “Giiniimiizdeki Meseleler”, edit. Mehmet Bayyigit, KTO Karatay Universitesi

Yayinlari, Konya, 2016, s.56

Abdullah Durmus, “Dogrudan Satis Yontemlerinden Cok Katli Pazarlama (Network Marketing) ve

Fikhi Degerlendirmesi”, Istanbul Universitesi Ilahiyat Fakiiltesi Dergisi, 2015, S.33, 5.221

41

42
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Bu nedenle ise alimlarin ¢ok fazla buna karsilik belirlenen sartlar1 yerine getiremeyerek
hayal kiriklig1 icinde ayrilanlarinda cok fazla oldugu bir sistem s6z konusu. Elde
edilecek gelirdeki abart: ile birlikte gercekte ki uyumsuzluk oniimiize Islam Hukuku
acisindan “tagriri” cikarir. “Tagrir fikih terimi olarak satim, icare vb. ivazli akidlerde
taraflardan birinin ya da onunla irtibatli olan {igiincii kisinin s6z veya davranisi ile diger
tarafi kasten aldatmasini ifade eder.”*® Tagrir, akdedenlerden bir tarafinin diger tarafi
soz ve fiillerini degistirerek normal sartlarda davranmayacagi sekilde onu
giidiilemektir.** Ag pazarlamada aslinda iiriin sattmiymus gibi ve kars1 tarafin bu sayede
coklu gelir elde etmesiymis gibi gorlinmesine karsilik aslin da gerekli katilimi
saglayarak iist hatta komisyon dagilim olmasiin amaclanmasi, aslinda bu iste bir
aldatmacanin varhigin1 da bize gosterir.*

3. VAAT EDIiLEN KAZANCIN GERCEK iLE UYUMLU MU; YOKSA
ELDE EDILMESIi ZOR BiR PLANLAMAYI MI iCERDIGi

Inceledigimiz gelir planlamalarinda su ifadelere rastladik: “1 yil gibi kisa bir
siirede aylik 5.000 TL iizerinde bir gelire rahatlikla ulasabilirsiniz. 12 Ay Uzerinden
Aylik kazancinizi hesaplayalim. Ornegin siz kendi satis aginiza 10 yeni iiye yaptiniz;
Birinci seviyedeki alt iyenizin de her biri minimum 50 TL satis yaptiginda 50x%5=2,50
TL. Her bir iiyenin satisindan 2,50 TL kazanmis olursunuz. 10x2,50=25 TL. Toplam 10
tiyeden 25 TL kazanmis olursunuz.

Birinci seviyedeki 10 alt iiyenizin de her biri onar iiye yaptiginda, 100 iiye olur. Bu 100
tyenin de her biri minimum 50 TL satis yaptiginda 50x%4=2 TL. Her bir iiyenin
satisindan 2 TL kazanmis olursunuz. 100x2=200 TL. Toplam 100 {iyeden 200 TL
kazanmis olursunuz” Ikinci, iigiincii ve dérdiindii seviyede de iiyelerin onar iiye ve satis
yaptigindan hareketle “12 Ay iizerinden Hesaplanan Aylik Ortalama Gelir (61.725 TL /
12 Ay) - 5.143,75 TL*dir. Bir baska network marketing sitesinden gelir planlamasi
olarak “1. Nesil iiyelerinizin yapmis oldugu satiglarin % 5’ini size prim olarak
veriyoruz. Ornek: Siz 10 iiye yaptiniz ve bu iiyelerinizin her biri bizden 100 TL’lik iiriin
ald1. 100 TL X 10 iiye = 1.000 TL — Kazanciniz % 5 = 50 TL*’ “Siz 10 iiye yaptiniz ve
bu iiyelerinizin her biri sistemden 150 TL’lik iirlin ald1. 150 TL X 10 tiye = 1.500 TL —
Kazancimiz % 5 = 75TL seklinde 10 iiye yapmasi lizerinden varsayimsal bir hesap

goriiyoruz. *

4 Hacit Mehmet Giinay, “Tagrir’, TDV [slam Ansiklopedisi, TDV Yayinlari, 2010, c.39, ss. 375-376,

s.375.

4 Mustafa Ahmed Zerka, el-Fikhii’|-Islami fi sevbihi’l-cedid:el-medhalii’\-fikhiyyii’l-am, Darii’l-Fikr,
Dimask, 1967-1968, c.1, s.374.

4 Sa’d b. Tiirki el-Haslan, Fikhii'l-mudmeldti’|-maliyyeti’\-mudsira, Ddrii’s-Sumay i, 2. Baski, Riyad,
2012/1433, 5.222.

4 https://www.byanca.com.tr/aylik-kazancim-ne-olur-i-16.html, erisim: 01.04.2019.

47 Nasul bir is, site egitim videolari, https://www.avrupanetworking.com, erisim:14.04.2019.

4 https://madamnetwork.com/kazanc-ve-kariyer-planim, erisim: 05.04.2019.
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“l.ay — Siz 7 tane iiye yaptiniz 7x30:210; 2.ay- 7 liyenizde sizin gibi 7 ser tane iiye
yapt1.7x7;49; 49 x 30:1470 TL; 3. ay — 49 {iyenizde sizin gibi 7 ser tane liye yapt1. 49x
7: 343 tiye 343x 30 : 10.290 TL kazanciniz oldu. Toplamda sadece 7 iiye yaptiginiz
halde 7 art1 49 art1 343 : 399 iiyeniz oldu. Kazancinizda 399 art1 30: 11.970 TL oldu.”*®

Bu gelir planlamalarimi gergeklesebilmesi i¢in her iiye hem elindeki iriini
satmak ve hem de sisteme kayit i¢in yeni yeni saticilar bulmak zorundadir. Bu birkag
yonden imkansizdir. Birincisi bu sistem de kisi kendi rakiplerini yaratir. Senin ve senin
kaydettiklerinin yeni {iye bulma olasiligin1 dogrudan azaltir. Ciinkii ayn1 satim alan1
icinde dogrudan saticilarin devamli arttigini diisiintirsek, kisilerin satis alaninin kendi eli
ile daralttigm goriiriiz. Ikincisi ise aylik olarak matematige vuruldugu takdirde
gerceklesmesi ¢ok zor farazi bir aylik kazan¢ hesabimi gormekteyiz. Cilinkii satig
yaparak on liye yapmak ve yaptigimiz her liyenin da satis yaparak on {iye yapmasi ve
onlarinda ayni sekilde satig yaparak onar liye yapmasi olduk¢a imkansiz, farazi bir
hedef oldugunu bize gésterir. Uciinciisii 6rnegin satis konusunun, c¢okta satisi
yayginlagtirilamayacak tek iiriin oldugu takdirde pazarlamanin, pazarlama agini
genisletmenin ve bu vaat edilen gelir planlamasina ulasmanin daha da imkénsiz hale
doniistiirdiigiinii de soyleyebiliriz.>® Bu nedenle bazi firmalarin tek iiriinle ve gelirin
hizla artacagi vaadi ile piyasaya giris yaptig1 ve daha sonra bu vaat ile insanlara kalitesi
diistik iiriinleri piyasanin istiindeki bir fiyatla satarak daha sonra piyasadan ayrildiklar
bilinmektedir.>® Uriin satisiin {istiinde alt hattin satislarindan art: gelir sunmasi
nedeniyle dogrudan saticilarin vaat edilen bu kazang planinin gergeklesmesinin ne kadar
imkansiz oldugunu baslangicta farkina varamamaktadir. Daha sonra {riinlerin alimi ve
tiye kaydi konusunda insanlar1 ikna etmenin ne kadar zor oldugu goriildiigii zaman,
soylenenin ile gercekliginin uyusmadiginin farkina varmaktadirlar. Bu nedenle iiye
kaydi {izerinden genislemeyi amaglayan firmalarin bir siire sonra tikandigi, Sistem
yapilarinin genelde piramit satisina dogru dondiigi gortilmistiir.

Inceledigimiz gelir planlamalari igerisinde, belirlenen satis ve iiye kaydina
ulagildig1 takdirde kariyer planlamasinda bir iiste ¢ikacagi ve bu kariyer planlamasina
gore gelirinin hesaplanacagi ve bunun da dogrudan gelirinde artisa neden olacagi
vaadini igerdigi goriilmektedir. Devamli gelirin artacagi vaadi, insanlarin kazang
planina odaklanmasini getirecektir. Bu da aslinda smirsiz bir biiyiimenin ve
acgOzliligin  ifadesidir. Ciunkii  belirlenen kariyer planlamasinda asamalari
gerceklestirebilmek icin daha fazla satis ile daha fazla kazanca odakli bir ¢alisma plant,
kisinin sadece kazanma odakl1 bir yagsama yoneltir.

49 https://anatoliagida.wordpress.com/kazac-plani, erigim:19.04.2019.
%0 Ornegin, https://brainabundanceturkiye.weebly.com, erisim: 08.01.2018.
51 Abdurrahman Savas, Network Marketing Sozlesmesi, 25.
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Bu sistem aslinda sosyal iliskilerin kazan¢ plani haline doniistiiren kapital
zihniyetin bir iriiniidiir denilebilir. Bu sistemin en ¢ok elestirilen yonii de sosyal
iliskilerin kazang¢ plan1 haline doniistiirmesidir. Clinkd inceledigimiz gelir planlamalari
icinde smirsiz kazancin ifadesi olan, igerigi ¢okta tanimlanamayan bir¢ok kariyer
basamaklarin varligini gormekteyiz. “Assistan-danigsman-uzman- takim onciisii-lider-
altin lider-ziimriit lider-elmas lider-direktor-altin direktor-ziimriit direktdr-koordinator-
yildiz koordinator” seklinde uzayan bir kariyer planlamasi. Bu kariyer planlamasin da
ayr1 ayr1 ulasilmasi gereken hedefler belirtilmis. Her kariyer planlamasinda belli bir
limit siparis vererek veya belirlenen kisi sayisinda iiye yaparak tlyeligi aktif sart1 ile
kazancin artacagi vaadi vardir.>? Bagka bir gelir planlamasi ise “perakende satis primi,
online satig primi, referans primi, unilevel derinlik primi, unilevel kademe primi, binary
denklik primi, interaktif promosyon primi” seklindedir.® Bu aslinda satis odakli bir
yasami Oniimiize koyuyor. Her ay ayni satis1 yapma imkani olmadigi i¢in bulundugu
posizyonu kaybetmeme adina daha fazla hirsa ve aggozliliige yol agacak, arkadas
iligkilerini ticarete dondiirecektir. Bu sistemin etik agidan en ¢ok elestirilen tarafi da bu
kismidir. En 6nemlisi olarak aslinda burada sonsuz bir kazancin varlig1 seklinde bir
algiy1 ortaya koymasidir. Burada ortiilii bir aldatmacanin séz konusu oldugu da
goriilmektedir.

4. ELDE EDILECEK GELIRIN GERCEK BiR EMEGE Mi DAYANDIGI;
YOKSA UST HATTIN KAZANCI USTUNE Mi KURULDUGU

Cok katli pazarlama ¢oklu geliri vaat eder. Bu vaat alt hattin satiglarindan elde
edilecek primi kapsar. Bu anlamda alt ekibin satiglarindan elde edilecek primi daha
cazip hale doniistiirmek igin “Alt ekipten prim almay: sinirlamaz ve tiim ekibin sonsuz
kademesinden prim almaniza olanak taniyan sonsuz prim sistemi”** “Bu komisyon siz
sisteme katildiginizda sizden sonra sizin referansinizla veya basgkasinin referansi ile
katilan ilk 3 kisi i¢in verilir.

Sizden sonra katilan herhangi biri i¢in 5 Dolar, ikinci kisi i¢in 3 Dolar ve iiclincii kisi
icin ise 2 Dolar alacaksiniz. Boylece siz hi¢ kayit yapmasaniz bile size 10 Dolar para
odenir.”® gibi ifadeleri gordiik.

Ag pazarlamada Islam Hukuku agisindan en c¢ok ele alinan kismi, baskalarinin
emegi lizerinden gelir tanimlamadir. Oncelikle bu sistemin, kazancin iist kesime dogru
dagitilmas1 yoniiniin fetvalar da, kazangtaki adaletsizlik olarak tanimlandigin
gormekteyiz.>® Nisa 29. ayetinde bir baskasinin malinm batil yol ile yenilmesi yasak
kilinmistir.

52 https://madamnetwork.com/kazanc-ve-kariyer-planim, erisim: 22.04.2019.

53 https://www.nahrinturkiye.com/kazanc-plani, erisim: 08.01.2019.

54 https://www.belizya.com/blog/, erisim: 22.04.2019.

55 https://brainabundanceturkiye.weebly.com, erisim: 22.04.2019.

6 Miiftii Nuh Ali Selman fetvasi, ag pazarlamanin hiikmii, (22.04.2010, rakam 644) erisim: 04.09.2018,
https://aliftaa.jo/Question.aspx?Questionld=644#.W45sGs5LiM8.
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Batil yol ile yenilmenin igerigini tanimlanirken fakihlerin kendi dénemleri agisindan bu
yasaga nelerin girebilecegi ile ilgili olarak tekrar tekrar degerlendirmeye aldiklarini
gérmekteyiz. Ornegin batil yol ile baskasinin malin1 yememe ile ilgili olarak yer verilen
fikih kitaplarinda verilen 6rneklemlerden birisi de calismayan, tembel olandir. 57 Fakat
burada galismamak, bagkalarinin malin1 batil yol ile yemek i¢in bir arag olmussa batil
yol ile baskasinin yeme olarak tanimlandigini gérmekteyiz®® Bu anlamda kar
paylasimina dayanan emek-sermaye ortakligi olan Mudarebe akdinde, bir taraf veya her
iki taraf kendisi i¢in belirli bir dirhem sart kilarsa bu fasit bir akit olarak kabul
edilmistir.>®

Fetvalarda ag pazarlama ile ilgili bir soruda, alici ile satic1 arasinda aracit olma
ve {riin satma karsiliginda komisyonu almada bir beis olmadigi belirtilmistir. Fakat
baskasinin sattiklar1 {izerinden komisyon almak ise batil yol ile bagkasinin parasini
yemek olarak tanimlanmustir.®® Béyle bir pazarlamanin yasallig1 agisindan katilim iicreti
alinmamasi, herkesin kendi sattigi ticaret iiriinli lizerinden komisyon almasi, sirketin
yapti81 yasalara aykir1 olmamasi, ser’an izin verilen seyin ticaretinin yapilmasi ile cevaz
verildigini gormekteyiz.® Eger sirket mubah bir mal ticaretini yapiyorsa, sisteme
katilmasi i¢in herhangi bir ticaret mali satin almasi veya bir katilim iicreti 6demesi sart
kilinmamigssa, komisyon iicreti biliniyorsa ve bu komisyon iicreti kisinin kendi emegine
dayaniyorsa cevaz verilmektedir.®? Diyanet Isleri Yiiksek Kurulunun 12.04.2012
tarihinde c¢ok katli pazar ag: ile ilgili verdigi fetvada, adaylara verilen bilgiler ile
imzalatilan s6zlesme arasindaki uyumsuzluk varsa; performansa karsilik verildigi iddia
edilen gelirin hangi oranlar {izerinden olacagma dair belirsizlik bulunuyorsa;
gerceklesmesi zor vaatler ile insanlarin umutlari istismar ediliyorsa; elde edilecek gelir
daha c¢ok st hatta dagilimi iceriyorsa; gelir tanimlamasi baskasinin kazanci ve emegi
iizerinden ise bu sekilde ki bir gelir tiiriiniin caiz olmayacag1 belirtilmistir.®®

Islam Hukuku agisindan komisyonlarm iist hatta dogru dagitilmasi, emege gore
gelir dagilimin da ki adaletsizligi ortaya cikardigi icin, bu tiir gelir tiirline cevaz
verilmemesinin bir nedeni oldugunu sdyleyebiliriz.%* Ticari risk anapara iizerinden gelir
elde etmenin &n kosuludur. Islam Hukukunda kisi anapara iizerinden gelir elde etmek
istiyorsa kaybetme riskini de iistlenmesi gerekir.

5 Eb{i Abdullah Semseddin Muhammed b. Ahmed b. Osman Zehebi, Kitdbii'|-kebdir, takdim ve tahrig
Ebt Ubeyde Meshiir bin Hasan Ali Selman, Mektebetii’l-Furkan, Umman, 2003/1424, s5.224-225;
Reinhart Pieter Anne Dozy, Tekmiletii’l-meacimi’l-Arabiyye, trc. Muhammed Selim Nuaymi,
Vizeratii’s-Sekafe ve’l-Ilam, Kahire, 1980, c.1,5.363

58 Zehebi, Kitdbii'|-kebdir, $.224.

% el-Mevsuatii’|-fikhiyye, Vizaretii’l-EvKaf ve’s-Suuni’l-Islamiyye, Kuveyt, 1998/1419, c.38,s.64

80 Merkezii el-fetva, Fetva no: 27682, http://library.islamweb.net/fatwa, erisim: 22.04.2019

61 Merkezii el-fetva, Fetva no: 3037631, http://library.islamweb.net/fatwa, erisim: 15.04.2019

62 Merkezii el-fetva, Fetva no: 375046, http://library.islamweb.net/fatwa, erisim: 12.04.2019.

8 Din Isleri Yiiksek Kurulu Baskanhigi, “Cok Kath Pazar Ag”, erisim: 10.03.2019,
https://kurul.diyanet. gov. tr/Karar-Mutalaa-Cevap/4371/cok-katli-pazar-agi.

6 Erwandi Tarmizi, Haram wealth in Contemporary Muamalah, Berkat Mulia Insani, San Francisco,
5.baski, 2013, s.212
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Bu anlamda Mecelle’nin 85. Maddesi “el harac bi’d-daman” maddesi bir seyin
tazmin sorumlulugu kime ait ise semereleri de ona aittir ve “el-gurmu bi’l-gunmi” —bir
seyin menfatine sahip olan zararini1 da ilizerine almis olur-nimet ve kiilfet dengesinin
esas almmasini belirten kiilli kaidelerde, kisinin emek verdigi ve riskini tstlendigi
kazancin helal olacagi sonucunu cikartabiliriz.®®

SONUC

Inceledigimiz gelir planlamalarnin, iiye kaydimi genisletme iizerine odaklanan
bir satis planlamasin1 gostermektedir. Pazar paymi iiye kaydi ile genisletmeyi
amaglamak, gelir planlamalarindaki aldatmacay:r da getirmektedir. Alt hattin
satiglarindan elde edebilecek gelir tiirii, liye kaydi ile pazar payini artirmak isteyen
firmalar icin cazip kilic1 bir arac haline doniistiiriildiigiinii gormekteyiz. Inceledigimiz
gelir planlamalarinda, alt hattin kazanci iizerinden alinacak prim ve komisyona ¢ok
fazla agirlik verilmistir. Diger taraftan satis ve liye kaydi ¢ok kolaymis gibi, bu gelir
planlamalarina bu kolaylik i¢inde ulasilabilecegi seklinde bir alginin da olusturuldugu
bu noktada soylenilmesi gerekmektedir. Devamli satis yaparak, sisteme dogrudan
saticilar bularak ve onlar1 sisteme liye yaparak iiyelikte devamli aktif kalma olarak
planlanan kademe ilerlemenin, daha fazla kazanci tetikleyen bir hirsida ortaya
cikaracagimi ve bununda insani iliskileri bir noktada kazancin bir paydasi haline
doniisecegini sdyleyebiliriz.

[slam Hukuku acisindan akitlerin aldatma icermemesi, bu nedenle verilen
emegin tam karsiligi olarak iicretin belirgin olmasi gerekmektedir. Bu noktada
inceledigimiz gelir planlamalarinda hem kullanilan kavramlarin hem de vaat edilen
gelirdeki icerigin belirsiz oldugu goriilmiistiir. Islam Hukuku, elde edilen gelirin kisinin
kendi emegi sonucu olmasinmi helal kazang i¢in temel kabul etmistir. Bir baskasinin
kazanci iizerinden herhangi sermaye veya emek ortakligi olmaksizin pay talep etmek,
batil yol ile bagkasinin kazancini yemek gibi goriilmiistiir. Inceledigimiz ag pazarlama
gelir planlamalarinda gergekte risksiz, kolay, pasif kazang olarak sunulan gelirin aslinda
elde edebilmek i¢in ciddi bir emek, zaman gerektigi ve cogu zaman emegin karsiligin
alamadan sistemden ayrilanlarin varlig1 bilinmektedir. Oyle bir sistemden s6z ediyoruz
ki, sisteme girenlerin ¢ok ve bir o kadar da ¢abalarinin karsiligin1 alamadan sistemden
ayrilanlarinda bir o kadar coktur. Bu nedenle bu sekilde tanitimlarin aldatmacay1
icerdigini sOyleyebiliriz. Bu gibi firmalarin bir slire sonra iiye agmi genislemede
tikandigin1 ve elde edilen karin iist hatta gelir dagitma haline gelerek piramit satisina
dondiigii de bilinmektedir.

% Muhammad Ayub, Islami Finansi Anlamak, ¢ev edit. Suna Akten Ciiriik, Raif Parlakkaya, Iktisat
Yayinlari,Istanbul, 2017, s.89
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