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Ozet

Yakin ge¢cmiste hizla gelismekte olan kitle iletisim araclarn, toplumu dogrudan hedef almast
sebebiyle sosyal degismeyi derinden etkileyen faktérlerin basinda gelmektedir. Kitle iletisim araclart
amaca uygun kullanildiginda kiilttirtin nesilden nesile aktarimasin saglayabilecek bir isleve sahiptir.
Ancak yanls kullandldiginda, 6zellikle cocuklarin ve gencglerin gelisiminde, dolayiswyla aile ve toplum
yapisinda bozulmalara neden olabilmektedir.

Teknolojinin gelismesiyle birlikte televizyon her eve girmis, zamanla televizyon kanallar cogalmaya
baslamistir. Ik televizyon yaymuwun 1928 yilinda Amerika Birlesik Deuvletleri'nde gerceklestigi
diistintiliirse, o gtinden bugtine kapitalizmin temel ilkelerinden biri olan rekabet, kendini medya alaninda
da géstermis, gérsel medyayt hakimiyeti altina almistir. Medya, degisim icerisinde olan toplumu etkileyen
en 6nemli aktérlerden biridir. Dolayisiyla goérsel medya bugiin basli basina bir tiiketim kultiiri
olusturmaktadir. Tiiketim kiilttirtine hizmet eden ¢ok sayida televizyon kanaliun ilk sirada pazarladigt
tirtinse televizyon dizileridir. Ttirkiye’de televizyon yayimunun ilk basladigt yu 1968°dir. O tarihten itibaren
televizyonlar her evde baskéseye oturtulmus, evin biitiin diizeni bu aletlere gére dizayn edilmistir. 1986
ythina kadar tek kanaldan yayin yapulumis, ancak bu tarihten sonra kanallanin artis hiziu takip etmek
miimktin olmamustir. Televizyon ve 6zelde televizyon dizileri tamamen postmodern hayatin bir parcast
haline gelmistir. Diziler hayatin merkezinde yer almaya basladigindan beri kiiltiir, érf adet, aliskanliklar,
degerler, yasam bicimi ve aile yapist degisime ugramistir.

Tiirk televizyonlarinda yayinlanan dizilerin Tiirk toplum ve aile yapisina uygun olup olmadigt,
arastrmamizin en 6nemli sorusudur. Kiictik bir kutuda yaywmnlanarak tiketilen bu sanal hikayeler
toplumumuzu nereye gétiirmektedir. Calisma kapsaminda televizyon dizilerinin Tiirk toplum yapisinda
ortaya c¢ikardigt etkiler ele alinacaktir. Toplumun, televizyon dizileriyle birlikte degisen degerleri ile
kapitalizmin aract haline gelen gérsel medyaya teslimiyeti ayrica irdelenecektir.

Arastirmada farkli yas kategorilerinden 200 erkek, 200 kadwin olmak tizere toplam 400 denek yer
almistir. Anket uygulanan denekler; 100 kadin, 100 erkek, 50 gen¢ kadin, 50 genc erkek, 50 kiz ¢ocuk,
50 erkek cocuktur. Katiimcilar basit tesadiifi érneklem teknigiyle Karabtik halkindan secilmistir.

Son yularda internetin yayginlasmasi, sosyal medyanin asirnt kullanimu ile birlikte basta YouTube
olmak tizere yeni video izleme platformlari ortaya ¢ikmustir. YouTube’da gtinde 1 milyar saatten fazla video
izlenmesi, aclan kanallarda yaywnlanan videolarnin televizyon dizileri gibi takip edilmesi, toplumu
sekillendirme kabiliyeti tartisma gétiirmeyen ve milyonlarca kullaniciya sahip olan televizyonun bundan
sonraki stirecte tahtini internete kaptirabilecegine de isaret etmektedir.

Anahtar Kelimeler: Toplumsal Degisim, Televizyon Dizileri, Reklam, Ttiketim.



http://dergipark.gov.tr/cuilah
mailto:sinanzavalsiz@hotmail.com
http://orcid.org/0000-0003-1291-0637/
mailto:ysrasyds@gmail.com
http://orcid.org/0000-0001-5139-583X/

Televizyon Dizilerinin Toplum Uzerindeki Etkisi (Karabtik Ornegi) — Yusuf Sinan ZAVALSIZ,
Yiisra SOYDAS DAGCI 186

Giris

Insanlar arasindaki duygu, diistince, bilgi ve haberlerin karsilikli olarak degisimine
iletisim adi verilir.! Insanoglu var oldugundan bu yana dogasi geregi farkli insanlarla iletisim
ve etkilesim icerisine girmistir. Bireyler iletisim yoluyla kendilerini ifade eder, karsisindakini
anlamlandirir ve ona ulasmaya calisir. Iletisim saglanirken birey ve cevre karsilikli olarak bu
durumdan etkilenir, zamanla degisime ugrar.2

Iletisim, toplumsal hayatin stirdiirtilebilmesi acisindan biliytik éneme sahiptir.
Bireyler arasi iliskilerin iletisim araciligiyla olusturulmas: ve toplumsal degerlerin sonraki
nesillere aktarilabilmesi toplumun devamliligini saglar. Dolayisiyla iletisimsiz bir toplumun
stirekliligi s6z konusu degildir.3

Fichter toplumu, “ortak bir mekanda birlikte yasayan, temel sosyal gereksinimlerini
tatmin etmek icin cesitli gruplar icinde is birligi yapan, ortak bir kiilttire bagli olan ve belli bir
sosyal birim olarak islevde bulunan kisilerin 6rgtitlenmis birligi” seklinde tanimlar.# Toplumu
olusturan bireyler, karsilikli olarak birbirine muhtactir. Gereksinimin giderilebilmesi ve
yardim saglanabilmesi i¢cin sahip olunan bilgi ve deneyimi paylasmak zorundadirlar.5

Toplum surekli bir degisim icerisindedir. Bu degisimde rol oynayan en o6nemli
gliclerden biri de medyadir. Medyanin toplumlar: etkileme diizeyi ayni olmadig: gibi toplum
icerisindeki bireyleri, aile ici iligkileri etkileme dtizeyi de farklilik arz edebilir.®

GuUnumuzde medya olarak tanimlanan kitle iletisim araclari, kullandig: dil ve gorsel
materyaller ile toplumsal olay ve olgulari ifade etmektedir.? Kitle iletisim araclar: denildiginde
akla ilk gelenler televizyon, gazete, radyo, internet ve son yillarda hizla yayginlik kazanan
sosyal medyadir.®8 Boylece bilgi ve haber akisi kisa zamanda genis kitlelere yayilmakta,
bireylerin birbiriyle etkilesimi kolaylasmaktadir. Dolayisiyla kitle iletisim araclar: toplumsal
yasayis bicimlerini sekillendirme islevine sahiptir.®

19. ve 20. yuzyilin getirdigi teknolojik gelismelerle birlikte televizyon insan hayatina
girmis ve ilk yayin 1928 yilinda Amerika’da gerceklesmistir.!0 Turkiye’'de ise ilk yayinlar 31
Ocak 1968’de haftada 3 giin Uicer saat olarak baslamistir. Televizyonun Turkiye’ye gelisinin
10. yiinda PTT merkezlerine kayith televizyon alici sayist 2.250.000°e ulasmistir. Yayin
saatleri artmaya devam etmis ve 31 Aralik 1981 yilbas1 gecesinden itibaren televizyon renkli
yayin hayatina adim atmistir.1!

1986 yilinda TRT-2 yayin hayatina girmis ve bdylece yerli kanal sayis1 ikiye
yukselmistir. Akabinde gelismeler cok hizli seyretmis!2, ginimtizde bu rakam ytizlerle ifade
edilir hale gelmistir.13 Ilk yerli televizyon dizisi 1974 yilinda Kaynanalar adiyla TRT’de
yaymnlanmistir. Bir sonraki yi1l Ask-1 Memni dizisi 6 bélim olarak izleyicinin begenisine
sunulmustur. Ancak gercek kitlesellige 1986 yilinda TRT-2’de yayinlanan Perihan Abla
dizisiyle ulasilmistir. Bu yillar ayni zamanda TRT nin izleyiciye bircok yabanci dizi sundugu
dénemlerdir. Ozel televizyonlarin yayin hayatina girmesiyle dizi sektériti ivme kazanmistir.
Yerli televizyon dizileri, haber programlarindan sonra en ¢ok tercih edilen programlar olmus,
genis kitlelerin ilgisini cekmistir. Dolayisiyla talebi karsilamak adina dizi sayisinda stirekli bir
artis gozlenmistir.14

Postmodern doénemde bireyler medyanin etkisiyle daha c¢ok tiketmeye sevk
edilmektedir. Bunun gerceklesmedigi durumlarda ise mutsuzluk ortaya cikmakta ve bu his

1 David Crowley & Paul Heyer, iletigim Tarihi, Ceviren: Berkay Ersoz, Ankara 2014, s. 18.

2 Ayseli Usluata, Iletigim, Istanbul 1997, s. 5.

3 Atilla Girgin, Uluslararas: Iletigim, Istanbul 2002, s. 1.

4 Joseph Fichter, Sosyoloji Nedir?, Ceviren: Nilgiin Celebi, Ankara 2011, s. 88.

5 A. Haluk Yiiksel, “Iletisimin Toplumsal Boyutu Olarak Kitle fletisimi”, Kurgu Dergisi, 1990 (7), s. 11.

6 Mehmet Ozdemir, ilkégretim Ogretmenlerinin Aile Degerleri ve Medyanin Aile Degerlerine Etkisi Hakkindaki
Goriigleri, Yeditepe Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Egitim Yénetimi ve Denetimi Ana Bilim Daly,
Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Istanbul 2009, s. 21.

7 Ahmet Oktay, Medya ve Hedonizm, Istanbul 1995, s. 169.

8 Mehdi Keskin, Gorsel Medya ve Kamuoyu iliskisi: Televizyonda Siyasi Tartisma Programlarinin Séylem
Analizleri, Maltepe Universitesi Sosyal Bilimler Enstittisti Sosyoloji Ana Bilim Dali, Yayinlanmamis Yiksek Lisans
Tezi, Istanbul 2015, s. 5.

9 Ceyda Ilgaz Buytikbaykal, “Kitle Iletisim Araclari ve Toplumsal Yasam”, istanbul Universitesi iletisim
Fakiiltesi Dergisi, 2005 (21), s. 71.

10 Unsal Oskay, Toplumsal Gelismede Radyo ve Televizyon, Ankara 1971, s. 17.

11 http:/ /www.trt.net.tr/Kurumsal/Tarihce.aspx, Erisim Tarihi: 25.12.2016.

12 http:/ /www.trt.net.tr/Kurumsal/Tarihce.aspx, Erisim Tarihi: 26.12.2016.

13 Bu konuda bkz. Hulya Ugur Tannéver, Tiirkiye’de Televizyon Yayincilifi 2011, Istanbul 2012, s. 15.

14 Tannéver, Tiirkiye’de Film Endiistrisinin Konumu ve Hedefleri, Istanbul 2011, s. 45.
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farkli bir seyin tuketilmesiyle giderilmektedir.l> Postmodern dénemin getirileriyle birlikte
degisen, déntisen ttiketim kavrami medyayla yakindan iligkilidir. Medya sektortinti elinde
tutanlar, toplumun parcalanmis kimliklerine ayri1 ayri hitap edebilecek cesitli televizyon
programlart hazirlamaktadir.1'® Farkliliklarin ve cesitliliklerin 6n planda tutuldugu bu
donemde bireylerin ilgi alanlarina hizmet edecek tematik kanallar artis gostermistir.!?
Tematik yayincilikla toplumun yas, cinsiyet gibi kriterlerden ziyade moda, muzik, alisveris,
belgesel, spor gibi daha alt bashklarda bir araya getirilmesi hedeflenmistir. Bireysel izleyiciligi
tesvik etmesi yonuyle tematik kanallar, aile kavramina zarar vermektedir. 18

Televizyonun Toplumsal Islevi

Kitle iletisim araclar1 arasinda yaygin olarak kullanilan televizyon, toplum icerisinde
belli islevlere sahiptir. Bunlarin basinda haber verme 6zelligi gelmektedir. Bilgilerin yayilmasi
toplumsal iletisim acisindan oldukca 6nemlidir. Televizyon, haber vermenin hemen ardindan
bireylere sundugu programlarla bir egitim araci olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Gintmutizde
bircok seyin telev1zyon araciligiyla kisa stirede 6grenilebilir duruma gelmesi egitsel islevinin
bir gostergesidir. Uclincti sirada ise eglendirme 6zelligi gbze carpmaktadir. Ucuz ve kolay
ulasilabilir olmasi izleyicinin serbest zaman gecirmek adina tercihini belirlemektedir. Eglence
ve show programlari, ayni zamanda dizi filmler, bu isleve hizmet eder. Bir diger islevi ise mal
ve hizmetlerin tanitilmasidir. Yayinlanan programlarin pek cogunda sanal reklamlar yer alir.
Son olarak inandirma ve harekete gecirme islevi karsimiza ¢ikar ki; bu ikisi haber verme ve
reklam oOzellikleriyle bagdasmaktadir. Haber verme 06zelligi inandirma istegi Ttizerine
kuruludur. Reklam politikalar1 ise kitleleri etkileme ve Urtinid pazarlama anlayisiyla
donatilmistir.1?

Radyo ve Televizyon Ust Kurulu’nun karariyla reyting dlctimlerini Televizyon Izleme
Aliskanliklar1 Anonim Sirketi Gstlenmistir. Subat 2017 6lctimlerine gore, glin icerisinde en
cok izlenen yerli kanal ATV olmustur. Onu SHOW TV takip etmektedir. Hemen arkasindan
sirayla KANAL D, STAR TV, TV8 ve FOX en cok izlenen kanallar arasinda yer almistir.20

Asagidaki tabloda 2017 Subat ay: total reyting sonuclarina yer verilmistir.2!

Sira Program Adi Kanal Ad: Toplam Yayin Boliim
Reyting Sayis1 Reytingi
1 Dirilis Ertugrul TRT 1 50,84 4 12,71
2 Eskiya Dunyaya Huktmdar ATV 39,29 4 9,82
Olmaz
3 Arka Sokaklar KANAL D 37,78 4 9,45
4 Icerde SHOW TV 37,10 4 9,28
S Kirgin Cicekler ATV 36,71 4 9,18
6 Ask ve Mavi ATV 33,46 4 8,37
7 Survivor TV8 162,74 21 7,75
8 Anne STAR TV 30,82 4 7,70
9 Kalbimdeki Deniz FOX TV 25,91 4 0,48
10 Vatanim Sensin KANAL D 19,42 3 6,47
11 Cesur ve Gtizel STAR TV 22,99 4 5,75
12 Kara Sevda STAR TV 22,81 4 5,70
13 No: 309 FOX TV 22,79 4 5,70
14 Mtge Anli ile Tatli Sert ATV 99,72 20 4 .99
15 Ad1 Efsane KANAL D 19,66 4 491
16 Umuda Kelepce Vurulmaz FOX TV 9,47 2 4,73
17 O Hayat Benim FOX TV 17,40 4 4,35

15 Ali Kuzu & Hanife Ozveren, “Tiiketilen Tiiketici”, Sakarya Universitesi Fen Edebiyat Fakiiltesi Dergisi, 2011
(1), s. 65.

16 Tahir Karaboga, “Bir Kitle Iletisimsizlik Aract Olarak Televizyon”, Sosyoloji Notlar1 Dergisi, 2007 (3), s. 26.
17 Emine Sayilgan, “Medya Sektoriinde Bir Uzmanlasma Olgusu Olarak Tematik Kanallar ve Izleyici
Cesitliliginin Tematik Kanal Olusumundaki Rolii”, Giimiishane Universitesi Iletisim Fakiiltesi E-Dergisi,
2014 (3), s. 6.

18 Mihalis Kuyucu, “Tiirkiye’de Tematik Tv Yayinciligiu: Gencglerin Tematik Televizyon Izleme
Aliskanliklarinin Televizyon Yayinciligina Olan Yansimalari”, International Journal of Social Science, 2015,
32 (3), s. 251.

19 Aysel Aziz, Radyo ve Televizyona Giris, Ankara 1981, ss. 51-55.

20 http:/ /www.tiak.com.tr/raporlar/2017 /Subat2017.htm, Erisim Tarihi: 20.03.2017.

21 http:/ /www.reytingsonuclari.com /2017 /3 /subat-ayi-aylik-reyting-sonuclari-subat-2017-h2372.html, Erigsim
Tarihi: 20.03.2017.
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18 Hayat Sarkisi KANAL D 17,35 4 4,34
19 Hayat Bazen Tatlidir STAR TV 17,32 4 4,33
20 Cesur Yurek SHOW TV 12,94 3 4,31
21 Esra Erol’da ATV 84,35 20 4,22
22 Evleneceksen Gel SHOW TV 83,86 20 4,19
23 Zuhal Topal’la STAR TV 80,41 20 4,02
24 Guldur Guldur Show SHOW TV 15,61 4 3,90
25 Paramparca STAR TV 15,55 4 3,89

Tabloda gérulduga tizere 2017 Subat ayinda en cok takip edilen televizyon programi
aylik 50,84 izlenme oraniyla Dirilis Ertugrul dizisi olmustur. ATV’de yayinlanan Eskiya
Diinyaya Hiikiimdar Olmaz adl dizi ise ikinci sirada yer almaktadir. Uctincii sirada 400
bolimden fazla yayinlanan Arka Sokaklar bulunmaktadir. Dolayisiyla en cok izlenen
televizyon programlarinin basinda diziler gelmektedir.

Televizyon Dizileri ve Reklam Kiiltiirii

Televizyon dizileri, icerisinde ana karakterler ve cok sayida yan karakter bulunan,
cogunlukla ana karakter etrafinda gerceklesen olaylari anlatan televizyon programlaridir.
Dizilerde olay érgtisti stirekli bir akis halinde devam eder. Izleyiciyi bu akis icinde tutmak icin
dizide kendisini bulacag: bireysel hayatlar sunulur.22

Ayrica dizi sektérintin oldukca maliyetli olmasi, dizi yapimcilarini tiretim maliyetlerini
distrmek adina programin icine Urtin yerlestirmeye ve araya reklam almaya yoéneltmistir.
Urtin yerlestirme, film ve dizilerde gorsel ya da isitsel olarak tiiketiciye rahatsizlik vermeden
marka ve logolarla tirintin tanitilmasidir.23 Medyanin Urettigi metin ya da nesneler ttiketim
kultartande farkli anlamlar tasimaktadir. Bunun kitlelere aktarimi ise televizyon dizileri ve
reklamlar araciligiyla saglanir.24

Gunumuzde tuketim farkli bir boyut kazanmis, ihtiyaclar1 karsilamaktan ziyade
bireyin toplumdaki konumunu belirler hale gelmistir. Bir diger ifadeyle tiiketimin boyutu;
sosyal, ekonomik ve kultirel acidan bireyi tanimlamaktadir. Ttketici bu sekilde zenginligini
gostermeyi, dis gértiintistiyle ve ttikettigi nesnelerle toplumda statti sahibi olmay1 amaclar.25
Modern diinyada buna basart ktiltiirti ad: verilmektedir.

Reklam, tuketici aliskanliklariyla dogrudan iliskilidir. Bir trint veya hizmeti
tanitirken ttiketiciye belli mesajlar yollamas1 bakimindan reklam basl basina bir kitle iletisim
aracidir. UrGintin tiiketiciye tanitilmasi amacinin yani sira, alici kitleden daha btiytik bir hedef
kitleye ulagsmak istemesi bakimindan reklam belli mesajlar icermektedir.26 Dizilerin icerdigi
Urtn yerlestirmeler ve reklamlar, Urtnlerin pazarlanmasinda tuketiciye “zatenlik” hissi
yasatma Uzerinden yola cikar. Tuketici Girine “zaten” ihtiyaci varmis gibi veya kendisinin
kesinlikle sahip olmas1 gerektigi bir nesneymis gibi bakmaya baslar.2” Urline veya hizmete
sahip olamadiginda ise yoksunluk hissi yasar. Reklamlar bu sekilde bireylerin sahip olma
gldtlerini ortaya ¢ikararak onlar etkisi altina alir, yeni ihtiyac¢ ve tiketim alanlar: yaratirken
bireyin zatenlik hissini besler; ekonomik, sosyal ve psikolojik anlamda ttiketiciyi yénlendirir.28

Arastirma Bulgulan

Tablo-1: Cinsiyet

Cinsiyet Kisi sayis1 Yiizde %
Kadin 200 50
Erkek 200 50
Toplam 400 100

Calismamizda yer alan kadin ve erkek denekler birbirine esittir. 400 denegin 2001
(%50) kadinlardan, 200G (%50) erkeklerden olusmaktadir.

22 http:/ /www.enfal.de/tele.htm, Erisim Tarihi: 08.01.2017.

23 Vesile Cakir & Edanur Kinit, “Televizyon Dizilerinde Uriin Yerlestirme ve Sponsorlugun Sonuclart”, Global
Media Journal Turkish Edition, 2009 (5), s. 21.

24 Seda Hasekioglu, Reklam ve Ideoloji: Yazili Basinda Yer Alan Reklamlara Gostergebilimsel Bir inceleme,
Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti Gazetecilik Anabilim Dali, Yayinlanmamis Ytksek Lisans Tezi, 2008,
s. 30.

25 Hasekioglu, s. 7.

26 Jean Baudrillard, Tiiketim Toplumu, Istanbul 2004, s. 157.

27 Judith Williamson, Reklamlarin Dili-Reklamlarda Anlam ve Ideoloji, Ankara 2000, s. 48.

28 Filiz Ertung, Cocuk Diinyasinda Reklamin Rolii: Televizyon Reklamlarinda Cocuklara Yonelik Diizenlemeler,
Radyo ve Televizyon Ust Kurulu Yayinlanmamis Uzmanlik Tezi, Ankara 2011, s. 21.
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Tablo-2: Yas

Yas Kisi sayis1 Yiizde %
12-18 100 25
19-25 150 37.5
26-45 100 25
45+ 350 12.5
Toplam 400 100

Katilimcilarin yas dagilimi incelendiginde %25’inin 12-18, %382%inin 19-25, %25’inin
26-45 yas araliginda oldugu gorulmektedir. %131tk bir grup ise 45 yas Ustlinde yer
almaktadir.

Tablo-3: Egitim Durumu

_Egitim Kisi sayis1 Yiizde %
Okur-yazar 9 2,3
Ilkokul 36 9
Ortaokul 16 4
Lise 130 32,5
On lisans 13 3,3
Lisans 192 48
Yuiksek lisans ve Uzeri 4 1
Toplam 400 10030

Deneklerin yariya yakini (%48) lisans mezunu ya da 6grencisidir. Ikinci sirada lise
seviyesindeki (%33) katilimcilar bulunmaktadir. Daha sonra ilkokul (%9), ortaokul (%4), 6n
lisans (%3), yuksek lisans (%1) dizeyinde egitime sahip olanlar siralanmaktadir. Deneklerin
%2’si okur yazar durumdadar.

Tablo-4: Giin Icinde Televizyon Basinda Gegirilen Siire

Televizyon izleme Kisi sayis1 Yiizde %
0-2 207 51,7
2-4 109 27,3
4-6 66 16,5
6-8 10 2,5

8+ 7 1,8
Cevapsiz 1 0,3
Toplam 400 100

Deneklerin yarisindan ¢ogu (%52) gtinde 0-2 saat arasi televizyon izledigini beyan
etmistir. %27’si 2-4 saat, %17’si 4-6 saat, %31 6-8 saat arasi televizyon izleme aligkanhgina
sahiptir. Glinde 8 saat ve Uizeri televizyon izleyenlerin orani ise %2 olarak élctilmusttr.

Televizyon basinda gecirilen stre ile ilgili olarak cinsiyetler arasinda anlamli bir
farklilik bulunmamaktadir. Yas araliklar1 g6z 6ntine alindiginda televizyon karsisinda en cok
stire gecirenlerin 45 yas st oldugu gortlmektedir. En az televizyon izleyen grup ise 19-25
yas araliginda olanlardir. Yas ve cinsiyet birlikte ele alindiginda ortaya su sonuclar ¢cikmistir:
Televizyon basinda en az vakit gecirenler 19-25 yas araligindaki erkeklerdir, en ¢cok televizyon
izleyenlerse 45 yas tistt kadinlardir.

Tablo-5: Evde Bulunan Televizyon Sayisi

Televizyon sayisi Kisi sayis1 Yiizde %
1 234 58,5

2 128 32

3 31 7,8
4+ 4 1
Cevapsiz 3 0,8

29 Tablolarda yer alan kusuratli rakamlar okumay: glclestirmemek adina metin icinde asag ya da yukari
yuvarlanmistir. Virgtilden sonraki 5 ve diger ktisuratlar bir tist sayiya tamamlanmais, 5ten ktictik ktisuratlar ise bir
alt sayiya cekilmistir.

30 Rakamlarin yuvarlanmasindan dolay: bazi tablolardaki toplam oran 100’tn Uzerinde cikmaktadir. Ancak biz
tablolarda tek bir rakam olarak orani 100 seklinde kullandik.
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Toplam 400 100

Modern diinyada evlerde televizyon sayisinin arttigl diistincesine istinaden deneklere
evlerinde bulunan televizyon sayis1 sorulmus, %99unun evinde en az 1 televizyon bulundugu
tespit edilmistir. Evinde televizyon bulunmayan 3 denek soruyu yanitsiz birakarak not
dtsmustir. Evinde tek televizyona sahip olanlar (%59) cogunluktadir. Ancak evlerinde birden
fazla televizyon bulunanlarin sayisi da yadsinamayacak orandadir. Buna gore deneklerin
%32’sinin evinde 2, %8’inin evinde 3 televizyon bulunmaktadir. %1’lik bir grup ise evinde 4
veya daha fazla televizyon bulundugunu belirtmistir.

Tablo-6: Televizyon izleme Amaci

Amac Kisi sayis1 Yiizde %
Serbest zaman harcama ve 260 65,0
dinlenme

Haber alma ve bilgi edinme 95 23,8
Yalniz hissetmeme 28 7
Diger 15 3,8
Cevapsiz 2 0,5
Toplam 400 100

Deneklerin televizyon karsisinda hangi amacla vakit gecirdigini 6lcebilmek amaciyla
sordugumuz bu soruya verilen cevaplarin ilk sirasinda %6571ik oranla “serbest zaman
harcama ve dinlenme” secenegi yer almaktadir. “haber alma ve bilgi edinme” secenegi %24 ile
onu takip etmektedir. “Yalniz hissetmeme” secenegi ise %7°lik oranla tg¢linct siradadir.
Dolayisiyla biytk bir cogunluk televizyonu serbest zaman harcama araci olarak gérmektedir.

Denekleri kendi icinde gruplandirdigimizda televizyonu daha ¢ok (%79) serbest zaman
harcama ve dinlenme araci olarak kullanan grubun ilk sirasinda 12-18 yas araligindaki
gencler bulunmaktadir. Televizyonu haber alma ve bilgi edinme araci olarak gérenlerin ilk
sirasinda ise 19-25 yas arasindaki gencler (%43) yer almaktadir. Televizyonu, yalniz
hissetmeme araci olarak degerlendirenler icinde 45 yas Ustd kadinlar %40’la ilk siradadir.
Kadinlarin (%71) televizyonu serbest zaman harcama ve dinlenme araci olarak erkeklerden
(%59) daha fazla tercih ettigini gérmekteyiz. Erkeklerse (%32) kadinlara oranla (%16)
televizyonu daha cok haber alma ve bilgi edinme araci olarak kullanmaktadir. Yalniz
hissetmemek icin televizyon izleyen kadinlarla erkekler arasinda belirgin bir fark ortaya
cikmamaistir.

Dagli ve Hacibektasoglu’nun calismasinda televizyonun aile icin sosyallesme ve haber
alma araci olarak gbérulduigd, ayrica televizyon izlemenin bir serbest zaman aktivitesi oldugu
belirtilmistir.3! Bu sonuc¢ bizim calismamizda ortaya cikan televizyonun serbest zaman
harcama araci olarak goértilmesiyle benzerlik tasimaktadir.

Ozel sektériin yayin hayatinda yer almaya baslamasindan bu yana izleyiciyi artirmak
ve kanalda tutmak amaciyla basta diziler olmak tizere cesitli show programlari yayin hayatina
girmistir. Programlarin artmas: ile birlikte televizyon, eglence gereksinimini karsilayan bir
serbest zaman harcama aracina déntsmustir.32

Tablo-7: Dizi izlemeye Baslamada Etkili Faktorler

Diziye baslamada etkili faktorler Kisi sayis1 Yiizde %
Senaryo 189 47,3
Oyuncular 107 26,8
Fragman 49 12,3
Dizi ad1 17 4,3
Yonetmen 9 2,3
Yayinlandigi gtin 7 1,8
Diger 21 5,3
Cevapsiz 1 0,3
Toplam 400 100

Televizyon dizisi izlemeye baslamada en etkili faktér %471lik oranla “senaryo”

31 Ozgiil Dagl & Elcin Hacibektasoglu, “Televizyon Reklamlarinin GCocuk-Aile Iliskisi ve Bos Zaman Kavrami
Ekseninde Degerlendirilmesi”, Uskiidar Universitesi Sosyal Bilimler Dergisi, 2015 (1), s. 186.

32 Kamil Sahin, "Kiiltiirel Yozlasmaya Neden Olan Bir Unsur Olarak Televizyon”, Kirikkale Universitesi Sosyal
Bilimler Dergisi, 2011 (1), s. 252; Aziz, s. 92.
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olmustur. Onu %27 ile “oyuncular”, %12 ile “fragman” takip etmistir. Daha sonra sirasiyla
“dizi adt”, “yénetmen” ve “yayinlandigt giin” gibi secenekler gelmektedir.

Diziye baslamada en c¢ok oyuncularin etkili oldugu yas araligit 12-18’dir (%36).
Senaryoyu Onceleyenler 45 yas Ustti deneklerdir (%58). Senaryoyu en az onemseyenlerse
%40’ ik dilimle 12-18 yas araligindaki gencler olmustur.

Tablo-8: Dizi Izlemeyi Birakmada Etkili Faktorler

Diziyi birakmada etkili faktorler Kisi sayis1 Yiizde %
Ahlaki degerlere uygunsuzluk 135 33,8
Ayni gtin baska diziyi takip etme 76 19
Oyuncularin siyasi goérusleri 45 11,3
Gizli mesaj iceriyor olmasi 34 8,5
Oyuncularin 6zel hayati 7 1,8
Diger 102 25,3
Cevapsiz 1 0,3
Toplam 400 100

Dizi izlemeyi birakmada hangi faktérlerin etkili oldugunu arastirdigimiz bu soruda
deneklerin %341 en 6nemli etkenin ahlaki degerlere uygunsuzluk oldugunu dile getirmistir.
Ikinci sirada “diger” secenegi bulunmaktadir. Anketler incelendiginde bu secenegi isaretleyen
deneklerin gerekce olarak dizinin kalitesiz olmasini gésterdigi tespit edilmistir. Uctincti sirada
bir bagka dizinin takip ediliyor olmas1 gelmektedir. Yani 5 denekten birinin (%19) diziyi terk
etmesinin sebebi bir baska dizidir. Oyuncularin siyasi gortsleri (%11) de dizi izlemeyi
birakmanin sebepleri arasinda gosterilmistir. Bir diger etken ise dizinin gizli mesaj (%9)
iceriyor olmasidir. Bahsedilen oran cok yliksek olmasa da televizyon izleyicisi arasinda bu
anlamda bilincli bir kesimin varligindan s6z edilebilir.

Ahlaki degerlere uygun olmadig: icin dizi izlemeyi terk edenlerin ilk sirasinda 45 yas
Uzerindeki denekler (%56) yer almaktadir. 12-18 yas araligindaki gencler ise bu konuyu en
az dnemseyen grup (%18) olarak karsimiza cikmistir. Ayni sekilde diger yas araliklarina gére
daha fazla ttiketmeye meyilli olan 12-18 yas araligindaki gencler, bir baska dizi sebebiyle
izledigi diziden en cok vazgecenlerdir (%32). Oyuncularin siyasi gortisiine gore dizi izlemeyi
terk edenler daha ¢ok 45 yas Uistil deneklerle (%14) 19-25 yas araligindaki (%13) genclerdir.
19-25 ile 26-45 yas araligindaki denekler, dizinin gizli mesaj i¢geriyor olmasini olumsuz bir
neden olarak gérmektedir (her iki grupta da oran %11°dir). Oyuncularin 6zel hayatini dikkate
alanlar yalnizca 19-25 yas araliginda olanlardir (%5). Diger yas gruplar:i bu konuyla ilgili
herhangi bir beyanda bulunmamaistir.

Kadinlar (%38), ahlaki degerlere uygun olmadig icin dizi izlemeyi erkeklerden (%30)
daha fazla terk etmektedir. Erkeklerin (%16) herhangi bir diziyi kadinlara gére (%7) daha fazla
terk etme sebebi ise oyuncularin siyasi gértsudur. Diger secenekler icin erkeklerle kadinlar
arasinda birbirine yakin sonuclar ortaya cikmistir.

ASAGEM'’in 2010 yilinda ortaya koydugu Tiirkiye’de Aile Degerleri Arastirmasi’na
gore, Turk toplumunda aile kurumu c¢ok 6nemli bir yere sahiptir. Ttrk toplumu, evlilikte
sadakatin 6nemli oldugunu ve eslerin her tiirlti fedakarlig1 yapmasi gerektigini dile getirmistir.
Evlilik dis1 cinsel iliski kesinlikle kabul edilmemektedir. Ayni zamanda gayr-i mesru ¢ocuk
sahibi olmaya da karsi cikilmaktadir. Evlenmeden ayni cati altinda yasamak
onaylanmamaktadir. Ailenin dini kurallara ve manevi degerlere baghh kalmasi gerektigi
dtstntlmektedir.33 Ancak televizyonlarda yayinlanan dizilerin bircogunun konusu itibariyle
toplumun aile degerlerine ters diistigd asikardir. Son yillarda Tlrk televizyon kanallarinda
yayinlanan dizilerin neredeyse tamami yabanci dizilerin uyarlamas: seklindedir. Reytingleri
oldukca ytiksek olan icerde, Anne, Hayat Sarkisi, Paramparca ve No: 309 isimli diziler
bunlara 6rnek verilebilir.3* Farkli bir toplumun ve kultirtin etkisiyle Uiretilen bu diziler ne
kadar uyarlanmaya calisilsa da ahlaki degerlerimizle értismemektedir. Bunun i¢cin No: 309
adli diziye bakmak yeterlidir. Dizinin ana karakterleri Lale ve Onur birbirini hi¢c tanimayan
kisilerdir, alkol alip bir otelin 309 nolu odasinda bir gece gecirirler. Ertesi giin hicbir sey
hatirlamazlar. Lale hamile kaldigini bir stire sonra 6grenir. Toplumumuzun ahlaki degerleriyle
bagdasmayan bu durum dizide sempatik gdsterilmistir. Oyle ki dizi, reyting rekorlar1 kiran

33 Tiirkiye’de Aile Degerleri Arastirmasi, ASAGEM, Ankara 2010, ss. 302-304.
34 https://www.ntv.com.tr/galeri/yasam /avlu-hangi-dizinin-uyarlamasi-yabanci-dizi-ve-sinema-filmlerinden-
uyarlanan-diz,axJiP3CTUEi N90635Tsug, Erisim Tarihi: 06.11.2018.
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romantik komedi kategorisinde yer almistir.

Cinsellik ve siddetle ilgili konular gencleri olumsuz etkilemekte, evlilige bakis acilarini
degistirmekte ve evlilik dis1 yasam stirmeye dzendirmektedir.35 Ornegin, Ask-1 Memnii dizisi
Turk aile yapisina ve manevi degerlere aykiri bircok durum tasimaktadir. Ancak televizyonun
“deger” kaygis1 bulunmamaktadir.36

Tablo-9: Takip ettigim dizilerde kendimi/ailemi buluyorum.

Dizide kendini/ailesini bulma Kisi sayis1 Yiizde %
Evet 49 12,2
Hayir 300 75
Kararsiz S1 12,8
Toplam 400 100

Deneklerin %12°si takip ettigi dizilerde kendisini ve ailesini yansitacak o6zellikler
buldugunu soylerken %751 bunun aksini dile getirmektedir. %13’ltik bir grup ise kararsiz
kalmistir. Bu rakamlar dizilerde gliniimuiz aile standartlarini baz almayan bir anlayisin var
oldugunu gostermektedir. Diziler gercek dtinyadaki bireysel hayat ve aile yasantisini
yansitmak yerine ulasilamayacak o6zellikteki hayatlar1 sunmaktadir. Dolayisiyla gercek
hayattaki bireyler dizilerde kendi yasantilarindan izler gorememektedir.

Takip edilen dizilerde kendisini ve ailesini bulanlarin basinda %241tk oranla 45 yas
Ustti denekler gelmektedir. Kendisini ve ailesini bulamayanlar icindeyse %86 ile 12-18 yas
arasindaki gencler ilk siradadir. Bu rakamlar aslinda genclerin izledigi dizilerle 45 yas tstt
deneklerin izledigi dizilerin birbirinden farkli oldugunu ortaya koymaktadir. Kararsiz
oldugunu soyleyen denekler arasinda %19luk oranla 19-25 yas araligindaki gencler 6ne
cikmistir. Cinsiyetler arasinda belirgin bir farklilik saptanmamastir.

Turk televizyonlarinda yayinlanan dizilerin ¢ogunlukla zengin kesimin hayatini konu
edindigi gértlmektedir.3” Liks evlere ve esyalara, son model arabalara, btyluk bir sirkete
sahip olma, dizilerde neredeyse olmazsa olmaz metalar haline gelmistir. Dolayisiyla diziler
kahir ekseriyetle geleneksel Turk aile hayatinin genel karakteristigini yansitmamakta,
kulturel yozlagsmaya neden olmaktadir.

Tablo-10: Kendimi oyuncularin yerine koyarak dizi izliyorum.

Kendini oyuncularin yerine

koyma Kisi sayis1 Yiizde %
Evet 92 23
Hayir 282 70,5
Kararsiz 26 6,5
Toplam 400 100

Deneklerin %230 kendisini oyuncularin yerine koyarak dizi izledigini, %711 ise
kendisini dizi kahramanlarindan biriyle bagdastirmadigini ifade etmektedir. %7°1ik bir denek
grubu ise kararsiz oldugunu belirtmistir. Deneklerin cogu dizileri disaridan bir g6z olarak
izlese de kendisini oyuncularin yerine koyup izleyenlerin sayis1 azimsanmayacak dtizeydedir.
Bu baglamda 45 yas tisti kadinlar, %4871ik oranla kendisini oyuncularin yerine koyarak dizi
izlemede ilk sirada yer almistir. 12-18 ve 19-25 yas arasindaki gencler de (her ikisi de %24
orana sahip) hemen pesinden gelmektedir. Kendisini dizi karakterleriyle bagdastirmamakta
kararh olan grup ise %88’lik oranla 45 yas Ustll erkeklerdir. Konuya cinsiyetler acisindan
yaklasildiginda kadinlarin (%28) erkeklere gére (%18) kendilerini daha ¢ok oyuncularin yerine
koyarak dizi izledigi ortaya ¢ikmistir.

Aladag’a gore izleyici, kendisini, takip ettigi dizilerdeki karakterlerin yerine koyarak
hayatinda canlandirmakta, hatta bu hayata 6zlem duymaktadir. Zira izleyiciler canlandirilan
karakterle o kadar 6zdeslesirler ki, bu rol hayatlarinin bir parcasi haline gelir ve yakin
cevreleri tarafindan o karakterin ismiyle bile cagrilabilirler.s38

35 Tiirkiye’de Aile Degerleri Arastirmasi, s. 311.

36 Huseyin Tugrul Oktay, Televizyon Dizilerinin Toplumun Milli ve Manevi Degerleri Acisindan
Degerlendirilmesi; Ask-1 Memnu Dizisi Ornegi, T.C. Radyo Televizyon Ust Kurulu, Uzmanlik Tezi, Ankara 2011, s.
143.

37 Sahin, s. 252.

38 [dil Aladag, Televizyon Dizilerinin Kiiltiirel Yozlagsma Acisindan incelenmesi (Firat Universitesi Ogrencileri
Uzerine Bir Alan Arastirmasi), Firat Universitesi Sosyal Bilimler Enstittisti Iletisim Bilimleri Anabilim Dals,
Yayinlanmamis Ytksek Lisans Tezi, Elazig 2012, s. 41.
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Televizyon simtulasyon evrenine ait bir aractir.39 Diziler de bu simtilasyon evreninin
bir parcasidir. izleyiciye gercek olmayan gértintiileri gercekmis gibi hissettirir. Dizilerde rol
alan insanlar ve hayvanlar, gercek canlilar oldugu icin dizi izlerken de bu gerceklik
noktasindan hareket edilir. izleyiciler yasananlarin gercek oldugu hissine kapilir.40
Arastirmamizdaki deneklerin 92’si (%23) bu yanilsamay: yasamaktadir. Toplum, zamanla,
dizilerde olaylarin abartilarak yansitilmasina alismistir. Dolayisiyla seyirci kendisini
oyuncularin yerine koyarken bu abartili durumu icinde yasamakta, bu durumu gerceklik
zannetmektedir. Daha sonra gercek hayatta yasadig: olaylara, bunun abartili halini icinde
yasadig1 icin, gerceklik tepkisi verememektedir. Dizilerin olaylari simtle edip gerceklikten
uzaklastirma gibi olumsuz bir etkisi bulunmaktadir.

Tablo-11: Dizilerdeki aile hayati benim aile hayatima benziyor.

Aile hayatinin benzemesi Kisi sayis1 Yiizde %
Evet 29 7,2
Hayir 346 86,5
Kararsiz 25 6,3
Toplam 400 100

Anketimizin bu sorusuna deneklerin yalnizca %7’si “evet” cevabi verirken %87
oraninda “hayir” cevabi alinmistir. Deneklerin %6’s1 ise “kararsiz” oldugunu belirtmistir.

Dizilerdeki aile hayatinin kendi hayatina benzedigini dile getirenler arasinda 45 yas
Ustti kadinlar %20 ile ilk sirada yer almistir. Dizilerin kendi hayatini yansitmadigini
belirtenlerin ilk sirasinda ise %92 ile 12-18 yas arasindaki gencler gelmektedir, onu %91
oraniyla 26-45 yas araligindaki denekler izlemektedir. Bu soruya verilen cevaplarda erkeklerle
kadinlar arasinda belirgin bir farklilik gézlenmemistir.

Tablo-12: Dizilerdeki ev ve esyalar1 begeniyor, onlara sahip olmak istiyorum.

Ev ve esyalarin begenilmesi Kisi sayis1 Yiizde %
Evet 94 23,5
Hayir 248 62
Kararsiz 58 14,5
Toplam 400 100

Ankete katilanlarin %247 dizlerdeki ev ve esyalar: begendigini, ayni1 zamanda onlara
sahip olmak istedigini belirtmis, %62’si ise konuya olumsuz yaklasmistir. Deneklerin %15’
kararsiz oldugunu ifade etmistir. “Evet” diyen 94 kisinin 61’1 kadin, 33’4 erkektir. Sahin’in
calismasinda da televizyon dizilerinde gosterilen zenginler gibi bir hayata sahip olmak
konusunda kadinlarin erkeklerden daha istekli olduguna isaret edilmistir.4! Diger yas
gruplarina gére en az “evet” (%16) ile en fazla “haywr” (%80) cevabi 45 yas Utistl deneklerden
gelmistir.

Dizileri gézlemledigimizde genel olarak karsimiza villa, yali tarzinda evler cikmaktadir.
Evlerin dekorasyonu ise liks esyalarla gerceklestirilmistir. Toplumun cok az bir kismi bu
imkanlara sahipken dizilerde ultra liks hayatlar yasanmaktadir. Calismamizda deneklerin
cogu dizilerde kullanilan ev ve esyalara sahip olma konusunda istekli degildir. Ctunkt
izleyiciler kullanilan ev ve esyalarin maliyetinin oldukca ytiksek ve gtic ulasilabilir oldugunun
farkindadir.

Tablo-13: Dizilerde kullanilan kiyafet ve takilar:1 begeniyor, onlar1 satin almaya
calisiyorum.

Kiyafet ve takilarin begenilmesi Kisi sayis1 Yiizde %
Evet 62 15,5
Hayir 298 74,5
Kararsiz 29 7,2
Cevapsiz 11 2,8
Toplam 400 100

Dizilerin tuketime etkisini ortaya koymak amaciyla olusturdugumuz “Dizilerde
kullanulan kwyafet ve takilart begeniyor, onlart satin almaya calistyorum.” Onermesine

39 Jean Baudrillard, Simiilarklar ve Simiilasyon, Ceviri: Oguz Adanir, Ankara 2011, s. 8.

40 https://www.academia.edu /7369795 /Jean Baudrillard_ve_Sim%C3%BClasyon_ Kuram%C4%B1, Erisim Tarihi:
25.05.2017.

41 Sahin, s. 266.
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deneklerin %16°s1 “evet”, %75’ “haywr” seklinde cevap vermistir. 29 denek de (%7) kararsizdir.
“Evet” cevabi verenler icinde 45 yas Ustl kadinlarin %201lik oranla ilk sirada geldigi
gorulmektedir. Bir diger istatistik de dizilerde kullanilan kiyafet ve takilari begenerek satin
almaya calisan kadin ve erkeklerin sayisi birbirine esittir.

Bizim calismamizda yer alan deneklerin cogunlugu dizilerdeki kiyafet veya takilarla
ilgilenmemektedir. Ancak Tanriéver calismasinda bunun aksine dizilerin bireyi 6zendirdigi ve
trendi belirledigi konusuna vurgu yapmistir. Turkiye’de begenilen dizi karakterlerinin kendi
isimleriyle anilan urtnlerinin (Bihter c¢izmesi, Sila tokasi, Abiye Kuzu tayti) ragbet
gorduigiinden bahsetmistir. Ozellikle 2008 yilinda déneminin en cok izlenen dizilerinden biri
olan Ask-1 Memnii’da basrol oyuncusu olan Bihter karakterinin kullandigi tirtinler poptler
olmus, magaza ve semt pazarlarinda “Bihter elbisesi”, “Bihter yiiziigii” ve “Bihter parfiimii”
adiyla satisa cikarilmistir.#2 Talep fazla oldugu icin de oldukca yayginlasmaistir.

Yaprak Dokiimii dizisinde Ferhundenin kullandigi, “Ferhunde bilekligi” bircok
bijuteride satilmaktadir. Dizi takipcileri bu takilari1 satin alarak karakterlere benzemeye
calismakta ve bu sekilde kendilerini iyi hissetmektedir.43

Guntmuzde tiketim sektériinde Girtinleri en fazla yer alan dizi Dirilis Ertugrul’dur.
Bircok yerde dizide kullanilan takilar Dirilis veya Ertugrul yuztgu, Kay: takilari adiyla
pazarlanmaktadir. Ayni zamanda diziyle birlikte Kayi amblemi de popularite kazanmaistir.
Ancak calismamizin sonuclarina goére katilimcilarimizin cogu artik dizilerde kullanilan bu
Urtnleri satin alma egiliminde degildir.

Gectigimiz yillarda “Dizide gérdiim, benim olsun!” bashgiyla yayinlanan bir haberle
dizilerde begenilen Urlnlerin nereden, ne kadara alindiklarini bildiren bir uygulamadan
bahsedilmistir. Telefonlara ytiklenen bu uygulama sayesinde dizide gériltip begenilen kiyafet,
aksesuar, canta ve ayakkabilara kolaylikla ulasilabilmektedir. Boyle bir uygulamanin varligi
da trunleri takip eden ve satin almak isteyen bir kitlenin oldugunu goéstermektedir.44

Tablo-14: Dizilerde kutlanan 6zel giinler gercek hayatta beklentimi artiriyor.

Beklentinin artmasi Kisi sayis1 Yiizde %
Evet 141 35,2
Hayir 212 53
Kararsiz 44 11
Cevapsiz 3 0,8
Toplam 400 100

Deneklerin %35’ dizilerde kutlanan 06zel gunlerin gercek hayatta beklentisini
arttirdigin1 dile getirirken %53’ boéyle bir beklenti icinde bulunmadigini beyan etmistir.
%11°1lik bir denek grubu kararsiz kalmistir. Kadinlarin beklentisi (%46), erkeklerden (%25)
daha fazladir. Beklentiyi en ytuksek tutan grup 19-25 yas arasindaki genclerdir (%41). Ayni
sekilde konu cinsiyet acisindan irdelendiginde de 19-25 yas araligindaki kadin deneklerin
(%51) en yuksek beklentiye sahip oldugu ortaya ¢ikmistir.

Sevgililer glinti, evlilik yi1l déntimu gibi 6zel ginlerde esler tarafindan beklentinin
karsilanmamasi durumunda iliskiler bozulabilir. Bunun nedeni medyanin davranislara yén
vericiligidir. Ayn1 sekilde anneler gtinti, babalar gtinti gibi 6zel glinlerde de medya beklentiyi
artirmaktadir.45 Ozellikle romantik dizilerde sevgililer giinti, aile dizilerinde anneler gint,
babalar giind her yil mutlaka islenen temalar arasindadir.

Tablo-15: Gercek hayatta begendigim dizi oyuncusu gibi davranabiliyor ya da
konusabiliyorum.

Dizi oyuncusu gibi davranabilme Kisi sayis1 Yiizde %
Evet 39 9,8
Hayir 328 82
Kararsiz 33 8,3
Toplam 400 100

Dizi karakterlerinin ne 6l¢tide rol model alindigini tespit etmek Uizere hazirladigimiz

42 Tanriéver, s. 182.

43 Serpil Tepecik, Popiiler Kiiltiir Unsurlarindan Olan Televizyon Dizlerindeki Aile Kurgusu, Dumlupinar
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisti Sosyoloji Anabilim Dali, Yayinlanmamis Yiiksek Lisans Tezi, Kiitahya 2010,
s. 74.

44 http:/ /www.milliyet.com.tr/dizide-gordum-benim-olsun-/cumartesi/haberdetay/09.03.2013 /1678008 /
default.htm, Erisim Tarihi: 03.09.2018.

45 Ozdemir, s. 30.
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“Gergcek hayatta begendigim dizi oyuncusu gibi davranabiliyor ya da konusabiliyorum.”
onermesine “evet” seklinde cevap verenlerin orani %10’dur. Blytk cogunluk (%82) ise dizi
oyunculari gibi davranamadigini ifade etmistir. Deneklerin %8’i de kararsizdir.

Dizi oyuncusu gibi davranabildigini ya da konusabildigini sdyleyen denekler arasinda
19-25 yas arasindaki erkekler %17°lik oranla ilk sirada gelmekte, onlar1 %16 ile 12-18 yas
arasindaki erkekler izlemektedir. Cinsiyet baglaminda da erkeklerin orani (%12) kadinlardan
(%8) daha yuksektir.

Oran cok yluksek olmasa da dizi karakterlerini taklit eden bir kitle bulunmaktadir.
Dizilerin cogu izleyici tizerinde birtakim imgeler birakmaktadir. Dizi karakterlerinin jest ve
mimikleri, konusma tarzi, giyim-kusami, sac sekli gibi 6zellikleri izleyiciyi etkileyebilmektedir.
Ancak Konukman’a gore bunu glndelik yasamda kullanan kisi sayist azdir. Bizim
calismamizda da dizi karakterlerini taklit eden kisi sayisi cok degildir. Konukman calismasini
2006 yilinda tamamlamis ve dénemin dizilerinden Kurtlar Vadisi, Ekmek Teknesi, Avrupa
Yakas1'ni ele almistir. Kurtlar Vadisi'nde ana karakter Polat Alemdar izleyiciyle 6zdeslesmis
ve o donemde taklit edilmistir. Ekmek Teknesi'nde Heredot Cevdet karakterinin konusma
bicimi izleyici tarafindan benimsenmistir. Avrupa Yakasi’nda Selin karakterinin “Oha falan
oldum yani.” repligi gencler arasinda oldukca yaygin hale gelmistir.4¢ Yine gecmis dénem
dizilerinden Yahsi Cazibe’de Simge karakterinin “Cok magdurum.” s6zt gencler tarafindan
benimsenmis ve sikca kullanilmistir. Leyla ile Mecnun dizisinde Mecnun karakterinin soru
ekleri de (Hangi mi hastahane?) sevenleri tarafindan hala kullanilmaktadir. Gintimuiztin
poptler dizilerinden biri olan Icerde’de Coskun karakterinin ytiztigiiyle cikarttigi “tak tak
taka tak” sesi izleyici tarafindan imgesel anlamda benimsenmistir. Bu ses diziyi takip edenler
arasinda bir sifre haline gelmis ve mesaj sesi olarak da kullanilmistir. Ayni sekilde Payitaht
Abdiilhamid’de de bu anlamda 6ne cikan karakterler mevcuttur. Fuat Efendi karakterinin
“diil mi, di mi di mi” repligi ile Halil Halit Bey’in pek cok seye tahammultintin olmamas1 bu
baglamda ele alinabilir.

Guntmuze kiyasla gecmis donemlerde dizi karakterlerinin daha fazla taklit edildigi
gorulmektedir. Bunun nedeni bugtin artik dizi karakterlerinin yerini internet fenomenlerinin
almis olmasidir. Gengler arasinda hala poptler kisilikler taklit edilmektedir. Ancak rakam
%10 civarindadir ve bu grup 12-25 yas arasindaki genclerden (%90) olusmaktadir.

Tablo-16: Dizi izlerken ailemle yeterli iletisim kuramiyorum.

Aile ile iletisim kuramama Kisi sayis1 Yiizde %
Evet 153 38,3
Hayir 208 52
Kararsiz 37 9,3
Cevapsiz 2 0,5
Toplam 400 100

Dizi izlerken ailesiyle yeterli iletisim kuramadigini sdyleyen deneklerin orani %38
olarak olculmustir. %5271ik bir grup bu o6nermeye “haywr” seklinde yanit vermistir.
Kararsizlarin orani ise %9’dur. Ailesiyle yeterli iletisim kuramadigini dile getiren kadinlar
(%44) erkeklerden (%33) daha fazladir. Bu konuyu kendisine en fazla dert edinen grup 45 yas
Ustli (%48) deneklerdir. Ozellikle 45 yas tistil kadinlarin %6071k oranla ilk sirada yer aldigi
g6ruilmustir. Onlar: 19-25 yas araligindaki kadinlar (%49) takip etmektedir. Hem dizi izleyip
hem de aileleriyle en giicli iletisimi gerceklestirenler (%59) 12-18 yas araligindaki genclerdir.

Elde edilen rakamlara gore deneklerin yarisindan fazlasi dizilerin aile ici iletisimi
etkilemedigini sOylemistir. Aziz'in Radyo ve Televizyona Giris isimli calismasinda televizyon,
eski Turk evlerinde aileyi bir araya getiren mangala benzetilmistir.4” Eski Ttrk evlerinde aile
mangal yapma aktivitesiyle bir araya gelirken gintmuzde dizi saatlerinde televizyonun
karsisinda bulusmaktadir. Ancak artik eski Turk ailelerinde oldugu gibi bir sohbet havasi
yoktur. Zira televizyon monolog konusma diline sahiptir, bu nedenle zaman zaman aileyi bir
araya getirici etkisi olmasina ragmen bizim calismamizda da ortaya ciktigi Uzere dizi
izleyenlerin 6nemli bir b6lim aileleriyle yeterli iletisim kuramamaktadar.

Aslinda dizi izlerken baska islerle ugrasmaktan hoslanmayan deneklerin %48lik bir
dilime sahip oldugu g6z 6ntinde bulundurulursa ailesiyle yeterli iletisim kuramayanlarin

46 Emrah Alparslan Konukman, Medya ve Kiiltiir: Son Dénem Televizyon Dizilerinin Yasam Tarzi1 Uzerindeki
Imgeleri, Gazi Universitesi Sosyal Bilimler Enstittisti Gazetecilik Anabilim Dali, Yayimlanmamis Ytiksek Lisans Tezi,
2006, s. 87.

47 Aziz, s. 91.
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oraninin daha ytiksek oldugu da soylenebilir. Denekler acik uclu sorulari cevaplandirirken
zihinlerini mesgul eden islerden kacindiklarini, ancak meyve yemek, cay icmek gibi
aktivitelerde bulunduklarini belirtmislerdir. Bu sonuc¢ Turk toplumunun dizi izleme
ritGellerinin oldugunu ortaya koymaktadir. Tanridver’in calismasinda da benzer sekilde dizi
izleme rittielleri icerisinde yapilan tek isin bir seyler yemek ve icmek oldugu saptanmistir.48
Baska islerle ugrasmaktan hoslanmayan izleyici kitlesi aksam ailesiyle daha kaliteli
gecirebilecegi zamandan calmis ve tek tarafli iletisimi secmistir. Bu durum aile baglarinin
yipranmasina neden olmaktadir.
Tablo-17: Evimizde televizyon kumandasi1 kavgasi yasiyoruz.

Televizyon kumandasi1 kavgasi Kisi sayis1 Yiizde %
Evet 114 28,5
Hayir 267 66,8
Kararsiz 18 4.5
Cevapsiz 1 0,3
Toplam 400 100

Deneklerin %29’u evinde televizyon kumandas: kavgas: yasandigini dogrularken
%67’°si boyle bir anlagmazlik gerceklesmedigini sdylemektedir. Problemin varligi daha ¢cok 45
yas Ustl denekler (%58) tarafindan dile getirilmistir. Elde ettigimiz cevaplar cinsiyet acisindan
belirgin bir farklilik tasimamaktadir.

Turk ailesinde televizyon kumandasina sahip olmak oldukca 6énemlidir. Genel olarak
evin hakimiyeti kimdeyse kumanda da onda bulunur. Ataerkil bir toplum olusumuz hasebiyle
bu hak daha cok babanindir. Isten eve gelen baba, televizyonu daha cok serbest zaman
harcama ve dinlenme araci olarak kullanmaktadir. Bu saatler ayni zamanda dizilerin de
yogun olarak yayinlandigi zaman dilimidir. Kumanday:1 elinde bulunduranla diger aile
fertlerinin farkl tlirde programlar izlemek istemesi halinde evde televizyon kumandas1 énemli
bir sorun haline gelmektedir. Kumanda kavgalar: genelde bir diziye bagimlh hale gelmekten
kaynaklanmaktadir. Uzun stre diziyi takip eden izleyici, saati geldiginde dizisi a¢ilmadiginda
huzursuzlanmakta ve kumandaya sahip olmak istemektedir. Bizim c¢alismamizda yer
alanlardan 114*antin bu durumu yasadigi saptanmistir. Deneklerin pek cogunun (267 Kkisi)
bunu bir sorun olarak gérmemesi ise degisen sosyal ve ekonomik sartlar neticesinde evlerde
birden fazla televizyon bulunmasi ile iliskili olabilir. Nitekim Tablo-5te gbsterdigimiz gibi
katilimcilarin %40’ 1nin evinde birden fazla televizyon mevcuttur. Bu kesimin evde kumanda
kavgasi yasama ihtimali dtasuktar.

“Kumanda bende olmadigi zaman huzursuzluk hissediyorum.” énermemize 101 kisi
“evet” seklinde cevap vermistir. Bu iki 6énermeyi birlikte inceledigimizde “evet” yanitlarinin
birbirine oldukca yakin oldugunu goértrtiz. Dolayisiyla kumandanin kendisinde olmadig:
durumlarda huzursuzluk yasayan birey evde kumanda tartismasi yasamaktadir. Bir bagka
ifadeyle evde kumanda kavgasi yasandigini sdyleyen deneklerin tamami kumandaya sahip
olamayanlardir.

Tablo-18: Takip ettigim dizinin varsa romanini1 okumay: isterim.

Dizinin romanini okuma Kisi sayis1 Yiizde %
Evet 127 31,8
Hayir 223 55,8
Kararsiz 49 12,3
Cevapsiz 1 0,3
Toplam 400 100

Deneklerin %32’si takip ettigi dizinin varsa romanini okumay:r arzuladigini ifade
ederken yarisindan fazlasi (%56) bdyle bir istekte bulunmadigini belirtmistir. Kitap okuma
istegi konusunda 6ne ¢ikan denekler 12-18 ile 19-25 yas arasindaki genclerdir (Her iki grupta
da “evet” cevabi %37 olarak 6lctilmuistiir.) Okumayacagini beyan edenler arasinda ise 45 yas
Ustl denekler %86 ile ilk sirada yer almistir. Konuya cinsiyet acisinda yaklasildiginda 12-18
yas araligindaki kadinlarin %S50’lik oranla okumaya en hevesli grup oldugu ortaya
cikmaktadir. Onlan takip edenler ise %41 ile 19-25 yas araligindaki erkeklerdir.

Toplum icerisinde “Okumadim, ama dizisini, filmini seyrettim.” diyen bir kesim vardir.
Cunku izlemek okumaktan daha zahmetsiz gortilmekte ve diziler bu hazirciligi topluma

48 Tanridver, s. 172.
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empoze etmektedir. Okumaktan c¢ok izlemeyi tercih eden toplum, diziler sayesinde
tembellestirilmektedir. Cemil Meric, genel olarak televizyondan su sekilde bahsetmistir: “O,
suuru igdis edilmis, hicbir zaman okumak ve diistinmek aliskanligt kazanmamis sokaktaki
adam icin icat edilmis bir nevi afyondur.”™® Bizim calismamizda da ortaya ciktigi Uzere,
kararsizlarla birlikte distnutldigtinde, deneklerin %681 ayni hikayenin kitabini okumayi
degil de Meric’in ifadesiyle, onu adeta bir afyon gibi, distinmekten alikoyacak, dizilestirilmis
halini tercih etmektedir.
Tablo-19: Reklam girdiginde kanal1 degistiririm.

Reklamda kanal degistirme Kisi sayis1 Yiizde %
Evet 316 79
Hayir 71 17,8
Kararsiz 13 3,3
Toplam 400 100

Deneklerin buyltk cogunlugu (%79) reklamlar basladiginda kanal degistirme
egilimindedir. Reklam basladiginda izlemenin gereksiz oldugunu, reklam arasinda baska bir
diziyi acip izledigini belirtenler olmustur. Bazilar1 da reklamlarin acik kaldigini, ancak evde
kimsenin seyretmedigini sdylemistir. Reklamlar her ne kadar seyredilmiyor olsa da acik
kaldig1 stirece subliminal anlamda cocuklarin zihinsel ve psikolojik gelisimini etkilemektedir.
Reklamlarin cogunlukla hedef aldigi tuketici kitle cocuklardir. Sloganlastirdigi reklam
mesajlar1 ve muzikleri ile cocuklarin dikkatini cekmektedir. Boylece cocuklarin yiyecek ve
giyecek tercihlerini dogrudan sekillendirir.5¢ Ebeveynler evde reklamlar1 kimsenin
izlemedigini dtistinseler de cocuklar bu sloganlastirilmis dilden oldukca etkilenir. Yogun imge
ve sesler cocugun kisisel gelisimini olumsuz etkilemektedir.

Tablo-20: Reklamlar ihtiyac duymadigim iiriinler almama yol aciyor.

Reklamlarin aligverise etkisi Kisi sayis1 Yiizde %
Evet 81 20,3
Hayir 289 72,3
Kararsiz 30 7,5
Toplam 400 100

Deneklerin %20’si reklamlarin ihtiya¢ duyulmayan urlnlerin satin alinmasim
tetikledigini dile getirirken %72’si bdyle bir etkisinin olmadigini disinmektedir. Kararsizlarin
orani %8’dir. Bizim calismamizda, reklamlarin erkekleri (%22) kadinlardan (%19) daha fazla
etkiledigi tespit edilmistir. Bunun disindaki siniflandirmalarda belirgin bir farklilik
Olcilmemistir.

Televizyon dizilerinde yaratilan karakterler ttketim kultirint dogrudan
etkilemektedir. Ozellikle poptiler dizilerdeki ana karakterlerin toplumda kabul gérmesi onun
tiketim aliskanliklarinin da kolayca kabul edilmesini saglamaktadir.5! Bu nedenle dizilerde
bolca reklama yer verilir. Klasik reklam yayini, dizide Girtin yerlestirme, sanal reklamlar, bant
reklam seklinde bircok reklam cesidi vardir. Dizideki karakterlerin kiyafetleri ve bulunduklar:
mekandaki esyalar uretici firma tarafindan diziye reklam olarak yerlestirilmistir.52 Bu
durumda birey, televizyon karsisinda hem izleyici hem de tiuiketici konumunda
bulunmaktadir.

Urtin yerlestirme goérsel ve soézel sekilde gerceklesebilir. Goérsel Urtin yerlestirme
stratejisinde s6zIU mesaj icermeden izleyiciye markayla ilgili mesajlar génderilir. Bu durumda
marka ya da logo dogal ortamda goérintilenebilmektedir. Dizide kullanilan telefonun veya
arabanin markasinin acik bir sekilde gérintilenmesi buna 6rnek verilebilir. S6zel tGrtin
yerlestirme ise gorsellik olmaksizin sadece sozle izleyicinin zihnine goénderilen mesajlari
kapsamaktadir.53 Turk dizilerinde daha cok goérsel tirltin yerlestirme kullanilmaktadir.

Daha o6nce irdeledigimiz gibi tiketiciler dizilerde kullanilan kiyafet ve esyalari satin
alma egilimi gbésterebilir. Ancak bu soruya verilen yanitlara gére deneklerin biyik cogunlugu
ihtiya¢ duymadig: tirtinti reklam vasitasiyla almadigini ifade etmistir.

49 Cemil Meric, Kiiltiirden Irfana, istanbul 1986, s. 404.

50 Dagli & Hacibektasoglu, s. 190.

51 Ozlem Kiikrer Aydin, “Televizyon Reklamlarinda Dizi Karakteri Kullanimiyla Sunulan Tiiketim Kiiltiirii
Degerleri: Yalan Diinya Ornegi”, Journal of Yasar University, 2014, 9 (36), s. 6276.

52 Tanriover, s. 78.

53 Emet Glirel & Jale Alem, “Kurgusal Uriin Yerlestirme”, Gazi Universitesi Iletisim Fakiiltesi Dergisi, 2005 (20),
s. 137.
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Sonuc

Uzun yillardan beri evlerin baskdsesine oturan hatta odalarin nasil dizayn edilecegini
dahi belirleyen televizyon, 6énemli bir kitle iletisim aracidir. Toplumsal anlamda birtakim
islevlere sahiptir. Akla ilk olarak televizyonun haber ve bilgi aktarma fonksiyonlar:
gelmektedir. Ancak bizim arastirmamizda elde edilen bulgulara gore ilk sirada televizyon
izlemenin bir serbest zaman harcamasi ve dinlenme aktivitesi olarak goértldtigti ortaya
cikmistir. Haber ve bilgi edinme islevi ikinci sirada yer almistir.

Televizyon Dizilerinin Toplum Uzerindeki Etkileri'ni 6lcttigiimtiiz bu calisma, basit
tesadufi 6rneklem teknigiyle 200t erkek, 200G kadin olmak tzere Karabtik halkindan
secilen toplam 400 denekle gerceklestirilmistir. Deneklerin 100’3 12-18, 150’si 19-25, 100G
de 26-45 yas araligindaki bireylerden olusmaktadir. 50’si ise kayitlara 45 yas Utistd olarak
gecmistir. Deneklerin yaklasik yarisi (%49) Universite 6grencisi ya da mezunudur. %48’
glinde en az 2 saatini televizyon karsisinda tiketmektedir.

Ulkemizin sahip oldugu hayat standartlar1 geregi aksam isten evine gelen birey,
eglence mekanlarina gidip para harcamak yerine serbest zamanin televizyon karsisinda
tiketmektedir. Kanallarin artmasiyla birlikte her kesime hitap eden farkli ttirde programlar
yayinlanmaya baslamistir. Bu anlamda televizyon bireyi evine hapsedip toplumdan
uzaklastirmaktadir. Ulkemizde dizilerin yayinlanma stiresi yaklasik 2 saattir. Birbirini takip
eden olay oOrgulerinden olusan diziler izleyiciyi 2 saat boyunca televizyon karsisinda tutar.
Dolayisiyla bu stire toplumu gercek yasamdan alikoymaktadir.

Evde birden fazla televizyon olmasi aile icindeki eksik iletisimi gindeme getirmektedir.
Bizim calismamizda yer alan deneklerin %41’inin evinde en az 2 televizyon bulunmaktadir.
Televizyon sebebiyle iletisimin zaten zor oldugu hanede, birden fazla televizyonla iligkiler bir
kez daha bolinmusttr. Evin icinde televizyonlarla birlikte 6zel alanlar olusturulmus, herkes
kendi 6zel alani icerisinde monolog bir tarza sahip olan televizyonu seyretmeye koyulmustur.
Tek televizyon bulunan evlerde aile Uiyelerinin dizi saatinde odada bulusmasi televizyonun
birlestirici bir etkisinin oldugunu gosterebilir. Ancak bu durumda bireyler birbirleriyle degil,
televizyon ile etkilesim halindedir. Dolayisiyla televizyon ayni odada bulunmaya sevk etse dahi
aileyi birlestirici bir etki gosterememektedir. Ayrica deneklerin 6nemli bir kismi (%29)
evlerinde televizyon kumandasi kavgas1 yasandigini da dile getirmistir.

Televizyon dizisi izlemeye baslamada en etkili faktér %47°lik oranla “senaryo” iken 12-
18 yas araligindaki gencler icin %36 ile oyuncular olmustur. Dizi izlemeyi birakmanin da
birtakim sebepleri bulunmaktadir. Bu konuyla ilgili olarak “Ahlaki degerlere uygunsuzluk”
maddesi en ytuksek orana (%34) sahip olmustur. 12-18 yas araligindaki gencler ise bu konuyu
en az 6nemseyen grup konumundadir (%18). Ayrica kadinlarin (%38), ahlaki degerlere uygun
olmadig icin dizi izlemeyi erkeklerden (%30) daha fazla terk ettigi de elde edilen sonuclardan
biridir.

Calismamizda yer alan deneklerin yalnizca %12’sinin takip edilen dizilerde kendisini
ya da ailesini buldugu dikkate alinirsa televizyonlarda yayinlanan dizilerin genel olarak Turk
aile yapisini yansitmadigl kanaatine rahatlikla varilabilir. Buna ragmen deneklerin %234
kendisini oyuncularin yerine koyarak dizi izlemektedir. Bu iki rakam (%12; %23) arasinda bu
kadar fark bulunmasi 6zellikle kadinlarin dizilerde goésterilen yasantiya 6zenti duymasi
seklinde izah edilebilir. Kadinlar yanilsamay: erkeklerden daha yogun yasamaktadir.
Calismamizda televizyon dizilerinin toplumu o6zendirici birtakim etkilerinin oldugu
saptanmistir. Hemen her dizide bir holding sahibi, yalida oturan zengin bir is adami konu
edilmektedir. Diger taraftan dizide, diziyi izleyen kitlenin yasam sartlar1 asagilanmaktadir.
Dolayisiyla izleyiciler, olmas1 gerekeni ltiks yasam sartlari olarak algilamakta, kendisini
yoksun hissetmektedir. Ayni sekilde kadinlarin %31’ dizilerdeki ev ve esyalar1 begendigini,
onlara sahip olmak istedigini belirtmistir. Dizilerde kutlanan 6zel gtinler de kadinlarin gercek
hayattaki beklentisini arttirmaktadir.

Televizyon dizilerinde yansitilan olaylar kurmaca ve abartilidir. Toplumun belli bir
kismi bu olaylar1 gercekmis ve kendi yasiyormus gibi seyretmektedir. Kendisini oyuncularin
yerine koyarak hem oradaki hayata 6zenmekte hem de olaylarla arasinda bir baglamsallik
insa etmektedir. Dizilerde goértilen savas ya da o6ldlirme sahneleri bir simtilasyon olarak
izlendiginde gerceklik algisi yaratmakta, insanlar gercek hayatta ayni seyle karsilastiginda
tepkisiz kalmaktadir. Zira dizilerde stirekli izlenen sahnelerle gerceklik arasindaki fark artik
ayirt edilemez hale gelmistir. Ayni sekilde, her ne kadar Turk toplum yapisina uygun olmasa
bile, dizilerde sergilenen erkek kadin iliskileri artik toplum icinde de sikca sahnelenmekte,
normal ve kabul edilebilir gértilmektedir. Diziler bu bakimdan toplumun yasam tarzini,



Cukurova Universitesi flahivat Faktiltesi Dergisi Cilt:19 Say1:1 199

kultarint, distnce sistemini etkileyen programlarin basinda gelmektedir.

Televizyon dizilerinin olumsuz etkilerinden biri de toplumu tembellestirmesidir. Dizi
saatinde yapilacak bircok is varken dizi bagimlilari bu isleri ertelemekten kacinmaz. Dizilerin
varsa kitabini okumayi tercih edenlerin sayis: digerlerine nazaran azdir. Ctinkt dizi izlemek
daha zahmetsizdir. Dizilerin kitaplardan daha kolay ulasilabilir oldugu distintilmektedir.
Toplum bu sekilde 6ntine sunulan: hi¢ caba géstermeden ttiketmeye alismakta, dolayisiyla
diziler toplumu tembellesmeye itmektedir.
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The Impact of TV Series on Society (The Example of Karabiik)

Abstract

The Mass Media in recent past in which the society is mainly targeted has become one of the
substantial elements that has a tremendous effect on social change. In fact, it has a vital function to pass
down cultural values from generation to generation when used for true objectives but, misusing this great
means will be resulted in deterioration of children and youngsters in terms of personal development as
well as corruption in the structure of family and society.

With the development of technology, television entered the house and television channels started
to multiply. Considering that the first television broadcast situated in the United States in 1928,
competition, which is one of the basic principles of capitalism since then, has shown itself in the media
and has dominated the visual media. The media is one of the most important actors affecting the society
in change. Therefore, visual media today is a consumer culture in its own right. The first product marketed
by many television channels that serve the consumer culture is the television series.. The first television
broadcasts in Turkey began in the year of 1968. Since then, the TV sets have been built in each house,
the whole layout of the house has been designed according to these tools. It was broadcasted through a
single channel until 1986, but it was not possible to follow the rate of growth of the channels after this
date. Television and television series in particular have become a part of postmodern life. Since the series
began to be at the center of life, culture, customs, habits, values, lifestyle and family structure have
changed.

The key question of our study is whether the TV series broadcasted in Turkish TV stations are
suitable for the cultural fabric of Turkish society and family? Where these imaginary stories bradcasted in
a tiny box and consumed lead our society? Within the framework of our study, we will deal with the effect
of TV series on Turkish society. We also discuss the changed values of the society and its relinquishment
as a result of being exposed to the TV series and being victim of visual media which has become an
instrument of modern capitalism.

Our public survey includes a group of male comprising 200 individuals, as well as female
comprising 200 individuals which adds up to 400 respondents from different ages. The subjects who were
surveyed were; 100 women, 100 men, 50 young women, 50 young men, 50 girls, 50 boys. We chose
respondents from Karabtik people by simple random technique.

In recent years, with the widespread use of the Internet, overuse of social media, new video
surveillance platforms, especially YouTube, have emerged. Watching more than 1 billion hours of video per
day on YouTube, watching videos broadcasted on the channels like television series point to the fact that
television, whose ability to shape society is not controversial and which has millions of users, may lose its
throne to the internet in the future.

Keywords: Social change, TV Series, Advertisements, Consumption.



