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Gostergesel veya dilsel bir metnin birden fazla yan anlami bulunmaktadir. Bireyin iginde
bulundugu kultirel, tarihsel ve psikolojik birgok unsur anlami belirlemede etkin rol oynamakta;
dolayisiyla anlam 6znellik icermektedir. Alimlama suirecinde, medyada yer alan tek bir metinden
birden fazla anlam ¢ikarilabilecegi gibi, metnin farkli mecralarda yorumlanmasi da anlamin farkli
algilanmasina etki etmektedir. Kiresellesme sirecinde hedef kitlelerini genisletmek isteyen
Ureticiler, anlamlarin gdstergebilimsel yontemlerle yeniden insasindan yararlanmakta ve tek bir
metnin farkli mecralarda yeniden Uretimi yoluyla farkli hedef kitlelere ulasabilmektedirler. Bir
metnin, ilk olusumundan bagka bir mecrada yeniden ele alinmasi anlamina gelen medyalararasi
Oykuleme ve ayni metnin medya baglamindan cikartilip kiltir endustrisi kapsaminda meta haline
gelmesini ifade eden medyalardtesi yeniden retim; hedef kitlelerin genisletiimesi baglaminda
kapitalist sistemde uygulanan yéntemler olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu makalede medyalararasi
Oykllemenin ve medyalarétesi yeniden uretimin nasil ve ne sartlarda gerceklestirildigi, kuresel
capta ve Turkiye'de basariya ulasmis 6rnekler arasindan rastgele secilerek ele alinacaktir.
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Intermedia Storytelling and Transmedia Reproduction as a New
Consumption Trend

Abstract

A semiotic or linguistic text can consists more than one connotation. Many factors like cultural,
historical or psychological that an individual experience, play an effective role in the determination
of connotation; thus it can be said that connotation is subjective. During reception, not only a
media text can consists more than one connotation, but also reproduction of that text in different
channels may lead to a fact that the connotation can be perceived differently. As an automatic
consequence of globalization, producers demand to widen their target groups. For this reason,
they reproduce connotations of the text by using semiotics and thus they can reach to a huge
target group by reproduction of one text in different media. Reproduction of a text in different
media which is called intermedia storytelling and perception of that text as a commodity of culture
industry which is called transmedia reproduction, are methods in order to widen target groups in
the capitalist system. This article is written to explain how and under which conditions intermedia
storytelling and transmedia reproduction are managed.
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Reproduction.
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Sosyal yasantiya etki eden sinirlarin 6nemini yitirmesiyle ortaya ¢ikan kiresel diinyada,

karsilikli baglilik ve bagimhlk iliskisi olusmustur ve bunun sonucunda dinyanin bir
ucundaki bir bireyin yere attigi plastik bir sise, diinyanin diger ucunda yasayan baska bireyin
saghgini tehdit edebilecek boyutlara ulasmistir; ki buna kelebek etkisi veya domino etkisi adi
da verilmektedir. McLuhan olusan bu yeni diizene kuresel kdy adini vermistir (McLuhan, 1964:
106). Kiresellesmenin en énemli tetikleyicilerinden birisi hi¢ stiphesiz ki iletisim teknolojilerinde
yasanan buyuk ilerlemedir ¢lnku iletisim olgusu dlnyayi birbirine baglayan ve dinyanin farkl
kesimlerindeki bireylerin birbirlerinden haberdar olmalarini saglayan bir unsurdur.

Kﬂresellesme olgusu “birbirine baglantilikli” ilkesiyle dogrudan alakali bir kavramdir.

Kiresellesmeyle birlikte Gretim ve tiiketim iliskileri de degismeye baslamistir. Ureticiler agisindan
olaya bakildiginda hedef kitlelerini global hale getirme arzunun ortaya ¢iktigini séylemek
mumkundur; artik yerelle sinirli kalmak Ureticiler acisindan bir dezavantaj olarak gérilmeye
baslanmistir. Tlketiciler ise dlnyanin baska bdlgelerinde goérdikleri metalardan etkilenmeye
ve onlarl arzulamaya baslamiglardir. Ancak bunu dogal bir siirecin sonucu olarak gérmek son
derece yanlis olacaktir zira tuketicilerde gérilen bu kiresel tuketim arzusu, Ureticiler ile iletisim
teknolojilerinin yaratmis oldugu bir durumdur. ilk etapta, medya, reklamlar, filmler, popler
yildizlar gibi aracilarla bir ¢esit ihtiyaclar silsilesi yaratiimakta ve bunu izleyen sirecte, bireylerin
bu suni yaratilmis ihtiyaclarini karsilamak igin sirekli bir tiketim ¢ilginigina itildigi gérilmektedir.
Hedef kitlelerin cesitlenmesi ve kiresel pazarlama anlayisinin dogmasiyla birlikte géstergebilimi
de bu alanda 6nem kazanmaya baglamistir zira hedef kitleyi genigletmenin en verimli yollarindan
bir tanesi ortak géstergeler yaratip s6z konusu metanin kiresel alanda arzulanir olmasini
saglamaktir.

Kuresel kdy icinde daha énce bir mecrada yayinlanmis éykuler de yeniden uretilip farkli mecralarda
tilketime sunulmaya baslamistir. Ornegin, roman olarak ortaya gikan bir éykiniin ilerleyen siirec
icinde sinema, televizyon, tiyatro gibi farkl mecralarda yeniden yaratildigini gérmek mimkaind(r.
Buna medyalararasi 6ykileme adi verilebilir (Scolari, 2009: 587). Bir 0ykiiniin medyalararasinda
tutundurulup sevdirilmesinin ardindansa o dykinin medyalarétesinde oyuncaklar veya bilgisayar
oyunlari gibi metalarla yeniden Uretimi gindeme gelebilmektedir.

Medyalararasi 6ykilemeye bakildiginda, bir hikayenin farkli mecralarda ayni bicimde anlatildigi
dusunulse de aslinda, bu hikaye her bir mecrada kendisine farkli bir anlam yUklenilerek hedef
kitleye sunulmaktadir. Farkli mecralarda esere farki anlamlar yiklenmesi gdstergebiliminin
inceleme alanina girdigi icin gdstergelerin incelenmesi, medyalararasi dykilemenin anlasiimasi
agisindan énem kazanmaktadir. Ornegin Leonarda da Vincinin “Son Aksam Yemegi” (Last
Supper) adli tablosu bir sanat eseri sayilirken, bu tablodan yola ¢ikilarak Dan Brown tarafindan
yazilan “Da Vinci Sifresi” adli kitap baska bir anlam ifade etmektedir. Ayni kitap Ron Howard
tarafindan filme cekildiginde ise izleyicinin zihninde bambaska anlamlar olusmaktadir. Romanin
ve hemen akabinde ¢ekilen filmin popdler kiltirin bir Griinii haline gelip sevilmesi ise “Son Aksam
Yemegi” tablosunun orjinaline benzer tablolarin kapitalist ekonomi icinde yeniden Uretilip satisa
sunulmasina dek varan bir sireci de beraberinde getirmistir ki bu da meydalarétesi yeniden
Uretimin ilgi alanina giren bir konudur. Dolayisiyla, medyalararasi éykilemenin ve medyalarétesi
yeniden Uretiminin nasil ve ne kosullarda ortaya c¢iktigini ve islevselligini nasil strdirdiguni
derinlemesine anlayabilmek icin gdstergebiliminin ve kapitalist ekonomi kosullarinin yaratmig
oldugu tlketim toplumunun, kultir endUstrisinin ve popller kultiiriin incelenmesi gerekmektedir.
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1. Gostergebilimi
1.1. Gosterge Kavrami

Semiotik sadece gdstergeleri inceleyen bir bilim degil, ayni zamanda bunlarin algilanmasini ve
yorumlanmasini da i¢eren bir bilimdir, bu sebeple de sosyoloji ve antropoloji gibi bircok sosyal
bilim ve disiplinle iliski haline olmasi gerekmektedir (Scolari, 2009: 586). Gdstergebiliminin
ne oldugunu incelemeden 6nce, gdstergenin ne oldugunun iyice kavranmasi gerekmektedir.
Gosterge, “kendisinden bagska bir seyi, 6zel bir amag ile belirtmek lzere kullanilan herhangi bir
sey” (CoOklu, 2009: 26) olarak tanimlanabilir. GOstergeler, insanlarin birbirleriyle anlagsmak icin
olusturduklari ve surekli olarak kullandiklari sézcukler, jest ve mimikler, trafik isaretleri, amblemler,
mimari yapilar gibi birgok farkli alandan olusan ve kendi dogal anlamlarinin haricinde bir de onlara
yuklenen anlami iclerinde barindiran her turli ses, gérinti veya objedir.

Kimi gostergeler sadece yerelde bir anlam ifade ederken, kimi géstergelerse enternasyonal bir
anlam icermektedir. S6z gelimi, bir fotr sapka gdstergesi kimi toplumlar igin resmiyeti veya asaleti
sembolize ederken, Tlrk toplumu agisindan kimi zaman batililasmayi kimi zamansa Suleyman
Demirel'i cagristirmaktadir. Yahut bir tuvaletin kapisinin Ustlne ilistiriimis olan bayan figurd,
bayan sapkasi veya topuklu ayakkabi figlrQ, o tuvaletin bayanlara ait oldugunu sembolize eden
evrensel bir gosterge haline gelmistir. Bireylerin algilarini etkileyen kulttrel, sosyal ve tarihsel
farklliklar sebebiyle géstergelerin ne ifade ettigini her zaman tam olarak anlamak mimkun degil.
Gostergelerin yapilarindaki karmasa, onlarin ézel bir bilim dali altinda incelenmesini gerekli
kilmistir zira ancak bu sekilde onlarin iletisimi kolaylastirici bir ara¢ olarak hizmet etmeleri
saglanabilmektedir.

Gostergeler, Antik Yunan’dan beri filozoflarin inceledikleri konular arasinda yerlerini almistir.
Ornegin, Aristotales, bir gésterge olarak dilin, aragsal énemi tstiinde durmustur ciinkii ona gére
bilginin olusmasinin ve dolayisiyla insanhgin ilerlemesinin yegane dayanagi ve kaynag: dilin
kullanimindan gegmektedir. Ortacag’a gelindiginde, 1267 yilinda yayinlanan “De Signis” isimli
eserde, Roger Bacon, dogal gdstergeleri, dilsel ve dilsel olmayan géstergelerden ayirmis ve
gbstergebilimi igin Ggll bir metot gelistirmistir. Bu metotta, Bacon, gésterge (sign), bu géstergenin
géndereni (reference) ve bunu yorumlayan kisi (human interpreter) arasindaki baglantiyi
betimlemistir (Derviscemaloglu, 2012: 3). Semiotik teriminin ilk kez kullaniimasi ise 1690 yilinda
John Locke’un kaleme aldigi “insanin Anlama Yetisi Uzerine Bir Deneme” adli eserle olmustur.
Locke, bu ¢alismasinda gostergeler araciligiyla insanlarin etraflarinda olan seyleri anlamaya ve
karsisindakilere anlatmaya calistiklarina, bu sebeple de gdstergelerin bir bilim olarak incelemesi
gerektigine deginmistir. Cagdas gostergebilimi ise Charles Sanders Peirce ile Ferdinand de
Saussure’lin eszamanl ¢alismalari ile ortaya ¢ikmigtir.

1.2. Gostergebiliminin Gelisimi

Gostergelerin toplumsal islevine deginen Ferdinand de Saussure, yaklasimini, gésteren ve
go6sterilen olmak tizere ikili bir model Ustline oturtmustur. Kuramciya gore, “Géstergede, gosteren
ile gosterilen arasindaki bag nedensizdir. Degisik ses dizeleri ayni kavrama gdsterenlik yapabilir.
Simgede ise gdsterenle gosterilen arasindaki iliski nedenlidir” (Buker, 2009: 45). Charles Sanders
Peirce ise kuramini Gc¢li bir model Ustline kurgulamistir: yorumlayan, nesne ve gdsterge.
Saussure’lin gosterilen olarak tanimladigi kavrami Peirce yorumlayan ve nesne olarak ikiye
ayirmistir ve Saussure’lin aksine onun kuraminda bu iliski nedensizlik ilkesine dayanmaktadir.
Peirce ayrica gostergeleri; ikon, belirti ve simge olarak lige ayirmaktadir (Buker, 2009: 45).
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“Peirce’a gore nesnesi ile arasinda nedenlilik iligkisi olan gosterge ikondur. Tkon salt
nesnesine benzerliginden otiirii onu temsil eder. Ikon ile nesne arasindaki benzerligi yorumcu
yaratmaz, yalmzca bu benzerlik iligkisini kullanmir. (...) Nesnesi ile arasinda fiziksel bir bag olan
gosterge belirtidir. Duman ile ates arasinda fiziksel bir bag oldugu igin duman atesin gostergesi
olabilir. Duman ile ates arasindaki fiziksel bag yorumcudan bagimsiz olarak varduwr: (...) Nesnesi
ile arasinda nedensizlik iliskisi olan gosterge simgedir. Simge ile nesnesi arasindaki iliski aligkanlik
sonucu ortaya ¢ikar. Bu aliskanlik sonucu olusan iliskiye dayanarak simge nesnesinin yerini tutar.
Simge ile nesnesi arasindaki iliski yorumcudan bagimsiz olarak yoktur. Bu iligkiyi yorumcu anliksal
cagrisimla yaratir. (...) Peirce’a gore simge gercek gostergedir. Ciinkii (...) yorumcudan bagimsiz
olarak yoktur. Oysal anliksal ¢agrisuimi gerektirmeyen ikonik ve belirtisel gostergeler bozulmustur.
Ctinkii onlarin nesneleri ile baglantilart yorumcudan bagimsizdir” (Biiker, 2009: 35-37).

1932 dogumlu italyan disiinir Umberto Eco ise Saussure ve Peirce’in diisiincelerinin bir
sentezini yapmis ve gostergeyi “Baska bir seyin yerini anlamli olarak tuttugu varsayilabilen her
sey” (Eco, 1976: 7) olarak tanimlamistir. Gdstergenin bir yalani yarattigini belirten kuramciya
gore, gostergeler araciligiyla olmayan seyleri varmis gibi gostermek mimkin olmaktadir.
Kuramci ayrica gostergebilimi icinde anlamlama ve c¢ikarimin énemine deginmis ve Peirce’in
s6zUnU ettigi duman ile ates arasindaki fiziksel bagin bile bir ¢cesit toplumsal uzlasmanin Grin(
oldugunu savunmustur. Kisacasi Eco’ya gére géstergebiliminin ana temasi gostergelerden veya
nesnelerden ziyade bireylerin ¢ikarimlarindan ibaret olmaktadir; ki bunu da saglayan kiilturel
kodlar ve toplumsal yagsanmigliklardir. Eco’nun Peirce’dan ayrildigi bir diger nokta da, ¢ikarimlar
aracihg ile yeni kodlar bulanabilecegi veya mevcut kodlara yeni yan anlamlar ylklenebilecegi
gercegidir. Peirce’a gore gostergeyi yorumlamak icin, Eco’ya géreyse yeni kodlar ortaya gikartmak
icin cikarimlara basvurulmaktadir (Biker, 2009: 35-37).

Umberto Eco’nun gdstergebilimine yapmis oldugu en énemli katkilardan bir tanesi ¢ikarimlardir.
Sozclklerin, onlarin olusturduklari cliimlelerin ve ctumlelerin olusturduklari metinlerin de birer
gosterge oldugunu ve okuyucunun gikarimlarina gore farkli anlamlar ifade edebilecek gdstergeleri
temsil ettiklerini sdéylemek mumkindlr. Tek bir dykinin ayni mecra icinde farkli anlamlar
yaratmasini saglamak da mimkin olmaktadir. Shrek ve Buz Devri gibi filmler yaratmis olduklar
“Walt Disney tarzi diinya” (Scolari, 2009) ile ¢ocuklara seslenmektedirler ama ayni zamanda
gergek diunyanin hem acimasiz hem de dostane yoéninu vurgulayan gostergesel 6geleri iginde
barindirdiklari igin yetigkinlere de seslenebilmektedirler.

Eco’nun vurguladigi gibi cikarimlar gostergelerin ve dogal olarak da metinlerin anlamlarinin
degismesine neden olmaktadir. Ayni metin icinde farkli ¢ikarimlar algilanilabilecegi gibi bir olayin,
¢izgi film, sinema filmi, dizi veya roman olarak anlatiimasi da farkli ¢ikarimlarin olusmasina
yol agabilmektedir. Dogal olarak ayni konunun farkli mecralarda islenmesi gdstergenin hedef
kitlede biraktigr duygu ve izlenimlerde farklilasmaya yol acacaktir. Birey okudugu romandaki
karakterleri kendi yasanmislik ve hayal dinyasi baglaminda kurgularken ona bir takim
gostergeler yiuklemektedir. Ayni romani filme alan bir yénetmense, kendi gegmisi ve dislince tarzi
kapsaminda karakterlere hayat vermekte ve bu yaratim stireci kimi zaman okuyucununkiyle farkli
dismektedir. Okuyucunun zihninde bir roman karakterine strekli olarak siyah kiyafetler giydirmesi
ile ydnetmenin ayni karaktere renkli elbiseler giydirmesi; ayni metnin gdstergeler yoluyla farkli
mecralarda farkl algilanmalara neden olmaktadir zira siyah karaktere ciddiyet, resmiyet ve belki
de hizun yuklerken, renkli giyim o karaktere canlilik yiklemektedir.

Yapimcilarin belirli bir eseri farkli mecralarda yeniden tretmesinin bir sebebi, Eco’nun s6zin(
ettigi ¢ikarimlarla agiklanabilir (Biker, 2009: 38-39). Bu agidan yaklasildiginda, farkl mecralarda
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yayinlanan bir eser, farkli kultirden, toplumdan, irktan, siniftan, yastan ve cinsiyetten olan insanlari
kendinde birlegtirebilecek ve bu sayede séz gelimi sadece romanla ulasabilecegi hedef kitle gok
sinirl iken, farkli mecralarda ayni eserin yayinlanmasi sonucu hedef kitlesini butin bir topluma
kadar genigletebilecektir clinkli toplumdaki hemen hemen her bireyin bu eserler silsilesinin en az
birsinden bir ¢ikarimi olacak ve kendisiyle o eser arasinda bir bag kurmayi basaracaktir.

ilk kez 1963 yilinda gekilen Pembe Panter filminde izleyicinin begenisine sunulan Miifettis
Clouseau karakteri, zaman icinde sakar ve esprili bir dedektifin gdstergesi haline déntsmustur.
Gosterge o kadar basariya ulasmistir ki, filmin sirekli yeni versiyonlari ¢ekilmis ve bununla da
kalinmamisg, filmin hem muzikleri, hem oyunlari, hem video ve DVD’leri hem de cizgi filmleri
piyasaya surulmustir. Ana gosterge Pembe Panter olsa da, farkli mecralarda islenen bu
gbstergeye degisik anlamlar yiklenmeye baslanmistir; filmin soundtrack’i mizik sevenler igin
farkh bir anlam igerirken, ¢izgi filmi ve oyunlardaki gésterge ¢ocuklar i¢in bir hayal kahramanina
ve bos vakitlerini neseyle paylastiklari bir arkadasa déntismustir. Diger bir deyisle, ilk kez sinema
mecrasinda izleyicinin begenisine sunulan Pembe Panter’in yakaladigi uluslararasi basarisinin
ardindan, 6nce medyalararasi éykulemesi gerceklesmis ardindan da sz konusu karakter
medyalarétesinde bir gésterge halini alarak yeniden Uretilmistir. Pembe Panter’in oyuncaklarinin
ve video oyunlarinin Uretilip, bunlarin tiketicilerin alimina sunulmasi yani Pembe Panter
gostergesinin tlketim kilturinin bir pargasi haline getiriimesi onun medya 6tesi yansimasinin
bir kanitidir.

Medyalararasi dykulemeye verilebilecek bir baska érnek de, ilk kez 1905 yilinda kisa 6yku
formatinda kaleme alinan ve hirsizigin bir géstergesi haline gelen Arsen Lupen karakteridir.
Kibarligindan ve espri anlayisindan 6din vermeyen ve kadinlari kendine asik etmesiyle nam
salmis bir hirsiz olan Arsen Lipen karakteri, dykulerinin yayinlanmasinin ardindan baska bircok
farkll mecrada yeniden dykulestirilmistir. Bunlar arasinda roman, dizi, tiyatro, opera, animasyon
ve ¢izgi roman bulunmaktadir. Aresen Lupen’in son olarak 2004 yilinda sinema filmi de ¢ekilmistir.
Burada bahsi gegen her bir mecra farkli bir hedef kitleye hitap etmektedir. Ornegin, cizgi roman
koleksiyonculari ve tutkunlari i¢in Arsen Lipen filmi, onun ¢izgi romani kadar blyuk bir anlam
tasimamaktadir. Film ve ¢izgi romandan fazla hoslanmayan bir kesim icinse Arsen Lupen’in
opera veya tiyatro versiyonu ¢ok daha anlamli kabul edilmektedir. Mecradan ziyade Arsen
Lupen karakterini 6nemseyenler ise onu tim mecralarda buyik bir begeni ile izlemektedirler.
TUm bunlarin yani sira, Arsen Lipen karakteri Peyami Safa’ya “Cingdéz Recai” romaninin da
esin kaynagi olmus ve bir bakima Lipen’in yerli versiyonu yaratiimistir (http://tr.wikipedia.org/wiki/
Cing%C3%B6z_Recai). Bu roman da medyalararasinda dykilenmis ve filme c¢ekilmistir.

Cing6z Recai diginda, duruma Turkiye’den de 6rnek verilmesi gerekirse, akla ilk gelen siiphesiz ki
uyarlama diziler olacaktir. Glnimuzde Yaprak Dokiiml, Dudaktan Kalbe, Ask-1 Memnu, Hanimin
Giftligi, Uvey Baba gibi birgok edebi eser diziler araciligi ile halka “tanitiimak’tadir. Edebiyat
duskunleri icin cok 6énemli géstergeler iceren s6z konusu bu eserler, gen¢ nesil tarafindan ne
yazik ki ancak dizilerde onlara yiiklenen anlamlar kadar algilaniimaktadir. Ote yandan uyarlama
Turk dizilerinden olan Ask-1 Memnu ise hem medyalararasi dykilemesiyle hem de medyalarétesi
yeniden Uretimiyle dikkatleri Gzerine ¢cekmektedir. Halit Ziya Usakligil'in romanindan esinlenip
dizi film olarak Oykulestirilen Ask-1 Memnu'da Beren Saatin canlandirdigi Bihter Ziyagil
karakteri yapimcilar ve medya mensuplari tarafindan dylesine 6n plana ¢ikartilmistir ki, Bihter’in
medyalarétesine ge¢mesi kaginiimaz olmustur. Poplleritesi gereginden c¢ok arttirilan Bihter
Ziyagil'in giydigi cizmeler tuketim piyasasinda “Bihter’in gizmeleri” olarak anilimaya baslamis
ve hatta yeni bir moda akiminin —dizisti cizmeler modasi- yaratiimasina kadar varan bir
surece girilmigtir. Ayni sekilde “Bihter makyaji” ve “Bihter’in takilari” gibi rlinlerle Ask-1 Memnu
medyalarétesi piyasada varligini uzunca bir siire korumustur.
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Medyalararasi dykulemenin ve medyalararasi yeniden Uretiminin nasil ve ne kosullarda ortaya
ciktigini ve islevselligini nasil surdirdGgunu derinlemesine anlayabilmek icin gostergebilimi
disinda bir de kapitalist ekonomi kosullarinin yaratmis oldugu tiketim toplumunun, Kkultdr
endustrisinin ve popller kiltirin incelenmesi gerekmektedir. Gostergebilimini kullanarak genis
hedef kitlelere ulasmanin altinda yatan sebep suphesiz ki, kapitalist ekonomiyle dogrudan
alakadardir zira géstergebiliminin bu amaglar dogrultusunda kullaniimasi ile birlikte tlketim tesvik
edilmektedir.

2. Kapitalizm: Tiiketim Toplumu, Kiiltiir Endiistrisi ve Popiiler Kiiltiiriin Tetikleyicisi

Sermaye sahiplerinin medyalararasi dyklleme ve medyalardtesi yeniden Uretim slreglerinde
neden gostergebiliminden vyararlandigini anlamak igin; populer kiltir Grinlerinin, kultar
endustrisinin ve tuketim toplumunun isleyisine de deginmek gerekmektedir.

Karl Marx, kapitalist ekonomik yapinin, isleyisini sirdirebilmesi icin tretime ihtiya¢c duydugunu
vurgulamakta (Heywood, 2002: 53-54); Jean Baudrillard ise “Tuketim Toplumu” adli kitabinda bu
surecte asil etkin olan glcun Uretim degil de tliketim oldugunu savunmaktadir. “Kiltir Endistrisi”
kitabinin yazar Theodor W. Adorno da tipki Baudrillard gibi kapitalizmin tretime hizmet ettigini
vurgulamaktadir: “Kapitalizmde bitin Uretim piyasa igindir; mallar insanlarin ihtiyaclarini ve
arzularini karsilamak icin degil, kar elde etmek icin, daha fazla sermaye edinmek icin Uretilir’
(Adorno, 2009: 14).

GUnlmuz toplumunun bir tiketim toplumundan ibaret oldugunu savunan Baudrillard, iletisim
teknolojilerinin yardimiyla énce ihtiyaglarin yaratildigina sonra da bu ihtiyaglari gidermek tzere
bireylerde arzunun yaratildigina ve bu arzunun tatmini icin bireylerin tlketime daha dogrusu
yok etmeye yonlendirildigine deginmistir. Tlketim toplumunu canh tutabilimek ve tuketimi
surekli kilabilmek adina, Uretilen Uriinlere bir takim anlamlar ve imajlar yuklenilerek pazarlama
gerceklestiriimektedir. Bu pazarlama stratejisi ile tiketici sadece bir Urln satin almakla
kalmamakta; s6z konusu Uriiniin sundugu imaj ve kimligi de satin almaktadir. Dolayisiyla triine
yuklenen anlam ve imajlar, tliketiciler agisindan adeta bir “var olma nedeni’ne dénlismektedir
(Gecger, 2013: 71).

Frankfurt Okulu disunirlerinden Herbert Marcuse, bireylere yapay gereksinimlerin dayatildigini
ve bireylerin bu gereksinimleri gercekmis gibi kabul etmeleri i¢in ikna edildiklerini vurgulamaktadir
(Marcuse, 2010: 22). Tuketim merkezli ginimiiz toplumunda yapay gereksinimler gercek
gereksinimlerin éniine gegmekte ve bireyler gercekten bir nesneye ihtiya¢c duyup duymadiklarini
diisiinmeksizin tilketmektedirler (inceoglu, 2011: 165). “Tiiketim toplumu var olmak icin nesnelere
ihtiyac duyar, daha dogrusu onlari yok etmeye ihtiya¢ duyar. (...) Tlketim sadece uretimle yok
etme arasindaki araci bir terimdir” (Baudrillard, 2008: 46). Kapitalist ideolojinin dayattigi yapay
gereksinimler bireylere sézde rahatlama saglamaktadir. Bireylerde olusan s6zde rahatlama
duygusu aslinda toplumu bir bitln olarak tektiplesmeye géturmektedir.

“Tuketim artik bireyin 6zguin bir etkinligi degil, birey i¢in bir zorunluluga dénlismis durumdadir.”
(Oker, 2005: 237). Bu zorunlulugun neticesinde bir bos zaman toplumu yaratiimakta ve bu
toplumun en temel etkinligi tiiketim haline gelmektedir. Diger bir ifadeyle kitle haline dénusturdlen
toplumun bos zamanlari sémirgelestiriimektedir (Coban, 2011: 62). Yoénlendiginin farkina
varamayan birey, adeta beyni yikanmiscasina kendini bir tlketim ve alisveris c¢ilginliginin
ortasina hapsolmus sekilde bulmaktadir. S6z gelimi, bir ¢izgi romandan uyarlanan Batman filmi,
hem c¢izgi romanin yeniden satmasina, hem eski filmlerinin yeniden izlenmesine, hem filmin
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soundtrack’ini yapan sanatgi ve firmaya, hem de Batman oyunlari ve oyuncaklari satan firmalara
kazang¢ saglamaya donuk bir aligveris cilginligi meydana getirmistir. Batman’in oyuncaklar ve
video oyunlari araciliyiyla medyalarétesine gecisiyle birlikte ve reklamlar ve popdler kilttrin
de “baskilariyla” bireyler Batman’e ait tim metalari tliketmeye deyim yerindeyse “mecbur”
birakiimistir. Bu baglamdan bakildiginda Adorno’nun, “Gunumuizde kiltir her seye benzerlik
bulastinir. Filmler, radyo ve dergiler bir sistem meydana getirir. Bu alanlarin her biri kendi iginde
ve hep birlikte s6z birligi icindedir” (Adorno, 2009: 47) ifadesi, medyalararasi éykilemenin
sonuglarini vurgulamaktadir. Medyalararasi éykuleme ve medyalarétesi yeninde Uretim “herkes
icin uygun bir sey 6ngérulmesine” (Adorno, 2009: 51) ve bdylelikle bunlarin tiketiimesinden
bireylerin kagamamasina yol agmaktadir. Bu bir bakima kazan¢ sadlamanin da bir garantisi
olmaktadir ¢linkli bir zamanlar bir mecrada yayinlanip begeni toplayan bir eserin, daha sonralari
farkli mecralarda yeniden Uretilmesinin blyik oranda basariyi ve kazanci beraberinde getirecegi
bilinmektedir.

Kaleme alinmig veya filme cekilmis bir eserin medya araciligi ile bir populer kdltir Grind ve
hatta kimi zaman ikon haline getiriimesi, kapitalist sistemlerde siklikla bagvurulan bir yéntemdir.
Ornegin, Kanunu Sultan Sileyman dénemini ve Kanuni’nin Hirrem’e olan agkini konu alan
“Muhtesem Yuzyil” adli dizi, medya tarafindan bir populer kiltlr Grini haline getirilmis ve dizi
medyalarétesine gegmis; bu sayede de kapitalizmin ¢arklarini déndirme islevine hizmet etmeye
baslamistir. Dizinin medyalarétesindeki ilk yansimasi, dizide Hiirrem Sultan’in taktigi yesil tasl
yuzlkle olmustur ve bahsi gecen ylziuk “Hirrem ytzigu” olarak piyasaya surilmustir. Pahall
kuyumculardan, bijuterilere kadar bircok yerde “Hirrem yGzigu” tiketici ile bulusturulmustur.
Hatta Derya Baykal katildigi televizyon programinda (CNN Tirk, Saba Timer ile Bu Gece)
hanimlara bu ylzigun bir benzerini nasil ucuza mal edebileceklerini gdstererek 6gretmistir. Bunu
Penti Firmasi’nin drettigi “Hirrem” adli kllotlu corap serisi ve gazeteler tarafindan kupon karsihgi
verilen Osmanl Dénemi’ni konu alan kitap ve ansiklopediler dizisi izlemisgtir.

Popller kiltar Grinine verilebilecek bir diger érnek ise zekiligin ve kurnazligin gostergesi haline
gelen Sherlock Holmes'tiir. 1887 yilinda gazetelerde yayinlanan kisa Oykdllerle hayat bulan
Holmes karakteri, yakaladigi basarinin ardindan 6nce o&ykulestiriimis ardindan bircok farkli
mecraya tasinmistir. Radyo tiyatrosunda, tiyatroda, operada, mizikalde, sinemada ve dizide
de islenilen Sherlock Holmes toplum tarafindan dyle popiler bir hale gelmistir ki, onun adina
Londra’da 221b Baker Sokak’ta bir miize (Sherlock Holmes Mizesi) ve dernek (Baker Street
Irregulars) kurulmustur. Daha geng nesle hatta cocuklara hitap etmek isteyen yapimcilarsa
Sherlock Holmes'’lin video ve bilgisayar oyunlarini Gretmistir. Bu oyunlar araciligi ile dedektifgilik
oynayan cocuklar kimi zaman karanlik bir olayi ipuglarini kullanarak aydinlatmaya kimi zamansa
bir odaya saklanmis esyalar bulmaya calismaktadirlar. Her ne kadar oyunlarin yapim amaci
cocuklari da Sherlock Holmes cilginhgina gekmek olsa da, bu ayni zamanda yetiskinler icin de bir
eglence araci haline gelmistir. Kisacasi, Holmes karakteri bu gibi alanlarin kullanimiyla bireylerin
hayatlarina dyle cok islemistir ki, glindelik hayatta kullanilan “Sen de basimiza dedektif kesildin”
tabiri yerini “Sen de basimiza Sherlock Holmes kesildin” tabirine birakmistir.

Kimi Ureticiler ise medyalararasi 6ykuileme teknigi ile populer kiltlr Grind haline gelen bir yapittan,
Urdn yerlestirme stratejisi ile faydalanmaktadir ki bu durum kapitalist ekonominin tipik bir 6zelligini
yansitmaktadir. Logonun veya urtinin medyasal bir dokiimana yerlestirimesi anlamina gelen
aran yerlestirme bireylerin bilingaltina etki edip, reklami yapilan drtinin satin alinmasini tesvik
eden gostergesel bir unsurdur. Uriin yerlestirmede, birey cogu kez bir reklama maruz kaldiginin
farkina bile varamamaktadir. Ornegin, begenilen bir dizinin basrol oyuncusunun koluna taktig
saatin markasinin belli edilmesi veya yine o karakterin surdigi parfim markasinin ekranda
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goérinmesi Uriin yerlestirmeye verilebilecek 6rnekler arasindadir ve izleyici farkinda olmadan bu
mesaj bombardimaninin etkisi altina girerek o saati veya o parfimi alma egilimi géstermeye
baslayabilmektedir.

Kurtlar Vadisi dizisinde ise “Next&Next Star” adli uydu firmasinin Urin yerlestirme stratejisini
kullandigini gérmek mimkiindur ¢lnkl dizinin dis mekan ¢ekimlerinin hemen hemen hepsinde
firmaya ait uydular sanal ortamda evlerin gatilarina yerlestiriimis ve bu sayede izleyiciye gizli
bir mesaj verilmistir. Ayrica, Yaprak Dokimu adli dizideki yemek sahnelerinde sofranin (izerinde
strekli olarak Coca Cola’nin gériinmesi de (rilin yerlestirmeye 6rnek verilebilmektedir. “Mutlu
olmak i¢in bir milyon neden” slogani ile yeni reklam filmini hazirlayan Coca Cola firmasi, yerli
dizilerin tiketici Uzerindeki etkilerinden faydalanabilmek adina s6z konusu sloganlarinin dizi
senaryolarina replik olarak yerlestiriimesi konusunda girisimlerde bulunmustur. “Mutlu olmak
icin bir milyon neden var” diyen dizi karakterlerinin bu s6zl s®ylemelerinin hemen ardindan,
Coca Cola reklaminin yaymlanmasi, Grin yerlestirmenin belirgin bir 6rnegini teskil etmektedir.
Bu gibi mesajlara maruz kalan izleyici kimi zaman bilingsizce o Uriinl alma egilimine girmeye
baslamakta kimi zamansa bilingli bir sekilde sadece begendigi aktér veya aktristin kullandig
esyalara 6zendiginden o Urlnleri alma egilimine girmektedir. Tim bunlar populer kilttrin, tiketim
toplumunu nasil daha da tikketmeye tesvik ettiginin bir géstergesidir.

Sonuc

Teknolojinin ézellikle de iletisim teknolojisinin ilerlemesiyle birlikte medyalararasi éykileme ve
medyalarétesi yeniden uretim firmalar tarafindan siklikla bagvurulan yéntemler haline gelmistir.
Tutulan hemen hemen her romanin dizisi veya filmi, tutulan hemen hemen her filminse
bilgisayar oyunlari, oyuncaklari, sticker’lari, posterleri, kupalari gibi ticari Grunleri Gretilmek
suretiyle sermayedarlara yeni kazan¢ kapilar saglanmakta, tiketicilereyse yeni bir gider kapisi
olusturulmakta ve dolayisiyla kapitalist sisteme hizmet edilmektedir.

Ornegin, Alan Moore’un yazip David Llyod’un gizdigi ve 1982 ile 1985 yillari arasinda gizgi roman
olarak yayinlanan V for Vendatta'da medyalararasi dyklleme teknigi kullaniimistir. Diktator bir
rejime bireysel bir bagkaldirinin nasil toplumsal hale geldigini konu alan V for Vendetta ¢izgi
romani; ilerleyen yillarda sinema filmi olarak yeniden Uretilmesinin ardindan tiketim kultirindn
bir parcasi haline gelmigstir. DVD filmi ve soundtrack’leri yapilip satilan V for Vendetta’nin ayni
zamanda kostimleri de oldukca tiketilmistir. V’nin “kan davasi’nin konu edildigi eserde, V
karakterinin ¢izgi roman ve dolayisiyla film boyunca taktigi maske ve pelerin, Ureticilerine biylk
bir kazang saglamistir. V’nin maskesinin ve pelerininin populer kiltar triini haline gelip tiketiciyle
bulusturulmasi V for Vendetta’nin medyalarétesinde yeniden Uretildiginin ve dolayisiyla kapitalist
sistemin bir Griind haline geldiginin bir géstergesi olmaktadir. Tim bunlarin étesinde hikayenin
kahramani ve maskesi diktatéryel rejimlere karsi yapilan direniglerin bir gstergesi halini almig
ve bu goésterge toplumsal olaylarda sikca kullaniimaya baslanmigtir. Bunun yani sira gizgi
karakter olarak yaratiimis Batman, Stpermen, Oriimcek Adam ve Zorro gizgi romanlarinin da
medyalararasinda yeniden 6ykiilestirilip cizgi filmleri ve uzun metrajli filmleri yapiimistir. Ote
yandan yine bu karakterler medyalarétesinde yeniden uretilmistir; bu kahramanlarin oyunlari,
oyuncaklari, maske gibi aksesuarlari ve kostiimleri satisa sunulmustur. Bagka bir 6rnek olarak
cocuklar icin tasarlanmis Bugs Bunny, Tweety, Tazmanya Canavari, Ben 10, Garfield, Tom
ve Jerry, Ninja Kampumbagalar ve Mickey Mouse gibi figlrlerin medyalarétesinden yeniden
Uretilerek oyun ve oyuncaklarinin tiketicilere sunulmasi verilebilmektedir.

Walter Benjamin Teknolojik Reprodiksiyon Caginda Sanat Eseri adli yapitinda, teknolojik im-
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kanlarin, sanat eserlerinin yeniden Uretimine yol actigini ve bu sayede Beethoven’in Besinci
Senfonisi’nin konser salonlarindan c¢ikip bireylerin cep telefonlarina melodi olarak ylklendigini
belirtmektedir (Laughey, 2010: 29-30). Kapitalizmle birlikte, sanat mecralaréesinde yeniden ure-
tilerek bir sanayiye dénusturtilmustar. Bir sanat Grini olan muzikal performanslarin kaydedilip,
bir sound nesnesi olarak yeniden uretilmesi, sanat¢inin kendi emegine yabancilasmasina sebep
olmaktadir (Aydogan, 2004: 34-35).

Medyalararasi 6ykileme ve medyalardtesi yeniden Uretim ekopolitik streclerin bir uzantisidir;
bu yéntemlerle hem bir kesimin ekonomik gelismesine katki saglanmakta hem de Foucault’nun
iktidar anlayisi (Foucault, 2007) tim tabana yayiimakta ve bu sekilde halk hem siyasi olaylardan
uzaklastinimakta hem de uyusturulmaktadir. Birer zombi haline dénusen bireylerse bilingsiz bir
sekilde medyanin dayattigi metalari tliketmeye baslamaktadirlar. Bu noktadan bakildiginda, Karl
Marx’in “Din halkin afyonudur. — Die Religion ist das Opium des Volkes.” s6zuni glinimuzde
“Medya halkin afyonudur.” seklinde degistirmek saninm cok da yanlis olmayacaktir. Ozetle,
medyalararasi Oyklleme ve medyalardtesi yeniden (lretimle, apolitize edilmis bireyler surekli
tiketime mecbur birakilarak ekonomik ve siyasi egemenlere hizmet eden zombiler haline
getirilmektedir.

Kaynakca

Adorno, W. Theodor, (2009). Kiltir Endiistrisi: Kiilttir Yénetimi. Cev., Nihat Ulner, Mustafa Tizel ve Elgin Gen.
5. Basim, istanbul: iletisim.

Aydogan, Filiz, (2004). Dislerimizi Artik Televizyon Kuruyor: Medya ve Popiler Kiiltir Uzerine Yazilar. istanbul:
MediaCat.

Baudrillard, Jean, (2008). Tiketim Toplumu. Gev., Elgin Gen. 3. Basim. Istanbul: Ayrinti.

Bilker, Segil, (2009). Sinemada Anlam Yaratma. Istanbul: Hayalbaz Kitap.
“Cingdz Recai”. Vikipedi. http://tr.wikipedia.org/wiki/Cing%C3%B6z_Recai

Coban, Barig (2011), “Kultirin Kitsch’lesme Dinamigi Olarak Televizyon”. Asli Kotaman, Ahu Samav Ugursoy
ve Artun Avcl (derl.), Dizim Bagladi! Kapat, Sonra Anlatirim: Televizyon Hikaye Anlaticilii icinde. Istanbul: H20.

Cokl, Yonca Ece, (2009). Halkla iliskilerde Medya Yénetimi: Yeni iletisim Teknolojileriyle. 2. Basim, istanbul:
Referans.

Derviscemaloglu, Bahar, (2012), “Gostergebilim”, Ege Edebiyat, Ocak, 03, 2012, http://www.ege-edebiyat.org/
docs/493.pdf.

Eco, Umberto, (1976). A Theory of Semiotics. Bloomington: Indiana University.

Foucault, Michel, (2007). iktidarin Gézu. Gev., Isik Ergiiden. 2. Baski, istanbul: Ayrinti.

Geger, Ekber, (2013). Medya ve Popller Kultur: Diziler, Televizyon ve Toplum. istanbul: Metamorfoz.
Heywood, Andrew (2002). Politics. 2. Basim, New York: Palgrave.

inceoglu, Metin, (2011). Tutum, Algy, iletisim. 6. Baski, Ankara: Siyasal Kitabevi.



52

Akdeniz iletisim Dergisi
Ece Uniir

Laughey, Dan, (2010). Medya Calismalari: Teoriler ve Yaklagimlar. Cev., Ali Toprak. istanbul: Kalkedon.

Marcuse, Herbert, (2010). Tek Boyutlu insan: ileri isleyim Toplumunun ideolojisi Uzerine incelemeler. Gev., Aziz
Yardimli. 4. Basim, istanbul: idea.

McLuhan, Marshall (1964). Understanding Media. New York: McGraw-Hill.
Oker, Zuhal (2005), “Kurgusal Diinyanin Gélgesinde Bir Unutkan: Jean Baudrillard”. Nurdogan Rigel, Giil Batus,
Gilleda Yiicedogan ve Baris Coban (Hzl), Kadife Karanlik: 21. Yiizyl iletisim Cagini Aydinlatan Kuramcilar

icinde. 2. Baski, istanbul: Su.

Saba Timer ile Bu Gece. CNN Tirk. http://www.ucanfil.com/derya-baykaldan-hurrem-yuzugu/ (Erisim Tarihi:
10.11.2012)

Scolari, Carlos Alberto, (2009). “Transmedia Storytelling: Implicit Consumers, Narrative Worlds, and Branding
in Contemporary Media Production”. International Journal of Communication, Vol:3: 586-606.



