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MEDYA ARACILIGIYLA POPULER KULTURUN AKTARILMASINDA TOPLUMSAL
DEGISKENLERIN ROLU®

Enderhan KARAKOC™

OZET

Popiiler kiiltiir alani, kitle iletisim araglarinin toplumsal hayata niifuzu arttikca akademik arastirmalarin
da yogunlastig1 bir ilgi ¢ekici alan haline gelmistir. Ozellikle Tiirkiye’de son zamanlarda popiiler kiiltiir iiriinleri
hizla artmig, genis kitlelerin dogrudan katilimci olmasalar da dolayli olarak bir eglence unsuru olarak
hayatlarinda yer isgal etmeye baslamustir. Ozellikle iilkemizdeki bazi televizyon kanallarinin, popiiler kiiltiir
iirtinlerine yonelik programlarini yogunlastirmalar: konuyu daha da giincel hale getirmistir. Bu nedenle medya ve

popiiler kiiltiir tizerinde bilimsel ¢aligmalarin yapilmasini gerekli kilacak bir ortam olugmustur

Calisma, 6zelde Popstar yarigmalarini genelde ise popiiler kiiltiirli kapsamaktadir. Dolayisiyla, tastyicist
medya, izleyicisi de insan olan medya’dan hareketle yola ¢ikan bu c¢aligma da Tiirkiye’deki popiiler kiiltiir
triinlerinden Popstar miizik yarigmalarinin izleyiciler tarafindan bu kadar ¢ok talep gérme- izlenme nedenlerini

anlamaya ve agiklamaya yoneliktir.

Caligsma, temel hatlariyla {i¢ boliimden olusmaktadir. Birinci boliimde, kiiltiir ve medya iliskisine, ikinci
boliimiinde popiiler kiiltiir medya iliskisine deginilmistir. Son bdliimde ise metodoloji ve yapilan alan
aragtirmasindan elde edilen verilerin analizlerine yer verilmistir. Caligmanin 6rneklemi Konya’dan secilmis olup,
toplam 939 kisiden olusmaktadir. Calismada popiiler kiiltiirle medya arasindaki iliskileri sinayan gesitli hipotezler

test edilmigtir.
Anahtar Kelimeler: Popiiler Kiiltiir, Medya, Televizyon, Serbest Zaman, Kiiltiir

THE ROLES OF SOCIAL VERIABLES IN TERMS OF POPULAR CULTURE’S TRANSMISSION VIA MEDIA
ABSTRACT

As the mass media penetrates social life increasingly, the area of social studies with the focus on the
popular culture is becoming increasingly an interesting field for academical studies. In Turkey, popular culture
products have increased in occurance, to the wide masses as an entertainment element occupying their whole
lives than a directly engaged cultural output. Particularly after the privatization of the broadcasting industry,
many television stations actualized the theme by focusing on programming of heavily popular cultural content.
These reasons have made the overlapping areas of media and popular culture a worthwhile academical field of

study.

This study is focused on celebrity contests on television in particular and on popular culture in general.
Because popular culture is emitted through the media and is consumed by individuals, the object of this study is
to deliver an answer why -as typical popular culture products- celebrity contests are so much in demand among

audiences in Turkey.

*S.U S.B.E tarafindan kabul edilen doktora tez dzeti.
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The study is basically divided into three sections. The first section introduces the relation of the media
and culture while the second section evaluates the relationship of popular culture and the media. The last section
explains the methodological aspects used in the study. The sample of the study is selected from Konya and
consists of 939 people. In the study various hypotheses have been tested on the relationship of media and popular

culture.
Keywords: Popular Culture, Media, Television, Leisure Activities, Culture
Giris

Toplumun ayirt edici niteliklerinden bir tanesi olan kiiltiir, insanlarin
hayatlarinin =~ her  asamasin1  kusatirken  tutum  ve  davramiglari = da
bigimlendirmektedir. Insanlarin olusturdugu biitiin degerlerin ve varhigin toplami
olan kiiltlir, giinimiizde iletisimle i¢ ige ge¢mistir. Sanayilesme ile birlikte gelen
kapitalizm, birgok alanda oldugu gibi kiiltiir lizerinde de belirleyici olmustur.
Ekonomik alanda da belirleyici olmaya baglayan kiiltiir, bir meta olarak pazar
kosullarinda alinip satilan bir ticaret {iriinii haline doniismiistiir. Dolayistyla iletisim
araglari elinde bulunduran egemen giigler kiiltiire de yon vermeye baslamislardir.
Medya vasitasiyla iletilen kiiltiir toplumun tiim kesimlerine egemen giiglerce

icerikleri belirlenerek verilmektedir.

Glinlimiize 6zgii bu durum, kiiltiiriin olumsuz-ideolojik bir kimlige biiriinmesi
toplumsal degismenin kiiltiir bazinda bir elestirisini de i¢cermektedir. Durum daha
genel bir ifadeyle ele alindiginda kentlesme, sanayilesme, kitlesellesme,
yabancilasma gibi kavramlarla aciklanan toplumsal degismenin mahiyetini
kavramada yeni kiiltiir kategorileri sik¢a kullanilir olmustur. Popiiler kiiltiir gibi kitle
kiiltirli ve Frankfurt Okulu’nun biling endiistrisi olarak tanimladig kiiltiirel durumlar
agirhik olarak degismenin (degisiklige ugratilmanin) olumsuzlugunu igermektedir

(Topguoglu, 1995:116).

Toplumda meydana gelen bu degismeler neticesinde medya yeni Kkiiltiirel
bigimlerin olusturulmasina zemin hazirlamaktadir. Medya kiiltiirden etkilenirken
ayni zamanda onu da etkilemektedir. Dolayisiyla medya ister milli kiiltiir, kitle
kiiltiirti, halk kiiltiirdi, isterse popiiler kiiltiir formlarinda olsun biitiin bu olusumlarda

etkin bir rol oynamaktadir.
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Popiiler kiiltiiriin giindelik yasamin kiiltiiri oldugunu, dolayisiyla gercekligin
olumsuz yanlarindan kurtulmaya yarayan ve biiylik 6l¢iide yapay mutluluklar iireten
bir kiiltiir oldugu hayli kabul goéren bir yaklasimdir. Dile getirdikleri
toplumsal/bireysel beklentiler halk kesimlerinin giindelik pratikleri iginde ve biiyiik
Olciide iktidar blogunun hegemonik kiiltiirii baglaminda ve onun tarafindan
bigimlendirilerek tretildigi i¢in, son kertede gergekligin goriilmesini de
engellemektedir (Oktay, 1992:7). Biitiin bu siire¢te medya 6nemli bir unsur olarak
yasamin her alaninda oldugu gibi yansittig1 seylerin olusumunda ve yapilanmasinda

etkin bir rol oynamaktadir.

Medya, poptiler kiiltiirin ~ genis  kitlelere  aktarilmasinda  hatta
olusturulmasinda 6nemli fonksiyonlar iistlenirken alici konumunda bulunan
izleyici/okuyucu ve dinleyici Kkitlesi, kiiltiir endistrisinin ekonomik, kiiltiirel,
ideolojik temelinin 6znesi durumuna doniismiistiir. Medyanin artik herkese ulagmasi
ve sundugu olanaklarla yasamimizi biitliniiyle kapsamasi ve bu dogrultuda sanatin da
artik bir kiiltiir endiistrisi tarafindan malzeme olarak kullanilmasint miimkiin
kilmistir. Bu nedenle miizik de kiiltiir endiistrisi yoluyla insanlarin serbest
zamanlarin1 degerlendirdigi bir faaliyet alan1 olurken ayn1 zamanda da meta olarak

eglence malzemesine doniistiiriilmiistiir

Zira televizyonda yayinlanan Popstar miizik yarigma programlarin izleyicilere
ulagmast medya vasitasiyla olmaktadir. Dolayisiyla, tasiyicist medya, izleyicisi de
insan olan medyadan hareketle yola ¢ikan bu ¢alisma da Tiirkiye’deki popiiler kiiltiir
triinlerinden Popstar miizik yarigmalarinin izleyiciler tarafindan bu kadar ¢ok talep

gorme- izlenme nedenlerini anlamaya ve agiklamaya yoneliktir.

Kitle iletisim araglar1 giinlimiizde kiiltiir tasiyicis1 ve olusturucusu olarak bir
toplumun kiiltiirel yapisinin belirlenmesinde yeri doldurulamaz bir rol oynamaktadir.
Bu noktadan hareketle, en 6nemli kitle iletisim araglarindan biri olarak kabul edilen
televizyonun bir anlamda kitle iletisim araglarinin etkileri sonucunda olusmus bir
kiiltiir tipi olarak popiiler kiiltiir ile iligkisinin ortaya konmas1 6nem arz etmektedir.
Popiiler kiiltiirle ilgili iilkemizde birgok arastirma yapilmis olup bunlar teorik
caligmanin Otesine gecememistir. Bu nedenle yapmis oldugumuz c¢alismada ileri

stiriilen fikirler sahadan toplanan verilerle desteklenmesi bakimindan g¢aligmanin
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Oonemini daha da arttirmaktadir. Genelde Tiirkiye’de yazili ve gorsel medyadaki
miizik yarigmalarinin, 6zelde Popstar yarismasinin, toplum tizerindeki etkisini ortaya
koymak ve medya araciligi ile popiiler kiiltiiriin aktarilmasinda kitle iletisim
araclarinin (televizyon) oynadigi rolii ortaya ¢ikarmak ise bu c¢alismanin temel

amacidir.
1.Popiiler Kiltiir Kavrami

Kelime anlam1 olarak popiiler kiiltiir, genis halk kesimlerinin zevkine uygun,
yaygin kiiltiirel olgular1 ifade eder (Kdsoglu, 1992:150). “Popiiler” kelimesinin
etimolojisi, “populace, popiilasyon, public, publication, pub, people” gibi kokenlerle
akrabaliklara dayanir. Hatta esanlam olarak common, demos, demokrasi gibi
sozciiklerle de iligkilendirilebilir. Latince ile Eski Yunanca agisindan ayrilan,
Ingilizce’de kullanilan bu sézciiklerin hepsi, halk, yayginlik, ortaklasacilik, kamu,

demokrasi gibi Tiirkge karsiliklara sahiptir (Batmaz, 2006:19).

“Popiiler kiiltiir” terimi ile genelde, i¢cinde yasadigimiz diinyanin tiim yonleri
kastedilmektedir. Bu kavramla miras aldigimiz, uyguladigimiz ve miras¢ilarimiza
biraktigimiz yasam tarzi; uyanikken yaptiklarimiz ve uykudayken gordiiglimiiz
riiyalar vurgulanmaktadir. Popiiler kiiltiir, Kitle iletisim araglari, eglenceler, oyunlar,
kahramanlar, putlar, torenler, psikoloji, din, yani yasamimizin tim manzarasi gibi
cevremizdeki glindelik diinyamiz1 da kusatmaktadir. Biitiin bunlarin yayimi, 6zellikle
de ondokuzuncu ylizyilin ortalarindan sonra genelde kitle iletisim araglar1 tarafindan

gerceklestirilmektedir (Browne, 1988:1).

Bugiin artik siyaset de dahil, kitle iletisim araglarinda yer alan hemen her
olgunun arka planinda popiiler kiiltiire iliskin bir 06zellik aranmakta ve
bulunabilmektedir. Ayrica, o6zellikle televizyonun yapisal bir kimlik degisimine
ugradigi, reyting alan programlarin popiiler kiiltiirle iliskili oldugu da rahatlikla
gozlemlenebilmektedir. (Tekelioglu, 2006:35). Bugiin kitle iletisim araglari, genis
halk kesimlerini bu tiir olusumlar sayesinde kolayca etkileyebilmekte ancak bu

etkiler bir bagka tesirle kolayca kaybolabilmektedir (Kdsoglu, 1992:151).

Batmaz’a gore (1981:163), popiiler kiiltiir giindelik yasamin kiiltiirtidiir. Dar

anlamiyla, emegin giindelik olarak yeniden iiretilmesinin bir girdisi olan eglenceyi
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icerirken; genis anlamiyla, belirli bir yasam tarzinin ideolojik olarak yeniden
iiretilmesinin 6n kosullarim1 saglar. Giindelik ideolojinin yayginlagsma ve onaylama

ortamini yaratir.

Popiiler kiiltiiriin modern donemdeki toplumsal 6nemi onun kitle kiiltiirti fikri
tarafindan tanimlanig bi¢cimiyle gosterilebilir. Kitle medyasinin ortaya ¢ikis ve kiiltiir
ile eglencenin giderek daha fazla ticarilestirilmesi giiniimiizde giindemi olusturan
konulari, ¢ikarlari ve tartismalari ortaya cikarmistir. Ozellikle 1920’ler ve
1930’lardan itibaren belirginlesen kitle kiiltiirii fikrinin gelismesi, popiiler kiiltiirle
ilgili konu ve yaklagimlarin tarihi kaynaklarindan biri olarak goriilebilir (Strinati,

1995:1).

Gans (2005:43) kitle kiiltiiriiniin ya da popiiler kiiltiiriin simdi asag1 yukar1 iki

yiiz yasinda olan elestirisini, ¢agdas haliyle dort ana tema iizerinde oturtur:

1. Popiiler kiiltiir yaratmanin olumsuz ozelligi: Popller kiiltiir sevimsizdir;
clinkii yiiksek kiiltiiriin aksine, kar zihniyeti yatirimcilar tarafindan sadece parasini

odeyen izleyiciyi memnun etmek iizere toptan {iiretilir.

2. Yiiksek kiiltiir tizerindeki olumsuz etkiler: Popiiler kiiltiir yiiksek kiiltiirden
alint1 yapar, boylece onu ayaga diisiiriir; ayrica gelecegin pek cok yiiksek kiiltiir

yaraticisini bastan ¢ikartir, boylece onun yetenek kaynagini tiiketir.

3. Popiiler kiiltiir izleyicileri iizerindeki olumsuz etkileri: Popiiler kiiltiir
iceriginin tiiketilmesi en iyi olasilikla sahte mutluluklar yaratir, en kotii olasilikla da

izleyiciye duygusal olarak zarar verir.

4. Toplum iizerindeki olumsuz etkileri: Popiiler Kkiiltiiriin yayginlagsmasi
yalnizca toplumun kiiltiirel -ya da uygarlik- kalitesini diisiirmekle kalmaz, ayni
zamanda diktatorlige egilimli demagoglarin kullandigr kitle ikna yollarina tuhaf bir
bicimde ilgi gosteren, edilgen bir izleyici kitlesi yaratarak totaliter rejimlere canak

tutar.

Bu sdylenenlerden hareketle, eglenceden miizige, spordan dini hayata,
bilimden edebiyata bir y1gin tuhaflik ve celiski yasiyorsak bunda popiiler kiiltiir diye
tanimladigimiz kiiltiirel tavrin etkisi vardir. Kiiltiire iliskin bir olgu, bir motif, bir

unsur kendi baglamindan kopuk bir yerlerde duruyorsa, nedenselligini kaybetmisse,
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mantiksal c¢erceve ihtiyaci iginde degilse ve buna ragmen bas taci ediliyorsa
popiilerdir. Ciinkii biitiin ¢eliskilerine ragmen toplumun goézdesi olma niteligi
kazanmustir. Ornegin futbol boyle bir seydir. Moda ve fal da boyledir. Popiiler miizik
adr altinda bize sevdirilmeye calisilan de boyledir. Bu anlamda popiiler kiiltiiriin
tutarlilign yoktur. En O6nemli dayanagi genis Kkitleler tarafindan kabul gordiigii

yolundaki inang veya yanilsamadan olusmaktadir (Giines, 2006:193-194).
2. Elestirel Yaklasim: Frankfurt Okulu ve Kiltir Endstrisi

“Frankfurt Okulu” terimi yaygin, ancak daginik bir bicimde hem bir grup
entelektiieli hem de 06zgiil bir toplum teorisini belirtmek icin kullanilagelmistir.
“Elestirel Yaklasim™ olarak da nitelendirilen bu ekolii, 1920’lerin sonlarinda
Frankfurt’ta biraraya gelen ve o giinden beri de Frankfurt Okulu diye adlandirilan bir
topluluk olusturmustur. Bu toplulugun en 6nemli {iyeleri Theodor Adorno, Max

Horkheimer ve Herbert Marcuse’dir (Magee, 1979:75-76).

Frankfurt Okulu tiyeleri, kitlesel olarak iiretilen kiiltlirlin endiistrilesmesini
ve bu sistemi yiiriiten ticari zorunluluklari anlatmak i¢in “kiiltiir endiistrileri” terimini
ortaya atmiglardir. Elestirel yaklasima sahip arastirmacilar, kitle iletisim yoluyla
iletilen  kiiltirel nesneleri tiiminii  endiistriyel {iretim baglami iginde
¢coziimlemislerdir. Bu baglam iginde, kiiltiir endiistrilerinden ¢ikan iriinler, kitlesel
tiretimin diger iriinleriyle ayni 6zellikleri sergiliyordu: metalagma, standartlasma ve
kitlesellesme. Bununla birlikte kiiltlir endiistrileri, mevcut kapitalist toplumlari
mesrulastirma ve bireyleri kapitalist catiyla biitiinlestirme gorevini listlenmislerdir

(Kellner, 1997:13).

Digr yandan, ileri kapitalist toplumlarda kitle iletisim araglar1 birer kiiltiir en-
diistrisi haline gelmislerdir. Bunlarin trettikleri kiiltiir ger¢ek (yani otantik) degil,
seylesmis yapay bir kiiltiirdiir. Dolayisiyla “kiiltiir endistrileri”nin yaydiklar1 kitle
kiiltiirtiniin  6zgilin, kendiliginden higbir yonii yoktur. Sanat 6zerkligini yitirmis;
pazarlanabilir, degis tokus edilebilir nitelikteki diger tiiketim mallarindan farklilig
kalmamistir. Sanatin metalasmasi kitle kiiltiiriiniin klasik sanatin en “olumsuz

(negatif)” orneklerini bile icinde 6ziimsemesine olanak vermistir. Sonugta, sanat da
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kitle kiiltliriyle birlikte toplumsal hiyerarsiye “itaat” in gerekliligini anlatir olmustur

(Mutlu, 1991:19-20).

Bu agidan Frankfurt Okulu’nun elestirdigi konu, kitle iletisim ajanlariyla kitle
kiiltiriiniin tek basina Kitle kiiltlirii olarak gelismesi degildir. Asil konu, tekelci
kapitalizmin himayesinde kitle kiiltiiriince yiiklenilen veya zorlatilan baskinin 6zgiil
bicimidir (Slater, 1998:233). Bu noktada deginilecek olursa Frankfurt Okulu’nun
Kitle toplumu kuraminda iki tema hakimdir: (1) Yogun ekonomik ve teknolojik
gelisme karsisinda geleneksel toplumsallasma kurumlarinin zayiflamasi; ve (2)
insanin emek ve etkinligi sonucu ortaya ¢ikan nesnelerin insan kontroliiniin disinda
goziken bagimsiz, Ozerk giiclere doniistiigli kiiltiiriin artan somutlagtirilmasi.
Boylece, kitle toplumunu pargalanmis insan1 “anlasilmaz bir zorunluluk™ tarafindan
yonetilmektedir (Swingewood, 1996:32). Gasset’in (2003:40) kitle toplumu ile ilgili
carpict tespiti bu noktada akratilacak olursa; “kitle insani; basit olarak bir
yiikiimliiliik ya da hizmet bilinci olarak 6ziinde bir seye teslim olma duygusu olan,

ahlaksizligin insanmidir.”

Elestirel yaklasimda kitle kiiltiirii hem nicel, hem nitel olarak uyutucu bir
kiiltirdiir. Bu kiiltlirin uyutuculugunun nicel yani kitle iletisim araglarinin giinliik
yasamda ve serbest zaman i¢inde aldigir payin giderek artmasiyla ilgilidir. Kitle
iletisim araglarinin serbest zaman igindeki payr iki kosut gelisme ile birlikte
biiyiimektedir. Bir yandan var olan iletisim tekniklerine ayrilan zaman artarken, Gte
yandan da yeni buluslarla devreye giren yeni iletisim teknikleri bu zaman siiresi
icinde kendine yer aramaktadir. Oysa serbest zamanin artis hizi, bu araglara karsi
talep/zamanin her zaman gerisinde olmaktadir. Bu durumda birey bu talebini
karsilamak i¢in var olan serbest zaman icinde 6teki etkinliklere ayirdigi bolimden
zaman ayirmak zorunda kalmaktadir. Kitle kiiltiirti tiiketimi i¢in talep ettigi bu zaman
ise ¢ogunlukla toplumsal etkinliklerden, yani &teki insanlarla olan iliskilerden
calinacak olan zamandir. Bagka deyisle birey artik toplumsal ve siyasal katilmadan

belli dlgiilerde vazgecmek zorundadir (Ozkok, 1985:117).

Nitekim kitle iletisimi ile yayilan kiiltiir, bireyin topluma katilmasini, uyum
saglamasin1 kolaylastiracagir yerde, toplumdan kagisina yol agmis, dayanigsma

diizeyini diisiirmiistiir (Ozkok, 1985:117). Yine ne kadar hakli ve masum bir
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sunumla estetize edilmis olurlarsa olsunlar Kitle Iletisim Araclar ile aktarilan
yayinlar var olan egemen/bagimli iliskiyi siirdiirmede bir ara¢ olarak kullamildiklar

da asikar bir bigimde karsimiza ¢ikmaktadir (Topguoglu, 1995:91-92).
3.Popiiler Kiiltiir-Medya iliskisi

Kitle iletisim araglariyla reel toplum yasaminin bunaltict ortaminda anlik
rahatlamalar saglanir. Yasamin ger¢ek yiizii yerine diissel yeniden iiretimi, insanlarin
biling diizeyinde oynayarak meydana getirilir. Glinliik yasamin carklar1 altinda
ezilen, benligini yitiren, kimligi silinmis insan teki kendisine yeni bir varlik alani
acma istegindedir (Akdogan, 1995:19). Kitle iletisim araclar1 dis diinyay
algilamamizda bir ¢esit siizge¢ rolii oynamakla da kalmayip, bizi bize, kendimize
bile istedikleri gibi yansitip benimsetebilmektedirler. Ne oldugumuzu, ne olmamiz
gerektigini, disa karsi nasil goériinmemiz gerektigini benimsetebilen kitle haberlesme
araglari, yeni yeni davraniglar edinmemiz, kendimizi bize sdylenen tiplere

benzetmemiz yoniinden de etkin olabilmektedirler (Mills, 1974:440).

Kapitalist sistemin en Onemli pargasi olan kitle iletisim araglari (medya)
giinlimiizde artik tekellesmis ve kar elde etmek esas amact haline gelmistir. Haber
verme, bilgilendirme esas amag¢ olmaktan ¢ikmistir. Postmodern zamanda artik ilgi
cekici olan, sansasyonel olan haber degeri tasimaktadir. Goriintii ve ses, haber
iceriginin Oniline ge¢mistir. Okuru ve izleyiciyi etkileme, olan biteni aktarmanin,
bilgilendirmenin yerini aldi. Ciinkii bu tiir haberler prim yapmakta, bu tiir haberler
satmaktadir. (Soygiider, 2003:180).

Iletisimin kiiltiir ile kosut bir diizlemde anilmasinin dogallig1, popiiler kiiltiir
s06z konusu oldugunda bir zorunluluga dontisiir. Popiiler kiiltiir, kiiltiirel bir igerigin
yanm sira kitle iletisim araclarinin etkinlik kazandigi bir ortamdaki kiiltiirel iiretim,
dagiim ve tiiketimi kapsamaktadir. Denilebilir ki, popiiler kiiltiiri kitle iletisim
araclarinin disinda bir yerde aramak bosuna, daha dogru bir ifadeyle de yetersiz bir

cabadir (Cagan, 2003:75).

Popiiler kiiltlir ile medya ayni geni tasimaktadir. Medyanin {irettigi veya
tasidigi kiiltiiriin popiiler karakterde olmasi kagiilmazdir. Popiiler kiiltiire iliskin pek

cok kanaat ve davranisin kaynagi medyadir. Ancak medya da bunu yoktan var
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etmemekte; zaten islemekte olan bir piyasaya fayda saglamaktadir. Popiiler kiiltiir

glinlimiizdeki goriiniimiinii de biiyiik 6l¢iide medyaya bor¢ludur (Giines, 2006:194).

Medya malzemesini dnceden belirlenmis kurallar ve sartlar ¢ercevesinde bir
islemden gecirerek yeniden iiretir. Boylelikle medyanin popiiler kiiltiir dolayimciligt
sirf bir aracilik degil, bir yeniden imal etme siirecidir (Mutlu, 2001:28). Popiiler
kiltliriin, en azindan kitle medyasinca nakledilen kisminin, bir kulaktan girip 6biir
kulaktan c¢iktigin1 ve tek tek televizyon programlarinin, filmlerin, mecmualarin
cogunun, insanlarin biiylik bir kismi i¢in gelip gecici oldugu sdylenebilir (Gans,

2005:13).
4.Serbest Zaman Etkinligi Olarak Popiiler Kiiltiir

Modern toplumun en Onemli Ozelliklerinden biri, iletisim teknolojisinin
bireyin giinliik yasaminda yogun bigimde yer almasi ve toplumdaki hemen hemen
herkesi kitle iletisiminin kapsamina ¢ekmesi olmustur. Televizyonda bir kitle iletisim
aract olarak artik Tirk toplumunun giinliik yasaminin bir pargasi haline gelmis,
giinde ortalama 5-6 saat ailece izlenir olmustur (Ciiceloglu, 1991:549). Oyle ki,
ekonomik gii¢leri kisitli olan Tiirk insan1 eglence-dinlenme- oyalanma gibi serbest
zamanlarin1 degerlendirme gereksinimini, genis Olglide TV ile gidermektedirler
(Senyapili, 1981:126). Genel anlamda, televizyon bir topluma ilk sunuldugunda,
bireylerin en begendikleri, en tuttuklar1 bir serbest zaman oyalayicisi olur; kisilerin
serbest zaman eylemlerini diizenlerler (Halloran, 1973:9). Bu nedenle televizyonu en
fazla izleyen kisiler, serbest zaman sahibi olan kisilerdir. Yapilan arastirmalarda da
en fazla tercih edilen televizyon izleme nedeni olarak serbest zaman degerlendirme

secenegi ¢ikmaktadir (Cereci, 1996:75).

Modern donemde serbest zaman etkinliklerinin metalagsmasiyla, serbest
zaman kullaniominin ¢ok genis bir sanayi tarafindan hazirlanarak kitlelere
sunulmasiyla giderek daha g¢ok sayida insanin serbest zamanlarinda ayni ya da
benzer, Kkitlesel olarak iiretilmis iriin ve hizmetleri tiiketmesi bi¢iminde
yasanmaktadir. Bu nedenle, gliniimiizde serbest zaman etkinlikleri standartlasan,

birbirine benzeyen, deneyim g¢esitliliginin tek big¢imcilige dontstiigi etkinlikler
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haline gelmistir. Bagka bir deyisle, giiniimiizde serbest zaman Kkitlesellesmistir

(Aydogan, 2004:156).

Ozellikle  kapitalizmin  yoriingesinde  isleyen  eglence  olgusunun
sanayilesmeye endeksli olarak gelismesi ve eglence merkezlerinin kentlerde
yayginlagsmasi, bireylerin serbest zamanlarinda hangi bigimlerde eglenebileceklerinin
baskalar1 tarafindan belirlenmesine yol agmis ve eglence kar araci olmaya dogru yol
alirken, eglenceyi diizenleyen girisimci ile eglenceyi tiiketen izleyici/dinleyici
arasindaki iligkinin etigi tartisilir hale gelmistir (Arik, 2004:42-43). Ciinki, insan
“eglence” goriiniimii altinda oyalanip kisiliksizlestirilmekle kalmamis ayn1 zamanda
insana ozgii giiclerinden de yoksun birakilmistir. Insanmn istenen bigimde
kosullandirilmasinda kendi evi en uygun ortam olarak kullanilmigtir (Tirkoglu,
2004:154). Bu durumun en tipik 6rnegi medya araciligiyla serbest zaman etkinliginin

ev i¢inde tiiketilmesi olgusudur.

Bununla birlikte, serbest zaman etkinliginin tiiketim endiistrisi tarafindan ele
gecirilmesi, kapitalizmin iginde genisleyen hizmet sektorii ve onun kar etme
anlayisiyla bagdasir bir nitelik tasimaktadir. Giliniimiizde, 6zellesmis donanimlar
gerektiren bircok serbest zaman etkinligi, tiiketicilerin sadece parasi degil, ayn1 anda
zamanini da i¢ine alan bir rekabet haline donilismiistiir. Boylece serbest zaman, kiiltiir

endiistrileri tarafindan pazarlanan bir alan haline gelmistir (Dagtas, 2006:58).
5.Popiiler Kiiltiir-Televizyon, Eglence ve Yarisma Programlari

Gilinlimiizde kitle iletisim araglarimin degisen imajiyla birlikte artik siyasi
haberler bile haber-eglence formuna doniigsmiistiir (Carpini ve Bruce, 2000:166-167).
Yeni teknolojiler ile bunlara atfedilen toplumsal iligkiler modern eglence kiiltiirleri
tizerinde belirleyici bir etki olusturmuslardir (Philips ve Tomlinson, 1992:16).
Ozellikle televizyonda goriinen her seyin cergcevelenmesi ve c¢ofu seylerin
tekrarlanabilir olusu, televizyonun bir biitiin olarak kacinilmaz bicimde “gdsteri”’ye
cevirmistir. Bu bakimdan televizyon biiylik Ol¢lide bir eglence vasitast haline

gelmistir (Esslin 1991:18).

Benzer sekilde Postman’a (1994:99) gore televizyonun en iyi yaptigi sey

“eglendirme”dir. Televizyon bizi diinyayla hep yakin iligskide tutar ama bunu bize
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giilimseyen ¢ehremizin hi¢ degismedigi bir yiizle yaptirir. Sorun, televizyonun bize
eglendirici temalar sunmasi degil, biitiin temalarin eglence olarak sunulmasindan
kaynaklanir. “Bu eglence tiirlerinin hemen hi¢ birinde en azindan fiziksel manada
katilimcilik olmadigr gibi, radyonun, televizyonunun ve sinemanin tabiatinda mevcut
olan ve zihni uyusukluga sebebiyet veren ve kagiilmaz olan 6gelerin de mevcut

bulundugunu séylemek miimkiindiir” (Schiller, 1993:51).

Bu nedenle eglence, televizyondaki her tiirlii sdylemin ist-ideolojisidir.
Televizyonda neyin gosterildiginin ya da hangi bakis agisindan yansitildiginin higbir
onemi yoktur; her seyin iistiinde tutulan varsayim, hepsinin bizim eglenmemiz ve haz

almamiz gozetilerek sunulmasidir (Postman, 1994:99-100).

Nitekim televizyonlardaki yarisma programlari en ¢ok izleyici toplayan
programlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. “Tiirkiye’de yillardir inanilmaz bir
yarisma-eglence programi furyasi yasanmaktadir. Cuma-cumartesi gecelerimiz
ekranlarin basinda gecerken, kalan diger giinlerde ise ya yarigmanin yapildigi
gecenin tekrari, ya da gizli kameralar gozetiminde gerceklesen yarigmalarin kulis
yayinlarini izlemekteyiz. Bu yarisma-eglence programlariyla birlikte Tiirk halk:
“poptiler”, “popiiler kiiltiir’, “popiiler sarki”, “popidol”, “popikon”, “Popstar” gibi
kavramlarla tanmigir hale gelmistir. Gazeteciler, kdse yazarlari, sunucular, haber
spikerleri bu sozciikleri Oylesine kullanmaya basladilar ki kelime hazinemiz
zenginlesmistir. “Medya”, “mega”, “etik” gibi kavramlar, popiiler medyada yer alan,
popiiler kiiltlir driinleridir. Bu tiir yapimlar, genis halk kitlelerinin begenisini
kazanirken”  (Soygiider, 2004:147-148), kiltir endistrisi de konumunu
saglamlastirmis, tiiketicilerin topluca ihtiyaglarimi karsilayabilmis ve bu ihtiyaci
tiretmekle kalmamig, ayn1 zamanda disiplin altina alirken eglenceye de ambargo
koyabilmistir. Ciinkii endiistrinin kar mantig1 kiiltiirel gelismeye sinir tanimamaistir

(Horkheimer ve Adorno, 1996:35).
6. Popiiler Kiiltiir Medya ve Popstar Yarismalari

Medya popiiler kiiltiir Giriinlerinin olusmasinda énemli bir gorev istlenirken,
popiiler kiiltiir tiriinlerinin genis kitlelere ulasmasinda tasiyici bir rol de iistlenir. Bu

nedenle medya popiiler kiiltiiriin yayilmasinda birinci etkendir.
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Bostanc’ya (1998:128-129) gore, “biitiin kotiiliiklerin  anas1” seklindeki
diistinme bi¢iminin bir baska popiiler 6nermesi “medya”dir. Buna gére medyanin tek
amaci daha fazla reklam almak, daha fazla kar saglamak, reyting ¢itasinda en iiste
firlamaktir; amacina engel olacak higbir ahlaki degeri tamimaz; eger ahlaka
bagvuruyor gibi goziikiiyorsa bile bu tavrinin kendisine itibar, yani bir bagka deyimle

yine daha fazla para saglayabilecegi umudundan kaynaklanmaktadir.

Haber, miizik, film, eglence ve popiiler olarak nitelenen faaliyetlerin hepsinde
ya bir materyalligin materyal olarak dogrudan satimi vardir, ya da dolayl olarak
materyal olmayandan (bir filmden, miizikten, programdan) gecerek, materyalin
pazarlanmasi vardir. Dolayli pazarlama medya yoluyla yapilir ve bu pazarlamada,
medya hem kendinin pazarlamasini yapar, hem uluslararasi ve ulus i¢i sermayelerin
rekldmini yapar; reklam verenden para alir. Materyalligin satim1 yaninda, materyal

olmayanin (ideolojilerin) satis1 da yapilir (Erdogan, 2001:98).

Bu durumun en giizel 6rnegi siiphesiz televizyonda yayimnlanan Popstar
yarigmalaridir. Yarigsmalarda oldugu gibi, kolonilestirilmis zamanda eglence sadece
zararsiz, amagsiz hosca vakit gecirme ve rahatlama saglama Gtesinde bir oneme
sahiptir. Eglence belli bir yasam tarzinin kendini {iretme bi¢imini anlatir. Yani
eglenceyle insan kendini dinlendirirken, zevk alirken, izleyici veya katilimer olarak
bir seyler yaparken hem biyolojik ve sosyal, siyasal, kiiltiirel ve psikolojik bigimde
kendini {iiretir hem de bu tiretimin gerceklestigi toplumsal yapiyi iiretir. Eglencenin
masumiyeti veya ideolojiden veya siyasaldan uzaklig1 diisiincesi ciddi bir yanilgidir.
Ne televizyondaki eglence ne de televizyon dis1 eglence evrensel bir tarafsizliga,
yansizliga ve ideolojisizlige sahiptir. Oyle sunulur fakat aslinda dyle degildir

(Erdogan, 2004:18-19).

Goriildugii gibi, kitle iletisim araglarimin her seyi metaya doniistiirdii bir
diinyada iilkemizdeki kitle iletisim araglar1 da 6zellikle 2003 yilinda serbest zaman
etkinligi ¢er¢evesinde miizigi de bir ara¢ olarak iyiden iyiye kullanmaya basladi.
Kokeni yurtdist kaynakli olan Popstar miizik yarisma programlar1 Tiirkiye’de Kanal
D Televizyonunda yayinlanmaya basladiktan sonra hi¢ kimsenin beklemedi bir
reyting yakaladi. Yediden yetmise herkesin seyrettigi bu program 2003 yilinin
sonunda yayin hayatina basladi ve 2004 yilinda da devam etti. Bu sayede Kanal D
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Televizyonu yiiksek izlenme payina sahip olurken, reklam gelirlerini 6nemli Sl¢lide

artirmistir.
7.Amag ve Yontem

Calismanin amaci, medya aracilifi ile popiiler kiiltiiriin aktarilmasinda
toplumsal degiskenlerin roliine yonelik gesitli hipotezleri ve arastirma sorularini test
etmektir. Yine ¢alismalarda popiiler kiiltiiriin temel belirleyicisinin medya araglari

oldugu ileri siirlilmiistiir.

Oktay (1997:14), kitle iletisim araclarinin ve bu araglarca 6ziimlenen
degerlerin popiiler kiiltiir agisindan 6nemli bir rolii oldugunu dile getirmektedir.
Veysel Batmaz (1981:163) ise, popiiler kiltirii giindelik yasamin kiiltiirii yani
giindelik emegin eglencesi, aynt zamanda bir yasam tarzi ideolojisinin yeniden
yaratilmasinin kosullarini olusturan bir kavram olarak gormektedir. Biitiin bu
calismalar 15181nda popiiler kiiltiiriin serbest zaman etkinligi olarak miizik-eglenceye
yonelik kismini destekler verilere ulasmaktayiz. Medya, bireylerin serbest
zamanlarmi en iyi sekilde degerlendirebilmeleri igin onlara ¢esitli alternatifler
sunmaktadir. Medyada yer alan gorintii, yazi, fotograf vb. bir takim unsurlar

eglendirme ve egitme islevine yonelik olarak ortaya ¢cikmaktadir.

Dolayisiyla bireyler medyanin eglendirme amaciyla yaptiklart islevlere,
giinliik hayatin sikintilarindan ve serbest zamanlarini degerlendirmek igin biiyiik
oranda popiiler kiiltliir 6gelerine ilgi gdstermislerdir. Bu durum ise uzun vadede
bireyleri belli 6lgiilere uygun hale getirerek insanlarin oyalanmasina, eglenmesine,
kacisina ve merakinin giderilmesine sebep olmaktadir. Calismada ele alinan bu

hususlar, aragtirma sorulari 1s18inda degerlendirilmistir.
Arastirma Sorusu 1:
Popstar tiirii yarisma programlarinin izlenmesindeki en 6nemli faktorler nelerdir?
Arastirma sorusu 2.

Popstar yarisma programlari izleme nedenleri (faktorler) demografik

degiskenlere gore farklilik gosterir mi?
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Arastirma Sorusu 3:

Popstar tiirli yarisma programlarini izleme sikliklar1 katilimcilarin demografik

Ozelliklerine gore farklilik gosterir mi?
Arastirma Sorusu 4:

Medya-Popiiler kiiltiir iliskisinde Popstar yarismalarini izleyen kisilerin

popiiler kiiltiirii algilayis bi¢imleri nedir?

Calismada ankete dayali alan arastirmasi yontemi uygulanmis olup
arastirmanin verileri Konya’da toplanmistir. Arastirma; Ekim 2003 tarihinde Kanal
D televizyon kanalinda yayinlanan Popstar miizik yarigsmasinin incelenmesi {izerine
insa edilmistir. Calismanin anketi 2005 Haziran ayinda Konya Meram Gazi Lisesi
ogrencileri, Selguk Universitesi lisans dgrencileri, Selguk Universitesi Yiiksek lisans
Ogrencileri ile doktora Ogrencileri ve kamu kurum ve kuruluslarinda calisan
memurlar arasinda toplam 939 kisiye yonelik olarak yapilmigtir. Bu kapsamda
ornekleme dahil edilen kisilerin Popstar yarismasma yaklasimlarimi test etmeye
yonelik olarak 118 soruya yer verilmistir. Arastirmaya katilan katilimcilara
uygulanan anket, sosyal bilimler alanindaki ogrenciler ve memurlar iizerinde
uygulanmistir. Arastirmada orneklem teknigi olarak tesadiifi 6rneklem kullanilmagtir.
Aragtirma yapilirken konu ve kapsama bagli olarak popiiler kiiltiirden etkilenen
kesimin ortaya g¢ikarilmasi agisindan en alt yas grubu olarak lise ogrencilerine
uygulanmistir. Arastirma’ya katilanlarin %22°si Lise, %22’si Lisans, %21°1 Yiiksek
Lisans, %13’ Doktora 6grencilerinden ve %?22°si de Memurlardan olusmaktadir.
Calisma egitim merkezli olarak ele alindigr i¢in Konya’daki mevcut egitim
sisteminin her kademesinden yararlanilmaya calisilmistir. Orneklem seciminde
sosyal bilimler alaninda egitim alanlar ve yonetici sinifinda olmayan memurlar tercih

edilmistir.
8. Alan Arastirmasi Bulgulari

Aragtirmaya  katilan  katilimcilarin ~ sosyo-demografik  6zelliklerine
bakildiginda; % 62,2’sinin erkek; % 37,8’inin kadin, % 32,7’sinin 15-21 yas
arasinda, % 31,2’sinin 22-28 yas arasinda, % 18,6’s1 29-35, % 9,9°u 36-42, % 5,6’s1,
43-49, % 1,9’u da 50 ve lizeri yas diliminde oldugu goriilmektedir. Katilimcilarin %
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63,9’u 15-28 yas araligina diismektedirler. Katilimcilarin % 59,9’u bekar, % 39,6’s1
ise evli kisilerden olugmaktadir. Egitim acisindan biiylik ¢ogunluk iiniversite (%
34,8), Yiksek Lisans (% 29,2), Lise (% 22,5) ve Doktora (% 13,2) egitimi alanlardan
olugmaktadir. Katilimcilarin meslek dagilimlarina bakildiginda, % 50,7’si memur, %
46’s1 d6grenci, % 2’si serbest meslek, % 0,4’1 esnaf, % 0,31 issiz, % 0,2’si emekli,

% 0,2’s1 1s¢1 ve % 0,1°1 de sanayici/tiiccar kategorisindedirler.
9. Kitle iletisim Araglarini izleme Aligkanlklari

Arastirmaya katilanlarin serbest zamanlarda yaptiklar etkinliklerin basinda %
27,3 oraniyla “televizyon izlerim”, % 14,8 oraniyla “ailemle geciririm”, % 14
oranityla “arkadaslarimla bir araya gelirim”, % 9,4 oraniyla “miizik dinlerim”, %
5,8’le “internette sorf yaparim”, % 4,4’le “spor yaparim”, % 4,3’le “gazete okuruma”
gelmektedir. Katilimcilarin en sik izledikleri ulusal televizyon kanallarin1 % 17,9’1a
Kanal D, % 17,4’le ATV ve % 15,2 ile Show TV ilk {i¢ sirada izlenmektedir.
Katilimeilarin % 39,2°si bir giinde ortalama “bir-iki saat” televizyon izledigini
belirtirken; % 33,9’u “lic-dort saat”, % 19,8’1 “bir saat”, % 6,4’ii “dort saatten fazla”,

% 0,7’si ise hig televizyon izlemedigini belirtmistir.
10.izleyicilerin Program Tercihleri

Katilimcilarin % 37,5 gibi 6nemli bir boliimii magazin programlarini “gcogu
zaman” izledigini belirtirken, % 24,9’u “bazen”, % 10,8’1 “nadiren”, % 5,5’1 de “her
zaman” izlediklerini belirtmislerdir. Katilimcilarin % 21’1 de bu programlari “hi¢bir
zaman” izlemedigini ifade ermistir. Popstar tiirii miizik yarigmalarinin izlenme
sikligina katilimcilarin % 38,6’s1 “gogu zaman”, % 21,4’ “bazen”, % 6’s1 “nadiren”,
% 3,4’1 de “her zaman” yanitlarin1 vermislerdir. Bu dagilimdan katilimcilarin 6nemli
bir kisminin Popstar tlirii miizik yarigmalarinin ya “cogu zaman” ya da “bazen”
izledikleri sonucuna ulasilmistir. Katilimcilara yoneltilen “Popstar yarigmalarini ilk
olarak nasil fark ettiniz ve izlemeye basladiniz?” sorusuna verilen cevaplardan%

9; 6e
1

26,4’1 “zap yaparken 6grendim”, % 19,8’1 “medyadan 6grendim”, % 13,4’1 “yakin
cevremden Ogrendim”, % 12’si “tesadiifen farkina vardigim1 belirtmislerdir.
Katilimecilarca en ¢ok begenilen miizik/yarisma programinin hangisi olduguna

yonelik soruya verilen yanitlarda “Popstar Tiirkiye” yarigsmasmin 6n plana ¢iktigi
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goriilmektedir. S6z konusu soruya katilimcilarin % 25,6’s1 “Popstar Tiirkiye”, %
20,4°1 “Anadolu Riizgar”, % 13,2’si “Akademi Tiirkiye”, % 10,3’ “Tiirkiye’nin
Yildizlar1”, % 2,3’ de “Tiirk Star” yanitlarimi vermislerdir. Calisma kapsaminda
yanit1 aranan sorulardan biri de katilimcilarin Popstar yarismalart ile ilgili medyada
¢ikan haberleri hangi siklikla takip ettikleri ile ilgili sorudur. S6z konusu soruya
katilimeilarin % 25,9°u “takip etmem”, % 20,7’°si “ara sira takip ederim”, % 19,3’
“hi¢ takip etmem”, % 4,9’u “takip ederim”, % 1,7’°si de “her zaman takip ederim”
yanitlarin1 vermislerdir. Katilimcilarin % 27,6°s1 bu soruya yanit vermemislerdir. Bu
sonuclara gore ilgili soruya yanit veren katilimcilarin yaridan fazlasinin Popstar

yarismalartyla ilgili medyada ¢ikan haberleri takip etmedikleri goriilmektedir.

Katilimcilarin Popstar tiirii yarismalari izlemelerinin en 6nemli nedeni olarak
katilimcilarin % 19,2°si “serbest zamanimi degerlendirmek”, % 16’s1 “miizik
dinlemek”, % 14’1 “merakimi gidermek”, % 13,1’1 “eglenmek”, % 6,8’1 “rahatlama
ve kagis”, % 2,6’s1 “mecburiyet”, % 0,6’s1 da “tesadiif” yanitlarin1 vermislerdir.
Katalimcilarin % 27,8’i ilgili soruyu yanitsiz birakmiglardir. Katilimeilarin daha
sonra yayinlanacak olan Popstar tiirii yarigmalar1 merakla bekleyip beklemediklerini
arastiran soruya alman yanitlar frekans ve ylizde dagilimina gore katilimeilarin %
81,8’1 daha sonraki yarigmalar1 “hayir beklemiyorum™ seklinde yanitlarken % 4,7’s1

de “evet bekliyorum” yanitin1 vermistir.
11.Popstar Yarisma Programlari izleme Motivasyonlan Faktér Analizi Sonuglan

Arastirmaya katilan katilimecilarin televizyon izleme motivasyonlarini ve
televizyondan elde ettikleri doyumlar1 belirlemek amaciyla elde edilen veriler faktor

analizine tabi tutulmustur.

Analizde rotasyon varimax secilmis, bu yolla varyasyonun biitiin faktorlerde
maksimize olmasi saglanmistir. Oz deger (eigenvalue) 1’den biiyiik ve minimum
yiikleme degeri 0,40 alindiginda Popstar tiirii yarisma programlar1 izleme faktorleri

icin toplam varyansin % 64,85’ini agiklayan 4 faktor elde edilmistir.
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Tablo 1. Popstar Tiirii Yarisma Programlari izleme Motivasyonlarinin

(Itemlarin) Faktor Yiiklemeleri (N=675)

Faktorler

rt S 1

Rahatlama/Eglenme

Gunin stresinden kurtariyor

.45 .30 792

Beni rahatlatiyor

.33 .28 791

Beni dinlendiriyor

.28 .23 768

Eglence ihtiyacimi gideriyor

.69 37 726

Evdeki/yurttaki okuldaki dertlerimi
unutturuyor .08 .18 719

Hosca vakit gegirtiyor
.70 .34 704

Sikici islerden kurtuluyorum

.10 17 685

Cok canli ve renkli oldugu igin izlerim

.36 .25 571

1. Faktor Maddeleri Genel Aritmetik
Ortalama .37 .27

Merak Giderme

Adaylarin 6zel yasami hakkindaki
merakimi gideriyor .81 12 826

Magazin diinyasini merak ediyorum

.06 17 818
Arkadaslarim ve yakin ¢cevremle
yarisma adaylarini sik sik tartigiyorum .98 .10 644
2. Faktor Maddeleri Genel Aritmetik
Ortalama .95 .13
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Miizik Dinleme

Mizik dinlemekten hoslanirim
.87 .25 841
Miizik benim igin bir yasam bigimidir
.59 .39 764

3. Faktor Maddeleri Genel Aritmetik
Ortalama .23 .32
Bos Zaman Degerlendirme
Yapacak daha iyi bir seyim
olmadigindan izlerim .61 .39 893
Bos zamanlarimi degerlendirmeme
yardimci oluyor .69 43 630
4. Faktor Maddeleri Genel Aritmetik
Ortalama .65 41
Tum Faktor Maddeleri Aritmetik
Ortalama .55 .28
Eigenvalue

.204 .368 .184 972
Aciklanan Varyans (%)

0.554 5.1 0.538 .662
Cronbach’s alpha

0.25 7.73 0.67 1.30
KMO sampling adequacy .920
Barlett's of sphericity x?=4166.544  sd=105 p=0.0001

262

Katilimcilarin Popstar tiirii yarismalari izleme nedenlerini ortaya koyan ilk ve

en giliclii faktor “rahatlama/eglenme” faktoriidiir. Bu sonug¢ katilimcilarin Popstar

tiirii yarismalart izlemelerindeki en 6nemli nedenin “rahatlama/eglenme” oldugunu

ortaya koymaktadir. Elde edilen bu ilk faktor yiiksek yiik degerlerine sahiptir. Birinci

faktoriin giivenilirlik degeri de oldukg¢a tatmin edici bir diizeydedir (Cronbach’s

alpha= 90.2) ve toplam varyansin % 30.55’ini a¢iklamaktadir.

“Merak giderme” faktorii ikinci faktor olarak elde edilmistir. Analiz sonucuna

gore bu faktor altinda adaylarin 6zel yasami hakkindaki merakin giderilmesi,
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magazin diinyastyla ilgili merakin giderilmesi, gibi maddelerin (sorularin) 6n plana
cikt1g1 goriilmektedir. Ikinci faktdriin de giivenilirlik degeri ve yiik degerleri oldukga
yiiksektir (Cronbach’s alpha= 77.73). Ikinci faktér de toplam varyansmn % 15.1°ini
aciklamaktadir.

Analiz sonucunda elde edilen tiglincii faktor ise “Miizik Dinleme” faktoriidiir.
Ucgiincii faktdr de oldukga yiiksek yiik degerlerine sahiptir. (Cronbach’s alpha=
60.67). Ugiincii faktdr toplam varyansm % 10.53’iinii aciklamaktadur.

Katilimcilarin Popstar tiirii yarismalar1 izleme nedeni olarak dordiincii ve son
faktor ise “Bos (serbest) Zaman Degerlendirme” faktoriidiir. Bu faktor altinda;
“yapacak daha 1iyi bir seyim olmadigindan izlerim”, “bos zamanlarimi
degerlendirmeme yardimci oluyor” maddeleri (item) yer almaktadir. Dordiincii faktor
de yiiksek yiik degerlerine sahiptir. (Cronbach’s alpha= 41.3). Dordiincii faktor
toplam varyansin % 8.66’°sin1 agiklamaktadir. Dort faktdr toplamda toplam varyansin

% 64.85 gibi oldukg¢a dnemli bir kismin1 agiklamaktadir.

Analiz sonuglarina gore Popstar yarisma programlarini izleme faktdrlerinden
ilki olan Rahatlama/Eglenme faktoriinlin cinsiyete gore anlamli sekilde

farklilasmadig1 sonucuna ulagilmistir (t= 1,205, p>.05).

Popstar yarisma programlarini izleme faktorlerinden ikincisi olan “merak
giderme” faktoriine verilen dnem de tipki 1. faktdrde oldugu gibi cinsiyete gore

anlaml sekilde farklilasmamaktadir (t=-1,338, p>.05).

“Miizik dinleme” adli 3. izleme faktoriine verilen 6nemin ise katilimcilarin
cinsiyetine gore anlamli bicimde farklilastigi goriilmektedir (t= 3,761, p<.01). Bayan
katilimcilar (Ort =3,406) miizik dinleme faktoriine bu tiir programlar1 izleme nedeni

olarak erkek katilimcilara gore (Ort =3,082) daha fazla 6nem vermektedirler.

Dordiincii ve son izleme faktorii olan bos (serbest) zaman degerlendirme
faktoriine verilen 6nem de cinsiyete gore anlamli sekilde farklilik géstermemektedir

(t=-0,031, p>.05).

Analiz sonucunda katilimcilarin yaslar1 ile Rahatlama/Eglenme faktoriine
verilen 6nem arasinda ¢ok zayif kuvvette, negatif yonde, anlamli bir iligki tespit

edilmistir (r=-0,12, p<0.01). Katilimcilarin yaslar1 genglestikge Rahatlama/Eglenme
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faktoriine daha fazla 6nem vermektedirler. Ayrica, katilimcilarin yaglar: genglestikce
merak giderme faktoriine daha onem verirlerken; daha yashi katilimcilar ise s6z

konusu faktore daha az dnem vermektedirler.

Ik izleme faktdrii olan rahatlama/eglenme faktdriine verilen &nem
katilimcilarin egitim diizeylerine gore anlamli sekilde farklilagmaktadir (F=6,083,
p<.01). Egitim diizeyleri arasindaki farklarin hangi kategorilerde oldugunu tespit
etmek amaciyla Bonferroni testi uygulanmistir. Bonferroni testi sonucunda elde
edilen ¢oklu karsilastirma tablosu incelendiginde lise diizeyinde egitime sahip olan
katiimcilar (Ort= 2,645) tniversite (Ort= 2,251), yiiksek lisans (Ort= 2,325) ve
doktora (Ort=2,192) diizeyinde egitime sahip katilimcilara gore rahatlama/eglenme

faktoriine anlamli sekilde daha fazla 6nem vermektedirler.

Merak giderme adini tasiyan ikinci izleme faktorii de katilimeilarin egitim
diizeylerine anlamli sekilde farklilasmaktadir (F=5,953, p<.01). Ugiincii izleme
faktorli olan miizik dinleme faktorii de tek yonli varyans analizi sonucunda egitim
diizeyi bagimsiz degiskenine gore anlamli sekilde farklilagmaktadir (F=19,103,
p<.01). Gruplar aras1 farklilig1 belirlemek amaciyla Tamhane testi uygulanmis ve
bunun sonucunda da ¢oklu karsilastirma tablosu elde edilmistir. Coklu karsilastirma
tablosu incelendiginde ilk iki faktordeki sonuclara paralel olarak lise diizeyinde
egitime sahip olan katilimecilar (Ort= 3,781) iiniversite (Ort= 3,060), yiiksek lisans
(Ort= 3,02) ve doktora (Ort=2,788) diizeyinde egitime sahip katilimcilara gére miizik

dinleme faktoriine anlamli sekilde daha fazla 6nem vermektedirler.

Katilimcilarin yaslarina gore Popstar yarigma programlarini izleme sikliklar
capraz tabloya gore 6zellikle “15-21” yas araligindaki katilimcilarin “43-49” ile “50
ve lizeri” yas araliklarindaki katilmcilara gore bu tiir programlari ¢ok daha sik
izledikleri ortaya konmaktadir. (x*= 82,145, sd= 20, p<.001). Ayrica, Popstar tiirii
yarisma programlarinin izleme sikliginin katilimcilarin egitim diizeylerine gore

anlamli sekilde farklilastig tespit edilmistir (x?>= 79,221, sd= 16, p<.001).

e-qgifder, CiltNVolume:2, Say/Number:3, Mart/March 2014 eqifder.qumushane.edu.tr



265

Medya araciligiyla populer kiltiriin aktariimasinda...

Sonug¢

Stiphesiz giiniimiiziin popiiler sanat bi¢imi olan televizyon ve TV programlari
popiiler kiiltiirii olusturmakla kalmiyor ayni zamanda onu yeniden yaratarak
degisiklige ugratiyor, sekillendiriyor. O halde diyebiliriz ki popiiler kiiltiir iriinii olan
popiiler medya, var olan diizene hizmet etmektedir. Bu diizenin korunmas ise,
miimkiin olabildigince kitlelere eglendirici programlar ve haberler sunarak glindemi
onemsiz konularla doldurmayla miimkiin olmaktadir. Bu anlamda medya neleri
diistinecegimizi, nasil diisiinecegimizi belirlemektedir; bu da genellikle medyanin

istedigi dogrultuda olmaktadir.

Calismamizda, Tirk televizyon izleyicisinin ortalama 3-4 saat televizyon
izledigi tespit edilmistir. Bu noktadan hareketle; Tiirk televizyon izleyicilerinin
Popstar tiirii yarisma programlarini izleme nedenleri ve aligkanliklarinin ortaya
konmasinda popiiler kiiltiir ve popiiler kiiltiir tirtinleriyle ilgili olarak katilmcilarin
diisiincelerini ortaya koymayi amaglayan bu calismada énemli bilimsel bulgular elde

edilmistir.

Calismada katilimcilarin serbest zamanlarinda en sik yaptiklar etkinliklerin
basinda “televizyon izleme”nin ilk sirada geldigi gorilmiistir. Bu bulgu,
televizyonun giindelik hayatta ne denli 6nemli yere sahip oldugunu gosterir
niteliktedir. Katilimcilarin en ¢ok izledikleri ulusal televizyon kanali siralamasinda
ilk ti¢ siray1 Kanal D, Show TV ve ATV’nin aldig1 tespit edilmistir. Caligmanin
televizyonun etkinligine iliskin ulastig1 diger bir bulgu da katilimcilarin 6nemli bir
kismmin en etkili kitle iletisim araci olarak televizyonu gormeleridir. Dolayisiyla
yapilan c¢alismada Popstar miizik yarigmasmin Kanal D televizyonundan
yayinlanmasi1 arastirmaya katilanlarin en ¢ok begendikleri miizik yarisma
programlar1 arasinda yer alirken, ilk iki sirayr Popstar Tiitkiye ve Anadolu
Riizgari’nin aldig goriilmiistiir. Arastirma sonuglarina gore katilimeilarin 6nemli bir
kism1 SMS’le bu tiir yarigmalara katilmadiklarim1 ve yine bu yarigmalarla ilgili
haberleri medyadan ¢ok sik takip etmediklerini belirtmislerdir. Ayni sekilde
katilimcilarin biiyiik bir kismi Popstar yarismalarindan sonra Popstarlart takip
etmediklerini, albiimlerini satin almadiklarini ve bir sonraki yarigmayr da merakla

beklemediklerini ifade etmislerdir. Dolayisiyla ¢alismamizin ilk Popstar yarigmasi
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sonrasinda yapilmasi, bu tiir programlarin izleyiciler/tiiketiciler tarafindan tekrar
yayinlanmasini istemediklerinin tespitini miimkiin kilmistir. Katilimcilarin popiiler
kiltir-medya ile olan iliskisinde popiiler kiiltiire iliskin goriislere verdikleri
yanitlardan su tespitler ¢ikmaktadir: Popstar tiirii yarisma programlari reyting amaci
tagimaktadir. Popiiler kiiltiir en ¢ok medya vasitasiyla topluma sunulmaktadir.
Popiiler Kkiiltiiriin yayilmasinda medya hizlandiric1 bir etkiye sahiptir. Popiiler
yerli/yabanct dizi kahramanlar1 genglik tarafindan model alinmaktadir. Popiiler

kiiltiir reyting kaygisiyla insanlarin 6zel hayatina miidahale etmektedir.

Katilimeilarin Popstar tiirii yarisma programlarini izleme nedenlerinin analiz
sonuglarma  gore  izleme  nedenlerini  aciklayan  faktorler  sirasiyla
“rahatlama/eglenme”, “miizik dinleme”, “merak giderme”, ve “serbest zaman
degerlendirme” faktorleri olarak tespit edilmis olup, bu dort faktor toplamda toplam
varyansin % 64.85 gibi olduk¢a onemli bir kismini agiklar niteliktedir. Ayrica,
hemen hemen tiim faktorlerin sahip olduklar yiiksek giivenilirlik degerleri de faktor

analiziyle ilgili dikkat ¢ekici bir diger unsur olarak gézlenmektedir.
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