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Ozet

Bu ¢alismanin amaci Gaziantep ili kent merkezindeki tiketicilerin yumurta tuketim davraniglarini ve
tiketim tercihinde etkili olan faktorleri belirlemektir. Arastirmanin ana materyalini Gaziantep ili kent
merkezinde 271 tiketici ile yapilan anketlerden elde edilen veriler olusturmaktadir. Verilerin analizinde
tanimlayici istatistikler, F-testi ve ki-kare testlerinden yararlanilmistir. Arastirma bulgularina gore, tiketicilerin
%96.31'inin yumurta tlkettigi, hanede haftada ortalama 16.79 adet yumurta tiketildigi ve yumurta
harcamasinin aylk gida harcamasi igerisinde payinin %3.81 oldugu tespit edilmistir. Tiiketicilerin 6nemli bir
kismi (%89.27) market veya slipermarketlerden yumurta satin alirken, %42,50’si sadece markali yumurta tercih
ettiklerini belirtmiglerdir. Tlketiciler yumurtada dikkat edilen en 6nemli 6zelliklerin sirasiyla saglikli olmasi
(4.87), imalat tarihi (4.85), tazeligi (4.84) ve tadi (4.81) oldugunu bildirmislerdir. Yumurta tiiketimi Tirkiye
ortalamasina yakin, ancak diinya ortalamasinin olduk¢a altindadir ve artiriimasi gerekmektedir. Tiketici
bilinclendirme calismalari yapilmasi, hayvan ve cevre refahini artiracak onlemler alinmasi ve yumurtanin
pazarlanabilirliginin artirilmasi 6nerilmektedir.

Anahtar kelimeler: Yumurta, tiketici davranislari, Gaziantep.

Determination of Egg Consumption Habits of Consumers in Gaziantep Province

Abstract

The aim of this study is to determine the egg consumption behaviors of the consumers in Gaziantep and
the factors affecting the consumption preferences. The main material of the study is the data obtained from
surveys conducted with 271 consumers living in Gaziantep province. Descriptive statistics, f and chi-square
tests were used in the analysis of the data. According to the findings of the study, 96.31% of the consumers
consume eggs, 16.79 eggs are consumed on average per week in the household and the rate of egg
expenditure in the monthly food expenditure is 3.81%. While a significant portion of consumers (89.27%)
purchased eggs from supermarkets, 42.50% of consumers preferred only branded eggs. Consumers reported
that the most important characteristics observed in eggs were healthy (4.87), manufacturing date (4.85),
freshness (4.84) and taste (4.81), respectively. Egg consumption is close to the average of Turkey, but well
below the world average. It is recommended to increase the consumption of eggs, conduct consumer
awareness studies, to take measures to increase animal and environmental welfare and to increase the
marketability of eggs.

Key words: Egg, consumer behavior, Gaziantep.

Giris hastaliklardan korunmada 6nemli bir hayvansal

Yiiksek besin 6gesi icerigine ragmen duslik Uriindiir (Anonim, 2019a). icerdigi A, E, D, K ve B
kalorili olan yumurta, dogal ambalaji ile higbir grubu vitaminler, demir fosfor gibi mineraller ile
sekilde hile yapilamayan, biyime gelisme ve yeterli ve dengeli beslenme agisindan 6nemli bir

269


https://dergipark.org.tr/en/download/article-file/833052

Tark Tarim ve Doga Bilimleri Dergisi 7(1): 269-275, 2020

Girin olan yumurta, en iyi protein kalitesine sahip
hayvansal fonksiyonel bir gidadir (Stadelman ve
ark., 1988’den aktaran Acikgdz ve Soycan Oneng,
2006). Yumurta, insan tarafindan sentezlenemeyen
ve mutlaka yiyeceklerle alinmasi gereken 6nemli
aminoasitlerin  tamamini veya ¢ok ©nemli bir
kismini uygun oran ve miktarlarda icermektedir
(Celebi ve Karaca, 2006). Yumurtalar insanlk tarihi

boyunca tiketilmis olmasina ragmen heniz
potansiyeli kavranamamistir (lannotti ve ark.,
2014).

Onemli hayvansal iiriin olan yumurtanin;
fiyatinin ucuz olmasi, kolay ulasilabilir olmasi,
pratik bir sekilde hazirlamasi, cesitli sekillerde
tiketilebilir olmasi ve uzmanlarin tiketimini
onermesi gibi bircok faktor tiketiciler tarafindan
tercih edilmesini saglamaktadir.

Diinya yumurta Uretimi incelendiginde ilk Ug¢
sirayl Cin (24.8 bin ton ), ABD (5.6 bin ton ) ve
Hindistan (3.08 bin ton ) almaktadir. Tirkiye 1.08
bin ton ile yumurta Uretiminde sekizinci sirada yer
almaktadir. Ulkemizin 2006 yilinda 8.4 milyar adet
olan ticari yumurta Uretimi yillar itibariyle artarak
2018’de 22.3 milyar adete ulasmistir. Tirkiye’nin
2018 yili yumurta ihracati bir dnceki yila gore %15
artarak 430.7 milyon dolara ulagmistir. Bu ihracatin
buyuk bir kismi Irak’a (%71.1) ve Suudi Arabistan’a
(%9.1)  yapilmaktadir.  Yumurta  ihracatinin
Gretimdeki payinin %27.36 (Anonim, 2018a) oldugu
disindldigiunde, Uretilen yumurtanin  yaklasik
%20’si Irak’a ihrag¢ edilmektedir. 2019 Mayis ayinda
Irak’in  yumurta ithalatini yasaklamasi (Anonim,
2019b) bu verilerde olumsuz degisikliklere neden

olmustur.
Kisi basina yillik yumurta tiketim miktari
Japonya’da 333, Cin’de 307, Rusya’da 305,

Arjantin’de 280 adet iken Tirkiye’de 224 adettir
(Anonim, 2018b).

2018 yili verilerine gore llkemizin toplam
127 milyon adet olan yumurtaci tavuk kimes
kapasitesinin 25 milyonu Afyon, 20 milyonu Konya
ve 11 milyonu Manisa ilinden karsilanmaktadir.
Gaziantep 4 milyon ile, kiimes kapasitesi
siralamasinda  Ulkemizde onuncu sirada vyer
almaktadir (Anonim, 2018b).

Beslenme acisindan olduk¢a 6nemli bir
hayvansal Urin olan yumurta lretimi ve tiiketimi
konusunda diinyada ve Turkiye’de cesitli calismalar
yapilmistir. Turkiye’deki yumurta tiiketim miktarini
ve tliketimde etkili olan faktorleri belirlemeye

yonelik yapilan ¢alismalardan bazilari asagida
Ozetlenmistir.

Celik ve Sengil (2001) Sanlurfa ilinde
vaptiklari  arastirmalarinda, kisi basina  yillik

yumurta tiketiminin 126 adet oldugunu ve
tuketicilerin  %62.9’unun yumurta fiyatlarindan
etkilenmedigini, Armagan ve Ozdogan (2005) Aydin

270

ilinde vyaptiklari arastirmalarinda kisi basi yillik
yumurta tiiketim miktarini 228.8 adet oldugunu,
Durmus ve ark. (2007) yilinda Ankara ilinde
yaptiklari arastirmalarinda kisi basina yillik yumurta
tiketiminin  ortalama 171 adet oldugunu,
yumurtanin biyik bir oranda marketlerden satin
alindigi ve tercihte ambalajin etkili oldugunu tespit
etmiglerdir. Mizrak (2011) Tirkiye’de 2241 tuketici
ile yaptigl arastirmasinda, ailelerin  %98’inin
yumurta tikettigini ve yilda kisi basina yumurta
tiketiminin ortalama 158 adet oldugunu ayrica kus
gribi  hastaliginin  yumurta tiketiminde %36
oraninda azalmaya vyol agtigini bulmuslardir.
Karakaya ve ark. (2014) Bingol ilinde yaptiklar
arastirmalarinda  kisi basina  yillik  yumurta
tiketiminin 146.3 adet oldugunu ve tiketicilerin
%77.3'Unln yumurtayr marketten satin aldiklarini
belirlemislerdir. Bircan ve ark. (2017) Sivas ilinde
yaptiklari arastirmalarinda kisi basi yillik yumurta
tiiketimini 123.40 adet, Eleroglu ve ark. (2018)
Yozgat ilinde yaptiklari arastirmalarinda kisi basi
yilhk yumurta tiiketim miktarini 130.49 adet olarak
bulmuslardir.

Yapilan calismalar incelendiginde, Gaziantep
ili kent merkezinde yumurta tiketimini inceleyen
bir calismanin olmadigi sonucuna ulasiimistir.

Bu arastirmanin amaci Gaziantep ili kent
merkezindeki tlketicilerin yumurta tiketiminde
etkili faktorleri belirleyerek tiketim tercihlerini
ortaya koymaktir.

Temel amac¢ dogrultusunda daha ayrintih
olarak; Gaziantep ili Merkez ilcedeki tiiketicilerin

sosyo-demografik  Ozelliklerinin belirlenmesi,
tuketicilerin  yumurta tiketme durumlari ve
tiketme  sikhklarinin  belirlenmesi, yumurta

tiketme ve tilketmeme nedenlerinin belirlenmesi,
yumurtanin temin edildigi pazarlama kanallarinin
belirlenmesi ve yumurta satin alirken dikkat edilen
ozelliklerin belirlenmesi amaglanmustir.

Bu arastirmanin sonuglari yumurta tiketim
davranislari ortaya koydugu icin konu ile ilgili
arastirmacilara, firmalara, karar vericilere, Uretici
ve tiketicilere katki saglamasi beklenmektedir.

Materyal ve Yontem

Arastirmanin  ana  materyalini oransal
ornekleme yontemine gore belirlenmis 271 tiiketici
ile yapilan anketlerden elde edilen veriler
olusturmaktadir. Anket calismasi, 2018 yili Ocak-
Mart aylarinda Gaziantep ili merkez ilgeleri olan
Sahinbey ve Sehitkamil ilcelerinde
gergeklestirilmistir.

Yapilacak anket sayisinin belirlenmesinde
oransal o6rnek hacmi formuli  kullanilmistir
(Newbold, 2009).

" Np(1-p)
(N-1)e3 +p(1-p)
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6% = Oranin varyansi, n: Ornek hacmi, N:
Dx

Anakitle, p: Oran (maksimum ornek hacmine
ulasmak amaciyla p= 0.5 alinmustir).

TUIK verilerine gbére, Gaziantep ili kent
merkezi niifusu 1.663.273 kisidir (TUIK, 2017). %90
given araligl ve %5 hata payi ile 6rnek sayisi 271
olarak bulunmustur. Anketler ilgelerdeki kisi sayisi
dikkate alinarak oransal olarak dagitilmistir.
Anketlerin %54’ (146 anket) Sahinbey ilgesinde,
%46’s1 (125 anket) Sehitkamil ilgesinde yapilmistir.
Verilerin analizinde tanimlayici istatistikler ki-kare
ve One-way ANOVA testi kullaniimistir.

Cahsmanin ikincil verilerini, kurumlarin
yayinlamis olduklari istatistiki wveriler ve konu
hakkinda yapilmis diger c¢alismalara ait bilgiler
olusturmaktadir.

Bulgular ve Tartisma
Anket  vyapilan  tiketicilerin  sosyo-
demografik ozelliklerine ait bilgiler Cizelge 1’de

verilmistir.  Tlketicilerin  bliyik bir oraninin
(%44,28) 31-45 yas araliginda oldugu, ortalama
yasin 40,17 yil, alinan egitim siiresinin ise ortalama
8,09 yil oldugu tespit edilmistir. Tiketicilerin
%53,51’inin erkek, %82,66’sinin evli, 38,38’inin 6zel
sektor calisani ve serbest meslek erbabi oldugu
belirlenmistir. Tiketicilerin %69’unun Gaziantepli
oldugu ve ortalama 31,91 yildir Gaziantep ilinde
yasadiklari  belirlenmistir. Tiketicilerin yaklasik
yarisinin  (%51,66) 2000-3999 TL gelire sahip
olduklari, hanehalki ortalama gelirinin ayhk
ortalama 2730,44 TL oldugu ve aylik gelirin
ortalama %25,71'ini gida harcamasina (702,16
TL/ay) ayirdiklar tespit edilmistir. Tuketicilerin
%44,28’inin  hanehalkinin  4-5 kisiden olustugu
(hanede yasayan birey sayisi ortalama:4,01 Kkisi),
hanede calisan birey sayisi ortalamasinin 1,21 kisi,
cocuk sayisinin ise ortalama 2.37 kisi oldugu

belirlenmistir.

Cizelge 1. Anket yapilan tiiketicilerin sosyo-demografik 6zellikleri

Demografik 6zellikler Kisi sayisi Oran (%) Demografik 6zellikler Oran (%)
Yas (yil) Gelir (TL/ay)
<30 70 25.83 <1999 81 29.89
31-45 120 44.28 2000-3999 140 51.66
>46 81 29.89 24000 50 18.45
Toplam 271 100.00 Toplam 271 100.00
Cinsiyet Medeni durum
Kadin 126 46.49 Bekar 47 17.34
Erkek 145 53.51 Evli 224 82.66
Toplam 271 100.00 Toplam 271 100.00
Ailede ¢alisan sayisi Memleket
<1 210 77.49 Gaziantep 187 69.00
2 52 19.19 Sanhurfa 16 5.90
>3 9 3.32 Kahramanmaras 14 5.17
Toplam 271 100.00 Diger 54 19.93
Egitim durumu (yil) Toplam 271 100.00
<5 120 44.28 Gocuk sayisi
6-8 45 16.61 <2 153 56.46
9-12 59 21.77 3-4 89 32.84
213 47 17.34 25 29 10.70
Toplam 271 100.00 Toplam 271 100.00
Meslek Hanehalki sayisi
Kamu cgalisani 31 11.44 <3 103 38.01
Ozel sektor calisani 52 19.19 4-5 120 44.28
Emekli 29 10.70 26 48 17.71
Serbest meslek 52 19.19 Toplam 271 100.00
issiz 44 16.24
(evhanimi+calismayan)
Ogrenci 13 4.80
Ciftci 50 18.45
Toplam 271 100.00
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Cizelge 2’de anket vyapilan bireylerin
yumurta tlketim bilgilerine yer verilmistir.
Tiiketicilerin %96.31'i tavuk yumurtasi
tukettiklerini  bildirmislerdir. ~ Mizrak  (2011)
Tirkiye’'de 2241 tiketici ile yaptigi arastirmasinda
ailelerin  %98’inin  yumurta tukettigini tespit
etmigtir.

Aylik hanehalki yumurta tiiketimi ortalama
71.96 adet iken kisi basi yillik yumurta tiketimi
ortalama 218.32 adet olarak bulunmustur.
Tirkiye'de kisi basi yillik yumurta tiketim miktari

icin 6denen aylik miktar 26.73 TL'dir. Gelir gruplari
ile yumurta tiketme durumu, tiiketim miktari ve
o0denen fiyat arasinda istatistiki agidan anlamli bir
farkin olup olmadigini belirlemek amaciyla ki-kare
ve f testi yapilmistir. Yapilan test sonuglarina gére
gelir gruplari ile tiiketme durumu (p>0.05), tiketim
miktari (p>0.05) agisindan istatistiki agidan anlamli
bir fark olmadigl tespit edilmistir. Arastirma
sonugclarina benzer sekilde, Parlakay ve ark. (2017)
Usak ilinde vyaptiklari arastirmalarinda gelir
dizeylerine gore tiketilen yumurta miktarlan

224’tlr (Anonim, 2018a). Bulunan sonug Turkiye arasinda istatistiki agidan anlamli  bir fark
ortalamasina oldukga yakindir. Yillik gida harcamasi olmadigini tespit etmislerdir.
icinde %3.81’lik paya sahip olan yumurta tiketimi
Cizelge 2. Yumurta tiiketim bilgisi
Tuketme durumu (%) Tiiketim miktari Harcama
) ) Hanehalki  KisiBagr  arcama  Avylikgida
Tiiketmeyen Tiiketen adet/hafta adet/yil degeri harcamasi
y TL/ay icindeki pay1 %
Distk gelir <1999 TL 3.70 96.30 16.30 211.95 25.95 3.70
Ortagelir 2000-3999 TL 2.14 97.86 17.76 230.94 28.27 4.03
Yiksek gelir 24000 TL 8.00 92.00 14.88 193.49 23.69 3.37
Genel 3.69 96.31 16.79 218.32 26.73 3.81

Ki-kare (p degeri)
F (p degeri)

3,556 (0,169)

1,845 (0,160)

Ailedeki bireylerin yumurta tiketim sikligina
iliskin bilgiler Cizelge 3’te verilmistir. 215 vyas
cocuklarin  %10.95’inin, 7-14 vyas arasindaki
cocuklarin ise %8.80’inin yumurta tiketmedikleri
tespit edilmistir. Ailedeki bireylerin blyuk bir kismi
her giin yumurta tiketmektedirler. Cocuklarin

ilinde yapilan arastirmada 5-6 vyas arasindaki
cocuklarin %42.2’sinin her giin, %28’inin giin asiri
yumurta takettikleri %2.7’sinin ise hi¢ yumurta
tiketmedikleri ~ (Oguz, 2011), Ortaokuldaki
Ogrencilerle  yapilan  baska bir galismada,
ogrencilerin %80.9’unun bazen, %5’inin her gin,

gelisimlerine 6nemli katki saglayan yumurtay! her %14.1’'inin  ise yumurta tuketmedikleri tespit
gin tiketenlerin en c¢ok 0-6 yas grubundaki edilmistir (Ozdogan, 2006).
cocuklar (%81.31) oldugu gorilmektedir. Konya
Cizelge 3. Yumurta tiketim sikhigi
Anne Baba 0-6 yas cocuk  7-14 yas cocuk 215 yas ¢cocuk
Kigi Oran Kisi Oran Kisi Oran Kigi Oran Kigi Oran
sayisi (%) sayisi (%) sayisl (%) sayisl (%) sayisl (%)
Tuketmeyen 9 337 18 679 5 467 11 880 15  10.95
Her Gln 181 67.79 152 5736 87 8131 94 7520 89 64.96
Haftada Birkag Kez 66 2472 75 2830 10 935 20 1600 32  23.36
Daha nadir 11 412 20 755 5 467 0 000 1 0.73
Toplam 267  100.00 265 100.00 107  100.00 125  100.00 137  100.00
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Tiketicilerin yumurta satin alirken tercih
ettigi pazarlama kanallari incelendiginde buyik bir
kisminin  yumurtayr market-siipermarketlerden
(%89.27) temin ettikleri, diger 6nemli bir kisminin
ise bakkallar (%34.10) tercih ettikleri
gorilmektedir. Direkt Uretici (%14.56), kasap-
sarklteri (%19.16) ve pazarlardan (%14.90)
yumurta satin alan tiketici sayisi birbirine c¢ok
yakindir (Cizelge 4). Celik ve Sengdl (2001) Sanliurfa
ilinde vyaptiklari arastirmalarinda tiiketicilerin
%45’inin - marketten, %19.2’sinin  bakkaldan,
%13.1'inin semt pazarindan, %9.6’sinin yumurta
toptancisindan ve %13.1’inin uygun olan herhangi
bir yerden yumurta satin aldiklarini tespit
etmislerdir. Durmus ve ark. (2007) Ankara ilinde
yaptiklari arastirmalarinda kisi yumurtanin buyik

Cizelge 4. Yumurta satin alim yeri

bir oranda marketlerden satin alindigini, Karakaya

ve ark. (2014) Bingol ilinde vyaptiklan
arastirmalarinda tiketicilerin %77.3’Unln
yumurtayl marketten satin aldiklarini  tespit
etmislerdir.

Tuketicilerin gesitli pazarlama kanallarindan
yumurta temin sekilleri Cizelge 4’te verilmisti.
Yapilan anketlerde tiketicilerin ambalajsiz  ve
markasiz yumurtalari, koy yumurtasi olarak
degerlendirdikleri belirlenmistir. Tlketiciler, koy
yumurtalarinin 6nemli bir kismini direkt Greticiden
ve pazarlardan temin etmektedir. Yine tiiketiciler
bakkallardan, kasaplardan ve az oranda da olsa
marketlerden markasi olmayan kdy yumurtalarini
bulabilmekte ve digerlerine gére daha yiiksek fiyat
odemektedirler.

Kisi sayisi Oran(%)
Direkt Uretici 38 14.56
Kasap- sarkiiteri 50 19.16
Market —siipermarket 233 89.27
Bakkal 89 34.10
Pazar 39 14.90
Cizelge 5. Yumurtada marka tercih etme durumu
Kisi sayisi Oran(%)
Yalnizca markali 111 42.53
Yalnizca markasiz 5 1.87
Hem markali hem markasiz
145 55.60
Toplam 261 100.00

Tlketicilerin  6nemli bir kismi (%42.53)
yumurta satin alirken yalnizca markali olanlarn
tercih ettiklerini, diger 6nemli bir kismi ise hem
markali hem de markasiz yumurta (%55.60) tercih
ettiklerini bildirmislerdir (Cizelge 5).

Tiketiciler gida Urlnlerini satin alirken bazi
ozelliklere  dikkat etmektedirler.  Tiketiciler
yaptiklari ahgverisleri, tekrar satin alimda deneyim
olarak degerlendirmekte ve tiketim davraniglarini
deneyimlerine gore gergeklestirmektedirler. Bu
baglamda tuketicilerin yumurta satin alirken ve
tuketirken dikkat ettikleri 6zelliklere 6énem verme
dereceleri degerlendirilmistir (Cizelge 6).
Yumurtada dikkat edilen en o6nemli 6zellikler
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sirastyla saglikli olmasi (4.87), Uretim tarihi (4.85),
tazeligi (4.84) ve tadidir (4.81). En az dikkat edilen
ozelikler ise kabuk rengi (3.06), agirligi (2.95) ve
Grinan  dretildigi  sehirdir  (2.13). Arastirma
sonugclarina benzer sekilde Celik ve Sengiil (2001)
Sanliurfa  ilinde  vyaptiklari  arastirmalarinda,
tiketicilerin  %62.9’unun yumurta fiyatlarindan
etkilenmedigini, %11.2'sinin ise yumurta rengini
onemsemediklerini tespit etmiglerdir. Durmus ve
ark. (2007) Ankara ilinde yaptiklari arastirmalarinda
yumurta satin alirken tlketicilerin %47.13’lnln

Uretim tarihine, %14.65’inin Uretici firmaya,
%7.64’Untn  fiyata  dikkat ettiklerini  tespit
etmislerdir.
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Cizelge 6. Yumurtada dikkat edilen 6zellikler

Ozellik Ortalama Std. Sapma
Saglikh olmasi 4.87 0.433
Uretim tarihi 4.85 0.486
Tazelik 4.84 0.528
Tad 4.81 0.438
Kalitesi 4.78 0.506
Kokusu 4.75 0.618
Gorlanisi 448 0.991
Kalite belgeleri 4.48 0.967
Organik olmasi 4.15 1.162
Markasi 4.11 1.153
Uzmanlarin 6nermesi 3.71 1.457
Uriine iliskin daha énceki deneyimler 3.70 1.492
Fiyati 3.62 1.546
Alindigi kisi ya da satig magazasi 3.62 1.503
Gezen tavuk yumurtasi olmasi 3.59 1.595
Aileden gelen aliskanhk 3.49 1.684
Kabuk rengi 3.06 1.617
Blyukligi 2.95 1.698
Uriiniin ait oldugu sehir 2.13 1.481

Onemsiz: 1, Cok az dnemli: 2, Orta énemli: 3, Oldukca 6nemli: 4, Cok dnemli: 5.

Sonug ve Oneriler

Bu calisma Gaziantep kent merkezindeki
tuketicilerin yumurta tiiketim davranislarini ortaya
koymak amaciyla yapilmistir.

Yumurta kahvaltilarda, yemeklerde,
pastalarda, boreklerde vb. direkt veya dolayl
olarak kullanilmaktadir. Arastirma alaninda yilhk
kisi basl yumurta tiketimi Turkiye ortalamasina gok
yakin ¢ikmistir. Ancak saglk agisindan 6nemi bir
gida Grind olan yumurtanin Gaziantep ilindeki
tiketimi diinya ortalamasinin oldukga altindadir.
Bu acidan cgesitli sekillerde yumurta tiketiminin
artirilmasi gerekmektedir.  TV/radyo/internet
vasitasl ile yumurtanin yararlari hakkinda yapilacak
programlar genis kitlelere ulasabilir ve tiliketime
katki saglayabilir. Bunun vyani sira 06zellikle
cocuklarin  yumurta tlketimini artirmak icin
yapilacak bilinglendirme calismalari, seminerler,
okul kantinlerinde haslanmis yumurta satisi gibi
bircok uygulama yumurta tiiketimini olumlu yénde
etkileyebilir.

Tiketiciler yumurta satin alirken imalat
tarihi, marka, kalite belgeleri gibi bircok 6zellige
dikkat etmektedir. Yumurtanin dogal ambalajinda
hile yapilmasi mimkin degildir. Tuketiciler
yumurtanin kullanim sdresinin, Gretim tarihinden
itibaren 28 gilin olduguna dikkat ederek, tGzerindeki
kodlari silinmemis, temiz ve ¢atlak olmayan
yumurtalari tercih etmeliler. Yumurtalar; gezen
tavuk  yumurtasi, organik yumurta, giftlik
yumurtasi, kdy yumurtasi gibi cesitli sekillerde

adlandiriimaktadir. Yapilan calismalarda
tuketicilerin ¢iftlik yumurtasi haricindeki diger
yumurtalara daha fazla 06deme isteginde
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bulunduklar tespit edilmistir. Ancak tuketiciler bu
yumurtalar arasinda ne gibi fark oldugunu
bilmemektedir. Besin igerigi yoninden gercekten
bu yumurtalar arasinda bir farkin olup olmadigi
tuketicilere detayli bir sekilde anlatilip, tiketici
istismari 6nlenmelidir.

Yumurta tavukgulugunda hayvan ve cevre
refahini artiracak onlemler alinmasinin sektore
katki  saglayacagi dusinilmektedir. Yumurta
sektértiniin  devamliliginin saglanmasi acisindan
alinacak biyogilivenlik o6nlemleri ile tavuklar
arasinda bulasict  hastaliklarinin  yayilmasinin
engellenmesi amaglanmalidir.

Yumurtanin pazarlanmasiyla ilgili sorunlarin
temelinde kisa raf dmrii gelmektedir. Bu durumda
sektor, talep dalgalanmalarindan oldukga olumsuz
etkilenmektedir.  islenmis  yumurta  Griinleri
teknolojilerinin  ve  pazarlarinin  gelistirilmesi
surdardlebilirlik agisindan 6nem arz etmektedir.
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