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OZET

Gastronomi miizeleri somut olmayan kiiltiirel mirasin siirdiiriilebilirligini
saglamak i¢in onemli bir unsur olarak goriilmektedir. Durum degerlendirme
derlemesi niteligi tasiyan bu ¢aligmanin amaci, tim diinyada alani genisleyen
ve biiylik bir talebe sahip olan gastronomi miizelerinin siirdiiriilebilir turizm
faaliyeti olarak degerlendirilmesine yonelik bir bakis acist sunmaktir.
Caligmada, gastronomi turizmi ve Tirkiye mutfak kiiltiiri hakkinda literatiir
taramasi yapilarak Tirkiye’deki gastronomi miizelerinin sirdiiriilebilirlik
olgusuna katkisinin olup olmadigi sorusunun yaniti aranmistir. Gastronomi
turizmi, son yillarda yalnizca yeni tatlar tatmak igin seyahat etmenin 6tesine
gegerek kendini g¢esitlendirmistir. Bu ¢esitlendirmenin iriinlerinden biri de,
gastronomi miizeleridir. 2019 itibariyle Tiirkiye’de on iki gastronomi miizesi
bulunmaktadir. Gastronomi miizelerinin “UNESCO Somut Olmayan Kiiltiirel
Miras” kapsaminda ele alinmasi; siirdiiriilebilirlige, ilke imajina ve
ekonomisine  sagladiklar1  katkilarin  farkina  varilmasi  gerektigi
diistiniilmektedir. Bu nedenle c¢aligmada, gastronomi miizelerinin tanitim-
pazarlama faaliyetlerine yonelik dneriler gelistirilmistir.

Anahtar Kelimeler: Gastronomi Turizmi, Gastronomi Miizeleri,
Sirdirilebilirlik, Mutfak Kiltird, Kiltiirel Miras.

ABSTRACT

Gastronomy museums are seen as an important element to ensure the
sustainability of intangible cultural heritage. The aim of this study, which is a
case study review is to bring a new perspective on evaluation of the
gastronomy museums, which expanding its area in the world and having a
large demand, as a sustainable tourism activity. In this study, a literature
review about gastronomy tourism and Turkey’s culinary culture was
conducted, and the question of whether the gastronomy museums in Turkey
contributed to the sustainability phenomenon was sought. Gastronomic
tourism has diversified itself in recent years by going beyond just traveling to
taste new tastes. By the year 2019, there are twelve gastronomy museums in
Turkey. It is thought that gastronomy museums should be considered within
the scope of “UNESCO Intangible Cultural Heritage” and the contribution of
gastronomy museums to sustainability, the image of the country and the
economy should be realized. Therefore, in this study, suggestions for
promotion and marketing activities of gastronomy museums were developed.

Keywords: Gastronomy Tourism, Gastronomy Museums, Sustainability,
Culinary Culture, Cultural Heritage.
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GIRIS
Yunancada “gastro” mide ve “nomos” kural, yasa veya diizenleme seklinde ifade edilen
gastronomi; antropoloji, sosyoloji, ekonomi, kimya, ziraat, ¢evre, bilim ve tip bilimleri gibi
farkli bilim dallariyla etkilesim i¢indedir. Yeme i¢me ile alakali biitlin kurallar1 ifade eden
gastronomi; kiiltiir, tarih, kabiliyet ve tecriibe ile birlestirilmistir. Gastronomi kelimesi yerli
tiriinler, kiiltiir, yasam sekli ve devamli olan degerler olarak da ifade edilmektedir. Bu
sebeple, gastronomi kelimesi gelenek, saglikli yasam bigimi, benzersizlik, devam
edilebilirlik ve tecriibe gibi biitiin geleneksel degerleri kapsamaktadir. Gida iiriinlerinin
nerede, ne sekilde, ne kadar ve ne ile birlikte yenilip igilecegiyle ilgili 6neri ve rehber
seklinde ifade edilen gastronomi alani insanlar igindir. Bir baska ifadeye gore, gastronomi;
yiyecek ve iceceklerin tarihsel gelisme zaman araligindan baglayarak tiim niteliklerinin
incelikli bir sekilde tanimlanarak uygulantyor olmasi ve gelisim gostererek giintimiizdeki
modern yasama uyum gostermesi saglanmaktadir (Akgodl, 2012). Ozetle gastronomi;
yiyecek ve iceceklerde kullanilan materyallerin ne sekilde kullanilmasi gerektigini ifade
eden, ¢esitli mutfak kiiltiirleri kapsamindaki benzerlikleri ve ¢esitlilikleri meydana getiren,
bir yemekten alinan tadi en iist sathalara ¢ikartan ve tarih, kiiltiir ve yemegi bir arada
sunmay1 hedefleyen bir bilim dalidir (Uner, 2014).
Gastronomi sadece kiiltiirel bir tercih sebebi 6gesi degildir bir yandan da ¢esitli kiiltiirel
tiriinleri biitiinlestiren bir yapidir. Bu biitiinlestirici 6zellikle de devam eden turizmde
onemli bir yer edinmektedir. Yerli ekonomi konusunda kar elde edilmesini saglamanin
yaninda yerel tiketimi de yiikselten gastronomi, destinasyonlar i¢in yerel mutfagin
sembolik bir 6gesi haline gelmistir ve saglamis oldugu faydalar 1s181nda destinasyonlara
rekabet konusunda avantaj sagladigi goriilmektedir. Destinasyonun mutfak ile alakali
olarak mirasinin turizm seklinde kabul ediliyor olmasi olduk¢a 6nem arz etmektedir; ¢iinkii
bu sayede kaliteli yiyecek ve igecegi turizmin bir parcast haline cevirerek turistin
tecriibelerine ve begenisine sunma imkanina erisilebilmektedir. Bu turizm materyaline
yapilmis olan harcama, yore halki ve bolge ekonomisine fayda saglayarak bolgede carpan
etkisi meydana getirmektedir (Correia vd., 2008). Yeme-igme aktivitelerinin zorunlu bir
ihtiya¢ haline gelmesi ve turistlerin seyahat zaman araliklarinin her dakikasindan zevk
alma arzusu gastronomi degerlerini turizm tecriibelerinin bir pargasi haline getirmistir
(Deveci vd., 2013). Bu gastronomik deger durumlarinin bir takim turistler igin son derece
Oonem tagimast ve hatta seyahat tercihlerinin esas nedeni haline gelmesi, gastronomi
turizminin meydana gelmesine ortam saglamaktadir. Hall ve arkadaslar1 (2003) gastronomi
turizmini asagidaki maddelerle ifade etmistir:

* Yerel kiiltiirii yansittig1 ve turistler tarafindan tiikketim i¢inde oldugu,

* Bolge turizminin anlatilmasi noktasinda bir ara¢ gorevi gordiigi,

* Bolgede yapilan tarimsal ve ekonomik etkinlikler ile ilgili fikir verdigi rekabet¢i hedef

pazarlamasi noktasinda dneminin biiyiik oldugu,

* Belirli secimler ve tiiketim 6geleri olan turistler araciligi ile bir iiriin ve servis modeli

seklinde tanimlamistir.
Son zamanlarda diinya genelinde yeme-igme Kkiiltiiriine verilmis olan 6nem ve ilginin
yiikselmesi ile birlikte kiiltiirel popiilerligin esas etkenini meydana getiren gastronomik
miras kelimesi, llkelerin kiiltiirel degerleri igeriginde analiz edilmektedir. Bu ¢alismanin
amaci, toplumun kiiltiirel degerlerinden sayilan gastronominin, korunma ve gelecek
kusaklara aktarilma yoniinden stirdiiriilebilirlik kavrami ile iliskilendirilmesidir. Bu iliski,
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gastronomik degerlerin siirdiiriilebilirligini somutlastiran gastronomi miizeleri 6rnegi ile
desteklenmektedir.

KAVRAMSAL CERCEVE

Kiiltiirel Miras ve Siirdiiriilebilirlik Tliskisi

Latincede slirmek, ekip bigmek, ekin anlamlarina gelen “colere” sozciiglinden tiireyen ve
Aydinlanma Cagi’ndan (18.yy) dnce agirlikli olarak bu anlamda kullanilan kiiltiir kavrama,
Fransiz yazar ve filozof olan Voltaire (Frangois Marie Arouet) sayesinde Onemli bir
gelisim kat etmistir. Voltaire, “culture” sozciigiinii ilk defa ekinden farkli bir anlamda
kullanarak literatiire katmistir. Tanimi ise “insan zekasinin olusumu, gelisimi, gelistirilmesi
ve yiiceltilmesi” seklindedir. Oyle ki, Voltaire’in tanimindan sonra kiiltiir tanim
Almancaya ge¢mis (cultur), 1793 tarihli bir Almanca Sozliikte yer almis ve oradan da
diinyaya yayilmistir (Akgil, 2006, s. 6). 19. Yiizyila gelindiginde, donemin 6nde gelen
filozof ve ekonomistlerinden olan Karl Marx, kiiltiir taniminin kapsamini genisletmis ve
“doganin yarattiklarina karsilik insanoglunun yarattig1 her seydir” demistir (Gokge, 2019).
20. Yiizyilda yine Voltaire, kiiltiire dair dnemli bir betimleme gelistirmistir. Le Petit
Robert Sozliigiinde de yaymnlanan bu tanim “aklin (zihnin ve ruhun) bazi fakiiltelerinin
(yetenek birimlerinin) amaca elverisli diisiinsel calisma ve pratiklerle gelistirilmesidir”
seklindedir (Oren, 1999; Giiveng, Ozkalp ve Zillioglu, 1986, s. 2).

Genel itibari ile toplumlarin paylastigi ortak degerler kiimesi olan ve gelecek nesillere

aktarilan kiiltlir kavrami, Tiirk Dil Kurumu’nun sézliigiinde su sekilde tanimlanmaktadir:
“Tarihsel, toplumsal gelisme siireci icinde yaratilan biitiin eski kusaklar tarafindan
olusturulmus ve evrensel degerlere sahip olduguna inanilan eserlere verilen genel
bir isimdir. Maddi ve manevi degerler ile bunlarin yaratmada, sonraki nesillere
iletmede kullanilan, insanin ve dogal toplumsal ¢evresine egemenligin 6l¢iistinii
gosteren araglarin biitiinii, hars, ekin.”

Toplumdan topluma degisim gosteren, o toplumun ge¢misten bugiine olusmus degerler
biitlinlinii yansitan, gelecek nesillere aktarilan kiiltiirel degerlerin evrensel bir Gnem
kazanmasima yonelik olarak kiiltiirel miras kavrami ortaya ¢ikmustir. Kiiltiirel mirasin
Oonemine vurgu yapan ilk yazili metin, 1964 tarihli Venedik Tiziigi’dir (Vecco, 2010). Bu
metnin giris paragrafinda kiiltiirel mirasin degeri asagidaki ciimleler ile anlatilmigtir
(ICOMOS, 1964).

“Tarihi eserler, ge¢misten gelen mesajlarla dolu olmakla birlikte, insanligin asirlik
geleneklerinin yasayan taniklar: olarak giiniimiize kalmistir. Giiniimiizde insanlar,
bu degerlerin birliginin saglanma gerekliligi konusunda daha bilingli hale gelmis
ve tarihi eserleri ortak bir miras olarak gérmeye baslamistir. Bu sebeple, gelecek
nesiller i¢in bu eserlerin korunmast ortak bir sorumluluk haline gelmistir. Bu
eserleri, ozgiinliiklerini koruyarak tiim zenginlikleri ile gelecege teslim etmek bizim
gorevimizdir.”
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Kiiltiirel miras olgusunu giindemine tasiyan UNESCO (Birlesmis Milletler Egitim, Bilim
ve Kiiltiir Orgiitii), Diinya Kiiltiirel ve Dogal Mirasin Korunmasina Dair S6zlesmeyi 16
Kasim 1972’de kabul etmistir (UNESCO, 1972). Bu mirasin korunmasinin uluslararasi bir
konu oldugu, diinya iizerindeki biitiin toplumlar i¢in 6nemli oldugu, bu kaynaklarin
korunmazlar ise tahrip olgusuyla karsilasabilecegi ve hatta yok olma tehdidi altina
girebilecegi sozlesmede vurgulanan konular arasinda yer almigtir. Korunmasi gereken
kiltir mirasin1 kiiltiirel ve dogal miras olarak iki baglik altinda inceleyen UNESCO,
sozlesmenin ilk iki maddesinde bu kavramlarin tanimimi yapmistir. Sézlesmede kiiltiirel
miras en genel tanimi ile tarih, sanat veya bilim a¢isindan olaganiistii evrensel degerde olan
anitlar, sitler ve yap1 topluluklar1 seklinde ifade edilirken; dogal miras, estetik veya bilim
acisindan olaganiistii evrensel degerde olan fiziksel ve biyolojik olusumlar seklinde ifade
edilmektedir. Sozlesme, kiiltiirel mirasin korunmasi ve evrensel bir deger kazanmasi
acisindan her ne kadar biiylik bir 6nem arz etse de, kiiltiirel degerlerin yalnizca somut
kismina odaklanmasi ve somut olmayan kavramlar1 dikkate almamasi agisindan yetersiz
kabul edilmektedir. Bu durum Basat (2013) tarafindan, biitiinciil koruma yaklasimina
uygun olmamas: ile elestirilmistir (Basat, 2013, s. 62). Oyle ki, kiiltiire] mirasin bir de
somut olmayan yani vardir ki bu kiiltiirel degerler igerisinde dnemli bir yer tutmakta olan
gelenekleri ve gorenekleri, inancglari, sozlii tarihi, torenleri, performans sanatlarini,
mutfagini ve benzeri soyut unsurlari igermektedir (Franchi, 2015).

1989 yilina gelindiginde UNESCO, Geleneksel Kiiltiir ve Folklorun Korunmasi Tavsiye
Karar1 ile somut olmayan kiiltiirel mirasin korunmasina yonelik ilk adimi1 atmis sayilmakla
birlikte; Somut Olmayan Kiiltiirel Mirasin Korunmasi Sozlesmesi ancak 2003 yilinda
kabul edilebilmistir. Tirkiye ise, Somut Olmayan Kiiltiirel Mirasin Korunmasi
Sozlesmesi’ne 2006 yilinda imza atmis ve bu konu ile ilgili ¢aligmalara katki saglamaya
baslamistir (Kiiltiir ve Turizm Bakanligi, 2013; Capar ve Yenipwnar, 2016). UNESCO,
somut olmayan kiiltiirel miras1 “yasayan kiiltiirel miras” olarak degerlendirerek tanimini
asagidaki gibi yapmustir (UNESCO, 2003, s. 2):

“Somut olmayan kiiltiirel miras, topluluklarin, gruplarin ve kimi durumlarda
bireylerin, kiiltiirel miraslarinin bir parg¢asi olarak tammladiklar: uygulamalar,
temsiller, anlatimlar, bilgiler, beceriler ve bunlara iliskin araglar, geregler ve
kiiltiirel mekanlar- anlamina gelir. Kusaktan kusaga aktarilan bu somut olmayan
kiiltiirel miras, topluluklarin ve gruplarin cevreleriyle, dogayla ve tarihleriyle
etkilesimlerine bagli olarak, siirekli bi¢imde yeniden yaratilir ve bu onlara kimlik
ve devamlilik duygusu verir; boylece kiiltiirel cesitlilige ve insan yaraticiligina
duyulan saygiya katkida bulunur.”

Kiiltiirel mirasin somut olusu ya da olmayis1 fark etmeksizin, kiiltiirel mirasin korunmasi
giidiislinlin temelinde degerlerin tahrip olmadan gelecek kusaklara aktarilabilmesi yer
almaktadir. Bu durum ise, hi¢ kuskusuz siirdiiriilebilirlik kavramini akillara getirmektedir.
Siirdiiriilebilirlik, en genel tanimi ile bugiiniin ihtiyaglarini karsilarken gelecek kusaklarin
ihtiyaclarini karsilayabilme yetenegine engel olmamaktir. Oyle ki, 1987 yilinda Diinya
Cevre ve Kalkinma Komisyonu’nun (World Commission on Environment and
Development-WCED) yayinladigi “Ortak Gelecegimiz (Our Common Future)” adli
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raporda (Brundtland Raporu) siirdiiriilebilirlik yolu ile kalkinma “bugiiniin
gereksinimlerini, gelecek kusaklarin da kendi gereksinimlerini karsilayabilme olanagindan
odiin vermeksizin karsilamak” seklinde agiklanmistir (UNWCED, 1987). Buna ek olarak,
raporda siirdiiriilebilirlik kavrami 1ii¢ esdeger parcaya veya unsura sahip olarak
tanimlanmistir. Ingilizcedeki bas harflerinden dolay siirdiiriilebilirligin 3E’si olarak anilan
ve Ortiisen es merkezli daireler ile gosterilen bu unsurlar; ¢evre (environment), ekonomi
(economy) ve esitlik (equity)’tir (Portney, 2015) ve Sekil 1°de gosterilmektedir.

Ekonomi

Sekil 1: Siirdiiriilebilirligin U¢ Unsuru
Kaynak: Portney, Kent E. Sustainability. MIT Press, 2015

Cevre, siirdiiriilebilirligin en ¢ok konusulan boyutu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Cevresel
stirdiiriilebilirlik, Sutton (2004) tarafindan kapsami oldukca genis bir bakis agisiyla ele
alinarak “fiziksel ¢evrede deger verilen seyleri veya nitelikleri korumak” seklinde
tanimlanmistir. Temel olarak, dogal kaynaklarin korunmasi, ekosistemler iizerindeki
negatif etkilerin azaltilmasi, ¢evre dostu iirlinlerin gelistirilmesi, hava ve su kalitesinin
saglanmasi, kirletici maddelerin ve atiklarin azaltilmasi ile ilgilidir. Strdiirtilebilirligin
ekonomi boyutunun literatiirde kabul goren en genel tanimi, sermayenin korunmasi ve
bozulmasinin engellenmesi (Goodland, 2002, s. 2) seklindedir (Bilgili, 2017). Bu
yaklasimda, kisilerin yalnizca kazan-kazan felsefesini benimseyerek hareket etmeleri
yerine, gelecek nesillerin de ihtiyaglarini ongdren bir tutum sergilemeleri gerektigi
savunulmaktadir (Avcr Architects, 2016). Ayn1 zamanda bu boyut, siirdiiriilebilirligin uzun
vadede uygulanabilir kalmasi i¢in 6nemli sayilmaktadir. Harcamalarin dengeli ve gelecegi
onemseyen bir bakis agisi ile yapilmasi, yarini dnemseyen yatirimlarin desteklenmesi,
giderlerin minimize edilmesi gibi uygulamalar siirdiiriilebilirligin ekonomik boyutu ile
ilgilidir. Esitlik unsuru ise, sosyal esitligi temsil etmektedir. Bu boyut, toplumlarin
sagliginin korunmasini, vatandaglarin egitilmesi ve gelistirilmesini, kisilerin kiiltiirel
degerlere, topluma ve bunun gibi baglamlara saygili ve duyarli olmasimi igcermektedir
(H2M Architects + Engineers, 2013). 1987 yilinda yayimlanan Brundtland Raporu,
stirdiiriilebilirlik kavramina dair ortaya konan en Onemli agiklamalardan biri olsa da,
giiniimiize kadar birgok farkli siirdiiriilebilirlik tanimi yapilmistir. Bunun sebebi ise,
stirdiiriilebilirligin ¢ok yonlii ve birgok farkli konuya uyarlanabilen bir kavram niteligi
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tasimasidir. Diinya Doga ve Dogal Kaynaklar1 Koruma Birligi (Union for Conservation of
Nature-IUCN), Birlesmis Milletler Cevre Programi (United Nations Environment
Programme-UNEP) ve Diinya Dogal Hayati Koruma Vakfi (World Wildlife Fund-WWF)
tarafindan 1991 yilinda sunulan “Diinyay1 Onemsemek: Siirdiiriilebilir Yasam icin
Stratejiler (Caring for the Earth: A Strategy for Sustainable Living)” adli raporda
stirduiriilebilirlik, “Diinya’'nin destekleyici ekosistemlerinin tasima kapasitesi dahilinde bir
yasam stirerken, insanlarin yasam kalitesinin iyilestirilmesidir” seklinde aciklanmistir
(IUCN/UNEP/WWEF, 1991, s. 10). Bir bagka tanim ise, ¢evreci ve girisimci bir yazar olan
Paul Hawken tarafindan gelistirilmistir. Hawken (1993), siirdiiriilebilirligin “yeryiiziiniin en
karmasik iki sistemi olan insan kiiltiirii ve yasayan diinya arasindaki mevcut yikict iligkileri
dengelemek ile ilgili” oldugunu belirtmistir (Hawken, 1993). Bu tanimda bahsi gegen
“yikict iligkiler” betimlemesinin, kiiltiirel bir degerin zarar goérmesi, yok olmasi
anlamlarinda kullanildig: diisiiniilmektedir. Bir degerin siirdiiriilebilirligini saglamak i¢in
oncelikle o degeri korumak ve ona dnem vermek gerekmektedir. Bir bagka deyisle, her
seyden once bireysel ve kolektif olarak gerekli bilince ulagsmak ve bu bilinci uzun vadeli
kilmak gerekmektedir. Buradan hareketle, siirdiiriilebilirligin kapsamina alinabilecek bir
konunun da kiiltiirel mirasin tahrip olmadan, korunarak gelecege aktarilmasi olacagi
diistintilebilir. Giirpinar (2001), dogal ve kiiltiire]l mirasin devamliliginin saglanmasinin,
cagimiz insanlarmin {izerinde durmasi gereken dnemli bir nokta oldugunu vurgulamistir.
Bu noktada, her bir kiiltlir mirasin korunmasiin siirdiiriilebilirlik ile yakindan 1ilgili
oldugunu sd6ylemek miimkiindiir.

Somut olmayan kiiltiirel miras 6gelerinden bir tanesi de, bir toplumun mutfak kiiltiiriidiir;
baska bir deyisle gastronomi degerleridir. Bessiere (1998), bir yemegi yiyen kisinin
kiiltiirin ve evrenin bir pargasi haline gelecegini belirtmistir (Bessiére, 1998, s. 24). Heldke
(2001) ve Pratt (2007) ise, yiyeceklerin tiiketiminin yerel kiiltiiriin taninmasina,
deneyimlenmesine ve takdir edilmesine sebep olabilecegini ve yiyeceklerin toplumsal
kimlik veya kiiltiir ile iligkilendirilebilecegini belirtmistir (Lee, 2014, s. 20). Destinasyonun
cevresel ve kiiltiirel 6zelliklerini tasiyan yiyecek-igeceklerin, kiiltiiriin bir parcasi oldugunu
Tezcan (2000:1) asagidaki maddelerle ifade etmistir (Besirli, 2010, s. 160).

a. Kiiltiir, ne yiyecegimizin temel belirtisidir.

b. Kiiltiir 6grenilmistir. Yiyecek aliskanliklar1 da kiigiik yasta égrenilir. Ogrenildikten

sonra uzun siire degismez.
c. Yiyecekler kiiltiirtin biitiinleyici pargalaridir.

Kiiltiiriin bir pargast olan gastronomi kimligin korunmasinin ve gelecek nesillere
aktarabilmesinin en somut yolu son yillarda adindan s6z edilmeye baslanan “gastronomi
miizeleridir”. Yoreye ait yiyecek ve igceceklerin bir arada gézlemlenebilecegi, recetelerinin
incelenebilecegi gastronomi miizeleri, gastro-turistlere -yeni tatlar tatmak amaciyla seyahat
eden kisilere- yonelik 6nemli bir gastronomi turizmi potansiyeli tagimaktadir.

Gastronomi Turizmi

Stirekli devam edebilen ve evrensellesmis turizmi anlatimi ve tanitimi ile gorevli olan
Birlesmis Milletler Diinya Turizm Orgiitii (UNWTO)’niin amaci, turizmi gelistirmek ve
insanlar1 turizme karsi ilgili hale getirmektir. UNWTO gastronomi turizmini “gastronomik
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destinasyonlara yapilmis olan eglenme hedefli yiyecek ve icecekleri kapsayan rekreasyonel
tecriibesel faaliyetlerin tiimii” olarak ifade etmektedir. Bu faaliyetler gastronomiyi tanitan
festivaller, pazarlar ve yiyeceklerin iiretildigi yerlere geziler, gida fuarlari, ydresel
festivaller seklinde siralanabilmektedir (Correia vd.,2008). Gastronomi turizmi en genel
tanimu ile belli bir alana belirli bir hedefle yapilan turizm aktivitesi olarak literatiirde yer
almaktadir. Bunun gibi aktivitelere katilan turistler daha tecriibeli, kiiltiir seviyesi yliksek
ve zaman konusunda herhangi bir sikintis1 olmayan ve stabil islerinden cesitli beklenti
icinde olan bir kesimdir. Bunun nedeni ise; turistlerin gastronomik olarak degerlendirilen
yemeklerin asamalarmi ve yiyeceklerin Oykiilerini merak etmesidir (Cohen, 2004).
Edinilmesi gii¢ olan yiyeceklerin kesfinin yapilabilmesi icin g¢esitli lilkelere geziye giden
insanlar “gastro turist” kelimesinin meydana gelmesini saglamislardir. Gastro turist
kelimesini, esas seyahat motivasyonlarindan biri gastronomik tecriibeler edinebilmek igin,
bulunmus oldugu destinasyonda yiyecek icecekle alakali faaliyetlere katilan 6zel ilgi turisti
seklinde ifade edilebilmektedir (Goker, 2011). Gastro turistler -turist kelimesinden de
anlasilacagi tlizere- yalnizca yemek yemek amaci ile bir iilkeden bagka iilkeye ya da bir
bolgeden bagka bolgeye gitmektedirler ve bunun igin yeterli bos zamanlari, maddi
olanaklar1 da bulunmaktadir. Toplumda gastronomi konusuna ilgili olan her birey,
geleneksel yemekler, iist tabaka yemekleri ve bir iilkenin 6zel bir yemekleri ile
ilgilendikleri goriilmektedir. Ayn1 zamanda gastro turist; tinlii ya da yeni ag¢ilmis olan bir
yiyecek icecek mekanini gormek ve oradaki lezzetler ile bulusabilmek i¢in ¢ok uzun yollar
gidebilecek, tatil takvimini mevsimlik meyve ve sebzeleri planlayarak ve yemekle ilgili
fuar ya da aktivitelerin zamanim1 dikkate alarak gezi yapan turist olarak
isimlendirilmektedir (Akgol, 2012).

Gastronomi turizmi genel olarak dort motivasyon kapsaminda incelenmektedir. Bunlar;
fiziki, kiiltiirel, sosyal ve prestij olarak adlandirilmaktadir. Fiziki anlamda gastronomi,
insanlarin yasamlarint devam ettirmek yani karinlarini doyurmak i¢in yemek zorunda
olmalarini konu almaktadir. Kiiltiirel gastronomide, belirli bir kiiltiiri 6grenebilmek adina
turist yemek yemeye ihtiya¢ duymaktadir ve bu durumda lokal, basit yiyecekler turisti
tatmin edebilmektedir. Bundan dolay1 birincil iiretim bolgelerine ziyaretler, yoresel
yemeklerin ikram edildigi restoranlar ve festivaller gastronomi turizminde 6nemli yer
tutmaktadir. Sosyal gastronomide turist gastronomi faaliyetlerinin i¢inde aktif bir sekilde
gorev almaktadir. Son motivasyon tiirii olan prestijde ise, yoresel tecriibelerin elde edildigi
mekanlarda paylasimlar yaparak prestij elde edilmekte, deneyimlerini bulundugu
ortamlarda paylasarak kendisine prestij saglamaktadir (Aksoy, 2015).

Tiirkiye’de Gastronomi Turizmi ve Tiirkiye’nin Mutfak Kiiltiirii

Tirk Mutfagi, yedi cesit bolgenin farkli lezzetlerini kapsadigi i¢in c¢ogu tiirde {iriin
sunabilme niteliginde olan diinyanin 6nemli sayilabilecek ve en eski olan mutfaklarindan
birisi haline gelmistir. Ikamet edilen cografi bdlgelerin degisim gecirmesi Tiirk Mutfagini
da etkisi altina almistir. Tiirkiye, dillere destan koklii gelisim durumlari, zengin mutfag: ve
turistik bolgeleri ile gastronomi turizmi i¢in son zamanlarda ¢ok fazla tercih edilmektedir.
Tirkiye’de gastronomi turizmi agisindan one c¢ikan ve yoresel lezzetleri ile taninan
Gaziantep, Adana, Mersin, Hatay, Urfa ve Mardin baslica iller arasindadir (Giizel, Sahin
ve Unver, 2015).
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Beslenme davranislarinin standart hale gelmesi, genetigi oynanmis gidalarin yaygin hale
gelmesi, yanlis beslenme kaynakli hastalik oranlarinin ytlikselmesi gibi 6geler, tiiketicilerin
beslenme ile ilgili olarak da daha bilingli davranmalarini1 gerektirmistir. Tiiketiciler dogal
olan, taze ve geleneksel iiriinlere yonelim gdstermislerdir (Uner, 2014).

Son zamanlarda bunun gibi sebeplerle, yerel {iriinlerin 6zgiin 6zelliklerini koruma altina
alarak, varliklarini siirdiirmeleri gerekliligi var olmustur. Bu istekten hareket ederek
gelistirilmis olan koruma etkenlerinden bir tanesi de cografi kosullardir. Yorelere 6zgii
gida irlinlerinin cografi kosullar ile belirlenmesi gastronomi turizminde iiriinlere 6nem
verilme oranmi arttirmustir. Ulkemizin yedi farkli bdlgesinde ¢ogu iiriin, cografi kosullar
g0z Oniine alinarak tespit edilmektedir. Ve boylelikle gida {iriinleri koruma altina alinmaya
devam edilmektedir Gastronomi alaninda belli bolgelerde acilan miizeler, gastronomi

turizminin gelisim gosterdiginin en temel kanitlarmdan birisini olusturmaktadir (Onay,
2013).

Literatlir taramalarinda Tiirk Mutfag1 ve gastronomi turizmi baglantisini konu edinen
bircok bilimsel ¢aligmanim bulundugu gdzlemlenmektedir. Ornek olarak yapilmis olan bir
denemede; turistlerin tilkemizde denemis olduklari tatlar1 genel olarak begendikleri; fakat
tur kapsaminda gezilen yemek yerlerinin Tiirk Mutfagina ait meniiler icermedigi ve ilk
defa iilkemizi ziyaret eden turistlerin Tirk Mutfagin1 tanimadiklari rapor edilmistir
(Irigiiler ve Giiler, 2018).

Giizel-Sahin ve Unver (2015) gastronomi turizmi ile ilgili arastirmalarinda; Istanbul’un
turistik olarak en 1lgi ¢ekici yiyecek ve iceceklerinin Osmanli Saray Mutfagi, Tiirk Mutfagi
ve balik oldugunu belirlemislerdir. Benzer bir calismada Ayvalik’a giden yerli turistler
bakimindan Ayvalik denildiginde kafada olusan 6gelerin “Cunda, sokak ve eski tas evler
ile balik ve deniz firiinleri” seklinde ifade etmislerdir. Baz1 bolgelerde gelistirilmesi
gereken turizm farkliliklar ile gastronomi turizmi tamamlanarak cekicilik o6gelerinin
oraninin ylikseltilmesi gerekmektedir. Benzer bir arastirmada; Sanlwurfa ilinde miizik ve
yemek kiiltiiriiniin 6n plana ¢iktig1 ve bunun tarihsel 6nemin 6niine gectigi, yemegi, kiiltiir
ve tarih kavramlarinin ayri ayr1 diisiiniilmesinin ¢ok imkéanli olmadig1 kanisina varilmastir.

Benzer bir ¢alismada gastronomi turizmini inceleyen Alyakut ve Kiiglikkomiirler (2017)
Kocaeli/Kartepe Belediyesi, Kocaeli Universitesi ve Gazi Universitesi ile ortak ¢alisma
yaptig1 Kartepe beslenme kiiltiirii denemesinde, Tirk Mutfagimin cok kesfedilmemis,
tizerinde pek durulmamis cesitli taraflarinin olduguna vurgu yapmislardir. Sengiil ve
Tirkay (2016) turistik destinasyon yoneticilerinin ve otel temsilcilerinin Akdeniz Bolgesi
mutfak kiiltiiriini kullanmalarinin gerekli oldugunu rapor etmislerdir. Kargilioglu ve
Akbaba (2016) gastro-turistler ile ilgili arastirmalarinda, gelir diizeyi fazla olan turistlerin
yoresel ve secili restoranlar1 daha ¢ok tercih ettigini, yoresel iirlinlere daha ilgili oldugunu
ve farkli gastronomik iirlinleri satin alma egilimlerinin yiiksek oldugunu ifade etmislerdir.

Deniz ve Atigman (2017), Kayseri ili turizminin swot analizini yaptiklar1 ¢aligmalarinda,
Kayseri’nin giiclii yoOnlerine ait su maddeleri eklemislerdir: “gastronomi turizmine
uygunluk, gastronomik iiriin gesitliliginin bulunmasi, somut ve somut olmayan kiiltiir
ogeleri ¢esitliliginin bulunmasi.” Buna karsin, gastronomi turizmi kavraminin yeni
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olusunu, gastronomik iirlinlere dair ¢caligmalarin azligini, gastronomi turizmine dair tanitim
ve pazarlama konusunun yetersiz olusunu Kayseri turizminin zayif yoni olarak
belirtmislerdir. Bu makaleden de goriilebilecegi {izere, gastronomi turizmi bir
destinasyonun turizm ¢alismalarinda ¢ok biiyiik bir yere ve dneme sahiptir.

Ankara Ticaret Odasi (ATO) ve Ankara Patent Biirosu'nun (APB) 2008 yilinda
gerceklestirdigi ortak ¢alisma sonuglarina gore 81 ili kapsayan arastirmada “Tirkiye’nin
Lezzet Haritas1” belirlenmistir. Bu aragtirmaya goére Tiirkiye’de 2205 ¢esit yoresel yiyecek
igecek tespit edilmistir. Ayrica, vurgulanan maddelerden biri de Gaziantep’in 291 ¢esit
yoresel yiyecek ile Tiirkiye nin en kapsamli mutfak kiiltiiriine sahip oldugu yoniindedir.
Diinya genelinde turizm gelirinin 6énemli boliimiinii meydana getiren gastronomi turizmi,
tilkemizde de gelisme gostermektedir. Gastronomi bakimindan diinyadaki ¢ogu iilkeden
daha fazla potansiyeli olan Tiirkiye, bu niteligini turizmle birlestirdiginde iilke turizm gelir
diizeyinde yiikselme goriilmiistiir (Oney, 2013).

Hizli bir bigimde biiyliylip gelisim gosteren gastronomi turizmi, iilke ve yorelere 6zgii
olarak geleneksel gidalar1 One ¢ikararak turistler igin seyahat sebebi meydana
getirmektedir. Diinyada ve tilkemizde ¢cogu bolgenin bu 6zelliklerini kullanma yoluyla isim
yaptig1 goriillmektedir. Ulkemizin yer aldig1 konum, yasamis oldugu dért mevsim ve ¢ogu
kiiltiirli icerisinde bulundurmasiyla meydana gelen kiiltiirel etkilesmenin mutfak kiiltiiriine
farklilik kattig1 bilinmektedir. Bu taraflar1 goz oniine alindiginda, Tiirkiye’nin gastronomik
Ooneme sahip bu degerlerinin ifade edilmesi, reklaminin efektif bir sekilde yapilmasi ve
yiikksek bir biling ile baska kusaklara aktarilmasi gerekmektedir. Ayni zamanda farkli
tilkelerde meydana getirilen gastro turizm bdlgelerinin Tiirkiye’de de olusturulmasi, gastro
turizm uygulamalar1 ve amaglarini kapsayan planlamalarin yapilmasi gerekmektedir.

Gastronomi Miizeleri

Bir toplumun sahip oldugu kiiltiirel degerlerin daha ¢ok degerlenmesine imkan saglayan
kiiltlir turizmiyle beraber, o toplumda kiiltiirel degerleri korumak ve bunlari gelecek
kusaklara tasimak i¢in bilinglerini o yonde gelistirmeleri gerekmektedir. Eski yillardan beri
siiregelen turizm ve kiltiir arasindaki ¢ok yonlii iligkiler, bireylerin kiiltiirel hedeflerle
yapmis olduklar1 seyahat oranlarmin artmasi kiiltiir turizminin meydana gelmesini
saglamistir (Sezer, 2010).

Gegmis donemlerde yasayan insanlara ait kiiltiirel ve tarihsel degeri olan nesneleri ya da
gidalar1 sunarak iilkelerin ve onlarin bagli bulundugu uygarliklarin tarihsel gelisimini
yansitan miizeler; insanlarin eski zamanlar1 hatirlatmakta, insanlara ytlizyillarin biriktirmis
oldugu kiiltiir varlik durumlarin1 anlatmakta, genellikle de turistlerin seyahat ettikleri
iilkelerde ilgi duyduklar1 boélgelerde bulunmaktadir. Turizmin genel olarak {ilke
ekonomisine katki sagladigi bilinen bir gergektir ve miizelerin turizm sektori
kapsamindaki 6zel konumu sebebiyle miizeler, Tiirk tarihi ve kiiltiiriinii yansitirken turist
sayisinda da belli bir artisa sebep olmaktadir (Demir, 2001).

Miize, Uluslararas1 Miizecilik Konseyi’ne gore; “devamli bir kurulus olarak, kazang hedefi
bulunmayan, toplumun gelisim gdstermesini saglayan, toplumun her kesimine agik,
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insanlarin ve cevresindeki kisilerin gorgii taniklar1 olan materyalleri sunan ve bunlarla
ilgili ¢aligmalar yapan, bunlar1 depolayan, islemden geciren, ayni sekilde egitim ve
inceleme hedefiyle insanliga sunan bir kurulustur” seklinde tanimlanmaktadir. Turistik ilgi
durumunun olusmasi, ziyaret¢ilerin iyi vakit gecirmeleri, merak duygularimin olugsmasi ve
bilinglendirilmesi hedefiyle yonetilen ve kontrol altina alinan kaynaklarn tiimiidiir. Ilgi
duyma durumu seyahat ve turizm endiistrisinin gelisiminde bast c¢eken Ogelerdendir
(Ozdemir, 2008).

Bir insanin ya da bir toplumun turistik cekiciligi yasayabilmesi i¢in, i¢inde bulundugu
tarihi varliklar1 ve kiiltlirel miraslar1 merak etmesi gerekmektedir. Tarihi bakimdan énemli
bir konumda olan, tarihi miraslarin1 koruma yoluyla, o eserlerin insa edildigi donemleri
hatirlatan bir bolge kapsaminda, etkili bir yansitma ile beraber turistlere sunulan
destinasyonlar, diinya c¢apinda fazla miktarda turistin o bolgelere akin etmesini
saglamaktadir. Kiiltiirel politikalar genellikle; uygarliklarin tarihi ve kiiltiirel yapilarin
yansitilmasina imkan vermek yoluyla miizeleri koruma altina almak, gelisim gdstermesini
saglamak ve miize sayilarim iilke capinda yiikseltmektir. Miizeler, turizmde endiistrinin
gelismesi noktasinda ¢ok biiyiik dnem tasimaktadir (Ozdemir, 2008).

Yasayan (somut olmayan) kiiltiirel mirasin bir 6gesi olan gastronomi miizeleri, farkli
kiiltiirlerin yeme i¢me davraniglarini siirdiirmesi ve bu kiiltiiriin turistik pazarlama {iriinii
olmast bakimindan destinasyonlarin ¢ekici o6zelliklerini yansitmaktadir. Gastronomi
hedefiyle turistik gezi yapan turistler, gittikleri bolgelerdeki gida tiriinlerinin ge¢misi, nasil
ve hangi ara¢ gerecler kullanilarak yapildigi, gelenekleri ve yontemleri ile ilgili bilgi sahibi
olacaklari bu miizelerin arayis1 i¢ine girmislerdir. Gastronomi miizeleri, yiyecek ve
iceceklerin gegmisten giliniimiize elde edilme yontemleri ve bu kiiltiire] mirasin her zaman
akilda kalmas1 bakimindan gastronomi turizminin 6nemli bir parcasi haline gelmistir
(Y1ilmaz ve Senel, 2014).

Tiirkiye turizm literatiirinde gastronomi miizeleri konusu tarandiginda, pek fazla
calismaya rastlanmamigtir. Rastlanan ¢alismalarin ise son bes yilda yapilmis olmasi, bu
konunun son yillardaki 6neminin artan bir ivme gosterdigini ortaya koymaktadir.

Yilmaz ve Senel (2014), “Turistik Bir Cekicilik Olarak Gastronomi Miizeleri” adli
calismasinda gastronomi miizelerini dort grupta degerlendirmistir. Bunlar: (1) Kiiltiirel
mirasa dayali, (2) Endiistri mirasina dayali, (3) Kirsal turizme dayali ve (4) Popiiler kiiltiire
dayali seklinde siralanmaktadir. Ayrica ¢alismada, gastronomi miizelerinin Tiirkiye’deki
ve diinyadaki 6rneklerine yer vermislerdir.

Sormaz ve Giines (2016) “Traditional Culinary Museums: Samples From Turkey” baslikli
caligmasinda Tiirk mutfak kiiltiiriinii tanitmak ve siirdiirmek amaciyla Tiirkiye’de kurulan
gastronomi miizelerini incelemistir.

Sahin ve Aydin (2017), “A Cultural, Gastronomic, and Touristic Asset: The Kusadasi
Oleatrium Olive and Olive Oil History Museum Case” adli ¢alismasinda, Oleatrium Zeytin
ve Zeytinyagr Tarihi Miizesi’ni ele almistir. Calismada miize miidiri ile yari
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yapilandirilmis goriisme yapilmis, ayrica yerinde gozlem tekniginden faydalanilmistir.
Calismanin en 6nemli sonucu ise miizenin tanitiminin oldukga yetersiz oldugu yoniindedir.

Mankan (2017), “Destinasyon Pazarlamasinda Cekici Bir Faktor Olarak Tiirkiye’deki
Gastronomi Miizeleri Ornegi” isimli ¢alismasinda, gastronomi miizelerinin Tiirkiye’deki
ve dilinyadaki yerini ve Onemini tespit etmeyi amaclamis ve bu dogrultuda detayli bir
literatiir taramasi gergeklestirmistir.

Sokmen ve Ozkanli (2017) tarafindan yazilan “Gastronomi Turizmi Alanyazinin Gelisimi:
Journal of Tourism and Gastronomy Studies Dergisinde Yayimlanan Makaleler Uzerine
Bir Inceleme” baslhikli arastirmada gastronomi miizeleri, turistlere pasif bir sekilde
izlemenin de Otesinde katilma imkani saglayan ve destinasyonun iigiincii dereceden
gelismisligini gosteren yapilar olarak tanimlanmustir (S6kmen ve Ozkanli, 2017: 104)

Cetin ve Kiiciikkomiirler (2018) ise, “Destinasyon Cekicilik Unsuru Olarak Gastronomi
Miizeleri: Oleatrium Zeytin ve Zeytinyagi Tarihi Miizesi Ornegi” adli calismasinda
Oleatrium Zeytin ve Zeytinyag1 Tarihi Miizesi’ni incelemis ve miizenin Kusadasi’ndaki
turizm aktivitelerine etkisini arastirmustir.

Yesilyurt ve Arica (2018), “Mutfak Miizesi Ziyaretcilerinin Deneyimlerinin Incelenmesi:
Emine Gogiis Mutfak Miizesi Ornegi” baslikli ¢aligmasinda Tiirkiye’nin ilk gastronomi
miizesi olan Emine G6giis Mutfak Miizesi’nin ziyaretci deneyimlerini Tripadvisor internet
sitesi yorumlarindan faydalanarak degerlendirilmistir.

Tirkiye’nin mutfak kiiltiirii agisindan 6nde gelen bir iilke konumunda oldugu agiktir ve
gastronomi turizmine dair {inli giderek artmaktadir. 2019 yil1 itibariyle Tiirkiye’de bulunan
gastronomi miizeleri agagidaki gibi listelenmistir.

Adatepe Zeytinyag1 Miizesi, Canakkale.

Sabit Ertiir Zeytinyag1 Miizesi, Balikesir.

Kostem Zeytinyagi Miizesi, [zmir.

Emine Gogiis Mutfak Miizesi, Gaziantep.

Geleneksel Mutfak Miizesi (Tarihi Hacibanlar Evi), Sanlurfa.

Oleatrium Zeytinyag1 Miizesi, Kusadasi-Aydin.

Miirefte Feyzi Kutman Sarap Miizesi, Tekirdag.

Istanbul Gastronomi Miizesi (MSA), Istanbul.

. Antakya Mutfak Miizesi, Hatay.

0. Zavot Peynir Miizesi, Kars.

1. Ankara Atatiirk Orman Ciftligi Miize ve Sergi Salonu’nda yer alan Sarap Miizesi,
Ankara.

12. Bal Evi Miizesi, Marmaris-Mugla.

RRO0oo~NoOkrwDE

Son yillarda gastronomi turizminin geligmesi ve bir ydreye ait gastronomik degerlerin
turistik onemli turistik cekiciliklerden biri haline gelmesi ile gastronomi fiiriinlerinin
tanitilmasina Oncelik veren destinasyon sayisi artig gostermistir; ¢linkii gastronomik
degerler, bir destinasyonu digerlerinden ayiran ve rekabet iistlinliigii elde etmesine imkan
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saglayan unsurlardan biridir (Cetin ve Kii¢iikkomiirler, 2018: 3; Du Rand ve Heath, 2006).
Rekabet iistiinliiglinlin saglam temellere dayandirilarak uzun Omiirlii olmasi ise mutfak
kiiltliriiniin siirdiiriilebilirliginin saglanmasina ve yerli ile yabanci turiste verimli bir sekilde
tanitilmasina baglidir.

Yemek kiiltiirinlin olduk¢a g¢esitli ve iizerinde durulmasi gereken bir konu oldugu
Tirkiye’de, gastronomi turizmi i¢ ve dis turizmi hareketlendirmek i¢in en 6nemli turizm
tirlerinden biridir. Mutfak kiltiiriiniin basaris1 yadsinamaz bir gercek olmakla birlikte
gelecek kusaklara aktarilmasi —korunmasi- konularinda akillarda soru isaretleri
bulunmaktadir. Bu nedenle Tiirkiye’de mutfak kiiltiiriiniin nasil siirdiiriilebilir hale gelecegi
konusuna yogunlagsmak gerektigi diisiiniilmektedir. Gastronomik kimligin olusturulmasina
ve devamliligmin saglanmasina imkan taniyan ve bolge yemek kiltiri ile ilgili
ziyaretgilere olduk¢a genis bir bilgi sunan gastronomi miizeleri, siirdiiriilebilirligi
saglamanin somut araclarindan biri olarak kabul edilmektedir. Bu nedenle, 2019 yilinda 12
adet olan gastronomi miizelerinin hem nicelik hem de nitelik agisindan gelistirilmesinin
Tiirkiye’ye gelen gastro-turist sayisini artiracagini, ilgili destinasyonun tanitimina katkida
bulunacagini ve turizm faaliyetlerini daha da canlandiracagi 6ngoriilmektedir.

SONUC VE DEGERLENDIRME

Gastronomi, ¢esitli kiiltiirel iiriinleri biitlinlestiren bir yap1 olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Yiyecek ve igecek tecriibeleri kazanmak amaciyla yapilan bir turizm ¢esidi olarak bilinen
gastronomi turizmi, bir takim iilkeler tarafindan toplumlarinin kiiltiirel degerlerinin
ayrilmaz bir pargasi olarak kabul edilmistir. Globallesen diinyada hizla artan bilgi iletigim
teknolojilerinin, interaktifligin ve Kkiiltiirel kaynasmanin etkisi ile kiiltiirel degerlerin
korunmasi, eger korunmazlar ise yok olma tehlikesi ile kars1 karsiya kalacaklar1 diisiincesi
oldukca hakimdir. Bu nedenledir ki, diinya iizerindeki tim toplumlar kendi kiiltiirel
degerlerini korumak icin caba sarf etmekte, bir yandan da bagka toplumlarin kiiltiirel
degerlerinin korunmasi i¢in ortak ¢aligmalar yiirlitmektedirler. Somut olmayan, diger bir
deyisle yasayan, kiiltiirel miras 6gelerinden biri olan mutfak kiiltiirii de, kiiresellesen
diinyada farklilagsmasindan ve geleneksel degerlerinin tahrip olmasindan ¢ekinilen
degerlerden biridir. Bu baglamda, mutfak kiiltiiriinlin korunarak kusaktan kusaga
aktarilmasinin, ona bir kimlik ve devamlilik kazandiracag yadsinamaz bir gergektir. Insan
yaraticiliginin bir iirlinii olan ve mutfak kiiltiiriiniin stirdiiriilebilirligi ile direkt iliskisi
bulunan gastronomi miizeleri, bu agidan biiyilk 6nem arz etmektedir. Bunun yani sira,
gastronomi miizeleri, bir destinasyona ait mutfak kiiltiiriiniin sahiplenilmesi, tanitilmasi
gibi avantajlar sayesinde diinya iilkeleri tarafindan ilgi toplamis ve daha fazla sayida turist
cekebilmek i¢in bir arag olarak kullanilmaya baglamistir.

Bir yilda dort mevsimin yasanmasi, tarim triinlerinin cesitliligi, cografi konumu, birgok
medeniyete ev sahipligi yapmis olmasi ile Tiirkiye, gastronomik degerlerinin diinyada
onde geldigi iilkelerden biridir. Turizm, Tiirkiye’nin doviz getirme miktar1 en yiiksek
sektorii olmakla birlikte; gastronomi turizminden yeterince efektif bir bicimde
yararlanamamaktadir. Oysa gastronomi turizmine katilan turistler, diger turizm tiirlerine
katilan turistlere gore lilkeye daha fazla miktarda doviz birakmaktadir; bu sebeple
gastronomik degerlerin pazarlanmasi igin ¢aligmalar yiiriitiilmesi olduk¢a onemlidir. Bu
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calismada, Tiirkiye i¢in bir gelir kaynagi konumunda bulunan, ayn1 zamanda imaj artirici
olanak saglayan gastronomi miizelerinin tanitilmasimna yonelik ¢esitli  Oneriler
gelistirilmistir.

Gastronomi miizeleri devlet tarafindan desteklenmeli, kiiltiirel kaynakli miizelere saglanan
ayricaliklar gastronomi miizelerine de saglanmalidir. Bir bagka deyisle, cagdas miizecilik
anlayisi, gastronomi miizeleri i¢in de temel alinmalidir. Bunun yani sira devlet, var olan
gastronomi miizelerinin gelistirilmesi veya yenilerinin kurulmasi adina kredi kolayliklari,
siibvansiyonlar gibi ekonomik destekler de saglamalidir.

Belediyeler seyahat acentalar1 ile isbirlikleri yapmali, acentalarin tur programlarina ilgili
gastronomi miizelerinin eklenmesi icin adimlar atmalidir. Turistlerden talep gormesi
halinde, yalmizca gastronomik degerlerin biitiinlestirildigi bolgesel tur programlarinin
olusturulmasi da ek bir 6neri olarak sunulabilir. Bu durumun, miizelerin tanitimi agisindan
biiyiik bir avantaj saglayacagi diisiiniilmektedir.

Benzer bir sekilde, belediyelerin reklam biit¢eleri arasina gastronomi miizelerinin dahil
edilmesi veya belirli bir biit¢e var ise artirilmast gerekmektedir. Her yil hazirlanan ve
uluslararas1 camiada yeri olan Tiirkiye tanitim videosunda gastronomik degerlere ve
gastronomi miizelerine de yer verilmelidir. Bir baska pazarlama araci ise, fuarlar, forumlar
ve sergilerdir. Bu kapsamda, ilgili ulusal ve uluslararasi turizm etkinliklerine —basta
gastronomi turizmi olmak {izere- gastronomi miizelerinden temsilcilerin katilmasi
Oonemlidir.

2017 yilinda diizenlenen 3. Turizm Surasi’nin Gastronomi Komisyonu Sonu¢ Raporu’nun
25. Maddesinin ‘a’ bendi olan “Gastronomiye iliskin UNESCO ‘Somut Olmayan Kiiltiirel
Miras’ unsurlariin 6n plana ¢ikarilmasi” g¢ergevesinde gastronomi miizelerinin oncelikli
alan kapsamina alinmasi ve miizelere dair hem tanitim-pazarlama hem de siirdiiriilebilirlik
ile gastronomi miizeleri arasindaki iliskiye dair bilinglendirme ¢alismalarinin yiiriitiilmesi
gerekmektedir.

Giliniimiizde adindan siklikla s6z ettiren hatirli pazarlama caligmalarina agirlik verilmesi
gerekmektedir. Basta sosyal medya fenomenlerine ve kanaatonderlerine, bloggerlara,
alaninda oncii seflere ve gazetecilere tanitim yapilmasi ve onlar araciligi ile —world of
mouth (agizdan agiza pazarlama) yontemi ile- daha c¢ok kisiye ulasilmasi amaglanmalidir.
Gastronomi miizelerinin kendilerine ait sosyal medya hesaplarimi (Instagram, Facebook,
Twitter vs.) aktif bir sekilde kullanmasi da ayrica 6nemlidir.

Bu calismada, gastronomi miizeleri siirdiiriilebilirlik kavrami ile ele alinmis ve
stirdiiriilebilir turizmin esasen tiim turizm tiirlerinin i¢ine kaynastirilabilecek bir turizm
tiiri olabilecegine vurgu yapilmistir. Bu acidan degerlendirildiginde, bu ¢alismanin
Tiirkiye genelinde gelisen gastronomi turizmi, Tiirkiye mutfak kiiltliri ve yayilim gosteren
gastronomi miizeleri hakkindaki caligmalara farkli bir bakis acis1 kazandiracagi
beklenmektedir.
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