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oz

Parasal ve toplumsal bir olay haline gelen turizm,
yarattigi ekonomik, sosyal, kiltirel ve politik
etkilerle Glke ekonomilerinde, uluslararasi
ekonomik ve politik iliskilerde dnemli sonuglar
dogurmaktadir. Turizm sektori ile turizm
harcamalari, genel olarak tiim (lkeler acisindan
Onem tasimakta, 6zellikle cari a¢igi fazla olan
birgok ulkenin ekonomisine biiyiik katki
saglayabilmektedir. Bu ¢alismada ele alinan
turizmle ilgili degiskenlere gore Akdeniz
Ulkeleri’nin benzerlikleri veya farkliliklari
belirlenmeye galisiimistir. Bu amagla benzerlikleri
temel alinarak llkeler, iki veya daha fazla gruba
bolinerek, cok boyutlu 6lcekleme analizi
yapilmistir. Béylece, birinci boyutta ispanya,
Fransa, italya ve Tiirkiye 6teki tlkelerden agik bir
farkla ayrismistir. ikinci boyutta diger Akdeniz
Ulkeleri yer almistir. Farkhlik matrisinde Karadag
ile Cezayir, Karadag ile Bosna Hersek, Hirvatistan
ile Malta sifira yakin degerlerle birbirine benzerlik
gostermislerdir. Birbirine en az benzeyen llkeler
Fransa ile Cezayir'dir. Tlirkiye’nin, en ¢ok
benzerlik gosterdigi tilke ispanya’dir. Tirkiye’nin
turizm agisindan, kullanilan degiskenlere ve icinde
bulundugu boyuta gore oldukca iyi bir pozisyona
sahip oldugu gorilmektedir.
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ABSTRACT

Tourism has become a monetary and social event
with economic, social, cultural and political
activities, it creates important results in national
economies and international economic and
political relations. For all countries, tourism sector
and tourism expenditures are important and can
contribute greatly to the economy of many
countries which have high current account
deficits. In this study the similarities or differences
of tourism variables in Mediterranean countries
have been tried to be determined. For this
purpose, countries were divided into two or more
groups basing on their similarities and
multidimensional scaling analysis was performed.
Thus, the unknown relations between objects
(countries) could be identified by using distances
between objects. Accordingly, in the first
dimension, the size of Spain, France, Italy and
Turkey are separated by a substantial margin from
other countries, while the other countries are in
the second. Looking at the difference matrix,
Montenegro and Algeria, Montenegro and Bosnia
and Herzegovina, Croatia and Malta were
identified as similar countries with values close to
zero. France and Algeria were identified as least
similar countries. Turkey was identified as most
similar to Spain. In terms of tourism Turkey has a
quite good position according to the variables
used in the analysis and the dimension in which
Turkey is located.
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GIRiS

Akdeniz, Glney Avrupa’yl Kuzey Afrika’dan ayiran, doguda Asya kitasina
dayanan Sekil-1 de gosterildigi tizere 3800 km uzunlugu ile karalar arasinda
kalan diinyanin en buyik i¢c denizidir. Bu 6zelligi nedeniyle bati dillerindeki
karsiligi olan “ingilizce: Mediterranean Sea, Fransizca: Mediterranée,
Almanca: Mittellandisches Meer, italyanca: Mediteraneo vd.” sdzciikleri
“karalar arasindaki deniz” anlamini tasir (Braudel, Coarelli ve Aymard,
1995; Apaydin Basa, 2012). Cografya biliminde ‘Akdeniz’ terimi genel olarak
jeopolitik ve iklim kavramlariyla 6n plana gikar. Bu bolgeye iliskin jeopolitik
acidan ‘Akdeniz’ terimi yari-tropikal bolgeye daha fazla sahip olan Cezayir,
Fas, Tunus gibi Kuzey Afrika ulkelerini de icine almakta, Liibnan, israil,
Suriye gibi Orta Dogu’yu da kapsamakta ve iliman kusagin icinde yer alan
Tirkiye’yi de sinirlari icine almaktadir (¢ev. Tasgit, 2007; Mihalko ve Ratz,
1990-2007).

IAKDENIZ ULKELERI

Sekil 1. Akdeniz ve Akdeniz Ulkeleri Haritasi
(Kaynak: http://www.eba.gov.tr/arama/ders?q=Akdeniz%20mem)

Cografyacilarin ve jeologlarin bakis acisiyla Akdeniz Havzasi tek degilse de
en azindan blylk olcide alisiimisin disinda bir bolgedir. Topografik
parcalanisinin yerylziinde pek az ornegi vardir. Dinyanin bu boélgesini
tarihsel olarak anlamak ve arastirmak gerekir (Horden ve Purcell, 2000;
Aymes, 2017).

Akdeniz’deki Ulkeler tarih boyunca bir¢ok eski uygarliklara ev sahipligi
yapmistir. Misir ve Mezopotamya uygarliklari Akdeniz’de dogmustur. Antik
Yunan ve Roma Imparatorlugu’nun yasam merkezini Akdeniz
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olusturmustur. Ozellikle bu noktada Akdeniz’deki deniz giiciiniin ve
hakimiyetinin roli blyuktur. Denizci devletler olan Giritliler, Fenikeliler,
Yunanlilar, Akdeniz kiyilarini yerlesim ve ticaret amaciyla kullanmig, kendi
kiiltirlerini, yasantilarini bu topraklara yaymislardir. M.O. llI. yizyilda
baslayan Roma Dénemi’nde ise, 150 yillik bir sire iginde bitin Akdeniz
kiyilar;, Roma kdltiriniin, dislncesinin ve kent yapisinin hakimiyetine
girmistir. Ardindan Dogu Roma imparatorlugu olan Bizans ve Arap
imparatorluklari tarih sahnesinde yerini almistir. Akdeniz, kiyisinda yer alan
Ulkeler igin baglayici bir deniz yolu olmanin yani sira, buylk savaslarin
yasanmasinin da nedeni olan stratejik bir alan olmustur. Hiristiyan ve islam
diinyas! arasinda yuzyillarca siren savaslar bu ylizden yasanmistir. Clnki
bu deniz lzerinde hakimiyet saglamak deniz ticaretinde de blyik s6z sahibi
olabilme anlamini tasiyordu. Akdeniz’de denizin kiyisinda oldugu gibi,
zamanla ortasinda da gelisen kozmopolit bir kiltlr olusmustur (Braudel vd.,
1995; Apaydin Basa, 2012).

Medeniyetlerin besigi olarak ifade edilen Anadolu topraklarinda Hititler,
Stmerler, Urartular, Likyallar, Lidyalilar, Frigyallar, lyonlar, Romalilar,
Bizanslilar, Selguklular, Osmanlilar, Tlirkiye Cumhuriyeti’ne gelinceye kadar
bircok iz ve kalinti birakmis, Anadolu’yu tarihi ve kiltirel zenginligi ile
turizm agisindan farkl bir konuma tasimistir (Doganer, 2001; Emekli, 2005).

Diinyada ilk turizm hareketleri s6z konusu oldugunda Akdeniz Havzasl yine
ayri bir 6neme sahiptir. Bilingli ve amacli olarak gergeklestirilen ilk
seyahatlerin Eski Misir'da gérildigii daha sonra ise, Eski Yunan’da M.O.
776’da ilk olimpiyatlarin baslamasiyla kitle halinde seyahatlerin yapildig
bilinmektedir. Tarihsel silirecte 16. ve 17. yizyillarda ise Avrupalilar,
cocuklarinin tahsilleri igin Akdeniz Ulkelerini tercih etmisler ve 19. yizyila
gelindiginde bu havzanin deniz ve kiy1 bolgeleri moda olmaya baslamistir
(Baykal, 1992; Bozok ve Koéroglu, 2007).

Bugiin Uc¢ kita ve 23 lilke tarafindan sarilan Akdeniz, ortasindaki Kibris ve
Malta Adalari ile cok sayida dile, dine ve kiiltlire ev sahipligi yapmaktadir.
Bu bolge, tarihsel siirec icinde degerlendirildiginde Akdeniz kiltiird, ic ice
gecmis Hiristiyanlik, Musevilik ve islamiyet diinyasinin olusturdugu {i¢ ayri
kaltir  toplulugunun bir kaltir alani  olarak ortaya ¢ikmaktadir
(Hamamcioglu, 2003; Akin, Kog ve Segilmisler, 2007; Apaydin Basa, 2012).
Bu bolge, insanlarin inanglarindan dogan kutsal yerleri barindirdigindan,
buna bagl olarak hac ziyaretleri yapiimistir. Béylece hem kutsal hem de yol
glzergahi Uzerinde bulunan bdlgeler, ticaretin gelismesine de neden
olmuslardir (Taysunov, 2010). Akdeniz kiltliriiniin bilesenleri dogal ve
kiltirel miras olmak Uzere iki baslkta toplanabilir.

Akdeniz bolgesinde, zeytin, kestane, selvi ve sedir agaclari, yogun bir
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bicimde bolgeyi kaplayan maki, kuru nehir yataklari ve kurak, kayalik
yamaglar temel Ozelliklerden bazilaridir (Chevalier, 2001). Yerlesim
yerlerinin imaji ve yapisi, o bolgedeki insan aktiviteleri ve dogal gériniim
arasindaki karsilikli iliski Akdeniz’de bir ayricaliga sahiptir. Doganin yani sira
mimari ve glizel sanatlar, sahil ve palmiye agaclari, meyve bahceleri ve
Uzim baglarn son derece ilgi cekicidir. Dogal kaynaklar olarak Akdeniz
bolgesi diinyada cok 6zel bir degere sahiptir. Bu bolgenin su, egim, iklim,
bitki ortlst o6zeldir. Akarsularin rejim ve debi agisindan tasidiklar
farkhliklar, cografi yapinin ender karsilasilabilen gorintilere, farkli
siluetlere sahip olmasi ile bitki 6rtisini olusturan ¢cogunlukla maki ve igne
yaprakli ylksek agaclarla donanmis olan Toros Daglari, bu boélgeye ¢ok 6zel
bir deger kazandirmaktadir.

Tarim alanlari: Akdeniz yerlesmeleri genellikle yamacg yerlesmeleridir.
Narenciye, zeytin ve Uzlim tarimsal Urin olarak o6zellikle Akdeniz’in
semboli gibidir.

Kiyi alanlari: Akdeniz kiiltiriinde su 6gesinin 6nemli bir yeri bulunmaktadir.
Akdeniz bolgesinde hikim siiren uygarliklara bakildiginda yasamin her
aninda suya temas ve suyun izini takip etmek miumkinddr. Su ylizeyi kente
giris kapisi, festival mekani, tretim alani gibi pek ¢ok rol Ustlenerek; kentsel
kimligi de belirlemektedir (Hamamcioglu, 2003; Akin vd., 2007; Apaydin
Basa, 2012). Kiyilarda glineslenmeye misait dogal yumusak kumlu plajlar,
yizme disinda yelkencilik, sorf gibi su sporlarina olanak taniyan bir deniz
s6z konusudur.

Yamaglar: Genellikle yerlesmelerin yer aldigl, siluet unsuru olarak
degerlendirilmektedir.

iklim: Dengeli hava kosullari, daimi giines I1s1§1 ve zaman zaman kurak
donemlerin de yasandigi bir bolge olarak Akdeniz ziyaretgilerin kalis
kalitesini ve suresini etkileyen bir 0Ozellige sahiptir (cev. Tasgit, 2007;
Mihalko ve Ratz, 1990-2007). Akdeniz’in yazlar sicak ve kurak, kislar ilk ve
yagisli biciminde bir ifade edilen ihman ikliminin insanoglunun yasami
Uzerinde yarattig etkilere bagh olarak bolgede 6zgiin bir yerlesim bicimi
olusmustur. Bu iklim, kisin glinese, yazin suya yonelimi gerektirirken, bunun
tam tersine yazin glinesten, kisin yagistan kagisi zorunlu kilmistir. Bu durum
yerlesmelerin havalanmasina olanak taniyan ve mikro-klimalar olusturacak
bicimde havalandirma koridorlarinin olusturulmasina neden olmustur. Bu
nedenle, yerlesim yerlerinde de genel olarak denize ve hdkim riizgara dik
sokaklar bulunmaktadir. (Hamamcioglu, 2003; Akin vd., 2007; Apaydin
Basa, 2012).

Orman alanlari: Akdeniz cografyasinda orman, yamaclarda ve deniz
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kotundan yulksek rakimlarda bulunmaktadir. Akdeniz Bolgesi Bitki Grubu'na
giren Akdeniz ve Ege ormanlarinda daha ¢ok ¢ali formunda, her zaman yesil
renkte kalabilen maki ve igne yaprakli agag tirleri vardir. Kiyiya yakin algak
bolgelerde  kizilgam  tird  yaygin  oldugu gorilirken, Toroslarin
yukseklerinde karagam, goknar ve sedir agaglari baskindir (Tanrisever
Bastemur, 2009).

Kiltirel miras olarak tanimlanan kaynaklar ise; binlerce yillik yapilasmis
Ogeler, gelenek—gorenekler ve yasam bigimlerine yiklenen anlamlar, bir
blatinl ifade etmektedir. Doga ile bitlinlesme, tarihsel siirecte kiltlrin
izlerini yerinde gorme, kilturel temaslarda bulunma, hayat tarzi, inang
sistemleri, el sanatlari, alis-veris yerleri, eglence anlayislari ilgi cekmektedir.
Anonimlesen, pek ¢ok yerde olabilen standart kimliksiz Grilnlere ve
ortamlara ilgi azalmakta, hatta bu durum turistlerce itici bulunmaktadir. Bu
baglamda kultir, kalite ve seckinlikle, turizm ise, ticaret ve kitlesellikle
iliskilendirilmektedir (Garrod, 2001; Emekli, 2006).

Akdeniz kultirel mirasinin sivil ve anitsal mimari unsurlari, doku, renk,
malzeme, ses, koku gibi bilesenler ile somutlasmakta ve kentsel fizik
mekanlari bu kimlik 1siginda anlam kazanmaktadir. Akdeniz bélgesi kiltirel
kaynaklar bakimindan olduk¢a yogun ve zengin bir mozaige sahiptir
(Hamamcioglu, 2003; Akin vd., 2007; Apaydin Basa, 2012).

Akdeniz bélgesinde gastronomi de dnemli bir yere sahiptir. Gastronominin
gicli olmasi, bu bolgede yetisen Uriinlere bagh olarak bu mutfaga iliskin
yerel lezzetlerin bulunmasi, Akdeniz’e 6zgl bir beslenme bigiminin olmasi
da turistik agidan 6nemlidir. Zeytin ve zeytinyagi, Gizim ve sarap Uretimi bu
bolgede cesitlenmis ve diinya ¢capinda tin yapmistir.

Turistik yorelerde konaklayanlar, dar sokaklarda halkin kendine 6zgii yasam
seyrini, neseli mizacini, tutkularini, candan gilimsemelerini ve sicak
konuksever tavrini da etkileyici bulmaktadir. Bu 6zelliklerinden dolayi bu
bolge turisti cekme acisindan son derece cazip ve buna bagli olarak turizm
acisindan da Dinyada 6nemli bir GstlnlGge sahiptir (cev. Tasgit, 2007;
Mihalko ve Ratz, 1990-2007).

Bacasiz sanayi diye ifade edilen ve hizla blylyen turizm sektoriinde, Diinya
Ulkelerinin paylarini arttirma gabalarina girmeleri turizm rekabetini ortaya
¢cikarmaktadir. Bu durum ise yeni arastirma ve ¢alismalara yon vermektedir.
Bu nedenle birgok Uilke, ekonomik kalkinma ve blylimenin saglanabilmesi
icin zorunlu olarak ihtiya¢c duyduklari doviz girdisini saglamak, istihdam
yaratacak yeni is sahalari agmak ve boylece ulusal gelirlerini arttirabilmek
amaciyla uluslararasi turizm pazarindan daha biyilk pay almak icin rekabet
etmektedirler (Bahar ve Kozak, 2005).
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Akdeniz Havzasi, Diinyadaki turizmde onemli bir paya sahiptir ve bu
bolgede Tiirkiye’nin turizm alanindaki en glgli rakipleri Akdeniz tlkeleridir.
Bu nedenle bu calismada Akdeniz Ulkeleri icinde hem dogal hem de
kiltirel miras olarak tanimlanan kaynaklara sahip olma 6zelligini tasiyan
Tirkiye’nin ekonomik agidan turizmdeki pozisyonu belirlenmeye ¢alisildi.
Bunun igin ¢ok degiskenli istatistiksel yontemlerden biri olan ¢ok boyutlu
dlcekleme (CBO) metodu kullanildi. CBO analizinin genel amaci, daha az
sayida boyutla, nesnelerin yapisini (uzaklik degerlerini kullanarak) orijinal
formlarina yakin olarak temsil etmektir. Boylece nesneler (lilkeler)
arasindaki iliskiler bilinmiyorsa, nesneler (llkeler) arasindaki uzakhklar
kullanilarak bu iliskiler tanimlanabilir.

Bu calismada, analiz sonuglarina gore turizm agisindan ilk siradaki Ulke
Fransa olmustur. Ayrica ispanya, Fransa ve Iitalya’dan sonra en iyi
konumdaki Ulkenin de Tirkiye oldugu tespit edilmistir. Farklilik matrisi
degerlendirildiginde Karadag ile Cezayir, Karadag ile Bosna Hersek,
Hirvatistan ile Malta, Bosna Hersek ile Cezayir, Bosna Hersek ile Arnavutluk,
Hirvatistan ile Arnavutluk, Malta ile Arnavutluk ve Karadag ile Arnavutluk
sifira yakin degerleriyle birbirine benzer Ulkeler olarak saptanmistir.

Turizmin Ekonomiye Katkisi

Gelir yaratan, yatirmlari ve is hacmini gelistiren, doviz saglayan, yeni
istihdam alanlari agan, sosyal ve kiiltlirel hayati etkileyen, ayrica siyasi
olarak da toplumsal ve insancil fonksiyonlari gliclendiren o6zellikleri ile
turizm sektord, tlkeler acgisindan blyuk bir deger tasimaktadir. (Uguz Celik
ve Topbas, 2011; Zortuk ve Bayrak, 2013).

Ekonomik kosullarin giderek agirlastigl ve rekabetin ¢ok yogun bir sekilde
uygulandigi kiresel dinyada, turizmin (lke ekonomileri icin oynadig
onemli roli anlamak, akademik c¢alismalarin da katkisiyla bu sektoriin
verimliligi agisindan ¢ok biylk 6nem arz etmektedir. Gelismislik dizeyleri
ne olursa olsun (lkelerin ekonomik gelisiminde turizmin payr blyuktdr.
Ozellikle gelismekte olan tilkelerde, ulusal gelirin ve dolayisiyla tasarruflarin
yetersizligi, ihrag edilebilecek Griin miktarlarinin ve gesitliliginin azligi ve
Ulke kaynaklarinin sinirh olmasi durumunda bile, turizm gerekli olan doviz
girdisinin ucuz ve zahmetsiz bir bicimde elde edilmesine olanak saglayarak
onemli bir rol Gstlenmektedir. Clinkli genellikle az gelismis ve gelismekte
olan llkelerde, tasarruf ve doviz aciginin siirekli olarak biylimesi ve bunun
sonucunda doévize olan ihtiyacin da artmasi durumunda dis bor¢ miktari
giderek artmaktadir. Bu Ulkelerde ekonomik gelismenin strdurilebilirligi ve
kalkinma icin gerekli olan yatirimlarin hizli bir bicimde gerceklesmesi, yeni
is sahalarinin agilmasi ve istihdamin arttirilmasi, ancak turizmin éneminin
kavranmasi ile miimkin olabilmektedir (Berberoglu, 1988; Bahar ve Kozak,
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2006; Kara, Comlekci ve Kaya, 2012).

Turizm ¢ogunlukla gelismis tlkelerde daha etkin bir sektér konumundadir.
Cunkl uluslararasi sektoriin hareketleri gézlemlendiginde en fazla turist
ceken ve en fazla turist gonderen (lkelerin gelismis Ulkeler oldugu ortaya
cikar (Yarcan, 1994; Bahar ve Kozak, 2006).

Gelismis ya da az gelismis olsun, tim dinyada (lkelerin doéviz
gereksiniminin saglanmasi igin turizmin bulyldk 6nem tasidigi ve ulke
ekonomileri icin o6nemli oldugu tim toplanti, kongre, konferans,
sempozyum ve seminerlerde vurgulanmakta ve turizmin ekonomik
gelismeye katkilari Gzerinde tartismalar devam etmektedir. Her kosulda bir
Ulkenin ya da bolgenin sahip oldugu cografi 6zellikler, turizmin yapisinin ve
buna bagh olarak tlkenin ekonomisinin Uzerinde etkili olmaktadir. Denize
kiyisi fazla olan (lkeler, tatil turizmi ve kiyi turizmi ile ekonomik agidan bir
farkhlik yaratirken, sanayi, teknoloji ve is dilinyasi agisindan 6nemli bir
noktaya ulasmis kentler ve bdlgeler de is ve kongre turizminin gelismesi
yoluyla ekonomiye yiiksek katki saglamaktadir (Bahar ve Kozak, 2006).

Turizm faaliyetinin baslatiimasi ve gelistirilmesi icin gerekli ortamin
hazirlanmasinin hicbir karmasik teknolojiyi gerektirmemesi, bu sektoriin
blyik olglide emege dayali bir hizmet kesimi olmasi, issizligin azaltiimasina
olanak saglayabilmektedir. Ayrica turizm isletmelerinin bazi mal ve
hizmetlere olan talebi artirarak bolgesel sanayilerin dogmasina ve
gelismesine yol ag¢masi 6nem tasimaktadir. Ote vyandan turistlerin
harcamalari, turizmle ilgili sektorlerin disinda da 6nemli bir uyarici etki
yaratabilmektedir.

Turizmin 6demeler dengesi Uzerindeki etkisi, gelir yaratici etkisi, istihdam
etkisi, bolgeler ve kentler arasinda dengeli kalkinmaya olan etkisi bu
sektoriin yarattigi 6nemli makroekonomik etkilerin basinda gelmektedir.
Ayrica turizmin, ekonominin diger sektorleri Uzerinde dolayli olarak
yarattigi etkiler ile alt ve Ust yapinin gelistiriimesine yonelik etkileri de
ekonomik agidan 6nem tasimaktadir. Turizmin reel Ucretler ve fiyatlar
Uzerindeki etkileri, firsat maliyetlerine etkileri ile igsel ve digsal ekonomiler
Uzerindeki etkileri ise bu sektoériin ekonomik agidan mikro etkileri olarak
gorilebilir (Berberoglu, 1988).

Turizm, ekonomik acidan hem Uretim hem de tiketim sektorlerini harekete
geciren bir yapiya sahiptir. Oysa turistin seyahat etme amaci liretimden ¢ok
tiketimdir. Bu tiketim egilimi, ulusal ve uluslararasi dinamikleri harekete
gegirir, bir tlkeden/bolgeden, diger bir ilkeye/bolgeye para aktarimi saglar
(Bahar ve Kozak, 2006). Turizm bir Uretim ve tiketim slireci olmasi
nedeniyle hem turist génderen hem de turist kabul eden (lkeler icin dnemli
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bazi ekonomik etkilerin ortaya ¢ikmasi dogal bir sonu¢ olarak ifade
edilebilir. Bu etkiler ekonomik oldugu kadar, toplumsal, sosyal, cevresel ve
fiziksel olarak da goriilebilir (Kozak, 2001; Bahar ve Kozak, 2006).

Uluslararasi turizm sektori igin bir degerlendirme yapmak gerekirse,
diinyada turist sayisi ile turizm gelirlerinden istenilen pay! alan ve bunu
arttirarak slrddrdlebilir kilan destinasyonlarin  (turizm bdlgelerinin),
sektorde daha yiksek bir rekabet glici yakalayacaklari dngorulebilir. Bu
nedenle o6zellikle turizmin bir Ulke igin ekonomik etkilerinin iyi analiz
edilmesi gerekir (Bahar ve Kozak, 2006).

Turizm bir llkede refah ve gelisme ortami saglar. Turist, gittigi yerlerde
harcama vyaparak ve yalnizca tlketici olarak, ekonomide otonom bir
harcama akimini ortaya c¢ikarmaktadir. Turizm gelirlerinin yarattigi bu
harcama akimi ekonominin gelismesine uyarici etki yapar. Bundan baska
ekonomideki tretim kalibinin ¢esitlenmesine de neden olur. Bu harcama
akimi bir yandan ulkenin genelinde, 6te yandan geri kalmis boélgelerindeki
diger sektorlerin gelismesine hatta altyapinin  kurulmasina katki
yapabilmektedir. Turizm sektérinde gergeklestirilen Giretim, otomasyon ve
makinelesmeye elverisli degildir. Bu nedenle, bu sektor genis dlglide isglci
kullanan bir sektér olmaktadir. Boylece turizm sektériinde meydana gelen
canliik, genis o6lcide is alanlarinin agilmasina olanak saglar ve istihdam
sorunu karmasik bir teknolojiye gerek kalmadan ¢6zulir. Turizmin bir baska
avantaji ise, Ozellikle gelismekte olan lkelerin ¢ogu zaman
karsilayamadiklari doéviz ihtiyaglarini kisa sirede ve yeterli miktarda
saglayabilmesidir. Bu durum, bu tir tlkelerin 6demeler bilancosu lzerinde
olumlu etkiler yaratabilmektedir (Berberoglu, 1988).

Diinyada ulkeler zaman zaman ekonomik durgunluk yasasa da insanlar var
oldugu sirece turizm, blyiumesini devam ettirecektir. Uluslararasi turizm,
ginimiizde dlinya dis ticaretinin en genis kalemi, ihracat kaynagi,
kalkinmanin motoru olarak gorulir hale gelmistir (Lim, 1997; Bahar ve
Kozak, 2006). Bu baglamda uluslararasi turizm hareketlerinin ve talebinin
yoni soyle ifade edilebilir:

Geligmis tilkelerden e—— Gelismekte olan tilkelere,

Amerika'dan Avrupa’va,

Kuzev ve Bat1 Avrupa’dan Akdeniz Bélgesine,

Orta Avrupa’dan Asva- Pasifik Bélgesine,

Rusva ve Dogu Aviupa dan eee— Akdeniz Bolgesine,

Sanavi Bolgelerinden Deniz Kivilarma.

Akdeniz
Ulkeleri’nde
Turizmin
Ekonomiye Katkisi
ve Tiirkiye’nin
Konumu

o 207



Bahar BERBEROGLU,

4(2) 2020

208

Akdeniz Ulkeleri’nde Turizmin Ekonomiye Katkisi ve Tiirkiye’nin Konumu

Goruldigu Uzere Akdeniz Bolgesine birgok bolgeden yogun olarak turist
gelmektedir (Oktay, 1997).

Rusya ve Dogu Avrupa’daki tlkeler SSCB déneminde dis turizme kapalydi
denilebilir. Rus vatandaslari tatillerini ya Ulke sinirlari icinde ya da Dogu
Blogu icinde gecirmekteydi. iklim nedeniyle Karadeniz kiyilari olan Kirim ve
Sogi ile Jurmala ve Palanga’nin Baltik kiyi seridi tercih edilmekteydi
(Basaran, 2004; Taysunov, 2010). Sovyetler Birliginin dagilmasindan sonra
ise Ruslar, Fransa, ispanya, Tirkiye gibi Akdeniz Havzasindaki (lkelere
turizm amagli giderken bu bdélgede en fazla Tirkiye'yi tercih etmislerdir
(Mulyukova, 2006; Taysunov, 2010).

Turizmin ekonomik etkileri s6z konusu oldugunda, bolgeler (ulkeler) sahip
oldugu ozellikler itibariyle soyle siniflandirilabilir (Foster, 1985; Bahar ve
Kozak, 2006):

e Turizmde gelismemis bolgeler
e Turizmde gelismekte olan bolgeler
e Turizmde gelismis bolgeler.

Yukaridaki siniflandirmaya gore turizmde gelismemis ya da turizme yeni
aciimis bolgelerin ekonomik yapi Gzerindeki etkisi az, gelismekte olanlarin
orta ve gelismis olanlarin ise yliksek oldugu soylenebilir (Bahar ve Kozak,
2006). Akdeniz Havzasi’'nda lkeler de ekonomik acidan farlihk
gostermektedir. Az gelismis ve gelismekte olan Ulkeler, turizmi ekonomik
gelisme icin itici bir glic olarak gormektedirler. Gelismis Ulkeler, ekonomik
dengelerini koruyabilmek amaciyla turizmi dengeleyici bir faktor olarak
degerlendirirler. Diinyada turizmin 6nemini kavramis Ulkeler, bu sektore
onemli yatirimlar yapmakta ve sektoriin gelisimi igin 6nemli plan ve
politikalar olusturmaktadir (Ceken, Atesoglu, Dalgin ve Karadag, 2008; Akin,
Simsek ve Akin, 2012). Turizm sektoriine iliskin yatirm ise genel olarak
turistlerin, konaklama, yeme-igme, eglenme ve dinlenme ihtiyaglarini
karsiladigi arag-gereg, tesis ve arazinin timunu ifade eder.

Ekonomik yapi Uzerindeki bu etkileri biraz daha agmak gerekirse,
gelismekte olan bir Ulkede seyahat igin harcanan her dolar ¢ogunlukla
istihdam yaratmak igin kullanilirken, gelismis bir Ulkede otel insasi,
yenileme yatirimlari gibi yerlerde kullanilmaktadir. Kisacasi gelismekte olan
bir Ulkede turizmden elde edilen gelir oncelikli ve daha 6nemli
makroekonomik sorunlarini asmak icin kullanilmaktadir. Az gelismis veya
gelismekte olan bir lilkede turizmden elde edilen gelir turizm disi sektorlere
aktarilirken, gelismis bir Glkede elde edilen gelir sektor icinde kalmaktadir
(Bahar ve Kozak, 2006). Bu kapsamda Avrupa’da ozellikle ispanya ve
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Fransa’nin turizmde gelismis Ulkeler olduklari ve dolayisiyla turizmin bu
Ulkelerin ekonomik yapisi tizerinde etkisinin yliksek oldugu sdylenebilir.

YONTEM

Gahsmada ¢ok degiskenli istatistiksel analiz yontemlerinden ¢ok boyutlu
dlcekleme (CBO) analizi kullanilmistir. CBO analizinin en énemli amaci,
nesnelere en iyi uyan az boyutlu uzaysal haritayi bulmak oldugu igin, boyut
sayisinin belirlenmesi blyiuk 6nem tasimaktadir. Arastirmada bu algisal
haritalama metodu olan CBO analizinde ALSCAL algoritmasi kullanilarak
Ulkelerin gruplandirilmasi yapilmistir. Tirkiye’nin de dahil oldugu 18

Akdeniz llkesi ekonomik agidan turizm degiskenleri ile analiz edilmistir.
.. Akdeniz
CBO analizi sonuglarinin glivenilirligi ve gegerliliginin test edilmesinde iki Ulkeleri’nde

asama bulunmaktadir. Bu asamalardan birincisi, R? olarak bilinen uygunluk  1urizmin
katsayisinin yorumlanmasidir. R? degeri, korelasyon katsayisinin karesi olup Ekonomiye Katkisi
CBO modelinin nesnelerini ne kadar iyi temsil ettigini géstermektedir. Bu ve Tiirkiye’nin
analizde arastirmadaki degiskenlerin anlamhhgi agisindan R¥nin %60 ve Konumu
Uzerinde olmas! arzu edilmektedir. Bulgularin glivenilirlik ve gecerliligini
test etmek icin uygulanan ikinci asama ise, gerginlik orani veya stres
katsayisinin yorumlanmasidir. Uyumun veya uyum iyiliginin bir 6l¢tsi olan,
stres katsayisi CBO analizinin kalitesini gdstermektedir (Dura, Atik ve
Tirker, 2004). Bu ifadelere gore analiz sonucunda elde edilecek stres
katsayisinin degerlendirilmesi, Tablo-1'de gosterilmistir.

e 209

Tablo 1. Stres Katsayilarinin Degerlendirilmesi

Gerginlik Orani (stres degeri) Analizin Kalitesi (uyumluluk)
= 0,20 Uyumsuz gosterim
0,10-<0,20 Disik uyum

0,05-<0,10 Iyi uyum

0,025-<0,05 Mikemmel uyum
0,00-<0,025 Tam uyum

Analiz sonucunda olusan haritada yakin olan nesnelerin birbirine benzer
olduklari, uzak olanlarin ise benzer olmadiklari, farkliiklar matrisindeki
degerlerin incelenmesiyle belirlenir (Lilien ve Rangaswamy, 2003).

Analizde Yer Alan Ulkeler ve Degiskenler

CBO Analizi Tirkiye’'nin de dahil oldugu 18 Akdeniz (iilkesi ile
gerceklestirilmistir. Bu Ulkeler, lispanya, Fransa, italya, Yunanistan,
Hirvatistan, Malta, Giiney Kibris, israil, Fas, Karadag, Misir, Tunus, Liibnan,
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Arnavutluk, Bosna Hersek, Cezayir, Slovenya ve Tirkiye'dir. Elbette
Akdeniz’de olmasina ragmen Kuzey Kibris’in resmi olarak taninmamasi,
Monako’nun bu arastirmadaki degiskenlerin verilerine ulasilamamasi,
Suriye’de savas ve Libya’da politik gerginliklerin olmasi, verilerin saghkli
olmayacagini dislindurdiginden ornekleme dahil edilememistir. Savas,
teror, siyasi bunalimlar, bir Glkenin turizmini olumsuz yoénde etkileyen
unsurlardir. Clnki turist bulundugu ortamda rahat ve given iginde olmayi
ister. Gazze Akdeniz’de kiyisi olan bir bélgedir. Filistin’in bu bolgede israil
ile yasadigi savas ve gerginlik, yine verilerin saghgi acisindan c¢alismanin
orneklemine girememesi igin bir nedendir. Bu nedenlerle 6rneklemde 18
Ulkeye yer verilmistir.

Akdeniz’de kiyisi olan llkeler yil itibariyle arastirildiginda, Dinya Bankasi
veri tabaninda bazi llkelerin 2016’dan 6nceki yillara ait istatistik verileri
henliz hesaplanmamistir. Bu nedenle 2016 vyilina ait veriler analizde
kullanilmistir. Dlinya Bankasi’'ndan elde edilen verilerin degiskenleri
soyledir (https://databank.worldbank.org/databases):

e X2: Uluslararasi turizm varis sayisi,
e X3: Uluslararasi turizm gelirleri (Cari ABD S),
e X4: Uluslararasi turizm harcamalari (Cari ABD S),

e X7: Uluslararas! turizm seyahat kalemi itibariyle harcamalar, (Cari

ABD $),

e X8: Uluslararasi turizm seyahat kalemi itibariyle gelirleri, (Cari ABD
$)

e X9: Uluslararasi turizm, yolcu basina tasima kalemi harcamalari (Cari
ABD ),

e X10: Uluslararasi turizm, yolcu basina tasima kalemi geliri (Cari ABD

5).

Yukarida belirtilen turizmle ilgili degiskenler ile Akdeniz’de kiyisi olan
Ulkelerin turizm sektorlerinin ekonomik yapiya olan yansimalari dlglilmeye
calisiimistir. Calismada 18 (lke ve yedi degisken kullanilarak (18x7)
biyukligiundeki bir matris ile veri seti olusturulmustur.

BULGULAR

CBO analizinde boyut sayisinin ¢ok yiiksek belirlenmemesi gerekmektedir.
Bu nedenle 6ncelikle iki boyutlu uzayda analiz gergeklestirilmis ve sonuglar
degerlendirilmistir. Once CBO modelinin uyumunu belirten stres degerleri
dikkate alinmistir. Yontem boliiminde iki stres formiline yer verilmisti.
Oncelikle Young'in stres degerinin birinci iterasyon sonucunda 0,00003
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oldugu gorulmektedir. Daha sonra en yiksek R?=1 degeriyle, Kruskal'in
stres degerinin 0,00007 oldugu tespit edilmistir. Bu stres degerleri, Tablo-
1’e gore modelin tam uyuma sahip oldugunu gostermektedir. Tablo-2'de
uyarici koordinatlari verilmistir.

Tablo 2. Uyarici Koordinatlar

Uyarici sayisi  Uyarici kodu  Ulkeler Birinci Boyut  ikinci Boyut

1 VAR1 Ispanya 1.4054 -.3271

2 VAR2 Fransa 3.9889 .6903

3 VAR3 italya 1.6415 9359 Akdeniz

4 VAR4 Yunanistan -.0093 -0080  Ulkeleri’nde
Turizmin

5 VAR5 Hirvatistan -.8480 .0277 Ekonomiye Katkisi

6 VARG Malta -.8274 .0315  veTirkiye'nin

7 VAR7 Tiirkiye 1.7480 -1.9219 Konumy

8 VARS8 G. Kibris -.1440 -.3049

9 VAR9 Israil -.2217 4655 ¢ 211

10 VAR10 Fas -.2435 -.0044

11 VAR11 Karadag -.8902 .0700

12 VAR12 Misir -.6331 -.0199

13 VAR13 Tunus -.7387 -.0249

14 VAR14 Libnan -.7487 .0569

15 VAR15 Arnavutluk -.8498 .0650

16 VAR16 BosnaHersek -.8784 .0835

17 VAR17 Cezayir -.9003 .0647

18 VAR18 Slovenya -.8506 1202

Tablo 2’deki uyarici koordinatlara gore; birinci boyutta Fransa’nin pozitif en
yiiksek yiike sahip oldugu, ispanya, italya ve Tirkiye’nin de yine pozitif yiike
sahip aynistirici Ulke oldugu goralar. Bu Ulkelerin aldiklart bu yikler
digerlerine gbre bir hayli yiksektir. Fakat diger Ulkeler birinci boyutta
negatif yliike sahiptir ve aralarinda pek fark olmadigi gorilmektedir. Bu
ylzden bu diger ulkeler birbirine benzer durumdadir ve ayristirici
durumunda degillerdir.
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Tirkiye ikinci boyutta en blyuk negatif ylike sahiptir. Diger Ulkeler olarak
ifade edilen Yunanistan, Hirvatistan, Malta, Giiney Kibris, israil, Fas,
Karadag, Misir, Tunus, Libnan, Arnavutluk, Bosna Hersek, Cezayir ve
Slovenya’nin sifira yakin pozitif ve negatif yiklerle benzerlik gosterdigi
uyarici koordinat degerlerinden anlasiimistir. Ayrica ikinci boyutta negatif
degerler, sifir ile bir arasinda degiskenlik godstermistir. Bu baglamda;
Kuzeybati Akdeniz ulkeleri olan ispanya, italya, Fransa ve Kuzeydogu
Akdeniz tlkesi olan Tirkiye, ikinci boyutta énemli olamaz.

Veri seti (18x7) boyutu ile CBO analizini gerceklestirebilecek bir biyuklige
sahip bir matristir. Farkhliklar matrisi ise (18x18) boyutunda bir matristen
olusmaktadir. Koordinat tablosundan sonra CBO analizinde farkllik matrisi
de degerlendirilmelidir.

Tablo 3. Farklilik Matrisine Gére Ulkelerin Yakinlklari

Farkhlik Matrisi Degeri Ulkeler

0,11 Cezayir ile Karadag (En c¢ok
benzeyen)

0,18 Bosna Hersek ile Karadag

0,22 Hirvatistan ile Malta

0,29 Bosna Hersek ile Cezayir

0,34 Bosna Hersek ile Arnavutluk

0,38 Hirvatistan ile Arnavutluk

0,40 Malta ile Arnavutluk

0,41 Karadag ile Arnavutluk

0,46 Bosna Hersek ile Slovenya

0,51 Cezayir ile Arnavutluk

0,55 Slovenya ile Arnavutluk

0,60 Hirvatistan ile Karadag

4,905 Fransa ile Bosna Hersek

4,918 Fransa ile Karadag

4,929 Fransa ile Cezayir (En az benzeyen)

Farklihk matrisinde degiskenlerin birbirlerine gbére en benzer ve en
benzemez olarak ifade edilebilecegi séylenebilir. Buna gére bu matriste
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sifira yakin olan degerlere sahip olan Ulkelerin benzer, doérdiin Uzerinde
olanlarin ise en benzemez oldugu yorumu yapilabilir. Farkliliklar
matrisindeki degerlerin yorumlanmasi ile Tablo 3 olusturulmustur.

Ulkelerin benzerliklerinde sahip olduklari tarihsel birikimleri, kiiltiirel
zenginlikleri, ekonomik kosullarin turizme yansimasinin yani sira cografi
acidan yakinliklari da dikkate degerdir. Akdeniz’deki Ulkeleri Kuzey ve
Guney diye ayirmak yerine, Kuzeybati ve Kuzeydogu, Gilineybati ve
Guneydogu olarak ayirmak cografi acidan siniflandirmada daha dogru bir
yaklasim olur. Ozellikle bir lkenin parcalanmasiyla bazi ilkelerin ayni
donemde kurulmasi da bir diger dikkat edilmesi gereken konudur. Bu
noktada Yugoslavya’nin pargalanmasi sonucunda kurulan devletlerin
birbirine benzemesi géz ardi edilmemesi gereken bir konudur.

Tirkiye’nin de farkliliklar matrisine gore degerlendirmesi yapildiginda diger
Ulkelerden bir hayli farkli oldugu goriilmektedir. Ancak yine de ¢ok yakin
olmasa bile 1,631 degeriyle Tirkiye’ye en yakin iilke ispanya’dir. Bu
yaklasimla Tablo-4 olusturulmustur.

Tablo 4. Farkhliklar Matrisine Gore Tiirkiye’ye Degerce Yakin Ulkeler

Farkhlik Matrisi Degeri Tiirkiye’ye degerce yakin olarak
1,631 ispanya

2,489 Glney Kibris

2,598 Yunanistan

2,765 Fas

2,860 italya

Uyarici koordinat tablosunun ve uzaklik matrisindeki degerlerin verilmesi
ile gerekli yorumlar yapildiktan sonra iki boyutlu uzayda koordinatlara gore
diizenlenen grafiksel gosterim de elde edilmistir. Uyarici koordinatlara gore
Tiurkiye’'ye en yakin ilke ispanya’dir. Tirkiye’nin farklilik matrisindeki
veriler buylkten kiglge siralanirken Giney Kibris, Yunanistan, Fas ve
italya’nin degerlerine de yer verilmistir. Ancak iki boyutlu uzayda bu
Ulkelerin hi¢ de yakin olmadigi gorilebilir. Yani her ne kadar cografi agidan
komsuluk olsa da Gliney Kibris i¢in 2,489 ve Yunanistan icin 2,598 degerleri
Tablo-4’te sunulmussa da arastirmada kullanilan degiskenlere gére CBO
analizinde bu iki (lke Turkiye'ye uzak sayilabilecek ve diger (lkelerle
benzerlik gbsteren Ulkeler oldugu séylenebilir.

CBO’de 6zellikle iic veya daha az boyuttaki ¢éziimler arzu edilmektedir.
Boyut sayisi arttikca algilamanin zorlasacagi dislinilmektedir. Sekil 2'de
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gorildugl Uzere iki boyutlu uzayda algisal harita olusturularak ulkelerin
konumlari belirlenmistir.

Derived Stimulus Configuration

Euclidean distance model
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Sekil 2. Oklid Uzaklk (Mesafesi) Modeli

iki boyutlu algisal haritada VAR1 ispanya’yl, VAR2 Fransa’yi ve VAR3 de
italya’y1 gostermektedir. Tablo-2’de bu (lkelerin birinci boyutta ayristirici
tlkeler olarak ortaya ciktigi da tekrar hatirlanabilir. iki boyutlu grafiksel
diizenlemede birbirlerine en benzer (lkeler birbirlerine yakin olurlar. Bu
baglamda Sekil-2’de sunulan grafige bakildiginda, italya, Fransa, ispanya ve
Turkiye’nin diger Ulkelerden bir hayli farkli olduklari goriilmustir. Bu algisal
haritada diger Ulkeler ise birbirine benzer olduklarindan bir bolgede
toplanmistir ve bu durum, bu dlkelerin bir alt grup olarak
yorumlanabilmesine yol acar. Nitekim Tablo-2’de bu Ulkeler ikinci boyutta
yer almistir.

Turkiye sahip oldugu ozellikler ve analizde kullanilan degiskenler
cercevesinde turizmde VARS8 uyarici koduyla Gliney Kibris’tan, VAR4 uyarici
koduyla Yunanistan’dan ¢ok daha iyi diizeydedir. Nitekim Sekil-2’de uyarici
kodu VAR7? olan Tirkiye’nin konumu bunu gozler 6niine sermektedir.

Sekil-3 degerlendirildiginde nesneler arasi farkliliklarin uzakliklara gore
dogrusal bir uyum gosterdigi soylenebilir. Bu durum ise lineer uyumun
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serpilme diyagrami Oklid uzaklik modeli, Sekil-3’de goriilmektedir. CBO
analizinde uzakhk matrisinden elde edilen farklihk matrisine gore
olusturulan tahmini uzakliklarin, dogrudan verilerden elde edilen uzakhk
matrisine olan benzerliginin 6lglilmesi temel amaglardan biridir. Boylece
Sekil-3’de de dogrusal bir iliskinin goriilmesi, tahmini uzakliklarin gergek
degerlerle uyumlu oldugunu belirtmektedir.

Scatterplot of Linear Fit

Euclidean distance model
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Sekil 3. Oklid Uzakliklar Modelinde Lineer Uyumun Serpilme Diyagrami

Avrupa ve Akdeniz bélgesinde yer alan ve diinya turizminden blylik paya
sahip Fransa, Ispanya ve italya; sunduklar turistik Griin acisindan birbirine
benzemektedir. Bu llkelerin turistlere deniz, kum, gilines, arkeolojik ve
tarihi eserler sunmalari dikkate degerdir (Patsouratis, Frangouli ve
Anastasopoulos, 2005; Bozok ve Koéroglu, 2007). Ozellikle ispanya, Fransa
ve italya gibi ilkeler Akdeniz’i bir eglence turizmi ¢ekim merkezi olarak
gostermektedir. Bu (lkelerle benzer turistik tGrin sunan bir diger (lke ise
Turkiye’dir. Bu nedenle CBO analizinin yorumlanmasindan sonra
arastirmanin sonuglarina gére Akdeniz’'de turizm acisindan gicli olan en iyi
konumdaki dért Ulke, ispanya, Fransa, italya ve Tirkiye bu analizde
kullanilan degiskenlerin degerleri ile Tablo-5'de grafiklerle karsilastirilmistir.
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Tablo 5. Arastirmadaki degiskenlere gére Akdeniz Havzasi’'nda turizm agisindan 6nemli
Ustiinliige sahip ilk dért (ispanya, Fransa, italya ve Tiirkiye) iilkeye ait degerler

Uluslararasi turizm, varis sayisi: Uluslararasi turizm gelirleri
X2 (Cari ABD S): X3
100000 80000
75315 82570 60605
60000 52372 40373
40000 30289 #0000 26695
20000 20000
0 0
ispanya Fransa ltalya Tiirkiye ispanya Fransa italya Tiirkiye
Bahar BERBEROGLU, Uluslararasi turizm harcamalari Uluslararasi turizm seyahat
4(2) 2020 (Cari ABD $): X4 kalemi itibariyle harcamalar,
£0000 19024 (Cari ABD $): X7
60000 40552
40000
19284 24982 40000 24982
20000 19284
I I 5025 20000 l 4783
| -
o 216 o . 0 .
Ispanya Fransa Italya Turkiye ispanya Fransa italya Tirkiye
Uluslararasi turizm seyahat kalemi Uluslararasi turizm, yolcu basina
itibariyle gelirleri, (Cari ABD S): X8 tasima kalemi harcamalari (Cari
ABD $): X9
80000 —eos 82 900 795200

10000000

60000 42644 40373
40000 348400
18743 5000000
20000 I
0

Ispanya  Fransa ltalya  Turkiye ispanya Fransa litalya Tirkiye

Uluslararasi turizm, yolcu basina
tasima kalemi gelirleri (Cari ABD S):
X10

10000000 8472000
5425000

5000000 2711000
. I 242000

0
ispanya Fransa Italya Tirkiye
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Bu dort Ulke iginde uluslararasi turizm, yolcu bagina tasima kalemi
harcamalari degiskenine gore Fransa’dan sonra ikinci sirada, diger
degiskenlere gore Turkiye, dordiinci siradadir. Ancak bu arastirmadaki
orneklemin tamami disindldigiinde Akdeniz Havzasi’'ndaki 14 (lkeyi de
geride birakmistir.

SONUC

Akdeniz Havzasi Dinyada i¢ deniz olarak turistik agidan buiyik cazibesi olan
bir bolgedir. Bu arastirmada Akdeniz Havzasi’'nda yer alan Ulkelerin turizm
acisindan ekonomik guglerinin gruplandiriimasina ve bu gruplandirma
sonucunda Turkiye’nin durumunun belirlenmesine odaklanildi. 23 Akdeniz
Ulkesinden zorunlu olarak bazi nedenlerle 18’i ele alindi. Bu 18 Akdeniz
Ulkesine ait uluslararasi turizm varis sayisi, uluslararasi turizm gelirleri,
uluslararasi turizm harcamalari, uluslararasi turizm seyahat kalemi itibariyle
harcamalari, uluslararasi turizm seyahat kalemi itibariyle gelirleri,
uluslararasi turizm, yolcu basina tasima kalemi harcamalari, uluslararasi
turizm, yolcu basina tasima kalemi gelirleri olmak lzere yedi degisken
kullanildi. Bu ele alinan degiskenlere gore, Ulkelerin turizm kapsamindaki
harcamalari ve gelirleri elbette Ulke ekonomisi ile yakindan ilgilidir.
Ulkelerin ekonomik durumlari, turizme GSYiH’den ayrilan payi belirlemede
bir etken iken, yapilan harcamalara bagli olarak gelen turist sayisi ve
turizmden elde edilen gelirleri de etkilemektedir. Bu nedenle genel olarak
Ulkelerin ekonomik gticd, turizm yapisini etkilemektedir.

Bircok uygarliga ev sahipligi yapmis, hatta uygarligin besigi olarak
tanimlanan Anadolu, oOren vyerleri, arkeolojik ve tarihi eserleriyle,
Akdeniz’de cok genis bir kiyi seridiyle turistleri agirlamaktadir. Tlrkiye
Akdeniz’deki genis kiyi seridiyle, ispanya, italya ve Fransa gibi Ulkelerle bu
bolgede turizm acisindan dnemli bir konuma sahiptir.

Akdeniz mozaigini olusturan Ulkelerin, jeopolitik, etnik, dinsel ve kuiltirel
acidan farklihklari bulunmasina karsin bazi yonlerden de benzer 6zellikler
gosterdigi gorilmektedir (Apostolopoulos, Loukissas ve Leontidou, 2000;
Bozok ve Kéroglu, 2007). CBO analizinin sonuglarina gére iki boyutlu uzayda
Oklid uzakliklari degerlendirildiginde Arnavutluk, Bosna Hersek, Karadag,
Hirvatistan ve Slovenya’nin birbirine ne kadar yakin oldugu ve bu (lkelerin
ne kadar benzer Ozellik sergiledigi gorilmektedir. Zaten bu ulkelerin
bazilarinin yakin zamanda dagillan Yugoslavya’ya ait oldugu dikkate
alindiginda benzer 6zellikler tasimasi dogaldir.

Turizm, Diinyada ve Tirkiye’de her gecen glin bliylk gelisme gosteren bir
hizmet sektortudir. Bu sektor uluslararasi dizeyde bir ekonomik rekabet
glcl yaratmaktadir. Tlrkiye'nin Akdeniz Havzasi’'ndaki pazar payi ile turist
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sayisini ve buna bagh olarak turizm gelirini arttirabilmesi; rekabet gliclini
olusturan faktorleri iyi analiz etmesine, uygun politika ve stratejiler
gelistirmesine ve bunlari ¢ok hizli bir sekilde uygulayabilmesine baghdir.
Turizm sektoriiniin rekabet gliclinlin ve Ustinliklerinin neler olabileceginin
ortaya konulmasi, bu sektorden blylk beklenti icerisinde olan Tirkiye
ekonomisi i¢in ¢ok dnemli bir konudur (Bahar ve Kozak, 2005). Turizmde
rekabet gilcinl tetikleyen en o6nemli faktor Ulkelerin sahip oldugu
ekonomik gtlic ve turizme ayrilan paydir. Bu nedenle bu calismada ele alinan
degiskenler itibariyle tlkelerin sahip oldugu ekonomik giiciin ne kadarini
turizme yansitip bunun neticesinde yine ekonomik agidan ne kadar bir gii¢
elde ettiklerinin bir géstergesidir. Bir algisal haritalama metodu olan CBO
analizi ile yedi tane turizm degiskeni kullanilarak 18 Akdeniz tlkesinin
astinlikler ve ayricaliklar agisindan nasil bir pozisyona sahip oldugu gézler
online serilmistir. Tirkiye’nin Akdeniz Havzasi’ndaki konumu da diger
Ulkelerle karsilastirilarak analiz edilmis ve bir hayli iyi pozisyonda oldugu
tespit edilmistir.

Bu calismada italya, Fransa, ispanya ve Tiirkiye’nin ele alinan degiskenlere
gore degerleri diger Ulkelere nazaran bir hayli yiksek oldugundan diger
tlkelerden ayristigi gériilmektedir. italya, Fransa, ispanya ve Tiirkiye, gerek
sahip oldugu deniz, kum, glines, gerekse tarihsel zenginligi ile Akdeniz
Havzasi’'nda en c¢ok turist ¢ceken Ulkelerdir. Ancak Tirkiye’nin sahip oldugu
bu oOzelliklerinin daha fazla tanitilmasi, buna yonelik politika ve stratejiler
gelistirilmesi ve her seyden 6nce bunlar icin ekonomik anlamda kaynak
ayrilmasi gerekmektedir. Turizme kaynak ayrilabilmesi icin her seyden 6nce
Ulkenin ekonomik anlamda gii¢lii olmasi gerekmektedir.

Tirkiye’nin issizlik ve dis ticaret agig1 olarak iki 6nemli ekonomik problemi
vardir. Bu iki problemin ¢oziimiinde 6nemli diizeyde katki saglayacak sektor
ise turizm sektorudir. Bu nedenle bu sektére yonelik tesvik, destek ve yeni
projeler Uretilmelidir.
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ETiK ve BiLIMSEL iLKELER SORUMLULUK BEYANI

Bu galismanin tim hazirlanma siireglerinde etik kurallara ve bilimsel atif
gosterme ilkelerine riayet edildigini yazar(lar) beyan eder. Aksi bir durumun
tespiti halinde Glincel Turizm Arastirmalari Dergisi’nin hicbir sorumlulugu
olmayip, tim sorumluluk makale yazar(lar)ina aittir.
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