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Editörden

Türkiye İletişim Araştırmaları Dergisi olarak ulusal ve uluslararası düzeyde medya ve iletişim 
çalışmaları alanında nitelikli yayıncılık yapma hedefimiz doğrultusunda istikrarlı adımlar atmayı 
sürdürüyoruz. Bu çabanın bir yansıması olarak dergimizin 47. sayısını sizlerle buluşturmanın 
mutluluğunu yaşıyoruz.

Bu sayımızda altısı İngilizce kaleme alınmış olmak üzere dokuz araştırma makalesi, bir teorik 
makale, bir araştırma notu ve iki konferans değerlendirmesi yer almaktadır. Böylece, hem yerel 
hem de küresel akademik alana katkı sunmayı amaçlayan çok dilli ve çok yönlü bir içerik sunmayı 
sürdürüyoruz.

47. sayımızla birlikte, açık bilim ilkeleri doğrultusunda önemli bir adım daha attık. Tüm yazılarda 
“Yazar Beyanı” bölümünü zorunlu hale getirerek; çift kör hakemlik süreci, benzerlik oranı, veri 
paylaşımı, yazarlık katkısı, etik kurul onayı, çıkar çatışması, finansman desteği, yapay zeka 
kullanımı ve makalenin kaynağına ilişkin şeffaf bilgilendirmeleri yayın sürecine entegre ettik. 
Bu uygulama ile uluslararası yayıncılık standartlarına daha güçlü biçimde uyum sağlamayı 
hedefliyoruz.

DergiPark verilerine göre 2024 yılı itibariyle dergimizin kabul oranı %16 olarak gerçekleşmiştir. 
Bu oran, dergimizin seçici bir yayın politikası izlediğini ve yalnızca alana gerçek katkı sunabilecek 
nitelikteki çalışmalara yer verdiğini göstermektedir.

Bu sayının ortaya çıkmasında bilimsel ve yönetsel katkılarıyla her zaman yanımızda olan 
Marmara Üniversitesi İletişim Fakültesi Dekanı Prof. Dr. Mehmet Emin Babacan’a teşekkür 
ederim. Ayrıca, değerlendirme süreçlerine katkı sunan kıymetli hakemlerimize, çalışmalarını 
bizimle paylaşan yazarlara, tüm editoryal ekibe ve tasarım aşamasındaki destekleri dolayısıyla 
üniversitemiz yayınevine içten teşekkürlerimi sunuyorum.

Sizlere iyi okumalar diliyor, bir sonraki sayımızda sizlerle yeniden buluşmayı umuyoruz.

Prof. Dr. Alparslan Nas

Baş Editör
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From the Editor

As the Turkish Review of Communication Studies, we continue to take steady steps toward our 
goal of producing high-quality publications in the field of media and communication studies at 
both national and international levels. As a reflection of this ongoing effort, we are pleased to 
present the 47th issue of our journal.

This issue features nine research articles—six of which are written in English—along with one 
theoretical article, one research note, and two conference reviews. In doing so, we aim to provide 
a multilingual and multifaceted content that contributes to both local and global academic 
discussions.

With this 47th issue, we have also taken a significant step forward in alignment with the principles 
of open science. We have made the “Author Declaration” section mandatory in all submissions, 
ensuring transparency regarding the peer review process, similarity rate, data sharing, authorship 
contribution, ethics committee approval, conflict of interest, funding support, use of artificial 
intelligence, and the source of the article. Through this effort, we aim to better align our practices 
with international publishing standards.

According to DergiPark statistics, the journal’s acceptance rate for the year 2024 was 16%. This 
figure reflects our selective editorial policy and our commitment to publishing only those works 
that offer genuine contributions to the field.

I would like to extend my sincere thanks to the Dean of Marmara University Faculty of 
Communication, Prof. Dr. Mehmet Emin Babacan, for his continuous scientific and administrative 
support. I also sincerely thank the valuable reviewers who contributed to the evaluation process, 
the authors who shared their work with us, our entire editorial team, and our university press for 
their support in the design stage of this issue.

Wishing you a pleasant read. We hope to reconnect with you in our next issue.

Prof. Dr. Alparslan Nas

Editor-in-Chief
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