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Dergimizin 52. Sayisi Hakkinda,

istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi Hakemli Dergisi’nin 52. sayisi ile, alana
ybnelik yeni akademik ¢alismalari sizlere sunmanin gururunu yasiyoruz. Ulusal
ve uluslararasi ortamda taranan dergimizi tercih ederek calismalarini bizlerle
paylasan yazarlarimiza ve her makaleyi detayli bir bicimde dederlendirip bilimsel
katki adina 6nemli tespitlerde bulunan degerli hakemlerimize tesekkiir borgluyuz.

Diinyanin en giivenilir atifindeksi olarak gésterilen Web of Science Core Collection,
2017 yili Temmuz ayi itibariyla dergimizi Emerging Sources Citation Index’e (ESCI)
eklemis bulunmaktadir. Bu gelismeden sevin¢ duydugumuzu belirtmek isteriz.

52. sayimizda bulunan sekiz akademik ¢alismaya sirasiyla deginecek olursak;
“Medya ve iletisim Egitiminde Yeni Nesil Kitlesel Agik Cevrimici Derslerin Analizi:
Temel Yetkinlikleri Belirlemeye Yénelik Bir Yaklasim” baslikl makalelerinde Ugur
Bakan ve Ufuk Bakan lilkemizdeki medya egitiminde kullanilan materyallerin
cesitlendirilip gelistiriimesine veri saglamak amaciyla Kitlesel A¢ik Cevrimici
Dersler lizerine yaptiklari arastirmanin sonuglarini bizlerle paylasmaktadir. Suzan
Duygqu Bedir Eristi ise, “Cocuklarda Teknoloji Odakli Gérsel iletisim ve Dinamik Bir
Gorsel iletisim Yolu Olarak Dijital Oykiileme” baslikli calismasinda dijital ykiileme
yaklasiminin 5-6 yas grubundaki ¢ocuklarin gérsel iletisim tercihlerini belirleme
stirecine yansimalarini belirlemeyi amag¢lamaktadir. Arastirma erken ¢ocukluk
déneminde gérsel iletisim géstergelerini ortaya koymasi ve bu gercevede érnek
teskil etmesi bakimindan énemlidir.

“Televizyon Haberlerinde Kadinlara Yénelik Siddetin Temsili: Ozgecan Aslan
Cinayeti Uzerinden Bir inceleme” isimli ¢alismada Veli Boztepe, Tiirkiye’'de
kadinlara yénelik siddetin televizyon haberlerindeki temsil bicimlerini
incelemekte ve séz konusu temsil bicimlerinin erkek egemen séylemle
baglantisini vurgulamaktadir. Ote yandan “Tiirkiye’de 4.5G Reklamlarinda Hizin
Kiiltiirel Temsili” isimli ¢calismasinda Alparslan Nas, Paul Virilio’nun hiz kurami ve
Benedict Anderson’in “hayali cemaatler” kavramina atifla hizin, ulusal bir anlati
insa edilmesi baglamindaki islevini Tiirkiye’nin (¢ bliyiik GSM operatérii olan
Turkcell, Tiirk Telekom ve Vodafone Tiirkiye’nin televizyonlarda yayinladiklari
ilk 4.5G reklamlarinda irdelemektedir. “Alman Sinemasi: Yildizi Bir Parlayan Bir
Sénen Ulke Sinemasi Uzerine Tarihsel Bir Degerlendirme” baslikl ¢alismada Pinar
Ozgékbel Bilis, Alman Sinemasi’nin inisli ve ¢ikisl bir seyir arz eden tarihgesini
sinema tarihinin ilk yillarindan giiniimiize gegen slire icinde dederlendirmekte ve
Alman sinemasinin bir¢ok ¢calismaya konu olan Alman Disavurumcu sinemasi ve
Yeni Dalga gibi iki akimdan ibaret olmadigini iddia etmektedir.

Berrin Ozkanal ise, “KOB/i’lerde Kurumsal iletisim Uygulamalari: Eskisehir’deki
KOB/’lere Yénelik Bir Arastirma” baslikli ¢alismasinda Eskisehir ilinde bulunan
538 kiiglik ve orta biiyiikliikteki isletmenin gergeklestirdikleri kurumsal iletisim
faaliyetlerini inceleyerek alan agisindan oldukgca énemli bir durum tespiti ortaya



koymaktadir. “Norman ve Skinner’in E-Saghk Okuryazarhdi Olgedinin Kiiltiirel
Uyarlamasi igin Gegerlilik ve Giivenilirlik Calismasi” isimli ¢alismada Zekiye Tamer
Gencer 2006 yilinda Kanada Toronto Universitesinden Cameron D. Norman
ve Harvey A. Skinner tarafindan gelistirilen ve gecerlilik giivenilirlik testleri
yapilarak kabul edilen 6lgegin Tiirkgeye uyarlanmasini gerceklestirme iddiasini
tasimaktadir.

Ayla Torun ise “Sinema-Kent lliskisinde istanbul: llk Yillarindan Bugiine Tiirk
Sinemasi’nda Istanbul’un Gériiniimi” baslikh ¢alismasinda Istanbul’u yansitan
ornek filmlerin kesitsel karsilastirmali bir analizini sunmaktadir.

Dergimiz, sizlerin degerli katihmlariyla, iletisim Bilimleri alanindaki akademik
calismalari yayinlamaya devam etmektedir. Bilimsel veri tabanina sagladiginiz
katki ile, gelecek sayilarimizin olusumunda da desteklerinizi bekledigimizi
hatirlatmak isteriz. Bir sonraki sayimizda giincel akademik paylasimlarinizla
bulusmak lizere.

Editorler Kurulu
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MEDYA VE iLETiSiM EGiTIMINDE YENi NESIL KiTLESEL ACIK CEVRIMICi
DERSLERIN ANALIZi: TEMEL YETKINLIKLERi BELIRLEMEYE YONELIK BiR YAKLASIM

Ugur BAKAN®
Ufuk BAKAN™*

0z

Caddas egitim gereksinimleri, bilgi ve iletisim teknolojileri dogrultusunda, yeni egitim ortamlari meyda-
na getirmektedir. Kitlesel Agik Cevrimigi Dersler (KACD) alt yapisi ve sagladigi olanaklarla yeni nesil egi-
tim sistemleri icerisinde 6n plana ¢cikmaktadir. Giiniimtizde bir milyondan fazla égrenci KACD sitelerinde
cesitli disiplinlerde ders almaktadir. Bu ¢alismada KACDde yer alan 16 medya ve iletisim bilimleriyle ilgili
dersler analiz edilmistir. Ocak-Adustos 2016 tarihleri arasinda sekiz aylik bir dénemde iki bagimsiz kisi
derslere katilarak, deneyimlerini “Ders Tarama” ve “Genisletilmis Pebble-in-the-Pond Ogretin Tasarlama
Kontrol Listesi” ne gére kodlamistir. KACD’lerin kalitesinin degerlendirilmesinde kullaniimak (zere hazir-
lanan bu élgekler David Merrill’in (2002) temel bes dgretim prensiplerine (problem, aktivasyon, sunum,
uygulama ve entegrasyon) gére uygulanmistir. Ulkemizdeki iletisim fakiiltelerinin egitim programlarinda
yer alan bir¢ok ders KACD’lerde yer almaktadir. Bu ¢alisma lilkemizdeki medya editiminde kullanilan ma-
teryallerin gesitlendirilmesi ve gelistirilmesi igin Gnemli bir kaynak sunacaktir. Arastirma sonuglarina gére
KACD’lerdeki medya programlarinin 6grenciler icin daha kaliteli olabilmesi beklenmektedir.

Anahtar Kelimler: KACD, Medya ve iletisim Egitimi, E-6Grenim

ANALYSIS OF THE NEW GENERATION MASSIVE OPEN ONLINE COURSES (MOOCs)
IN MEDIA AND COMMUNICATION EDUCATION: AN APPROACH TO DETERMINE THE
KEY COMPETENCIES

Abstract

Modern education requirements tend to bring about new educational environments, in accordance with
information and communication technologies. In this regard, massive open online courses (MOOCs)
have come into prominence as part of the new generation of educational systems, due to its infrastruc-
ture and facilities. Currently, there are more than one million students taking courses on MOOC sites
across a variety of disciplines. Therefore, this study analyzed 16 courses in media and communication
science offered through MOOCs. The data was collected from January to August 2016 through 22 dif-
ferent MOOC platforms. The quality of the MOOCs was determined by using course surveys, based on
David Merrill’s (2002) five first principles of instructional design (i.e., problems, activated, demonstrated,
applied, integrated). The results showed that media education offered through MOOC platforms are bet-
ter suited for high-quality learners. Since several courses in communication are provided through such
platforms in Turkey, the findings of this study can contribute to the diversification and development of
media education materials in the country.

Keywords: MOOC, Media and Communication Education, E-learning
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U. Bakan & U. Bakan / Medya ve iletisim Egitiminde Yeni Nesil Kitlesel Agik Cevrimici Derslerin Analizi:
Temel Yetkinlikleri Belirlemeye Yonelik Bir Yaklagim

GIRIS

Bilgi ve iletisim teknolojilerinde yasanan gelismeler 70’li ve 80'li yillarda egemen olan
enddstri toplumunu bilgi toplumuna dogru donistlirmastir. Bu dontsim kuskusuz in-
sanlarin etkilesim kurma, eglenme ve yasam seklini de kdkten degistirmistir. Teknolojik
evrim, egitim uygulamalarini ve araglarini da cesitlendirerek, yeni firsatlar sunmustur.
Dijital diinyanin bir sonucu olarak egitim-6gretim kurumlari fiziksel yapilarina ek olarak
sanal kurumlar halinde de érgiitlendikleri gérilmektedir. Ogretim alanindaki bu belirgin
degisim, iletisim teknolojilerindeki gelismelere paralel olarak milyonlarca insana zaman
ve mekandan bagimsiz 6gretim ortamlarindan yararlanma sansi vermektedir. Belirli bir
O0gretim programinda yer alan 6grencilerin yani sira, yasam boyu 6grenme felsefesinin
etkisiyle tim diinyada egitime siirekli bir talep ortaya ¢ikmaktadir. Ogretim alanindaki
hareketlilik (mobility) anlayisinin bir sonucu olarak sinirlarin ortadan kalmasiyla birlikte,
ogretime yonelik talepler her gegen glin artmakta, buna karsilik mevcut 6gretim alan ve
yontemlerin yetersiz kalmasi sonucu ileri teknolojinin bu alanda etkin sekilde kullaniima-
sini zorunlu hale gelmistir. Bu amag dogrultusunda yapilan teknolojik uygulamalar, bilgi
paylasimini daha hizli ve ekonomik olarak kullandirirken sanal ortamim sagladigi olanak-
larla belirgin bir 6grenim kalitesi de saglanabilmektedir. Elektronik 6gretim (e-6grenimin)
ortamlari ekonomik anlamda kazandigi bu Ustinlik; kullanilan teknoloji, erisilen 6gren-
ci sayisi, 6gretim materyallerinin tasarimi, etkilesim gibi maliyet unsurlarini belirgin bir
oranda azaltmaktadir. Bu sayede hazirlanmis olan bir ders iceriyle milyonlarca kisinin
o6grenim gereksinimi karsilanmaktadir.

Mobil teknolojilerin yaygin olarak kullaniimasi, sosyal medya araglarinin ve bulut tekno-
lojisinin poptlerlik kazanmasiyla birlikte e-6grenme sistemi mobil 6grenmeye dogru se-
killenmis, mobil 6grenme siireglerinin gelismesiyle birlikte diinyada egitim hizmetlerinin
sunulmasinda da yeni bakis agilari 6n plana g¢ikmistir (de Waard, 2013). Mobil-68reni-
min cep telefonlarla uyum saglamasiyla birlikte sisteme dahil olan 6grenci sayisi artmis,
O0gretim materyallerinin tasarimi, etkilesim gibi maliyet unsurlari ise belirgin bir oranda
azalmistir. Uzaktan egitimin geldigi son noktada ise internet tabanli KACD (Kitlesel Agik
Cevrimici Dersler) platformlari milyonlarca insana hitap etmektedir. Temel olarak belir-
li bir donemde herkese agik lcretsiz derslerden katihmcilarin istenilen dersi alabilme-
si esasina dayanan bu sistem 0Ozellikle alan disi dersler okumak isteyenler igin firsatlar
sunmaktadir. KACD'ler internet lizerinden egitim materyallerini elde etme yetenegini
kullanicilara vermekte ve artan bant genigsligi, mobil aygitlar yoluyla kisilerin fikirlerini
tartisabildigi ve icerikleri paylasabildigi cevrim ici bir ortam sunmaktadir. Bu yeni egitim
yaklasimi biyuk olgekli bir yatirnma gerek kalmadan herhangi bir yerden internet bag-
lantisina sahip olan 6grencileri bir araya getiren, agik ders kaynaklarinin dogal evrimi
olarak da kabul edilmektedir. KACD'ler igerik ve tasarim olmak Uzere iki diizeyde iletisim
bilimlerinde ele alinmasi gerekmektedir. Ulkemizde bircok {iniversitenin iletisim fakiilte-
sinin mifredatinda yer alan reklamcilik, iletisim teknolojileri, iletisim psikolojisi, iletisim
hukuku ve politikalari, elestirel ve kiilturel galismalar, medya endustrileri ve ekonomi-
si, oyun ¢alismalari, cinsiyet ¢alismalari, gazetecilik arastirmalari, siyasal iletisim, halkla
iliskiler, gorsel iletisim, film calismalari vb. bircok ders igerigi basta cesitli liniversiteler
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tarafindan KACD’lerde yer almaktadir (Harris & Molesworth, 2016). Bu calismada ele
alinan ders icerikleri Glkemizdeki medya egitiminde kullanilan materyallerin ¢esitlendiril-
mesi ve gelistirilmesi icin 6nemli bir kaynak sunacaktir. Calismanin bir diger boyutunda
ise derslerde kullanilan video, fotograf, animasyon gibi gérsel unsurlarin kullaniciyla kur-
dugu etkilesim dlzeyi de medya calismalarinda siklikla incelenmektedir. Yeni bir medya
araci olarak ¢evrimici ve ¢cevrimdisi 6zelliklere sahip KACD platformlarinda dersler teorik
ve uygulamali olarak islenmekte, soru, sinav, mesaj, grup olusturma gibi sosyal aglarin
tiim 6zelliklerini de yansitmaktadir. Sistemin temel bilesenleri olan bilgi agi (network) ve
baglanticilik (connectivism), dijital cagin 6grenme kurami olarak, egitim ve bilgi iletisim
teknolojileri arasinda yeni bir kavram olarak iletisim bilimi calismalarinda yerini almistir
(Kop, 2011; Beseda & Machat, 2012, 2014; Tapscott, 2009, Ebben & Murphy, 2014; Bul-
ger, Bright & Cobo: 2015; Khalil & Ebner, 2015; Saadatdoost et al., 2016, Yamada, 2014).
Bir orgutun kolektif bilissel kabiliyetini anlayabilmek icin kullanilan sosyal ag analizi, di-
jital cagda 6grenme modellerini anlamak i¢in de uygulanmaktadir. Bilgisayar aglari, glg
aglari ve sosyal aglar, insanlarin, gruplarin, sistemlerin ve digiimlerin (node) baglanabi-
lecegi basit bir ilkeyle biitlnlesik bir batln olusturmak icin bir araya gelen birbirine bagh
bir diinyada hayatta kalmayi temsil etmektedir (Barabasi, 2002).

Kitlesel Agik Cevrimigi Dersler

Egitime yonelik yogun taleplerin karsilanabilmesi icin yeni yontemlerin ve ileri teknoloji-
nin egitimde etkin sekilde kullaniimasini zorunlu hale gelmistir. Bu amagla egitim gereksi-
nimlerini karsilayacak ekonomik bir model olan uzaktan egitim yaklasimi hizli bir sekilde
yayginlagmistir. Kisisel bilgisayar, hipermedya, hipermetin ve multimedya gibi kavramlarin
hayatimiza girdigi bilgisayar devriminin basladigi 1970 ve 1980’1 yillar ilk bilgisayar tabanli
6grenim modelleri ve tekniklerinin de gelistigi donemler olarak kabul edilmektedir. Bilgiyi
bir noktadan baska bir noktaya i1sik hizinda aktaran fiber optik teknolojisinin 1980’li yilla-
rin sonlarinda kullaniimaya baslanmasiyla birlikte egitim alani sinirlardan bagimsiz hale
gelmistir. Dijital TV, multimedya uygulamalar, sehir aglari, savunma sanayi gibi birgok alan
da kullanilan bu teknoloji, egitimde uzak mesafeler arasinda es zamanli, iki yonl, kalite
kaybi olmadan yiiksek kalitede ses ve gorlintii aktarimina da olanak saglamaktadir. Gln-
mizde bir webcam, tablet ya da akilli telefon yardimiyla egitim ortami disinda da bir igerik
olusturmak ve bu icerigi milyonlarca insanla paylasmak mimkiin hale gelmistir.

Bilgiyi genis kitlelere ulastirmasina yardim eden ¢evrimigi kurslar, video paylagim siteleri
ve icerik paylasim topluluklari disinda agik ders kaynaklari (Open Course Ware) da 6gren-
cilerin kendi sinif ortamlari diginda herhangi bir Gcret 6demeden ve sinirlama olmaksizin
tim ders kaynaklarina erismesine imkan saglamistir. Agik ders kaynaklari veya agik erisim
hareketinin temel felsefesi, bilgiyi insanligin ortak mali olarak Ucretsiz olarak paylagmak-
tir (Daniel, 2012). Bu anlayisla ilk agik ders kaynaklari projesi 2001 yilinda Massachusetts
Institute of Technology (MIT) tarafindan lisans ve yiksek lisans dizeyinde 6grencilere
verilen tim egitim materyallerinin Ucretsiz paylasiimasi fikriyle ortaya ¢ikmis ve kisa bir
sure sonra diger Universitelerde de uygulanmaya basglanmistir.
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Egitim ortamlarini Ucretsiz olarak genis kitlelerle bulusturmayl amaclayan diger bir in-
ternet tabanlh uzaktan egitim yaklasimi ise KACD’dir. KACD’ler diinya ¢apinda ¢ok sayida
katihmciyr desteklemek icin tasarlanan web tabanh cevrim ici derslerden olusmaktadir
(Pappano, 2012). Kavramin ingilizce karsiligi MOOC’dur (Massive Open Online Course).
Kelimelerin bas harflerinin kisaltmasi olan KACD’nin ilk harfini temsil eden “Kitlesel” ayni
anda sisteme yuzbinlerce kullanicinin erismesini, “Acik” internet baglantisina sahip olan
herkesin licret 6demeden ve e-posta adresiyle platforma girebilmesini ifade etmektedir.
Cevrimici kelimesiyle ise mimarlik, sanat ve kultdr, kimya, iletisim, bilgisayar, veri analizi
ve istatistik, ekonomi ve finans, miihendislik, tasarim gibi farkli konulardaki derslerin in-
ternet ortaminda sunulmasi, son harf olan ders ise 6grenme-6gretme faaliyetlerinde se-
cilen bir dersin bir program ve haftalik plan dahilinde islenmesi anlatiilmaktadir. KACD’ler
belirli bir 6lctide onu kullaniyor olan kisiler tarafindan kisisellestirilebilen bir aractir. Bu
egitim yaklasimi; egitimin acik olmasi, bilginin 6zglrce paylasilmasi ve 6grenme arzusu
demografik, ekonomik ve cografi sinirlamalar olmadan karsilanmasi gerektigi fikri temel
alinarak olusturulmustur (Yuan & Powell, 2013). Bilisim g¢aginin yeni egitim yaklasimi
olarak kabul edilen KACD’ler, herhangi bir konuda bir ders almayi isteyen ve internet
erisimi olan bir kisiye egitim materyallerini aktaran esnek bir egitim platformlari olarak
bilinmektedir. KACD sistemdeki aciklik, ayrica 6grencilerin KACD sistemine katilmasini
veya sistemden ayrilmasini, bu derslerin siiresince 6grencilerin birbirleriyle etkilesim ve
iletisimde bulunmasini, ayni zamanda acik mifredati da ifade etmektedir (Rodriguez,
2012). Fakat KACD’da “Acik” kelimesi acik kaynak ya da agik erisim anlamina gelmemek-
tedir; bir baska ifadeyle yazilim ve icerigin agik olmasi zorunlu bir husus degildir (Pomerol
et al., 2015).

Egitim maliyetlerini disirmesi, egitimde yeni ciktilar ortaya koymasi, ayni anda cok sa-
yida kullaniciya ulasmasi, geleneksel sinif ici egitimle kiyaslandiginda yeni hizmetler ve
etkilesim araglari ortaya koymasi gibi ozellikler KACD’leri kisa bir siirede popiler hale
getirmistir. Bilgiyi genis kitlelere duyurmayi amaclayan kitlesel agik ¢cevrimici dersler ya
da KACD’ler kiiresel dlgekli konular Gzerinde farkli bolge, tarihi gegmis ve kiltirlerden
gelen binlerce 6grenciyi bir araya getiren bir arag sunmustur (Loizzo & Ertmer, 2016).
KACD’lerin KACD-e (xMOOC) ve KACD-b (cMOOC) seklinde iki farkh tiire sahiptir. Bu tir-
lerden “KACD-b”, 6grenciler ya da egitimciler tarafindan hazirlanan sistematik bir plani
olmayan dersleri ifade ederken, “e” ise gelismis bir platformda mufredati belirli, ders
iceriginin tasarimcilar tarafindan diizenlendigi 6lgme sistemi belirli dersler igin kullanil-
maktadir (Baggaley, 2013). KACD’nin ilk sekli olarak “b” kabul edilmektedir. Bu tirde-
ki “b” harfi baglanticiigl simgelemektedir. Bu esasini olusturan temel goriis 6grenciler
egitsel icerikle sosyal acidan ilgilenerek ve digerleriyle kendi fikirlerini paylasarak en iyi
sekilde 6grenebilecegi felsefesinde yatmaktadir (Pomerol, Epelboin, Thoury, 2015). Bag-
lanticihk varsayimda 6grenim yalniza egitimciden 6grenciye tek yonlu bir aktarim degil
ayni zamanda ag olusturma, katilimcilar arasinda isbhirligine dayah etkilesim, katihmcila-
rin aktif yer almasi ve ders iceriginin yeniden diizenlenmesi daha 6n plana ¢ikmaktadir
(Ravenscroft, 2011; Siemens, 2005). KACD-e (xMOQOCs) olarak bilinen ikinci tir ise daha
geleneksel bir yapida 6grenci merkezli olmak yerine egitmen merkezli bir yaklasimdir.
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ikinci modelin basindaki “e” harfi “Genisleme” (Extension) ifadesinin kisaltmasi olarak
kullaniimaktadir. KACD-e’ler, KACD-b’ler gibi kitlesel, acik ve ¢evrimici olmasina ragmen
egitim icerigi ve sunumu acisindan 6nemli farkliklar bulundurmaktadir. Bir KACD-e'yi,
KACD-b’den ayiran en 6nemli bes unsur, kayit olmak icin 6nkosul diizeyi, kullanilan kay-
nak sekli, sunulan aktivite tipi, sinirlandirma derecesi olarak ortaya koyulmaktadir (Cisel,
2013). Bu farklilhklar arasinda KACD-e'nin amaci bilgiyi kitleye aktarmakken, KACD-b ise
amacl, olusturulan ag ortami icerisinde icerigin aktarilmasindan ziyade sistematik olarak
bir dersi insa etmektedir. KACD-e’ler 6grencilere verilen notlar, video dersler, sinavlar
ve testler araciligiyla 6grenimi degerlendirmeye egilimindedir. Bu yaklasimda 6grenci-
ler kendi aglarini olusturmada Facebook, YouTube ve Twitter gibi alternatif platformlar
kullanilmasina ragmen 6grenciler arasinda iletisim ders iceriklerinin takip edildigi ana
platform lizerinde gerceklesmektedir.

Kitlesel Agik Cevrimigi Derslerin Geligimi

KACD terimi ilk kez Manitoba Universitesi’nden George Simens ve Stephen Doownes
tarafindan diinya ¢apinda 2200 katilimcinin yararlandigi bir cevrimici agik ders ortami-
ni “Connectivism and Connective Knowledge (CCK08)” olarak tanimlamalariyla kulla-
nilmaya baslanmistir (Marques, 2013). CCK08, sinif ortami disinda internet ortaminda
cevrimici bir ders olarak yayinlanmasiyla birlikte tim diinya lzerinden resmi olmayan
rakamlara gore 2200 den daha fazla kullaniciyi gekmeyi basarmistir. Kitlesel Agik Cev-
rimigi Dersler glinimizde yaygin olarak kullanilan bir uzaktan egitim yaklasimi olarak
kabul edilmektedir. KACD’lerin gelisim slreci incelendigi zaman (Sekil 1: 23) projenin
temelinde egitimde firsat esitligi ve 6grenim 6nlindeki engellerin kaldirilarak evrensel
bilginin herkes tarafindan kullanilabilmesi dislincesi yatmaktadir. Modern anlamda
Kitlesel Acik Cevrimigi Dersler’in ilk baslangici ise 2011 yilinda Stanford Universitesi
programindaki yapay zeka dersinin erisime agmasiyla baslamistir. Stanford Universite-
sinde bir profesor olan Sebastian Thrun’un yapay zeka dersini ¢evrimigi olarak sisteme
koymasiyla énemli bir adim atmistir. Ogrenciler icin egitim materyali olarak bu ders
icin hazirlanan video dersleriyle zaman ve mekan sinirlamasi olmaksizin geleneksel
bir sinif ortamindaki gibi ders mifredatini almasina olanak saglamistir. 190 farkh ulke-
den 160,000 kisinin giris yaptigi bu dersi 20,000 6grenci basindan sonuna kadar takip
etmistir. Bu derse katilan 364 kisinin hicbiri Stanford 6grencisi olmamasina ragmen
en yiksek notlari alarak KACD’lere olan ilginin artmasina yol agmistir. 2012 yili subat
ayinda Sebastian Thrun, David Stavens ve Mike Sokolsky tarafindan saglanan sermaye
destegi ile daha fazla kisinin yararlanacagi bir egitim organizasyonu olarak “Udacity”
adli bir platform olusturulmustur. Bundan iki ay sonra Thrun’den ilham alan diger iki
Stanford’lu olan Daphne Koller ve Andrew Ng glinimizde en taninan platformlardan
biri olan Coursera’yr kurmustur. 19 Aralik 2011 tarihinde Massachusetts Teknoloji Ens-
titiisi’niin dnciliigiinde tasarlanan MITx ile Harvard Universitesi tarafindan kurulan
HarvardX, edX’i isimli gelismis bir platformda birlesmistir.
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ilk KACD’ler dijital cagin égrenme kurami olarak baglanticilik (Connectivism) esasli ol-
masina ragmen Harvard, MIT ve Stanford gibi bir kag st diizey Giniversite KACD-b olarak
ifade edilen az da olsa fakli bir formatta egitimlere baslamistir. Universiteler ve diger
kuruluslarin hazirlamis oldugu icerikler profesyonel ekipler tarafindan Coursera, edX,
Udacity ve NovoEd gibi farkli platformlar izerinden yayginlasmistir. Bu platformlarin bir-
birlerinden ayrilarak kendine 6zgl ders 6zellikleri, yazilim ve is modelleri sunmaktadir.
Aralarinda Texas—Austin, MIT, Stanford ve California—Berkeley gibi saygin Universitele-
rin destek oldugu platformlarda mimarlik, biyoloji, ekonomi ve finans, kimya, edebiyat,
dil bilimi, iletisim, hukuki matematik, sosyal bilimler gibi bircok alanda kitlesel ¢evrim
ici dersler bulunmaktadir. Giinimuizde bu platformlara dahil olan kuruluslarin sayisi her
gecen glin artmaya devam etmektedir. Bu platformlardan edX ve Udemy kar amaci git-
meyen bir olusumken Coursera ve Udacity ise kar amagli kuruluslardir. Bu platformlarin
rakamsal buyukligine 6rnek olarak Coursera, 190 llkeden gelen 6grencilerle 571 derste
toplam 22 milyonun (zerinde kayda sahipken (Coursera Inc., 2014), birden ¢ok tniver-
sitesin destegiyle kurulan edX ise 150 derste toplam 5 milyonun tzerinde kullaniciya sa-
hiptir (edX, 2016).

KACD'ler igerisinde degisik bolgelerden kayith 6grenci sayisi genel olarak ¢ok yiiksek ve
katihmci sayisi ylizlerce Giniversiteye denk gelmektedir. Bu platformlarin popiler hale gel-
mesine yol acan en 6nemli etmenler egitim de artan 6grenci sayisiyla bas etmede diinya
capindaki Universitelerin ve kolejlerin talebi karsilama da yetersizligi ve givenilir online
o6grenim teknolojilerinin ortaya ¢ikmasidir. Farkli konularda dersler sunan platformlara,
ogrenci olarak girmek icin bir internet baglantisi ve bir e-posta adresine sahip olmak
yeterlidir. Bu platformlar ayrica kullanict memnuniyetini en Ust seviyede gerceklestirebil-
mek icin glincellenmis egitim teknolojileri ve aglarin performans, kalitesinin degerlendi-
rilmesine izin vermektedir. KACD’ler ile ilgili olarak yurtdisinda bircok akademik ¢alisma
olmasina ragmen Ulkemizdeki ¢cok az sayidaki ¢calismada sadece KACD’lerin ozellikleri ve
gelecekteki konumlari tartisiimaktadir (Demirci, 2013; Afsar & Ata, 2015; Ergliney, 2015;
Dargut et al., 2016).

KACD Platformlarinda Medya ve iletisim Dersleri

Medya genel anlamda yiginsal kitle iletisim araglarini ifade etmek igin kullanilmaktadir.
Kitle iletisim araglarinin zamanla toplumsal yasamin her alanina yayilmasiyla birlikte bu
araglar haberlesmenin yani sira bilgi, haber, dislince ve kanilarin tGretimini iginde kulla-
nilmaya baslanmistir (Mcquail & Windahl, 1997). 80’li yillarda hizh bir sekilde buytyen
medya enddstrisi bilgi, eglence, egitim, pazarlama gibi bir ¢ok isleviyle milyonlarca in-
sanin ¢alistigi radyo, TV ve internet gibi genis bir alanda faaliyet gostermektedir. Medya
halka simgeler ve mesajlar ileten bir sistem olarak kendi goris, deger, inang ve davranis
kaliplarini da onlara asilamaktadir. Geleneksel korumaci yaklasima gére medya ve dijital
kiltlrin tim formlarini tarafindan izleyicilere sunulan bu popiler yiksek kiltir birgok
olumsuzluga da neden olmaktadir. Medya organlari tarafindan sunulan gergeklik deger-
leri, medyanin bagimliligi ve manipulasyon etkilerine karsi genglerin korunmasi gerek-
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mektedir (Postman, 1987; Sherman & Chomsky, 1999).

Elestirel medya egitimi konusu tartismalarin basladigi 1930’h yillardan giinimize din-
yanin pek cok llkesinde 6nemli yasal dizenlemeler yapilarak egitim programlarina da-
hil edilmistir. Medya endustrisi denilince akla gelen ilk tilke olan ABD’de 1970’lerden
gliniimize birgok sivil toplum kurulusu ve baski grubu tarafindan yapilan miicadeleye
ragmen, medya egitimi sadece k12 (ilkégretim) diizeyinde okullarda kiiglk bir bélimde
uygulanmaktadir (Kellner & Share, 2005: 369). Geleneksel kitle iletisim ortamlarinin gi-
derek sanal ortama tasinmasi sonucunda medya programlari da mifredatlarini internet
teknolojilerine gore sekillendirmistir.

Medya ve iletisim 6gretim programlarinda, medya formlarinda gorsel imgeler, isitsel ve
metinsel icerik olusturulmaktir. Ayrica gesitli kaynaklardan tretilmis olan iceriklerde ana-
liz edilmektedir. Ozellikle elestirel medya egitimi sosyal, politik, ekonomik, kiiltiirel, sinif-
sal, cinsel ve irksal konularla bireysel ve kolektif baglarin nasil anlamlandirilmasi gerektigi
Uzerinde durmaktadir (Luke, 1994: 31). iletisim bilimleri alani sadece medya araglarinin
bireysel ve toplumsal etkisi (izerine yogunlasmamaktadir. insan ve toplumsal iliskilerin
oldugu her yerde iletisim bilimi alanina giren bir konu bulunmaktadir. 60 yil 6nce kuru-
lan 85 iilkeden 4.500’den fazla iiye olan Uluslararasi iletisim Birligi (ICA) tarafindan 22
iletisim bilimi alani tanimlanmistir (Kim & Hollingshead, 2015: 163-192; Weatherall et
al., 2001: 365). Bu ¢alismada ICA tarafindan belirlenmis olan akademik alanlar dikkate
alinarak KACD platformlarinda yer alan 16 ders igerigi bircok degiskene gére degerlen-
dirilmistir.

Dunyada bilginin, degerlerin, toplumsal rollerin, olumlu ve olumsuz davranislarin 6gre-
tildigi egitsel form olarak nitelendirilen medya egitimi, ginimizde ilkégretim (k12)'den
Universiteye kadar bir cok diizeyde uygulanmaktadir. Medya igerikli 6gretim programlari
gorsel okuryazarlik, bilgi okuryazarligi, bilgisayar okuryazarli§indan farkli olarak medya
metin/mesajlarini elestirel bir bakis acisiyla degerlendirmektedir. Program sonucunda
ogrencilerden bu mesajlari medyanin gramatik kurallari ve kodlari Gizerinden, ait olunan
toplumun kahplari, baskin degerleri, gigleri ve ideolojileri dikkate alinarak yorumlayabil-
me, analiz edebilmesi beklenmektedir (Kellner & Share, 2005: 372). Bu amagla medya
programlarindaki ders materyalleri ve uygulamali galismalar elestirel medya yetenegi-
nin gelistirilebilmesine odaklanmaktadir. KACD platformlarindaki medya dersleri, yazil
ve yazili olmayan farkl formatlardaki (televizyon, video, sinema, reklamlar, internet vs.)
iletilere erisim, onlari ¢6zimleme, degerlendirme ve iletme yeteneginin gelistirilmesi-
ni hedeflemektedir. Derslerin basariyla tamamyalan 6grencilerden giindemi takip eden,
gelismelerine agik, medya sektoriyle is birligine olumlu bakabilen, arastirma ve elestirel
disinme yeteneklerine sahip bireyler olmalari beklenmeketdir.

E-6grenimin son formu olan KACD platformlarinda ylksekdgretim kurumlari tarafindan
hazirlanmis birgok medya igerikli ders yer almaktadir. Medya konusunda egitim almak
isteyen, medya ile ilgili bir bolimde 6rglin 6gretimini tamamlayamayan veya destekgi
bir egitim igcin KACD’lerde haber degerlendirme, gazetecilik, fotografcilik, iletisim stra-
tejileri, gorsel kllttr, medyanin ekonomi politigi, kiiresellesme ¢agi, konusma becerileri,
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TV’de yapim, sosyal medya, medya trendler, kiltlrlerarasi iletisim, haber yazimi, haber
toplama teknikleri, gorsel efekt, medya teknolojileri, gazetecilige giris, medya ekonomi-
si ve dijital kiltur gibi bircok ders secenegi bulunmaktadir. Kitlesel Agik Cevrimici Ders-
ler binlerce 6grencinin Ucretsiz kayit yaptirdigi ve ders bilesenlerinin ¢evrimici yonetim
sistemi araciligiyla teslim edildigi 6gretim yontemiyle de iliskilendirilmektedir (Masters,
2011). KACD'de dersleri takip edebilmek icin 6grencilerin kayit yaptirmalari ve belirli
bir icerik plani dahilinde dersleri takip etmeleri gerekmektedir. Ders sirasinda verilen
materyaller, 6grencilerin geleneksel egitim uygulamalarinda yer alan ve yapmalari icin
verilen egzersizler, sinavlar, testler, final 6devleri gibi 6lcme ve degerlendirme yontem-
leri KACD’lerin icerisinde de yer almaktadir. Bu bilesenleri tamamlama sertifika elde
etmek icin hayati bir rol oynamaktadir. On kosul olmaksizin herkes derslere {icretsiz
olarak katilma imkani bulunurken, egitim sonucunda sertifika almak istenildigi zaman
25-750 dolar arasinda bir licret 6demek gerekmektedir. Medya konusunda galismalar
yapan arastirmacilar, bir taraftan medyanin tasidigi 6nemi toplumun gozii 6niline sere-
bilmek, bugiinkii medya sisteminin sahip oldugu biyilk kusurlari ortaya ¢ikarabilmek
ve yozlasmis politikalarin bu sistemin olusmasinda oynadigi roli ortaya koyabilmek igin
cabalarken bir taraftan da kendimizi evrenin sirlarini agiklayabilmek icin calismaktadir-
lar. Bu ¢alismada KACD platformlarinda yer alan 16 medya ve iletisim programi ders
icerikleri (7 madde), amag ve organizasyon (6 madde) ve temel prensiplere (24 madde)
gore degerlendirilmektedir.

AMAC VE YONTEM

Medya egitimi genel olarak 6grencilerin iletisim becerilerini gelistirme, etik kurallar
cercevesinde toplumu bilgilendirmek gayesiyle, medya araglarini kullanarak olaylarin
ayrintilarini, neden-sonug iliskilerini, kisiler ve olaylar arasindaki baglantilari kurabil-
me, iletisim politikalarini ve medya endustri pratiklerini anlayabilme, materyalizm ve
kiltlrin ticarilesmesi konularinda kariyer becerilerini gelistirme gibi cesitli amaglari
bulunmaktadir. Bu galismada, uzaktan egitimde yeni ve yaygin bir sistem olan KACD
platformlari Gzerinde verilen Medya Egitim programlarinin igeriklerinin degerlendiril-
mesi amaglanmistir. Programlarin degerlendirilmesinde ders tanimlari, ders materyal
ve kaynaklari, 6grenim aktivite gdstergeleri, ders forumlarinda yer alan 6grenci goris
ve tartismalari kullanilmistir. iletisim bilimleri alanina dair EdX, Coursera, Futurelearn
ve Kadenze gibi 6nde gelen KACD platformlarinda onlarca ders bulunmaktadir. Bu ders
icerikleri basta ABD olmak lizere yaklasik 30 llkeden yiizlerce (iniversitenin destegiyle
hazirlanmaktadir. Ulkemizde ise bu platformlarda sadece Kog Universitesi 3 egitimci ve
6 ders (Cok degiskenli Fonksiyon I, I, Dogrusal Cebir II: Kare Matrisler, Hesaplama Yon-
temleri ve Uygulamalar, Dogrusal Cebir I: Uzaylar ve islemciler, infertilite Hemsireligi,
Etkili Konusma) ile Coursera platformunda yer almaktadir. Bu agidan tlkemizde KACD
platformlarinda bulunan iletisim bilimleriyle ilgili bir ders olmadigi i¢cin mevcut dersler
secilerek bir degerlendirme yapilmistir.
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Arastirma kapsaminda Ocak-Agustos 2016 tarihleri arasinda sekiz aylik bir donemde
22 xXMOOC (Mogul, Stanford Online, Coursera, Khan Academy, NPTEL, WizlQ, Canvas
Network, Peer to Peer University, Academic Earth, Udacity, openHPI, FuturelLearn,
OpenClassrooms, OpenlLearning, edX, iversity, One Month, NovoEd, Coursmos, Open2S-
tudy, Kadenze, POLHN) platformu degerlendirilmistir. Derslerin seciminde medya egitimi
ve baglantili konularin islenmesi ve en az dért haftalik bir ddneme ve ingilizce egitim dili
sahip olmasi belirlenmistir. Bu kapsama uygun halen devam eden ve arsivlenmis 16 egi-
tim programi ve Ozellikleri asagida yer almaktadir.

“Haberi Anlamak” (“Making Sense of News”): Bu derste 7/24 haber dénglisi icinde ha-
ber tiiketicileri olarak bizlerin duydugumuz ve okudugumuz seyleri nasil yorumlamamiz
gerektigini islenmektedir. Bir yigin dezenformasyon iginden dogru habere ulasabilmek
icin daha sezgisel bir haber tiiketicisi olmamiz sarttir. Ders igeriginde haberin tanimi, ha-
ber, taniim ve eglence arasindaki bulanik cizgiler, haberin dnemi, sosyal paylasim ve ha-
ber akislarinin dinamikleri, haber kaynaklari ve haber elestiri yontemleri ele alinmaktadir
(edX, 2016). “Stratejik Olarak iletisim” (“Communicating Strategically”): Bu program bi-
lim adamlari, miihendisler ve profesyoneller igin iletisim becerilerini ve sunum verimli-
ligini artirmay! amagclamaktadir (edX, 2016). “Medya LIT: Bilgi Yogunlugunun Asilmasi”
(“Media LIT: Overcoming Information Overload”): Bu program daha performansh medya
sunucularini nasil olusturacagina iliskin temel bilgileri katilimcilara aktarmasinin yani sira
kullanicilarin gesitli kaynaklardan gelen asiri bilgi ykinG kontrol edip, diizenlemeye yo-
nelik becerileri elde etmesine imkan saglamaktadir (edX, 2016). “Topluluk Oniinde Ko-
nusmaya Giris” (“Introduction to Public Speaking”): Bu derste halka hitap etme ilkelerini
kapsamli bir sekilde irdelerken kendi ve digerlerinin konusmalarini interaktif uygulama
yoluyla elestirel bir bicimde katilimcilara sunmaktadir (edX, 2016). “Kiresellesmenin
Yasi” (“Age of Globalization”): Kiiresellesmeyi yonlendiren tarihsel ve kiiltiirel sistemleri
ve diinyadaki degisen toplumlari tespit etmektedir. Bu deste kiiresellesme sireci irdele-
necektir (edX, 2016). “Gazeteciler iin ingilizce: Konusma Ozgiirligii ve Medya Egilimleri”
(“English for Journalists: Free Speech and Media Trends”): Bu ders, gazetecilerin ileri
diizeyde ingilizce konusma ve yazma becerilerinin gelisimine katki saglamanin yani sira
siyaset, spor ve mizah gibi konularda da s6zcik dagarcigini artiracaktir (edX, 2016). “Kiil-
tirlerarasi iletisim ve Uyusmazlik C6zimi” (“Intercultural Communication and Conflict
Resolution”): Kiresel ticaretin hizini ve hacmini gz 6niine alarak giderek buytyen bir
alanda farkh kultirlerdeki insanlar arasindaki etkilesim stirecini incelemektedir. Genel-
lemeler, iletisim bigimleri, iletisim stratejileri ve iletisim yonelimleri gibi temel konular
incelenecektir (Coursera, 2016). “Gazetecilik, gelecek ve siz!” (“Journalism, the future,
and you!”): Bu kurs, gazetecilik alaninda her hangi bir kurulusa bagh olmadan bagim-
siz galismanin yollarini géstermenin yani sira uluslararasi muhabirlik ve kisisel yayincihk
gibi bir¢cok hususa iliskin ipuglari vererek kursa katilanlarin bilgi sahibi olmasina yardim
etmektedir (Coursera, 2016). “Haber nedir?” (“What is news?”): Bu kurs kullanicilara
profesyonel gazeteciligin temel bilesenleri, haber degeri ve etik konulara iliskin bilgi ver-
mesinin yani sira sosyal medya, multimedya, yazili basin gibi farkli gazetecilik ¢esitleriyle
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ilgili bilgileri kullanicilarin hizmetine sunmaktadir (Coursera, 2016). “Haber Toplama ve
Gelistirme” (“Gathering and Developing the News”): icerigin ortaya ¢ikmasi igin haber
toplama, kaynaklarla réportaj yapma, arastirma yapma ve mimkin oldugunca daha ¢ok
bilgiye erismek gibi birka¢ unsura dayanirken bu derse katilanlar farkli kaynaklardan ge-
len bilgileri nasil isleyecegini ve bilgi, mulakat becerilerini nasil bulacagini kullanicilara
aktariimaktadir (Coursera, 2016). “Gerilla Film Yapimcilari icin Gérsel Efektler” (“Visual
Effects for Guerrilla Filmmakers”): Bu kurs VFX (gorsel efektler)’in filmdeki roliini ve bir
hikayeyi senaryo haline nasil donistiirecegini 6grenmek isteyen kisiler icin uygun olmak-
la birlikte ayrica bu program herhangi bir bltcesi olmayan ve VFX ile 6yki anlatma bece-
rilerini genisletmek isteyen amator film yapimcilarina da hitap etmektedir (FuturelLearn,
2016). “Medya Teknolojisinde Kariyer” (“Careers in Media Technology”): Bu program
katihmcilara 6nci ses, mizik ve video teknolojisi sirketlerinin fikirden baslayarak Griine
donlstirme siireclerini ve sektdrdeki kariyer seceneklerini kesfetmesine yardim etmek-
tedir (Kadenze, 2016). “Gazetecilige Giris” (“Introduction to Journalism”): Bu ders, haber
degeri, haber yazma teknikleri, haber 6zellikleri; fikir yazilari, siyaset ve gazetecilik ve
arastirmaci olmak tzere alti konu (zerine yogunlasmaktadir. Haber senaryo tamamen
hayali olmasina ragmen, katiimcilar gazetecilikteki gercek hayat durumlarini yansitan
gorev ve tartismalar yapacaklardir (Kadenze, 2016). “Olimpik Oyunlar ve Medya” (“The
Olympic Games and the Media”): Televizyon prodiksiyonunun, programlama stratejile-
rinin ve olimpik oyunlarin televizyon haklarinin yénetimine iliskin temel bilgiler sagla-
masina ek olarak bu program ayni zamanda katilimcilarin klasik kiltir ve himanizm ile
yakindan baglantili olan olimpik kultlri ve sosyal medya yoluyla iletisiminin temelleri
hakkinda degerli bilgiler elde edilmesine imkan saglamaktadir (Coursera, 2016). “Sanat,
Teknoloji ve Medya: Dijital Gériuintiileme” (“Art, Technology & Media: Digital Imaging”):
Bu ders, teknoloji, kiltiir ve glizel sanatlarin kesisimini inceleyecektir. Dijital Goriintile-
me, fotograf makinesinin kullanimi, resmin baskida manipile edilmesi ve internet ¢agin-
da goérunti yaraticihigl konularina odaklanilacaktir (Canvas Network, 2016).

Veri Toplama Araglari ve Analiz

Medya Egitimi veren KACD’lerin degerlendirilmesinde Margaryan ve Collis (2005) tara-
findan kullanilan “Ders Tarama” ve Merrill (2013)’in “Genisletilmis Pebble-in-the-Pond
Ogretin Tasarlama Kontrol Listesi” kullaniimistir. Ders Tarama Olcegi; Ders Detaylari (7
madde), Amag ve Organizasyon (6 madde) ve Temel Prensipler (24 madde) olmak lzere
¢ bélimden olusmaktadir. ilk boliim dersin basligi, ders dénemi ve egitimcilerin bilgile-
rinin yer aldigi acik uglu sorulari icermektedir. ikinci ve tiglincii béliim Evet/Hayir seklinde
yanitlarin ve (0-Yok; 1-Belli Olgiide; 2-Biiyiik Olgiide; 3-Cok Biiyiik Olclide) dortlii Likert
oOlgeginin kullanildig ders prensiplerini 6lgmeye yonelik sorular yer almaktadir. Likert 6l-
cekteki ‘0-Yok’ segenegi; ders taniminda bulunan belirli bir ilke veya bileseni yansitma-
digini, “1-Belli Olglide’ secenegi; ders iceriginde ciddi eksiklikler ve sorunlarin oldugunu;
ders ilke ve 6gelerinin (6grenme etkinlikleri veya hedefler) en az %50’sinin sunuldugunu,
‘2-Blyiik Olglide’ segenegi; dersin genel olarak tatmin edici oldugunu, ancak bazi eksik-
likler veya sorunlarin yer aldigini, ders ilke ve 6gelerinin %51 ile %80 arasinda yansitildi-
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gini, ‘3- Cok Biiyiik Olclide’ segenegi; dersin milkemmel oldugunu, ders ilke ve gelerinin
%81 ile %100 arasinda katilimcilara yansitildigini gostermektedir.

Uglincii bélimdeki (Sekil 2: 24) Ders Tarama Olgegi; problem (3 madde); aktivasyon (1
madde); sunum (2 madde); uygulama (1 madde); entegrasyon (1 madde); kolektif bilgi (1
madde); isbirligi (4 madde); farklilasma (1 madde); 6zgiin kaynaklar (1 madde); geri bil-
dirim (2 madde) unsurlarini 6lgmeye yonelik gelistirilmistir (Margaryan ve Collis, 2005).
Arastirmanin amacina yonelik diizenlenen “Ders Tarama” ve “Genisletilmis Pebble-in-
the-Pond Ogretin Tasarlama Kontrol Listesi” ile elde edilen ham veriler, Microsoft Excel
programinda ve SPSS 22.0 paket programinda analiz edilmek icin bilgisayara yiklenmis-
tir. Verilerin analizinde sirasiyla frekans ve ortalama istatiksel islemler kullanilmistir.

BULGULAR

Bilgisayar ve internet teknolojileri, artan egitim talebini karsilamak ve degisik sartlar
icerisinde bulunan bireylere esit egitim imkani saglayabilmek icin strekli gelistirilmek-
tedir. Bu amagla uygulanan egitim yontemlerinden kapsam ve igerik agisindan en 6nem-
lilerinden biri KACD’ler kabul edilmektedir. Bu ¢alismada 6gretim tasarim teorileri ve
modellerinden etkili 6gretim icin iliskili Ogretimin Temel ilkeleri’ne dayali olarak bir dizi
anahtar kriter kullanilarak medya egitimi i¢in olusturulmus KACD’lerin 6gretim tasarim
kalitesi degerlendirilmistir. Egitim programlarinin kalitesini belirlemek icin Merrill ta-
rafindan gelistirilen Ogretimin Temel ilkeleri (Merrill, 2002, 2009, 2013) kullanilmistir.
Arastirma kapsaminda KACD platformlari incelenmis ve medya egitimi konusunda ders
icerigi bulunan 16 program belirlenen on kritere gére kodlanmis formlara gore analiz
edilmistir.

Gegtigimiz yillarda 6gretim kalitesinin artirilmasi ve etkili bir 6grenmenin gergeklestiril-
mesi icin bircok 6gretim tasarim teorileri ve modelleri, yaklagimlar, stratejiler, yontemler
ve teknikler gelistirilmistir (Merrill, Drake, Lacy & Pratt, 1996). Bir programin uygulan-
masinda hedef kitlenin gereksinimleri ve diizeyi ile aktarilmak istenen bilginin miktari ve
zorluk derecesinin bilinmesi gerekmektedir. Bunun yapilabilmesi igin 6grenmeyi kolay-
lastiracak bir dizi model uygulanmaktadir. Bu modeller temelde bilgi aktarim stirecindeki
bakis acisi olarak nitelendirilebilir. Merrill tarafindan gelistirilen 5 ana etkenden olusan
(Sekil 2: 24) Ogretimin Temel ilkeleri (problem, aktivasyon, sunum, uygulama, enteg-
rasyon) dikkate alinarak medya egitim programlarinin kalitesi degerlendirmistir. Ayrica
program kalitesini belirleyen kolektif bilgi, isbirligi, farklilasma, 6zglin kaynak ve geri bil-
dirim unsurlar da dikkate alinmistir. Modelin merkezinde 6grencilerin problemleri yer
almaktadir.

Problem basamaginda alti soru bulunmaktadir. Problem temelde, bireyin bir hedefe
ulasmada bir engellenmeyle karsilastigi bir catisma durumu olarak tanimlanmaktadir.
Egitim slirecinde problem ¢6zme 6gretiminin 6grencilerin mantiksal diisinme becerile-
rini gelistirdigi dustinaldtginde; problem ¢ézme becerilerini gelistiren 6gretim yontem
ve tekniklerinin 6nemi bir kez daha ortaya ¢ikmaktadir (Yaman, 2005).
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Tablo 2’'ye (21) gore medya icerikli derslerin problemleri tanimlamasi ve ¢ézimleri hak-
kinda iceriklerin yer aldigi ilk bolime gére KACD’deki 16 programda uygulanan icerik-
lerin blylk bir bolimi gercek problemlerle ilgili 6rnekleri ele almaktadir. Genel olarak
egitim programlarina yonelik yapilan en biyik elestiri, egitim ve 6gretimin sorgulayici,
problem ¢ézerek ve yaratici diisiinmeden uzak oldugu ydéniindedir. Ogretimde kabul edi-
len genel goruste de oldugu gibi, 6gretilecek bilgiler gercek yasamla ilgili problemlerle
desteklenirse 6grenme siireci kolaylasacag gibi bilginin kaliciligi da artmaktadir (Clark &
Mayer, 2003). Bu anlayisla dersin iceriginde yer konular ezberlenmek yerine gorsel hafi-
zaya kaydedilerek uygulanmaktadir. Medya ders iceriklerinde habere, olguya, belgelere
ve bilgilere dayali, belli kurallar ¢cercevesinde teorik ve uygulamali bir egitim verilmekte-
dir. Teorik egitimlerin yani sira haber arastirma ve yazma, roportaj yapma, haber redakte
etme, dijital medya, ¢ekim teknikleri gibi uygulamalar yapilmaktadir.

Tablo 2’deki 3.2 sorusuna gore 16 derslerden 1’inde (%6,25) islenen konular gergek ya-
samdan uzak, 7’si (%43,75) belli 6lgtide, 8’s1 (%50) ise ¢ok buyik 6l¢lide gergek diinyada
karsilasilabilecek konularla ilgilidir. Medya egitim programlari hayata dair olaylar zerin-
den insa edildigi icin ders iceriklerin de gergekei olmasi gerekmektedir. Problem merkez-
li 3.3 sorusunda ise 3.2 sorusuna gore aktivitelerde gergekci yaklasimdan uzaklasildigi
goriulmektedir. Medya mensuplarinin temel goérevi kamuoyunu bilgilendirmek amaciyla,
toplumda meydana gelen olaylarla ilgili her tiirlt gorsel ve isitsel bilgi toplayarak, iletisim
araglari ile bunlart mimkin oldukga tarafsiz olarak aktarmaktadir. Ginimuzde diinya-
nin her yerinde medya c¢alisanlari olumlu durumlardan ¢ok zaman ve mekandan bagim-
siz olarak sorunlarla ugrasmak zorundadir. Bu yizden egitimde uygulanan aktivitelerin
sorun odakh olmasi gerekmektedir. Arastirma sonuglari incelendigi zaman derslerin 5'i
(%31,25) gergek sorunlarin ele alinmadigi, 2’sinde (%12,5) ¢alisma hayatindaki sorunla-
rin ele alindigi gérilmektedir. Ogretim programlarinin bilyiik bir cogunlugu ABD merkezli
olmasi ve medya 6zglirligl konusunda ABD’nin belli bir diizeyde oldugu i¢in sorunlar
fazlasiyla islenmemistir. Oysaki ders igerigi teror, kriz, dogal afet, savas, go¢ gibi sorun-
larin oldugu cografyalar ve onlarin komsularinda ¢alisan medya mensuplari ve medya
¢alisani adaylari igin yetersiz kalmistir. 3.3 sorusunu tamamlayan 3.4’te de derslerin 2’si
(%12,5) ¢oziim Onerileri getirmezken yalnizca 16 dersten 3’ (%18,75) sorunlar karsisin-
da pratik bilgiler sunmaktadir. Problem béliminin son sorusunda derslerin takip 6zel-
ligi sorulmaktadir. KACD medya ders sureleri 5 ile 15 hafta arasinda degismektedir. Bu
derslerin 10°u (% 62,5) 5 haftalik bir mifredata gére belirlenmistir. KACD platformlarinda
dersler genellikle birbirinden bagimsiz olarak programlanmistir. Derslerin 8'i (%50) ba-
gimsiz iken, sadece 2 (%12,5) ders takip niteliginde birbiri tGzerine insa edilmektedir. Bu
durumun baslica nedeni kisinin bir programda istedigi yerden baslayarak derse kolaylikla
uyum saglayabilmesi i¢indir. Bu sistemin olumsuz yani ise derslerin birbiri Gzerine insa
edilmedigi icin 6gretilen bilginin pekisme oraninin azalmasidir.

Ogrenme ilkelerinden aktivasyon unsurunun incelendigi ikinci bélimde, “Ogrencilerin
dersle ilgili bilgi ve deneyimlerini harekete gegirmede aktiviteler ne dlgude etkilidir?”
sorusuna 1 (% 6,25) ders aktiviteleri yeterli bulurken, 3 (% 18,75) ders ¢ok buyiik lgide
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aktiviteleri yeterli bulmaktadir. Derslerin biylk kismi 12(%75) ise belli dl¢lide aktivite
sunmaktadir. Bu maddenin 6gretim teorileri acisindan 6nemi yeni bilgiyi kullanarak var
olan bilgiyi aktif hale getirebildigi distincesinde yatmaktadir (Marzano et al., 2001; Ro-
senshine, 1997). Ozellikle gérsel unsurlardan sikga yararlanilan medya programlarinda
ele alinan érneklerin buyik bir cogunlugu 6grencilerin 6nceki bilgilerini hatirlatmaktadir.
Genel olarak insanlar yeni bir bilgi 6grenirken, bilincaltinda var olan bilgileri kullandiklari
ve benzetim yaptiklari kabul edilmektedir.

Demonstrasyon veya gosteri 6gretim siirecinde bilgi edinmek, dikkat cekmek, goze ve
kulaga ayni anda hitap etmek suretiyle 6zellikle uygulamali egitimde sik¢a basvurulan bir
tekniktir. Derslerde 6grencilerin katihmi saglayan en 6nemli unsurlardan biri olarak kabul
edilmektedir. Ginimizde bir metin Gzerinden anlati yéntemiyle gerceklestirilen sikici
dersler yerini, akilli cihazlarla etkilesim ortami yaratan gorsel zenginligi Gst dlzeyde, eg-
lenerek 6grenme fikri tGizerine diizenlenen derslere birakmistir. KACD’ler bu 6zellikleriyle
milyonlarca kullaniciya hitap etmektedir. Calismada medya derslerinin demonstrasyon
boyutu incelendiginde derslerin 13’G (%81,25) 6rnek problem ¢dziimleri sunarken, 3
(%18,75) derste ise bu 6zellik bulunmamaktadir. Bu derslerin daha verimli olabilmesi icin
sunulan orneklerin yasanmis veya yasanmasi muhtemel olaylar arasindan secilmesi ve
ornekler arasinda milkemmelden zayifa dogru bir siniflamanin yapilmasi gerekmektedir.
3.7’ye gore derslerin yarisinda boyle bir siniflandirma bulunmazken, sadece 1 (%6,25)
derste ele alinan 6rneklerde bir seviyelendirme oldugu goriilmektedir.

Bir 6grenci tarafindan yeni 6grenilmis bir bilgi uygulanirsa hem pekismis hem de kali-
¢l olmaktadir. Arastirma kapsaminda derslerde uygulama adimlarinin gergeklestigi go-
rilmektedir. Derslerden 7’si (%43,75) blyuk 6lgide, 9’u (%56,25) ise ¢ok buyik olglide
odeyv, quiz, alistirma gibi etkinliklerle desteklenmektedir. Derste katilanlarin ilgili konuyu
anlayip anlamadigini 6lgmek igin bir takim ipugclari yardimiyla alistirmalar ve sorulari ¢o6z-
meleri beklenmektedir. Bu slreg dersi veren kisi icin de 6grencilerin anlama seviyesini
6lgme bakimindan yararl olmaktadir.

Yeni bilgi, 6grenenin yasaminda pratik anlamda entegre edildiginde 6grenme kolaylas-
maktadir. Bu agidan medya programlarinda kurgulanan olaylar ve uygulama adimlarinin
katilimcilar tarafindan gergek yasamda da tekrar edilmesi gerekmektedir. 3.12 sorusuna
gore derslerden sadece 1'i (%6,2) bu 6zelligi tasimamaktadir. Diger 15 derste ise biyilik
bir 6l¢lide kazanilan bilgi ve becerilerin glinliik yasama entegre edilebilecegi sonucuna
variimistir.

Ogrenme ortami igin dgrenci ve dgretici arasinda tek tarafli veya etkilesimli bir alan ta-
nimlamak &zellikle giiniimiizde yeterli olmamaktadir. igcinde bulundugumuz bilisim cagi-
nin bir sonucu olarak artik bilgi paylasilarak gogalmakta ve hizl bir sekilde yayillmaktadir.
Bu slirecin dogal bir sonucu olarak kaynaktan cikan ilk bilgi ile son kullaniciya ulasan
bilgi arasinda zaman zaman farkliliklar bulunmaktadir. Bu sekilde bir organizasyon iginde
sistematik veya yiginsal olarak Uretilen ve ilk kaynagina gore degisim gecirebilen bilgi k-
mesine kolektif bilgi denilmektedir. KACD platformlarindaki medya derslerindeki kolektif
bilgi dlizeyinin incelendigi 3.14 sorusuna goére derslerin 9’unda (%56,25) 6grenciler bir-

13




U. Bakan & U. Bakan / Medya ve iletisim Egitiminde Yeni Nesil Kitlesel Agik Cevrimici Derslerin Analizi:
Temel Yetkinlikleri Belirlemeye Yonelik Bir Yaklagim

birlerinden bir sey 6grenememekte, 6’si (%37,5) belli diizeyde, sadece 1 ders kolektif bil-
gi icin ortam saglamaktadir. Ayni sekilde dersteki aktivitelilerden 6zellikle formlarda yazi-
lan bilgiler yardimiyla medya derslerinde kolektif bilgi Gretilmektedir. Bu sonuclar dikkate
alindigi zaman KACD platformlarinda form ve mesaj panolarinin daha aktif kullanilmasi
hatta katilim dizeyinin ders basari puanina eklenmesi yararli olacaktir. Medya dersle-
rinde isbirligi gerektiren grup calismalarinda, katihmcilarin birbirlerine yardimci oldugu
ortamlarin yeterli olmadigi gérilmektedir. Arastirmanin isbirligi boliminde derslerle il-
gili etkilesim yonergelerinin olmasina ragmen katihmcilarin sorumluklari ve rolleri net
olarak belli olmadigi icin etkilesim dizeyi yetersiz kalmistir. Derslerin 11’inde (%68,75)
bu rollerin belirsiz oldugu, 3’tinde (%18,75) 6grencilerin ne sekilde katkida bulunacaginin
belirsiz oldugu, 5’inde (%31,25) ise ders disi ishirligi ortaminin olmadigi gérilmektedir.

Arastirmanin ikinci béliminde KACD’da yer alan medya dersleri amag ve ders organi-
zasyonu agisindan incelenmistir. Tablo 3’te (23) yer alan sonuglara gore 16 dersten 12’si
(%75) derse baslarken istenilen derse katilim sansi verirken, 4’l (%25) ise vermemekte-
dir. Programin bitUnlugi ve ders icerik zenginligi agisindan disliniildGgi zaman 6nemli
bir firsat olarak goriinse de derslerin birbiri lizerinde insa edilebilmesi icin belirli bir sira
ve icerikte takip edilmesi gerekmektedir. KACD’de yer alan sayilari sinirli olmasina rag-
men, yeni yenil 6grenme platformlari genel olarak esneklik prensibine gore 6grencilere
ders planlamasi konusunda bir¢ok secenek sunmaktadir. Bunlardan birisi 2.2 arastirma
sorusunda yer alan 6grencilerin istedigi zaman ders degisikligi yapabilmesidir. 16 dersten
sadece 6’sI (%37,5) degisikligi olanagi verirken 10’u (%62,5) 6gretim donemi icinde ders
degisikligi firsati vermemektedir. Arastirmada 2.3 sorununda KACD’da yer alan medya
derslerinin amaglari, 2.5’de ders gereksinimleri, 2.6’da ise derslerin tanimlari sorulmus-
tur. 16 dersin 5’i (%31,25) buyik olgide, 11'i (%68,75) ise ¢ok bliylk olgiide amaclari
oOlgilebilmektedir. 16 dersten 1’'inde (%6,25) belli 6lclide, 6’sinda (%37,5) bliylk olgide,
9’unda (%56,25) cok bliyik ol¢tide gereksinimler agik bir sekilde belirtilmistir. KACD’deki
medya derslerinin cogunda derse katilim igin 6grencilerin gereksinimleri maddeler halin-
de yer almaktadir. Derslerin kalitesini belirleyen en 6nemli unsurlardan birisi hi¢ kusku-
suz ders i¢in hazirlanmis olan materyallerdir. Ders materyallerin incelendigi 2.4 sorusuna
gore 9 dersin (%56,25) materyali biyik 6lclide, 7 dersin (%43,75) ise ¢cok bliylik dlgide
beklentileri karsilanmistir.

TARTISMA VE SONUGC

ABD basta olmak tizere gelismis Ulkelerin Universiteleri tarafindan destekleyici bir ortam
olarak sunulan KACD'’ler zamanla bagimsiz bir platform okullari haline doniismustar. Gu-
nimuzde artik milyonlarca kisinin ayni andan gevrimigi ve gevrim disi derslere katildig
bu platformlar bir yliksekdgretim kurumu gibi ¢calisilmaktadir. Platformlarda bir dersin ta-
nimi, amaci, surresi, katihm igin gereksinimler ve egitimciler gibi bilgiler yer almaktadir. Bu
bilgilere gore katilimcilar kendileri igin uygun programlara kayit yaptirarak dersleri takip
edebilmektedir. Dlinyada milyonlarca 6grencinin ilgi gosterdigi KACD’ler gerek igerik ge-
rekse egitim kalitesi agisindan agik Gniversitelerin (Open University) yerini alabilmesi igin

14




istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi, 2017/| 1-24

cok fazla zamana ihtiyac duymaktadir. 2016 yili itibariyle, 700’den fazla Gniversite, MOOC
platformlarindaki toplam ders sayilarina yaklasik 2,600 yeni ders ekleyerek 6.850ye ¢i-
karmistir (Shah, 2016). Ders sayilari ve iceriklerinde meydana gelen bu artis, dogal olarak
derslerin kalitesinin sorgulanmasini saglamistir. KACD'ler ilgili yapilan akademik ¢alisma-
larin yeterli olmamasindan dolayi derslerin etkileri konusunda hentiz yeterli bir veri ve
analiz bulunmamaktadir. Ucretsiz olarak tiim &grencilere acik olan KACD programlari,
bircok tiniversite tarafindan kabul edilen sertifika ve mesleki yeterlilik gibi 6nemli 6gre-
tim ciktilari icin de kullanilmaktadir. Bu ylizden bu programlarin giivenilirliginin artmasi
icin bir uluslararasi bir kalite sisteminin gelistiriimesi gerekmektedir. Yapilan ¢alismalarda
hizla gelisen KACD’lerin kalite ve degerlendirme mekanizmasi hakkinda 6nemli bir ihtiyag
oldugu vurgulanmaktadir (Wang et al., 2013). KACD’de yer alan programlarin kaliteleri-
nin 6lcllebilmesiicin Rubric for Online Instruction, INACOL, Online Learning Consortium,
Quality Matters gibi bircok proje gelistirilmis olmasina ragmen, INACOL digerlerine gore
daha fazla kabul gormustir (Lowenthal & Hodges, 2015). INACOL, hem cevrimigi 6gre-
tim hem de cevrimici ders tasarimina odaklanan, ders tasarimini ve igerigini, 6gretim
materyallerini, 6grenci etkilesim ve katilimini, 6gretim teknigini 6lgmek icin ¢ok sayida
standart gelistirmistir

Bu galismada yeni nesil 6grenme platformlari olan KACD’lerin program igeriklerinin 6g-
renme-6gretme sireclerindeki islevleri degerlendirmistir. Genel olarak uzak egitim sis-
temleri klasik 6gretim degerlendirme yontemlerinden farkli olarak, bircok belirsizligi ve
Olgilmesi zor faktorleri barindirmaktadir. Dogru bir tespitin yapilabilmesi icin 6grenme
- 0gretme etkinliklerinin, egitim iceriklerinin, 6gretim yéntem ve araglarinin ve bu un-
surlarin 6grenciler Gzerindeki etkilerinin belirli bir sistem icerisinde faktére gore tanim-
lanarak, objektif kriterlere gore degerlendirilmesi gerekmektedir. KACD'lerin igerikleri-
nin degerlendirildigi calismalar incelendiginde farkl 6lgeklerin kullanildigi gorilmastar.
Arastirma sonuglarinin karsilastirilabilmesi icin benzer bir calismadan (Margaryan et al.,
2015) yararlanilmistir. Her iki arastirma karsilastirildiginda, gesitli bilesenlere gore bu ¢a-
lisma sonucunda elde edilen puan ortalamalarinin 6nemli 6lglide yiksek oldugu gorl-
mistir. Ogretim ilkeleri ve ilgili bilesenlerin merkezinde bulunan problem boyutunun
yer aldig (6 madde) sorularin ortalamasi (SD=2,16), Margaryan ve arkadaslarinin yapt-
g1 calismaya gore (SD=1,40) yliksek bulunmustur. Bu boyut 6zellikle 6grencilerin gercek
yasamda karsilasacagi sorunlarla ilgili ¢6ziim yollari izerinde durmaktadir. KACD’de yer
alan medya ve iletisim egitim programlari icerik ve etkinlik olarak diger KACD’lere gére
daha gergekgci ve problem merkezli olarak ele alinmaktadir. Uzaktan egitim programlari
konusunda yapilan en dnemli elestiri, deneysel ve pratik gerektiren uygulamalarin ya-
pilamamasidir (McDonald, 2002). Hatta uzaktan egitim programlarinin sadece teorik
icerikli derslerle sinirli olmasi gerektigi konusunda birgcok goris bulunmaktadir. Arastir-
manin aktivasyon boyutu ortalamasina (SD=2,16) gore derste yer alan aktiviteler 6gren-
cilerin dersle ilgili bilgi ve becerilerini harekete gecirme noktasinda yeterli bulunmustur.
Derslerde yer alan drneklerin niteligi ve ders disinda uygulanabilirligi incelendiginde or-
talamalarin (SD=2,56) diger programlara gore daha etkili oldugu bulunmustur. Derste
kullanilan egitim materyalleri incelendiginde ise yakin 6nceki arastirmaya gore (SD=1,04)
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yakin bir ortalama deger (SD=1,56) bulunmustur. Benzer bir sonugta ise kurs etkinligi
sonucu geri bildirimlerin dizeyi incelendiginde Margaryan ve arkadaslarinin yaptigi ca-
lismaya gore (SD=2,08) benzer bir sonugla (SD=2,44) geri bildirim dizeyi belirlenmistir.
Ogretim icerikleri metinsel ve gorsel olarak ne kadar zengin olursa olsun, eger &grenciler
tarafindan yeterli diizeyde bu bilgiler aktarilamaz veya 6grenilen bilgilerle gercek yasam-
da pratik yaparak pekistirilmez ise derslerin basari diizeyi diismektedir. Bu noktada KACD
programlarina katilan 6grencilerin geri bildirimleri, programlarin sirekliliginin saglanma-
st icin oldukga 6nemli bir géstergedir.

KACD'lerin egitim kalitesini 6lcmeye yonelik yapilan calismalar sonucu elde edilen bulgu-
lar; bu programlarin gelismesini, uluslararasi kalite standartlarinin olusmasini ve dersler-
le ilgili 6nyargilarin ortadan kalkmasini saglayacaktir. Coursera, Udacity, Canvas Network
ve edX gibi blyik 6lcekli platformlarda yer alan binlerce dersin egitim dizeyleri oldukga
farkl olmakla birlikte, genellikle icerik planlamasi ve uygulamasi dersi hazirlayan kurum
tarafindan yapilmaktadir. Bu agidan basta ABD’deki saygin Universiteler olmak lzere, egi-
tim kalitesi tescil edilmis kurumlarin KACD derslerinin de oldukca kaliteli oldugu kabul
edilmektedir. Ogrenim deneyimleri icerik, sunus ve derse olan ilginin neticesinde sekil-
lenmektedir. Bu ¢alismada medya ve iletisim derslerine katilan kisiler daha 6nce lisans
ve lisanslistl dizeyinde benzer bir programi tamamladiklari igin puan ortalamalarinda
goreceli olarak daha fazladir. Margaryan ve arkadaslarinin yaptigi calismada oldugu gibi
siyaset, edebiyat, fizik gibi cok farkli konularda bu derslere katilan kisiler Gzerinde yapi-
lan arastirmalarda benzer ortalamalarin ¢ikmasi olasidir. Clink ilgi diizeyi ve bilgi diizeyi
arasinda 6nemli bir bag bulunmaktadir. Miyazoe ve Anderson, bu teoriye dayanarak, be-
lirli etkilesim turleri sinirli olsa bile, KACD’lerde yiiksek diizeyde 6gretim kalitesine ula-
silabilecegini belirtmislerdir (Miyazoe & Anderson, 2013). Ayni zamanda bu yaklasim,
Ozensizce tasarlanmis derslerin bile belirli kriterlere gore gézden gecirebilmesi halinde
sonraki derslerin insa edilmesi icin bir model olusturmasi agisindan oldukga yararh bul-
maktadir. Bu ¢alisma, medya konusundaki yapilacak sonraki KACD c¢alismalari igin 6nemli
bir kaynak olmasi beklenmektedir. Burada sunulan Ogretimin Temel ilkeleri (problem,
aktivasyon, sunum, uygulama, entegrasyon) dikkate alinarak hazirlanacak olan medya ve
iletisim icerikli programlarin tlkemizde olusturulmasina ve bu programlarin gelismesine
katki saglayacaktr.
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TABLOLAR VE SEKILLER

Tablo 1: Ocak-Agustos 2016 Déneminde Medya Egitimi Veren KACD-e Programlari

Ders Adi Siire Ders Ders Diizenleyen
(Hafta) Direktori Platformu Kurum
Making Sense of News 5 Masato Kajimoto EdX HKUx
& Anne Kruger
N . Melanie Morgan
Communicating Strategically 5 & Bart Collins EdX PurdueX
Media LIT: Overcoming Dan Gillmor &
Information Overload / Kristy Roschke EdX ASUx
Introduction to Public Speaking 10 Matt McGarrity EdX UWashingtonX
Age of Globalization 15 John Hoberman EdX UTAustinX
English for Journalists: Free . .
Speech and Media Trends 5 Maggie Sokolik EdX UC BerkeleyX
Intercultural Communication 5 Najla DeBow & Coursera University of
and Conflict Resolution Amit Kothari California
Journalism, the future, and you! 5 Joanne Gerstner Coursera MIChI,gan §tate
University
What is news? 5 Joanne Gerstner  Coursera MIChI,gan state
University
Gathering and Developing the 5 Joanne Gerstner  Coursera Mlchl.gan state
News University
. . Saint John Wal- Norwich
V.|sua| Effects for Guerrilla 4 ker & Axel Wil-  FutureLearn University of the
Filmmakers ;
kinson Arts
Careers in Media Technology 5 Jay LeBoeuf Kadenze St{anfor.d
University
Introduction to Journalism 6 Michael Higgins Kadenze University of
g8 Strathclyde
MR Marginal
Economics of the Media 5 Alex Tabarrok & Revolution
Tyler Cowen . . . .
University University
The Olympic Games and the Emilio Fernandez Universitat Auto-
. 5 o Coursera noma de Barce-
Media Pefia
lona
Art, Technology & Media: Digital Canvas San Jose State
. 6 James Morgan . .
Imaging Network University

20




istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi, 2017/| 1-24

Tablo 2: KACD Programlarinin Ogretim ilkelerine Gére Sonuglari

Ogretim ilkeleri ve ilgili Bilesenler

KACD-e (n=16)

Ort. N(%)
1 2 3
Problem (Problem-centered)
3.1. Dersin amaglari karsilasilabilecek gergek so- 544 9 7
runlarla ne élgude ilgilidir? ! (56,25) (43,75)
3.2. Derslerde ele alinan konular 6grencilerin 244 1 7 8
gercek diinyada ne diizeyde karsisina gikabilir? ! (6,25) (43,75) (50)
3.3. Dersteki aktiviteler katihmcilarin galisma
hayatinda karsilasacagi problemlerle ne kadar 1,81 > d 2
baglantichr? (31,25)  (56,25)  (12,5)
3.4. Dersin igeriginde olumsuz durumlar karsisinda 206 2 11 3
ne Olglide ¢ozlim onerileri sunulmaktadir? ! (12,5) (68,75) (18,75)
3.5. Dersin igerigindeki problemler ne olglide
birbirlerinden farklilasmaktadir? 231 11(68,75)  5(31,25)
3.9. Ders aktiviteleri ne 6lglide birbiri Gzerine insa 1,63 8 6 2
edilmektedir? (0,719) (50) (37,5) (12,5)
Aktivasyon (Activation)
3.10. Ogrencilerin dersle ilgili bilgi ve
deneyimlerini harekete gecirmede aktiviteler ne 1 12 3
oOlglide etkilidir? 2,13 (6,25) (75) (18,75)
Demonstrasyon (Demonstration)
3.6. Ders igeriginde 6rnek problem ¢oziimleri var 13 3
mi? (81,25)* (18,75)*
3.7. Ders igeriginde ¢6ziim 6rnekleri varsa
mikemmelden zayifa dogru ne diizeyde bir 6lgek 1,56 8 / !
yiia dog y ¢ ' (50)  (43,75)  (6,25)
vardir?
Uygulama (Application)
3.11. Aktiviteler ne dlglide 6grencilerin yeni
edindigi ve bilgi ve becerileri uygulamalarina 2,56 / ?
give bilg ve ' 43,75)  (56,25)
olanak sagliyor?
Entegrasyon (Integration)
3.12. Aktiviteler ne olgtide 6grencilerin yeni
edindigi bilgi ve becerileri giinlik hayata entegre 2,38 ! 8 /
51 e & Y & ' (6,25) (50)  (43,75)

olanagi sagliyor?
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Kolektif Bilgi (Collective knowledge)

3.14. Aktiviteler ne olglide derse katilan 150 9 6 1
ogrencilerin birbirlerinden 6grenmelerini saglyor? ! (56,25) (37,5) (6,25)
3.15. Aktiviteler ne olglide katihmcilarin bilgi 5 1
tulfetmekten 2|y?de kolektif bilgilerine katki 1,69 (31,25) (68,75)
saglamalarini saghyor?
3.16. Aktiviteler ne 6lglide 6grencilerin diger 3 3
katilimcilarin sunduklari izerine insa etmelerini 1,50

. (50) (50)
saglyor?
isbirligi (Collaboration)
3.17. Aktiviteler ne olglide katihmcilarin diger ders 1.94 2 13 1
katihmcilari ile is birligi etmelerini sagliyor? ! (12,5) (81,25) (6,25)
3.18. Aktiviteler ne dlglide katilimcilarin digerleri 175 5 10 1
ile ders disinda isbirligi yapmalarini saghyor? ! (31,25) (62,5) (6,25)
3.19. Aktiviteler ne 6lglide akran grubunun fakli 3 13
gecmise, dlslinceye ve beceriye sahip bireylerin 1,81
etkilesimde saglyor? (18,75) (81,25)
3.20. Gruptaki her bir 6grencinin bireysel katkisi 2,06 3 9 4
ne olgtide agik bir sekilde belirlenebilir? (0,680) (18,75) (56,25) (25)
3.23. Dersteki akran gruplarin etkilesimleri igin 13 3
belirli yonergeler veriliyor mu? (81,25)* (18,75)*
3.24. Bir akran etkilesim grubunun her bir Gyesinin 11 5
oynadigi belirli roller var mi? (68,75) (31,25)
Farkhlastirma (Differentiation)
3.13. Farkli 6grenme ihtiyaglari olan 6grenciler igin 169 5 11
ne dlcude aktivite segenekleri vardir? ! (31,25) (68,75)
Ozgiin Kaynak (Authentic resources)
3.8. Derste kullanilan kaynaklar glinliik pratikte ne )56 7 9
6l¢tide yeniden kullanilabilir? ! (43,75) (56,25)
Geri Bildirim (Feedback)
3.21. Dersin 6gretim elemanlari tarafindan 11 5
aktivitelerde geribildirim var mi? (68,75)* (31,25)*
3.22. Eger geribildirim varsa bu geribildirim 13 3
katilimcilara acik bir sekilde anlatildi mi? (81,25)* (18,75)*

* 1= Evet, 2= Hayir
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Tablo 3: KACD Programlarinin Amag ve Organizasyona Gore Sonuglari

KACD-e (n=16)
Amag ve Organizasyon
Ort. N(%)
1 2 3
2.1. Ogrenciler alacaklari dersi belirleyebiliyor mu? 12* 4"
U8 yebillyor mu: (75) (25)
2.2. Ogrenciler beceri durumlarina gére 6* 10*
gerektiginde derslerde degisiklik yapabiliyor mu? (37,5) (62,5)
2.3. Dersin amaglari ne derecede 269 5 11
6lctlebilmektedir? ! (31,25) (68,75)
2.4. Dersin materyalleri ne derecede 244 9 7
hazirlanmistir? ! (56,25) (43,75)
2.5. Dersin gereksinimleri acik bir sekilde 250 1 6 9
belirtilmis mi? ’ (6,25) (37,5)  (56,25)
2.6. Dersin tanimi acik bir sekilde belirtilmis mi? 2,81 ! ! 14
© SIxbIrs 3 mis ’ (625) (625  (87,5)
* 1= Evet, 2= Hayir
Sekil 1: Kitlesel Agik Cevrimigi Derslerin Ortaya Cikisi ve Gelisimi
2000-07 2008 2009 2010 2011 2012 2013
[4— Agik Egitim >
Agik Universite »FutureLearn
Agik Agik Ogrenim e
Kaynak s
Kodlu I
Yazilim ' #
) T ,. Baglantici KAGD-b / -
g (eMOOC) =T, K >
# 4 ‘\_\ f ——WUdacity———»
Acik [ o ' ——Coursera———p-
Igerik [ N /
i’I 1 !'
' Stanford KACD
! (KAGD-¢)
MIT CTheaMiT .
OpenCourseWare |~ T TTTTTTTTTTTTmoTTmTmTmmmmommmmmmmmImTT *ed)(
***** » Etkiler

——— Dogrudan baglantilar

Kaynak: Yuan & Powell, 2013.

23




U. Bakan & U. Bakan / Medya ve iletisim Egitiminde Yeni Nesil Kitlesel Agik Cevrimici Derslerin Analizi:
Temel Yetkinlikleri Belirlemeye Yonelik Bir Yaklagim

Sekil 2: Ogretimin Temel ilkeleri

ENTEGRASYON AKTIVASYON

PROBLEM

UYGULAMA DEMONSTRASYON

Kaynak: Merrill, 2002.

24




istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi, 2017/l 25-38
DOI: 10.17064/iuifd.333102

COCUKLARDA TEKNOLOJi ODAKLI GORSEL iLETiSiM VE
DINAMIK BiR GORSEL iLETiSiM YOLU OLARAK DiJITAL OYKULEME

Suzan Duygu BEDIR ERISTI"

0z

Arastirma katillmci gézlem ve katiimci tasarim yaklasimina dayali olarak gelistirilen dijital ykiileme
yaklasiminin kiigiik yas grubundaki ¢ocuklarin gérsel iletisim tercihlerini belirleme siirecine yansimala-
rini belirlemeyi amaglamaktadir. Bu amag ¢ercevesinde arastirmada kligiik yas grubundaki ¢ocuklarin
glinliik yasamlari, birbirleri ve gevreleri ile sosyal etkilesimlerine dayali gérsel iletisim dilleri ve konulari
sorgulanmistir. Arastirma Eskisehir’deki 6zel bir anaokulunda 6grenim gérmekte olan 5 ve 6 yas gru-
bu arasindaki cocuklarla gergeklestirilmistir. Arastirmada dijital 6ykiileme yaklasimina dayali olarak bir
Oykii gelistirmeleri istenen ¢ocuklar profesyonel tasarimcilarla birlikte giinliik yasamlari, sosyal yasamla-
ri ve etkilesimlerine dayali bir dijital éyki gelistirmislerdir. Arastirmanin sonucunda ¢ocuklarin dijital y-
kiileme uygulamasi ¢ergevesinde olusturduklari gérsel iletisim diline dayali tercihlerinin gergek yasam ve
popdtiler kiiltiir odakli imajlar ve temalar (izerinde sekillendigi ortaya konulmustur. Arastirma bulgularina
gore dijital 6ykiileme gérsel iletisim dili yapilandirma stirecine iliskin kii¢iik yas grubundaki ¢ocuklarin
aktif katthmini saglamis ve bu badlamda gérsel iletisim siirecinin etkili bir bigimde yapilandiriimasina
olanak tanimistir. Ayrica stireg iginde dijital 6ykiileme yolu ile ¢ocuklarin teknolojiyi etkin kullandiklari,
kendilerini etkili bir bigimde ifade edebildikleri ve elestirel diisiinmeye dayali disavurumlar ortaya koy-
duklari gézlemlenmistir. Arastirma erken ¢ocukluk déneminde goérsel iletisim géstergelerini ortaya koy-
masi ve bu gercevede Grnek teskil etmesi bakimindan 6nemlidir.
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TECHNOLOGY-FOCUSED VISUAL COMMUNICATION AND DIGITAL STORYTELLING
AS A DYNAMIC VISUAL COMMUNICATION PATH FOR CHILDREN

Abstract

This study investigated the influence of participatory observation and a participatory-design-based dig-
ital storytelling approach on young children’s visual communication preferences. It examined students’
visual communication language and subjects affected by their daily life and social interaction with each
other based on participatory observation and a participatory-design-based digital storytelling approach.
The study used a sampling of 5 to 6-year-old children in a private preschool in Eskisehir, Turkey. Students
were asked to create stories based on their favorite items and related to their daily lives, social lives, and
social interactions. It was found that the visual language preferences of the majority of the students
was constructed by popular culture images and real-life themes. Based on the research findings, it was
observed that the active participation of children in the young age group related to digital storytelling
structured an effective visual communication language process. In this context, through the process of
digital storytelling, it was observed that children use technology with active participation, express them-
selves effectively and efficiency employ critical thinking abilities. This study is important for establishing
indicators of visual communication in early childhood and being an example study of these subjects.
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GiRiS

Gorsel iceriklerin zengin oldugu teknolojik bir diinya icerisinde gorsel iletisim yollarinin
cesitlendigi kimi etkilesimli platformlar, sosyal aglar, sanal etkilesimler ve uygulamalar
giderek artan bir uygulama alani ile karsimiza ¢cikmaktadir. Bu baglamda yenilenen gorsel
iletisim yaklasimi ¢ergevesinde yeni bir gérsel okuryazarlik alani olarak farkli uygulama-
lardan bahsetmek olanaklidir. Gérsel iletisimin daha dinamik, devingen ve etkilesimli bir
siireg ile ortaya konulmasina iliskin gereksinim gorsel okuryazarlga iliskin kodlarin yeni-
lenmesini gerektirmektedir (Hull, 2003: 230). imajlara iliskin cesitlilik tizerine odaklanan
gorsel iletisim yollari, gorseller ile okumaya yonelik egilimlerin de ¢esitlenmesine zemin
hazirlamaktadir.

Teknolojik gelismelerin bir yansimasi olarak gorsel iletisimin giinimizde giderek bi-
ylyen bir ileti agina sahip olmasi kaginilmazdir. Gorsel iletisim dili olusturmanin etkili
yollarindan biri gorsel iletisim platformlari ve ortamlarina yonelik yeterliliklerdir. iletisim
siireci bir duygunun, bir fikrin ya da bir uyaranin alici kitle tarafindan etkili ve tamamen
algilanir bigcimde iletimi ile basariya ulasmaktadir. Gorsel iletisim slirecinde ise alici kit-
lenin kimi niteliklerini ve duygularini yakalayan goérsel iceriklerle bir mesaj icerigi kurgu-
layarak basariya ulasmak olanaklidir (Lim & Tay, 2003: 428; Kelly, 2003: 3-4). iletisim sii-
recinin basarisi sirece yonelik amaca ulasmayi, problemleri ¢ozmeyi ve etkilesimi dogru
bir bicimde olusturmayi saglar. Bu baglamda iletisim sirecinin verilerine iliskin kahcilik,
hatirlanabilirlik, aktarilabilirlik ve gercek yasam ile iliskilendirilebilirlik stireci olumlu bir
bicimde yonlendirilir. Anlam yaratma, bilginin ya da bilgi ile iliskili verilerin gonderen ve
hedef kitle arasinda etkili bir bicimde aktarimi ile olusur. Bu gercevede gorsel iletisim
anlam yaratma silrecinde daha yogun ve etki alani olan igerikler olusturmayi olanakh
kilar. Gorsel iletisim slirecinde mesajin etki alanini artiran kimi yaklasimlar ise teknoloji
olanaklari ile kisisellestirilebilir ifade ortamlari olarak kullanilabilmektedir. Bu ifade or-
tamlarindan biri de dijital oykilemeye dayali gorsel iletisim platformlaridir.

Dijital oykilemeye dayali gorsel iletisim platformlari dijital fotograflar, gizimler, gercek
video goruntileri, canlandirmalar, seslendirme, mizik gibi ¢oklu ortam olanaklarinin
etkilesimli bir ortamda bir araya getirilmesi ile olusturulan kisa éykilerdir (Robin, 2008:
222). Bu dykdlerin kisa olmasi, ¢ok yonli gorsel icerikleri bir araya getirmeye iliskin ye-
terlikler kazandirmasi, gorsel ileti olanaklarini sunmasi gibi siralanabilecek avantajlarin-
dan bahsedilebilir. Ayrica gok zaman almamasi, ¢ok fazla maliyet gerektirmemesi ve ¢ok
temel teknoloji kullanim yeterlikleri ile olusturulabiliyor olmasi da kiigtik yas grubu igin
ise kosulabilecek etkili bir gorsel iletisim platformu olmasini olanakl hale getirir. Dijital
bir kamera, mobil telefon kamerasi, basit bir ses kaydetme programi ve kullanimi kolay
bir kurgulama yazilimi ile dijital dykilemeler olusturmak olanakhdir. Bu yolla gocuklar
kiigik yaslardan itibaren kendi prodiksiyonlarini yapilandirabilmektedirler (Eristi Be-
dir, 2014: 121). Dijital éykuleme sireci 6ykuyu yapilandirma, éyki panosu ile éyklya
kurgulama, oyku ile iliskili gorsel icerikler, ses ve gorintl olusturma, butin igerikleri
oyku ile iligkili olarak bir araya getirme ve yayinlama seklinde siralanan asamalardan
olusmaktadir.
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Dijital 6ykileme odakli gorsel iletisim dili olusturmak hem mesaji gonderen kitlenin ken-
di 6ykuslinden yola ¢cikmayi saglar hem de mesajin iletildigi kitle Gzerinde derinlemesine
bir etki alani olusturur. Dijital 6ykllemeler gorsel mesaj iletimini net ve acik hale getire-
bilir ¢clink strecte gorsellere dayah bir mesaj verme kaygisi olusmaktadir. Hedef kitlede
olusturdugu anlama dayali olarak mesaji kalici bir bicimde iletir ve hedef kitlenin mesaj
kaynagi hakkinda daha iyi fikir sahibi olmasini saglar. Etki alani ylksek bir gorsel ileti si-
reci olusturmay!i olanakli hale getirir.

Dijital oykiileme oOzellikle kigik yas gruplarina yonelik iletisim siirecini yapilandirmada
etkili bir bicimde ise kosulmaktadir. Cocuklar iletisim kurma siirecinde konusmanin di-
sinda hareketler ve gorselleri de cogunlukla ise kosarlar. Konusmalari ¢ogu zaman ha-
reketleri ile tamamlanir ya da yaptiklari bir resim ile konustuklarindan daha etkili bir
bicimde iletisim kurma yollarini bulurlar. Gérseller cogu zaman bir ¢ocugun etkili bir
iletisim araci olabilmektedir (Cobb et al., 2003: 10). Dijital dykileme ortamlari ve uygu-
lamalari ise 6zellikle kiiglk yas gruplarinda gorsel icerik, yaratici drama uygulamalari ve
ses 0gesinin yogun bicimde kullanimi ile dikkati ceker. Bu yoniyle kii¢lik yas grubundaki
cocuklarin gorsel iletinin olanaklarina fazlasi ile sahip olduklari bir strectir. Ayrica ¢cok
yonlu okuryazarliklari (gorsel okuryazarlik, teknoloji okuryazarhgi, medya okuryazarl-
g1) besledigi icin bir takim yeterliliklerini bir ortamdan baska bir ortama aktarabilme,
becerilerini kesfedebilme ve yeterlikleri ile erken yaslarda tanisma olanagini da sun-
maktadir. Dijital 6ykileme sirecinde kendi dykilerinden ya da etkilesimlerine dayali
olarak olusturduklari éykulerinden yola ¢ikan ¢ocuklar aslinda etkili bir gorsel iletisim
sireci de olusturmaktadirlar. Clnki dijital 6ykiler iletmek istedikleri mesaja yonelik
gorseller, videolar, canlandirmalar ya da seslendirmeler icermektedir. Gorsel iletisim si-
recinin bilesenleri olan gorseller hareket ve algi ise dijital 6ykilemenin temel 6gelerini
olusturmaktadir. Bu baglamda bu arastirmanin amaci, kiiclik yas grubundaki cocuklarin
gorsel iletisim dili olusturma siireglerini gelistirilecek bir dijital dykiileme uygulamasina
dayali olarak incelemektir.

Bilgi ve iletisim teknolojilerinin gesitlendigi glinimizde bireylerin bilgiye erisim ve
kontrol siireglerinde bir gesitlilik s6z konusudur. Bu siiregte bireylerin bireysel tercih ve
beklentilerini ortaya koyan aktif katilimci kimliklere sahip olmalari, siireci faydaci hale
getirmekte ve kii¢lik yaslardan itibaren teknolojinin getirisi olan ¢ok yonlu bir gorsel
bombardiman igerisinde gorsel dile ve gorsel iletisim sirecine hakim bireyler yetistir-
mek 6nem kazanmaktadir (Fuchs, 2014: 58; Eilam, 2012: 81). Dolayisiyla klguk yas gru-
bundaki ¢ocuklarin gorsel iletisim siireglerini teknoloji ile faydaci ve etkilesimli iliskiler
kurarak yapilandirabilecekleri uygulamalara gereksinim duyulmaktadir. Bu arastirma da
gorsel iletisim sirecine teknoloji entegrasyonunda katilimcilari aktif hale getiren dijital
oykileme uygulamalarinin kiigik yas grubundaki ¢ocuklarin kendilerini ifade etmele-
rine yonelik etkili bir arag olarak kullanilabilirligini ortaya koymak ¢ergevesinde énem
tasimaktadir.
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AMAC VE YONTEM
Amag

Bu ¢alismanin amaci hedef kitle katihmina dayali olarak gelistirilecek bir dijital oykileme
uygulamasinin kigtk yas grubundaki ¢ocuklarin gorsel iletisim konularini, tercihlerini,
yollarini ve mesajlarini ortaya koyus bicimlerini incelemektir. Bu amaca dayali olarak asa-
gidaki sorulara yanit aranmistir:

1. Kuguk yas grubundaki ¢ocuklar ile katilimci tasarima dayah bir dijital éykileme uy-
gulamasi nasil gelistirilebilir?

2. Kiglk yas grubundaki ¢ocuklar ile katihimci tasarima dayal olarak gelistirilecek bir
dijital 6ykiileme uygulamasinda cocuklarin ortaya koyduklari gorsel iletisim diline
iliskin tercihleri ve yontemleri nelerdir?

3. Kuglk yas grubundaki cocuklar ile katilimci tasarima dayali olarak gelistirilecek bir
dijital 6ykiileme uygulamasinda ¢ocuklarin ortaya koyduklari gorsel iletisim diline
dayali konular nelerdir?

4. Kicguk yas grubundaki cocuklar ile katilimci tasarima dayali olarak gelistirilecek bir
dijital oykileme uygulamasinda ¢ocuklarin ortaya koyduklari gorsel iletisim dili ile
ortaya koyduklari konulara dayali mesajlari nelerdir?

Yontem

Bu aragtirma tasarim tabanli arastirmaya dayali katilimci tasarim yaklasimi ile gergekles-
tirilmistir. Katilimci tasarim yaklagiminda tasarim ortaya koymak amaciyla katilimcilarin
etkin oldugu analiz, tasarim ve gelistirme sireglerine iliskin bir dongiyu igerir (Eristi,
2014: 122; Zaphiris & Constantinou, 2007: 182; Merriam, 1998: 43). Katilimci tasarim
deseninde katilimcilar profesyonel tasarimcilar ile birlikte ¢ahsirlar ve kendi yeterlikle-
ri gercevesinde slirecin bir pargasi olarak rol oynarlar (Skivenes & Strandu, 2006: 16;
Wang & Hannafin, 2005: 8). Katilimci tasarim yontemi katilimci odakli tasarim gelistirme
ve gelistirilen tasarim lizerinden hedef kitleye iliskin verilerin elde edildigi bir arastirma
desenidir. Katihmci tasarim, katihmci 6grencilerin fikirlerinin, tasarim yaklagimlarinin ve
yaraticiliklarinin 6zellikle hedef kitle niteliklerini temsil ettikleri varsayilarak tasarim si-
recinde ise kosulmasini saglamaktir. Katimci tasarim tabanli arastirmaya dayali olarak
gelistirilen arastirmada verilerin elde edilmesi siirecinde ise katilimci gézlem ve dijital
oykileme uygulamasi bilesenleri ise kosulmustur. Katiimci gdzleme dayali odaklanmis,
segici ve tanimlayici gézlem dokiimanlari ile dijtal dykiileme uygulamasi uygulamasina
dayali olarak katilimci fotograflari, gizimleri ve uygulama siirecine iliskin saha notlari veri
toplama araci olarak kullaniimistir.

Evren ve Orneklem

Bu arastirma kiiclk yas grubundaki cocuklari gorsel iletisim dili olusturma stlirecinde
dijital oykileme yaklasiminin uygulanabilirligini sorgulamaktir. Bu ¢ercevede arastirma
2012-1013 6gretim yili Ozel Fidanlar Anaokulu, Papatya subesinde yer alan toplam 14
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dgrenci ile gerceklestirilmistir. Ogrencilerin 10’u kiz 4’U erkektir. Calisma grubunun be-
lirlenmesinde amach 6rnekleme yaklasimi ise kosuldu. Amacli 6rneklemede arastirmaci
arastirma konusu ile dogrudan ilintili olan katilimcilara iliskin kendi yargisini kullanir ve
arastirmanin amacina en uygun olanlari 6rnekleme alir (Balci, 2005: 91). Cocuklarin yas-
lari 5 ve 6 olarak degismektedir. Cocuklarin 10’u kiz 6grenci; 4’0 ise erkek 6grencidir. 5
yasindaki 6grenci sayisi 8; 6 yasindaki 6grenci sayisi ise 6'dir.

Kimi 6zel kosullar disinda kigik yas gruplarinin kendilerini ifade etmelerinde yetiskin-
lerden farkl yollar kullandiklari bir gergektir. iletisim siirecinde dikkat, ilgi ve motivasyon
olusturmak c¢ocuklar igin olduk¢a zor oldugu icin cogu zaman vyetiskinlerin yardimlari-
na ihtiya¢ duyarlar. Kiiglik yas gruplarina yonelik gorsel ileti stireci olusturmak ise onlar
icin iletisim sirecini etkili ve en 6nemlisi eglenceli hale getirmenin yollarindan biridir. Bu
cercevede etkili bir gorsel iletisim slreci olusturmanin bir yolu olan dijital éykllemeler,
cocuklarin keyif aldig1 ve kendini ifade ettigi tercihler yaparak iletisim kurmalarini saglar.
Dijital 6ykllemeler, 6zellikle kiiglik yas gruplarin tanimaya yonelik bir iletisim sireci olus-
turmada etkili bir bicimde ise kosulabilir. Clinki temel olarak dijital 6ykileme ¢ocuklarin
kendilerini ifade etmeye yonelik yasayan bir sorgulama yapmalari igin etkili bir ortamdir
ve ¢ocuklar kendilerini ifade etmenin dolaysiz bir yolunu bulurlar.

islem

Gelistirilecek bir dijital 6ykiileme uygulamasi ile kiiglik yas grubundaki ¢ocuklarin gor-
sel iletisim konularini, tercihlerini, yollarini ve mesajlarini ortaya koymayi amaglayan
bu arastirmada katilimci tasarimci yaklasimina dayal katilimci gézlem yaklasimi uygu-
lanmigtir. Arastirma, belirlenen galisma grubunun aktif katihmci oldugu ve profesyonel
tasarimcilar ile birlikte ¢ahstigi bir dijital dykiileme uygulamasi gelistirme siirecini icer-
mektedir.

Dijital oykileme uygulamasinin katihmcilarla katilimci tasarim yaklasimina dayali olarak
gerceklestirildigi arastirma (ic asamadan olugmustur. Birinci agsama katilimci gézlem ige-
ren ve dijital dykdleme uygulamasi gelistirmeye yonelik iceriklerin belirlendigi asamadir.
ikinci asama ise katiimci tasarim yaklasimi cercevesinde dijital dykiileme uygulamasi ge-
listirme asamasini icermektedir. Ugilincii asama ise katiimci gézlem yaklasimina dayal
olarak dijital éykileme uygulamasinin gelistiriimesi stirecinde g¢ocuklarin tercih ettikleri
gorsel iletisim diline iliskin 6zelliklerin incelendigi asamadir.

Uygulama gelistirme siirecinde katilimci gézlemci olarak sirece dahil olan arastirma-
c1, uygulamanin gorsel iletisim olusturma bilesenlerine dayali olarak degerlendirmistir.
Katilimci gézlem yaklasimi, bireylere iliskin arastirma yaparken bireyleri, icinde bulun-
duklari kaltara ve kisiler arasi etkilesimleri yakindan inceleme olanagi veren nitel bir
yaklasimdir. Katilimci gézlem, arastirma siirecinin bir parcgasi olan arastirmacinin olay-
lari, davranislari, sosyal etkilesimleri ve slirec temelli uygulamalari sistematik olarak ta-
nimladiklari bir yaklasimdir (Marshall & Rossman, 1989: 79). Katilimci goézlem sirecin-
de saha notlari, fotograflar, odaklanmis, secici ve tanimlayici gézlem dokimanlari veri
toplama araci olarak kullaniimaktadir (Dewalt & Dewalt, 2002: 44). Katilimci gbzlem,
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arastirma konusu ile ilintili stireci aktif bir sekilde yorumlamayi ve informal gériismeleri
de icermektedir. Katilimci gozlem siirecinde daha detayl bir bicimde arastirma siirecini
tanimlama, yorumlama ve siirecte ne oldugunu ve nasil olustugunu siiregsel gelisim ice-
risinde yorumlama olanagi vardir. Katilimci gézlemde arastirmanin yapilacagi topluluga
dahil olma dogal ortami icerisinde yapilandirilmali ve calisilan topluluk gozlem yapan
arastirmaciyi toplulugun bir parcasi gibi gormelidir. (Bernard, 1994: 91). Bunun nedeni
katimcilarin dogal davranislar sergilemesi ve siirecin kendi dogasi icerisinde gozlemle-
nebilmesini saglamaktr.

Arastirmada katilmci gézlem siirecinin ilk asamasi tanimlayici gézlem olarak; ikinci
asamasl ise odaklanmis ve segici gézlem olarak yapilandiriimistir. Tanimlayici gézlemde
katilimcilarin arastirmacinin varligini hissetmeden arastirma siirecine dahil olmalari ve
arastirmaya iliskin bilesenleri arastirmanin dogasi icinde tanimladiklari ve arastirmaci-
nin de bu tanimlamalari gézlemledigi bir strectir. Odaklanmis ve segici gozlem ise aras-
tirma ile ilintili daha sinirlandirilmis ve arastirma amaci ile dogrudan ilintili odak alan-
larin arastirmaci tarafindan goézlemlenmesi ile yapilandirilan bir siirectir. (Angrosino
& dePerez, 2000: 674). Bu ¢ergevede arastirmaci uygulamanin gerceklestirildigi anao-
kulunda konuk yardimci 6gretmen olarak stirece dahil olmustur. Cocuklarla uygulama
oncesinde etkilesim kuran arastirmaci, uygulamanin gercgeklestirilecegi toplulugun bir
parcasi haline gelmeyi amacglamistir. Bu sliregte tanimlayici katilimci gézlemler gerce-
vesinde dogal sohbetler, cesitli bicimde goriismeler, cok dikkat cekmeyecek ve sireci
yonetmeyecek bicimde yapilandiriimis etkilesimler kurmustur. iyi bir dinleyici olmus,
cocuklarin uygulamaya iliskin ilgi ve beklentilerini belirlemeye ¢calismistir. Bu cercevede
cocuklar ile gergeklestirilen tanimlayici gozlem surecinde olusturmak istedikleri gorsel
iletisim diline iliskin bir takim noktalari belirleyerek gerceklestirilecek olan dijital oy-
kiileme uygulamasi icin hedef kitle incelemesini de tamamlamistir. Cocuklarin ilgi ve
isteklerinin yapilandirilacak dykinin bileseni olmasina karar verilmistir. Cinsiyetlerine
dayali olarak 6ykuye yonelik tercihlerin ¢cesitlenmesine dayali olarak ¢ocuklarla birlikte
bir 6yki planlamasi yapilandirilmistir. Siire¢ katihm, goézlem ve sorgulama ekseninde
etkilesimli olarak strdirilmis ve cocuklarin anlatmak istedikleri 6ykd ile ilintili gorsel
iletisim bilesenleri olarak bir takim o6lgutler belirlenmistir. Bu olgltler dijital dykule-
me bilesenlerine dayali olarak belirlenmistir. Dijital 6ykiileme bilesenlerinden biri olan
oyka tlrl cercevesinde gorsel iletisim temasi olarak kahramanlik 6ykisi belirlenmistir.
Yine dijital 6yktleme bilesenlerinden biri olan 6yki karakterine dayali olarak ¢ocukla-
rin aktif katithmi ve tercihleri dogrultusunda ¢izgi film kahramanlari ve prenseslere da-
yali gorsel iletisim tercihleri belirlenmistir. Bir diger dijital dykileme bileseni olan 6yki
anlatim yontemi olarak resim yapmak ve kostlimle canlandirma odakl drama uygula-
masl yapmak yine 6grencilerin tercihleri dogrultusunda belirlenmistir. Son olarak ise
teknik uygulamalar bilesenine dayali olarak seslendirme yapilmasina, video ¢ekilmesi-
ne ve dykiilemeye dayali yaptiklari resimlerin fotograflarinin gekilerek kullaniimasina
karar verilmistir (Tablo 1: 37).
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BULGULAR

Cocuklarin gorsel iletisim dilini belirlemek amaciyla gerceklestirecekleri dijital oykile-
me uygulamasina iliskin bulgular siirecin planlanmasi, uygulama asamasi ve ortaya gikan
Urlnlere dayali olarak elde edilmistir. Planlama ya da islem asamasina iliskin katilimci
gbzlem dayal olarak elde edilen bulgulara gore ¢ocuklar icin gorsel iletisim dili olarak en
one ¢ikan tercihlerden biri resim yaparak iletisim kurmayi istemeleridir. Daha sonra ise
drama etkinligine dayali kostiim ile canlandirma uygulamasi 6ne ¢ikmistir. Bu cercevede
sekillenen 6yklde, ¢izgi film kahramanlarinin prensesleri kurtardigi bir 6yki kurgulamaya
karar vermislerdir. Cocuklara dijital dykiilemenin bilesenleri anlatildiktan sonra da teknik
uygulamalara iliskin tercih ettikleri gorsel iletisim dili araglarini belirlemislerdir. Katilimci
gbzlem silirecinde ¢ocuklarin duygularini sézsiiz olarak ifade etme ve kim ile ne sekilde
iletisim kuracaklarina iliskin tercihleri, gérsel iletisim kurgusunu besleyici niteliktedir.

Surecte gorsel iletisim tercihlerine iliskin bulgular katilimci tasarim yaklasimina dayah
olarak gelistirilen dijital 6ykileme uygulamasinin odakla ile gelistirilen dijital dykiileme
siirecinin arastirmaci tarafindan gézlemlenmesi ile elde edilmis ve dijital dykileme yolu
ile olusturulan gorsel iletisim slreci kimi degiskenler ¢ercevesinde degerlendirilmistir.
Ogrenciler tasarlama siirecinin analiz, tasarlama ve uygulama asamalarinda tasarim
ekibinin bir parcgasi olarak etkin rol oynamaktadirlar. Katilimci tasarim yaklasimi ne tir
uygulamalar yapilacagini, ne tiir bir tasarim uygulama ortamina ihtiyag duyulacagini, uy-
gulamalar ve uygulama ortaminin ne sekilde iliskilendirilecegini igerir.

Anaokulu 6grencileriile gerceklestirilen dijital dykileme ¢alismasinda 6grenciler resimler
yapmislar, oyki olusturmuslar, dramaya dayali performans sergilemislerdir. Ayrica pro-
fesyoneller yardimi ile yaptiklari resimleri kurgulayip kolajlar olusturarak dykilemenin
sahnelerini olusturmuglar, seslendirme yapmislar ve sahneler ile uyumlu muzikler sege-
rek kendilerini ifade etmenin en iyi yolunu sorgulamiglardir. Siregte 6grencilerin katilim-
ciliklarinin Ust diizeyde olmasi, performanslarini ortaya koymaya yénelik motivasyonlari-
nin ylksek olmasi aragtirma surecine katilimci gézlemci olarak dahil olan arastirmacinin
ve slirecte uygulamanin gergeklestiriimesine yardimci olan 6gretmen ve sinif yardimcisi-
nin da dikkatini cekmistir. Siregte uygulama ortami olarak kullanilan dijital dykiilemenin
kurgulanmasi katihmci tasarim yaklasimina dayali olarak gergeklestirilmistir. Bu slirecte
arastirmaci tasarimci kimligi ile cocuklarla calismis ve dykilemenin olusturulmasindaki
teknik olanaklari cocuklara saglamistir. Cocuklara yonelik gorsel iletisim siirecinin etkili
bir bicimde yapilandirilmasi gergevesinde gdzlem siirecinde derinlemesine veriler elde
edilmesi amaci ile gocuklarin yaptiklari resimler, drama uygulamasi, dyki seslendirmesi
ve resimlerin kolaj olarak kurgulanmasi yolu ile elde edilen galismalar veri gesitlemesi
olarak ta kullanilmistir.

Kuglik yas gruplarinda 6zellikle gizimler gocuklar igin aslinda o an vermek istekleri mesaja
yonelik agiklamalar yapmanin bir yoludur. Cocuklari gérsel diisinmeye ve gorsel olarak
kendilerini ifade etmeye yonlendirir. Cizimler, ¢ocuklarin zihinlerinde gorsel olarak yapi-
landirdiklari slireci yansitmak konusunda da etkili bir yoldur. Ayrica gizimler ile kendileri
gdrmenin ve gostermenin de ya da bir baska deyisle kendilerine iliskin mesaj vermenin
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de bir yolunu bulurlar. Verilen bu mesaj duygusal bir takim icerikler barindirabilir, zihinsel
yansitmalar icerebilir ya da fiziksel kimi nitelikleri ifade etmekte bir yol olarak kullanila-
bilir.

Dijital éykiileme siireci cercevesindeki gorsel iletisim tercihleri ve konularinin belirlen-
mesine iliskin bulgular da yine katilimci gozlem ile belirlenmistir. Bu baglamda katilimci
gozlem slireci, bir dnceki asama olan dijital 6ykiileme icerik gelistirme asamasi disinda
oykiilemenin gorsel iletisim bilesenlerine dayali niteliklerinin degerlendirilmesi asama-
sinda da etkili bir bicimde ise kosulmustur. icerik gelistirme siirecinde tanimlayici gdzlem
olarak yapilandirilan katiimci gézlem siireci, dijital dykiileme asamasinda ve gorsel ileti-
sim tercihlerinin degerlendirilmesi asamasinda odaklanmis ve segici gézlem siiregleri ile
yapilandirilmistir. Tanimlayici gézlem siirecinde ¢alisilan 6grenci grubunun gorsel iletisim
tercihlerini tanimlaya yonelik olarak strdirilen goézlem, dijital dykileme gelistirme asa-
masinda gorsel iletisim tercihlerinin odak alanlarinin belirlenmesi ve bu odak alanlari
cercevesindeki segiciliklerinin ortaya ¢ikarilmasi amaciyla kullaniimistir. Bu ¢ergevede ¢o-
cuklarin gorsel iletisim yontemlerine iliskin tercihleri, belirli temalar tzerine odaklanmis-
tir (Tablo 2: 37). Gorsel iletisim yontemlerine dayali olarak resim yapma, fotograf cekme
ya da ¢ektirme, video goruntiler ile kendini ifade etme, kolaja dayal sanatsal etkinliler
ile kendini ifade etme, drama yolu ile viicut dilini kullanma gibi farkli yontemleri gorsel
iletisim dili olusturmak amaci ile kullandiklari dikkati ¢ceker.

Cocuklarin tercih ettikleri gorsel iletisim konularina iliskin mesajlarin bir kismi glinliik ya-
sam icerisinde kendilerini hedef alan yetiskin odakli (hayvanlari sevmek, insanlar ve hay-
vanlarin birbirini sevmesi, yemekleri bitirmek, saglikh olmak gibi) mesajlar cercevesinde
yapilanmis; bir kismi glinliik yasam aktiviteleri Gzerinden sekillenmis (birlikte sarki séyle-
mek, oyun oynamak ve hikayeler anlatmak gibi); bir kismi ise populer kiltir imajlari ile
iliskilendirilmistir. Popiiler kiiltur icerisinde yer etmis olan fantastik bir diinya, rengarenk
sehirler, ay ve yildizlarin kaybolmamasi, yashlara yardim eden iyi kalpli prensesler, deniz
kizlari, iyi insanlari koruyan kahramanlar (Oriimcek Adam, Disney Prenses Karakterleri,
Ariel Deniz Kizi Cizgi film Karakterleri, Bakugan Cizgi Film Karakterleri vb.) cocuklar igin
daha zevkli ve oyunlastirabildikleri bir gorsel iletisim siireci yapilandirmalarina olanak
tanimistir (Tablo 3: 37). Farkl konularin popdler kiltire dayali imajlar ile iliskilendirilerek
ele alinmasinda dikkati ceken nokta, 6zellikle animasyon karakterlerinin glinlik yagamin
bir pargasi haline gelmesine iliskin verilen mesajdir. Ornegin insanlar ve hayvanlarin bir-
likte yasamasi, insanlarin deniz kizinin sirtina binmesi, ¢izgi film karakterlerinin insanlara
yardim etmesi cocuklarin populer kiltir imgelerini gercek yasamda gérmeye iliskin bek-
lentilerini de ortaya koymaktadir. Bu durum medya kiltiiriinin ¢gocuklarla nasil konustu-
gunun bir gostergesidir. Coklu medyanin ¢ocuklara yeni okumalar sunmasi aslinda pop-
ler kiiltirin ciddiyetle ele alinmasinin 6nemini ortaya koyuyor (Cvetkovic & Olson, 2012:
52). GClinkii modern ¢ocukluk doneminin kaginilmazi olan popiler kiiltlir yolu ¢ocuklari
anlamak, gliniimiiz ¢coklu medya ortaminda kaginilmaz hale gelmektedir.

iletisim kurmak giinlik yasamimizin bir parcasi olmakla birlikte alici ve génderici ara-
sindaki etkilesim kimi zaman kullanilan iletisim yoluna dayali olarak sekillenmektedir.
Cocuklar ile iletisim kurma surecinde ise sozIU ya da yazili iletisim yerine gorsel odakl
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iletisim yaklasimlarini 6ncelikli olarak tercih etmektedir. Dijital dykiilemeye dayali gorsel
iletisim dili olusturan ¢ocuklar da sembolik dili yogun bir bicimde kullandilar. Cocuklarin
sectikleri konular, icerikler ve mesajlar incelendiginde aslinda gercek yasam ile iliskili sos-
yal cevre, aile, 6gretmen etkilesimlerine dayali kimi mesajlarin 6ne ¢iktigi vurgulanabilir.
Ancak bu mesajlarin fantastik bir takim kurgulamalar ile veriliyor olmasi oldukga ilgingtir.
Yani saghkli yemek yiyip giiclenen bir ¢izgi film karakterinin iyi insanlara yardim etmesi,
insanlar ve hayvanlarin iyi anlasmasina isaret eden insan-hayvan diyaloglari, birlikte sarki
sdyleyen, oyun oynayan, hikayeler anlatan ve 6glen uykusu uyuyan popduler kiltir karak-
terleri gocuklarin gergek yasam ile iliskili mesajlari populer kiltlr imgelerine yukleyerek
vermelerine iliskin 6rneklerdir (Gorsel 1: 38).

TARTISMA VE SONUC

Kuclik yas gruplarinin gorsel iletisim yollarina yonelik egilimleri s6z konusu oldugunda
dijital oyklleme gibi 6grencilerin aktif katilimci oldugu sireci, gorsel iletisim dili olus-
turma amach ise kosmak, cocuklarin hem bireysel hem de grup etkilesimlerine dayali
iletisim yollarina yonelik farkindaliklarini artirmaktadir. Alan yazindaki kimi arastirmalar
da dijital oykileme yaklasiminin aktif katilimcihg sagladigi; isbirlikgi yaklasim ve etkili
iletisim becerilerini artirip olumlu yansidigi yéniindedir (Coutinho, 2010: 3798; Gyabak
& Godina, 2011: 2240; Robin, 2008: 222). Bu gercevede arastirma kapsamindaki uygula-
ma silirecinde hem gocuklar hem aileleri hem de 6gretmenleri arasindaki iletisim sireci
daha dinamik hale gelmistir. Clinki dijital oykileme gorsel diisinmeye dayali iletisim
kurmanin, katilim saglamanin ve kararlar almanin etkili yollarindan biridir. Ayrica resim
yapmak, fotograf cekmek, ¢izim yapmak, canlandirma yapmak, video ¢cekmek, ses kaydi
ve muzik kullanmak gibi ¢ok yonli gorsel stratejiler icermesi baglaminda gocuklara ¢ok
yonli gorsel ifade olanagl sunmaktadir.

Gorsel iletisim slrecinde dijital oykileme gibi aktif katihm igeren bir proje gelistirme
etkinligini ise kosmak ¢ocuklarin iletisim siirecinde sozlu iletisimin yeterli olmadigi su-
recglerde gorsel iletisime yonelmeyi isbirligine dayali olarak saglamaktadir. Bu gergevede
cocuklari iletisim kurmaya yonelik tesvik etmek igin ortam yaratmakta ayrica ¢ocuklari
daha derinlemesine anlamak icin de bir yol olarak ise kosulabilmektedir. Ozellikle gizim-
ler yapmak ve resimler yapmak ¢ocuklarin dolaysiz olarak kendilerini ifade etmelerini
saglayan bir gorsel iletisim tercihidir. Dijital 6ykiilemeye dayal goérsel iletisim siirecinin
aktif katihmciligi ve iletisim sirecine iliskin anlamhhg artirdigi soylenebilir (Heo, 2009:
423). Gorsel ileti yapilandirmaya yonelik aktif katilimcilik ise, hem iletisim slirecinin nite-
ligini artirmakta; hem de gocuklarin gorsel ileti tasarlamalarina iliskin bir takim yeterlilik-
lerini ise kosabilmelerini olanakli hale getirmektedir.

Ayrica dijital oykileme gibi kimi uygulamalar ¢ok cesitli medyalari barindirdig igin k-
¢lik yaslardan itibaren ¢ok yonli okuryazarliklarin gelismesine de katki saglamaktadir.
Bu cercevede cocuklar kigik yaslardan itibaren teknoloji odakh postmodern okuryazar-
liklara iliskin de farkindalik gelistirebilme sansina sahip olabilmektedirler. Robin (2008:
224)’e gore dijital oykileme birgok okuryazarlik yeterligine olumlu yonde yansimaktadir.
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Bu okuryazarlik alanlari; dijital okuryazarlik, global okuryazarlik, teknoloji okuryazarligi,
gorsel okuryazarlk ve bilgi okuryazarligi olarak siralanmaktadir. Dijital okuryazarlik bagla-
minda ve ortamda kendini ifade etme, dislincelerini tartisma ve bilgi edinme gibi slrec-
lerden bahsetmek olanaklidir. Global okuryazarlik ise global bir bakis agisi ve yeterlikler
baglaminda bir konuyu ya da icerigi ele alma, anlamlandirma, yorumlama ve paylasma
gibi yeterlikler s6z konusudur. Teknoloji okuryazarligi ise teknolojinin etkin kullanimi,
teknoloji kullanim yeterliklerinin gelistirilmesi, Gretkenlik ve ortaya konulan performans
gostergeleri s6z konusudur. Gorsel okuryazarlik ise erken cocuklukta 6ncelikli olarak 6ne
cikan okuryazarhk alanlarindan biridir ve dijital dykileme gorsel imajlar araciligi ile bir
konuyu anlama, icerik Gretme ve gorsel imajlar yolu ile iletisim kurma gibi yeterlikler
ise kosmayi gerektiren sireclerden olusmaktadir. Bilgi okuryazarligi dijital oykileme ile
iliskilendirildiginde, bilgiyi bulma, degerlendirme, sentezleme ve yorumlama sireclerini
icermektedir. Bu cercevede erken cocukluktaki dijital dykilemeye dayali proje tabanli
uygulamalarin, farkli okurzayarlik alanlarinin teknoloji entegrasyonu ile etkin kullanimina
olanak tanidigi soylenebilir (Bratitsis et al., 2012: 240; Graham et al., 2012: 540; Hung
et al., 2012: 370). Arastirmada 0zellikle teknoloji okuryazarligi ve gorsel iletisim sirecini
sorgulamak baglaminda gorsel okuryazarhgin etkili bir bicimde ise kosulan uygulamalarla
olumlu yonde gelistigi soylenebilir.

Arastirmada popiiler kiltire iliskin gorsel iletisim tercihleri 6ne ¢ikan bir diger noktadir.
Bu baglamda popduler kiltir, 6zellikle cocuklarin glinlik ilgileri ile kurduklari iletisimdir.
Cunku cocuklarin etkilesimlerinde popdler kiltiir, 6nemli bir etkiye sahiptir. Popiler
kiltirin cocuklarin yasamlarinda bu kadar yer sahibi olmasi ise elektronik, basil, gor-
sel-isitsel kitle iletisim araglarinin yayginhgi ile iliskilidir (Eristi, 2010: 890; Marsh, 2010:
13). Popller kiltlrin ginimuzde ¢ocuklar tzerindeki etkisi cok blylktlir (McCarthy et
al., 2003: 455). Ancak popduler kiltirin etkisinin ¢cocuklarin kendilerini ifade etmelerinin
bir yolu olarak kullaniimasi ise etkili bir gorsel iletisim stratejisi gelistirmek baglaminda
onem tasimaktadir. Bu cercevede dijital dykileme ¢ok yonli gorsel medyayi kullanmaya
iliskin olanaklara sahip oldugu icin kiiclik yas grubundaki cocuklarin hem icerik hem tek-
noloji baglaminda gorsel iletisim dili olusturmalarina etkili bir bicimde hizmet etmekte
oldugu da soylenebilir.

Arastirmada 6ne ¢ikan bir diger nokta, dijital dykilemeye dayal gercgeklestirilen uygula-
manin ¢ocuklarin gogunlukla tercih ettikleri sembolik iletisim siirecine yonelik oldugudur.
Cunku cocuklara yonelik iletisim siregleri icerisinde agiklayici iletisim olarak nitelenen
sozlerin, isaretlerin ve vicut dilinin kullanildigi bir siire¢ kimi zaman ¢ocuklarin ifade et-
mek istediklerini tam olarak yansitmamaktadir. Cocuklar alici iletisim ¢ercevesinde gon-
derileni dinleyerek mesaji algilamak istemez. Sembolik iletisim ise ¢ocuklarin ¢cogunlukla
tercih ettikleri bir iletisim yoludur. Bu siiregte alici ve gonderici arasindaki konusma, isa-
ret, resim gibi iletisim yollarina dayali olarak gelistirilen etkilesimleri igerir (Leitch, 2008:
54). Semboller sisteminde her semboliin bir anlami vardir. Resimler, fotograflar, beden
dili ve gorsel odakl etkilesimler ¢ogunlukla kullanilir (Burke, 2008: 28). Bu baglamda
arastirmada djital oykilemeye dayali gorsel iletisim dili olusturan ¢ocuklarin sembolik
dili yogun bir bicimde kullandiklari séylenebilir.
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Sonug olarak gorsel ifadeye dayali dijital 6ykiileme uygulamasi kii¢lik yas grubundaki ¢o-
cuklarin gorsel iletisim dilini ortaya koymada, ¢oziimlemede ve vermek istedikleri mesaji
tanimlamada 6nemli bir rol oynamaktadir. Clinki dijital dykileme tasarlama oncesi fikir
Uretilmesi, gelistirilmesi, senaryo olusturulmasi, dykiileme siirecinin yapilandirilmasi,
medya iceriginin tasarlanmasi ve olusturulmasi, icerigin sunulmasi, paylasiimasi ve de-
gerlendirilmesi olarak siralanabilecek oldukga etkili bir gorsel ileti yapilandirma sireci
ortaya koymaktadir (Lambert, 2013: 35). Bu baglamda bu tir bir uygulama kuglk yas
grubundaki cocuklar ile iletisim kurma amach olarak etkili bir bicimde ise kosulabilir.
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TABLOLAR VE GORSELLER

Tablo 1: Gorsel iletisim Bilesenlerine Dayali Olgiitler ve Dijital Oykiileme

Bilesenleri iliskisi

Olgiitler Dijital Oykiileme Bileseni
Kahramanlik 6ykiisii Oykii turd
Cizgi film kahramanlari

Karakterler
Prensesler

Resim yapmak

Kostlimle canlandirma yapmak
Seslendirme

Video ¢cekme Teknik uygulamalar
Resimlerin fotograflarini cekme

Oykii anlatim ydntemi

Tablo 2: Cocuklarin Gérsel iletisim Yontemlerine iliskin Tercihleri

Resim yapmaya dayali gérsel iletisim dili kullanma

Fotograf cekme ve gcektirmeye dayali gérsel iletisim dili kullanma
Video goriinttilere dayali gérsel iletisim dili kullanma

Kolaja dayali sanatsal etkinlik yolu ile gérsel iletisim dili kullanma
Kolaj

Dramaya dayali viicut dilini kullanarak gérsel iletisim dilini kullanma

Tablo 3: Gorsel iletisim Konulari

Insanlar ve hayvanlarin birlikte yasamasi
insanlarin ve hayvanlarin birbirini sevmesi

<3 .5 Oglen uyku uyumak
8 E T F Yemekleribitirmek
S 0 vy =
Y &= o Saglkli olmak
(U S
Birlikte sarkilar s6ylemek
Birlikte oyun oynamak
Birlikte hikayeler okumak
Fantastik bir diinya hayali
< S S 5 Rengarenk sehir
% 'g S S Giines dogunca kaybolmayan ay ve yildizlar
ng_' L; E g Yaslilara yardim eden iyi kalpli prensesler
x Q@

Denizde insanlari sirtina alip gezdiren denizkizlar
lyi insanlari koruyan fantastik kahramanlar
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Gorsel 1: Dijital Oykiileme Ekran Goriintiileri
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TELEViZYON HABERLERINDE KADINLARA YONELIK SIDDETIN TEMSILi:
OZGECAN ASLAN CiNAYETi UZERINDEN BiR INCELEME

Veli BOZTEPE’

0z

Bu ¢alismanin amaci Tiirkiye'de kadinlara yénelik siddetin televizyon haberlerindeki temsil bigimlerini
incelemek, s6z konusu temsil bicimlerinin erkek egemen séylemle baglantisini ortaya koymaktir. Bu amag
dogrultusunda, farkli yayin gizgilerine sahip (¢ televizyon kanalinin (Kanal D, Kanal 7, TRT1) ana haber
biiltenleri tg¢ aylik (1 Ocak-31 Mart 2015) bir arastirmayla ele alinmistir. Calismada elestirel séylem ¢6-
zlimlemesi yéntemi kullaniimistir. Haber analizinin makro diizeyinde haber basliklarinda ve ana metinde
esas olayin ve arka plan bilgilerinin nasil sunuldugu incelenmistir. Mikro diizeyde ise, sdzciik segimleri,
s6zdizim, mecazlar, benzetmeler, deyimler, tonlamalar vb. ele alinmistir. Ayrica retorik bir 6ge olarak
gériintii de analiz konusu haline getirilerek, haber metinlerinin séyleminde verilen mesajlarin, gérsel an-
latida verilen mesajlarla ne él¢iide gliglendirildigi tizerinde durulmustur. Calismanin sonuglari, incelenen
televizyon kanallarinin dislayici temsil bigimlerinde ve sorunlu séylemlerde genel olarak benzestiklerini
ortaya koymaktadir. Kadinlara yénelik siddeti daha ¢ok adli bir olay olarak ele alan, ‘kriminal’ bir dille su-
nan, dramatik yapiyi éne ¢ikaran, duygu sémiiriisiine ve magazinlestirmeye dayanan haberlerde, siddete
gerekgeler yaratilmakta ve siddete maruz kalan kadinlar ‘kurban’ gibi gésterilmekte, hatta suglanmakta-
dir. S6z konusu haberlerde kadinlarin yerine erkekler konusturulmakta, devletin-hiikiimetin sorumlulugu
goriinmez kilinmakta, ‘diger tilkelerde de var’ anlayisiyla kadinlara yénelik siddet normallestirilmektedir.
Sonug olarak, televizyon haberleri kadinlara yénelik siddetin 6nlenmesine katkida bulunmak bir yana,
kadin karsiti séylemi yeniden lireten, pekistiren bir islev gérmektedir.

Anahtar Kelimeler: Kadinlara Yonelik Siddet, Televizyon Haberleri, Temsil

REPRESENTATIONS OF VIOLENCE AGAINST WOMEN IN TELEVISION NEWS:
AN ANALYSIS ON “OZGECAN ASLAN MURDER”

Abstract

This paper investigates how the representations of violence against women in Turkish television news
sustain and reproduce the dominant misogynist discourse. A three-month-long study (January 1 to
March 31, 2015) was conducted on the coverage of the violence against women in the prime-time news
bulletins of three Turkish television channels with different broadcasting policies (Kanal D, Kanal 7, and
TRT1). Employing critical discourse analysis, the study focused upon the ways in which violence against
women is constructed in news headlines and main stories and examines the vocabulary choice, word or-
der, tropes, metaphors, idioms, and intonations, etc. therein. Moreover, images in the news as a rhetor-
ical device are examined with particular attention to how the messages conveyed by the news texts and
those conveyed by visual representations reinforce each other. Research findings reveal that these televi-
sion channels have similar exclusionary forms of representation and discourse. It is also found that news
stories dramatize violent events and foreground their sensational dimensions, turning them into criminal
cases, often victimizing the women in question, or accusing them by producing some justification for the
violence. The news coverage makes the state’s responsibility invisible, silences women’s voices, and let
men speak in place of them. Furthermore, it tends to normalize this form of violence by making reference
to similar events in other parts of the world. Consequently, the television news does not contribute to
the solution of this social problem; on the contrary, it serves to perpetuate the dominant perceptions.
Keywords: Violence Against Women, Television News, Representation
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GiRiS

Medya, toplumdaki diger egemen yapilarla baglanti icindedir ve bu yapilarin ideolojisini,
degerlerini strekli iletir, kullanir. Kitle iletisim strecinin ¢ézimlenmesi de bu baglantila-
rin agiklanmasi ile mimkiin olabilir (Erdogan & Alemdar, 2002: 381). Medya araciligiyla
aldigimiz giig iletileri dolayl ya da dolaysiz olarak giice kimin sahip olmasi gerektigini sdy-
ler. Onemli olan kimin kim {zerinde nasil bir giice sahip olduguna dair iletilerin, giinliik
hayatta olanin basit bir sekilde yansitilmasi olarak gosterilmesidir. Bu iletilerin insanlarin
diinyaya bakis acisinin bicimlenmesinde 6nemli etkileri vardir. Bu iletiler gl iliskilerini
anlatmakla kalmaz, bireyler lizerinde gli¢ sahibi de olurlar (Burton, 1995: 166-167).

Egemen yapilarla baglanti iginde bulunan medya bu yapilarin ideolojisini, degerlerini si-
rekli iletirken sistemin gikarlariyla ters diisen olgulari ise yok saymakta, ¢carpitmakta, geri
plana atmaktadir. Buradaki asil sorun, medyanin ‘yanliligi’nin, liberal yaklasimin iddia et-
tiginin tersine, basitce bir siyasal parti yerine digerinin yandasi olmak gibi ortadan kaldi-
rilabilir bir yanllik olmamasidir. Bu nedenle medyanin yanliliginin, medya kuruluslarinin
cikarlarinin mevcut siyasal/ekonomik giic ve iktidar merkezleriyle i¢ ice gecmis olmasin-
dan kaynaklanan yapisal bir yanlilik olarak gériilmesi gerekir (inal, 2005: 72). Medyanin
kadinlarin temsilindeki yanli tutumu da bu kapsamda ele alinmalidir.

Medyada agirlikla yok sayma, 6nemsizlestirme, olumsuzlama, kurbanlastirma ya da sug-
lama seklinde (as cited in Altun et al., 2007: 10) gorilen kadinlara dair hakim temsil bi-
cimleri, kadinlara yonelik siddet konusunda da karsimiza ¢ikmaktadir (Altun et al., 2007:
10). Medyanin toplumda siddetin artisinda merkezi bir etkisi oldugu goris, yirminci yiz-
yilin bagindan itibaren tartisilagelmistir. Medyanin etkileri konusunda siddet gosterimi ve
saldirgan tutumlar arasindaki iligskiyi ele alan kuramlar, davranis tzerindeki dogrudan ya
da dolaylh etkilere dikkat gekmektedir. Medya galismalarinda uzun bir dénem izleyicileri
siddete yoneltmeyecegi anlayisi hakim olmustur. Siddetin fantazya kurgulamasi iginde
gosterilmesinin arinma (catharsis) saglayacag hipotezine dayanan bu yaklasim 1960’h
yillarin sonlarina kadar sirmustir. Sonraki yillarda yapilan ¢alismalarda ise medyadaki
ozellikle de televizyonlardaki siddet gdsteriminin bir saldirganlk uyarisi oldugu, goste-
rimdeki siddetin bir model olarak hayatta siddet davranislarinda bulunmayi kolaylastirici
bir islev gordugi yargilari dile getirilmistir (Oskay, 2000: 366-379).

iletisim alaninda egemen olan Anglo-Amerikan ana akim arastirmalarda, siddetin med-
yada cok fazla yer almasinin siddete hosgoriy artirdigina, siddetin sorunlari ¢g6zme ko-
nusunda bir arag gibi algilanmasini gliclendirdigine, siddet iceren davranisglar lzerinde
nedensel bir yardimci faktoér olduguna vb. dikkat ¢cekilmektedir (Dursun, 2010: 20). Kadin-
lara yonelik siddetin medya tarafindan kigkirtildigi ya da koriiklendigi meselesine odak-
lanilmasi ise, gorece daha yenidir. 1980’lerle birlikte, medyanin kadinlara yonelik siddet
konusundaki rol(, gesitli program tirlerinin ve haberlerin siddeti temsil etme stratejileri,
bu stratejilerin siddet ile kadin arasindaki baglantiyi yeniden liretme tarzi ve bu gibi pek
¢ok konu, elestirel medya ¢6ziimlemelerinin de ilgi odagi haline gelmistir (Dursun, 2010:
20). Elestirel yaklasimlar asil sorun olarak, hem medyanin siddetin normallestirilmesi-
ne ve mesrulastirilmasina ne kadar katkida bulundugunu, hem de bu mesrulastirmanin

40




istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi, 2017/l 39-66

toplumdaki hakim gruplarin konumlarini nasil yapisal olarak pekistirdigi meselesini 6ne
cikarmistir. Bu gercevede yapilan arastirmalar daha ¢ok, kadinlara yonelik siddetin ideo-
lojisini ve sdylemini sergilemeye yonelmistir (Dursun, 2010: 20).

Bu calismada, Turkiye’de son yillarda hizla artan kadinlara yonelik siddetin televizyon
haberlerinde temsiline odaklaniimaktadir. Calismanin ilk bélimiinde kadinlara yonelik
siddetle ilgili kuramsal galismalara deginilecektir. Calismanin analiz boliminde ise, Tlr-
kiye’deki televizyon kanallarinda kadinlara yonelik siddetin temsili, ana haber biltenleri
cercevesinde incelenecektir.

Temsil Kavrami ve Medyada Temsil

Temsil, bir kiltriin Gyeleri arasinda anlamin {iretim ve degis-tokus siirecinde ana unsur-
dur. Dil, isaretler ve imajlar bu slrecin iginde yer alan kavramlardir (Yaktil Oguz, 2012:
217). Glinimuzde temsil kavrami ¢ok-boyutludur ve pek ¢ok yazar, temsil kavraminin
¢ok-boyutlu olusuna isaret etmektedir (Ayrintili bir degerlendirme igin bkz. Webb, 2008).
‘Temsil” medya metinlerinin sdylemsel analizine odakli arastirmalarin sik kullandigi bir
kavramdir. Kavram iki anlamda kullaniimaktadir: 1-Bir seye benzemek, onu andirmak
2-Bir seyin yerini almak/tutmak. Medyada her iki tiirdeki temsille de karsilasmaktayiz
(Alankus, 2007: 34-35). Temsil kavrami, medyanin diinya hakkinda anlamlar insa etme-
si izlegine dayanir. Medya diinyayi temsil eder ve boylece izleyicilerin diinyayr anlamh
hale getirmesine yardimci olur (O’Sullivan et.al., 1998: 71). Medyada kurulan temsiller
onemlidirler. Clinku temsil edilen kisi, kurum veya nesnenin toplumsal yasamdaki yerini
yansitirlar ve bu yere mesruluk kazandirirlar. Hatta birbirlerine eklemlenerek diinyaya,
topluma, insana bakisimizi belirler ve yeniden dretirler (Ugur Tanridver, 2007: 153).

Medya Urlinleri arasinda temsille ilgili olarak lzerinde en fazla durulan alanlardan biri
haberlerdir. Haberlerle ilgili elestirel yaklasimin gelismesinde énemli rol oynayan Schud-
son, Tuchman, Hall, Hackett, Van Dijk, Fowler, haberlerin var olan iktidar yapisini pekis-
tirme yéniinde isledigi konusunda goris birligi icerisindedirler (inal, 1996: 68). Van Dijk
(1988a: 8) haberin soylemini toplumda var olan egemen sdylemlerin bir Grlini olarak
gorir. Hall (1994: 67), haber medyasinin giindelik hayatta yasananlarin bilgisini topluma
dogrudan yansitmadigini, olaylari belirli bir baglama oturtarak tanimladigini, yani “ger-
cekligi yeniden insa ettigini” belirtir. Ona gore aslinda medya gergekligi yalnizca yeniden
Uretmekle kalmaz, ayni zamanda tanimlar da. Fiske (as cited in Yaktil Oguz, 2012: 225)
de, bir gergeklik hakkindaki ‘dogru’yu séyleme ¢abasinda olan televizyon haberlerinin
gerceklikten farkli oldugunu, gergekligin temsilini dnceledigini belirtir.

Kadinlara Yonelik Siddetin Televizyon Haberlerinde Temsili

Medyada kadin ve erkek toplumsal cinsiyetlerinin nasil temsil edildigine yonelik arastir-
malar, cinsiyetgiligi ortaya koymaktadir. iletisim araclari kadin ve kadinlik hakkinda cinsi-
yetci erkek egemen degerleri yeniden Ureten temel araglar olarak algilanmaktadir (Van
Zoonen, 2012: 487). Van Zoonen’in 6zetledigi gibi feminist medya teorilerinde medya
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cinsiyetci, ataerkil ya da kapitalist degerleri 6ne ¢ikararak toplumsal kontroli ve diizenin
devamini saglamaktadir (1994: 15). Ancak medyada kadinlarin sorunlu temsili bununla
da sinirl kalmamaktadir. Tuchman medyanin kadinlari gormezden geldigini, temsil dahi
etmedigini yani “sembolik olarak” yok ettigini belirtmektedir (1978: 8).

insanlarin seylere olduklari gibi masumca, ayni sekilde bakmadigini vurgulayan Coward
bunun, “bakma”nin tarafsiz bir etkinlik olmamasindan kaynaklandigini belirtir. Coward’a
gore bakis biylk olcide erkekler tarafindan kontrol edilir ve genel olarak toplumda
ayricalikh olan erkekler, gorsel araglarin kontroliinii de buyik olgide ellerinde tutarlar
(1993: 78-79). Medya sektoriinde kadin calisanlarin artisina ragmen cinsiyetci isbolima
stirmektedir. Bu durum, farkhlik¢i feministlerin ataerkil kapitalist iktidarin kadinlari degi-
sik bicimlerde kamusal alana dahil etse de, var olan cinsiyet rejimini muhafaza etmeye,
kadinlari dislamaya yonelik strateji ve taktikler Gretmeye devam edecegine dair 6ngori-
siini dogrulamaktadir (Tokdogan, 2013: 18). Medyada ¢alisan kadin sayisinin artmasina
ragmen medyanin cinsiyetci yapisinin dénismeme nedenlerini farkli yorumlayanlar da
bulunmaktadir. Bunlar arasinda, kadin habercilerin uyuma zorlanmalari nedeniyle bu
normlari rasyonalize ederek i¢sellestirmeleri ya da kadinlarin bu erkek egemen sektorde
tutunabilmek igin bir strateji olarak cinsiyetgi dil ve sistemi yeniden tretmeleri sayilabilir
(Tokdogan, 2013: 18).

Daha 6nce de degindigimiz gibi medyada kadinlara dair hakim temsil bicimleri, kadinlara
yonelik siddet konusunda da gériilmektedir. Kadinlara yonelik siddetin medyada temsi-
liyle ilgili pek ¢ok ¢alismanin ortak vurgusu (as cited in Altun et al., 2007: 11) medyanin
siddete ugrayan kadinlari, erkek egemen bir bakis acisiyla suglayarak siddeti haklilagtirdi-
gidir. Bu noktada bu tuir haberlerin kimler tarafindan ve nasil bir anlayisla tretildigi (Altun
et al., 2007: 11), baska bir deyisle kadinlara yonelik siddetin nasil temsil edildigi sorusu
karsimiza ¢ikmaktadir. Kadinlara yonelik siddetin medyada temsiliyle ilgili arastirmalar,
gerceklik-temsil iliskisinin basit bir yansitma olarak agiklanamayacak kadar sorunlu bir
iliski oldugu 6n kabuliine dayanmaktadir. Kadinlarla ilgili genel imge ve séylemler, bu ¢a-
lismalarin bulgulariyla birlikte degerlendirildiginde, siddetin temsilinin, erkegin kadindan
daha gicli oldugunu 6ne siiren ‘biyolojik farkliliklar’ séylemine dayandigi sonucuna ula-
silmaktadir. Medyanin da insasinda pay sahibi oldugu bu gerceklik iddiasi, kadin ve erkek
arasindaki farklihgi bir zithk olarak gérmekte ve insani iliskileri de giic iliskileri temelin-
de tanimlamaktadir (Dursun 2010: 20). Bu tanimlamalar, basmakalip toplumsal cinsiyet
rollerini yeniden lretmekte ve onaylamakta, tutucu egilimleri desteklemektedir (Dorer,
2006). Medya, kullandigi dilin yaninda kadinlara yonelik siddeti haberlestirme sekliyle de
kadinlara karsi ayrimciligi yeniden tretmektedir (Toker & Altun, 2015: 131).

Aslinda siddet, sadece fiziksel aci degil ruhsal istirap veren eylemleri de kapsayacak sekilde
tanimlanir. Ama medyada kadinlara yonelik siddet, daha ¢ok fiziksel gli¢ kullanimi olarak
dar gergevede ele alinmaktadir. Tirkiye’de yapilan medyada kadinlara yonelik siddet ¢6-
zimlemelerinde de siddet ¢ogu kez boylesi dar bir cercevede ele alinmaktadir. Daha genis
bir kavrayisla soruna yaklasan ¢alismalar ise, medya ve kadinlara yonelik siddetin temsili
agisindan tablonun daha da ig karartici oldugunu ortaya koymaktadir (Dursun, 2010: 20-21).
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Medya iceriginin en 6nemlilerinden biri olan haberler bile nesnel/tarafsiz degildir. Ugur
Tanridver (2007: 151-152)’e gore haber bile, “...hem genel olarak medya endistrisinin,
hem icinde yer aldigi medya kurulusunun ve o kurulusta s6z sahibi olanlarin, hem de
yazarinin siyasal, kilttrel ve ‘cinsel’ 6zelliklerini” yansitir. Tokgdz’iin (2010: 228) yaptigi
arastirmaya gore haberin kitleye ulastirilabilir olarak degerlendirilmesindeki en 6nemli
etkenlerden biri ‘ilgi cekicilik’/‘ses getiricilik’tir. Kadinlara yonelik siddet haberlerinde de
kullanilan dil ve gérsellerde bu 6zellik 6n planda tutulmaktadir. ilgi gekicilik ilkesi “diger
tiim ilkeleri tanimlayan” olarak 6ne ¢ikmaktadir. Aziz ve arkadaslarinin yaptigi arastirma
(Aziz et al., 1994: 52-53) bu bulgulari desteklemektedir. Arastirma en c¢ok oldiirmeyle
sonuclanan olaylarin haberlestirildigini, siddet haberlerinin magazinellestirildigini, sid-
detin nedenlerinin geleneksel ataerkil yapi icindeki kadinin konumunu yeniden retecek
sekilde daha ¢ok ‘namus’ ile baglanti kurularak sunuldugunu géstermektedir.

Saki Aydin (2015) ise haber medyasinin bu tir olaylara ticari bir mantikla; ‘cok izlene-
cek-cok satacak’ bir olay olarak yaklastigi gérisiinde. Saki Aydin’a gére burada medyanin
onemsedigi asil konu, kadinlara yonelik siddet degil, dikkat ¢ekici bir haber sunmaktr.
Rao’nun (2014) televizyon haberlerini inceledigi calismaya gére de kadinlara yonelik sid-
detle ilgili haberlerde ‘kar’ hirsi haber etiginin 6niine gegmektedir. Sugun siddeti, sikhgi
veya niteligi yerine kadinlarin sosyal sinifi gibi kriterler kadinlara yonelik siddetle ilgili
olaylarin haber degeri olup olmadigini belirlemektedir.

AMAC VE YONTEM
Amag

Bu ¢alismanin amaci, Turkiye’de kadinlara yonelik siddetin televizyon haberlerindeki
temsil bigimlerini incelemek, s6z konusu temsil bicimlerinin erkek egemen sdylemle
baglantisini elestirel bir yaklasimla ortaya koymaktir. Bu amag dogrultusunda, farkli yayin
cizgilerine sahip televizyon kanallari Kanal D, Kanal 7 ve TRT1’in ana haber biltenleri li¢
aylik (1 Ocak-31 Mart 2015) bir arastirmayla; elestirel séylem analizi kullanilarak incelen-
mistir. Ozgecan Aslan cinayeti merkeze alinarak yapilan incelemede, cinayetin éncesi ve
sonrasindaki sliregte s6z konusu televizyon kanallarinin kadinlara yonelik siddetle ilgili
temsil bicimlerinde/s6ylemlerinde degisiklik olup olmadigI saptanmaya c¢alisiimistir. Ca-
lismada tizerinde durulan bir baska konu ise, farkli yayin anlayisi/ideolojik yapilanmalara
sahip olan Ug televizyon kanalinin kadinlara yonelik siddet konusunda ne 6lglide benzes-
tikleri/farkhlastiklaridir.

Calismada ayrica, alternatif temsil bicimleri ve toplumsal cinsiyet esitligine duyarh bir
soylem gelistirilmesi icin 6nerilerde bulunulmustur.

Yontem

Bu galismada bir niteliksel durum analizi olan elestirel séylem ¢ézimlemesi kullaniimis-
tir. Niceliksel bazi verilerden de amaglar dogrultusunda yararlaniimistir. Elestirel séylem
analizi, toplumsal ve siyasal baglamdaki konusma ve metinlerde egemenligin, esitsizli-
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gin ve toplumsal giiciin insasi ve yeniden Uretilmesi lizerine odaklanmaktadir. Elestirel
soylem analizcilerinin temel amaci toplumsal esitsizligi ortaya koymaktir (van Dijk 2001:
352). Van Dijk’a gore (as cited in Ozer, 2009: 52), elestirel séylem ¢dziimlemesi, dncelikle
sdylemin kendisinden kaynaklanan haksizlik, esitsizlik ve iktidarin kotlye kullaniimasinin
soylemsel boyutlarina odaklanmaktadir. Elestirel séylem analizi, toplumsal yapidaki giic/
iktidar iliskilerinin séylem icindeki kurgulanma bicimlerini aciklamaya calisirken bu iliski-
lerin elestirisinden hareket etmektedir (inal, 1996: 96).

Elestirel soylem analizi esitsizligi ortaya cikarabilmek icin, metnin icine yerlestirilmis,
¢ogu zaman acik olmayan ideolojik yapilari ortaya ¢ikarmayi hedeflemektedir. Bu neden-
le ideoloji konusu van Dijk’in calismalarinda 6nemli bir yere sahiptir. ideolojik cercevele-
rin olusumu, uygulanisi ve donistimiindeki stregler tGizerinde duran Van Dijk s6z konusu
ideolojik cergevelerin sistematik bir sosyo-bilissel ¢oziimlemesini yapmaya ¢alismaktadir
(1994: 340-341). Medyanin ideolojik yeniden Uretim araci oldugunu vurgulayan Dijk’a
gbre, medyanin kimin tarafindan ve hangi sireclerden gecilerek denetledigi cok dnemli-
dir. Elestirel sdylem ¢dzlimlemesi, esitsizligin ve egemenligin yeniden retim sirecindeki
dil kullaniminin/dilin roliinin ve séylem ya da iletisimsel olaylarin bir dokimiini yaptig
dlciide ¢oziimlemelere dnemli katki yapabilir (as cited in Ozer, 2009: 53).

Haberi sdylem olarak ele alan van Dijk, haber séyleminin toplumda var olan egemen
séylemlerin bir Griint oldugunu savunur. Dolayisiyla haberin séylemi iktidari/glici elinde
bulunduran kurulus ve kurumlarin sdylemlerinden farkli degildir (as cited in inal, 1996:
96). Haber sdyleminin gli¢ potansiyelinin ¢ok blyik oldugunu belirten van Dijk, haberleri
derinlemesine incelemenin iktidarin uygulamalari ve bu uygulamalari destekleyen ideo-
lojilerin iletisimini ve kazanimlarini anlamak agisindan biyik bir 6nem tasidiginin altini
cizer (as cited in Boztepe, 2015: 294-295).

Van Dijk haber metinlerini semantik (anlambilimsel) ve sentaktik (s6zdizimsel) agidan ele
almaktadir. Haber sentaksi, kullanilan climlelerin gramatik yapilaridir. Semantik ise clim-
lelerin, sdzcuklerin ve dolayisiyla bitin séylemin anlamiyla ilgilidir. Van Dijk’in sdylem
¢6zimlemesi modeli iki bélimden olugmaktadir: Makro yapi ve mikro yapi. Makro yapi
bollimd, iki baghk altinda incelenmektedir: “Tematik ¢cozimleme ve sematik ¢dzimleme’.
Makro yapi ¢coziimlemesinde haber bagsliklari/girisleri, ardalan ve baglam bilgisi, ana ola-
yin sunumu, haber kaynaklari, olay taraflarinin degerlendirmeleri gibi unsurlar incelen-
mektedir. Mikro yapi unsurlardan biri olan sentaktik ¢éziimlemede climlelerin kullanim
yapilari ele ainmaktadir. Ele alinan diger unsurlar ise sunlardir:, haber retorigi, bolgesel
uyum ve sozclk segimleri (Van Dijk, 1988b: 15-16).

Calismada 6nce haber metinlerinin makro yapilari incelenmistir. Bu kapsamda, haber
giris ve spotlari ele alinmis (televizyon haberi oldugu igin haber bantlari), tematik ¢6-
zimleme uygulanmistir. Daha sonra sematik ¢éziimleme (durum ve yorum) yapilmistir.
Burada, ana olay ve sonuglarinin ele alinig bigcimine ve artalan bilgisinin yeterince verilip
verilmedigine bakilmistir. Mikro yapi incelemesinde ise kelime segimi, ciimlelerin yapi-
lari-siralanma bigimleri ve haber retoriginde goriinti, kullanilan mecazlar, tonlamalar,
benzetmeler ve deyimler incelenmistir. Calismada, sdéylem ¢odziimlemesi yapilan arag
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televizyon oldugu icin televizyona 6zgl kavramlar kullanilmis, gériintli ¢c6zimlemesine
retorik 6ge olarak Gnem verilmistir.

Calismanin varsayimi; kadinlara siddet s6z konusu oldugunda farkli yayin anlayisi/ideolo-
jik yaptlanmalara sahip olsalar da televizyon kanallarinin benzer sorunlu temsil bigcimleri
kullandig1” dir. Calismanin varsayimini ispatlamak amaciyla, biyik sermaye gruplarindan
birine ait olan ve “yeni liberal” ideolojiyi temsil eden Kanal D, dini séylemlerin yaygin
olarak kullanildigi “yeni muhafazakar” ideolojiye sahip Kanal 7 ve konumu geregi tim
vatandaslara esit mesafede olmasi gereken kamu televizyonu TRT 1 arastirmanin érnek-
lemi olarak alinmistir. inceleme, ulusal yayin yapan s6z konusu kanallarin 1 Ocak-31 Mart
2015 tarihleri arasinda yayinlanan ana haber biltenleriyle sinirlandiriimistir.

Calismada Subat 2015’te Mersin’de islenen Ozgecan Aslan cinayeti merkeze alinarak, ka-
dinlara yonelik siddetin temsil bigimleri incelenmistir. Calismanin yapildigi zaman dilimi
cinayetin oncesini (44 giin) ve sonrasini (46 giin) kapsamaktadir. Bu yolla kamuoyunda
genis yanki uyandiran bu tir olaylarin, kadinlara yénelik siddetle ilgili temsil bicimlerinde
degisiklige yol agip agmadigi saptanmaya calisilmistir. incelemenin, 7 Hazarin 2015’te ya-
pilan genel se¢cimin kampanya siirecini icermesi ise, kadinlara yonelik siddetle ilgili politik
soylemleri ve bu sdylemlerin televizyon haberlerinde yer alma bigimlerini degerlendire-
bilmemiz agisindan segilen zaman dilimini 6nemli kilmaktadir.

Turkiye’de kadinlara yonelik siddetle ilgili calismalar daha ¢ok yazili medya Uzerine yo-
gunlasmaktadir. Bu ¢alisma, kadinlara yonelik siddetin televizyon haberlerinde temsilini
inceleyen az sayidaki ¢alismadan biri olmasi agisindan 6nem tasimaktadir (Bu konuda
Turkiye’de yapilmis calismalar icin bkz.: Toker & Altun, 2015; ilhan & Civelek, 2014; Dur-
sun, 2008). Sutherland ve galisma arkadaslarinin, Turkiye dahil pek ¢ok tlke Gzerine yap-
tig1 inceleme, kadinlara yonelik siddetle ilgili temel/birincil galismalarin agirlikli olarak
gazeteler ile ilgili oldugunu ortaya koymustur. 2000-2015 yillari arasinda kadinlara yone-
lik siddetle ilgili 48 ¢alisma (44 makale, 4 rapor) yapildigini saptayan bu incelemeye gore,
s6z konusu galismalarin 44’0 basili ya da online gazetelerle ilgilidir. Kadinlara yonelik sid-
detin televizyonda ele alinma bigimiyle ilgili calismalar ise sadece dért tanedir (2015: 10).
Dursun’un (2011) 1975-2010 yillari arasinda Turkiye’de yapilan “medya/kadin” galisma-
larini ele aldigi incelemesi de benzer sonuglari ortaya koymaktadir.

BULGULAR

incelemenin yapildigi zaman diliminde TRT 1, Kanal D ve Kanal 7 ana haber biiltenlerin-
de, kadinlara yonelik siddeti ele alan 131 habere yer verilmistir. Buradaki sorun, haberle-
rin sayisi ya da siirelerinden ziyade icerikleriyle ilgilidir. incelenen haberlerde, kadinlarin
erkek egemen sistem cercevesinde eril bir sdylemle ele alindiklari saptanmistir. incele-
mede kadinlara yonelik siddetin toplumsal-politik baglamindan koparilarak aktarilmasi,
bireysellestirilmesi, normallestirilmesi, adli bir olay olarak ele alinmasi, fiziksel siddette
indirgenmesi; siddete maruz kalan kadinlarin ‘kurban’ gibi gésterilmesi gibi sorunlu tem-
sil bicimleri ve sdylemler saptanmistir.
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S6zU edilen sorunlu temsil bicimleri ve sdylemlere incelenen (¢ kanalda da rastlanmakla
birlikte -televizyonlarin yayin politikalari cercevesinde- sorunlu temsil ve séylemlerin yo-
gunluklariin degistigi tespit edilmistir.

Kanal 7 Ana Haber Biiltenlerinin C6ziimlenmesi
Makro Yapi-Tematik Yapi
Baghk/lar:

Kanal 7 ana haber biltenlerinin ¢éziimlenmesinde, ilk olarak haberin ana temasini 6zet-
le/agiklama konusunda 6nemli bir rolt bulunan basliklar (haber bantlari) ele alinmis;
kadinlara yonelik siddetle ilgili hangi konularin 6n plana gikarildigi saptanmaya caligiimis-
tir. Baslklara incelenerek ayrica, Ozgecan Aslan cinayetinin éncesi ve sonrasinda kanalin
temsil bigcimlerinde/soylemlerinde degisiklik olup olmadigi saptanmaya calisiimis ve su
sonuglara ulagilmistir:

incelemenin yapildigi dénemde, Kanal 7 kadinlara yénelik siddet konusunu isleyen 58
habere yer vermistir. Bu haberlerin 13’ti Ozgecan Aslan cinayetinden &nceki 44 giinde ya-
pilmistir. Haber basliklari incelendiginde haberlerden dokuzunun cinayet, birinin fiziksel
siddetle ilgili oldugu gorilmektedir. Haberlerden biri hiikiimetin kadinlara yonelik siddeti
onlemek icin atmayi planladigi adimlarla, iki haber politikacilarin ya da politikaci eslerinin
yaptigi agiklamalarla ilgilidir.

Kanal 7 Ozgecan Aslan cinayetinin islendigi tarihten sonraki 46 giinde ise kadinlara yéne-
lik siddete dair 45 adet habere yer vermistir. 56z konusu haberlerden 19’u dogrudan Oz-
gecan Aslan cinayetiyle ilgilidir. Bu durum Aslan cinayetinin, kanalin kadin cinayetlerine
olan ilgisini arttirdigini ortaya koymaktadir. Haber sayisi acisindan degerlendirildiginde,
Kanal 7 ana haber biltenlerinde kadinlara yonelik siddete yeterince yer verildigi séyle-
nebilir. Ancak, s6z konusu haberlerdeki temsil bicimleri sorunludur. Haberlerin buyik bir
bolimi cinayetlerin kriminal yoniine egilmekte, siyasilerin cinayetlerle ilgili agiklamalari
on plana gikarilmaktadir. Sorunun nedenleri ve ¢dziim yontemlerine ise yeterince degi-
nilmemektedir. Basliklar incelendiginde, haberlerden sadece besinin (K7-2, K-15, K-20,
K7-30, K7-51) cumhurbaskani ya da hikiimet Gyelerinin sorunun ¢éziimuyle ilgili yapmis
olduklari aciklamalarla ilgili oldugu anlasiimaktadir.

Haber Girisi/spot:

58 haberin giris cimleleri incelendiginde 6ne gikarilan temalar séyle 6zetlenebilir: Ha-
berlerin blyilk bir béliminde, habere konu olan olaylari sadece basliga ve alt-baslga
bakarak anlamak mimkinddr. Bunun temel nedeni haberlerin blylk bir boliminin
basta Ozgecan Aslan cinayeti olmak Uizere, kadin cinayetleriyle ilgili olmasi ve baslikta/
alt-baslikta cinayetlerle ilgili bilgilerin verilmesidir. iki haberde ise (K7-2, K7-8) basliga
bakarak haberin igcerigini anlamak giigtir.
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Haber girisi/spota bakildiginda olaylarla ilgili daha fazla ayrintinin verildigi goriilmektedir.
Haber girisi/spotlarla basliklar arasindaki iliskinin genelden 6zele bir gidis oldugu anla-
silmaktadir. Bu haliyle basliklar 6zetleme yapmakta, giris paragraflarina temel olustur-
maktadir.

Sematik Yapi-Haberin Gelisimi:

Sematik yapi unsurlarindan ‘ana olayin sunumu’na bakildiginda haber girislerinin 6ne
ciktigr gortlmektedir. Baslktaki dnermeler metnin ana bilgisini 6zetlemekte, haber giri-
sinde ise ayrintilara yer verilmektedir.

Olaylara haber degeri verilmesinin gerekgesi, haber girislerinden ¢ikarilabilmektedir. 31
haberin igerigini cinayet ve fiziksel siddet haberi olusturmaktadir. 16 haber ise Ozgecan
Aslan cinayetiyle ilgilidir (yargi stireci, protesto gosterileri, ailenin ve siyasilerin konuyla
ilgili agiklamalari). Kanal 7 kadinlara yonelik siddete, ‘kriminal-adli’ unsurlar agisindan
haber degeri atfetmektedir. Kanalin, kadin cinayetlerini polis-adliye haberleri bélimun-
de yayinlamasi da bu tutumunu pekistirmektedir.

Haberlerin tamaminda artalan ve baglam bilgisi yetersizdir. Kadinlara yonelik siddetin
ekonomik-politik-psikolojik-toplumsal nedenlerine ve sorunun ¢éziimiine iliskin bilimsel
verilere ya da degerlendirmelere haberlerde yer verilmemistir. Bunun yerine siyasetgile-
rin konuyla ilgili agiklamalari ve siyasetgciler arasindaki tartismalar aktariimistir.

Olay taraflarinin olaylari degerlendirmesi agisindan incelendiginde, kadinlara yonelik
siddetle ilgili gorus belirtenlerin cogunun erkek oldugu saptanmistir. Kadinlara yonelik
siddetin onlenmesi konusunda goéruslerine basvurulan kadinlar ise, konunun uzmani ol-
mayan siyasetgi esleridir.

Mikro Yapi
Cumle yapilarina bakildiginda, kisa ve basit climleler kullanildigi dikkat cekmektedir.

Haberde gecen kelimeler incelendiginde ise, ‘av tifegi ile’, ‘korkung bir cinayet’, ‘bogazi
kesilerek’, ‘kalbinden ‘bigakla, ‘bigaklandigl’, ‘bigaklanarak’, ‘damat dehseti’, ‘tlyler Gr-
perten’, ‘hunharca katledilen’, ‘6ldiiresiye dovdi’, ‘cesedini pargalara...’, ‘ezdi’, ‘yanmis
ceset’, ‘canina kiydr’, ‘kayinbirader kursunu’, ‘bogarak 6ldiirdd’, ‘bogazi kesilerek’, ‘silahla’,
‘meyve bigagiyla’, ‘morg’, ‘otopsi’, ‘sorusturma’, ‘adliye’ gibi adli ya da kriminal yapiy1 6n
plana gikaran kelimelerin kullanildigi goriilmektedir. Haberlerde ayrica ‘gézyaslariiginde’,
‘gdzyaslarini tutamadr’, ‘aci dayanilmazdi’ gibi dramatik yapiyr 6ne gikaran kelime ya da
kelime gruplarina rastlanmistir.

Cilimle yapilarina bakildiginda ciimleler arasinda bir nedensel iligki kuruldugu anlagiimak-
tadir. Ancak, bu nedensel iligki cinayetin islenme bigimine, suglularin yakalanma siiregle-
rini dykulestirerek aktariimasina dayanmaktadir. Kadinlara yonelik siddetin nedenlerine
ise deginilmemistir.
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Retorik agidan bakildiginda Kanal 7’nin haberlerde agirlikli olarak kendi muhabir ve ka-
meramanlarini kullandigi, bazi haberlerde ise ajanslardan goriinti aldigi tespit edilmis-
tir. Goéruntller incelendiginde, haber metinlerinin sdyleminde verilen dramatik mesajlar
ile anlatida verilen mesajin ortistigl anlasiimaktadir. Bu cercevede, kadinlara yonelik
siddet haberlerinin ambulans-cenaze araci gorintisi ya da aglayan yakinlarin gorin-
tuleriyle basladigi saptanmistir. Oldiiriilen kadinlarin yakinlarinin agladiklari, bayginlik
gecirdikleri anlarin haberlerde defalarca ekrana getirildigi saptanmistir. Bu gortntiler
dramatikligi pekistiren bas, omuz gibi yakin ¢cekimlerle izleyiciye aktarilmistir. Haber bil-
tenlerde ekranin ikiye ayrilmasi sik kullanilan bir tekniktir. Ekranin bir tarafinda éldirilen
kadinlarin fotograflari, diger tarafinda ise tabutlari ya da yakinlarinin aglama gorintileri
verilmektedir. Bu gorintiler haberlerin dram Uzerine insa edilen séylemini pekistirmek-
tedir. Haberleri sunan spikerlerin de ses tonlari, mimikleri ve jestleriyle haberlerin séyle-
mini gliclendirdikleri saptanmistir.

Haberlerde en fazla yer verilen bir diger goriintl olay yeri inceleme ekiplerinin yaptigi
calismalarla ilgilidir. Kadinlara yonelik siddet haberleri, cinayetin islendigi yerde bulunan
polis araglarinin yakin ¢ekim goérintileriyle ya da olay yerinden uzaklasan cenaze ara-
cinin ¢ekimiyle son bulmaktadir. Haberlerde zanhlarin polis ya da jandarma tarafindan
adliyeye ya da saglk kontroliine goturtldikleri anlarda ¢ekilmis gortintilere sikgca yer
verilmektedir. Haberlerde yer verilen bir baska gorinti ise cinayetlerde kullanilan silah
ya da cinayet aletlerinin yakin ¢ekim gortntileridir. Bu gorintiler haberlerin kriminal
yapisi-soylemi agisindan islevseldir.

Haberlerde, 6ldirilen kadinlarin evlerinin iginden ¢ekimler yapilmakta, ceset torbalarin-
daki cenazeler defalarca ekrana getirilmektedir. Haberlerde arbede gorintileri de sik sik
ekrana getirilmektedir. Bazi haberlerde ise (K7-2, K7-30, K7-51) kadinlara yonelik siddet
gorintilerinin mozaiklenerek ekrana getirildigi gériilmektedir.

Kadinlara yonelik siddet haberleri genellikle biltenin ilk 20 dakikasindan sonra yayin-
lanmistir. S6z konusu haberler polis-adliye haberleri boliminde yer almis, bir magazin
haberinden ya da can kaybinin olmadigi bir kaza haberinden sonra kendilerine yer bula-
bilmislerdir. Ornegin ‘KORUMA ALTINDA OLDURULDU’ (K7 32) bashkl haber 47 dakikalik
haber biiltenin 40'inci dakikasinda yayinlanmistir. Bu haberden énceki haberler ise ‘SAG-
LIK iCIN KURUFASULYE’ ve ‘PESPESE TIR KAZALARI-ABD’DEKi KAZALAR KAMERALARA
BOYLE YANSIDI’ basliklarini tagimaktadir.

Toplumda genis yanki uyandiran Ozgecan Aslan cinayeti de, ilk kez yayinlandiginda
(13.02.2015) 20 dakikalik biltenin 15. dakikasinda diger polis-adliye haberleri arasinda
kendisine yer bulabilmistir. ikinci giin (14.02.2005) ‘LINCTEN POLiS KURTARDI- OZGECAN
ASLANIN KATIL ZANLILARI SORGUDA’ bashg ile yayinlanan haber de biiltenin ortalarinda
yayinlanmistir. Bu haberden &nceki haber ise ‘DONDURUCU HAVA VE KAR GELIYOR'dur.
Cinayetin sosyal medyada hizla yayilmasi ve kamuoyunda genis yanki uyandirmasinin ardin-
dan, diger kanallar gibi Kanal 7 televizyonu da konuya daha fazla 6nem vermeye baglamistir.
Politikacilarin da konuyla ilgili yorum yapmaya baslamasiyla s6z konusu cinayete ve kadinla-
ra yonelik siddetle ilgili diger olaylara biltenlerin ilk siralarinda yer verilmeye baslanmistir.
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Kanal 7 haber biltenlerinde kadinlara yonelik siddete gerekge yaratan, siddeti mesrulas-
tiran séylemler saptanmistir. Bir haberde (K7-34), ‘Antalya’da yasayan Hiisne Aslan diin
gece erkek arkadasi Sahin Kosar’la bulustu’ denilmektedir. Climlede yer verilen ‘gece’
kelimesiyle ideolojik tGretim yapilmistir. Bu kelime yananlam dizeyinde incelendiginde
ulasilan sonug: ‘Kadinlar geceleri disariya ¢tkmamalidir, ¢ikarlarsa baslarina bu tir olay-
lar gelir’dir. Ayrica ‘kadinin gece disariya ¢ikmis olmasl’ Tiirkiye’deki yargilamalarda ceza
indirimi saglamaktadir. Kanal bu kullanimla toplumda var olan egemen sorunlu séylemi
de yeniden Uretmistir. Benzer sekilde cinayetler icin ‘kiskanglk krizine giren’, ‘evi terk
eden esini’, ‘6fkeli koca’, ‘ev satisi nedeniyle’ gibi ylizeysel nedenlerin 6ne strtldigi tes-
pit edilmistir. iki haberde (K7-38, K7-39), kullanilan ‘koca dayag!’ ifadesinin de toplumda
var olan ataerkil yargilarin yeniden tretimi oldugu disliniilmektedir. Bu ifade ile kadinin
esi tarafindan siddete maruz kalmasi normallestirmektedir. Bir haberde (K7-52) gegen
‘namusumu temizledim’ notuna yapilan vurgu ve cinayetin ‘namus’ gerekgesiyle islen-
mesinin elestiriimemesi de sorunludur. Haberde cinayetin nedeni ‘kiskanclik krizi’ olarak
acitklanmistir. Boylece haberin sdyleminde, sdylenenlerden ¢ok séylenmeyenlerle ideo-
lojik Gretim yapilmustir.

Kadinlarin sorunlarini taleplerini dile getirdikleri ‘Diinya Emekgi Kadinlar Glinii’ kutlama-
larina yeterince yer vermemistir. Basbakan Ahmet Davutoglu’nun kadinlari giinii nede-
niyle yaptigi aciklama biltende ilk haber olarak yayinlanmis, kadinlar giint kutlamalari
ise bultenin 20. dakikasinda kendisine yer bulabilmistir. Haberin toplami 2 dakika 38 sa-
niyedir. Kadinlarin bu eylemlerde hangi sorunlari dile getirdikleri, taleplerinin ne oldugu,
hikiimete yonelik elestirilerine yer verilmemistir.

Haberlerde bazi kadinlar 6tekilestirilerek temsil edilmistir. Bir haberde (K7-18) “Mersin
Adliyesi 6niinde de eylem vardi. Kendilerini korkuluklara zincirleyen bir grup kadin zin-
cirleri kesmek isteyen polise saldirinca gézaltina alindi” denilmektedir. Oysa gorintiler,
‘polise saldiri” iddiasiyla gelismektedir. Goriintiilerde kadinlarin zincirleri kesmeye ¢alisan
polislere engel olmaya galistiklari goriilmektedir. Kanalin kadinlari suglayici ifadelere yer
vermesinin, kadinlarin tagidiklari pankart ve attiklari sloganlarla hiikkimeti/devlet yetkili-
lerini elestirmesinden kaynaklandigi dusiinilmektedir.

Kanal 7'nin kadinlara yonelik siddeti haberlestirmesine genel olarak bakildiginda, habe-
rin séyleminde ideolojik iretim yaptig gériilmektedir. ideolojik tiretim kadinlara yénelik
siddetin haberlerde adli olay-sug ve dram Uzerinden kurulmasi, politik malzeme haline
getirilmesi, normallestirilmesi, sosyal baglamdan koparilmasi-bireysellestirilmesi, kadin-
larin suglanmasi gibi nedenlerden kaynaklanmaktadir. Kanal 7 ana haber biiltenlerinde
ayrica, kadinlara yonelik siddet ile ilgili sdylenenlerden ¢ok séylenmeyenlerle, gosteri-
lenlerden ziyade gosterilmeyenlerle ideolojik tretim yapilmistir. Kadinlar yok edilerek,
otekilestirilerek temsil edilmistir.
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TRT 1 Ana Haber Biiltenlerinin Coziimlenmesi
Makro Yapi-Tematik Yapi
Bashik/lar:

Basliklar, haberlerin ana temasini 6zetler/agiklar. TRT 1’in kadinlara yonelik siddetle ilgili
hangi konulari 6n plana gikarildigini ortaya koymak amaciyla 6ncelikle basliklar (haber
bantlari) ele alinmistir. Basliklardan yola cikilarak, Ozgecan Aslan cinayetinin &ncesi ve
sonrasinda TRT 1’in kadinlara yonelik siddetle ilgili sdylemlerinde ve temsil bigimlerinde
degisiklik olup olmadigi da saptanmaya ¢alisiimis ve su sonuglara ulagilmistir:

TRT 1 kadinlara yonelik siddet konusunu isleyen 34 habere yer vermistir. Ozgecan Aslan
cinayetine kadar gegen 44 giinlik siirede, sadece iki haberde kadinlara yonelik siddet
ele alinmistir. Bu haberlerden biri (T-1), kadinlara yonelik siddetle ilgili bir arastirmanin
sonuglarinin agiklandigi toplantidir. Ancak haberde dénemin basbakani Ahmet Davutog-
lu'nun esi Sare Davutoglu’nun toplantida yaptigl konusma 6n plana g¢ikarilmistir. Diger
haber ise (T-2), kadin siginma evleriyle ilgilidir. Ozgecan Aslan cinayetinin islendigi ta-
rihten sonraki 46 giinde 32 adet ‘kadinlara yonelik siddet” haberine yer verilmistir. Bu
haberlerin 19’u dogrudan Ozgecan Aslan cinayetiyle ilgilidir.

TRT 1’in, kadinlara yénelik siddet olgusunu Ozgecan Aslan cinayetinden &nce yeterince
ele almadigi gériilmektedir. Ozgecan Aslan cinayetine de ilk giinlerde hic deginilmemis;
cinayet, Ahmet Davutoglu’nun konuyla ilgili agciklamasindan sonra (15.02.2015) haber
olabilmistir. Cinayetin kamuoyunda ve siyaset giindeminde tartisiimaya baslanmasiyla
birlikte kanalin kadinlara yonelik siddetle ilgili haberlere daha fazla yer verdigi goriilmek-
tedir. Niceliksel olarak yeterli olmayan bu haberler, niteliksel anlamda da sorunludur. Bu
haberler agirlikli olarak siyasilerin aciklamalari, siyasi tartismalar ¢ercevesinde ele alin-
mistir. Bunun yaninda davanin seyri ve cinayet sonrasi yapilan eylemler haberlerde genis
yer bulmustur. TRT 1’de Ozgecan Aslan cinayeti disinda bir cinayet haberi (T-27) ve bir
fiziksel siddet (T-29) haberi yayinlanmistir. Diger siddet turlerini ele alan haberlere ise hig
yer verilmemistir.

TRT 1, biltenlerinde kadinlara yonelik siddetin 6nlenmesi icin alinan énlemlerin ve ¢6-
zim onerilerinin tartisildigl haberlere de yer vermistir. Bu yaklasim, haberlerin sayisi ve
nitelikleri yeterli olmasa da olumludur.

34 haberin bircogunda, habere konu olan olaylari sadece basliga bakarak anlamak mim-
kiindiir. Bunun temel nedeni haberlerin bilyiik bir béliimiiniin Ozgecan Aslan cinayetiyle
ilgili olmasidir. Haber girisi/spota bakildiginda olaylarla ilgili daha fazla ayrintinin verildigi
gorulmektedir. Haber girisi/spotlarla ile basliklar arasindaki iliskinin genelden 6zele bir
gidis oldugu anlasiimaktadir.

Sematik Yapi-Haberin Gelisimi:

Sematik yapi unsurlarindan ana olayin sunumuna bakildiginda, haber bagliklari ve haber
girisi 6ne ¢ikmaktadir. Ana olay genel anlamda basliklarda ve haber girisinde verilmek-
tedir. Sonuca bakildiginda yine haber basliklari ve haber girisi 6ne ¢cikmaktadir. Olaylara
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haber degeri verilmesinin gerekcesi, haberlerin giris bolimlerinden cikarilabilmektedir.
Kadinlara yonelik siddet haberlerine Cumhurbaskani Recep Tayyip Erdogan ve donemin
basbakani Ahmet Davutoglu basta olmak lzere iktidar mensuplarinin agiklamalari nede-
niyle haber degeri atfedildigi gériilmektedir. Ozgecan Aslan cinayeti sonrasinda kamuo-
yunun kadinlara yonelik siddete duyarli hale gelmesi de, kanalin kadinlara yénelik siddet
olaylarina daha fazla egilmesini saglamistir.

Ug haber (T-2, T-24, T-25) disindaki tiim haberlerde artalan ve baglam bilgisi yetersizdir.
Haberlerde, kadinlara yonelik siddetin ekonomik-politik-psikolojik-toplumsal nedenleri-
ne ve sorunun ¢ézimine iliskin bilimsel verilere yer verilmemistir. Bunu yerine siyasetgi-
lerin konuyla ilgili agiklamalari, politikacilar arasindaki tartismalar yayinlanmistir.

Olay taraflarinin olaylari degerlendirmesi agisindan incelendiginde, TRT 1'de erkeklerin ka-
dinlarin adina konustugu, az sayida kadinin (Prof. Dr. Giilriz Uygur, Av. Lale incesu- Gelincik
Projesi baskani, Hazar Egitim Kultiir ve Dayanisma Dernegi’nden Ayla Kerimoglu) gorisiine
basvuruldugu gorilmektedir. Cinayet ve kadinlara yonelik siddet haberlerinde gorgi ta-
nigi olarak oldurilen kisilerin yakinlarina ve komsularina yer verilmistir. Bazi haberlerde
metafor kullanilmistir: “...gencecik bir kizin bu sekilde éldlrilmesi ve tecaviize ugramasi,
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yiuregimize kan oturdu gercgekten, bir tas oturdu”, “...anne yuregi bir baska yaniyor”.

Mikro Yapi
Cumle yapilarina bakildiginda, kisa ve basit climleler kullanildigi gériilmektedir.

Haberde gecen kelimelere bakildiginda ise ‘basbakan’, ‘cumhurbaskant’, ‘meclis’, ‘meclis
baskant’, ‘bakan’, ‘hikiimet-iktidar’, ‘devlet buyukleri’, ‘siyasiler’, ‘muhalefet’ kelimeleri
haberlerde politikacilarin 6n plana ¢ikarildigini ortaya koymaktadir. Bunun yaninda ‘agli-
yor’, ‘acilt’, ‘aciyr’, ‘acr’ gibi kelimelerle olaylarin dramatik yonleri ve ‘bicak’, darp’, ‘ceset’,
adli tip’, ‘otopsi’, ‘mahkeme’ gibi kelimelerle olaylarin adli-kriminal yonleri 6ne cikaril-
mstir.

Cumlelere bakildiginda nedensel iliskinin olustugu, climleler arasinda bir nedensel iliski
kuruldugu anlasiilmaktadir. Ancak, bu nedensel iliski cinayetin islenme bicimine, suglula-
rin yakalanma sireclerini oykilestirerek aktarilmasina dayanmaktadir. Siddetin nedenle-
rine, son yillarda hizla artmasina dair bilgilere yer verilmemistir.

Haberlere TRT muhabirlerinin gdzlemlerinin kaynaklik ettigi, bir diger deyisle haberlerde
birinci el kaynaga basvuruldugu gorilmektedir. Haberlerde yer verilen goriintiler ince-
lendiginde, haber metniyle paralel bir bicimde siyasetgi eksenli gortintllerin 6n plana
cikarildigi gorilmektedir. Haberlerin dramatik ve adli ydoniinii 6ne ¢ikaran goriintilere de
sikca yer verilmistir. Bu haberler agirlikli olarak Ozgecan Aslan cinayetiyle ilgilidir: Anne-
nin ve babanin aglarken yakin ¢cekim (bas, gogus) goriintuleri, taziye ziyaretine gidenlerin
anneye sarilirken, annenin elini tutarken yakin ¢ekim goéruntileri, aglayan vatandasla-
rin yakin ¢cekim gorintileri ve cenaze toreninden goriintller. Haber spikerleri, dzellikle
Ozgecan Aslan cinayetine iliskin haberlerde beden diliyle konuyu dramatiklestirmistir.
Kadinlara yonelik siddetin ele alindigi haberlerde, siddet goriintiileri mozaiklenerek sik
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stk kullaniimistir. Siddet gordigi icin hastanede tedavi géren kadinlarin géruntileri de
mozaiklenerek ekrana getirilmistir. Haberlerde ayrica, zanlilarin adliyeye goturilme go-
rintdleri, olay yeri inceleme ekiplerinin gorintilerine sik¢a yer verilmistir.

Haberlerde kadinlara yonelik siddete duyarliligi gosteren 6rneklere de rastlanmaktadir.
‘Baskiya, cocuk gelinlere karsi DUR DE’ ve ‘Erkek degil adam ol’ pankartlarinin yakin ge-
kimle ekrana getirilmesi bu anlamda 6nemlidir.

Televizyonun olayi haberlestirmesine genel olarak bakildiginda haberin séyleminde ide-
olojik Uiretim yaptigi sdylenebilir. ideolojik liretim devleti-hiikiimeti koruyan-haklilastiran
bir séylemle ortaya ¢iktig gibi; erkek egemen séylemi yeniden Ureten, zaman zaman
kadini sorumlu tutan ya da siddeti ‘6fke, namus, tartismanin kavgaya doniismesi’ gibi
nedenlerle agiklayan bir soylemle de kendini gdsterebilmektedir. TRT 1 ana haber biil-
tenlerinde sik rastlanan soylemlerden biri, ‘devletin-hikiimetin kadinlara yonelik siddeti
onlemek icin elinden geleni yaptigi’'dir: “Hiikiimet galismalarina hiz kesmeden devam
ediyor.” (T-2), “Basbakan ayrica kadina karsi siddetin 6nlenmesi igin seferberlik baslat-
..., ilave guvenlik 6nlemleri gindeme geldi” (T-15), “Eskisehir’de siddeti 6nleme timi
kuruldu/Konyal soférlere kriter-yiiz kizartici suga karisanlar meslege alinmiyor” (T-19),
“siddete karsi elektronik bileklik (T-14)”, “elektronik kelepge dénemi-belirlenen mesafeyi
gecen sahsa polis mtdahalesi” (T-18). Bu sdylemin sik¢a karsimiza ¢ikmasinin yaklasan
secimlerle de baglantili oldugu distnilmektedir. Bu séylemi destekleyen-tamamlayan
bir diger sdylem ise diinyanin gelismis Ulkelerinde de siddetin ¢ok fazla oldugu vurgusu-
dur: “Amerika Birlesik Devletleri’nde her 15 saniyede bir kadin siddet gériyor. Avrupa’da
da Tiirkiye’de de durum pek i¢ agici degil.” (T-1), “Mahinur Ozdemir: Avrupa’da kesinlikle
daha az degil” (T-1). Bu tir séylemler cinayetleri normallestirmektedir.

Bakanlar, milletvekilleri, diyanet isleri baskani, valiler, emniyet muddrleri gibi devlet go-
revlilerinin goruglerine sik sik yer verildigi gérulmektedir. Bu kisilerin tamamina yakini
erkektir. Toplumun tamamini temsil etmesi gereken TRT, kadinlari-kadin érgitlerini yok
saymistir. Kanal, Diinya Kadinlar GinU etkinliklerine hig yer vermemistir. Muhalefet par-
tilerinin goruglerine ise oldukga az yer ayirmistir. Baska bir deyisle haberlerin séyleminde
soylenenlerden gok, séylenmeyenlerle ideolojik Giretim yapilmistir.

Kanal D Ana Haber Biiltenlerinin Coziimlenmesi
Makro Yapi-Tematik Yapi
Bashk/lar:

Kanal D ana haber biltenlerinin ¢dzlimlenmesinde ilk olarak, basliklar (haber bantlari)
ele alinmis; kadinlara yénelik siddetle ilgili hangi konularin 6n plana ¢ikarildigi saptanma-
ya calisiimistir. Bu yolla ayrica, Ozgecan Aslan cinayetinin éncesiyle sonrasinda kanalin
temsil bicimlerinde/séylemlerinde degisiklik olup olmadigi saptanmaya calisiimis ve su
sonuglara ulasilmistir:

Kanal D kadinlara ydnelik siddet konusunu isleyen 39 habere yer vermistir. Kanal’in, Oz-
gecan Aslan cinayetine kadar gecen 44 giinde yer verdigi haber sayisi sadece dorttiir. Bu
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haberlerden biri kadinlarin siddetin son bulmasi talebiyle yaptiklari eylemi (KD-3), bir
haber kadinlara yonelik siddetin dnlenmesiyle ilgili siyasi tartismayi (KD-2), bir haberde
siddet goren bir kadini kurtaran bir erkegin kahramanhgini (KD-4). ele almaktadir. Bir
diger haber ise (KD-1), kadinlara yonelik siddetle ilgili Avrupa Birligi’nin destegiyle yiru-
tdlen bir arastirmayla ilgilidir.

Kanal D, Ozgecan Aslan cinayetinin islendigi tarihten sonraki 46 giinde kadinlara yonelik
siddetle ilgili 35 habere yer vermistir. Bu haberlerin 20’si Ozgecan Aslan cinayetiyle ilgili-
dir. Diger haberlerden (gl 6ldirilen kadinlarla, dérdi fiziksel siddet (yaralama, darp vb.)
goren kadinlarla, ikisi tacizle, tic haber kadinlara yonelik siddete iliskin arastirmalarla, bir
haber Diinya Emekg¢i Kadinlar Glini nedeniyle diizenlenen eylemlerle, bir haber ise ka-
dinlara yonelik siddeti 6nlemek amaciyla (hikiimet ve bir belediye tarafindan) yapilmasi
planlanan galismalarla ilgilidir.

Kanal D’nin kadinlara yonelik siddet olgusunu Ozgecan Aslan cinayetinden dnce yeterince
ele almadigi goriilmektedir. S6z konusu cinayetten sonra ise bu tiir haberlere daha fazla yer
verilmistir. Bu haberler agirlikl olarak Ozgecan Aslan cinayeti sonrasinda yapilan eylemleri,
ailenin konuyla ilgili agiklamalarini, siyasetgilerin aileyi ziyaretlerini ve siyasi tartismalari ele
almaktadir. Yalnizca ti¢ haberde (KD-1, KD-22, KD-23) sorunun nedenlerinin bilimsel veriler
esliginde ayrintili olarak islenmis olmasi ve kadinlara yonelik siddetin dnlenmesiyle ilgili
sadece li¢ habere (KD-16, KD-30, KD-35) yer verilmesi ise distndurucidr.

Haber Girisi/Spot:

Kanal D’de yer verilen 39 haberin giris climleleri incelendiginde 6ne ¢ikarilan temalar su
baslikta toplanabilir: Kanal D’de yer alan 39 haberin biyulk bir bolimiinde, habere konu
olan olaylari sadece basliga bakarak anlamak mimkindir. Bunun temel nedeni haber-
lerin biyiik bir bélimiiniin Ozgecan Aslan cinayetiyle ilgili olmasi ve s6z konusu haber-
lerin tamamina yakininda ‘Ozgecan’ kelimesinin gegcmesidir. Haberlerin bir bélimiinde
ise (KD-1, KD-2, KD-23, KD-34, KD- 35, KD-36, KD-37) basliga bakilarak igerigi anlamak
mimkin degildir. Bunun nedeni enformasyon eksiltiimesine gidilmesi ve genellestirme
yapiimasidir.

Sematik Yapi-Haberin Gelisimi:

Ana olaylarin sunumuna bakildiginda, genellikle ana olaylarin haberlerin girisinde sunul-
dugu gorulmektedir. Olaylara haber degeri verilmesinin gerekcesi de haber girislerinden
cikarilabilmektedir. Ozellikle kadin cinayetleriyle ilgili haberlere dramatik unsurlar agisin-
dan haber degeri atfedilmistir. Bu haberlerde kullanilan “hepimizin yiregini yakt”, “yu-
rekleri yakt1”, “yine Tiirkiye’nin yiiregini dagladilar”, “Tiirkiye Ozgecan’a agladi”, “..dline
kadar pmeye kiyamadiklari kizlari Ozgecan’in yerine soguk bir tas parcasini 6piip kokla-
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dilar”, “tarifsiz ac1”, “trajedi”, “acinin tarifi yok”, “yasanan aci tarifsiz”, “kanimiz dondu”,
“aci ve 6fke”, “ah...ah bir Ozgecan varmis, bir Ozgecan yokmus” gibi ciimleler/kelimeler
haberlerin dramatize edilerek ele alindigini, olaylara haber degeri atfedilmesinin temel

nedenin dramatik yapi oldugunu ortaya koymaktadir. Yine haberlerde sik¢a kullanilan
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‘vahsice islenen cinayet’, ‘hunharca katledilen’ gibi kelimeler haberlerin olaya odaklandi-
gini, ‘kriminal-sansasyonel bir séylem’ tzerine kuruldugunu géstermektedir.

Haberin tamaminda artalan ve baglam bilgisi yetersizdir. Kadinlara yonelik siddetin ne-
denleri, ¢c6ziim yontemleri haberlerde yeterince ele alinmamistir. Haberlerde kadin 6rgi-
ti temsilcilerine, akademisyenlere, hukukgulara yer verilmemis; siyasilerin konuyla ilgili
aciklamalari ise haberlerde genis yer bulmustur. Sorunun ¢6zimi de yine sadece politika-
cilarda aranmstir: “...sokak siyasilerden bir hareket bekliyor” (KD-14). “Bir sey yapilabilir,
yeni standartlar yapilabilir. Yeni cezalar ya da olan cezalar daha iyi uygulanabilir” (KD-16).
Bir haberde ise (KD-7) spiker medyanin gorevini yapmamasinin pismanhgi ile adeta glinah
cikarmistir: “Keske siyasileri harekete gecirip caydirici diizenlemeleri yaptirabilseydik”.

Kanal D haber biltenlerinde, kadinlara yonelik siddet sorununa bulunacak ¢6ziim 6neri-
leri konusunda kadinlardan ¢ok erkeklerin goriislerine basvuruldugu saptanmistir. Kadin-
larin gorislerine yer vermeyen kanalin erkeklerin kahramanliklarini 6vmesi de Gzerinde
durulmasi gereken bir konudur. Esinden siddet géren bir kadinin, bir erkek tarafindan
kurtarilmasini konu alan habere (KD-4) genis yer ayrilmistir. Haber spikeri “...tebrik ede-
rim gercgek bir kahramansiniz. ... Siz bir sokak ortasinda bir kadinin hayatini kurtardiniz. ...
sizlere de Mevliit beyin bu davranisini 6rnek géstermek istiyorum. Korkmayin etrafinizda
bir kadini siddete maruz kaliyorsa midahale edin” ifadesiyle kadinlara yonelik siddeti
onleme gorevini erkeklere verirken, “gliclii erkek-gligsiiz kadin” egemen stereotipini de
yeniden lretmis, gliclendirmistir.

Mikro Yapi
Cumle yapilarina bakildiginda, kisa ve basit climleler kullanildigi gbze ¢carpmaktadir.

Haberde gecen kelimeler incelendiginde, “ylregini yakt”, “yurekleri yakt’”, “yiregini
dagladilar”, “trajedi”, “agladi”, “tarifsiz aci”, “ac1” ve “6fke” gibi dramatik yapiyi 6n plana

cikaran kelimelerin kullanildig1 gérilmektedir.
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Cumlelere bakildiginda ciimleler arasinda bir nedensel iliski kuruldugu anlasiimaktadir.
Ancak bu nedensel iliski cinayetlerin toplumsal-psikolojik nedenlerinden ziyade, cina-
yetin islenme bicimini ve zanhlarin yakalanma sireclerini dykilestirerek aktarilmasina
dayanmaktadir.

Retorik acidan bakildiginda Kanal D’nin kadinlara yonelik siddet haberlerini yaparken
agirhkli olarak kendi muhabir ve kameramanlarini kullandigi, az sayida haberde ise Do-
gan Haber Ajansi’'ndan haber-goriinti aldigi anlasilmaktadir. Géruntiler incelendiginde,
haber metinlerinin sdylemleriyle ile géruntiler arasinda bir paralellik oldugu, haberlerin
soylemindeki dramatikligi pekistirecek gortntilerin kullanildig gérilmektedir.

Kanal, Ozgecan Aslan cinayeti dncesinde kadinlara yénelik siddet konusunu isleyen dort
habere yer vermistir. Bu haberlerden ikisinde siddete ugrayan kadinlarin arsiv gortintile-
ri kullanilmistir. S6z konusu goruntiler (bir kadinin doviilmesi, bir kadinin bigaklanmasi)
mozaiklenerek verilmistir. Bir haberde ise kadinlara yonelik siddet olgusu iki oyuncu tara-
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findan canlandirilmistir. Bu haberde, siddet gordigl erkekten kagmaya calisan bir kadin
gorialmektedir. Ayni haberde ayrica, bir ¢izgi filmden bir erkegin kiz ¢ocuklarini dovdigu
bolime yer verilmistir. Bu gorintilerle amaglanan sey kadinlara yonelik siddetin koti-
lenmesi olsa da, siddeti normallestirmesi gibi olumsuz bir etkiye yol acabilecegi unutul-
mamalidir.

Ozgecan Aslan cinayetiyle birlikte Kanal D’nin, haberlerinde kullandigi goriintiilerin de
degistigi gortlmektedir. Haberlerde kadinlara yonelik siddetin ve cinayetlerin protesto
edildigi gorintiler sikga ekrana getirilmistir. Cinayetin ve kadinlara yonelik siddetin pro-
testo edildigi eylemlerde tasinan pankart ve dévizlerden “Erkek vuruyor, devlet koruyor”,
“Aileyi degil kadini koru”, “Ozgecan’in hesabini soracagiz” yazili olanlarin yakin ¢cekimle
ekrana getirilmesi dikkat ¢ekicidir. Bu tutum kanalin eylemlere destegini ortaya koydugu
gibi, bu gorislere katildigi seklinde de yorumlanabilir. Ancak, haberler yananlam dize-
yinde incelendigi farkli sonuglar da ortaya ¢ikmaktadir: Haber gériuntileri incelendigin-
de, Ozgecan Aslan’in bir videosu ve cenazesinde cekilen gériintiilerin biiltenlerde en
fazla yer verilen gorintuler oldugu goérilmektedir. Tabutun kadinlar tarafindan tasindigi
gorintl; anne, baba, kardesler ve yakinlarin tabuta sarilarak agladiklari gértintiler ha-
berlerde defalarca yer verilmistir. Ailenin taziyeleri kabul ettikleri ve mezar ziyareti sirada
yasadiklari duygu yikll anlar da sik sik ekrana getirilmistir. Bu goriintilerde agirlikl ola-
rak yakin cekim (bas, omuz) kullanildigi bulgulanmistir. Bu gortintller haberi ‘dramatize
etme’ amaci agisindan islevseldir.

Ekrana sikga yansiyan bir baska goriinti ise, zanlilarin saglk kontroliine ve mahkemeye
goturaldikleri sirada ¢ekilen arbede gortntileridir. Bu goriintilerin defalarca ekrana ge-
tirilmesinin ‘aksiyon’ unsuru agisindan islevsel oldugu distintilmektedir. Benzer yaklasi-
ma baska haberlerde de rastlanmistir. Ornegin, Halkevleri adli grup, Ankara ve istanbul
Taksim’de kadinlara yénelik siddeti protesto etmistir. Bu olay Kanal D’de “KADINLAR ‘SiD-
DETE HAYIR’ DEDI” (KD-3) basligi ile haberlestirilmistir. Ancak haberin iceriginde eylemle-
rin nedenleri, kadinlarin taleplerine yer verilmemis, eylem sirasinda bir kadinin kafasina
insattan kalas diismesi olayi 6ne gikarilmistir.

Kamuoyunda genis yanki uyandiran Ozgecan Aslan cinayetine genis yer ayiran Kanal
D’nin, incelemenin yapildigi donemde yasanan diger cinayetlere yeterince yer verme-
mesi dikkat gekicidir. Kanal, cinayetten sadece bir hafta sonra yasanan iki kadin cinaye-
tini (KD-28) toplam alti cimlede 6zetlemis, bir anlamda gegistirmistir. Bir baska cinayet
haberi (KD-24) ve kadinlara yonelik fiziksel siddetin islendigi bir haber de (KD-25) yine
yeterince ayrintiya yer verilmeyerek, konu gegistirilmistir.

Televizyonun kadinlara yonelik siddeti haberlestirmesine genel olarak bakildiginda, ha-
berin séyleminde ideolojik iretim yaptigi séylenebilir. ideolojik tiretim, kadinlara yénelik
siddetin bireysel sosyal bir sorun olarak ele alinmamasi, haberlerin agirlikh olarak birey-
sel, dramatik ve kriminal unsurlar Gizerinden kurulmasi gibi nedenlerden kaynaklanmak-
tadir. Bu yaklasim erkek egemen séylemin yeniden Uretildigi anlamina gelmektedir.

u
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TARTISMA VE SONUC

Turkiye’de kadinlara yonelik siddetin televizyon haberlerindeki temsiline odaklanan ¢a-
lismada, kadinlara yonelik sorunlu temsil bicimleri ve bu temsil bigimlerinin neye/kimle-
re hizmet ettigi elestirel bir yaklasimla ele alinmistir. Calismada, toplumsal ve siyasal bag-
lamdaki konusma ve metinlerde egemenligin, esitsizligin ve toplumsal giiclin insasi ve
yeniden Uretilmesi tGizerine odaklanan ‘elestirel séylem analizi’ tercih edilmistir. Bir ‘olus’
ve ‘kaginilmaz bir durum’ olarak sunulan toplumsal cinsiyet gercekte bir ‘esitsizlik’ duru-
mudur. Toplumsal cinsiyetin toplumsal-kiltirel degerler, isbolimu kaliplari, gelenekler
vb. dogrultusunda belirlendigine isaret eden bir kavramdir. Bu kapsamda, ‘erkeklik’ hem
ekonomik sinif (ekmek parasi kazanma/ailenin gecimini saglama) hem de cinsiyete dayali
sinif (kadin cinselligi ve Greme (izerine denetimi saglama ve “namusu” koruma) yapila-
rindaki egemen erkeklik rolleriyle tanimlanarak insa edilir (Ertlrk, 2015: 33). Kadinlik ise
erkeklige kosut olarak tanimlana gelmis ve yapisal olarak “6teki” statiisline hapsolmus-
tur (Ertdrk, 2015: 33).

Calismanin sonuglari, ¢calismanin ‘kadinlara yonelik siddet s6z konusu oldugunda farkh
yayin anlayisi/ideolojik yapilanmalara sahip olsalar da televizyon kanallarinin benzer so-
runlu temsil bigimleri kullandigl’ varsayimini dogrulamaktadir. Farkli sahiplik yapilanma-
larina ve yayin gizgilerine (ideolojik yapilanmalara) ragmen, incelenen televizyon kanallari
(TRT 1, Kanal D ve Kanal 7) ayrimci temsil bigimlerinde ve sorunlu séylemlerde genel ola-
rak benzesmektedir. Bu yanhligin, toplumsal cinsiyet ayrimina dayanan yapisal bir yanlilik
oldugu dustinilmektedir. Daha 6nce de belirttigimiz tizere gazetecinin/habercinin Grind,
hem kendi “habitus”lyle, hem de bir yandan kendisinin genel gazeteciler “alan”i igin-
deki, diger yandan da Urlnlerini yayimlayan kurumun ekonomik-siyasal ortami icindeki
konumuyla bigimlenir (Ugur Tanriéver, 2007: 150). Bu gergevede yaklasildiginda, calis-
mada incelenen haberlerdeki sorunlu temsil bigimlerinin ve sdéylemlerin temel nedenin
haberlerin bicimlendigi “habitus” ve “alan”in toplumsal cinsiyetgi bir yapilanma olmasin-
dan kaynaklandigi dislinilmektedir. Toplumsal yasamin ve kilttrel kaliplarin dayattig
bu yapiya ek olarak haberlerde kanallar arasi yogun rekabet (‘kar’ hirsi ve ¢arpici/flas
haber sunma arayisi), medya sahipliginin ve haberci istihdaminin erkek egemen yapisi da
s6z konusu sorunlu temsil bicimleri ve sdylemlerin tretilmesinde etkilidir. incelenen iig
kanalin yoneticilerinin blyiik bir bolimi erkektir. Bu durumu, kadin habercilerin uyuma
zorlanmalari nedeniyle erkek egemen normlari rasyonalize ederek igsellestirmeleri ya da
kadinlarin bu erkek egemen sektorde tutunabilmek igin bir strateji olarak cinsiyetgi dil ve
sistemi yeniden tretmeleriyle birlikte diisindtigiimizde sorun daha da buyimektedir.

Calisma, Ozgecan Aslan cinayetinin dncesini (44 giin) ve sonrasini (46 giin) kapsamak-
tadir. Galismanin yapildigi zaman diliminin ‘cinayet 6ncesi’ ve ‘cinayet sonrasi’ seklinde
ikiye ayrilmasinin nedeni; kamuoyunda genis yanki uyandiran bu tir olaylarin, kadinlara
yonelik siddetle ilgili temsil bigimlerinde/sdylemlerde degisiklige yol agip agmadiginin
saptanmaya calisilmasidir. incelemenin yapildigi zaman diliminde, ele alinan televizyon
kanallarinda kadinlara yénelik siddetle ilgili toplam 131 habere yer verildigi goriilmustir.
Niceliksel olarak yeterli gériilebilecek veriler niteliksel bulgularla értiismemektedir. Ug
kanalin bu konudaki ortak noktasi temsil bigimleri ve séylemlerinin sorunlu olmasidir.
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Calismada ulasilan sonuglar séyle 6zetlenebilir:

Kadinlara yonelik siddet birkag istisna disinda toplumsal-politik baglamindan koparilarak,
bireysellestirilerek ele alinmaktadir. Siddetin nedenlerini toplumsal (ataerkil) yapida ara-
mak yerine psikolojik sorunlar ve benzeri nedenlere vurgu yapilmaktadir. Bu yaklasimin
sonucu, kadinlar aleyhindeki esitsizligin gercek nedenlerinin gériinmez kilinmasidir.

Televizyonlar, kadinlara yonelik siddeti cinayet ya da fiziksel siddet olarak gormektedir.
Tacizin sadece iki habere konu olmasi, diger siddet tirlerine ise hig yer verilmemesi fi-
ziksel siddet disindaki siddet tiirlerini goriinmez kilmaktadir. Calismada ele alinan kanal-
larin, kamuoyunda genis yanki uyandiran Ozgecan Aslan cinayetine genis yer ayirdiklari
saptanmistir. Bu durum siddet konusunda bir duyarlilik olusturulmasi agisindan énemli-
dir. Ancak sunumlarin etik ilkeler cergevesinde 6zenli bir sekilde yapilmamasi; Ozgecan
Aslan cinayeti 6ncesinde ve sonrasinda islenen benzer kadin cinayetlerine yer ayrilma-
masl ya da ¢ok az yer ayrilmasi da distndirictdir. Bu durum, fiziksel siddete bile ticari
bir mantikla; ‘cok izlenecek-¢cok satacak’ bir olay ¢ercevesinde yaklasildigini; bu tiir cina-
yetlerin ‘sansasyonel’, ‘kamuoyunda ilgi géren’ bir olay olmasi durumunda haber olabil-
digini ortaya koymaktadir.

Haberlerde ‘namusumu temizledim’, ‘gece erkek arkadasiyla bulusan..., ‘evi terk eden
esini..., ‘kiskancglk krizine giren’ vb. kadinlara yonelik siddeti ‘normallestiren” séylem-
lere sikga rastlanmistir. Siddet uygulayan erkeklere yargilamalarda ceza indimi sagladigi
bilinen bu tur sdylemlere yer verilmesi, bu tir ataerkil sdylemlerin elestirilmemesi du-
siindiricudir. Bir baska yaygin yaklasim ise hak arayan kadinlarin suglanmasi-6tekiles-
tirilmesidir.

Calismada saptanan diger sorunlu temsil bicimleri ve soylemler ise su basliklar altinda
toplanabilir: Kadinlara yonelik siddetin daha ¢ok adli bir olay olarak ele alinmasi, ‘krimi-
nal’ bir dille sunulmasi, dramatik yapinin 6ne gikarilmasi, magazinlestirme, kadinlarin
yerine erkeklerin konusturulmasi, devletin-hiikiimetin sorumlulugunun gérinmez kilin-
masi, kadinlarin yok edilerek temsil edilmesi, kadinlik rollerine vurgu yapilmasi, siddete
maruz kalan kadinlarin ‘kurban’ gibi gosterilmesi, ‘diger llkelerde de var’ anlayisiyla ka-
dinlara yonelik siddetin normallestirilmesi.

Calismada, haber metinlerinin sdyleminde verilen egemen mesajlarin gorsel anlatida
verilen mesajlarla ortlstiglu saptanmistir. Haberlerde olaylarin dramatik yonini 6ne
cikaran, adli yonlne vurgu yapan goruntiler kullanilmis, erkekler 6n plana gikariimistir.
Haberlerde, siddete ugrayan kadinlarin gorintulerinin kullanilmasina ve siddet olayla-
rinin canlandirilmasina sikca rastlanmaktadir. Bu goriintilerle amacglanan sey kadinlara
yonelik siddetin kotilenmesi olsa da, siddeti normallestirmesi gibi olumsuz bir etkiye yol
acabilecegi unutulmamalidir.

S6zU edilen sorunlu temsil bicimleri ve séylemlere incelenen tg¢ kanalda da rastlanmak-
la birlikte -televizyonlarin yayin politikalari cercevesinde- sorunlu temsil ve séylemlerin
yogunluklarinin degistigi saptanmistir. TRT 1’de kadinlarin goriinmez kilindigi; erkek po-
litikacilarin ve devlet yetkililerinin kadinlar adina konustugu; devletin-hiikiimetin sorum-
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lulugunun gizlendigi haberler 6ne ¢ikmaktadir. Kanal D, kadinlara yonelik siddet haber-
lerini aktarirken dramatik bir dil kullanmaktadir. Kanal 7 ise, diger kanallara gére daha
fazla kriminal dil kullanmakta, kadinlara yonelik siddeti adli bir olay olarak ele almaktadir.

Sonug olarak, televizyon haberlerinin kadinlara yonelik siddetin 6nlenmesine katkida bu-
lunmak bir yana, kadin karsiti séylemi yeniden Ureten, pekistiren bir islev gordiigl ortaya
cikmaktadir.

Sorunun ¢6zimi igin yapilacak calismalarda-diizenlemelerde, haberlerdeki temsiller
araciligi ile ifade edilen kadinlara yonelik siddetle ilgili sorunlu séylemler, toplumsal ya-
pida var olan egemen sdylemle birlikte ele alinmalidir. Yasal mevzuatin iyilestirilmesi ve
uygulanmasi; televizyon haber tiretim siirecinde ¢alisan kadinlarin -6zellikle de karar ve-
rici noktada olanlarin- sayisinin artmasi elbette sorunun ¢éziimiinde dnemlidir. Ancak,
bu adimlarin yeterli olmayacagi da aciktir. Asil ¢6ziim, televizyonlarin kamusal yayincilik
ilkeleri cergevesindeki sorumluluklarini yerine getirmeleri, alternatif temsil bicimleri ve
toplumsal cinsiyet esitligine duyarli bir séylem gelistirmeleridir. Kuskusuz, bilginin yapi-
landiriima bigimi kamuoyunda kadinlara yonelik siddete iliskin farkindahgi artirabilir ve
daha da 6nemlisi siddet biciminin toplumdaki yerinin sorgulanmasini saglayabilir (Easte-
al et al., 2015). Bu kapsamda kadinlara yonelik siddeti ele alan televizyon haberlerinde;

e Kadinlara yonelik siddet toplumsal-politik bir sorun olarak ele alinmalidir.

e Kadinlara yonelik siddettin adli bir vaka olarak ele alinmasindan, magazinlestirilme-
sinden, kisisellestirilmesinden, kadinlik rollerine vurgu yapilmasindan, siddetin dra-
matize edilmesinden vazgecilmelidir.

e Kadinlara yonelik siddet “cinayet ya da fiziksel siddet”le sinirlandiriilmamali, diger
siddet tlrlerine de yer verilmelidir.

e Kadinlara yonelik siddetin nedenleri ve ¢dziim 6nerileri tim yonleriyle tartisiimal;
bilimsel arastirmalarin sonuglarina yer verilmelidir.

e Haber biiltenlerinde ‘kadinlarin yerine erkeklerin konusturulmasi’ndan vaz gegilme-
li; agirlikh olarak kadinlarin gorislerine yer verilmeli, kadinlar goriinir hale getiril-
melidir.

e Siddete ugrayan kadinlari suglamak yerine, devlet-hiilkiimet yetkililerinin sorumlu-
luklari vurgulanmahdir.

e Siddete maruz kalan kadinlarin ‘kurban’ gibi gosterilmesinden, ‘diger ulkelerde de
var’ anlayisiyla kadinlara yonelik siddetin normallestiriimesinden vazgegilmelidir.

e  “Farkindalik” yaratmak amaciyla toplumsal cinsiyet esitligi konusu vurgulanmalidir.

SON NOTLAR

! Cinsiyetgilik kelimesi toplumsal cinsiyete dayali ayrimcilik anlaminda kullaniimistir.
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EK 1: INCELENEN ANA HABER BULTENLERINDE YER ALAN, KADINLARA YONELIK SiD-
DETLE iLGiLi HABERLERIN BASLIKLARI

1-KANAL 7

K7-119 YASINDA KOCA KURBANI OLDU-2 COCUK ANNESi KADIN, KOCASI TARAFINDAN BICAKLAN-
DI1”(09.01.2015)

K7-2“PANIK BUTONU REVIZE EDILECEK-AYSENUR iSLAM: ADALET BAKANLI'YLA GORUSMELERIMizZ
SURUYOR”(11.01.2015)

K7-3“BOSANDIGI ESiNi AV TUFEGH iLE OLDURDU, ARDINDAN iNTIHAR ETTi”(12.01.2015)
K7-4“EVDE CANSIZ BEDENLER| BULUNDU-BOLU VE DENIZL’'DE KADIN CINAYETLER|” (18.01.2015)
K7-5 “KOCAELI’NDE VAHSET-POSETTEN ELLERi KESILMIiS KADIN CESEDI CIKTI”(22.01.2015)

K7-6“SARE DAVUTOGLU O SOZU HATIRLATTI: “ERKEGIN KOTUSU KARISINI, KADININ KOTUSU DE
COCUGUNU DOVER”(27.01.2015)

K7-7“iZMiR'DE  KADIN CINAYETi-DARP EDILDIKTEN SONRA BOGAZI KESILEREK OLDURUL-
DU”(30.01.2015)

K7-8“UCMANIN TEKLIFi: EVLILIK EHLIYETI-AILE iCi SIDDETE KARSI CIFTLERI BILINCLENDIRME PRO-
JESI”06.02.2015

K7-9“YiNE KADIN CiNAYETI-ESKi ESi TARAFINDAN BICAKLA OLDURULDU”(07.02.2015)
K7-10“FETHIYE’DE KOCA DEHSETI-AV TUFEGIYLE ESINi VE KAYINVALIDESINi VURDU”(09.02.2015)

K7-11“MERSINDE KAN DONDURAN CIiNAYET-UNIVERSITE OGRENCISI GENG KIZ YAKILARAK OLDU-
RULDU”(13.02.2015)

K7-12 “LINGTEN POLIS KURTARDI-OZGECAN ASLANIN KATIL ZANLILARI SORGUDA”(14.02.2015)

K7-13“MERSIN OZGECAN’A AGLADI-HUNHARCA KATLEDILEN GENC KIZIN CENAZESi DEFNEDIL-
Di”(15.02.2015)

K7-14 “KADINA UZANAN ELLER KIRILSIN”-BASBAKAN VAHSICE OLDURULEN OZGECAN iCIN HAY-
KIRDI(15.02.2015)

K7-15 “IDAM TARTISILMALI”-OZGECAN’IN KATLEDILMESINE SiYASET DUNYASINDAN TEPKi YAG-
DI(15.02.2015)

K7-16“ASLAN AILESINE TAZIYE ZIYARETi-SUMEYYE ERDOGAN VE ESRA ALBAYRAK MERSIN'DEY-
Di”(15.02.2015)

K7-17“OZGECAN'DAN GRIYE KALAN-VAHSICE OLDURULEN UNIVERSITE OGRENCISININ SON GO-
RUNTULERI”(16.02.2015)

K7-18“TURKIYE OZGECAN iCIN AYAKTA-TARSUS'DAKi VAHSETE TEPKILER DEVAM EDi-
YOR”(16.02.2015)

K7-19“OZGECAN ASLAN’IN OLDURULMESI-ERDOGAN: BIZZAT DAVANIN TAKIPCISI OLACA-
GIM”(16.02.2015)

K7-20“IDAM CEZASI TARTISMASI-VAHSI CINAYET SiYASETIN GUNDEMINi BELIRLEDI”(16.02.2015)
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K7-21“DANSLI ANMA ELESTIRISi-NAZLI AKA: ETKINLIK OZGECAN iCiN DUZENLENMEDI”(16.02.2015)
K7-22“TURKIYE OZGECAN iCiN YORUDU-81 iLDE GOSTERILER DUZENLENDI”(17.02.2015)

K7-23“ZANLININ ANNESi KONUSTU-OGLUNUN NASIL BiR ACIMASIZ KATILE DONUSTUGUNU AN-
LATTI”(17.02.2015)

K7-24 OZGECAN ASLANIN OLDURULMESI-ERDOGAN: EN AGIR CEZA VERILMELI(17.02.2015)

K7-25“0ZGECAN ASLANIN OLDURULMESI-DAVUTOGLU: YAPILMASI GEREKENLER YAPILA-
CAK”(17.02.2015)
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K7-30“SIDDETE  KELEPCELIi ONLEM: ELEKTRONIK KELEPCEYLE SIDDETE “DUR” DENE-
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T-20 “KADINA YONELIK SIDDETIN ONLENMESI- SARE DAVUTOGLU: iKTIDAR, MUHALEFET VE
STK’LAR BIRLIKTE HAREKET ETMELI”(19.02.2015)
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64



istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi, 2017/l 39-66

T-29“YINE KADINA SIDDET-AGRI'DA DAYAKGI KOCA, KARISININ UZERINE KAYNAR SU DOK-
T0”(04.03.2015)

T-30“CINSIYET ESITLIGi VE KADININ GUGCLENDIRMESI”-DAVUTOGLU BM’YE HITAP ETTI. “AYRIMCI-
LIK KALDIRILMALI” DEDI”(05.03.2015)

T-31 “8 MART DUNYA KADINLAR GUNU”(08.03.2015)

T-32 “8 MART DUNYA KADINLAR GUNU-BASBAKAN KADINA YONELIK SIDDETE KARSI EYLEM PLA-
NINI ACIKLADI”(08.03.2015)

T-33“ULUSLALARASI iYiLIK ODULLERI-ODUL SAHIPLERINDEN BiRi DE OZGECAN’IN BABASI MEH-
MET ASLAN”(11.03.2015)

T-34“0 MIiNiBUS KUTUPHANE OLACAK-OZGECAN'IN KATLEDILDIGi MiNiBUSU BiR VAKIF SATIN
ALDI”(26.03.2015)

3-KANAL D

KD-1 “SIDDET SURUYOR-KADIN KORUNAMIYOR”(27.01.2015)

KD-2 “KADINA SIDDETi MAHALLELI ONLESIN’ ONERISI”(29.01.2015)

KD-3 “KADINLAR “SIDDETE HAYIR” DEDI”(01.02.2015)

KD-4“BU ULKEDE ERKEK TERORU VAR-KOVAYI KALKAN YAPTI KADINI KURTARDI” (01.02.2015)
KD-5 “SON YOLCU, SON YOLCULUK-BIR ANNENIN iSYANI”(14.02.2015)
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TURKIYE’DE 4.5G REKLAMLARINDA HIZIN KULTUREL TEMSiLi
Alparslan NAS®

0z

Hiz olgusu modern ¢agin 6nde gelen unsurlarindan biri olagelmistir. 21. Yiizyilda, ézellikle internet tek-
nolojisindeki gelismelerle birlikte hiz, ekonomik ve toplumsal iliskilerde giderek artan bir 6neme sahip
olmustur. Giincel ve hizli bir mobil internet teknolojisi olarak 4G LTE'nin kesfiyle yiiksek hizli baglanti
imkanlari, diinyada pek ¢ok lilke tarafindan uygulanmaya baslanmustir. Tiirkiye, 4G teknolojisine yatirim
yaparak 1 Nisan 2016 tarihinde bu teknolojiyi “4.5G” adiyla kullanima agmis ve GSM operatérleri 4.5G
hizmetini kullanicilara sunmaya baslamislardir. 4.5G teknolojisi, ihaleye giren Turkcell, Tiirk Telekom ve
Vodafone Tiirkiye gibi GSM operatérleri tarafindan reklamlar araciligiyla tiiketicilere duyurulmus ve ézel-
likle hiz vurgusu tizerinden tiiketicilere yeni vaatlerde bulunulmustur. Bu ¢alismanin kapsami, Tirkiye’nin
ti¢ bliyiik GSM operatdrii olan Turkcell, Tiirk Telekom ve Vodafone Tiirkiye’nin televizyonlarda yayinla-
diklari ilk 4.5G reklamlarindan olusmaktadir. Reklamlarda hiz olgusunun, yalnizca teknolojik bir kavram
olarak islev gérmedidgi; ayni zamanda, ulusal anlatilara eklemlenen kiiltiirel bir temsil araci oldugu géz-
lenmektedir. Calisma kapsaminda reklamda hizin kiiltiirel temsilleri hermeneutik yéntemle ¢éziimlen-
mekte ve hiz olgusunun yorumlanmasi gergeklestirilmektedir. 4.5G hizmetinin, ulusu olusturan bireylerin
birbirleriyle daha iyi etkilesim kurmalarini saglamasi ve bu sayede, bir vatandas olarak rollerini daha
etkin bir bicimde yeniden iretmelerine y6nelik anlamlandirma eksenleri, hermeneutik analizin sonunda
hizin temsili baglaminda ortaya ¢ikmaktadir. Sonug olarak bu ¢alisma, Paul Virilio’nun hiz kurami ve
Benedict Anderson’un “hayali cemaatler” kavramina atifla hizin, ulusal bir anlati insa edilmesi baglamin-
daki islevine isaret etmis olacaktir.

Anahtar Kelimeler: Hiz, Reklam, Teknoloji

CULTURAL REPRESENTATION OF SPEED IN TURKEY’S 4.5G ADVERTISEMENTS

Abstract

The notion of speed has been considered as a defining characteristic of the modern era. With the advent
of technological developments in the 21 century, particularly with regard to the internet, speed has
gained an even more prominent role in economic and social relations. The latest advances in mobile
internet technology, for example the invention of 4G LTE, have now diffused across many countries in
the world. Turkey was one of the countries to invest in this technology and 4G was introduced on April
1, 2016 under the name of “4.5G” with GSM operators offering high connection speeds to attract con-
sumers. Based on the 4.5G commercials broadcast by Turkey’s three main GSM companies, Turkcell,
Tiirk Telekom and Vodafone Turkey, this article analyzes the cultural representation of speed in these
advertisements. In these advertisements, speed is conceptualized as not merely a technological phenom-
enon; rather it serves as a means of cultural representation attached with national narratives. Through a
hermeneutical approach, this article aims to analyze the ways in which advertisements construct speed
as a discourse with certain cultural representations and interpretations. This analysis suggests that the
representation of speed in advertisements reproduces the subjectivities of individuals that are defined
in relation to their national coexistences. Positioning the articulations of speed in these advertisements
based on Paul Virilio’s theory of speed, this article argues that representations of speed constitute a
narrative of the nation, as theorized by Benedict Anderson’s theory of “imagined communities,” whose
members are better and faster connected to each other by means of speed.
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A. Nas / Turkiye’de 4.5G Reklamlarinda Hizin Kultirel Temsili

GIRIS

21. ylizyilda yasanan teknolojik ilerlemeler, zaman ve mekan kavramlarinin deneyimlen-
me bicimlerini radikal bir sekilde dénistiirmistir. Ozellikle iletisim teknolojileri bagla-
minda yasanan gelismeler, farkli cografyalardan insanlarin birbirleriyle daha hizh iletisi-
me gecmelerini imkanli hale getirmis, bu durum ise bireyler arasi etkilesimi artirmistir.
Sanayi devrimini takip eden modern dénem ve 20. yizyilin son ¢eyreginde yasanan bil-
gi devrimi gibi gelismeler sonucunda doénilsen toplumsal, ekonomik ve politik iliskiler,
hiz olgusunun oldukga kritik 6neme sahip bir kavram olarak glindeme gelmesine zemin
hazirlamistir. Hiz olgusu, giinimiz toplumunda en fazla ihtiya¢ duyulan ve talep edilen
gereksinimlerden biri haline gelmistir. Teknolojik ilerlemeler bireylerin giderek artan bir
hizla islem yapabilecekleri triin ve hizmetler gelistirmek (izerine yogunlasirken; firmalar
tiketicilerin yasamini hizlandiracak veya onlara daha hizli hizmet edebilecek stratejiler
gelistirmeye gayret etmektedir. Daha hizli bigcimlerde sunulan hizmet ve Griinler tiiketi-
ciler tarafindan tercih edilip, tiketiciler sorunlarinin hizli ¢6zimiini ve sorularinin hizh
cevaplarini talep ederken; hiz olgusu, giinimiz diinyasinda ticari ve toplumsal yasamin
vazgecilmez bir 6gesi olarak konumlanmistir.

internet teknolojisi, hiz olgusunun en yogun bigimde gdzlemlendigi ve deneyim edildigi
alanlardan birini olusturmaktadir. 20. yizyildan baslayarak insanhgin toplumsal deneyimi-
ni kokla bir bicimde donustiren hiz olgusu, 21. ylzyilda da toplumsal kosullar baglamin-
da etkin rol oynamaya devam etmistir. 21. ylzyil, diinyada kullanimi giderek yayginlasan
internet teknolojisinde ¢arpici ilerlemelere sahne olmaktadir. Hiz, internet hizmetinin en
onemli niteligi olarak 6ne ¢ikmakta, firmalar tiketicilere daha hizli internet hizmeti sag-
layabilmek igin calismalar yapmakta ve tanitim faaliyetleri yiritmektedirler. Son on yilda
yasanan gelismeler sonucu kullanimi yayginlasan mobil internet teknolojileri ise, tiike-
ticilerin hizh ve etkilesimli bigimlerde iletisim kurmalarini mimkin hale getirmistir. Bu
dogrultuda, 3G ve 3.5G gibi teknolojik hizmetler, mobil internet kullaniminin yayginlas-
masina zemin hazirlayarak, tiketicilerin birbirleriyle daha hizli baglanti kurma imkanlarini
sekillendirmistir. Yakin dénemde ortaya gikan ve diinyada pek ¢ok lke tarafindan altyapi
calismalari tamamlanarak gegisi saglanan 4G teknolojisi ise, tiiketicilere bugiline dek go-
rilmemis ylksek hizlarla etkilesime gegme imkani sunmaktadir. Gerekli altyapi galismalari
ve ihale sirecinin ardindan 4G teknolojisi Turkiye’de 1 Nisan 2016 tarihi itibariyle aktif
olurken bu hizmet, Turkcell, Tiirk Telekom ve Vodafone Tiirkiye tarafindan tiiketicilere su-
nulmaya baslanmistir. Turkiye'nin 4G teknolojisine gegme siirecinde, s6z konusu teknoloji
“4.5G” olarak adlandirilirken; bu ifade, Ulkenin gelecek yillarda 5G teknolojisine gegisi
baglaminda iddia igeren bir mesaj olarak kamuoyuna aktarilmistir. Turkiye'nin 4.5G tekno-
lojisine gegme slirecinde GSM operatorleri, yayinladiklari televizyon reklamlariyla tiketi-
cileri hizmetlerinden haberdar etmeyi amaglarken; reklamlar araciligiyla iletilen mesajlar,
hiz olgusunun teknolojik niteliklerinin yani sira, kiltiirel olarak temsil edilme bigimlerini
de gorandr kilmigtir. Bu kapsamda, Turkiye'nin ilgili GSM operatorlerinin 4.5G reklamlarini
¢ozlimleyen bu ¢alisma; Paul Virilio’nun kavramsallastirdigi hiz olgusunun kiiltirel temsil-
lerine dikkat gekerek, hizin ulusal bir anlat olusturma noktasinda islevsellesme bigimleri-
ni hermeneutik bir yontemle analiz etmeyi amaglamaktadir.
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Paul Virilio’nun Hiz Kavrami

Modern donemde 6ne ¢ikan “hiz” olgusu lizerine incelemeler yapan Fransiz sosyal bilimci
Paul Virilio, alana yapmis oldugu katkilariyla “hiz felsefecisi” olarak nitelendirilmektedir
(Redhead, 2004: 60). Virilio, hiz Gzerine yapmis oldugu calismalarini, Yunanca’da “yaris”
anlamina gelen “dromos” kelimesinden tiireyen “dromoloji” olarak siniflandirmakta; bu
kavram ekseninde modern déneme egemen olan hiz olgusunu anlamlandirmaya calis-
maktadir (James, 2007: 42). Virilio’ya (2006: 43) gére modern ¢agdaki ekonomik, toplum-
sal ve politik yapilanmada hiz olgusu birincil 5nem tasimaktadir. Hiz ve ivme konseptleri,
modern dénemde yasanilan déntsimlerde pay sahibi olan en dnemli unsurlar olma nite-
likleriyle, toplumsal stiregleri tarih boyunca etkilemis ve glinimize dek etkinligini srdr-
muslerdir. Bu baglamda, sermaye ve hiz arasinda bir benzerlik iliskisi kuran Virilio (2006:
115-116); hiza sahip olan burjuvazinin isci sinifi Gzerinde hegemonya kurdugunu belirtir-
ken, kapitalizm ve onun kiltlrinin dogrudan hiz olgusuyla sekillendiginin altini cizmek-
tedir. Bu agidan, kuramcinin gorisleri, diinya tarihinin sermayeyi elinde bulunduran tst
siniflarin tarihi oldugu kadar, hiza sahip olan toplumsal siniflarin ekonomi-politik kosullari
sekillendirmesiyle gerceklestigini ifade etmektedir (Armitage & Graham, 2001: 112).

Hizin ekonomi-politik stregleri belirleyiciligi, bu olgunun ayni zamanda iktidar ve hege-
monya mekanizmalarinin olusturulmasinda sahip oldugu etkin potansiyeli gbzler 6niine
sermektedir (Armitage & Graham, 2001: 112). Oyle ki, hiza sahip olan ve bu sayede bi-
yuk bir ivmeyle kalkinabilen toplumsal siniflar veya bu siniflarin belirli diisiince ve eylem
kiimeleri, daha fazla iktidara sahip olabilmekte ve diger siniflar Gzerinde hegemonya insa
edebilmektedirler. Bu dogrultuda degerlendirildiginde Virilio’nun, hizin toplumsal belir-
leyiciligi Uzerine duslincelerinin, teknolojinin toplumsal ve politik deneyimleri meydana
getirebilme potansiyelinin dncelenmesi agisindan McLuhan’ci teknolojik determinizme ya-
kinsadigi dikkat cekmektedir (McQuire, 2011: 94). S6z konusu benzerlige ragmen teknolo-
jik determinizme elestirel bir tavir da takinan kuramci, insan-merkezli bir Gslup gelistirme-
ye gayret etmekte; teknolojinin yetersizliklerini giin yiiziine gikaracak “kazalar” (accident)
araciligiyla elestirel kavrayislarin gergeklesebilecegini savunmaktadir (Virilio, 1999: 89).

Virilio, hiz olgusunun toplumsal yasamin tarihten glinimizde tiim evrelerinde belirle-
yici potansiyeline isaret ederken, ayni zamanda bu olgunun diinyanin yakin gegmisinde
gerceklestirdigi radikal dontsimlerin de altini gizmektedir. Virilo’ya gore kapitalist do-
nemden hiperkapitalist doneme gegcis yasanmis ve hiperkapitalizmin kiltlirii modernite-
den bir kopusu meydana getirerek hipermoderniteyi olusturmustur. Hipermodernitenin
ekonomik modeli ve kulturini teskil eden hiperkapitalizmin en dnemli niteliklerinden
biri ise, sermaye ve iktidarin hiz olgusu tzerinden tanimlanmasidir (as cited in Armitage,
1999: 25-26; Armitage & Graham, 2001: 112-113). Bu donemde &zellikle askeri sanayi
ve iletisim teknolojilerinde hizi artirmak icin gergeklestirilen yatirimlar, diinyayi bir ivme
yarisinin gergeklestirildigi dromolojik bir mekana doénustirirken; insanliga dair temel
deger ve disuincelerin, 151k hizinda eyleme gegerek simdiki anin agirligini ortadan kaldir-
digi ugucu bir toplumsalligin temeli atilmistir (James, 2007: 33). Virilio’nun (1990; 2006)
kavramsallastirdigi hizin yeni rejimi, toplumsal ve psikolojik bir etmen olarak bireyin ¢ev-
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resini ve kendisini algilama, anlamlandirma ve bilme bicimlerini derinden etkilemekte-
dir. Yeni rejim dahilinde hizh olan gicld, iktidar sahibi ve Ustiin olarak konumlanirken;
yavas olan giicsiiz, zayIf ve yetersiz olarak kodlanmaktadir (Gottschalk, 1999: 312). insan
yasantisinda belirleyici faktor olan hiz, bireylerin hayattan beklentilerini belirlemekte;
insanlar yavas ve diledikleri tirden bir yasami kendileri icin gerceklestirmek yerine, hizli
ve ivmeli yasamsal pratikleri tercih etmeye zorlanmakta ve zamanin ruhu tarafindan bu
yonde glidiilenmektedirler. David Harvey’nin (1989: 230) de vurguladig kapitalist mo-
dernitenin itici unsuru olarak hiz, Virilio’ya (2006: 69) gore demokrasi olgusunu donis-
tirmekte; bireysel oldugu kadar toplumsal secim ve karar siiregleri de hiz tarafindan
belirlenmekte ve bu sayede demokrasinin yerine gecen bir “dromokrasi” rejiminin te-
melleri atilmaktadir.

Virilio’nun hiz tizerine kuramsal yaklasimlari, glinim{z diinyasinda medyayi anlamlandir-
ma bicimlerine dair de gesitli 6ngoriler ortaya koymaktadir. Kuramciya gére medya, 6zel-
likle kiiltirtn gérsel dontsimine paralel olarak kitleleri etkileme ve yonlendirme agisin-
dan giderek artan bir 6neme sahip olmus; insanligin kendisini ve ¢evresini deneyimleme
bicimlerini “hiz” baglaminda radikal bir sekilde dénustirmustir (Armitage, 1999: 27).
Virilio (2005: 13), gercek zamanli medya etkilesimleriyle zaman ve mekanin ortadan kalk-
g1 glinimiiz medya diinyasinda insanlik deneyiminin, bireyi strekli bir gozetime tabi
kilan televizlel aracilara indirgenmis oldugunu belirtmektedir. Teknoloji tarafindan be-
lirlenen insanlk deneyiminin egemen oldugu giinimiz diinyasinda, McLuhan’in (1994)
“ara¢ mesajdir” ifadesine atifla Virilio (2005: 141), aracin kendisinin mesaj olmadigini,
aracin hizinin mesajin kendisi oldugunu iddia etmektedir. Medya tarafindan kitlelere ya-
yilan hiz dalgalari adeta bir bilgi bombardimanini meydana getirmekte, bilginin yavas
aktarimi bilgi olarak dahi sayilmamakta ve medyanin isleyisinde mutlak hizaranmaktadir
(Hanke, 2013: 118). Medya tarafindan yayginlastirilan mesajlarin algilanma bigimlerinin
de donlisime ugradigini ifade eden Virilio (1995: 23; 2007: 107), gercek ile temsil ara-
sinda gozlemlenebilir bir farkliligin kalmadigini ifade ederek Jean Baudrillard’a atifta bu-
lunmaktadir. Ancak, Baudrillard’in (1994) simiilasyon kavramindan farkl olarak, gercegin
ortadan kalkmadigini, yalnizca hiza donistigini iddia etmekte (as cited in Armitage,
1999: 42-43) ve teknolojinin belirledigi gercekligin insanhgin giindelik yasamina hakim
oldugunu belirtmektedir (Virilio, 2007: 115). Gergegin yerini temsilin almasi ve gerek
hizli gerekse hizi konu edinen temsillerin kitlelere gercegi aktaran bir islev gormesi, hiz
olgusunun medya ve Ozellikle de reklam agisindan gergekligin insasindaki roliniin deger-
lendirilmesini gerekli kilmaktadir.

Medya ve reklam mesajlari kitlelere, ulus-devlet, toplumsal cinsiyet ve sinifsal agidan
egemen birtakim anlatilari iletmekte, onlari dogallastirmakta ve bu anlatilarin kitleler ta-
rafindan olduklari gibi algilanmalarina neden olmaktadir. Bu dogrultuda, bir toplulugun
ulus olarak kendisini hayal etme ve bu sekilde varligini stirdiirme slirecinde medya son
derece 6nemli bir rol oynamaktadir. Anderson’a (1991: 6) gére “hayali bir cemaat” olan
ulus, birbirlerini tanimayan ve giindelik hayatin gercek iliskileri dahilinde birbirlerinden
haberdar dahi olmayan bireylerin, kendilerini bir bitliinin pargasi olarak hissetme ve
hayal etme bigimleriyle var olan bir olgudur ve kapitalist cagda medya, ulusun tahayy-
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linde kritik bir islev gormektedir. Paul Virilio’ya referansla ulus ve hiz iliskisini kavramsal-
lastiran Douglas Kellner’a (1999) gére hiz olgusu, gliniimiiz toplumunda ulus-devletlerin
geleneksel glicini sorgulamaktadir. Teknolojinin gelisimine bagli olarak artan hizli ileti-
sim ve etkilesim ortamlari, ulus devletlerin otoritesini sarsarken, ayni zamanda ulus-dev-
letlerin glglerini korumalari icin kaginilmaz bir bicimde hizlanmalarini da gerekli kilmak-
tadir. Bu acidan degerlendirildiginde tarihsel bir determinizm anlayisiyla konuya yaklasan
Virilio’ya goére, hizin tarihi, devletlerin ve uluslarin tarihidir. “Demokrasi” kavrami yerine
“Dromokrasi” kavramini kullanan yazar, uluslarin yonetimi i¢in hizin vazgecilmez bir un-
sur oldugunu vurgulamaktadir (Virilio, 2006: 14). Virilio’'nun vurguladigi gibi, hiperkapi-
talist doneme gegisle birlikte 6nemi giderek artan hiz olgusu ve beraberinde yasanan
dontsumler, ulusun hayal edilme bigimlerinin medya temsilleri ekseninde degerlendi-
rilmesi ihtiyacini da gozler 6niine sermektedir. Bu baglamda tiketim toplumuna dair
mesajlarin tiketicilere aktarildigl en yaygin mecralardan biri olarak reklam; teknolojik
bir olgu olarak hizin, kiiltirel agidan temsil edilme bigimlerini gézler 6niine sermektedir.

Reklam Baglaminda Hiz Olgusu

GUnUmuz dinyasinda reklam, ekonomi-politik agidan medyanin énemli bir altyapisini
olusturdugu gibi, mesaj yoluyla anlam insasi ve bunlarin tiketicilere aktariimasi bagla-
minda kultlrel bir role de sahiptir. Belirli Griin veya hizmetlerin taniimi amaciyla ikna et-
meyi hedefleyen ve bu dogrultuda toplumsal ve kiiltiirel temsillerle kodlanmis mesajlari
kitlelere ileten reklamin, anlam insa etme potansiyeline ve ideolojik islevine de elestirel
olarak dikkat ¢ekilmistir (Goldman & Papson, 1996). Reklam, toplumsal agidan egemen-
lik ve iktidar iliskilerini dogallastiran ve mesrulastiran ideolojik bir aygit olarak degerlen-
dirilmis (Williamson, 1978); reklamin ulusal, cinsiyet eksenli ve sinifsal aidiyetlere dair
egemen anlatilari normallestirici roli sorgulanmistir (Dyer, 1982; Goldman, 1992; Leiss
et al., 1990). Reklam olgusu, Virilio’nun kavramsallastirdigi hiz ve medya baglaminda da
elestirel olarak ele alinmistir. Distinlire gore reklam, 19. ylzyilda Griin ve hizmetlerin sa-
dece tanitimi amaciyla kullanilirken, 20. ylzyilda arzulari harekete gegirmeyi amacglayan
bir endustriye donlismistlr. Virilio (2005: 17), 21. yuzyilda reklami “saf iletisim” (pure
communication) olarak adlandirmaktadir; blylk bir hizla gelisen reklam endustrisi ve
yayginlasan reklamlar, iletisimin blyiik bir kismina baskin hale gelmekte ve adeta ileti-
simin kendisine déniismektedir. Diger yandan, firmalar Griin ve hizmet taniimlarinda
siklikla hiz imajina atifta bulunmakta; triin ve hizmetlerini hizl, bir baska deyisle, ¢eki-
ci ve cazip halde sunmayi amagladiklari reklamlar yayinlamaktadirlar. Reklamin temsil
kabiliyeti dromolojik bir isleve kavusmakta, reklamda hizin temsili giderek daha yaygin
bicimlerde izleyicilerle bulusmaktadir (Wharton, 2015: 110). Dinyaca unll bir marka
olan Nike'in “Hiz Sanati” (The Art of Speed) kampanyasinda gézlemlendigi gibi, hiz mar-
kalastirilmakta ve bir reklam vaadi olarak tuketicilere sunulmaktadir (Notaro, 2008: 66).
Zamanin gorece daraldigi ve hizli aktigi giinimiz diinyasinda higbir tiiketicinin dakika-
larca reklam izleyecek vakti bulunmamaktadir. Adeta bir reklam bombardimani altinda
yasanan diinyamizda reklamlar, mimkin oldugunca hizli ve seri bicimlerde tiketiciye
“satin al” mesajini vermeyi amaglamaktadirlar (Gottschalk, 1999: 315). Sonug olarak bu
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durum, gerek reklamin bir arag olarak kendisinin, gerekse reklam iletisine konu olan {rlin
ve hizmete iliskin vaadin hizli olmasini gerektirirken; reklam olgusu, Virilio'nun tanimla-
dig1 dromolojik yonelimlerin yiriticisi haline gelmektedir. Turkiye 6zelinde degerlen-
dirildiginde ise hiz olgusunun, 6zellikle Glkenin 4G teknolojisine gegisi ile birlikte siklikla
telaffuz edildigi dikkat cekmekte ve bu hizmetin tanitimi igin olusturulan reklam mesaj-
larinin, Glkenin tamaminda hizin kiilttrel temsilini gérinir hale getirdigi gbzlenmektedir.

Tiirkiye’de 4G Teknolojisinin Hiz Agisindan Onemi

LTE (Long Term Evolution — Uzun Vadeli Evrim) adiyla da anilan 4G teknolojisi 2000li yillar
boyunca gelistirilmis ve ticari olarak ilk defa isve¢ ve Norvec’te faaliyet yiiriiten GSM
operatori TeliaSonera tarafindan Aralik 2009°da hizmete sunulmustur. Altyapi ¢alisma-
larinin tamamlanmasiyla 2010 yilinda ABD’de yiriirliige giren 4G teknolojisi, 2010-2012
yillari arasinda diinyada pek ¢ok tilke tarafindan kullaniimaya baslanmistir (Pica, 2013).
Onceki versiyonundan farkli olarak 4G agi, saniyede 100Mbps indirme olanagi saglama-
styla mobil internetin en az 5 kat daha hizli olmasini saglamistir (Martin, 2012). 2015 yil
itibariyle 4G LTE teknolojisi kullanici sayisi diinyada 1.4 milyara ulagmis olup, bolge olarak
kullanicilarin %49’unu Asya, %28.3’lini Kuzey Amerika ve %16.4’inli Avrupa kitasi olus-
turmaktadir (Moris, 2015). 2015 yili itibariyle 4G LTE teknolojisinin ortalama en ytiksek
hiz ile servis sagladigi Glkeler sirasiyla Yeni Zelanda (36 Mbps), Singapur (33 Mbps), Ro-
manya (30 Mbps), Gliney Kore (29 Mbps) ve Danimarka (26 Mbps) olarak belirlenmistir.
istatistiklere gére en genis cekim agina sahip iilkeler arasinda Giiney Kore (%97), Japon-
ya (%90), Hong Kong (%86), Kuveyt (%86) ve Singapur (%84) yer alirken; en hizli servis
saglayicl operatorler ise Starhub (Singapur, 38 Mbps), Vodafone (Romanya, 36 Mbps),
TCD (Danimarka, 35 Mbps), Olleh (Giiney Kore, 34 Mbps) ve SingTel (Singapur, 32 Mbps)
olarak belirtilmistir (Triggs, 2015).

Hiz olgusu, 4G LTE teknolojisinin en temel iddiasi olarak tiim diinyada talep gdérmustdr.
Bu siirecte hiiklimetler, daha hizli internet hizmetinin saglanabilmesi igin gerekli hukuki
ve teknolojik altyapi ¢alismalarini gergeklestirirken, firmalar 4G LTE ile daha hizli inter-
net hizmetini tlketicilerin kullanimina sunmuslardir. 4G teknolojisinin, belirli akilli te-
lefon modelleriyle uyumlu galisabiliyor olmasi, cep telefonu tiiketimini de etkilemis ve
daha hizli baglantilara imkan taniyan Grinlerin tiiketimini cazip hale getirmistir (Martin,
2016). 4G teknolojisi basta cep telefonu piyasasi olmak lzere gesitli Griin ve hizmetler-
de pazar hareketliligi saglamis, 4G teknolojisine gegis yapan ulkelerin ekonomik agidan
kayda deger blyimeler sergiledigi tespit edilmistir (Deloitte, 2012). Ekonomik biylime
ve toplumsal kalkinma yolunda dnemli katki saglayacagi dusiinilen 4G LTE teknolojisi
kapsaminda gerekli altyapi galismalarini yapan Tiirkiye, 1 Nisan 2016 tarihi itibariyle bu
teknolojiye gecis yapmistir. 26 Agustos 2015 tarihinde Turkiye'de faaliyet gosteren GSM
operatorleri Turkcell, Tirk Telekom ve Vodafone’un katilimiyla toplam 3.36 milyar Euro
degerinde bir 4G ihalesi gergeklestirilmistir (Majithia, 2015). ihale &ncesi siirecte Cum-
hurbagkani Recep Tayyip Erdogan, 4G yerine bir slire daha beklenip 5G’ye gecilmesi ge-
rektigini ifade etmis, ancak 5G teknolojisi i¢in diinyada belirlenmis kesin bir yol haritasi
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bulunmamasi zerine 4G ihalesi gerceklestirilmistir. Bunun Gzerine 4G LTE hizmetinin
adi, Bilgi Teknolojileri ve iletisim Kurumu (BTK) tarafindan Tiirkiye’de 5G’ye gegisi sim-
geleyen “4.5G” olarak belirlenmis ve operatorler 4G LTE hizmetini “4.5G” adi ile tiiketi-
cilere sunmuslardir (Wieland, 2015). 4G LTE teknolojisinin Turkiye Cumhuriyeti’nin 100.
kurulus yili olan 2023’e kadar tiim Ulkeyi kapsamasi 6ngériilmektedir. ihale sonrasinda
operatorlerin yetkilendirilme toplantisinda bir konusma yapan Cumhurbaskani Erdogan,
ihale bedelinin Turkiye’nin potansiyelini gdstermesi agisindan 6nem teskil ettigini ve tim
diinyanin son hizla ilerledigi bir yarista Tirkiye'nin de geri kalmadan yoluna devam ede-
cegini belirtmistir (Celikkan, 2015). Cumhurbaskanligi makami tarafindan yakindan takip
edilen Tirkiye'nin 4G LTE’ye gegcisi, yalnizca teknolojik agidan degil, ulusal kalkinma ve
diger uluslarla rekabet baglaminda da 6nem atfedilen bir gelismeye isaret etmis; Turki-
ye’nin bu kalkinma hamlesi ve iddiasi, hiz olgusu tzerinden ifade edilmistir.

AMAC VE YONTEM
Amag

1 Nisan 2016 tarihi itibariyle Turkiye’nin 4.5G teknolojisine gegisi strecinde Turkcell,
Turk Telekom ve Vodafone firmalari, diizenledikleri reklam kampanyalariyla 4.5G hiz-
metini tliketicilere tanitmayi hedeflemislerdir. Bu reklamlarin, hiz olgusunun temsil edil-
me bigimleri agisindan son derece 6nemli igerikler sunduklari diisiinilmektedir. Ayrica,
Tirkiye igin ulusal bir 6neme sahip olan ve kalkinma hedefleri baglaminda bir donim
noktasi olusturan 4.5G teknolojisinin reklamda temsilinin, ulusun temsili ve ulusal bir
anlatinin insasinin ¢dziimlenmesi agisindan da uygun zemin hazirladig 6ngoériilmekte-
dir. Stuart Hall'a (1997) gore kiltirel temsil, bir kiltiriin mensuplari arasinda, belirli
nesne veya anlam kiimelerini olusturan dil, isaretler veya gorsellerin kullanimiyla, an-
lamin Uretilerek degis tokus edildigi bir siire¢ olarak dikkat cekmektedir. Kiltirel tem-
sil, belirli nesne veya dislincelerin iletilmesinden 6te bir islev gorebilmekte, bireylerin
kendilerini ve toplumu anlamlandirma bigimlerini insa edebilmektedir (Hall, 1997: 25).
Ginlmiz toplumunda hiz, yaygin olarak teknolojik bir olgu seklinde degerlendirilmekte
ve giindeme gelmektedir. Bu galismanin temel problemi, hizin yalnizca teknolojik bir
olgu olmadigini sorgulamak ve hizin kiltiirel agidan anlamlandirma bigimlerine dikkat
cekmektir. Reklam baglaminda hizin kilturel temsillerini ¢éziimleyen bu ¢alisma, 4.5G
teknolojisi Gzerinden glindeme oturan hiz olgusunun Tirkiye’nin guncel toplumsal di-
namikleri dahilinde anlamlandirilma bigimlerine 1sik tutmayr amaglamaktadir. Diinyada
siiregelen guincel teknolojik gelismelere ayak uydurma hedefinde olan Tirkiye’'nin, 4G
LTE teknolojisine gegisinin, ulusal bir gurur vesilesi seklinde degerlendirildigi gdzlem-
lenmektedir. Reklam dilini de yakindan etkiledigi 6ngérilen bu durumun hiz olgusuna,
teknolojik bir unsur olmaktan 6te, ulusal anlatilarla 6ruli bir séylem olarak islev kazan-
dirdig1 degerlendirilmekte, reklam ¢oziimlemesi ise hizin kultirel temsillerinin ortaya
konmasi hedeflenmektedir.
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Yontem

Bu calismada Turkcell, Tiirk Telekom ve Vodafone Turkiye’nin 4.5G teknolojisini tiketici-
lere ilk defa duyurduklari televizyon reklamlari hermeneutik analize tabi tutulmaktadir.
Antik donemde dini metinlerin yorumlama yontemi olarak kullanilan hermeneutik; Mar-
tin Heidegger, Hans-Georg Gadamer, Richard Rorty, Paul Ricoeur, Jirgen Habermas ve
Jacques Derrida gibi dustndrlerin galismalarinda felsefe ve sosyal bilimlere uyarlanmistir
(Kinsella, 2006: 4). Objektivite iddia eden ve toplumsal olgularin pozitivist bir bakis agi-
siyla yorumlanmasini énceleyen akimlara karsi, hermeneutik yaklasimin éncilerinden
biri olan Gadamer (2004), olgularin ontolojik bir boyutta yorumlanmasini (verstehen)
onemsemistir. Arastirmacinin bakis agisindan hareketle, konuya dair 6nyargilari ve top-
lumsal agidan konumlanmasini da géz 6ninde bulundurarak bir olguyu yorumlamasini
esas alan hermeneutik yontem; s6z konusu olguyu olusturan parcalarin agiklanmasi tze-
rinden olgunun bitlnlne dair temel niteliklerin anlasilarak ¢6ziimlenmesini amaglamak-
tadir (Gadamer, 2004: 269). Metin analizi olarak ortaya ¢ikmis olan hermeneutik yontem,
toplumsal olgulari meydana getiren sosyal eylemleri de metin olarak ele almakta ve s6z
konusu olgularin metinsel olarak incelenebilecegini belirtmektedir (Butler, 1998: 291).
Hermeneutik yontem ile toplumsal olgularin dilsel, metinsel ve séylemsel olarak temsil
edilme bigimleri yorumlanmakta; temsilleri meydana getiren sosyal dinamiklerin agiga
cikarilmasi amaglanmaktadir (Butler, 1998: 286).

Bu ¢alisma kapsaminda hermeneutik yontem ile, hiz olgusunun temsil edilerek sosyal
acidan eyleme gegen bir sdylem olarak insa edilme bicimleri yorumlanacaktir. Bu dogrul-
tuda, 4.5G reklamlari metinsel olarak ele alinacak; metinlerin hiz baglaminda izleyiciye
aktardiklari agiklanacak ve detayli bir bicimde yorumlanacaktir. Hermeneutik yontem
kuramcilarindan olan Paul Ricoeur (1976), séylemin bir dil olayi olarak sekillendigini be-
lirtmekte ve lg¢ temel asamada kavranabilecegini ifade etmektedir: Tanimlama, anlama
ve yorumlama. Tanimlama, metnin ne soyledigini epistemolojik olarak ortaya koymaktir.
Tanimlama, metnin ne soyledigini tespit ederken; anlama, metnin soyledikleriyle ne an-
lattigini ve nasil bir sdylem olusturdugunu belirlemeyi saglamaktadir (Ricoeur, 1976: 95).
Tanimlama ve anlama, yorumlamayi miimkin kilarken; arastirmaci ylizeysel yorumlardan
derin yorumlara, naif yorumlardan elestirel yorumlara dogru ilerleyebilmektedir. Metni
olusturan parcalarin yorumlanmasiyla, metnin toplumsal 6l¢cekte eyleme gegme ve an-
lamlandirilma bigimlerine yonelik tam bir kavrayis gerceklestirilmesi miimkiin olabilmek-
tedir (Ricoeur, 1981: 220). Bu ¢alisma kapsaminda, reklam metinlerinde insa edilen bir
soylem olarak hizin temsil edilme bicimleri, 6ncelikle metinsel bazda tanimlanacaktir.
Hizin temsili Gzerinden reklamlarin tiketicilere vermek istedigi mesajlar ortaya konacak
ve hizin temsiline yonelik bir anlamanin gergeklestirilmesi saglanacaktir. Ortaya konacak
¢6ziimlemeler sonucu derinlikli bir yorumlama saglanacak ve hiz olgusunun daha genis
bir toplumsal dlgekte eyleme gegme bicimleri, hayali cemaatler kavrami dogrultusunda
hermeneutik agidan yorumlanmis olacaktir.

Calismanin kapsami Turkcell, Tiirk Telekom ve Vodafone’un televizyon reklamlariyla si-
nirlandinlmistir. Orneklemin ilgili operatérlerin reklamlarindan olusturulmasinin nede-
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ni, Turkiye’de 4G ihalesinin s6z konusu operatorler tarafindan kazanilmis olmasi ve bu
hizmetin saglanmaya baslanmasidir. Orneklemin televizyon reklamlarindan olusmasinin
nedeni ise, bu mecranin ekonomik ve toplumsal agirhigindan kaynaklanmaktadir. Tele-
vizyon, Tirkiye’de 2015 itibariyle reklam yatirimlarinin %52’lik kismini olusturmakta, bu
oran da televizyonu en yaygin ve 6nemli reklam ortami haline getirmektedir (Medya Pay-
lasim Toplantisi, 2015). Bu dogrultuda, ilgili GSM operatorlerinin televizyon reklamlari-
nin, dijital, basin, agikhava, radyo ve sinema reklamlarindan farkh olarak daha genis bir
tiketici kitlesine hitap etmeyi amacladigi degerlendirilmekte, céziimlenecek olan birer
televizyon reklaminin hizin kilttrel temsilinin en iyi sekilde yorumlanmasini saglayacak
anlamlandirma mekanizmalarini icerdikleri 6ngorilmektedir. Bu ¢alismada ¢éziimlene-
cek olan 4.5G reklamlari, Turkcell, Tirk Telekom ve Vodafone Tirkiye firmalarinin yayin-
ladiklari ilk televizyon reklamlarindan olusmaktadir. 1 Nisan 2016 tarihinde yurirlige
giren 4.5G teknolojisi hizmetine dair yayinlanan ilk televizyon reklamlarinin, 4.5G hizme-
tini genis izleyici kitlesine ilk defa sunmasi agisindan 6nem arz ettikleri ve hizin kiltirel
temsili baglaminda yogun séylemsel mekanizmalar icerdikleri degerlendirilmistir. Diger
yandan, calismanin érnekleminin firmalarin yayinladiklari ilk televizyon reklamlariyla
olusturulmasi, calismanin sinirliligini meydana getiren bir unsurdur. Firmalarin 4.5G hiz-
metinin yururlige girmesinden sonra ilerleyen siireclerde veya televizyon disi mecralar-
da yayinladiklari reklamlarin da, hizin kilttrel temsili noktasinda gesitli ongoruler sagla-
masi mumkin olabilecektir. Arastirmanin kultlrel bir kapsami olmasi nedeniyle, degisik
zaman dilimlerinde ve toplumsal kosullarda yayinlanan reklamlar, hiz séyleminin insa
edilme bicimlerini farkhlastirabilecek ve hizin kiltirel temsili farkh toplumsal, ekonomik
veya politik anlatilara eklemlenebilecek bicimde yorumlanabilecektir.

Calisma kapsaminda incelenecek olan reklamlar, televizyonda yayinlandiklari ilk glin
ulusal kanallarda izlenmistir. Arastirmanin ilerleyen sireglerinde, reklamlarin detayl
analizi icin internetten indirilmesi ihtiyaci s6z konusu olmustur. Reklamlarin, firmalarin
resmi YouTube hesaplarina yiklendigi tespit edilmis ve tekrarli izlemeler bu kanal araci-
ligiyla gerceklestirilmistir. Reklamlar, firmalarin 4.5G hizmetinin ortaya cikisi vesilesiyle
televizyonlarda yayinladiklari ilk reklamlar olma 6zelligindedirler. Turkcell ve Vodafone
Turkiye reklamlari 1 Nisan 2016 tarihinde, Tiirk Telekom reklami ise 30 Mart 2016 tari-
hinde televizyonlardan yayinlanmaya baslanmistir. Turkcell, Tirk Telekom ve Vodafone
4.5G reklamlari sirasiyla “Turkcell 4.5G”, “Hizin yeni adi GIGA 4.5G #sanahizmiyok” ve
“Vodafone’dan tiim Turkiye’ye #4bucakG” basliklarini tasimaktadirlar. ilgili reklamlarin
sireleri sirasiyla 1:22, 2:08 ve 1:15 dakika olarak tespit edilmistir. Reklam stireleri uzun
sayllabilecek bir diizeyde 1 dakikanin tzerinde olup, bu durum hizin temsili baglaminda
aktarilmak istenen anlatinin yogunluguna dikkat cekmektedir. Televizyonun yani sira, in-
ternet ortaminda da yaygin olarak paylasilan reklamlarin, genis izleyici kitlesine ulastigi
ve hizin kiltlrel temsilini ulusal 6Gneme sahip bir baglamda vatandaslara ilettigi 6ngori-
stiinde bulunmak mimkin olmaktadir.




A. Nas / Turkiye’de 4.5G Reklamlarinda Hizin Kultirel Temsili
BULGULAR
“Turkcell 4.5G” Reklami

Turkcell 4.5G reklami, firmanin 4.5G teknolojisine gegis siirecinde yarathigl “Bagliyiz Biz”
kampanyasinin ilk reklam filmi olarak televizyonlarda yayinlanmistir. 1 dakika 22 saniye
stiren reklam filmi birbirinin ardi sira dizilmis kisa sahnelerden olusmakta ve bu sahne-
ler Turkiye’nin cesitli bolgelerinden vatandaslarin 4.5G hizmetini kullanmalarini konu
etmektedir. Cekimlerinin ¢cogu Anadolu koylerinde gerceklestirilen Turkcell 4.5G reklam
filmi, Turkcell Genel Midiri Kaan Terzioglu’nun ifadesiyle “bagliyiz biz” slogani kapsa-
minda teknolojiye ve degerlere bagllik gibi firmanin 6nceledigi iki stratejik degere isaret
etmektedir (Bayindir, 2016). istanbul, Diizce, Zonguldak ve Konya gibi illerin ¢esitli kent-
sel ve kirsal bolgelerinde ¢ekimleri tamamlanan reklam filminde, hizin temsilinin ulusal-
lastirilmis bir anlati olarak sekillendirilmesi dikkat cekmektedir. “Bagliyiz biz” sloganiyla
one ¢ikan reklam filmi, Pop-Rock grubu Model’in solisti Fatma Turgut tarafindan ses-
lendirilen sarki sozlerine eslik eden sahnelerden olusmaktadir. Reklam metninin herme-
neutik agidan tanimlanmasi baglaminda ele alindiginda, Turkcell 4.5G reklaminda hizin
temsili agisindan gorsel anlatiyla birlikte en 6nemli kismini olusturan metin su sekilde
verilmektedir:

Havada karada bagliyiz biz, dag basinda bagliyiz biz, 1sik hiziyla bagliyiz biz. Muzige
maga bagliyiz biz, olana bitene bagliyiz biz, her saniye bagliyiz biz. Issiz koyda, ova-
da, orada... Turkcell’le baglan hayata, hayata baglan Turkcell’le, baglan Turkcell’le
hayata... En yenisiyle bagliyiz biz, en hizlisiyla baghyiz biz, birbirimize baglyiz biz.
Denizde, sehirde, 81 ilde... Turkcell’le baglan hayata, hayata baglan Turkcell’le, bag-
lan Turkcell’le hayata... (sarki sonu) Diinyanin en hizli interneti, yani, gercek 4.5G
sadece Turkcell’de. Turkcell’le baglan hayata.

Bir marka vaadi olarak “bagliyiz biz” ifadesi Turkcell 4.5G reklaminda en fazla tekrarlanan
sz olarak dikkat ¢cekmektedir. Bu ifadenin yani sira anlatinin genelinde hiz olgusunun
hakim oldugu, gerek sarki sézlerinin gerekse gorintilerin bir araya getirilisinin hizla iler-
leyen bir izleme deneyimi meydana getirdigi gdzlemlenmektedir. “Hiz” kelimesi anlati
boyunca yalnizca l¢ kere kullaniimakta, firmanin sagladigi internet hizi agik bir bicimde
vurgulanmakta ancak anlatinin geneline bakildiginda hiz olgusunun arka planda bir an-
lamlandirma mekanizmasi olarak sirekli tasindigi goriilmektedir. Reklam filmi, birbirini
pesi sira takip eden 30 farkh sahneden olusmaktadir. Bu sahnelerin bir kismi tekrarli olup,
anlatinin ilerleyen kisimlarinda geri dontslerle yeniden gorilebilmekte, bir kismi da su-
rece daha uzun siiren ve tek sahneler boyunca izlenebilmektedir. 1 dakika 22 saniye si-
ren bir reklam filmine sigan 30 farkh tilke manzarasi, her bir fragmana li¢ saniyeden az bir
siire ayrildigini gostermekte, sahneler arasinda son derece hizli gegislerin gergeklestirdi-
gini ortaya koymaktadir. Bu agidan degerlendirildiginde Turkcell reklami, Glkenin gesitli
bolgelerinden manzara ve yasanmisliklari bir kolaj olarak bir araya getirmekte ve onlari
birbirine baglamaktadir. Bu noktada hiz, markanin “baglanma” vaadini gerceklestiren en
onemli unsur olarak belirmektedir. Hiz olgusu gerek reklam filminin yaratim bigciminde
bir Gslup olarak, gerekse anlatinin anlam insasini meydana getiren bir islev gormektedir.
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Reklam filminin metinsel agidan sézel ve gérsel tanimlanmasi, reklam metnine dair gesit-
lianlamlarin hermeneutik agidan insasina da imkan tanimaktadir. Kisa sirelerle pesi sira
dizilmis sahneler, ulusa dair ¢esitli manzaralari ve insan deneyimlerini izleyiciye aktarma-
yI amagclamaktadir. Reklam filmi yemyesil bir ormanla kapli daglarin goriintilenmesiyle
baslarken, kigik bir cocugun orman icerisinde kostugu gorilmektedir. Hemen ardindan
tepeye cikarak bolge hakkinda kusbakisi bir gbris sunan kamera agisi, ormanlarla ¢ev-
relenmis bir kdyl goriintilemektedir. Sarkinin girisiyle birlikte sahneye “havada karada
baglyiz biz” seklinde eslik eden anlati, daglik bir bolgede seyahat eden iki sporcunun
elinde telefonlariyla baglanma deneyimlerini gostermektedir. “Isik hiziyla baglyiz biz”
ifadesi, geng bir kadinin “Yiksek Hizli Tren” (YHT) ile olan yolculuguna vurgu yapmaktadir.
Turkiye’nin son yillarda ulasim hizmetlerinde gerceklestirdigi bir kalkinma hamlesi olarak
YHT hizmeti, markanin 4.5G (izerinden hiz vaadiyle ortlstUrilmektedir. Hemen ardindan
sahne kirsal bir alana gecis yapmakta ve geleneksel kiyafetler giyinmis orta yash bir kadin
cep telefonundan “Yuksek Yiksek Tepelere” sarkisini agmaktadir. “Mizige, maca bagliyiz
biz” seklindeki sarki ifadesine eslik eden sahnelerde, kirsal bolgedeki kadinlar bir kina ge-
cesi diizenlemekte ve erkekler “kahvehane” olarak da bilinen bir mekanda Tirkiye milli
futbol takimi macini izlemektedir. Toplumsal cinsiyet Gizerinden ayrisan kolektif kllttrel
deneyimler olarak “kina gecesi” ve “milli mag” anlatilari, ulusun birlikteligini vurgulayan
bltlincu bir anlatiyl insa etmektedir. Bu sahnelerin ardindan gelen “olana bitene bag-
liyiz biz” ifadesinin eslik ettigi kisimda ise bir kadin taksiye binmekte ve elindeki tablet
bilgisayar ile, sarkidaki ifadeden tahmin edilebilecegi lizere glindemi takip etmektedir.
Bu sahne ile Gilkenin gindeminden haberdar olan bir ulusun mensubu resmedilmekte-
dir. Mekansal bir dontisimle kentten kirsala gecen sahnede geleneksel giyimli bir kadin
hamur agmakta ve bir cocuk elindeki tablet bilgisayari kadina gostermekte, kadin ise gi-
limsemektedir. Reklam filminde gerek kentsel gerek kirsal alanlardaki vatandaslar 4.5G
ile son derece neseli bir sekilde etkilesmektedirler. “Issiz koyda, ovada” ifadesine eslik
eden bir gemi calisanlari, traktér etrafinda yiriyen ciftci imgesi, kentsel bir mekanin
enddstriyel kompleksinin kusbakisi gdriiniimi ve sanayide galisan isciler ulusa dair farkh
yasanmisliklari sinifsal bir paydada bir araya getirmektedir. Bu sahnenin sonunda sanayi
icerisindeki bir iscinin elindeki tableti acarak milli mag izlemeye baslamasi, hizin ulusal
birlikteligi mimkiin hale getirmedeki 6nemli islevini vurgulamaktadir.

Sarkinin ikinci kismindaki “en yenisiyle baglyiz biz” ifadesine eslik eden gorsellerin il-
kinde bir benzin istasyonu calisani erkek birey kulaklikla telefonundan muzik dinleyerek
dans etmektedir. Devaminda, “en hizlisiyla bagliyiz biz” ifadesinde bir giftci, telefonun-
dan komut vererek tarla sirme islemini gerceklestirmektedir. “Birbirimize bagliyiz biz”
ifadesiyle, reklam filminin ilk kisminda da gériintiilenmis olan taksiye binen geng kadinin
cocuguyla mesajlasmasi ve daglarda ylrlyls yapan iki sporcunun bir kdy evini ziyaret
etmesi anlari gosterilmektedir. Bu sahne, ayni zamanda ulusu meydana getiren bireyle-
rin birbirleriyle biitiinlesmelerine imkan sagladigi iddia edilen hizin ulusal 6nemini vur-
gulamis olmaktadir. Sarkinin sonlarina dogru “denizde, sehirde, 81 ilde” sodzliyle reklam
anlatisi ¢arpici bir anlamlandirma mekanizmasi sunmaktadir. Denizde ve sehirde ifade-
lerine, bir deniz ve kentsel mekanda diyalog halinde olan iki erkek bireyi goriintileyen
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anlat, “81 ilde” ifadesi sirasinda kameranin blyik bir hizla (izerinden gectigi dag, ova,
demiryolu ve sehir manzaralariniivmeli bir bicimde izleyiciye aktarmaktadir. Reklamin bu
kismi, anlatinin adeta bir 6zetini olusturmakta, daha 6nce gosterilen mekanlar tGzerinden
izleyici hizli bir seyahate gikarilmakta ve 4.5G hiziyla tlkenin tamaminin gezildigi bir gor-
sel deneyim olusturulmaktadir. Reklamin hizlanip sona yaklastigi ve sarkinin “Turkcell’le
baglan hayata” sloganiyla zirve yaptigi son sahne, milli takimin futbol maginda atilan gol
ile heyecana kapilan erkek bireylerin seving gosterileriyle devam etmektedir. Reklam fil-
mi sonlanirken, anlati boyunca yasantilarindan aktarimlar yapilan karakterlerin seving ve
birlikteliklerinden kesitler sunulmaktadir. Sonug olarak, Turkcell 4.5G reklaminda hayata
baglanma slogani, hiz olgusu Gzerinden ulusa baglanma ve ulusu hayal etme anlamlari
Gzerinden islev gormektedir. Reklam, olduk¢a yogun bicimde ulusu olusturan parcalari iz-
leyiciye sunmakta ve bu pargalarin birlikteligi 4.5G’nin beraberinde getirdigi hiz olgusuy-
la saglanmaktadir. Hiz, tilkenin teknolojik gelisimi ve kalkinmasinin isaretgcisi oldugu gibi,
ayni zamanda ulusu olusturan bireylerin birbirleriyle daha yakin iliskiler gelistirmeleri ve
erkek — kadin, orta sinif — yoksul, kentli - koylu gibi karsitliklarin ortadan kalkarak, homo-
jen bir kolektivite seklinde kaynasabildikleri bir ulusun tahayyili olarak reklam anlatisina
eklemlenmektedir.

Tiirk Telekom “Hizin yeni adi GIGA 4.5G #sanahizmiyok” Reklami

Turk Telekom, 4.5G hizmetinin tanitimi igin “sana hiz mi yok” (#sanahizmiyok) sloganiy-
la bir kampanya baslatmistir. Reklam filminde diinyanin en iyi futbolcularindan biri ola-
rak gosterilen Cristiano Ronaldo’nun oynamasi kamuoyunda ciddi yanki uyandirmistir.
4.5G teknolojisinden de daha hizli baglanti hizmeti sunduklarini ifade eden Tirk Telekom
CEOQ’su Rami Aslan, “GIGA 4.5G” adiyla sunduklari hizmetin li¢ kat daha hizli mobil in-
ternet deneyimini sagladigini ifade etmistir. Dinyanin en hizl futbolcularindan biri olan
Ronaldo’nun reklam filminde oynamasini kararlastirdiklarini belirten Aslan, reklam fil-
miyle birlikte hiz ve kalite arayan kullanicilari Tiirk Telekom’a davet ettiklerini belirtmistir.
“Ronaldo’ya Hiz Lazim” web sitesi izerinden duyurusu yapilan Ronaldo’lu reklam filmi,
30 Mart 2016 aksami televizyonlarda yayinlanmistir. Tiirk Telekom tarafindan yapilan
acitklamada Ronaldo’nun ne kadar Ucret aldigi duyurulmazken, Tirk Telekom ve Ronaldo
“diinyanin en hizli ikilisi” olarak tanimlanmis ve “birlikte ¢ok iyi uyum sergiledikleri” be-
lirtilmistir (“Turk Telekom’un 4.5G...”, 2016).

“Sana hiz mi yok” (#sanahizmiyok) etiketiyle yola ¢ikan Tirk Telekom’un “Hizin yeni adi
GIGA 4.5G” reklami, hiz olgusuna dogrudan bir atifla kampanyanin agilisini gercekles-
tirmekte ve reklam metninin hermeneutik agidan tanimsal boyutunu ortaya koymakta-
dir. Hiz ifadesi etiket araciligiyla sosyal medyada yayginlastiriimakta; ayni zamanda GiGA
4.5G teknolojisi adi verilen hizmet tUzerinden tanimlanmakta ve bir vaat olarak tiketiciye
sunulmaktadir. Reklam filmi, geleneksel olarak “kahvehane” seklinde anilan ve tamami
erkeklerden olusan bir mekdnda mag izleme etkinligiyle baglamaktadir. On planda iki
erkek magl izlemekte, mag Uzerine yorum yapmakta ve birisi “Ronaldo’ya bak abicim”
ifadesini kullanirken, digeri “Bir sey soyleyeyim mi? Bdyle bir hiz yok abicim” demek-

78




istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi, 2017/| 67-87

tedir. Bu esnada magin canh anlatimi gerceklesmektedir. Ronaldo’nun oynadigi mag,
Turkiye’nin populer futbol mag spikerlerinden Ertem Sener tarafindan anlatilmaktadir.
Ronaldo kosu yaparken Sener, heyecanl bir tslupla onu “kanatlari olmadan ucabilen tek
canli” olarak tarif etmektedir. Bu sirada Ronaldo’nun performansini yorumlayan izleyi-
cilerden biri “insan degil bu” derken, diger ona karsilik olarak “insan ne kelime adam
robot robot” ifadesini kullanmaktadir. Ronaldo topla birlikte gol atmak tzere kosusunu
yaparken pesi sira gelen sahnelerde diinyanin dort bir yanindan izleyicilerin magi canli
takip ettikleri ve Ronaldo’nun hareketlerini heyecanla izledikleri gosterilmektedir. Tim
diinyanin heyecanli bakislari altinda Ronaldo aniden yavaslamakta ve izleyiciler saskin
bakislarla onu izlemektedir. Diinyanin farkl Glkelerinden izleyiciler Ronaldo’ya ne oldu-
gunu merak etmekte ve biyik bir hayal kirikligi yasamaktadir. Ronaldo bozulan bir ro-
botun hareketlerini animsatircasina diizensizce ylriimekte ve gittikce yavaslamaktadir.
Ronaldo’nun yavaslamasini takip eden sahnede, olay sonrasi diinya kamuoyunun konuy-
la yakindan ilgilendigi gorilmekte, diinyanin dort bir yanindan izleyicilerle Ronaldo’nun
yavashgi lizerine réportaj yapilmakta ve Ronaldo’nun hizinin kesilmesi sorunsalina cevap
aranmaktadir.

Reklamin bu kismindan itibaren metinsel olarak belirginlesen anlam yapilari, Virilio’'nun
isaret etmis oldugu hiz ve iktidar iliskisini oldukca net bir bicimde betimlemektedir. Ro-
naldo’nun yavaslamasi; onun incelenmesi ve diizeltiimesi gereken bir vaka haline getir-
mistir. Yavaslik; geri kalmishgin, glicten diismenin ve iktidarsizligin bir semboll olarak
anlamlandiriimaktadir. Ronaldo’nun hizi, onun insanhgini da asan ve kendisine bir robot
statUsi veren bir iktidar alani agmaktadir. Hizini kaybedisi ise, onun robotlugundan, bir
baska deyisle, insanistu niteliklerinden uzaklasmasi anlamina gelmektedir. Hiz ve iktidar
baglantisini anlamsal olarak insa edildigi bu diizlemde reklam, Ronaldo’nun bir vaka ola-
rak incelendigi ve hizini geri getirme yontemlerinin arandigi bir sorunsal olusturmakta
ve anlatinin geri kalani bu sorunsal tizerine kurulmaktadir. Reklam metni tanimsal olarak
incelenmeye devam edildiginde; bir laboratuvarda incelenen Ronaldo’yu hizlandirmak
icin care aranmakta ve bu care Turkiye’de bulunmaktadir. Ronaldo’yu inceleyen heyetin
basindaki uzman, Ronaldo’nun hiz kazanmasi icin Turkiye’ye gidilmesi gerektigini duyur-
dugu anda, Ronaldo heyecanli bir yiz ifadesi takinarak ylriimeye baslamakta ve Tirkiye
seyahatine adim atmaktadir. Hizli bir yolculugun ardindan istanbul’a gelen Ronaldo, bir
Turk Telekom magazasina girmekte ve galisanlarin saskin bakislariyla karsilanmaktadir.
Ronaldo, “Ronaldo’ya hiz lazim” ifadesini kullanirken, ¢alisanlardan biri “abi sana hiz mi
yok” seklinde karsilik vermektedir. Calisanin “ver abi telefonunu” demesiyle kolunu uza-
tan Ronaldo, bir kez daha ¢alisanlari saskina ugratmaktadir; 6yle ki, Ronaldo’nun kolu
robotiktir ve koluna takilabilmesi icin bir sim kart haznesi acgilmaktadir. “Ronaldo abi
gercekten robotmus” diyen magaza calisani, Turk Telekom Griintin{ Ronaldo’nun koluna
takarken, “simdi bak nasil hizlaniyorsun, Tiirk Telekom GiGA 4.5G, hem de fiber giiciiyle”
demektedir. Turk Telekom Grlndyle bulusan Ronaldo canlanmakta, magazadan kosarak
cikmakta ve maca kaldigi yerden hizli kosularla devam etmekteyken, anlatici su ifadelerle
reklamin sonlandigini isaret etmektedir: “Tlrk Telekom’un fiber glicliyle yepyeni bir do-
nem basliyor. En hizli 4.5G’den 3 kat daha hizli. Tiirk Telekom GIiGA 4.5G. Hizin yeni ad1.”

79




A. Nas / Turkiye’de 4.5G Reklamlarinda Hizin Kultirel Temsili

Hiz olgusu Turk Telekom 4.5G reklami boyunca vurgulanan en temel tanimsal anlati un-
suru olarak dikkat cekmektedir. “Hiz” kelimesi iki dakika sekiz saniye stren reklam filmi
boyunca on bir kere kullaniimakta, bu sayi da yaklasik her on bir saniyede bir bu kelime-
nin kullanildigini gostermektedir. Reklam filmi, tanimsal baglamda icerdigi hiz kelimesi-
nin yani sira, hiz olgusuna isaret eden pek ¢ok anlamlandirma stratejisini de icermekte-
dir. Turk Telekom’un saglamis oldugu internet hizmet hizinin tiketicilere tanitilmasi igin
diinya tarafindan bir hiz ikonu olarak tanimlanan Cristiano Ronaldo kullaniimis, kendisi
de bir marka olarak degerlendirilebilecek Ronaldo’nun imaji, Turk Telekom 4.5G hizmeti-
ne aktarilmistir. Ronaldo’nun kendisi hizi temsil eden bir kisisel marka iken, bu hiz ikonu-
nun reklam anlatisinda konumlandirilma ve anlamlandirilma bigimi, hiz ile ulus arasinda
bir baglantinin kurulmasini saglamaktadir. Ronaldo’nun bir hiz ikonuyken yavaslamasi,
onu iktidar konumundan dusirmis ve tim dinyanin hayal kirikligina ugramasina ne-
den olmustur. Ronaldo’nun bir vaka olarak incelenmesi siirecinde yavaslik sorunsalinin
Ustesinden gelinmesi ise Turkiye ile mimkin hale gelmistir. Ronaldo’nun bir sorunsal
olarak arastirilma stirecinde dikkat ceken, ¢6zimiin dogrudan Tiirk Telekom’da degil, Tur-
kiye’de bulunmasi ve bu sekilde ifade edilmesidir. Bitlin diinyanin bekledigi hiz sorun-
salinin ¢6zUmu Tarkiye’dedir ve Turk Telekom Tirkiye’deki ¢cozimi temsil etmektedir. Bu
noktada reklam, iki farkli anlamlandirma boyutunu gerceklestirmektedir; Turk Telekom,
Turkiye’de en ileri teknolojinin temsilcisi olarak kodlanirken; Turkiye, diinyada mobil tek-
noloji hizinda iddia sahibi bir tlke olarak gosterilmektedir. Turkiye, sahip oldugu 4.5G
teknolojisiyle Ronaldo’yu yeniden hizlandirmakta, insanlsti bir varliga donistiirmekte
ve robotlastirmaktadir. Tirk Telekom’un Ronaldo’yu yeniden hizlandirmasi, ulusal bir gu-
rur anlatisi olarak reklamda yer almakta ve ulusu olusturan izleyicilere aktarilmaktadir.
Ulusal olmayan bir figiiriin yasanmisligi hiz olgusu tizerinden ulusal bir anlatiya donisti-
rilurken; izleyicinin, Tark Telekom markasiyla milli bir gurur vesilesi olarak 6zdeslesmesi
amagclanmaktadir. Tirk Telekom’un gerceklestirdigi ulusal basarinin reklam araciligiyla
anlamlandiriimasi; ulusun, diinya karsisinda bir teknoloji lissii olarak hayal edilmesini
mimkin kilmaktadir. Diger taraftan, “sana hiz mi yok” slogani toplumsal cinsiyet bag-
laminda degerlendirildiginde, “sana kiz mi yok” sloganini ¢cagristiran ifadenin erkek iz-
leyiciye hitap etmesi dlisiintldigi gozlenmektedir. Bu baglamda, hiz olgusu lzerinden
gerceklestirilen ulus anlatisi, erkek-egemen bir sdylemle de kesismekte ve hizin toplum-
sal cinsiyetli bir yaklasimla anlamlandiriimasi agisindan kiiltiirel temsilini de mimkin
hale getirmektedir. Sonug olarak hiz olgusu, erkek-egemen bir gii¢ vurgusuyla ulusal bir
gururlanmayl mimkin hale getiren, Tirk Telekom markasinin Turkiye’nin lider markasi
olmasi hedefini tasiyan ve Tirkiye’nin diinyanin en ileri teknoloji liderlerinden biri olma
iddiasini glindeme getiren bir unsur olarak anlamlandirilmaktadir.

Vodafone “Vodafone’dan tiim Tiirkiye’ye #4bucakG” Reklami

Turkiye’nin Ug bliylik GSM operatorlerinden biri olan Vodafone, 4.5G reklamini hizmetin
yurdrlige girdigi 1 Nisan 2016 tarihi itibariyle televizyonlarda yayinlamaya baslamistir.
“Vodafone’dan tim Tiirkiye'ye #4bucakG” bashgini tasiyan reklam, “dort bucak G” slo-
ganiyla yola ¢ikmis ve Ulkenin en genis kapsama alanina sahip mobil internet teknolojisi
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iddiasindan bulunmustur. Vodafone Tiirkiye CEO’su Gékhan Ogiit, Vodafone’un 20 farkli
lkede sahip oldugu 4G deneyimini Tirkiye'ye tasiyacagini belirterek, kullanicilarin genis
kapsama alani ve 1 Gigabit’lik yaygin genis bant baglanti hizindan yararlanabilecegini
ifade etmistir (Kistlr, 2016). Kapsama alani ve hizli baglanti imkanlari, Vodafone’un ti-
keticilere sundugu 4.5G vaatleri olarak 6n plana ¢ikmistir.

Vodafone Tirkiye’nin 4.5G kampanyasi kapsaminda yayinlanan ilk tanitimi, Tirkiye’nin
farkli cografyalarindan halk oyunlarini konu eden bir reklam filmiyle baslamistir. Marka-
nin sundugu hizmetin kapsama alani ve hiz kalitesini vurgulayan “4 bucak G” sloganini
tiketicilerle tanistiran Vodafone reklami, hiz olgusunun yerel agidan kdltirellesmesi ve
bu baglamda olusturdugu hermeneutik tanimlama bakimindan Turkcell ve Tirk Telekom
reklamlarindan ayrismistir. 1 dakika 15 saniye siren reklam filmi, Ege bolgesinde bir antik
kentin icinde folklorik bir oyun sergileyen gosteri grubundan bir erkek dansginin “Efeler”
seklinde seslenmesiyle baslamaktadir. Reklamin hemen basinda gergeklesen bu seslenis,
seyirciyi reklamin kilturelligi baglaminda uyarmakta ve halk oyunlari gosterisinin tzerin-
de konumlandirilan Vodafone logosu, kilttrellik anlatisini marka vaadiyle ortlstirmeyi
amaclamaktadir. Reklam filmi, Turkiye'nin cesitli bélgelerinden geleneksel halk oyunlarini
sahneleyen gruplarin gosterilerinden olusmaktadir. Bunlardan ilki olan Ege y6resinin tnl
oyunlarindan “Zeybek” ile baslayan reklam filmi, ayni grubun potpuri yaparak Karadeniz
y6resinden bir oyun havasina gecisiyle devam etmektedir. Karadeniz halk oyunlari goste-
risi slirerken atlayan sahne, aniden Karadeniz bolgesine ve bu bdlgedeki bir cayirlikta oyu-
nu sergileyen baska bir dans grubuna gecis yapmaktadir. Karadeniz halk oyununun ardin-
dan Giliney Marmara, Bati Karadeniz, Dogu Akdeniz ve Orta Anadolu bolgelerinde gorilen
“kasik” oyununa baslayan grup, bir kez daha degisen sahneyle farkli bir cografyaya atla-
makta; ardi sira gelen iki farkli sahnede ise, biri daglik bir bolgede, digeri ise sahilde olmak
Gzere iki halk oyunlari grubu kasik oyunu sergilemektedir. Bu sahnelerin ardindan, tilkenin
Dogu bolgesinde geleneksel olarak icra edilen halay oyunu gosterisine gecilmekte ve bir
folklor ekibi, corak bir arazide zilgitlar esliginde performans sergilemektedir. Dogu bélge-
sine 6zgU bu geleneksel oyunu sergilerken ekip, ani bir gecisle reklam filminin basinda yer
alan zeybek oyununa geri donmekte ve halk oyunlari gosterisi bu sekilde sonlanmaktadir.
Halk oyunlarinin sonlanmasiyla anlatici, Vodafone 4.5G hizmetini su ifadelerle aktarmak-
tadir: “Turkiye’'nin Dogusu Batisiyla, Kuzeyi Giineyiyle simdi ¢cok daha yakin. 7000 farkli
cekim noktamizla Turkiye'nin dért bucagini Vodafone stipernet 4.5G ile bulusturuyoruz.
Siz de Vodafone’a gelin, 4 bucak G farkini deneyimleyin.” Anlaticinin ifadelerine, reklam
filmi boyunca gosterilerini sergilemis olan halk oyunlari gruplarinin gorintileri eslik et-
mektedir. Ekiplerin oyunlarin sonlanmasinin ardindan birbirlerine sarildiklari, ekibin geri
kalanini kutladiklari ve bu esnada farkh cografyalarda oyunlarini icra eden diger grup-
lari telefon araciligiyla izledikleri dikkat cekmektedir. Anlaticinin sozleri sonlanirken halk
oyunlari gruplarindan goriintilere yer verilmekte ve bu goriintiller Vodafone 4.5G siiper-
net ambleminin merkezde yer aldigi bir Tirkiye haritasiyla cevrelenmektedir.

Vodafone Tirkiye'nin 4.5G reklami, “hiz” kelimesini reklam filmi boyunca telaffuz etme-
mesi bakimindan, Turkcell ve Tirk Telekom reklamlarindan bir yoniyle ayrismaktadir.
Reklam anlatisi “hiz” kelimesini dogrudan ifade etmemesine ragmen, reklami meydana
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getiren alt anlatilar degerlendirildiginde, hiz olgusunun reklamin en temel unsurlarin-
dan biri oldugu dikkatten kagmamaktadir. Reklam filminin ilk 50 saniyesini olusturan ve
halk oyunlari gosterilerinden meydana gelen kismi, Turkiye'nin farklh bolgelerinde icra
edilen halk oyunlarini izleyiciyle bulusturmaktadir. Bu oyunlardan zeybek Ege Bolgesi’ni,
horon Dogu Karadeniz Bolgesi'ni, kasik Bati Karadeniz, Orta Anadolu, Akdeniz Bolgele-
ri'ni ve son olarak halay Dogu ve Glneydogu Anadolu Bélgeleri’ni temsil etmektedir. Bu
halk oyunlarinin sergilenmesindeki ortak 6zellik ise, her bir oyunun son derece ritmik
ve hareketli performanslardan olusmasidir. Halk oyunlari arasindaki sahne gecisleri de
s6z konusu ritim ve hiza ayak uydurmakta ve farkl sarkilardan olusan bir potpori tar-
zinl animsatan hizla gerceklesmektedir. Halk oyunlari kapsaminda gerceklestirilen tim
performanslar birbiriyle gecisken olarak temsil edilmektedir; halk oyunlarinin ig iceligi
metaforuyla reklam, Turkiye’nin farkl kiltirel yapilarini olusturan tim bélgelerin bir-
lesmesini, kaynasmasini ve tek bir potada erimesini anlatmakta ve kultlrel olarak bir
bltinlesme vaatte bulunmaktadir. S6z konusu vaat lzerinden aktarilan kaynasmishgin
kiltarel anlatisi, reklam filminin sonunda biyik bir Turkiye haritasiyla ¢ercevelenmek-
tedir. Vodafone’un rengi olan kirmizi ile de ortlisen bu nokta, reklamin varmis oldugu
ulusal anlatyi izleyicilerle bulusturmaktadir. Hiz, Vodafone 4.5G teknolojisi araciligiyla
ulusal bir kaynasma ve birlesme deneyiminin mimkiin kiinmasinda en énemli faktor
olarak reklam metninde anlamsal olarak konumlandiriimaktadir. Gerek reklamin teknik
ve gorsel agidan yaratim siirecinde halk oyunlari arasindaki geciskenlikleri mimkiin hale
getirmesi, gerekse toplumsal ve ideolojik bir baglamda olusturdugu ulusal anlati ¢erce-
vesinde hiz, Turkiye’nin dort bir yaninin bir teknoloji vesilesiyle bulusma, kaynasma ve
farkl kiltirel aidiyetlere mensup vatandaslar tarafindan hayal edilme ve anlamlandiril-
ma bigimlerini miimkuin kilmaktadir. Vodafone reklami, 7000 farkh ¢ekim noktasina sahip
oldugu iddiasiyla, markasini rakipleriyle olan rekabet stirecinde ayristirmayi hedefleyen
bir stratejiye isaret etmektedir. Kapsama alani vaadini hiz ile de bulusturan Vodafone,
rakiplerinden daha fazla kapsayan ve daha hizli olma iddiasini, ayni zamanda onlardan
ulusal anlamda daha gicli ve etkin olma iddiasiyla da bittinlestirmektedir. Sonug olarak
hizin kilttrel temsili, hizmet taniimi baglaminda bir rekabeti 6nceledigi kadar; ulusun
tahayyill paydasi bakimindan markalar arasinda yiratilen bir rekabet halini de, reklam
araciligiyla gindeme getirmektedir.

TARTISMA VE SONUC

Bu makalede, giinimiiz dlinyasinda 6n plana ¢ikmis teknolojik bir olgu olan hizin kilta-
rel temsilleri, Tirkiye’nin 4.5G teknolojisine gegisi sirecinde yayinlanan Turkcell, Turk
Telekom ve Vodafone reklamlari izerinden incelenmistir. Reklamlarin, markalarin 4.5G
hizmeti baglaminda degiskenlik gosteren imaj calismalarina gore sekillenen farkli anlam-
landirma stratejileriyle hizi temsil ettikleri gozlenmistir. Turkcell reklami, “baglan Turk-
cell’le hayata” sloganini 4.5G hizmetine uyarlamis ve 4.5G hizmetinin saglayacagi hiz ile
Ulkenin dort bir yanindan vatandaslarin birbirleriyle daha hizli ve etkin iletisime gegecegi
vaadinde bulunmustur. Kiiresel 6lgekte bir hiz ikonu olan futbolcu Cristiano Ronaldo’nun
rol aldigi reklam filmiyle Turk Telekom, diinyanin ihtiya¢ duydugu en hizli 4.5G baglantisi-
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nin Turkiye’de bulundugu, Turkiye’deki hizin adresinin ise Tiirk Telekom oldugu anlatisini
islemistir. Son olarak Vodafone ise Tirkiye’nin kiltirel gesitliligini konu eden halk oyun-
lari temasindan hareketle “4 bucak G” sloganini Gretmis, 4.5G teknolojisinin Glkenin dort
bir yanini hizli ve kapsayici bir bicimde birlestirme islevi gérecegini reklamin temel mesaji
haline getirmistir.

Reklam filmlerinin tamami, 4.5G teknolojisinin hiz agisindan miamkin kildigi kazanimlari
Turkiye ile iliskilendirmis ve toplumsal baglamda makro boyutta bir temsil gerceklestir-
mistir. Hizin temsili, bir yandan daha hizli hizmet vaadini tuketicilere aktarmayl amag-
larken, diger yandan tiiketicilerin kendilerini blyik ve glgcll bir ailenin pargasi olarak
hissetmesini saglayacak ulusal anlatilari beraberinde getirmistir. Reklam filmlerinin bitis
sahnelerinde de gozlemlenebilecegi lizere, Turkcell, Tirk Telekom ve Vodafone Tirkiye
reklamlarinin tamami arka planda Tirkiye'yi ima eden gorsellerin bulundugu 4.5G ifa-
desiyle sonlanmaktadir (Gorsel 1: 87). Bu noktada markanin vaadi, ayni zamanda ulusal
bir vaat olarak islev géormekte, izleyicilerin hiz séylemi tzerinden kendilerini ortak bir
dizlemde deneyim edebilecekleri ulusal 6znellikleri harekete gecirmektedir.

Reklamlarda gergeklestirilen anlamlandirma mekanizmalari dogrultusunda, Turkiye'de
yayinlanan 4.5G reklamlarinda hizin kiltirel temsilinin hermeneutik yorumlanmasina
iliskin asagidaki sonuglara varmak mimkindur:

1. Tanimlama Seviyesi: Reklamlarda hiz olgusu, teknolojik gelismeler 1siginda akta-
rilan belirli anlatilar, Gnli kisiler ve senaryolar ile tiiketicilere iletilmektedir.

2. Anlama Seviyesi: Reklamlarda 4.5G teknolojisinin sagladigi yliksek hiz ile tiiketici-
lerin, birbirleriyle daha etkili iletisim kurabilecekleri ve birbirleriyle yakinlasabile-
cekleri anlatilmakta; hiz olgusunun bireysel ve kolektif faydasina deginilmektedir.

3.  Yorumlama Seviyesi: Reklamlarda hizin temsili, hiz sayesinde dayanisma ve bir-
liktelik yasayan bireylerin ulusal bitinin daha etkin katilimcilari haline geldik-
lerini gostermekte ve bunu bir marka vaadine donustirmektedir (naif/ylizeysel
yorumlama).

4. Ulus, reklamlar araciligiyla kendisini bir gerceklikmis gibi gbsterse de, esas olarak
hiz Gizerinden hayal edilen bir olgu olarak 6ne ¢ikmaktadir. Hiz olgusu, vatan-
daslarin birbirilerini bir butiin olarak algilayacaklari, hissedecekleri ve anlamlan-
diracaklari bir hayali cemaat olarak ulusun sinirlarini yeniden tretmektedir. Bir
baska deyisle, reklamda hizin temsili ile birey, ulusal bir bitlinin parcasi olarak
kendisini hayal etmeye ve bu sekilde anlamlandirmaya yoneltiimekte; bu durum
ise bireyin ideolojik agidan 6znelestirilmesine zemin hazirlamaktadir (elestirel/
derin yorumlama).

Bu calisma kapsaminda gergeklestirilen hermeneutik analizle hizin, bir sdylem olarak
insa edilme bigimleri, s6z konusu olgunun kilturel temsilleri Gzerinden tartisiimistir.
Hizin temsilinin ¢éziimlenmesi, bu olgunun yalnizca teknolojik bir gelisme olarak degil,
bunun da 6tesinde kiiltirel anlamlandirma mekanizmalariyla sekillenen bir séylem oldu-
gunu ortaya koymaktadir. Kiilttirel anlamlandirma siireci ulusal boyutlara sahip anlatilari
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da icermekte ve ulusal aidiyet araciligiyla saglanan ortak bir kimlik Gzerinden, bireylerin
medya karsisinda kolektif bir diizlemde konumlanmasini saglamaktadir. Medya, ulusun
hayal edilerek sinirlarinin yeniden uretilmesinde islev géren en énemli araglardan biri-
dir (Tsaliki, 1995). Medyanin 6nemli bir parcasini olusturan reklam, izleyicilerin yalnizca
GrGn ve hizmetlerden haberdar olmasini saglayan bir arag¢ olarak degil; ayni zamanda,
onlarin kim olduklarini ve toplumdaki rollerini belirleyerek 6znellikler tretebilecek ideo-
lojik bir isleve sahiptir (Williamson, 1978). 4.5G reklamlarinda hizin kiltirel temsili, izle-
yicinin tiketicinin de otesinde, kendisini ulusal bir 6zne olarak konumlandirmasini sag-
layan yorumsal mekanizmalarla oraludur. Hizin kiltirel temsili, ulusun hayal edildigi bir
arag olarak islevsellesirken reklam, taniim amacindan 6te ulusal bir anlati niteligi kazan-
maktadir. Medya temsilleri, ulus hissine dair biitlincil bir kavrayisin insasinda son derece
onemli bir rol oynamaktadirlar. 4.5G reklamlarinda goézlemlendigi lizere, hedef kitleye
ikna edici bir Gslupla ulasmayl amaclayan reklam, llke genelinde herkese hitap edebile-
cek ulusal bir tahayydlin sinirlarini yeniden tiretmektedir. 4.5G teknolojisinin devletin en
st resmi makamlari tarafindan desteklenmesi ve ilkenin kalkinma hedeflerine uygun bir
hamle olarak degerlendirilmesi sliphesiz ki bu reklamlarin ulusal bir anlam edinmelerine
zemin hazirlamistir. Sonug olarak hiz, Virilio’nun kavramsallastirdigi haliyle bir iktidar ve
egemenlik araci olarak ulusun bir bitiin halinde hayal edilmesine katki saglamaktadir.
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GORSELLER

Gorsel 1: Turkcell, Tirk Telekom ve Vodafone Tiirkiye Reklamlarinda Ulusal Bir Anlati
Olarak Hiz

7000 farkli cekim noktamizla
en genis kapsama

Not: Vodafone reklami st kisimda, Turkcell sol alt kisimda ve Tirk Telekom reklami sag alt kisimda
yer almaktadir.
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ALMAN SiNEMASI: YILDIZI BiR PARLAYAN BiR SONEN ULKE SINEMASI UZERINE
TARIHSEL BiR DEGERLENDIRME

Pinar OZGOKBEL BILis*
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Bu ¢alismada diinya sinema tarihini belirleyen Alman sinemasi tarihsel agidan degerlendirilmektedir.
Bugiine degin Alman sinemasi tzerine yapilan ¢alismalarda genellikle Alman Disavurumcu sinemasi ve
Yeni Dalga olarak adlandirilan akimlara odaklanildigi tespit edilmektedir. S6z konusu sorunsal, Alman
sinemasinin ve tarihgesinin daha kapsamli bir degerlendirmeye tabi tutulma gereksinimini ortaya koy-
maktadir. Iki Diinya Savasi, Nazi yénetimi ve ilke iginde iilke olma siireglerini yasayan Almanya, s6z
konusu siiregleri sinemasal anlatida nasil isledigi konusu bugtine degin gélgede kalmis bir inceleme alani
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Dolayisiyla bu ¢alismanin amaci, Alman Sinemasi’nin inisli ve ¢ikish bir
seyir arz eden tarihgesini sinema tarihinin ilk yillarindan giiniimiize degin gegen siire icinde degerlendir-
mek ve Alman sinemasinin salt s6zii gegen iki akimdan ibaret olmadigini agiga ¢ikarmaktir. Calismanin
kapsaminda Alman Sinemasinin eserlerini ve akimlarini, hangi toplumsal gelismeler ve degisimlerden
etkilenerek sinemasal anlatinin kuruldugu ve giiniimiizde sinema alaninda hangi konumu dstlendiginin
degerlendirmesi yer almaktadir. Alman sinemasininin tarihsel bir degerlendirilmesinin yapilmasi, bir yan-
dan Alman sinemasinin gelecek yillarda ne gibi bir gelisim kaydedecedi, diger yandan da diinya sinema
alaninda nasil bir rol iistlenecedi hakkinda bulgular saglayacadi gergegi, béylesi bir ¢alismanin 6neminin
altini ¢izmektedir.

Anahtar Kelimeler: AlIman Sinema Tarihi, Yeni Dalga, Berlin Okulu

THE CINEMA OF GERMANY: A HISTORICAL EVALUATION OF THE ERRATIC COURSE
OF A NATIONAL FILM INDUSTRY

Abstract

This paper evaluates the history of German cinema and its influence on the history of world cinema. The
majority of studies written to date about German cinema focus on products of German Expressionism
and the New Wave, and there exists a need for more inclusive approaches to the history of filmmaking
in Germany, especially in terms of evaluating how the social experience of two World Wars, the Nazi era,
and the segregation of East and West Germany was reflected in films of these eras. This study attempts
to trace the impressive -if erratic- influence and popularity of German cinema by beginning with the
earliest years of the history of cinema, and demonstrating that there is more to German cinema than the
limited context of the New Wave and German Expressionism. Within the scope of this paper, we consid-
er movies and artistic movements, how the cinematic narratives have been established in response to
social developments, and how contemporary German cinema can be situated in the broader context of
the global cinema scene. An historical assessment of German cinema provides a glimpse of what the art
form may be like in the future, as well as insight into what role it could play on the world cinema scene,
thus underscoring the importance of this project.
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GIRIS

GUnUmuz Alman sinemasi geng nesil sinemacilar arasinda biyiik bir heyecan yaratmasa
da, gecmis ylzyilda bu Ulke sinemasinin diinya sinema tarihinde kalici izler biraktigini
ve hafizalarda saygiyla anildigi sdylenebilmektedir. Ornegin, sinema tarihinin sessiz film
doneminde akillarda kalan yénetmenleri arasinda Alman yonetmenler Fritz Lang ve FW.
Murnau, diinya ¢apinda biyik ilgi gormis ve ozellikle stilistik bakimdan lider sinema-
cilar grubuna dahil olmuslardir. Yine bu donemde gerceklestirilen ilk teknik olanaklar
ve sanatsal yaratimlar diinya sinemasinda heyecanla takip edilmis; ancak Nazi Alman-
ya’sinin milliyetci propagandasiyla értiisen bir sinema anlayisinin benimsenmesi ve savas
sonrasi dis diinyada ‘her sey yolunda’ izlenimi yaratmak adina gekilen ‘sabun kopuUgi’
yurt filmleri, Alman sinemasinin sanatsal gelisimini sekteye ugratmistir. Dolayisiyla Al-
man sinemasi, sanatsal birikimini beyaz perdeye tekrar aktarabilmek icin 20 yil gibi bir
zaman dilimine ihtiyag duymustur. 1970’li ve 1980'li yillarda gelisen ‘Yeni Alman Dalgasl’
filmleriyle birlikte yine diinya ¢apinda onore edilen Werner Herzog, Wim Wenders ya
da Rainer Werner Fassbinder gibi yénetmenleriyle Alman sinemasi, uluslararasi alanda
yeniden heyecanla izlenmesini saglayabilmistir. Ginimuzde hala ‘Yeni Alman Dalgasl’
diinya sinema tarihinin sundugu gii¢li akimlar arasinda yerini almaktadir.

Turkiye’de sinema literatiirinde Alman Sinemasi Uzerine tarihsel bir incelemeyi sunan
calismalar, Alman sinemasini genel sinema tarihi igcinde dar bir ¢erceve ile sundugu, ce-
virilerden olustugu ve1980 sonrasi ile giincel Alman sinemasinda kaydedilen gelismeler
Uzerine pek yogunlasiimadigi tespit edilmektedir. Ornekler arasinda Ahmet Fethi tara-
findan Tiirkce’ye gevrilen Diinya Sinema Tarihi (Kabalci Yayinlari, 2003), Ertan Yilmaz’in
cevirisi Dr. Caligari’den Hitlere: Alman Sinemasinin Psikolojik Tarihi (Deki Yayinevi, 2012)
ve Selda Arman ile Cigdem Asatekin’in gevirileri Sinema Teorisine Giris (Ayrinti Yayinlari,
2014) eserleri gdsterilebilmektedir. isbu sebeple bu ¢alisma, Alman sinemasinin ilk yil-
larindan glinimize degin kaydettigi gelismelere aktararak bu hususta genis bir Alman
Sinemasi panoramasi ile 6zglnliigiinU ortaya koymayi amaglamaktadir.

AMAC VE YONTEM

Bu calismadaki amag tarihsel arka plan gelismelerinin i1siginda Alman sinemasina yon
veren akimlarini inceleyerek 21. Yiizyill Alman sinemasinin glincel panoramasini deger-
lendirmektir. Bu ¢alismadaki amag Alman sinemasina yon veren akimlarini inceleyerek
Alman sinemasi lizerine tarihsel bir degerlendirmeyi gerceklestirmektir. Tarihsel bir aras-
tirma arz eden bu galismada tarihi olaylarin bir tanigi niteligi tasiyan Alman filmleri ele
alinmakta ve elde edilen bulgular sistematik bir yontem izlenilerek degerlendirilmekte-
dir. S6z konusu yontemde sirasiyla Alman sinema tarihine iligskin yazilmis olan kaynaklar
taranmakta, buradan elde edilen bilgiler siniflandirilmakta, ¢6ziimlenerek elestiriimekte-
dir. Nihai asamada ise bilgi ve bulgularin sentezi olusturularak Alman sinemasinin tarih-
sel degerlendirilmesi gergeklestirilmektedir.

Gergeklestirilen tarihsel degerlendirmede Alman sinemasinin sessiz film doneminden
sesli film donemine gecisinde kaydettigi gelismelere yogunlasilmakta, yurt filmlerinden
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vazgecilmesi gerektigi 1srari sonrasinda yenilikci ve elestirel Alman auteur sinemasinin
ortaya cikisi irdelenmekte; ayrica duvarin yikilmasiyla bolinmuslikten tekrar batincl
bir Glke sinemasina déniisme seriivenine odaklanilmaktadir. Son olarak da yeni sinema
teknolojilerinin de yine bu ilke sinemasinin gelecek yillardaki gelisimini nasil etkileyecegi
Gzerine bir tartisma acilmaktadir.

Sinema tarihinin 100 yili asan tarihsel gelisiminde Alman sinemasinin sinematik ugras-
larinin ve gelismelerinin timini ele almak, dogal olarak bu galismanin sinirlarini asa-
caktir. Boylesi bir agmazin 6niine gegebilmek ise Alman sinemasina damgasini vurmus
akimlarin ve bunlarin altinda yatan toplumsal motivasyonlarin irdelenmesiyle, ayrica da
s6z konusu akimlarin karakteristik 6zelliklerini tasiyan filmler temalari ve sinematografik
bakimindan 6zetlenerek verilmesiyle miimkin goriilmektedir.

BULGULAR

Alman sinemasinin tarihsel degerlendirme siirecinde elde edilen bilgiler dogrultusunda
Alman sinemasi tarihi bes ana dénem olarak ifade edilebilmektedir. S6z konusu dénem-
ler asagidaki gibidir:

1. Sinemanin dogusundan ikinci Diinya Savasi’nin sonuna denk diisen birinci dé-
nem;

2. Savas sonrasindan ekonomik mucizenin yasandigi ve ayni zamanda Ulkenin ikiye
boliinme siireclerinin yasandigi ikinci donem;

3. Eski sinema anlayisinin terk edilmesiyle yeni arayislar icinde olunulan Gglnci
dénem;

Dev bitgeli yapimlara imza atilan dordiinci donem;

5. Medya alaninda dijital devrimin gerceklesmesiyle 21. Yizyilda Alman sinemasi-
nin yeni sorumluluklarin belirlendigi besinci dénem.

Bulgularin genis degerlendirmesine gecilmeden énce, her doneme iliskin temel husus-
lara deginilmekte fayda gorilmektedir. Buna gére Alman sinemasinin tarihsel dogusu,
1 Kasim 1895 tarihinde Berlin Varieté’sinin Kis Bahgesi'nde Emil ve Max Skladanowsky
kardeslerin ilk ‘canli resimleri’ insanlara sunmasiyla gergeklesmektedir. Ancak perdeye
yansitma seklinin oldukga zahmetli olmasi, Skladanowsky Kardesler’in bu icadinin hem
projeksiyon hem de kayit yapabilme 6zelligini tasiyan Lumiere Kardesler’in cihazina bir
rakip olusturamayarak tarihten gekilmesine neden olmaktadir.

ikinci Diinya Savasi sonrasinda iki kutuplu diinya diizeni icinde Almanya, Sovyetler Birli-
gi'nin egemenligi alinda bulunan Dogu Almanya ile ingiltere, Fransa ve Amerika Birlesik
Devletlerin hiikiim stirdiigt Bati Almanya olmak Gzere ikiye bélinmektedir. Alman sine-
masinin tarihi de bu gelisime paralel olarak iki farkl yonde gelismektedir. Bu donemde
Alman sinema endustrisinin ekonomik konumu ve sartlari degiserek Alman sinema en-
dustrisinin ekonomik bir glic haline gelmesini engellemek amaciyla isgal kuvvetleri tara-
findan sadece orta ve kiicik sermayeli sirketlere sinema filmi Gretme izni verilmektedir.
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Ugiinci ddnemde genc kusak Alman ydnetmenleri Fransiz Sinemasi’ndaki Yeni Dalga
akimindan etkilenerek duragan bir 6zellik gésteren Ulke sinemasina karsi bir tepki olus-
turmakta ve Alman sinemasinin yenilenme siirecini baslatarak Alman sinema tarihine
damgasini vurmaktadir.

1980’li yillara gelindiginde ise 6zel televizyon kanallarinin ve videolarin giinlik yasama
nifuz etmesiyle birlikte insanlarin sinemalara daha seyrek gitmeye basladigi bir donem
yasanmaktadir. S6z konusu yillarda llke nifusunun begeni ve beklentileri farklilasmasi
sonucunda eglence odakli sinema yapimlarina ilgi gosterilmekte, siyasi ve toplumsal si-
nema anlayisl ise cazibesini yitirmektedir.

Yeni bir ylzyll ile birlikte sinema alaninin ekonomik gelisimi, yapimcilari pek memnun
etmezken, sinema alaninin da yeni sorumluluklari Gstlenmesi gerektigi belirtiimektedir.
Alman sinemasinin tarihsel degerlendirmesinde besinci donemde yer alan bu gelismeyle
birlikte glincel tilke sinemasinin panoramasi ¢izilmekte ve gelecek yillarda sinema kon-
jUktiri Gzerine bir tartisma agilmaktadir. Ozet mahiyetinde yazilanlardan sonra bulgular
alt basliklar agilarak genis bir degerlendirmeye tabi tutulmaktadir.

1895-1945 Yillan: ‘Kintopp’ Sinemasindan Dev Bir Sinema Endiistrisine, Dev Bir Sinema
Endiistrisinden Basit Bir Propaganda Aracina Déniisen Alman Sinemasinin inisli Cikigh
Yillan

Sinemanin insanlarda yarattigi heyecan kullanilan teknik arag araciligiyla perdeye yansi-
tilan gorsel iceriklerden ziyade insanlarin ilk kez yeni bir iletisim bigimiyle karsilasmasin-
dan kaynaklanmistir. Onaran (1999: 5), sinemanin toplumsal yasamda kesin bir yeniligi
ilk kez getirdigini ifade ederken Abisel (2003: 7), gbériinen diinyanin aslina uygun hare-
ketli kopyasi yaratma konusundaki beseri gayretin sinemayi ortaya ¢ikardigini ve 6nemli
olanin da bu oldugunu sdylemektedir. Sinematograf, dnce toplumun yiiksek tabakasina
mensup kitleler icin bir eglence unsuruyken, ona karsi duyulan ilgi kisa slirede azalmistir
ve orta sinif ile is¢i kesiminin panayirlarda ‘Kintopp’ adi altinda, zaman gegirmeye yara-
yan bir eglence bigimine dontsmistdr. Yeni iletisim aracinin bu denli ilgisizlikle karsilan-
masi bazi yapimcilarin sansasyonel goriintilere basvurmasina neden olmus ve izleyicile-
rin sinema salonlarini tekrar dolduracaklari umut edilmistir. S6z konusu girisime 6rnek
olarak Joseph Delmont’un Berlin stiidyolarinda vahsi hayvan goruntilerini kurgulayarak
izleyicilerle bulusturdugu filmleri gésterebiliriz. Bu filmler Delmont’un diinya ¢apinda da
taninmis bir sinemaci olmasina vesile olmustur. Ancak maddi kazangtan ziyade sinema-
y!I bir sanat icra etme aracina donustirme kaygisini tasiyan diger bir grup sinemaci ise
uzun sireli edebi uyarlamalarla bu alanda sanatsal bir etki yaratmak istemistir. Bu istek,
1910 yilindan sonra Alman sinemasinda ilk sanat agirlikli filmlerin ¢evrilmesine yol agmis
ve Alman sinemasinin uluslararasi ilgi gormesine neden olmustur. S6z konusu edebiyat
uyarlamalari arasinda uluslararasi alanda basari kazanmig, 1913 tarihli ve Paul Wegener
imzali Der Student von Prag filmi 6rnek olarak gosterilebilmektedir (Fischer, 1983: 72).

1910 yih itibariyle Almanya’nin baskenti Berlin’de 206 sinema salonu mevcuttur. Déne-
me damgasini vuran konfor ve liiks yasam bicimleri sinema salonlarinin da ihtisaml ve
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gosterisli yapilar olmasina yol agmistir. Konuyla ilgili olarak sinema tarihgisi Sabine Ha-
ke’ye gore Berlin’nin merkez caddesi lizerinde bulunan ‘Marmorhaus’ adli sinema salo-
nu, gérkemli mimarisiyle sehrin diger sinema salonlarina da yon géstermekteydi Konuyla
ilgili olarak sinema tarihgisi Sabine Hake'ye gore (2008: 129) Berlin’nin merkez caddesi
Gzerinde bulunan ‘Marmorhaus’ adli sinema salonu, gérkemli mimarisiyle sehrin diger
sinema salonlarina da yon gostermekteydi. S6z konusu donemde sinemalar genellikle
sehirlerin merkezinde, genis caddelerde, tren istasyonlarinin yakinlarinda ya da alisveris
diikkanlarinin bulundugu yerlerde agilmistir. Boylece toplumun isci, memur, orta sinif ve
zanaatcl kesiminlerine kadar uzanan genis bir yelpazede farkh toplumsal siniflarin ihti-
yaci da giderilmistir. Birinci Diinya Savasi sonrasindaki yillarda Almanya’da buyik sine-
ma salonlari agilmis ve Alman sinemasinin sessiz filmleri, savastan yenik ve yoksullasmis
olarak ¢ikan bir tlke icin doviz getiren en 6nemli ihracat Griini olmustur. Devaltiasyon
ise sinemalarin gegcici yaraticiligini ve ekonomik biiyiimesini olumlu yonde etkilemistir.
Ancak bu yillarin geneline bakildiginda Alman film enddstrisinin isilti ve sefalet arasinda
gidip geldigi gorilmektedir. Bunun sebebleri arasinda llke ekonomisinin istikrarsizligi ve
ayrica biyuk servet sahibi film yapim sirketlerinin iflas etmesi gosterilebilmektedir. 1920
yilindan Nazi dénemine kadar gecen on (g yillik zaman sirecini genel olarak tanimlamak
gerekirse, bu donemde Alman sinemasinda diinya sinema tarihine damgasini vuracak
sessiz sinema filmlerinin Gretildigini gorilmektedir. Fritz Lang’in Nibelungen ve Metropo-
lis filmleri ile FW. Murnau’un Faust ve Nosferatu filmleri sessiz sinema tarihinin basarih
yapimlari arasinda yerini almistir. Bu dénemde kaydedilen bir diger gelisme ise sinema
izleyicisinin belirli oyuncularla gevrilmis filmlere karsi sempatisinin uyandigi ve s6z ko-
nusu ilginin Alman sinemasinda da ‘star’ fenomenini yaratmis olmasidir. Henny Porten
ve Asta Nielsen, Alman sinema tarihinin ilk yildiz oyuncularidir. Yine bu dénemde Alman
Disavurumcu Sinemasi ile sinema tarihinde énemli bir akimin dogmaktadir. S6z konusu
akim ortaya cikardigi eserlerle diinya genelinde de tGne kavusmustur. Akimin doruk nok-
tasi olarak Robert Wiene’nin 1919 yapimi Das Cabinet des Dr. Caligari filmi gosterilebil-
mektedir. Film, 1905 yilindan itibaren Die Briicke adli sanat grubunun temsil ettigi disa-
vurumcu sanat egilimini yansitmaktadir. Egik, yamuk ve carpitilmis duvarlar, kulisler ve
dekorasyon objelerinin sunumuyla Das Cabinet des Dr. Caligari, ¢ilgin bir katilin Grkuttca
portresini cizmektedir. Filmde, disavurumcu bir yansima yaratilmasi icin oyuncular abar-
tili jest ve mimikler kullanmaktadir. Friedrich Wilhelm Murnau’un 1922 yapimi Nosfera-
tu, Eine Symphonie des Grauens filminde belirgin olan isik-golge teknigi de ilk kez gorsel
bir unsur olmanin disinda dramaturjik bir anlati yaratma 6gesine doénustirilmektedir.
Oziinde kisith bir bitceye sahip olmasi dolayisiyla yaratici olmak zorunda kalan Alman
Disavurumcu Sinemasi, gegici bir moda gibi gérilmustir. Bunun boyle olmadigi, donemi
takip eden yillarda Alman Disavurumcu Sinema geleneginin korku ve gangster film tir-
lerinin karanhk estetigine katki saglamasindan anlasiimaktadir. Ayrica Jean Cocteau ya
da Ingmar Bergman gibi uluslararasi yénetmenler de Alman Disavurumcu Sinemasindan
etkinlemis ve basarili filmler Gretmistir (Hillebrecht, 2015: 7).

1920’li yillara gelindiginde Alman sinemasinda sesli filmlerin yapimina da baslanmistir
ve Das Testament des Dr. Mabuse, M ya da Der Blaue Engel gibi filmler s6z konusu d6-
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neme damgasini vuran yapimlar olarak sinema tarihinde yerini almistir. Gelisen sesli film
donemiyle birlikte sinema diinyasi kbkten bir degisime ugramistir. O zamana dek sessiz
filmler belirli bir sanat akimina gére gelisim gostermisken, sesli filmler bunun tam aksine
sanatsal bir gerilemeye maruz birakilmistir. Konusmaya dayal sahneler, filmin icerigini
ve mesajini aktarmak icin ihtiya¢ duyulan ve énceden prova edilmis abartili jest ve mi-
miklere dayali oyunculuk anlayisini anlamsizlastirmis, ayrica gérsel efektlerin, dekorun,
kamera hareketlerinin ve kurgunun yerini alarak metine dayal ara basliklara veda etme
zorunlulugunu beraberinde getirmistir. Ayni zamanda sesli filmler Alman filmlerinin dis
ticaret pazarini blyik olgide kigultmustir ¢clinkli artik sadece Almanca’nin kullanildigi
Ulkelere satislari yapilabilmistir. S6z konusu yillarda senkronizasyon heniiz teknik olarak
mimkin degildi ve filmlerin, sayet yurt disinda gosterime gireceklerse, yabanci dilde
ve degistirilmis oyuncu kadrolariyla birlikte Alman versiyonlariyla ayni anda gekilmeleri
gerekmekteydi (Wedel, 2011: 76). Tum bu olumsuzluklara ragmen, zaman dilimi olarak
1929-1933 arasina ait gosterilen erken donem Alman sesli film dénemi basarili yapimlara
imza atmistir. Ornekler arasinda Josef von Sternberg’in Der Blaue Engel (1930), Berlin
- Alexanderplatz (1931) ya da bir Brecht uyarlamasi olan 1931 yapimi Die Dreigrosche-
noper filmleri yer almaktadir. O donemde, diinya ekonomik krizine ragmen ya da tam
aksine belki de bu kriz sayesinde, sinema salonlarinin doluluk orani yapimcilarin yizini
glldirmekte ve 1932 yilinda 3800 adet sesli film oynatabilen sinema salonun mevcut
olmasi Almanya i¢in ekonomik bir firsat olusturmaktadir (Saekel, 2011: 240).

S6z konusu gelismelerin yani sira sinemacilarin o yillarda bir takim zorluklarla da karsi-
lastiklari belirtilmelidir. Toplumsal arka plan ile yapilandirilmis filmler, ihtiya¢ duyduklari
bltce ve destekleri bulamamaktaydilar, zira yapimcilar ve parayi saglayanlar toplumun
Ust tabakasina mensuptular ve toplumsal devrimlere yol acabilecek protesto yapimlarini
desteklemek gibi bir disiinceyi savunmamaktaydilar. Ayni zamanda devletin denetleme
kurulu giderek Nasyonal Sosyalistlerin eline ge¢mis, otoriteye karsi bir séylem olusturan
filmler boykot edilerek gdsterimleri yasaklanmistir. Ornegin 1930 Amerikan yapimi Im
Westen nichts Neues filmi, icerdigi mesajlar ylziinden yasaklanan filmlerden biridir. Bu
donemde sinemada ilgiyle izlenen filmler seyahat filmleriydi, zira orta diizey gelire sahip
bir Alman vatandasl, bu filmlerde gosterilen egzotik yerlerle sadece beyaz perdede ta-
nisabilmekteydi. Hitler’in 1933 yilinda iktidara gelmesiyle Nasyonal Sosyalist rejim yilla-
rinda Alman sesli filmin gelisimi sekteye ugramistir. Sadece sesli film degil, ayni zamanda
renkli film teknolojisinde de bir gerileme gortlmektedir. 1930’lu yillarin ortalarinda Hol-
lywood’da renkli filmin ilk basarilari kutlanirken, Almanya’da ancak 1941 yilinda Frauen
sind doch die besseren Diplomaten ile ilk renkli film sinemalarda gosterilebilmistir. Hit-
ler’in iktidara gelmesiyle ve Nasyonal Sosyalist politika anlayisinin yerlesmesiyle Alman
film enddstrisi kokli degisimlere ugramistir. Bu yillarda sinemanin anlami tartisiimazdi;
bir yandan Weimarer Cumhuriyeti déneminde Alman sinemasinin sanatsal ve uluslara-
rasi basarilari dikkate alinmakta, diger yandan ise sinemanin devlet tarafindan yonlen-
dirilebilen bir propaganda araci olarak islev gostermesi tesvik edilmektedir. Zira kendi
kendini Nazi Almanyasi’nin “Sinema Bakani” olarak tayin eden Goebbels sinemayi, “halki
yonlendirme araglarindan en 6nemlisi” olarak gérmektedir (Prinzler, 1995: 156). Bu yil-
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larda sadece rejime zarar vermeyen ya da tehlikeli bir durum teskil etmeyen filmlerin
yayinlanmasina izin verilmektedir. 1938 sonrasi ve savas bitimine degin Die Feuerzangen-
bowle (1944) ya da Jud Siiss (1940) gibi 6zellikle eglendirmeye ya da propagandaya y6-
nelik filmlerin Gretimi gerceklestirilmektedir. S6z konusu filmlerle kadercilik ve Hitlerizm
gibi Almanya’ya 6zgi toplumsal degerler benimsetilmeye calisilmis ve halkin bakisini sa-
vasin korkung yliziinden uzaklastirmak amaclanmistir. 1936 yilinda cikarilan bir yasa ile
Propaganda Bakanligi, yabanci bir filmin gosterime girip girmeyecegi karari tzerine tek
yetkili mercii olarak gérev yapmaktadir. Ancak gosterimi yasaklanan yabanci filmlerden
dogan boslugu Alman filmleri doldurmasi gerekmektedir. 1937 yilina gelindiginde, Al-
man film endustrisinin tiimyle devlet kontroll altindadir ve Nazi iktidari, eglenceli film
Uretiminin, bir devlet hedefi oldugunu agiklamistir (Hamrlova, 2010: 225).

Nazi rejimi altinda varligini siirdiirmeye ¢alisan Alman sinemasi, donemin baskici ve fa-
sist ydnetiminden kan kaybederek ge¢mistir. Birgok yonetmen, teknik eleman ve oyuncu
Yahudi kokenli oluslari ve insanlik disi uygulamalara karsi kisisel baskaldirilari sebebiyle
yurt disina go¢mek zorunda birakilmistir. Ayni zamanda birgok sinemaci Nazi iktidarinin,
sinemay! propaganda araci olarak kullanmasina karsi bir tepki olarak yurtdisina goc et-
mistir. S6z konusu yillarda Alman sinemasi kitleleri etki altina almaya yarayan bir arag ola-
rak hizmet vermis, Alman film endUstrisinin tim{ merkezilestirilmis ve filmlerin %75’i,
komedi ve melodram tiiriinde Gretilmistir (Prinzler, 1995: 241). Sinemalarda film géste-
rimi 6ncesi Die Deutsche Wochenschau adi altinda haftalik seyirlere yer verilerek Alman
sinemasinin, Nazi iktidarinin propaganda faaliyetlerini desteklemesi amaglanmistir.

1945-1960 Yillan Arasinda Alman Sinemasi: Savas Sonrasi Boliinmiis Bir Ulkede
Sinemanin Varolug Cabasi

ikinci Diinya Savagi sonrasinda Almanya’nin Dogu-Bati olarak ikiye béliinmesiyle Alman
sinemasinin tarihi de iki farkli yonde gelismistir. Bu dénemde Alman sinema endustrisi-
nin ekonomik konumu ve sartlari degismistir. Bunun sebebi ise Bati Aimanya’da ingiltere,
Fransa ve Amerika Birlesik Devletleri’nin olusturdugu isgal Kuvvetlerinin UFA isimli sine-
ma kurumunun malvarligina el koymasi ve kontrol altina almasidir. Takip eden yillarda
Alman sinema endustrisinin yeniden ekonomik olarak yogunlagsmasini engellemek ama-
ciyla da sadece orta ve kiiglik sermayeli sirketlere film Uretim izni verilmektedir. Savas
bitiminden doért yil sonra ise, 1949 yilinda, Alman Federal Cumhuriyeti’nin daha 6nce
yurdrlikte bulunan ve yabanci film ihracatini kisitlayan yasal diizenlemesi iptal edilmistir
ki bu girisim Amerikan MPAA (Motion Picture Association of America) kurumunun yogun
lobi faaliyetleri sayesinde gergeklesmistir (Altendorfer & Hilmer, 2016). Zira Hollywood
stdyolari da televizyonun yayginlasmasiyla bir sikbogaza girmis ve dolayisiyla da ithalat
gelirlerine ihtiya¢ duymuslardir. Bunu takip eden yillarda da Amerika Birlesik Devletleri

ikinci Diinya Savasl sonrasinda diinya genelinde sinema sektdriine Amerikan ve italyan
sinema endustrisi egemendir. Savas sonrasinda gekilen filmler ilk zamanlar savasin hem
fiziksel hem de ruhsal izlerini gdstermektedir ve ayrica da filmler aracihigiyla bir arinma
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politikasi giidiilmektedir. italyan Yeni Gergekgilik akimindan etkilenen bu filmler belgesel
yonelimlidir. Bu alanda Uretilen ilk Alman filmi Wolfgang Staudte’nin 1946 yapimi Die
Moérder sind unter uns filmidir. Bu film, film noir akimina dayandirilir ve disavurumcu bir
bakisla Berlin’in savas sonrasinda dénistugl harabeyi gostermektedir. Filmde yer alan
sahneler insanlarin yikilmis ruh hallerini temsil ederken, Yahudi soykirimindaki kisisel
suclari ve giinahlari da islemektedir. Ayni zamanda yonetmenin de bu filmi ile adeta gu-
nah cikardig séylenebilmektedir. Zira Staudte Nazi rejiminde sessiz kalanlardandir ve ba-
sit propraganda karsiti yapimlarla gbze batmamaya calisan bir yol izlemistir. Hatta orduya
katilmamak i¢in 1940 yilinda yonettigi Jud Siiss adli filmde yan rollerden birinde rol alr.
Die Mérder sind unter uns filmiyle ilgili olarak Staudte; “O dénemde bu filmi yapmak
zorundaydim. Film, benim icin hem igsel bir kurtulusu ifade etmis, hem de bana Nazi
doénemiyle ve onun tim giinahlariyla yizlesme imkani vermistir” demektedir (as cited
in Schittly, 2002: 36).

Savas sonrasi yillarda Alman sinemasinda ‘Enkaz Filmleri’ olarak adlandirilan ‘Trimmer-
filme’ turine ait filmlerin gosterimi hakimdir. Bu filmler savasi, vatansizligi ve caresizligi
tematize eden, ancak sug ve glinahsizligl sorgulamayan, sorunlara yuzeysel yaklasan ve
bunlara cevap aramayan filmlerdir. Alman sinemasi 1950’li yillarin sonlarina kadar diger
Ulke sinemalarindan hem estetik hem de icerik bakimindan geride kalmistir. Yurt ve doktor
filmleri olarak adlandirilan filmlere odaklaniimasi ve yakin tarihsel ge¢misiyle siyasal olarak
hesaplasilmamasi, sinemasi alaninda sanatsal ve kiiltiirel bir duraklamay! da beraberinde
getirmektedir. ‘Enkaz Sinemasi’nin depresif havasindan siyrilmak amaciyla bu dénemde
eglenceye dayali, vatanin giizelliklerine ve halk sarkilarina agirlik veren filmlerin Gretimi
gergeklestirilmistir. Bu filmler, siyasi hicbir goriise yer vermeyen, ‘idil’ olarak tanimlana-
bilecek ve ‘saf’ sevginin yansitildigi filmlerdir. ‘Yurt filmleri’olarak adlandirilan bu filmlerin
belirgin 6zellikleri melodramatik anlati yapilarina sahip olmalari, bir ask hikayesini barin-
dirmalari ve komik ya da trajik sonuglar doguran karisikliklar Gzerine bir anlatiya sahip ol-
malaridir. Hikayeler sehirlerden uzak, savasin ugramadigi dolayisiyla da girkinlestiremedigi
yemyesil doga gorintilerinin yer aldigi alanlarda gegmektedir. Filmlerde evlilik ve aile gibi
geleneksel degerlere agirlik verilerek kadinlar, ev kadini ya da anne roliinde olumlanarak
yansitilmaktadir. Ayrica otoritenin sorgulanmamasi esastir ve evliliklerin, sadece ayni sos-
yal gruplar icinde miimkin oldugu mesaji iletilmektedir (Trimborn, 1998: 152).

1950’li yillarda bir takim toplumsal-elestirel filmlerin de Uretildigi tespit edilmektedir.
Kurt Hoffmann’in 1958 yapimi Wir Wunderkinder, Wolfgang Staudte’nin 1959 yapimi Ro-
sen fiir den Staatsanwalt ve Helmut Kaeutner’in Hitler (izerine bir karakter arastirmasini
gerceklestirdigi 1955 yapimi Des Teufels General ile 1956 yilinda gevirdigi Der Haupt-
mann von Képenick filmleri sistemi elestirir niteliktedir. Ozellikle Der Hauptmann von
Kdépenick adl film, militarizmi elestiren bir kara mizahtir.

Doénemin UnlG yonetmenleri Josef von Baky, Harald Braun, Erich Engel ve Helmut Ka-
eutner’dir. Savas sonrasi ekonomik sartlarin koti olmasi Alman sinemasini da yakindan
etkilemistir. Film Gretimi icin olanaklar asgari duzeydedir. Filmlerin odak noktasi ise in-
sanlarin savas sonrasi giindelik yasamlari ya da savas deneyimleridir (Gleber, 1996: 501).
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1950’li yillarinin sonunda Alman sinemasi agir krizdedir, bircok yapim sirketi iflas etmistir.
S6z edilen krize yol agcan en 6nemli etken, televizyonun artik evlerde giderek daha ¢ok
yer almasidir. Televizyon araciligiyla hanelere haber ve eglence girmistir. Bu durumda,
sinema sanatsal ve estetik niteliklerini gelistirmesi ve daha sofistike olmasi gerekmekte-
dir, ancak Alman sinemasi bu hususta ciddi bir rekabet olusturamamistir. Her ne kadar
Karl-May ve Edgar Wallace filmleri bir istisna olsa da genelde tretilen filmler, Alman sine-
masinin agir bir krize girmesine engel olamamistir. Konuyla ilgili olarak Gottler su tespiti
yapmaktadir (2004: 171):

Uzun bir siire iginde Alman sinemasinda ne bir arayista bulunulacak ne de bunun
icin bir sey denencektir. Ne bir adim atmaya yer ne de terredit etmeye imkan ve-
rilmistir. Ortada yasanan sireglerin ele alinmadig, sadece urinlerin varligiyla dolu
bir sinema vardir. Filmlerin kesin sinirlarla gizilmesi toplumun temelinde yatan sar-
sintilari ortadan kaldirmaya yoneliktir. iz birakmayan bir soyutluluk iginde bu dé-
nemde Staudte, Kraeutner, Braun ve von Baky’nin filmlerinde titiz bir stilizasyona
gidildigi goralur.

Bliersbach ise, “depresif ve agresif bicimde bastirilmis, korkutulmus ve utang icinde olan
bir Glkeye yakisir vaziyette” (Bliersbach, 1989: 128) tespitiyle, Alman sinemasininin bu
yillardaki vahim durumunu 6zetler gibidir.

S6z konusu dénemin Alman sinemasi yeni bir baslangici kacirmistir. On planda tutulan
“Yurt Filmleri” zamanin nabzini yakalamis ve halkin huzur dolu bir yasam talebine cevap
vermistir. Hans Deppe’nin Schwarzwaldmddel (1950) filmi ya da Griin ist die Heide (1951)
filmi bu doneme damgasina vuran filmler arasindadir. Her ne kadar 1930’lu yillarin basin-
da basarili bulunan filmler yeniden c¢ekilmis olsa da sinema gisesinde arzu edilen hedefi
tutturamamislardir. DGnemin savas ve orduya iliskin film 6rnekleri arasinda 08/15 (1954),
Der Stern von Afrika (1956) ve Haie und kleine Fische (1957) filmleri gésterilebilmektedir.

Duvarin 6te yaninda bulunan Demokratik Alman Cumhuriyeti’nde (DDR) ise gergeklesen
sinema faaliyetlerini su sekilde 6zetlemek miumkindir: 1954 yilina kadar Dogu Alman-
ya’da glincel tarih Gzerine film gekmek yasaktir ve bir filmin basarisi sadece ticari gelir
elde edip etmemesi ile l¢iilmektedir. ikinci Diinya Savasi’nin ardindan her ne kadar bir-
¢ok sinema salonu yikilmis olsa da kisa slirede sinema tekrar giindelik yasamda yerini al-
mistir. Nazi Almanya’sinin yikilmasiyla Almanlarin egitilmesi icin sinema énemli bir med-
ya araci olarak anlasilmis ve gorsel-isitsel olarak yakin ge¢cmisle ylzlesmek, sinemanin
degerini yeniden onaylatmistir. Sovyet isgal bolgesinde yer alan DDR’de faaliyet gosteren
sinema endustrisi, DEFA adl kurumunun tekelinde gelismistir (Schittly, 2002: 85). Ba-
belsberg stlidyolarinin yer aldig1 Potsdam sehri, Dogu Almanya’nin sinema endustrisinin
merkezidir. Kamunun gozi 6nlinde agik bir sansiir yoktur, ancak filmler salt devletin ona-
yiile gekilebilmekte ve finansal kaynak yine sadece devletten saglanabilmektedir. 1950li
yillarin baglarinda birgok fasizm karsiti film gosterime girmistir. 1960l yillarda ise glincel
toplumsal ve ekonomik sorunlar sinemada giderek anlam kazanmistir. Bu ise film en-
distrisinin tek parti iktidari ile gatismasina yol agmis ve kriz 12 filmin yasaklanmasiyla
sonuglanmistir (Schwarz, 2006: 124). Bu gelismelere ragmen Dogu Almanya’da yliksek
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sanat degerine sahip filmler de Gretilmistir. 1990 yilinda Berlin Duvari’nin yikilmasiyla
DEFA 6zellestirilmis ve bircok yeni film yapim sirketi Babelsberg platosunda kurulmustur.
1994 yilinda ise DEFA ¢6zllmis ve 1999 yilinda tiim Gretim haklarina sahip DEFA Vakfi,
sinema endustrisinde faaliyet géstermeye baslamistir. Vakfin elde ettigi gelirlerle Dogu
Alman sinema kdltirinin gelismesi amaclanmaktadir.

1962-1982 Yillarinda Alman Sinemasi: Krizler ve Yeniden Dogus Yillari

1950’li yillarin sonuna gelindiginde Alman sinema tretiminde memnuniyetsizlik bas gos-
termektedir. Artan gise gelirlerinin yerini bir duraksama ve daha sonra ise bir gerileme
almistir. Bu krizin 6nemli ve derin sebepleri arasinda ekonomik mucizenin ardindan in-
sanlarin gelirlerinde bir yikselme olmasi ve bos zaman aktiviteleri ¢esitlenmesi, dolayi-
siyla sinemaya gitmenin yani sira bir cok baska eglence firsati dogmasi gosterilebilirken,
televizyonun da kitleleri bos vakit gecirmeye olanak tanimasiyla sinemaya gitmenin sey-
rek bir aliskanhga donliismesine neden olmaktadir.

1960°N yillarin basinda Alman sinemasinin geleneksel film turlerinden ibaret oldugu go-
rilmektedir. Bunlar western, polisiye ve seks filmleridir. Karl May ve Edgar Wallace dizi
filmlerinin yani sira 6grencilerin haylazliklarini isleyen filmlerin tGretimi de gogunluktadir.
Bu filmler ekonomik basarilarina karsin film elestirmenleri tarafindan reddedilen filmler
olarak da sinema tarihinde yerlerini almistir. S6z konusu donemde geleneksel Alman si-
nemacilar ‘Eski Branslilar’ olarak adlandirilarak sinemanin basarisizli§i omuzlarina agir
bir yik olarak bindirilmistir ve itibarlari yerle bir durumdadir (Wedel, 2011: 98).

Alman sinemasi ikinci Diinya Savasi’nin bitisinden ancak yirmi yildan fazla bir siire gegtik-
ten sonra savasin korkularindan ve hafizalara kazilan tuyler rpeten etkilerinden kendisini
slyirmayi basarabilmektedir ve bundan sonraki yillarda savasla hesaplasabilmektedir. 1962
yilinda Alman sinemasinin yaraticiliktan uzak ve gergekligi temsil etmeyen duraganligi karsi-
sinda, geng kusak Alman yonetmenleri Fransiz Sinemasi’ndaki Yeni Dalga akimindan etkile-
nerek bir tepki olusturmaktadir ve s6z konusu tepki, ayni yilin 28 Subat tarihinde 8. Bati Al-
manya Kisa Filmleri Glinleri’nde Oberhausen Manifesto Bildirgesi’nde “Babamizin Sinemasi
Oldii!” sloganiyla dile getirilerek Alman sinemasinin yenilenme siireci baslatiimaktadir.

Oberhausen Manifesto Bildirgesi’'nde geng kusak Alman yonetmenler, filmlerinde diger
Avrupa sinema akimlarina yaslanacaklarini, auteur bir sinema anlayisini benimseyecek-
lerini, “Yurt Filmleri”"nin ylzeysel yaklasimlarindan kaginarak Alman sinemasina yeni ve
entelekttel girisimler getireceklerini deklare etmektedirler. Manisfesto’da bulunan ifa-
deler 6zetle soyledir (Reitz, n.d.):

Geleneksel Alman sinemasinin yikilmasiyla birlikte sinemamiz, zihnimizin reddet-
tigi ekonomik tabanindan siyrilabilmistir. Boylelikle yeni sinema anlayisinin can-
lanma firsati dogmustur. (...) Bizler, Yeni Alman sinemasini insa etme siirecinde
iddialyiz. Bu yeni sinema, yeni 6zgurliklere ihtiyag duymaktadir; 6zellikle de alana
0zgl geleneklerden ve ticari prangalardan siyrilma 6zgirliigline ihtiyaci vardir. Yeni
Alman sinemasinin yapilandirilmasina dair kesin olan zihinsel, formel ve ekonomik
tasavvurlarimiz bulunmaktadir. Hep birlikte ekonomik bir riski tasimaya haziriz.
Eski sinemamiz 6ld. Yenisine inaniyoruz.
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Manisfesto bildirgesi Haro Senft, Alexander Kluge, Edgar Reitz, Peter Schamoni ve Franz
Josef Spieker tarafindan imzalanmistir. ikinci nesil olarak bu gruba daha sonraki yillarda
Volker Schléndorff, Werner Herzog, Jean-Marie Straub, Wim Wenders ve Rainer Werner
Fassbinder katilmislardir. Yeni Alman Dalgasi’nin beynini Alexander Kluge, kalbini ise Ra-
iner Werner Fassbinder temsil etmektedir (Kluge, 1982).

Schlondorff, Fassbinder ve Herzog, hem Alman hem de diinya sinema tarihinde 6nemli
eserlerle isimlerini duyurmayi basaran yonetmenlerdir ve eserlerindeki en belirgin 6zel-
lik, toplumsal olgu ve olaylara elestirel ve kendine glivenen bir uslipla yaklagsmalaridir.
Akimin birincil hedefi, Alman Bati sinemasinin sanatsal olarak yenilenmesidir. Bu neden-
le, geleneksel Alman sinemasina dahil ettikleri ve ‘Eski Branslilar’ olarak adlandirdiklari
geleneksel yonetmenlerle her tirli is birligini reddetmektedirler. Yeni Alman Dalgasi y6-
netmenleri, kendilerini auteur sinemacilar olarak tanimlamakta ve bir filmi tretirken yo-
netim, senaryo, kamera ve kurgu gibi tim sanatsal islevlerin, kendilerinin kontroli altin-
da olmasini talep etmektedir. Onlara gore bir film, yonetmeninin bireysel sanat eseridir.
Yeni akim sayesinde Alman sinemasi 1920’li yillardan beri ilk kez uluslararasi sayginliga
kavusmakta ve Alman yonetmenler auteur sinemaci kimligiyle diinya ¢apinda takdir gor-
melerine neden olmaktadir.

Yeni Alman Dalgasi donemine ait tipik eserler arasinda Abschied von Gestern, Es, Zur Sa-
che, Schdtzchen, Jagdszenen aus Niederbayern ve Die verlorene Ehre der Katharina Blum
filmleri gosterilmektedir. Alexander Kluge’nin 1966 yilinda yonettigi Abschied von Ges-
tern filmi, yeni kusak sinemacilarin sanatsal olarak ¢igir agtigi bir filmdir. Uluslararasi fes-
tivallerde birgok 6diil kazanan film, 1937 yilinda diinyaya gelen Alman ve Yahudi kdkenli
bir kadinin hikayesini anlatmaktadir. Anita G. filmin baskarakteridir ve Nazi déneminde
okul egitiminden uzaklastirilmaktadir. Dogu Almanya’daki yasantiya da ayak uydurama-
digi icin Anita, 1957 yilinda Bati Almanya’ya go¢ eder. Ancak burada da uyumu yakalaya-
mamakta ve bu durumun tek suglusu ise bencil ve vurdumduymaz Alman toplumudur.

1966 yili Es filmi Ulrich Schamoni imzasini tagimaktadir ve film kiirtaj meselesine mercek
altina alarak geng bir ciftin iliskilerine dair yasadiklari ¢gikmazi anlatmaktadir. O yillardaki
tabu konulardan birini isleyen film, Alman sinemasinda alisiimisin disinda bir tsluba sa-
hiptir ve bircok 6dul kazanmistir. Zur Sache, Schétzchen genglik Gzerine bir komedi filmi-
dir ve 1968 yilinda May Spils tarafindan yonetilmistir. Kendi doneminde kiilt olan bu film,
68 Kusaginda yer alan genglerin yasama yonelik tutumlarini isleyen ilk filmlerden de biri
olma 0Ozelligini sahiptir. Peter Fleischmann’in 1969 yili yapimi Jagdszenen aus Niederba-
yer filmi de “ilerici bir yurt filmi“ olarak tanimlanabilmektedir. Film, eccinsel bir gencin
Almanya’nin gliney kdylerinin birinde ugradigi ayrimciligi ve kdyliler tarafindan acima-
sizca kovalanmasi sonucunda, kendisine eziyet edenleri suursuz bigimde bigaklayarak
oldirmesinin hikayesini anlatmaktadir. 1975 yapimi Volker Schlondorff’un Die verlorene
Ehre der Katharina Blum adli filminde ise 1970’li yillarda yasanan teror olaylari ve kitle
iletisim araclarinin buradaki roli tematize edilerek tamamen sugsuz bir insanin (Katha-
rina Blum) talihsiz tesadifler sonucu terorist olarak suglanabilmesini islenmektedir. Film
birgok 6dul almis ve gisede de basariyi yakalamistir (Paefgen, 2016: 96).
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Geng yonetmenler icin daha 6nce yerini saglamlastiran acikli film furyasina karsi durmak
pek de kolay olmamistir. Sinemalarda gosterimler yogunlukla siradanlik kokan filmler
Gizerine yogunlasmistir. 1965 yilinda Geng Sinemacilar Mutevelli Heyeti’nin kurulmasiy-
la geng¢ yonetmenlerin ilk sinema filmlerinin eyalet bitgesinden desteklenmesine ka-
rar verilmektedir. 1965 yilindan itibaren yeni kusak Alman yénetmenlerin filmleri hem
ulusal hem de uluslararasi alanda basariya ulasmaktadir. Ornegin Volker Schléndorff’un
1967 yilinda Cannes Film Festivali’'nde 6diil kanzandiran Der junge Térless (1966) filmi ile
Alexander Kluge’ye Venedik Film Festivali’nde Gimis Aslan 6diliini kazandiran Absc-
hied von Gestern (1966) filmi bunlara 6rnek olarak verilebilmektedir.

Yeni Alman Dalgasi ortak bir stile sahip degildir, yonetmenlerin bulustugu ortak noktalar
sadece sinema alaninda deney yapma hevesi ve filmlerde yaraticilik unsurunun kulla-
nilmasidir. Kamera haraketleri, kurgu ve mizik o zamana dek alisilmis olanin disindadir
ve islenen sorunlar siyasi, gercege dayali ve toplumsal agidan elestirel olmaktadir. Yeni
Alman Dalgasl, yasam tarzlarinin bir disavurumu olarak goriilmektesi sebebiyle 6zellikle
de geng nesil izleyicilerde kabul gormektedir.

Volker Schléndorff’'un edebiyat eserlerini sinemaya uyarlama girisimi, onun basarili bir
yénetmen olmasina katki saglamistir. Heinrich BollI’tin romanindan uyarlanan Die verlo-
rene Ehre der Katharina Blum (1975) filmi, Glinter Grass’in romanindan uyarlanan Oscar
odulla Die Blechtrommel (1979) filmi ve Robert Musil’in Der junge Térless (1966) filmi
s6z konusu gelisime birer drnektir. Die Blechtrommel filmi, biyuklerin yozlasmis diinya-
sina katilmamak icin bilylimeye direnen bir cocugun 6ykiisiinii anlatmaktadr. Film, ikinci
Diinya Savasi yaklasirken llkede olup bitenlere duyarsiz kalan orta sinif Alman toplumu-
nu elestirmekte ve c¢ildirmis bir diinyaya karsi gelistirilen bir protestoyu temsil etmek-
tedir. Die Blechtrommel, 1980 Oscar Oddilleri’nde En iyi Yabanci Film Odiilii ve Cannes
Film Festivali’nin Altin Palmiye 6duli ile birlikte bircok 6dil kazanmistir (Seiffert & Fuchs,
2011:11).

Yeni Alman Dalgasi’na dahil edilen yénetmenlerden Werner Herzog’un filmleri de ade-
ta insanhigin ug durumlarini anlatmaktadir. Herzog’un ustalik eseri olarak nitelendirilen
filmleri arasinda dilsiz ve sagirlari isleyen Land des Schweigens und der Dunkelheit (1971)
filmi ve bireyin yalnizlasmasinin onu mutlak delilige goturdigini dile getiren Jeder fiir
sich und Gott gegen alle (1974) filmi 6rnek olarak gosterilebilmektedir.

D6nemin unutulmaz ve en yaratici ydonetmenlerden Rainer Werner Fassbinder 13 yila
tam 40 filme imza atarak 38 yasinda hayata veda etmistir. Fassbinder, Alman sinemasi-
nin ve 1970’li yillarin en 6nemli auteur yonetmenlerinden biri olmakla beraber, tiyatro
gelenegiyle sekillenmistir ve bircok oyun yazmistir. Douglas Sirk’in melodramlarindan
etkinlendigi gozlemlenen Fassbinder, filmlerinde genellikle mutsuz ask iliskilerini an-
latmaktadir. Her iliski baskici ve dnyargili tutum ve davranislardan dolayi basarisizlikla
sonuglanmaktadir. Geleneksel Alman sinemasinin yildiz oyunculariyla galismasi sonucu
Fassbinder, geleneksel ve yeni Alman sinemasi arasinda bir kdpri olmayl denemektedir.
1977 yilinda farkli ydnetmenlerle birlikte cektigi Deutschland im Herbst adli bir film kolaji
hazirlamistir. Bu film, ‘Alman Sonbahari’'nda yasanan olaylardan sonra Alman toplumu-

100




istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi, 2017/1 89-108

nun giderek konformistlesen tutumunu elestirmektedir. Basaril filmleri arasinda Katzel-
macher (1969), Liebe ist kélter als der Tod (1969), Hdndler der vier Jahreszeiten (1972),
Angst essen Seele auf (1973), Die Ehe der Maria Braun (1979), Berlin, Alexanderplatz
(1980) ve Berlin Film Festivali’'nde Altin Ay1 6diilini kazandigl 1982 yapimi Die Sehnsucht
der Veronika Voss filmleri bulunmaktadir.

Fassbinder adeta Alman Sinema tarihinin yazaridir ve s6z konusu tarihgeyi bir licleme ni-
teliginde olan Die Ehe der Maria Braun (1978), Lola (1981) ve Die Sehnsucht der Veronika
Voss (1982) filmleri ile olusturmaktadir. Filmler, icerikleriyle zamani belgeler niteliktedir
ve terérizmin yasandigi yillardaki siddeti yansitmaktadir. Fassbinder filmlerinde is¢i gb¢l
ve ortaya cikardigi sikintilari da islemekten kaginmayan bir yénetmendir. 1973 yapimi
Angst essen Seele auf filmi, olagandisi bir evliligi anlatir: 60 yasindaki Alman bir temizlikgi
kadin ile 40 yasindaki Fash bir misafir iscinin cevre baskisi sonucunda gergeklesen kisa
sireli evlilik iliskisini ele alinmaktadir. Film, yabanci dismanhgini elestirmekte ve tasidigi
“Maddi Cikar Yabanci Dismanligindan Daha Etkilidir” alt basligi ile de bunu ayrica pekis-
tirmektedir.

Alman sinemasinin Yeni Dalga yonetmenlerinden bir diger 6nemli isim ise Wim Wen-
ders’dir. Wenders uluslararasi tine sahip en taninmis Alman ydnetmendir. 1973 yapimi
Alice in den Stddten adli filmiyle adindan ilk kez s6z ettirmeyi basaran Wenders, bircok
uluslararasi yapimlarda ¢alismis ve 1970’li yillarda Amerika Birlesik Devletleri’ne gog et-
mistir. Paris, Texas (1984), Altin Palmiye Odiilll, en iyi ydnetmen &diliini kazandigi Der
Himmel tiber Berlin, Stand der Dinge (1982) ve Faraway, So Close! (1993) filmleriyle sine-
ma tarihine adini altin harflerle yazdirmistir.

1982 yilinda Fassbinder’in 6limiyle Yeni Dalga’nin da sonu gelmistir. Her ne kadar Her-
zog, Kluge ve Wenders yapitlariyla édiller kazansalar da filmleri ilgisizlikle karsilasmis
ve sinema destek politikasinin degisime ugramasiyla da Yeni Dalga akimi sona ermistir.

1980°li Yillardan 1990’h Yillarin Sonlarina Dogru Yeni Gelismeler Isiginda Alman
Sinemasi: Dev Biitgeli Filmler ve Yeni Medya Teknolojileri

1980’li yillarda 6zel televizyon kanallarinin ve videolarin glinlik yasama nifuz etmesiy-
le birlikte insanlar sinemalara daha seyrek gitmeye baslamaktadir. Bu yillarda begeni ve
beklentilerin degismesi sonucu daha ¢ok eglenceye yonelik yapimlara ilgi gosterilmekte,
siyasi ve toplumsal sinema anlayisi ise cazibesini yitirmektedir. S6z konusu yillarda absiird
filmler ve yildizi parlayan Thomas Gottschalk, Mike Kriiger ya da Otto Waalkes gibi ko-
medyenlerin filmleri begeniyle izlenmektedir. Donemin basarili yapitlarindan en énemli
iki 6rnegi Wolfgang Petersen’in Das Boot (1981) ve Die unendliche Geschichte (1983) film-
leridir. Her iki film Alman sinemasinin en pahali yapimlarindandir. Ancak genele bakildi-
ginda Alman sinemasi Hollywood sinemasiyla rekabet edemeyecek durumdadir. Roland
Emmerich’in Stargate (1994), Independence Day (1996) ve Wolfgang Petersen’in In The
Line of Fire (1993) filmleri uluslararasi iin kazansa da, basarilari sadece giseyle sinirh kal-
maktadir. Her iki film Alman sinemasinin en pahali yapimlarindandir. Ancak genele bakil-
diginda Alman sinemasi Hollywood sinemasiyla rekabet edemeyecek durumdadir ve bu
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yillarda uretilen birgok filmin sanatsal kaygi tasimadigi ifade edilmekte (Neumann, 1986:
47) ve 1980’li yillar Alman sinemasinin ice doniik sanatsal bir sinema anlayisindan siyri-
larak Alman usuli popller sinemaya dogru gelistigi soylenmektedir (Kéhler, 2004: 19).

Ayni yillarda Bati Alman sinemasinin devlet desteginin garantisi altina alinmasi ve ulus-
lararasi alanda 6dillere imza atmasina ragmen sinemada ilk yorgunluk belirtileri fark
edilmektedir. Ancak bazi sinemacilar var olan duraginlktan siyrilmayi denemekte ve film-
lerinde farkl bir bicim ortaya koymaya calismaktadir. Ozellikle Miinih’te bulunan Bavarya
Stidyolari‘nda biylik yapimlar ortaya ¢ikmaktadir. R. W. Fassbinder’in yénetmenligini
Ustlendigi Berlin Alexanderplatz (1980), Wolfgang Petersen’in Das Boot (1981) ve Die
unendliche Geschichte (1984), Werner Herzog’un Fitzcarraldo (1982), Johannes Schaaf’in
Momo (1986) ve Jean-Jacques Annaud’un The Name of the Rose (1986) filmleri, 1980’li
yillarin biyiik biitceli filmlerine drnektir. S6z konusu filmler genellikle ingilizce dilinde
cekilmistir ve uluslararasi pazarda satilmaya yonelik hazirlanmigtir. Ayni strateji filmlerin
oyuncu kadrosunda ve yonetmen seciminde de kendisini gostererek milyonlarca dolar
hasilat edilmesini saglamistir (Neumann, 1986: 247). S6z konusu bu filmlerde yeni olan
ve onlari ortak noktada bulusturan unsur, dev bitceli ve uluslararasi pazarlamaya yonelik
olarak uretilmis olmalaridir. Ayni zamanda bu filmlerle son yillarda pazara egemen olan
ve televizyon ile sinema igin bir koprodiiksiyon olusturan “amfibik film” tiirGine bir tepki
olusturulabilecegine ve “gercek sinema” yaparak izleyicileri tekrar beyaz perdenin 6niine
oturtulabilecegine inanilmaktadir (Bleicher, 1999: 185).

Bu durumda, 1990 yilinda duvarin yikilmasi ve iki tilkenin yine tek bir (lke haline dénis-
mesiyle de sinema alaninda farkliliklar yaratilmadigi gorilmektedir. S6nke Wortmann'in
Allein unter Frauen (1991) ve Kleine Haie (1992) filmleri disinda Dogu Almanlarin yasam
bigimlerini ve tiiketim aligkanliklarini eksen alan Mdnner, Schtonk ya da Knockin on Hea-
ven’s Door gibi sayisiz komedi filmi, Alman sinemasinda varligini stirdiirmus ve gise basa-
risint yakalamistir. Genellikle kadin-erkek iliskilerini isleyen bu filmler, Alman sinemasinin
sinema piyasasinda yeniden rekabet edebilecek bir nitelik kazanmasini saglamaktadir. S6z
konusu basari sinema alaninda ‘Alman Sinema Mucizesi’ olarak adlandiriimaktadir (Beier
& Wagner, 2005). Komedi filmlerinin bu denli basarili olmasi Hollywood’un Blockbuster
yapisina yakin olarak tretilmis ve diizgizgisel bir anlatiya sahip olmalarindan kaynaklanmis
olsa da, Alman sinemasi, Hollywood‘un biyik butceli ve teknolojik yeniliklerle Gretilen
filmleriyle rekabet edebilecek konumda degildir. Alman filmlerini tesvik edecek fon du-
zenlemelerinde de reformlar gergeklesmemis ve birgok sinemaci 6zel televizyon kanalla-
rinin aktardigi maddi desteklere bagli olarak ¢alismaktadir (Koch, 1986: 69). S6z konusu
durum sinemacilarin, 6zellikle de komedi alaninda yetenegini gostermek isteyenlerin,
televizyonu sinemaya gegis icin 6nemli bir basamak olarak kullanmasina neden olmustur.

1990°li yillarin sonlarina dogru Alman sinemasinda tir filmlerinin siklikla tretildigi gorilm-
ktedir. Tom Tykwer‘in Lola rennt (1998), Katja von Garnier‘in Bandits (1997) ya da Stefan
Ruzowitzky‘nin Anatomie (2000) filmleri basarili 6rnekler arasindadir. Bu dénemde Uretilen
filmler 1980’lerdeki gibi basit ve siradan degildir ancak 1960’li ve 1970’li yillarda goérilen
sanatsal niteligi de tasimamaktadirlar. Donemin filmleri arasinda Sonke Wortmann’in Der
bewegte Mann (1994) ve Das Superweib (1996), Doris Dérrie’nin Keiner liebt mich (1995),
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Alman sinemasina taze kan saglayan filmler olmaktadir. S6z konusu filmler eglendirmeye
yonelik bir deger tasimaktadir ve bircok 6dil de kazanmislardir, ancak elestirmenler yine
de bu filmleri, toplumsal bir bilinci yansitmamalarindan ya da siyasi bir perspektife sa-
hip olmamalarindan dolayi elestirmektedirler. Bununla birlikte elestirmenlerin begenisini
kazanan yapimlar da bulunmaktadir. Romuald Karmakar’in bir katilin psikanalitik portre-
sini ¢izdigi Der Totmacher (1995) ya da Caroline Link’in yonettigi ve mizisyen bir kizin sa-
gir-dilsiz ebeveynleriyle yasadigi catismayi anlatan Jenseits der Stille (1996) filmleri, sinema
elestirmenlerinden 6vgi almistir. Joseph Vismaier’in tarihsel filmleri de sinemanin yiiksek
sanat degeri tasiyan eserler kategorisinde gosterilmektedir. Dénemin umut vaadeden film-
leri arasinda Tom Twyker’in Winterschlder (1997) ve Lola rennt (1998) filmleriyle Volker
Schlondorff’un Die Stille nach dem Schuss (2000) filmi yer almaktadir (Toéteberg, 1999: 45).

1990’h yillar ayni zamanda Alman sinemasinin yabanci kékenli Alman yénetmenlerin
filmleriyle ulusal ve uluslararasi alanda basari elde ettigi yillardir. Ozellikle Tiirk kdkenli
Alman yonetmenler uluslararasi arenada Alman sinemasinin sayginhk kazanmasini sag-
lamistir. Tirk-Alman sinemasi 1960 yilinda Tevfik Baser’in 40 Quadratmeter Deutschland
filminden sonra buglinkii durumuna kadar biyk bir gelisim ve déntsim gostermektedir.
Magdur karakterlerden, 6zgiiveni yiksek karakterlere dogru bir donlisimin gozlendigi
anlatilari ile Turk-Alman sinemasi, ¢ok-kaltirlalik ya da yansittigi icerikler bakimindan
artik bir tir sinemasi olmayi talep etmektedir. Tirk-Alman sinemasi kendisini saf “Alman
sinemasl” ve “Go¢men Sinemasl!” kategorilerinden ayirmaktadir, zira gliniimiiz Alman si-
nemasi icinde yer alan Turk—Alman filmlerinin anlatilarinin, mutlak surette kiltirel bir
arka plan tzerine kurulma gibi bir zorunluluklari bulunmamaktadir. Feo Aladag’in 2010
yapimi Die Fremde ile 2013 yili Bora Dagtekin’in 6 milyon izleyiciye bulusan Fack ju Géhte
filmi, bu anlamda 6nemli 6rnekleri olusturmaktadir (Schaffler, 2007: 33).

Sinema Destekleri Kurumu (FFA) araciligiyla Alman sinemasina birokratik engellere ta-
kilmadan bitge saglanma girisimleri yine bu yillara denk gelmektedir. Diger yandan 6zel
televizyon kanallari filmleri, sinema galasindan 6nce kendi kanallarinda izletme kosuluyla
FFA’ya 2003 yilina kadar yillik 11 milyon mark destek 6deyerek Alman sinemasinin gelisi-
mine katki saglamiglardir. 1990’ yillarin sonlarinda Alman sinemasi uluslararasi alanda
hem iddiasini koruma hem de yeni degerler olusturabilme umudunu tagimaktadir. Her
ne kadar bu yillarda sinema salonlarinin sayisinda bir artis s6z konusu olsa da, Alman
filmleri sadece %10-15'lik bir gise payina sahiptir. Pastadan geri kalan payin biyik ¢o-
gunlugu Hollywood yapimlarina gitmistir (Brockmann, 2010: 84).

21. Yuzyilda Dijital Medya ve Yeni Sorumluluklar Cergevesinde Alman Sinemasi

Yeni bir ylzyil ile birlikte sinema alaninin ekonomik gelisimi, yapimcilari pek memnun et-
mezken, gézlenen atmosfer bir bezginligi isaret etmektedir. 2001 yilinda gisede ulasilan
doruk noktasinin ardindan izleyici kitlesi sinemadan giderek uzaklasmistir. S6z konusu
gelisim dijital devrim sonrasinda gergeklesen degisimlere yorulmaktadir. Sinemayla ilgi-
li yapilan alan arastirmalari sonucunda 2005 yilinda 1,7 milyon kisinin internetten film
indirdigini ve sinemaya gitmeye artik gerek gérmedigi ortaya ¢ikmistir. Arastirma sonug-
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larini inceleyen sinema endustrisi, P2P-Aglarinin sinemaya gidis oranlarini ciddi oranda
distrdugi sonucuna varmis ve P2P kullanicilarina karsi kampanyalar baslatmistir. Kor-
san kopyacilarin birer suglu olarak degerlendirilmesi gerektigini belirten film endustri-
si bir kampanya baslatmis ve korsan yayinciligi engellemeye cabalamistir. Ayrica korsan
sinema faaliyetlerini siirdirenlerin bes yila kadar hapis cezasina ¢arptirilacagini belirten
spotlari da sinema salonlarinda filmlerden 6nce yayinlayarak bir bilincin olusmasini he-
deflemistir (Krempl, 2006)

Tam bu gelismelerin yani sira baska etmenler de sinemayi olumsuz etkilemistir. Bunlar,
toplumun yas ortalamasinin giderek artmasi sonucunda sinemaya gitmeyi tercih eden
genc kusagin giderek yok olmasi, ayrica internetin imkan sagladigi bilgisayar oyunlarinin
yani sira ¢esitlenen bos zaman aktivitelerinin devreye girmesi, sinemaya ciddi bir rakip
olusturmustur.

1997 yilindan itibaren video kasetlerin, daha sonrasinda da DVD’lerin kiralanmasi ve sati-
sa sokulmasi, yapimcilara gisede elde ettiklerinden daha fazla bir getiri saglamistir. GUnu-
miizde sinemadan halen yiiksek kazang elde edilebilmektedir ancak temel fark, filmlerin
artik genellikle beyaz perdede degil 6zel alanlarda seyredilmesidir. Her ne kadar yapisal
sorunlarla karsi karsiya kalmis olsa da Alman sinemasinin hem ulusal hem de uluslararasi
alanda bir takim basarilara imza attigi gérebilmektedir. 2005 yilinda yerel film Gretim-
lerinin %17.1’lik bir orana sahip olmasi, Alman Sinema endustrisinin verimli bir sektor
olduguna isarettir (Krempl, 2006).

Yeni bir ylzyila girildiginde Alman sinemasinda yine Volker Schléndorff ve Werner Her-
zog’un yani sira uluslararasi basariyi yakalayan yonetmenler ve filmler arasinda Wim
Wenders’in 1999 yilinda yonettigi Bueno Vista Social Club filmiyle, Werner Schroeter’in
dis diinyayla artik iletisim kuramayan bir kadinin hikayesini anlatan Malina filmleri 6rnek
gosterilebilmektedir.

2000 yillarin baslarinda parodi ve komedi filmleri gisede basarili olmaktadir. Wolfgang
Becker’in 2003 yapimi trajikomedyasi Good Bye, Lenin! filmi hem gisede, hem elestir-
menler nezdinde bliylik basari kazanmis ve hem ulusal hem de uluslararasi arenada bir-
¢ok odil elde etmistir.

S6z konusu vyillarda Alman sinemasinin uluslararasi pazardaki imaji da diizelmistir. Bu
anlamda Yahudi bir ailenin 1938 yilinda Nazi soykirimindan Afrika’ya kagisini anlatan Nir-
gendwo in Afrika (2001) filmi ile Dogu Berlin’in tarihi Gzerine elestirel ve ciddi bir incele-
me sunan Das Leben der Anderen (2006) filmi 6nemlidir, zira Die Blechtrommel filminden
sonra bu filmler yine Alman sinemasina uluslararasi sayginlk saglayan Oscar 6dulini ka-
zandirmiglardir. Das Leben der Anderen filmi birka¢ acidan dikkat cekicidir ¢linkd isledigi
temaya bakildiginda gercek sanatin insanin icinde barindirdigi iyiligi ortaya cikarabildigini
ve fail ile magdur arasinda barisin miimkiin olabilecegini anlatan bir metne sahiptir. Film,
farkli tdrleri yapisinda barindirmakta ve izleyicinin dram, gerilim, ask ve melodrami bir
arada yasamasina imkan saglamaktadir. Ayrica bu film, bir ¢esit vicdan muhasebesi sun-
makta ve toplumsal yapi Gizerine bir portre ¢izerek Alman sinemasinin gelecek yillarda da
ulusal ve uluslararasi alanda basarili olacagini mijdelemektedir.
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2000’li yillarda yine tir filmlerinin Gretimine devam edilmektedir. Anatomie 2 (2003) ya
da Das Experiment (2001) gibi filmler bu alanda 6rnek verilebilecek filmlerdir. Glincel
dramlara yer veren ve toplumsal agidan elestirel bir bakis sunan filmlere 6rnek olarak Die
fetten Jahre sind vorbei (2004) filmi gosterilebilmektedir. Film, kiiresellesme hareketiyle
insanlarin is glivencesinin ortadan kaldirilmasina elestirel bir perspektifle yaklasmakta-
dir. Fransiz Yeni Dalgasinin izlerinin bulunabilecegi bu filmde, aktarilan hikdyeyle de nos-
talji unsurunun disinda Bertolucci’nin The Dreamers (Dusler, Tutkular ve Suglar, 2003)
filmine de gondermede bulunulmaktadir. Fatih Akin’in Altin Ay1 6dilind kazanan Duvara
Karsi (2004) ve Karsi Kiy1 (2007) filmi, Alman sinemasinda kiltirlerarasi ¢arpismayi isle-
yen filmler olmaktadir. Yasemin Samdereli’ye bir ¢cok dalda 6dil kazandiran 2011 yapimi
Almanya- Almanya’ya Hosgeldiniz filmi ise Almanya’da yasayan Tirklerin kusaklar son-
ra dahi sahip olduklari vatan ve kimlik aidiyetlerini ele alan bir trajikomedidir. Film 1,5
milyon izleyiciyle bulusarak gisede de kayda deger bir basari elde etmistir. Bu ve diger
yabanci kékenli yonetmenlerin filmlerinin ele aldig1 temalar ¢ok-kiltirlGligin agmazla-
rini ve ¢atismalarini izleyicinin tartismasina sunmaktadir. 2008 yapimi Die Welle filmi ise
otoriter toplumsal yapilarin nasil ortaya ¢iktigini ve desteklendigini gdzler 6niine seren
toplumsal bir deney 6ykisiini islemektedir. Dennis Gansel’in yénetmenligini Ustlendigi
filmin cikis noktasini, 1967 yilinda Kaliforniya’da gerceklestirilen “Uglincii Dalga“ adl de-
ney olusturur. Tom Tykwer’in ortak yonettigi edebi bir uyarlama olan 2012 yapimi Cloud
Atlas (Bulut Atlasi) filmi ise Alman sinema tarihinde 100 milyon dolar yapim maliyeti ile
en pahali film unvanina sahip olmustur ve bircok Ulkede gosterime girerek uluslararasi
arenada iddiasini kanitlamistir. 2013 yilinda da Bora Dagtekin’in yonettigi ve 6 milyon
izleyiciye ulastigl Fack ju Géhte adh komedisi ile Philipp Stolzl’in ¢ok satan uyarlamasi
Der Medicus adli film, Alman sinemasinin gelecek yillarda da hem ulusal hem uluslararasi
sinema alaninda rekabet olusturabilecek bir nitelik gosterecegini vadeden yapimlar ola-
rak gosterilebilmektedir. Fack ju Géhte filmi bircok alanda aldig1 6dillerin (Bambi 2014,
Alman Comedy Odiilii 2014, Deutscher Filmpreis iyi Senaryo Odiilii 2014) yani sira, 2015
yilinda devam filmi niteliginde Fack ju Géhte 2, yine genis bir izler kitlesi ile bulusmus
ve 2017 Ekim ayinda vizyona girmesi planlanan Fack ju Géthe 3 ile de gelecege yonelik
adimini atmaktadir.

TARTISMA VE SONUC

Bu galismada Alman sinemasinin tarihsel gelisim stireci detayh bir bicimde irdelenmeye
calisilarak, gegmisten gelecege yonelik gergeklestirilen sinema tartismalarina isik tut-
maya c¢ahsilmistir. Parlak ve verimli yillarin yani sira duragan ve karanlk dénemlerinin
de hakim oldugu bir {ilke sinemasinin temsilcisi olarak Alman sinemasi, sinema tarihine
damga vurmus ve disavurumcu akimi ile korku ve kara film tiirlerine 6rnek olustururken,
Yeni Dalga ile Nazi rejiminin yakip yok ettigi sanatsal ruhu tekrar kiillerinden dogmasina
olanak saglamistir. 90’li ve 2000’li yillarin baslarinda sinema alaninda komedi tiriyle
adindan bahseden Alman sinemasi, glinimiizde hikayeleri, kahramanlari ve kurgu anla-
tim teknikleri aracihigiyla bir yenilik katma ¢abasi tagimaktadir. Bu hususta Berlin Okulu
alternatif bir girisim olarak gosterilebilmektedir. Genel akim Alman sinemasindan kendi-
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sini siyirmak isteyen ve Bresson, Rohmer ya da Hitchcock gibi auteur yonetmenleri 6rnek
alan Berlin Okulu, heyecan uyandirici ya da sansasyonel hikdyelerin anlatimindan ziyade
filmlerde glinlik yasamdan ve kisisel deneyimlerden esinlenerek, kisisel ve toplumsal
hikayelerin anlatiimasina yonelmektedir. Berlin Okulu’nun yonetmenleri, film karakterle-
rinin arka plan bilgilerine ya da motivasyonlarina isaret etmekle yetinip haklarinda detayl
yorum yapilabilecek anlatimlardan kaginmaktadirlar. Karakterler genellikle bir seylerden
ya da birilerinden kacarlar, ancak yeni yasamlarina ya da durumlarina dair bir gorusleri
de yoktur. Berlin Okulu’nun filmleri anonimlik kokan mekanlarda ve sehirlerin bakimsiz
semtlerinde gegcmektedir. Filmlerin genel depresif havasi, yonetmenlerin ait oldugu en-
telektiiel orta sinifin varolussal kaygilarini yansitmaktadir. Akim, 1970’li yillardaki Yeni Al-
man Dalgasinin elestirel Gslubundan uzak bir yapiya sahip olup, glincel toplumsal sistem
hakkinda hicbir alternatif sunmayan bir girisim olarak sinirli kalmistir. Film elestirmeni
Gerhard Midding Berlin Okulu filmlerinde dramatik unsurun ¢ok fazla geri plana itilme-
sini elestirmektedir (Midding, 2007: 24). Dolayislyla da indirgemeci hikayelere dayanan
bir film anlayisinin uzun vadeli olmayacagini diisiinmektedir. Berlin Okulu’na dahil edilen
yonetmenler Die innere Sicherheit (2000), Wolfsburg (2003), Gespenster (2005) ve Yella
(2006) filmleriyle Christian Petzold; Sommer‘04 (2006) filmiyle Stefan Krohmer; Dealer
(1999) ve Der schéne Tag (2001) filmleriyle Thomas Arslan; Milchwald (2003) ve Falscher
Bekenner (2005) filmleriyle Christoph Hochhaeusler; Schiédfer (2005) filmiyle Benjamin
Heisenberg; Sehnsucht (2006) filmiyle Valeska Grisebach, Mein langsames Leben (2001)
filmiyle Angela Schanelec ve 2006 yapimi Montag kommen die Fenster filmiyle Ulrich
Kohler olarak gosterilmektedir. Berlin Okulu’na dahil edilen filmler hem ulusal hem de
uluslararasi odiller kazanmis, 6zellikle Fransa’da “Nouvelle Vague Allemande” (Alman
Yeni Dalgasi) olarak begeniyle anilmis olsa da, Almanya’da az sayida izleyicinin ilgisini
cekebilmeyi basarmistir.

S6z konusu gelisimin yani sira Underground Sinema olarak adlandirilan yeni bir olusu-
mun ve ayrica belgesel filmin yeniden dogusunda etkili olan dijital devrimin sinema (re-
timine yavas yavas sagladigi katkilar gorilebilmektedir. Glinimizde basit bir kayit cihazi,
500 Euro gibi bir rakamla satin alinabilmektedir. Bir kag yil dnce dijital gercek zamanh
video-kurgu sistemi 25.000 Euro’yu gegiyorken glinimizde evdeki basit bilgisayarlarla
bile kurgu yapilabilir hale gelinmistir. Tum bu gelisimler insanlara, kendi filmlerine ¢eke-
bilme firsatini saglamaktadir. Diger taraftan yerlesmis kitle iletisim sistem ve araglarinda
kiiresellesmenin barindirdigl bircok olumsuz etkinin ya hi¢ sunulmadigi ya da tek tarafli
bir bakis agisiyla sunuldugu da gorilmektedir. Boylesi tek tarafli bilgi akisinda karsi bir
durus sergilemek adina birgok kigik capta belgesel filmin Gretiminin yapilip, internet
ortaminda paylasiimasi da umut vaadeden girisimlerdendir. Bu tir girisimlerin, alternatif
medya Uretimine ve sinemasina olumlu bir katki saglayacagina inanilmaktadir.

Giincel sinema etkinlikleri adina ise giinimiizde Almanya’da birgok yerel sinema glinle-
ri gerceklestiriimekte ve secilmis filmler sinemaseverlerle bulusturulmaktadir. Ornegin
Munih Film Festivali, Oberhausener Kisa Film Ginleri ya da Berlinale gibi uluslararasi film
festivali organizasyonlari, Alman sinemasinin gelecek yillarda da adindan sik¢a bahsetti-
recek gelisimlere zemin hazirlamaktadir. Ayrica teknolojik olarak tam donanimli sinema
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salonlarinda gosterime giren filmler, yiiksek ses kalitesi ve projeksiyon teknikleriyle gos-
terilmekte ve HD kalitesinin yerlesmesi, DVD’ler ya da Blue-Ray disklerin artmasi sayesin-
de insanlar filmleri yiksek kaliteyle izleme firsatini yakalamaktadir. Teknolojik devriminin
yani sira Alman sinemasinin desteklenme fonlari araciligiyla da yeniden diizenleniyor ol-
masl, bu tlke sinemasinin hem ulusal hem de uluslararasi arenadaki gelecegine umutla
bakilmasini saglamaktadir.
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KOBVI’LERDE KURUMSAL iLETiSiM UYGULAMALARI:
ESKiSEHIR’DEKi KOBI’LERE YONELIK BiR ARASTIRMA

Berrin OZKANAL®

0z

Kiiciik ve orta biiyiikliikteki isletmelerin (KOBI) iilke ve diinya ekonomisi ile biitiinlesmesi, varligini siir-
diirmesi, kendini yeni pazarlara tanitmasi, giintimiizde planli ve stratejik olarak gergeklestirilecek iletisim
cabalarini daha da énemli ve gerekli kilmaktadir. Bu ¢alismanin temel amaci, Eskisehir ilinde bulunan
KOB/I’lerin gerceklestirdikleri kurumsal iletisim faaliyetlerini arastirmaktir. Bu temel amag dogrultusunda
KOB/’lerin iletisim faaliyetlerini nasil tanimladiklari, amacglari, hedef kitlelerle nasil iletisim kurduklari ve
iletisimde hangi arag ve ortamlari kullandiklari arastirilmis ve KOBI'lerin kurumsal iletisim faaliyetlerinin
genel gériiniimi degerlendirilmistir. Calisma varolan durumu saptamaya yénelik betimsel bir ¢alismadir.
Calismanin sonucunda arastirmaya katilan KOBI’lerin cogunda iletisim faaliyetlerini yiiriiten bir birimin
bulunmadidi, hedef kitlelerin dogrudan mal/hizmet satacagi mdsteriler ve finansal kurumlardan olus-
tugu, iletisim amaglarinin pazarlama oldudu, isletme ici iletisim, yiiz yiize iletisim ve satis tutundurma
faaliyetlerinin 6nemli oldugu, i¢ hedef kitlelere yénelik olarak kullanilan iletisim araglarinin yazili ve s6zlii
araglar, dis hedef kitlelere yénelik olarak kullanilan araglarin ise yiiz yiize gériismeler, basili malzemeler
ve internetten olustugu ortaya ¢ikmistir.

Anahtar Kelimeler: Kurumsal iletisim Uygulamalari, Kurumsal iletisim Araglari, Kiigiik ve Orta Biiyiikliik-
teki isletmeler (KOBI)

INSTUTIONAL COMMUNICATION APPLICATIONS: A RESEARCH ON SME’S IN ESKISEHIR

Abstract

Small and medium-sized enterprises (SMEs) need new, planned and strategic communications capabil-
ities to compete successfully in this highly dynamic and competitive context. The main aim of this study
is to investigate the corporate communication activities of SMEs located in Eskisehir. Based on this, the
definitions of communication, the aims of small and medium-sized enterprises, how they communicate
with the target audience, and what kind of means and environments they use have been investigated.
The study is descriptive. The results suggest that: most of the sampled SMEs do not have a commu-
nications department; their target audience is mainly their customers and financial institutions from
which they get financial support; their main communication aim is to facilitate trade; written and oral
intra-business and sales promotion activities are seen as communication activities relevant to internal
target audiences; for external target audiences face to face communication, printed materials and the
internet are used.
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GIRIS

Tuim diinyada oldugu gibi tilkemizde de kiiciik ve orta bilyiikliikteki isletmeler (KOBI) ler ye-
rel, ulusal ve uluslararasi ekonomilerin vazgegilmez bir unsuru olarak ekonomik ve toplum-
sal kalkinmanin énemli itici giiclerinden birini olusturmaktadir. KOBI'ler; calistirdig1 perso-
nel sayisi ve yillik net satis hasilatina gore siniflandirilan ekonomik birimler veya girisimler
(KOSGEB Faaliyet Raporu, 2014) olarak tanimlanmaktadir. GUnimaziin kiresel ekonomik
diizeni ve yeni iletisim teknolojilerindeki gelismeler KOBI’leri de yerel olmanin 6tesinde
uluslararasi pazarlara agmakta, buna bagli olarak rekabet kosullari daha da artmakta ve
bu ortamda isletmeler hep bir adim 6nde olmak igin stirekli caba harcamaktadir. Bu yapi
icerisinde KOBI'lerin {ilke ve diinya ekonomisi ile biitiinlesmesi, varligini siirdiirmesi, ken-
dini yeni pazarlara tanitmasi, hedef kitlelerinde bilinirlik olusturmasi giiniimizde planh ve
stratejik olarak gerceklestirilecek iletisim ¢abalarini daha da 6nemli ve gerekli kilmaktadir.

isletmeler agisindan iletisim, endiistri devrimi ile birlikte ortaya ¢ikan biyiik sirketlerin
etkili iletisim cabalari ile baslamis, gliniimiizde kiiresellesmenin ve yeni iletisim teknolo-
jilerinin etkisiyle daha da 6nem kazanmis ve isletmeler icin farkli pazarlama ve iletisim
tekniklerini uygulamak, tanitim ve tutundurma faaliyetlerinde bulunmak igin ¢esitli ileti-
sim modelleri kullanilmistir (Cornelissen, 2004: 36). Bu farkli modeller arasinda yer alan
kurumsal iletisim yaklasimi; kurumun ici ve dis hedef kitleye kendini ifade etmesi, ku-
rumsal kimligini gliclendirmesi, giicli icsel ve dissal iligkilerin yaratilmasi ve korunmasini
iceren, sirketlerin g¢alisanlari, musterileri, tedarikgileri ve toplum ile iliskilerini kapsayan
buttnlesik bir sire¢ (Goodman, 2000: 69-70) olarak ele alinmaktadir.

GlnUmuzde Tirkiye'de toplam isletmelerin %99,9’unu kiigiik ve orta biyuklikteki is-
letmeler olusturmaktadir (TUIK, is Kayitlarina Gére Girisim Sayilari, 2015). Kiiresellesen
diinyada gerek yonetsel gerekse ekonomik olarak ayakta kalarak, pazarda s6z sahibi
olmayr amaglayan KOBI’lerin hedeflerine ulasabilmeleri icin kurumsallasma, tanitim,
pazarlama ve marka olusturma bilinci gibi sorunlari konusunda ¢ok daha profesyonel
davranmalari gereklidir. KOBV’lerin i¢ ve dis hedef kitleleri (gevreleri) ile kuracaklari iliski,
bu iligkilerin yonetiminde kullanacaklari kurumsal iletisim yaklagimlari ve yeni iletisim
teknolojilerinin iletisim faaliyetlerinde kullanilmasi, bu isletmelerin ekonomi tzerindeki
olumlu etkilerinin artirilmasi agisindan da biiyik 6nem tasimaktadir. Bununla birlikte bu
faaliyetlerin planlama, biitge, zaman ve ekip gerektirmesi, dis kaynakli olarak profesyo-
nel kuruluglardan hizmet alinmamasi nedeniyle de zor bir is olarak algilanmaktadir.

Bu calismada Eskisehir’de bulunan KOBI’lerin iletisim faaliyetlerini nasil tanimladiklari,
amaglari, hedef kitleleri ile nasil iletisim kurduklari ve kullandiklari iletisim araglari arasti-
rilmis ve kurumsal iletigsim faaliyetlerinin genel gériinimu ortaya konulmustur.

Kobi Kavrami ve Kobilerde Kurumsal iletisimin Gerekliligi

Kiciik ve orta buiyiikliikteki isletmeler olarak adlandirilan KOBI’ler giiniimiizde hem gelis-
mis hem de gelismekte olan Ulkelerde istihdam yaratarak ve Uretimi destekleyerek tlke
ekonomilerine dnemli katkilar saglayan isletmeler olarak bilinmektedir. KOBI’ler, biyiik
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isletmelerin rekabet avantajlarina sahip olmamakla birlikte, glinimiizde degisen pazar
kosullarina hizla uyum saglama esneklikleri, bliyik isletmeleri tamamlama yetenekleri,
bolgeler arasi dengeli blylimeye olan katkilari, cevre korumasina olumlu etkileri ve geli-
rin daha adil dagilimi gibi avantajlariyla ekonomik alanda énemli roller Ustlenmektedirler
(Soysal et al., 2003: 215).

Alanyazinda KOBI’lere iliskin farkli tanimlar bulunmaktadir. KOBI, isletmenin ayni anda
hem sahibi hem de yoneticisi durumunda olan, gevresinin disina gikmamis yerel faaliyet-
lerde bulunan, yalnizca 6z kaynaklari ile finanse edilen isletmeler olarak ifade edilmek-
tedir (Baykal, 2000: 7). Bir diger tanimlamayla az sermaye kullanan ve daha ¢ok el emegi
ile faaliyette bulunan, cabuk karar verme olanagina sahip ve dislk diizeyde yonetim
giderleri ile calisan, ucuz bir Gretim gergeklestiren ekonomik tesebbisler (Simsek, 2002:
1-2) olarak tanimlanmaktadir. Ulkemizde KOBV’ler 4 Kasim 2012 tarihli ve 28457 sayili
Resmi Gazete ‘de yayinlanan “Kiigiik ve Orta Biyiikliikteki isletmelerin Tanimi, Nitelikleri
ve Siniflandiriimasi Hakkinda Yonetmelikte Degisiklik Yapilmasina Dair Yonetmelik” ile
ise su sekilde tanimlanmaktadir. 250 kisiden az yillik calisan istihdam eden ve yillik net
satis hasilati veya mali bilangosundan herhangi biri 40 milyon Tirk Lirasini asmayan ve
mikro isletme, kiicUk isletme ve orta blyuklikteki isletme olarak siniflandirilan ekono-
mik birimler veya girisimlerdir. Bu tanim cercevesinde yer alan KOBI siniflandirmalari ise
soyledir: 10 kisiden az yillik ¢calisan istihdam eden ve yillik net satis hasilati veya mali bi-
langosundan herhangi biri 1 milyon Tirk Lirasini asmayan isletmeler “mikro isletme”, 50
kisiden az yillik calisan istihdam eden ve yillik net satis hasilati veya mali bilangosundan
herhangi biri 8 milyon Tiirk Lirasini asmayan isletmeler “kiclik isletme” ve 250 kisiden az
yillik cahisan istihdam eden ve yillik net satis hasilati veya mali bilangosunda herhangi biri
40 milyon Tirk Lirasini asmayan isletmeler ise “orta buyuklikte isletmeler”dir (KOSGEB
Faaliyet Raporu, 2014).

Tiirkiye’de sadece calisan sayisi dikkate alindiginda isletmelerin %99,9’unu KOB/’ler olus-
turmaktadir. Ulkemizde toplam 1.631.082 KOBI bulunmaktadir (istihdam izleme Biilteni,
2015). Bunlar igerisinde 0-9 galisana sahip mikro isletmeler, toplamin %93,6’sin1; 10-49
calisana sahip kuclk isletmeler, toplamin %5,4’lnl ve 50-249 galisana sahip orta 6lgek-
li isletmeler ise toplamin %0,9’unu olusturmaktadir (“Turkiye Girisimcilik Stratejisi...”,
2015: 18).

Kiiglik ve Orta Buyiikliikteki isletmeleri Gelistirme ve Destekleme idaresi Baskanligi KOS-
GEB ilk kez 2003 yilinda tlkemizde faaliyet gésteren KOBI’lere yénelik “KOBI Stratejisi ve
Eylem Plani” (KSEP) hazirlamistir. Bu planda belirtilen genel amag; “kiigiik isletme ihtiyag-
larina duyarli is ortaminda, KOBI’lerin rekabet giiclerinin uluslararasi diizeyde artiriimasi
ve iilkemizin ekonomik biiyiimesinde KOBI'lerin katkisinin yiikseltiimesi” olarak belirtil-
mistir. Bu hedef dogrultusunda KOBI’lerin tespit edilen bazi sorunlari bulunmaktadir. Bun-
lar; isletmenin yonetiminde profesyonel yoneticilere olan ihtiyaglarini karsilayamamalari,
kurumsallasamamalari, teknolojik gelismeleri ve yenilikleri yakindan takip edip uygula-
yamamalari, marka olusturma biling ve kapasitesinin yerlesmemis olmasi ve tanitim ve
pazarlama konusundaki eksiklikleri ile isletme ve yonetim fonksiyonlarinin geregi gibi ye-
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rine getirilmesi konularini icermektedir (“Tirkiye Girisimcilik Stratejisi...”, 2015: 35-37).
Bu kapsamda Kuigiik ve Orta Biiyiikliikteki Girisim istatistikleri 2015 verilerine gére; 2012-
2014 yillarini iceren yenilik arastirmasinda g yillik dénemde KOB/’lerin %40,5’i organizas-
yon ve pazarlama yeniligi faaliyetinde bulundugu ve KOBI’lerin %27,9’u organizasyon ye-
niligi, %33,4’l ise pazarlama yeniligi gerceklestirdigi belirtiimektedir (TUIK Verileri, 2015).

iletisim araclarinda yasanan siirekli degisim ve gelisim ve buna bagli olarak artan rekabet
kosullari KOBI’lerin iletisim araglarindan daha etkili yararlanmalarini ve teknoloji ile ilgili
yasanan gelismeleri takip ederek yeni duruma uyum saglamalarini zorunlu kilmaktadir. Yine
Kiiclik ve Orta Biyiklikteki Girisim istatistikleri, 2015 verilerine gore; girisimlerde bilisim
teknolojileri kullanim arastirmasinda 10 ve daha fazla galisani olan girisimlerin %92,5’inin
internet erisimine sahip oldugu ve bu oranin KOBI’lerde %92,2 oldugu belirtiimektedir.

Arastirma kapsamindaki girisimlerin bilgisayar kullanim orani %95,2, web sayfasi sahiplik
orani ise %65,5 iken, KOBI’lerde bilgisayar kullanim orani %95, web sayfasi sahiplik orani
%64,6 olarak belirtiimektedir (TUIK Verileri, 2015).

Bu arastirmalarin yani sira KOSGEB tarafindan 2014 yilinda diizenlenen “KOBI’lerde Ku-
rumsallasma ve Markaya Yénlendirme” konulu ¢alistayda, KOBI’lerin kurumsal yénetim
becerileri ve markalagmalari stirecindeki sorunlari ve ihtiyaglari tartisilmis ve sonugta
KOBI Proje Destek Programi kapsaminda 500 isletmenin kurumsallagma ve markalagsma-
ya donik projelerinin desteklenmesi 6ngorilmustir (KOSGEB Faaliyet Raporu, 2014).

KOBI'lere iliskin pazarlama ve iletisim alanlarinda yapilan akademik calismalarda ise KO-
Bi’lerin pazarlamada yeni {riin gelistirme ve tiiketici tercihlerindeki degisiminin gerisin-
de kaldiklari ortaya cikarken (Torlak & Ugkun, 2002: 213), bir diger calismada KOBI’lerin
iletisim yonetimi stirecindeki yapisal ve algisal sorunlari (Summak, 2011) tespit edilmistir.

Bu baglamda KOB/’lerin kurumsallasmalari, taniim ve pazarlama konusundaki eksiklikle-
ri ve marka olusturma bilinci ve iletisim yonetimi gibi sorunlari nedeniyle daha profesyo-
nel ydnetim anlayisina gegmeleri gerekmektedir. Bununla birlikte KOBi’lerin kiiresellesen
diinyada gerek yonetsel gerekse ekonomik olarak ayakta kalabilmek, pazarda sz sahibi
olabilmek ve amaclarina ulasmalarini saglayabilmek icin i¢c ve dis hedef kitleleri ile ku-
racaklari iliski ve bu iliskilerin yénetiminde kurumsal iletisim yaklasimlarini ve kurumsal
iletisim araclarini kullanmalari bir gereklilik olarak goriilmektedir.

Kurumsal iletisim ve Kurumsal iletisimin islevleri

Kurumsal iletisim yaklasimi; giicli icsel ve digsal iliskilerin yaratilmasi ve korunmasini
iceren, sirketlerin calisanlari, musterileri, tedarikgileri ve toplum ile iliskilerini kapsayan
bltinlesik bir sire¢ (Goodman, 2000: 69-70) olarak ele alinmaktadir. Bir baska tanimla-
mada kurumsal iletisim; kurumun planlanmis hedeflerine ulasabilmek icin gerceklestirdi-
gi iletisim faaliyetlerinin bitlinudir (Van Riel, 1995: 25). Bu iletisim faaliyetleri; kurumsal
reklamlardan sunumlara, ¢alisanlar, yatirimcilar, devlet kurumlariyla ve medya ile ileti-
simden kriz ydnetimine kadar olan siiregleri kapsamaktadir. Kurumsal iletisim, kurumun
gorismeler, mulakatlar, konusmalar, raporlar, imaj reklamlari, cevrimigi iletisim ile hedef
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kitlelerine tim mesajlarini ilettigi bir yontem olarak tanimlanmakta ve kurumun igsel ve
dissal olarak ilgili gruplara gonderdigi notlar, mektuplar, raporlar, web siteleri, elektronik
mektuplar, konusmalar, haberler vb. gibi araglar araciligiyla iletisimin bir GirlinG olarak ele
alinmaktadir (Argenti & Forman, 2002: 3-4). Ozetle kurumsal iletisim kurulusa, dernege,
kuruma veya organizasyona karsi kamuoyunu ve isletme iklimini etkileme hedefi olan,
tim iletisim etkinliklerinin sistematik bir bicimde kombine edilerek uygulanmasini kap-
samaktadir (Kiessling & Spanngl, 1996: 19).

Kurumsal iletisim kurumun fonksiyonlarina bagli olarak farkh yapilarda incelenmektedir.
Kurumsal iletisimin islevleri ve alanlar farkli arastirmacilar tarafindan farkl siniflandir-
malarla ifade edilmektedir. Bu arastirmacilardan Van Riel (1995) kurumsal iletisimi; yo-
netimsel iletisim, pazarlama iletisimi ve orgiitsel iletisim olarak U¢ temel baslikta ele alr.
Glocker ise kurumsal iletisim alanlarini kurum igi iletisim, kurumsal reklamcilik, halkla
iliskiler, kurumsal satis tutundurma, dogrudan pazarlama, sponsorluk, sergi ve fuarlar
olarak belirtir (Gl6cker, 1995). Argenti ve Barnes (2009)’a gore kurumsal iletisim; kimlik,
imaj, itibar, kurumsal reklamcilik ve savunuculuk, medya iliskileri, pazarlama iletisimi, ig
iletisim/calisanlarla iletisim, yatinmci iliskileri, topluluklarla iliskiler ve kurumsal vatan-
dashk/sosyal sorumluluk, hilkiimetle iliskiler, sorun yonetimi ve kriz iletisimi alanlarinda
toplamaktadir. Goodman (2006) ise, Argenti (2002)'nin ifade ettigi fonksiyonlara, halkla
iliskiler, itibar yonetimi, yonetim iletisimi basliklarini da ilave etmektedir.

Kurumsal iletisimin alanlarindan birini olusturan yonetimsel iletisim; temel olarak ku-
rumlarin hedeflerine ulasabilmesi i¢in gerekli olan etkinliklerin planlanmasi, organizas-
yonu, yonetilmesi ve kontroluni icerir (Jackson & Musselman, 1987: 82). Bunlara bagli
olarak yonetim pek ¢ok hedef kitle ile iletisim icerisindedir ve yonetim iletisiminin; cali-
sanlarin motivasyonunu saglamak, gliven ortami olusturmak, kurumun paylasilan vizyo-
nunu gelistirmek, iyi bir yonetim ekibi olusturmak, siire¢ degisimi baslatmak ve yonet-
mek gibi islevleri s6z konusudur (Van Riel, 1995: 9) Yonetim iletisimi, kurumsal iletisimin
hedefledigi kurum imaji ve kurum itibari icin vazgecilmez bir unsur olarak gérilmektedir.

Ust yénetimin amag ve hedeflerinin i¢sel paydaglarla iletisimini tistlenen yénetimsel ile-
tisim, kurumdaki kilit kaynaklarin edinimi ve elde tutulmasi lzerinde yetkisi olan tim
¢alisanlari diger bir deyisle kurumdaki gesitli birimleri ve birim yoneticilerini de kapsar.
Kurumlar yonetimsel iletisimlerini desteklemek icin, pazarlama iletisimi ve 6rgitsel ileti-
sim alanindaki uzmanlardan destek alirlar (Uztug & Senel, 2012: 5).

Kurumesal iletisimin bir diger alani olan pazarlama iletisimi ise 6zellikle Uriin, hizmetler
ve markalarin satisini destekleyen reklamcilik, sponsorluk, satis promosyonu, dogrudan
satig gibi iletisim bigimlerinden olugsmaktadir. Pazarlama iletisimi kurum ve kuruluslarin
Urlin ve hizmetlerini, satislarini ve kurumsal imajlarini artirmak igin hedef kitlelerin bek-
lentilerinin saptanmasindan, rekabet kosullarinin arastiriimasina, kurum kimligi imaji
olusturmadan, tutundurma kampanyalarina ve dagitim kanallarina kadar olan tim pa-
zarlama karmasinda (reklam, sponsorluk, satis gelistirme v.b) yer alan pazarlama iletisim
¢abalarini ve bunlarin hangi yontem ve araglarla yapilacagini, planlanacagini ve uygula-
nacagini kapsayan bir bitiindiir (Uniisan & Sezgin, 2005:7).
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Kurumsal iletisim icerisinde yer alan orgutsel iletisim ise bir kurumun belirledigi amacla-
ra ulasabilmek icin hedef kitleleri ile gerceklestirdigi iletisim faaliyetleri olarak tanimlan-
maktadir. Orgiitsel iletisim halkla iliskiler, yatirnmcilarla iliskiler, cevreyle iliskiler, kurum-
sal reklam ve i¢sel iletisim gibi faaliyetleri icermektedir (Van Riel, 1995:2).

Bu tanimlamalar dogrultusunda kurumsal iletisim, KOBI’ler acisindan ¢alisanlar, misteri-
ler, istirakciler, medya, sivil toplum kuruluslari, kamu kurumlari, yerel yénetimler, finan-
sal kuruluslar ve potansiyel sponsorlardan olusan tim hedef kitlelerle iletisimi icerir ve
bu iletisimde kurum igi iletisim, halkla iliskiler, reklamcilik, satis tutundurma, dogrudan
pazarlama, sponsorluk ve sergi ve fuarlar gergeklestirilen iletisim faaliyetlerini olusturur.

Kurumsal iletisim Araglari

Bir kurumda iletisimin isleyisi gerek i¢ gerekse dis hedef kitlelerin belli arag ve ortamlari
kullanmalariyla gergeklesmektedir. Kurum hem galisanlari hem de diger hedef kitleleri
ile bilgi akisi saglamak, ikna etmek, Uriin ve hizmetlerin taniimini yapmak icin bazi arag-
lara gereksinim duyar. Bu araglar kurumsal iletisimde kullanilan geleneksel araglar yazil,
sozli ve gorsel araglar olarak tge ayrilirken, son dénemde gelisen yeni iletisim teknoloji-
lerinden internet ve araglari da iletisimde 6nemli roller Gstlenmektedir.

Kurum igi iletisimde kullanilan yazili araglar; ¢alisanin el kitabi, kurum brosird, dergi
ve gazeteler gibi kurum igi sireli yayinlar, bilgilendirici mektuplar, bilgilendirici kurum
ici yazilar, calisma raporlari, yillik raporlar olarak ele alinmaktadir. Kurum igi iletisimde
kullanilan s6zIU iletisim araglari ise isletme toplantilari, calisma gruplari, ¢alisanlarla go-
rismeler, yonetici konugmalari, bolim toplantilari, kisisel gdriisme, kurslar, konferanslar
seminerler, hizmet ici egitim, acik kapi glinlerinden olusur. Radyo, televizyon, tanitim
filmleri, afisler, sergiler, dia gosterileri, gorsel-isitsel gosteriler kurum igi iletisimde kulla-
nilan gorsel iletisim araglari olarak belirtilirken, glinimiizde e-posta, sohbet odalari, cev-
rimigi bilten gibi intranet ig iletisimde kullanilan internet araglaridir (Yilmaz, 2013: 118).

Kurum disindaki hedef kitlelere yonelik olarak kullanilan iletisim araglarina baktigimizda
ise, radyo, televizyon, tanitim filmleri, dergi ve gazeteler gibi sireli yayinlar, mektuplar,
afisler ve duyuru panolari, brosdr, bilten ve el kitaplari gibi kurumu tanitici ve bilgilendi-
rici yayinlar, web siteleri, e-posta, sosyal aglar gibi internet araclari, agikhava mecralari,
ylz ylze gorismeler, konferans ve seminerler, fuarlar, sergiler gibi sozll, yazili ve gor-
sel-isitsel araglar 6nem tasimaktadir (Yilmaz, 2013: 123-124)

Bu geleneksel araglarin yani sira ginimizde dogrudan hedef kitleyle bulusma, dlgiimle-
nebilme, az maliyetle blylk geri donlsler saglama gibi 6nemli avantajlar internet tabanl
araclarin kullanimina olan ilgiyi artirmistir (Yilmaz, 2012: 110). Yeni iletisim teknolojileri-
ne bagl olarak ortaya ¢ikan bu araclar; web siteleri, e-posta, sosyal medya, bloglar’dan
olusmaktadir. Bu araglar gerek kurum ici gerekse kurum disi iletisim agisindan; kurumlar
ve calisanlar arasinda iletisim kurmak hem de faaliyetlerini, calismalarini, organizasyon-
larini, hizmetlerini, Grinlerini tanitmak, bilgi paylasimi gerceklestirmek ve sosyallesmek
amaciyla kullanilmaktadir.
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AMAC VE YONTEM
Amag

Kuclik ve orta buyuklukteki isletmeler igin kurumsal iletisim uygulamalari; isletmelere
glvenilir ve saygin bir imaj kazandirmak, sirket kiltlrinQ goriiniir hale getirerek hedef
kitlelere aktarmak, calisanlarla iletisimde verimliligi artirmak gibi cok dnemli avantajlar
saglamaktadir. Bu nedenle, KOBI’lerde gergeklestirilecek iletisim ¢abalari ve profesyonel
yonetim anlayisi ile saglanacak kurumsallasma ve hedef kitleler ile saglikl bir iletisim
platformu olusturma, KOBV’lerin rekabet kosullarini artirabilecegi gibi, ayni zamanda ye-
rel, ulusal ve uluslararasi alanda onlarin s6z sahibi olmalarini da olanakli hale getirecektir.
Bu yaklasimdan hareketle gergeklestirilen ¢alisma Eskisehir ilinde faaliyet gdsteren KO-
Bi’lerin kurumsal iletisim faaliyetlerinin genel gériinimiinii ortaya koymayi amaglamak-
tadir. Bu amacla; Eskisehir ilinde faaliyet gésteren KOBI’lerde;

1. Hangiiletisim faaliyetlerinin gergeklestirildigi?

2. iletisim faaliyetlerinin hangi amag/amaclara iliskin yapildig

3. Kullanilan iletisim araglari ve bu araclarin nasil tanimlandigi?

4. Hedef kitlelere yonelik iletisim faaliyeti uygulamalarinin neler oldugu?

5. Uygulanan iletisim faaliyetlerinin yeterli olup olmadigi sorularina yanit aranmistir.
Yontem

CGalisma varolan durumu saptamaya yonelik betimsel bir ¢alismadir. Betimsel ¢alismalar
var olan bir durumu imkanlar dahilinde tam ve dikkatli bir bicimde tanimlamay! ve ortaya
koymayi amaglamaktadir (Buyukoztirk et al., 2009). Calismada Eskisehir ilinde bulunan
kiicuk ve orta blylklikteki isletmelerin iletisim faaliyetlerini nasil tanimladiklari, amag-
lari, hedef kitleleri ile nasil iletisim kurduklari ve kullandiklari iletisim araglarina iliskin
veriler anket teknigi kullanilarak elde edilmistir.

Calismanin ana kitlesini Eskisehir ili sinirlarinda faaliyet gésteren 538 KOBI olusturmak-
tadir (Eskisehir Sanayi Odasi Verileri, 2015). Calismada veri toplama araci olarak kulla-
nilan anket formu, uygulamaya gecilmeden 3 kisilik uzman grubu tarafindan incelenmis
ve 4 isletme ile ylzylize gorlismeler yapilarak son sekli verilmistir. Anketin glivenirligi
Cronbach Alfa katsayisi ile hesaplanmis ve alfa degeri .972 bulunmustur. Bu anlamda an-
ket formundaki 6lgek niteligindeki degiskenlerin glvenirlik katsayilarinin uygun oldugu
ifade edilebilir.

Hazirlanan anket formu tiim isletmelere elektronik ortamda gonderilmis ve 92 isletme-
den geri donis saglanmistir. Anket formunda yer alan sorularin hazirlanmasinda kiigtk
ve orta Olcekli isletmeler ve kurumsal iletisime iliskin literatir taranmis ve daha 6nce
yapilan arastirmalarin incelenmesi sonucunda arastirmaya uygun olan sorular belirlen-
mevye calisilmistir. KOBI’lerin iletisim amaclarinin ve iletisim kanallarinin belirlenmesine
yonelik olarak hazirlanan anket sorulari Varey (1997: 59-69) tarafindan ingiltere’de faa-
liyet gbsteren organizasyonlarda uygulanan kurumsal iletisim faaliyetlerinin amaclarinin
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belirlendigi arastirmadan ve Oliver & Riley (1996: 18) tarafindan organizasyonlarda ku-
rumsal iletisim uygulamalarinin belirlenmesine yonelik yapilan calismadan yararlanilarak
hazirlanmistir.

Anketin ilk béliminde katilimcilarin cinsiyet, yas, egitim durumu ve isletmedeki pozis-
yon olmak lzere demografik 6zellikleri ve isletmenin faaliyet gosterdigi sektor, faaliyet
yili ve galisan sayisi olmak lzere isletmeye iliskin 6zellikler ile ikinci bolimde isletmelerin
iletisim faaliyetleri, iletisim amaclari, hedef kitleleri, kullandiklari iletisim araglari ve ile-
tisim faaliyetlerinin yeterli olup olmadigina iliskin sorular yer almaktadir. Anket sorulari
likert 6lcegine gére hazirlanmis ve sorular 1-Hi¢ Onemli Degil, 2-Az Onemli 3-Orta Dere-
cede Onemli, 4-Onemli ve 5-Cok Onemli ve 1-Hig¢ 2-Az 3-Orta, 4-Sik ve 5-Cok Sik seklin-
deki gorusleri ifade etmektedir.

Verilerin toplanma siirecinde anket formu, 15 Aralik 2015-20 Aralik 2015 tarihleri ara-
sinda 538 isletmenin e-postalarina URL adresinin linki ile gonderilmistir. Gelen yanitlarin
az olmasi nedeniyle anket yanit gelmeyen isletmelere 21 Ocak 2016 tarihinde bir kez
daha gonderilmistir. Gonderim sonrasinda geri donlisi saglamaya yonelik telefonlardan
yararlanilmistir. Bu sliregte toplam 92 katilimcidan yanit alinmistir. Anket formuna ulasip
dolduranlarin yanitlari otomatik olarak veri tabanina kaydedilmistir. Veri tabanina kayde-
dilen veriler SPSS programina aktariimis ve analizi yapiimistir. Calismada tanimlayici veri
analizi kullanilmis ve frekans, ylizde ve ¢apraz tablo analizlerinden yararlaniimistir.

Sinirhiliklar

Bu galisma, Eskisehir ilinde 2015 yilinda faaliyet gosteren kiiglik ve orta boy isletmeler
(Eskisehir Sanayi Odasi Verileri, 2015) ile 15 Aralik 2015 -21 Ocak 2016 tarihleri arasinda
gerceklestirilen gortismeler ile sinirhidir.

BULGULAR

Anket katihmcilarinin demografik bilgileri (Tablo 1: 123). Katilimcilarin %76,1'i erkek,
%23,9’u kadindir. Yas dagilimina bakildiginda %34,8’i 31-35 yas, %21,7’si 41-45 vyas,
%17,4’1 25-30 yas, %10,9’u 46-50 yas ve 51-55 yas ve %4,3’l ise 55 ve Uzeri yas arali-
gindadir. Katilimcilarin egitim durumlari incelendiginde; fakilte mezunu olanlar %54,3,
lise mezunu olanlar %21,7, lisanslistl ve yliksekokul mezunu olanlar %10,9 ve ortaokul
mezunu olanlar ise %2,2’dir. Katihmcilarin isletmedeki pozisyonlarinin ise, %35,9’unun
isletme sahibi, %26,1'nin Ust diizey y6netici ve %17’4’Unln orta diizey yonetici %12’sinin
bolim yoneticisi ve %8,7’sinin ise farkli pozisyonlardan oldugu gérilmektedir.

KOBV’lerin sektérel dagilimlari, faaliyet yillari ve calisan sayilarina iliskin bulgular (Tablo
2: 124) soyledir. isletmelerin %21,7’si insaat, %15,2’si mobilya ve otomotiv, %12’si gida,
%10,9’u maden, %8,7’si bilisim, %7,6’s1 diger bashgi altindaki sektorlerde ve %2,2’si ise
turizm ve deri ve ayakkabi sektériinde faaliyet gdstermektedir. isletmelerin faaliyet yilla-
rina bakildiginda; %78, 3’t 11 yildan fazla, %8,7’si 1-3 yil ve %6,5’i ise 4-7 yil ve 8-10 yildir
alanlarinda faaliyet géstermektedir. KOBi’lerin calisan sayisi ise 49’dan fazla kisi calistiran
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orta o6lcekli isletme (%47,8), 10-49 kisi calistiran kiicUk oOlcekli isletme (%37) ve 1-9 kisi
calistiran ise mikro isletme (%15,2)dir. Bu bulgular dogrultusunda arastirmaya katilan
KOBI’lerin agirhigini insaat, mobilya, otomotiv, maden ve gida sektérlerinin olusturdugu,
gogunlugunun 11 yildan fazla siiredir faaliyet gésterdikleri ve katiimcilarin KOBi tanimin-
dan hareketle (“KOSGEB Faaliyet Raporu”, 2014) orta ve kiguk bayiklukte isletmeler
oldugu soylenebilir.

KOBV’lerin iletisim faaliyetlerine iliskin bilgilere gére (Tablo 3: 124); KOBI’lerin %60,9’u
iletisim uygulamalarini yiiriten bir birime sahip degilken, %39,1’i ise iletisim uygulama-
larini bir birim araciligiyla yiriitmektedir. iletisim birimi bulunan KOB/i’lerde ise iletisim
uygulamalari; pazarlama (%22,8), halkla iliskiler (%13), ajans (%3,3) birimleri ylritmek-
tedir. iletisim uygulamalarini yiiriiten birimlerin faaliyet siirelerine bakildiginda ise 2-4
yildir faaliyet gosteren birimler %17,4, 8-10 yil faaliyet gésteren birimler %9,8 ve 5-7 yil
faaliyet gosteren birimler ise %8,7'dir. Bu bulgulardan hareketle, isletmelerin ¢ogunda
iletisim faaliyetlerini ylriten birim olmadig, birim olanlarda ise bu faaliyetlerin pazarla-
ma ve halkla iliskiler birimleri blinyesinde yirGtildugi ve faaliyet siresine bakildiginda
ise bu birimlerin ya yeni kurulmus birimler ya da uzun sireli hizmet veren birimler oldu-
gu soylenehbilir.

KOBI’lerin hedef kitlelerine iliskin bilgilere gére (Tablo 4: 125), isletmelerde en fazla miis-
teriler etkilenmek istenmekte (%53,3 ¢cok 6nemli ve %45,7 énemli), bunu finansal ku-
ruluslar (%45,7 6nemli ve %17,4 ¢cok 6nemli) ve galisanlar (%41,3 énemli ve %23,9 cok
dnemli) izlemektedir. isletmelerin en az hedefledigi gruplar ise medya ve sivil toplum
kuruluslari (%4,3) ile potansiyel sponsorlardir (%8,7). Bu veriler dogrultusunda arastir-
maya katilan KOBI’lerin dogrudan mal/hizmet verecegi miisterileri ve mali olarak destek
alacaklari finansal kurumlari hedefledigi sdylenebilir. Bununla birlikte isletme ¢alisanla-
rinin da KOBI'ler tarafindan énemli bir hedef kitle olarak tanimlanmasi énemli bir bulgu
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Diger yandan medya, sivil toplum kuruluslari ve potansiyel
sponsorlarin ise KOBI’'ler tarafindan ¢ok fazla 6nemli gériilmeyen hedef kitleler arasinda
yer aldigi soylenebilir.

KOBI’lerde uygulanan iletisim faaliyetleri (Tablo 5: 125); isletme igi iletisim (%55,4 cok
onemli ve %32,6 6nemli), ylzylze iletisim (%51,1 ¢ok 6nemli ve %32,6 6nemli) ve satis
tutundurma (%46,7 ¢ok 6nemli ve %40,2 6nemli) 6n plana c¢ikan iletisim faaliyetleridir.
Acikhava mecralari (%4,3), sponsorluk (%10,7) ve sergi ve fuarlar (%15,2) ise fazla uygu-
lanmayan iletisim faaliyetleridir.

KOBI’lerin kurumsal iletisim faaliyetlerinin amaci (Tablo 6: 126) ise sdyledir; triin/hiz-
met satma (pazarlama) ve kamuoyunda olumlu bir imaj gelistirme (%69,9 ¢ok 6nemli ve
%31,5 onemli) en 6nemli iletisim faaliyeti olarak gérilirken, bunu hedef kitlelerde islet-
meye yonelik gliven olusturma (%56,5 ¢ok dnemli ve %30,4 6nemli) ve ¢alisanlarin mo-
tivasyonunu artirma (%46,7 ¢cok onemli ve %32,6 6nemli) izlemektedir. Sergi ve fuarlara
katilim (%25 hi¢ 6nemli degil) ve medyada daha fazla yer alma (%18,5 az 6nemli ve %4,3
hi¢c 6nemli degil) ve yasa yapici ve diizenleyicileri etkileme (%15,5 az 6nemli ve %4,3 hig
onemli degil) ise isletmelerin cok 6nem vermedigi iletisim faaliyeti olarak gorilmektedir.
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Bu bulgular dogrultusunda KOBI’lerin temel amacinin pazarlama oldugu ve kamuoyunda
olumlu imaj ve gliven olusturma agisinda da halkla iliskiler amacina yonelik faaliyetleri
onemli goérdiikleri sdylenebilir. Bu bulgu kurumsal iletisimin énemli bir islevi olan yone-
tim iletisiminin; calisanlarin motivasyonunu saglama, giiven ortami olusturma, kurumun
paylasilan vizyonunu gelistirme (Van Riel, 1995: 9) gorusu ile paralellik gbstermektedir.
Bununla birlikte KOBI’ler agisindan medya, sergi ve fuarlara katilim ve yasa yapicilari et-
kileme amaclarinin ise 6nemsiz gorildigi soylenebilir.

KOBV’lerin i¢c hedef kitlelerine ydnelik olarak kullandiklari iletisim araclari (Tablo 7: 127);
isletme toplantilari (%46,7 sik ve %23,9 cok sik), calisanlarla goriismeler (%42,4 sik ve
%26,1 cok sik) ve yillik raporlar ve yonetici konusmalari (%45,7 sik ve %16,3 cok sik) en
stk kullanilan iletisim araglaridir. Televizyon (%58,7 hi¢ ve %19,6 az), intranet (%47,8 hig
ve %7,4 az) radyo (%45,7 hi¢ ve %19,6 az) ve siireli yayinlar (%44,6 hic ve %17,4) ise en
az tercih edilen iletisim araglari arasinda yer almaktadir. Bu bulgulara gore; toplantilar,
ylz ylize gorismeler, yonetici konusmalari ve yillik raporlar gibi yazili ve s6zll araglar
isletmelerin i¢ hedef kitlelerle iletisim araclari olarak 6nemini korurken, gérsel ve isitsel
iletisim araclari ve 6zellikle intranetin tercih edilmeyen araglar oldugu sdylenebilir.

KOBV’lerin dis hedef kitlelerine yonelik olarak kullandiklari iletisim araglari (Tablo 8: 128);
ylizylize gdriismeler (%45,7 sik ve %32,6 cok sik), internet (%35,9 cok sik ve sik) ve basili
malzemeler (%32,6 sik ve %10,6 ¢ok sik) en ¢ok tercih edilen iletisim araglaridir. Televiz-
yon (%57,6), radyo (%55,4) ve mektuplar (%40,2) ise daha az kullanilan iletisim araglari
arasinda yer almaktadir. Bu verilerden hareketle isletmelerin geleneksel iletisim bigim-
lerinden ylizylize goriismeler ve basili malzemeler ile gliniimuz iletisim bigimlerinden
interneti dis hedef kitlelere yonelik olarak iletisim faaliyetlerinde daha sik kullandiklari,
gorsel-isitsel araglardan televizyon ve radyonun daha az kullanilan iletisim araglari ara-
sinda yer aldigi soylenebilir.

KOBI’lerde calisan kisi sayisi ile kurumsal iletisim uygulamalarini yiriiten birim arasindaki
iliski (Tablo 9: 128) ise soyledir; mikro isletmelerin tamaminda, kiiglk 6lgekli isletmelerin
%55,9’unda ve orta Olgekliisletmelerin %52,3’lUinde iletisim uygulamalarini yiriten birim
bulunmamaktadir. Birim bulunanlardan ise orta olgekli isletmelerde iletisim uygulama-
larini pazarlama (%29,5) ve halkla iliskiler birimleri (%18,2) ve kiiglik 6lgekli isletmelerde
ise pazarlama (%23,5), halkla iliskiler (%11,8) birimi ve ajanslar (%8,8) yurtitmektedir. Bu
veriler dogrultusunda mikro 6lgekli isletmelerde profesyonel olarak kurumsal iletisim uy-
gulamalarinin gergeklesmedigi, orta ve kiiglik 6lgekli isletmelerde ise pazarlama ve halk-
la iligskiler birimlerinin bu uygulamalari gerceklestirdigi sdylenebilir. Belirtiimesi gereken
bir nokta ajanslarin (%8,8) az da olsa kuglk oOlgekli isletmeler tarafindan iletisim uygu-
lamalarinda kullaniimasidir. Bunun nedeni profesyonel bir iletisime olan gereksinimden
kaynaklandigi distinilebilir.

KOBI’lerde yeterince iletisim faaliyeti gerceklestirip gerceklestirmedigine iligkin goriislere
bakildiginda (Tablo 10: 129), KOBI'lerin %58,7’si yeterince iletisim faaliyeti gerceklestir-
medikleri gérisiindeyken, %41,3'i gerceklestirdiklerini diisiinmektedir. KOBi’lerde ileti-
sim faaliyetlerinin yetersizligine neden olan konular ise (Tablo 11: 129) yénetim anlayisi
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(%34,8 onemli ve %15,2 ¢cok 6nemli), maliyet (%20,7 6nemli ve %26,1 ¢ok 6nemli) ve
bilgi eksikligi (%30,4 6nemli ve %9,8 cok 6nemli)’dir. Bu bulgu ¢alismanin sorununu olus-
turan ve yapilan arastirmalarda da ortaya ¢ikan yonetim anlayisi ve kurumsallasamama
sorunlari ile paralellik gostermektedir.

TARTISMA VE SONUC

GUnimuzde yerel ekonomilerin dnemli itici glici ve ulusal ve uluslararasi ekonomile-
rin 6nemli bir pargasi olan KOBI’ler, kiiresel ekonomik diizen icerisinde yeni pazarlara
aciimak, hedef kitlelerinde ve hizmet ettigi alanda varligini stirdiirmek ve bilinirlik olus-
turmak igin planli ve stratejik olarak gercgeklestirilecek iletisim ¢abalarina ihtiyag duy-
maktadir. Ulkemizde KOB/'lere iliskin gerceklestirilen gesitli arastrmalarda en dnemli
sorunlarindan bazilarinin kurumsallasmamalari, taniim ve pazarlama konusundaki ek-
siklikleri ve marka olusturma bilinci (KOBI Stratejisi Eylem Plani, 2015: 35-37) olarak tes-
pit edilmistir. KOBI’ler igin kurumsal iletisim uygulamalari; isletmelere giivenilir ve saygin
bir imaj kazandirmak, sirket kiltlriini gérinir hale getirerek hedef kitlelere aktarmak,
calisanlarla iletisimde verimliligi artirmak gibi sirketlere cok 6nemli avantajlar saglamak-
tadir. Dolayisiyla KOBI’lerde gerceklestirilecek iletisim cabalari ve profesyonel yénetim
anlayisi ile saglanacak kurumsallasma ve hedef kitleler ile saglikh bir iletisim platformu
olusturma, KOBI’lerin rekabet kosullarini artirabilecegi gibi, ayni zamanda yerel, ulusal ve
uluslararasi alanda onlarin s6z sahibi olmalarini da saglayabilecektir. Bu yaklasimdan ha-
reketle gerceklestirilen arastirmada Eskisehir ilinde faaliyet gdsteren KOB/’lerin iletisim
faaliyetlerine iliskin sonuglar asagida belirtiimektedir.

Calismanin sonucunda Eskisehir’de bulunan KOBI'lerin yeterli diizeyde iletisim faaliyeti
gerceklestirmedigi ortaya ¢ikmistir. Arastirmaya katilan KOBI’lerin ¢cogunda iletisim faa-
liyetlerini ylruten bir birimin bulunmadigi gérilmektedir. Bunun yaninda iletisim birimi
bulunan KOB/'lerde ise iletisim faaliyetleri genellikle pazarlama ve halkla iliskiler birimleri
blnyesinde yuritilmektedir. Pazarlama ve halkla iliskiler birimi blnyesinde yiritilen
iletisim faaliyetleri kurumsal iletisimin sadece bir pargasidir. Oysa kurumsal iletisim; yo-
netim iletisimi, pazarlama iletigsimi ve 6rgutsel iletisim uygulamalarinin bir arada olmasi-
ni gerektiren bir yapidir (Van Riel, 1995). Bu nedenle calismaya katilan KOB/'ler icin pa-
zarlama ve halkla iliskiler birimlerinin olmasi &nemli bir unsur olarak gérilse de kurumsal
iletisim uygulamalari igin yeterli bir yapi saglamamaktadir. Bununla birlikte KOBI’lerin ile-
tisim faaliyetlerini ylirGten birimlerin faaliyet strelerine bakildiginda, bu birimlerin yeni
kurulmus birimler olmasi (Tablo 2) sirketlerin iletisim uygulamalarinin neminin bilincine
varmasi agisindan dnemli bir sonug olarak goérilmektedir.

KOBI’lerin etkilemek istedigi hedef kitleler; dogrudan mal/hizmet satacag miisteriler
ve mali olarak destek alacaklari finansal kurumlardir. KOBi’lerin pazara giriste yasadig
finansman eksikligi de (Yalgin, 1998: 39) 6nemli bir sorunu olusturmaktadir. Bununla
birlikte isletme calisanlarinin KOBI’ler tarafindan &nemli bir hedef kitle olarak tanimlan-
masi da énemli bir bulgu olarak karsimiza ¢cikmaktadir. KOBI’lerin &ncelikli hedef kitlesi-
nin musteriler ve finansal kurumlar olmasi dogal bir sonugtur. Diger yandan calisanla-
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rin KOBI’lerin etkilemek istedikleri hedef kitlelerden 6énemli bir kismini olusturmasi ise
kurumsal iletisimde i¢ hedef kitlelerle iletisimin gerekliligi agisindan olumlu bir sonug
goriilebilir. Bununla birlikte KOBI'lerin yiirittikleri iletisim faaliyetlerine bakildiginda da
etkilenmek istenen hedef kitlelerle, yirGtilen iletisim faaliyetlerinin uyumlu oldugu or-
taya ¢ikmaktadir.

KOBI’lerde 6nemli gériilen iletisim faaliyetlerinin; isletme igi iletisim, yiizyiize iletisim ve
satis tutundurma olmasi ve bu faaliyetlerin etkilenmek istenen hedef kitlelerle uyum-
lulugudur. Ancak sponsorluk, acik hava mecralari ve sergi ve fuarlarin iletisim faaliyeti
olarak dnemli gériilmemesi ise KOBI’lerin kurumsal iletisimde tanimlanan iletisim faa-
liyetlerinden (Gléker, 1995) bir kismini kullandiginin géstergesidir. Bu sonu¢ KOBIi’lerde
kurumsallagsma ve yonetim anlayisinin halen bir sorun oldugunun gostergesi olabilir.

Kurumsal iletisim faaliyetlerinin ¢alismaya katilan KOBi’lerde hangi amaglarla yiritiil-
digine iliskin sonuglarina bakildiginda; temel amacin pazarlama oldugu, ancak kamu-
oyunda olumlu imaj ve giiven olusturmayl amaclayan halkla iliskiler faaliyetlerinin de
dnemli goriildiigi sdylenebilir. Bununla birlikte KOBI’lerin iletisim faaliyetleri (Tablo 5) ile
gerceklestirdikleri iletisim faaliyetlerinin amaglari (Tablo 6) birbiriyle 6rtiismemektedir.
Bu durum KOBI’lerin dncelikle mal/hizmet satmayi hedeflediklerini, kamuoyunda olumlu
imaj ve glven olusturmayr 6nemsedikleri ancak bunu gergeklestirmedikleri sonucunu
ortaya koymaktadir. Bu sonug kurumsal iletisim uygulamalari agisindan olumsuz olarak
degerlendirilebilir.

KOBI’lerde i¢ ve dis hedef kitlelere ydnelik olarak kullanilan iletisim araglari yazili ve sézlii
araclar olarak geleneksel iletisim araglarindan olusmakta ve ig iletisimi saglayan intranet
‘inise kullanilmadigi ortaya ¢ikmaktadir. Dig hedef kitlelere yonelik olarak kullanilan arag-
lara bakildiginda ise geleneksel iletisim bicimlerinden ylzylize gériigmeler ve basili mal-
zemeler ile gliniimiz iletisim bigimlerinden internetin iletisim faaliyetlerinde daha sik
kullanildigi gérilmektedir. Kurum igi iletisimde internetin kullanimi kurum digina oran-
la daha disuktir. Oysa yeni iletisim teknolojilerinin isletmenin tim iletisim slreglerine
entegre edilmesi oldukga dnemlidir. Gorsel-isitsel araglarin ise hemen hemen iki hedef
kitle icin de tercih edilmemesi calismaya katilan KOBI’lerin maliyet acisindan bu araglari
kullanmayi tercih etmediklerinin géstergesi olabilir.

KOBI’lerin tiirii ile tercih edilen iletisim faaliyeti arasinda capraz tablo ile elde edilen so-
nuglara gore; mikro 6lgekli isletmelerde iletisim uygulamalarini gergeklestiren bir birim
bulunmadigl, orta ve kiiglk 6lgekli isletmelerde ise pazarlama ve halkla iligkiler birimle-
rinin iletisim uygulamalarini gerceklestirdigi ortaya ¢ikmistir. Bu sonug mikro 6lgekli fir-
malar igin dogal kabul edilebilir ve bu durum, mikro isletmelerin daha az sayida personel
istihdam etmeleri ve sermayelerinin az olmasindan kaynaklanabilir. Ancak arastirmanin
bir diger ilging sonucu iletisim birimi bulunan kigik isletmelerde ¢ok az da olsa iletisim
faaliyetlerinin ajanslar (%8.8) tarafindan yirutilmesidir. Bunun nedeni profesyonel bir
iletisime olan gereksinimden kaynaklanabilir.

KOBI’lerde yeterli diizeyde iletisim faaliyetinin uygulanmadig ise alismada ortaya cikan
bir baska sonuctur. KOBI’lerde iletisim faaliyetlerinin yetersizligine neden olan konular;
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yonetim anlayisi, maliyet ve bilgi eksikligidir. Dolayisiyla arastirma verilerine gére KO-
Bi’ler yeterli diizeyde iletisim faaliyeti gerceklestirmemekte ve bu durumun KOB/’lerdeki
yonetim anlayisi ve kurumsallasmama sorunlarindan kaynaklandigi séylenebilir.

Calismanin sonuclari dogrultusunda arastirmaya katilan KOBI’lere yénelik &neriler su se-
kilde siralanabilir: KOBI’lerin yerel, ulusal ve uluslararasi alanda varligini siirdiirmesi ve
rakiplerinden bir adim 6nde olabilmesi igin iletisim faaliyetlerini ylritecek bir birimin
kurulmasi kaginilmaz gériinmektedir.

KOBV’lerde kurumsal iletisimin éneminin farkina varilmasi igin &ncelikle isletme sahibi
olan kisilerin ve yoneticilerin egitilmesi sarttir. Bu dogrultuda 6ncelikle yoneticiler igin
bu alana iliskin sertifika programlari agilmahdir. Bunun ardindan sirket galisanlari igin ise
uzaktan egitim yontemiyle verilecek hizmet igi programlarla personelin egitimi saglana-
bilir.

KOBI’lerin medyadan, 6zellikle yerel basindan yararlanmalari gerekmektedir. Bununla
birlikte KOBI’lerde iletisim uygulamalarinda vazgegilmez bir nemi olan internet ve yeni
iletisim teknolojilerinin stratejik olarak ele alinmasi ve degerlendiriimesi de kaginiimaz-
dir.

KOBI’lerde sadece kisisel satisin ve miisteri odakli yaklasimin yani pazarlama iletisiminin
kullaniimasi, kurumsal iletisimin diger unsurlarini olugturan yonetim iletisimi ve orgitsel
iletisim calismalarinin da mutlaka yapilmasi gerekliligini ortaya koymaktadir. KOBi’lerde
stratejik olarak planlanacak kurumsal iletisim uygulamalari KOBi’'lerin varligina ve reka-
bet giiciine dnemli katkilar saglayacaktir. Bundan sonra yapilacak calismalarda KOBI’ler-
de yeni iletisim teknolojilerinin kurumsal iletisim uygulamalarina getirebilecegi katkilar
tartisilabilir.
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TABLOLAR

Tablo 1: Katilimcilarin Demografik Ozellikleri

Cinsiyet

n %
Kadin 22 23,9
Erkek 70 76,1
Toplam 92 100
Yas
25-30 16 17,4
31-35 32 34,8
41-45 20 21,7
46-50 10 10,9
51-55 10 10,9
55 ve Uzeri 4 4,3
Toplam 92 100
Egitim durumu
Ortadgretim 2 2,2
Lise 20 21,7
Yiksekokul 10 10,9
Fakilte 50 54,3
Lisanusti 10 10,9
Toplam 92 100
isletmedeki pozisyon
Ust diizey yonetici 24 26,1
Orta dlizey yonetici 16 17,4
isletme sahibi 33 35,8
Boliim yoneticisi 11 12
Diger 8 8,7
Toplam 92 100
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Tablo 2: KOBI’lerin Sektorel Dagilimlari, Faaliyet Yillari ve Calisan Sayisi

isletmenin faaliyet gosterdigi sektor

n %
Otomotiv yan sanayi 14 15,2
Bilisim teknolojileri 8 8,7
Makina ve Elektronik 4 4,3
Deri ve ayakkabi sanayi 2 2,2
Mobilya 14 15,2
insaat 20 21,7
Maden 10 10,9
Gida 11 12
Turizm 2 2,2
Diger 7 7,6
isletmenin faaliyet yili
1-3yil 8 8,7
4-7 yil 6 6,5
8-10 yil 6 6,5
11 yildan fazla 72 78,3
isletmede calisan sayisi
1-9 kisi 14 15,2
10-49 kisi 34 37,0
49’dan fazla 44 47,8
Toplam 92 100

Tablo 3: KOBi'lerin iletisim Faaliyetlerine iliskin Bilgiler

isletmenin kurumsal iletisim uygulamalarini yiiriiten birim var mi?

Evet 36 39,1
Hayir 56 60,9
isletmenizin kurumsal iletisim uygulamalarini yiiriiten birim hangisi?

Birim yok 56 60,9
Pazarlama birimi 21 22,8
Halkla iliskiler birimi 13 13

Ajans 3 3,3
iletisim birimi kag yildir faaliyet gosteriyor?

0-1 il 3 3,3

2-4 yil 16 17,4
5-7 yil 8 8,7

8-10 yil 8 9,8

Yok 56 60,9
Toplam 92 100
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Tablo 4: KOBIi’lerde Yiiriitiilen iletisim Faaliyetlerinin Hedef Kitleleri

Hig Onemli

Orta Derecede

Kurumsal iletisim .. Az Onemli s . Onemli | Cok Onemli | Toplam
L Degil Onemli
Faaliyetinin Hedef
Kitlesi n % n % n % n % n % n | %
Calisanlar 2 2,2 8 8,7 22 23,9 38 (41,3 22 23,9
Istirakgiler 6 | 65| 10 109 21 | 22,8 | 33 359 22 | 23,9
(ortaklar)
Musterileriler - - 1 1,1 - - 42 | 45,7 | 49 53,3
Medya 12 13 15 | 16,3 39 42,4 22 | 23,9 4 4,3
Sivil Toplum
Kuruluslari 13 |14,1| 23 25 38 41,3 14 | 15,2 4 4,3 92 | 100
Hikiumet (kamu) 12 13 14 | 15,2 26 28,3 26 (28,3 | 14 15,2
Yerel Yonetimler 5 5,4 8 8,7 25 27,2 | 36 [39,1| 18 19,6
Finansal Kuruluglar 7 7,6 4 4,3 23 25 42 45,7 | 16 17,4
Potansivel 21 (228 19 |207| 34 | 37 | 10 [109]| 8 | 87
Sponsorlar
Tablo 5: KOBI’lerde Yiiriitiilen iletisim Faaliyetleri
S Hig Onemli . Orta D d . .
)(urutulen ¢ r‘\fm| Az Onemli r a" ere(ie € Onemli Cok Onemli | Toplam
iletisim Degil Onemli
Faaliyetleri n % n % n % n % n % n %
isletme igi iletisim 2 2,2 6 6,5 3 3,3 30 (32,6 51 55,4
Halkla iliskiler 2 2,2 15 | 16,3 14 15,2 34 37 27 29,3
Reklam 7 7,6 10 10,9 22 23,9 29 (315 24 26,1
Sponsorluk 19 (20,7 31 | 33,7 22 23,9 10 (10,9 10 10,9
Dogrudan 7 176| 2 | 22| 12 13 | 31 [33,7| 40 | 435
pazarlama 92 | 100
Satis tutundurma 2 2,2 4 4,3 6 6,5 37 |40,2| 43 46,7
Sergi ve fuarl
ergl ve fuariara 11| 12| 10 [109] 36 | 391 | 21 [228] 14 | 152
katihm
Acikhava mecralar | 21 [22,8| 32 | 34,8 21 22,8 14 | 15,2 4 4,3
Yizylize iletisim 2 2,2 4 4,3 9 9,8 30 (32,6 47 51,1
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Tablo 6: KOBi’lerde Yiiriitiilen iletisim Faaliyetlerinin Amaci

Hi¢ Onemli

Orta Derecede

!(ur.uTnsaI o Degil Az Onemli Snemli Onemli Cok Onemli | Toplam
lletisim Faaliyetinin

Amaglari n % n % n % n % n % n | %
Hedef kitlelerle bilgi 4 43 ) - 14 15,2 36 391 38 |413
paylagimi

Hedef kitlelerde 4 |43 | 6 | 65| 8 | 87 | 33 |359| 41 |446
aidiyet yaratma

Kamuoyunda olumlu | 45 | ] | - | 24 | 261 64 | 696
imaj gelistirme

Sirket kilturin

hedef kitlelere 2 2,2 6 6,5 12 13 30 | 32,6 | 42 | 45,7
aktarma

potansiyel hedef 2 (22| - | - | 6 | 65 |43 [468]| 41 |4456
kitleleri etkileme

Medyadadahafazla |, |, 3| 17 |1g5| 27 | 293 | 26 |283| 18 | 196
yer alma

sergi ve fuarlara 23| 25 | - | - | 18 | 196 | 29 |315| 22 | 23,9
katilim

. . 92 | 100
Urin/hizmetsatma |y | 45 | | . | 6 | 65 | 29 [315] 56 | 699
(pazarlama)

istetmenin tanfmint |5 | 55 | | - | 10 | 109 | 30 |424| 41 |44
yapma

Yasa yapici ve

dizenleyicileri 4 4,3 14 | 15,2 20 21,7 24 26,1 30 | 326
etkileme

Hedef kitlelerde

kuruma yonelik - - - - 12 13 28 | 30,4 | 52 | 56,5
gliven olusturma

Hedef kitlelerde

tutum degisikligi 2 2,2 2 2,2 16 17,4 41 (44,6 | 31 | 33,7
yaratma

Calisanlarin

motivasyonunu 2 2,2 4 4,3 13 14,1 30 (32,6 | 43 | 46,7
saglama
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Tablo 7: KOBi’lerde i¢ Hedef Kitleye Yonelik Kullanilan iletisim Araglar

Kurumsal Hig Az Orta Sik Cok Sik Toplam
lletisimde I¢ Hedef

Kitlelere Yonelik

Kullanilan iletisim n % n % n % n % n % n %
Araglari

Televizyon 54 | 58,7 18 [ 19,6 | 14 | 15,2 6 6,5 - -

Radyo 58 63 16 (17,4 | 10 | 10,9 8 8,7 - -

Tanitim filmleri 42 |457| 18 |196| 18 |186| 8 | 87 | 6 | 65

(video)

Calisan El Kitabi 26 283 | 18 | 196 | 22 | 239 | 16 | 17,4 | 10 | 10,9

Kurum Brosuri 23 25 11 12 24 | 26,1 | 32 | 34,8 2 2,2

sirket ici siireli 41 |446| 16 |174| 18 | 196 | 12 | 13 | 4 | 43

yayinlar

Calisma raporlar 8 8,7 17 | 18,5 | 23 25 30 | 32,6 | 14 | 15,2

Yillik raporlar 10 |10,9| 15 |163| 9 | 98 | 42 457 | 15 |16,3 | 92 | 100
isletme toplantilari 2 2,7 11 12 14 | 15,2 | 43 | 46,7 | 22 | 23,9

Galisma gruplari 4 43 | 23 25 21 | 22,8 | 32 | 348 12 13
Galisanlarla 2 | 22| 11| 12| 16 |174| 39 | 424 24 | 261
gorusmeler

Yonetici 6 | 65| 5 | 54|24 26142 457 15 163
konusmalari

Konferans, seminer, | 51 | 55| 16 |17,4| 31 [337| 20 | 21,7 | 4 | 43

egitim

Intranet 44 47,8 | 16 | 17,4 | 20 | 21,7 10 | 10,9 |2 2,2
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Tablo 8: Kurumsal iletisimde Dis Hedef Kitlelere Yonelik Kullanilan iletisim Araglari

!(urumsal Hig Az Orta Sik Cok Sik Toplam
lletisimde Dig
Hedef Kitlelere
Yonelik Kullanilan n % n % n n % n % n %
iletisim Araglar
Televizyon 53 | 576 | 17 (185 | 16 | 17,4 6 6,5 - -
Radyo 51 55,4 14 | 15,2 | 17 | 185 8 8,7 2 2,2
Tanitim filmleri 32 | 348 17 |185| 24 | 261 14 [152] 5 | 54
(video)
sureli yayinlar 17 | 185| 20 |21,7| 27 | 293 | 22 |239| 6 | 65
(dergi ve gazete)
Mektuplar 37 40,2 9 9,8 26 28,3 | 18 | 19,6 2 2,2
Afisler ve duyuru | 9, 1955 | 25 | 27,2 | 25 |27,2] 24 |261| 4 | 43
panolari
Brosur, bilten, el
Kitaplar 17 18,5 14 | 15,2 | 21 |22,8| 30 (326 10 {109 | 92 100
internet (Web
siteleri, e-posta, 4 4,3 12 13 10 | 10,9 | 33 [359| 33 |359
sosyal aglar v.b)
Acikhava mecralari | 28 | 30,4 | 30 |326| 18 [ 19,6 | 16 |17,4 - -
Yuzylze Sl - | 6 | 65| 14 |152] 42 |457] 30 [326
gorusmeler
Fuarlar, Sergilerv.b | 27 | 29,3 | 32 | 34,8 9 9,8 16 [17,4| 8 8,7
Konferans ve 16 | 17,4 | 20 21,7 | 24 | 261 20 |21,7| 12 | 13
seminerler
Tablo 9: isletme Tiiriine Gore iletisim Uygulamalarini Gergeklestiren Birim
Mikro isletme Kiigiik isletme Orta Olgekli isletme Toolam
(1-9 galigan) (10-49 galisan) | (49’dan fazlagalisan) P
n % n % n % n %
Halkla lliskiler - : 4 11,8 8 18,2 12 | 13
Birimi
Pazarlama Birimi - - 8 23,5 13 29,5 21 22,8
Ajans - - 3 8,8 - - 3 3,3
Birim Yok 14 100 19 55,9 23 52,3 56 60,9
Toplam 14 100 34 100 44 100 92 100
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Tablo 10: KOBi’lerde iletisim Faaliyetlerinin Gergeklestiriime Durumu

iletisim Faaliyetlerini Gergeklestirme Durumu

n
Evet 38
Hayir 54
Toplam 92

%
41,3
58,7
100

Tablo 11: KOBI’lerde iletisim Faaliyetlerinin Yetersizliginin Nedenleri

Hig Az Orta Cok
Onemli | . | Derecede | Onemli . . Bos Toplam
.. Onemli - . Onemli

Degil Onemli

n % n % n % n % n % n % n %
Maliyet 1 (13,1 2 (22 11 12 19 (20,7 24 |26,1| 35 | 39,0
Yonetim anlayisi 5 1|54| - - 5 54 | 32 |34,8| 14 |15,2| 36 | 39,1
Bilgi eksikligi 5 (54| 4 |43] 10 |109| 28 |304| 9 | 9,8 |36 (39,1 92 |100
Bolimlerarasi 2 |22 16 |17,4| 16 |17,4] 14 |152| 8 | 87 |36 |39,1
koordinasyonsuzluk
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NORMAN VE SKINNER’IN E-SAGLIK OKURYAZARLIGI OLCEGININ KULTUREL
UYARLAMASI iCiN GECERLILiK VE GUVENILIRLIK CALISMASI

Zekiye TAMER GENCER’

0z

Bu ¢alismanin amaci 2006 yilinda Kanada Toronto Universitesinden Cameron D. Norman ve Harvey A.
Skinner tarafindan gelistirilen ve gegerlilik giivenilirlik testleri yapilarak kabul edilen “E-Saghk Okur Ya-
zarhgi Olgedi’nin Tiirkceye uyarlanmasinin gergeklestirilmesidir. Saglik alaninda bilgi taramasi yapan
kullanicilarin okuryazarlik diizeyi igin gelistirilen “e-Health Literacy” bu anlamda énemli bir kaynaktir.
GliniimUizde bir toplumsal yapida bulunan bireylerin davranis ve tutumlarini analiz etmek amaciyla olus-
turulan élgekler, farkl toplumsal yapilar icin de uyarlanarak kullanilabilmektedir. Daha 6nce olusturul-
mus olan 6lgme formunun lisan esdederligini test etmek igin Yabanci Diller Yiiksek Okulundan iki ingilizce
okutmana (Ingilizce-Tiirkge; Tiirkge-ingilizce) uygun sekilde ceviriler yaptirilmus, iki farkli dildeki formlar-
dan hesaplanan puanlar arasinda istatistiksel olarak manal iliski diizeyleri saptanmis ve korelasyonlar
hesaplanmustir. Uyarlanan yeni Tiirkge form ile 800 kisi lizerinde uygulanarak, gegerlik ve giivenirlik he-
saplamalari yapilmis ve bunu sonucunda 8 maddeden olusan Tiirkge 6icek elde edilmistir. Olgedin faktor
yapisinin tespiti icin uygulanan agiklayici ve dogrulayici faktér analizleri hesaplamalarina bakildiginda
ise, 6lcek ¢alismasinin tek boyutlu bir yapi gésterdigi saptanmustir. Faktér yapilarinin gegerli oldudu, ge-
neline iliskin ig tutarlik katsayisinin 0,863 oldugu, test-tekrar test glivenirliginin 0,886 oldugu saptanmis-
tir. Uyarlanan élgedin internet ve sosyal medya lizerinden saglik konusunda bilgi edinme siireglerindeki
okur-yazarhgin énemiile paralel olarak hazirlanmak istenen tiim akademik ¢calismalarda kullanilabilir bir
hale geldigi agiktir.

Anahtar Kelimeler: E-Saglik, Saglik lletisimi, Medya Okuryazarligi

ANALYSIS OF VALIDITY AND RELIABILITY OF NORMAN AND SKINNER’S E- HEALTH
SCALE LITERACY FOR CULTURAL ADAPTATION

Abstract

This study examined the cultural adaptation of an electronic health literacy survey for Turkish society,
developed by Cameron D. Norman and Harvey A. Skinner from University of Toronto, and applied va-
lidity and reliability tests. The survey, which was developed for the information level of the users, is an
important source of data. Psychological scales from many cultures are currently used in other cultures
after cultural adaptation and language translation. This study is a good example of this. The translations
were made by two English instructors (English—Turkish, Turkish—English) for the purpose of testing the
language equivalence of the survey. Positive and significant correlations were observed between English
and Turkish surveys. The Turkish survey form, for which validity and reliability analyses were made, was
disseminated to 800 individuals. It has a one-dimensional structure with eight items, according to results
of explanatory and confirmatory factor analysis which were used to determine item structure. According
to the validity factor structure, internal consistency was found to be 0.863 and test—retest reliability was
found to be 0.886. The electronic health literacy survey, which was intended to be added to the Turkish
body of instruments, can be used in different studies on the importance of literacy in obtaining informa-
tion on health using the internet and social media.
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GIRIS

Medya, kitlelere ayni anda mesaj iletmeye yarayan ¢ok seslilik 6zelligini olan teknolo-
jik aygitlar batinudir. Gelisen ve degisen teknoloji ile birlikte her gegen giin yenilenen
medya ortamlarinin mesaj tasima ve iletme kabiliyeti de degismekte ve gelismektedir.
Sosyal ve siyasi butiin konulari ideolojik ayrimlar gozeterek genis kitlelere duyuran med-
ya organlari glindemin en énemli belirleyicileri haline gelmistir. Medya tarafindan sag-
lanan bilgilerin cogu gazete, televizyon ve radyo dahil, enformasyon saglamak ve halkin
ulasabilecegi bir hale getirmek icindir (Djankov et al., 2001: 1). Sosyal medya ve gelenek-
sel medya diye iki ayri baslikta inceledigimiz toplumu bilgilendirme amaci tasiyan bu tek-
nolojik aygitlarin tamaminin muhatabi bireylerdir. Halk, devlet ve ticari kuruluslarin yani
sira sivil toplum o6rgtleri ve diger baski gruplarinin da kapsamina girdigi bu alanlar belli
mekanizmalarin denetimine ihtiya¢ duymaktadir. Geleneksel medya 6zellikle de televiz-
yon icin devlet eliyle kurulan denetim organlarindan bahsetmek mumkin iken sosyal
medya icin ayni seyi sdylemek miimkiin olmamaktadir. Ozellikle genclerin olusturdugu
genis kullanici kitlelerin hem igerik olusturmasi hem de igerikleri tiketmeleri strecinde
kontroliin yine kullanicilar tarafindan olmasi icin medya okuryazarligina ihtiyag duyul-
maktadir. Bu galismanin temel dayanagi olan saglik iletisimi alaninda sosyal medya kulla-
nimi da son donemde epeyce artis gdstermistir. Thackeray ve arkadaslarinin 2013 yilinda
yaptigi bir calismada belirttigi gibi, son zamanlarda, sosyal medya sitelerinin online saghk
bilgilerinin potansiyel bir kaynagi olmaya baslamis olmasi da saglk davranisinin sosyal
medya Uzerinde degistiginin 6nemli bir géstergesi olmustur. Bunun disinda, saglik bilgile-
rinin online bir sekilde paylasiminin yayginlasmasini saglayarak kitlelerin insasi, mesajin
genis kitlelere yayilmasi, hizli duyurum ve etki olusturmasi yoluyla da diger insanlarla
olan etkilesimleri ve insan iliskilerini de degistirerek (Chretien & Kind, 2013: 1415) sosyal
aglar saglik alaninda yaygin olarak kullanilmaya baslanmistir.

Diinya tlkelerinde oldugu gibi tGilkemizde de sosyal medya kullanim oranlari giderek artis
gostermekte oldugundan, sosyal medya okuryazarliginin 6nemi de her gegen giin art-
maktadir. Maruz kalinan mesajlar eskisi gibi yalnizca e-mail araciligiyla degil; Facebook,
Twitter, Instagram gibi sosyal aglar lzerinden iletilmektedir. Ayrica 6zellikle Instagram
gibi daha spesifik anlamda bilgi paylasimina olanak saglayan aglarda egitim, saglk ve
ticari alanlarda yapilan paylasimlar ve eklenen bilgi, icerik ve videolar da kullanicilari son
derece fazla etkilemektedir. Bu ylzden bireylerin egitim siireclerinde medya ile kurduk-
lari iletisimi dogru yonetmeleri icin medya pedagojisi ile karsilasmis olmalari 6nemlidir.
Sosyal medya Uzerinden alinan bilgiler ve paylasilan icerikler toplumsal anlamda birgok
etki yaratmaktadir. Sosyal aglar icerisinde ise Facebook hala populerligini korumaktadir.
“We are social” raporuna gore Facebook yaklasik 1,5 milyar kullanicisi ile diinyanin en
baskin sosyal agl olmaya devam etmektedir. Basta Facebook olmak lzere bireyler ize-
rinde zaman gecirme, iliski kurma, sohbet etme, eglenme, kendini ifade edebilme, cev-
re edinme gibi bircok konuda bagimlilik yapan sosyal medyanin yeni bagimlilik alani da
saglk konusundadir. Sosyal aglar Gzerinde son yillarda trend haline gelen saglik konulu
paylasimlar dikkati cekmektedir.
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Bu raporda dikkat ¢eken diger 6nemli noktalar séyledir; Son verilere gore, global internet
penetrasyonu %41'den %43’e ylikselmistir. Gecen 12 aylik siiregte diinyadaki internet
kullanicisi olan 225 milyon insana her giin 600,000 yenisi eklenmektedir. Sosyal medya
kullanimi diinyada aris gostermektedir, su an global penetrasyon orani %30°dur. Bu veri-
ler diinyada internet kullanimina dair dnemli bir artis oldugunu ifade etmektedir. Ozel-
likle sosyal medyanin yayginlasmis bir iletisim araci oldugunun ispati olan bu istatistikler
her gecen gun kullanici kitlesinin blyadagiine de isaret etmektedir. Bu ¢alisma, uyarla-
masi yapilan dlcegin sosyal medya uygunlugu acisindan 6nemine dikkat cekmektedir.

Genel kullanici agini olusturan gengler igin sosyal medyanin gelisimini medyanin etki ala-
ni ile sinirlandirmamak gerekmektedir. Tam tersine bir dizi sosyal teorisyen tarafindan
sik¢a tartisilan cagdas diinyada yaygin egilimlerin bir gdstergesi olarak medyanin 6nemli
oldugu ifade edilmektedir. Batili Glkelerde “sanayi devrimi sonrasi” tiiketim toplumuna
kayma, istihdam, iskan ve sosyal hayatin dengesinin bozuldugu gorilmektedir. Yerlesik
sosyal kurumlar, sivil toplumda yasayan bireylerin davranis kurallari ve geleneksel va-
tandaslik ilkeleri giderek daha fazla sorgulanmaktadir. Bu arada, ekonomik ve kiltirel
kiiresellesme ulus devlet mesruiyeti icindeki krizi de hizlandirmistir ve yerel ile kiiresel
arasindaki iliskileri yeniden yapilandirmaya baslamistir. Birgok sosyal yorumcu biiylyen
parcalanma ve bireysellesme duygusu ile ¢agdas diinyanin tanimladigl yorumuna katil-
maktadir (Buckingham, 2013: 16).

Gelisen diinyanin insanlara sundugu teknoloji hem kolaylik hem de kargasa yaratarak
yeni giindemler sunmaktadir. Bireylerin teknoloji ile tanismasi son yillarda giderek kiiglik
yaslara dayandigi icin kargasa kismi yonetilmeye ve kontrole ihtiyaci olan kisimdir. Tek-
noloji entegrasyonu medya egitimi alan kanadi tarihsel olarak isgal etmektedir. Bu bakis
acist ile teknoloji medya okuryazarhgi egitimini destekleyen, 6grencilerin bilgiye ulagsma-
sinda kolayhk saglayan buyuk olglude etkili bir aragtir (Goodman, 2003: 10). Bu yizden
diinya genelinde birgok tlkede ilkégretim c¢aglarindan itibaren bireylere medya egitimi
verilmeye baslanmistir. Ornegin son on yilda, Buckingham’in calismasin gore, Birlesik
Krallik ve birgok diger tlkedeki medya egitimi daha yeni ve farkli bir safhaya dogru ilerle-
meye baslamistir. Korumaci gorisler yenilenmekten uzak olsa da, daha az savunmaci bir
yaklasima yonelik kismi bir evrim gerceklesmektedir. Genellikle, medya egitiminde uygu-
lamanin en “gelismis™ (olgun) sekillerine sahip ulkeler - bu gibi tlkeler kokli bir gegmise
ve en tutarli gelisim modellerine sahiptir- (Buckingham, 2013: 12) medya okuryazarligi
konusunda daha gelismis Glkeler olarak gorilmektedir. Medya okuryazarhigi egitiminin
gerisinde kalan ulkelerde, medya kullaniminin toplumsal zararlari ve olumsuz etkilerin-
den kaynakli sosyal sorunlar yasanmasi kaginilmazdir demek dogru olacaktir.

Geleneksel medya diye siniflandirilan televizyon, gazete, radyo gibi araglar disinda son
yillarin vazgegilmez bilgilenme araci olarak kabul edilen ve yeni medya adi verilen in-
teraktif web ortamlari da medya okuryazarligi agisindan 6énem teskil etmektedir. Sos-
yal medya, sosyal etkilesim etrafinda merkezilesmis ve dizayn edilmis bir dizi araglari
ifade etmektedir. Uygulamada, sosyal medya, web tabanh teknoloji ve bloglar, Twitter
gibi mikroblog, YouTube, Flickr, StumbleUpon, Last.fm gibi sosyal paylasim servisleri, kisa
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mesaj, tartisma forumlari, Wiki gibi isbirlikci diizenleme araclari, Second Life gibi sanal
diinyalar ve Facebook ve MySpace gibi sosyal ag hizmetleri gibi servislere genis kapsaml
bir sekilde asamali hizmet sunmaktadir (Bertot et al., 2012: 35). Basta Facebook olmak
lizere diinyada milyonlarca kullanicinin Giye oldugu sosyal ortamlarin en 6nemli 6zelligi
ise kullanicilarin igerik olusturmasina firsat vermesidir. Bu da icerik kontroliinin bir de-
netim mekanizmasi tarafindan yapilmasini epeyce zorlastirmaktadir. Bu sebeple kulla-
nicilarin medya okuryazar olmalari sosyal medya acisindan hayatidir. Son yillarda sosyal
medyanin bu denli gelismesine ragmen geleneksel medya araglarindan en popiiler olan
televizyonun dniine gectigini sdylemek dogru olmamaktadir. Onemli nokta bilgisayarla-
rin televizyon ile yer degistirdigi degildir, tipki televizyonun basili medya ile yer degistir-
medigi gibi; bunun yerine insanlar su an basili, gérsel-isitsel, telefon ve bilgisayar med-
yasina entegre olmus bir medyaya yonelmektedir. Dolayisiyla, bu medyalari kapsayan
kavramsal bir ¢erceveye ihtiya¢ duyulmaktadir. Okuryazarlik icin yapilmasi gerekli calis-
malarin sunlar oldugu goriilmektedir: elektronik iletisim aglarinda, tiim yayinlanmis veya
basiimis sembolik metin karmasasinin yorumunu kapsayan pan ya da genis medyadir,
ayni zamanda; 6zel medya bicimleri ve teknolojilerine tarihsel olarak bagh oldugundan,
okuryazarlk teknik, kilturel, 6zel yer ve zamanlarda kullanilan medyaya 6zgii olarak 6n
plana ¢cikmaktadir (Livingstone, 2004: 3).

Geleneksel medya agisindan 6nem arz eden medya bilincinin sosyal medya icin de 6nem-
li olmasi, genis kitleler tarafindan yogun bir bicimde kullanilmasinin énemli bir sonucu-
dur. Sosyal ortamlarda tipki geleneksel araglar gibi toplumlarin giindemini belirleme ve
yonetme kabiliyetine sahiptir. Medya okuryazarliginin nasil tanimlandiginin tartismalarin
cercevesi icin glindem arastirmasi ve politik girisimler gibi sonuglari vardir. Su anda, ta-
nimlar gereksiz tekrar yapan (bilgisayar okuryazarligi bilgisayarlari kullanma yetenegi-
dir) ve biyik o6lclide idealist bir aralikta bulunmaktadir: okuryazarlik terimi, ekonomik
kalkinma, kisisel doyum ve bireysel ahlaki metanet gibi eklektik klltiirel idealleri icin
kisaltmadir (Livingstone, 2004: 4).

Kiiltlirel Uyarlama

Bilgisayar Uizerinden kurulan internet tabanli yeni baglantilar Gzerinden kurulan iletisim
sekli, ginimiiziin en temel ve bas aktér durumundaki medya kanali iken, her giin mil-
yonlarca insan (kullanici) her saniye bu iletisim kanallari araciligi ile bilgi paylasiminda
bulunurken”, (Babacan, 2011: 70) son yillarda artan saglik paylasimlari da gézden kagma-
maktadir. Yeni medya veya sosyal medya diye adlandirilan bu aglar artik, eskiye kiyasla
bilginin 6zgurce dolagimini ve paylagsimini saglamakta, kullanicilar aktif bicimde sahip ol-
duklari hesaplar araciligi ile her konuda paylasim yapmaktadir. Bu baglamda, dlinya tze-
rinde medya ve internet teknolojilerinin kullaniminin yayginlagmasi ile birlikte bu alan-
lardaki calismalarda da artis gézlenmektedir. Bilimsel veriler 1siginda birtakim degisim ve
gelisimleri agiklamak amaciyla gesitli dlgekler ve soru formlari kullaniimaktadir. Medya
okuryazarligi alaninda birgok ¢alisma vardir ancak bunlarin gogunlugu geleneksel medya
lizerindedir. internet lizerinden bilgi edinme hakkinda medya okuryazarlik diizeyini 6lgen
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cok fazla ¢alisma bulunmamaktadir. Saglik alaninda bilgi taramasi yapan kullanicilarin
okuryazarlhk dizeyi icin gelistirilen “e-Health Literacy” bu anlamda énemli bir kaynaktir.
Yeni medya teknolojilerinden olan internet de bu baglamda arastirmaya ve incelemeye
ihtiya¢ duyulan alanlarin basinda gelmektedir. Son yillarda saglik alaninda yapilan ya-
yinlar ve hazirlanan uygulamalarin internet teknolojisi ile kullaniminin mimkin olmasi
sebebiyle de bahsi gecen 6lgegin kiltirel uyarlamasinin yapilmasi faydali olacaktir.

Baska bir kiltirde yapilmis olan 6lgme aracinin 6ncelikle dil uygunlugu ve daha sonra
kiltirel uygunlugunun test edilmesiile kullanimi mimkinddr. Sencan’in belirttigi gibi bir
Olcek veya testle elde edilen veriler esas olarak kendi gelistirildigi tlkesi icin gecerlilige
sahiptir. Karsi kiltirel cevrelerde gecerlilige sahip bir 6lgcek veya test olusturmak hem
maliyetli ve hem de buyuk o6lglide zordur. Testin/ 6lgegin yapisal icerigi, test uygulama
bicimi, testin diizenleme bigimi, cevaplama siiresi, cevaplama bigimi, insanlarin tahmin-
de bulunma egilimi Glkeler arasinda farklilik gésterir ve bu nedenle bir Glkede gecerli
olan 6lgek verileri, baska bir Glkede gecerli olmayabilir (Sencan,2005: 804). Ancak gerekli
Olgiim ve uygunluk testleri ile 6lcegin baska bir kiltiirde uygulanmasi mimkiin hale gel-
mektedir. Onceki yillarda arastirmacilar, sadece sekillerden olusan ve kiiltiirden bagimsiz
olarak adlandirilan testleri farkli kilturlerde uygulayabileceklerini dislintyorlardi (Car-
ter, 1965: 24). GUnimiz de is sosyal bilimler alaninda 6lgek uyarlama testleri oldukga sik
kullaniimaktadir. Ancak 6lgekler arasindaki uyumun garantilenmesi de ancak ilgili test ve
analizlerin dogru ve uygun yapilmasi ile mimkindur.

Bir dilden veya kiiltiirden diger birinde 6lgek uyarlamak igin kullanilan gesitli ydntemler
mevcuttur. Ancak en yaygin olarak pratik agidan “ITC (Uluslararasi Test Komisyonu (Inter-
national Test Commission)’nin rehberinde iki ana noktada durulmaktadir” (Deniz, 2007:
11-12):

Ceviri/uyarlama testlerin yapilmasi: Bir veya daha fazla dilde ve/veya ulusal bag-
lamda bazi llkelerde kullanima uygun, 6zel bir dilde gelistirilen testler ve araglar-
dan soz edilmektedir. Genellikle, bu tir durumlarda geviri/uyarlamanin amaci bir
test veya aracin ashyla psikometrik 6zelliklerini karsilagtirabilmektir. S6zel olmayan
testlerde bile, yalnizca uygulama ve puanlari yorumlama igin degil, ayni zamanda
kaltlrel egilimlerden kaginmak icin de testin net materyallerine ihtiyag vardir.

Uluslararasi kullanim icin yeni araglar gelistirilmesi: Uluslararasi karsilagtirma igin
uygun olacak kavramlardan testler ve araglar gelistirmeyi icermektedir. Bunun
avantaji farkli kiltirler igin yeniden gevirme siireci ve psikometrik 6zelliklerin sap-
tanmasi siireci gibi siireglere gerek kalmamasidir. Bunun sikintili yani ise gok cesitli
versiyonlarda 6lgegi gelistirmenin zorlugu ve bu slrece dahil olacak insanlarin sa-
yisinin fazlahgidir.

Ulusal Test Komisyonu tarafindan dnerilen ve uygulamada sikga karsimiza gikan kulturel
uyarlama bu calisma icin uygun olan segenektir. Olgekler icin kiiltiirel uyarlama yapma
konusunda literatirde bulunan en az bes neden su sekildedir (Hambleton & Patsula,
1999:1);
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1. Bir 6lgegi uyarlamak ikinci farkli dilde bir 6lgek yapilandirmaktan onemli élglide
daha ucuz ve daha hizlidir,

2. Uyarlanmis test igin amag kltlrler arasi ya da (6rnegin birgok kimlikleme sinav-
lari gibi) uluslar degerlendirme oldugundan, uyarlanmis bir test, farkli bir dilde ayni
diizeyde bir testi tiretmek icin en etkili yoldur,

3. Farkh dilde yeni test olusturmak igin tecriibesizlik muhtemel bir eksiklik olabilir,

4. Uyarlanmis testle baglantili olarak yeni insa edilmis teste kiyasla (6zellikle orjinal
test iyi bilindiginde) gtivenlik hissi vardir ve,

5. Bir testin ¢oklu dilde versiyonlarinin varlig§indan kaynaklanan adil inceleme s6z
konusudur.

Olgek uyarlama icin daha 6nce yapilmis arastirmalar incelendiginde éncelikle dil uygun-
lugu icin birkag cevirmene 6nce Tirkge ve sonra tekrar 6lgegin ana dilince gevrildigi go-
rilmektedir. Daha sonra elde edilen form hedef kitleye uygulanarak uyum testleri ger-
ceklestirilmektedir. Bu ¢alismada izlenen yol ise Hambleton ve Patsula (1999) tarafindan
yayinlanan makalede elde edilen yeni anlayislar cercevesinde ekleme veya silmeler yapi-
larak su adimlar seklindedir (Hambleton & Patsula 1999: 4);

Adim 1 — Dil ve ilgili kiilttrel gruplarda var olan denkligin yapilandirildigindan emin
olun.

Adim 2 —Var olan testi mi uyarlayacaksiniz yoksa yeni bir test mi gelistirilmesi buna
karar verin.

Adim 3 — Nitelikli cevirmenler segin.
Adim 4 — Ceviriyi yapin ve testin adaptasyonunu (uyarlamasini) saglayin.

Adim 5 — Testin uyarlanmig versiyonunu gozden gegirin ve gerekli revizyonlari ya-
pin.

Adim 6 — Testin uyarlanmis yeni hali ile klicik 6rneklem grubu {izerinde test edin.
Adim 7 — Daha biyuk bir alan testi gergeklestirin.

Adim 8 — Testin uygulanmasi hedeflenen dildeki versiyonu ve asil dildeki skorlarinin
baglantisini gormek icin uygun istatistiksel dizayni segin.

Adim 9 — Eger ¢apraz kiltlrel karsilastirmalar varsa testin dil versiyonlarinin denk-
ligini saglayin.
Adim 10 — Uygun olan gegerlilik arastirmasini yapin.

Adim 11 — Siireci dokiiman haline getirin ve uyarlanmis testin kullanicilari igin ma-
nuel bir kilavuz hazirlayin.

Adim 12 — Kullanicilari egitin.

Adim 13 — Uyarlanmis testi gézlemlemeye devam edin.

136




istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi, 2017/l 131-145

Bu adimlardan yola ¢ikarak ¢alisma 6ncelikle dil uygunlugu testi ile baslamistir. Sivas’ta
gdrev yapan bir dil uzmani ingilizce 6lgegi Tiirkgeye cevirmis daha sonra farkli bir dil uz-
mani da Tirkce dlcegi tekrar ingilizceye cevirmistir. Bu islemlerin ardindan son hali veri-
len Tiirkge ve ingilizce dlgekler bir grup yabanci dil 8grencisine uygulanarak dil uygunlugu
testi tamamlanmistir. Calismada daha sonra belirlenen 6rneklem grubu tzerinde Tirkce
Olcek formu, demografik sorular da eklenerek kiltlrel uyarlama tamamlanmistir.

AMAC VE YONTEM
Amag

2015 yilinda Kanada Toronto Universitesinden Cameron D. Norman ve Harvey A. Skinner
in galismalari sonucunda gelistirilen E-Saghk Okuryazarlig (E-Health Literacy) Olcegi’nin
(Cameron & Harvey,2006) Tirkce’ye kazandirilmasindaki temel amaglardan biri konuy-
la ilgili yaygin kullanima sahip bir 6l¢egin bulunmamasidir. Bunun disinda sosyal medya
araglarinin yogun kullanim istatistiklerine bakildiginda, bireylerin saglik amaglh kullanim
oraninin ylksek oldugu gorilmektedir. Saglik iletisimi alaninda dilimize kazandirilan bu
Olgek ile literatiire yeni katilacak galismalarin artisi tesvik edilmeye galisiimaktadir.

Yontem

Bu calismada Tirkge’ ye uyarlanan “E-Health Literacy” 6lgegini olusturan Cameron D.
Norman ve Harvey A. Skinner ile elektronik posta araciligiyla yazismalar yapilarak gerekli
izin alinmistir. Arastirmada e-saglik okuryazarhgi 6lceginin Tirkce uyarlamasi igin 6nce-
likle 6Gneme sahip olan dil uygunlugu icin gerekli izinlerden sonra Tiirkce’ ye cevrilen ve
analizler ile dogrulugu kanitlanan E-Saglik Okur Yazarligi 6lgeginin Turkge calismalarda
kullanilmasi uygundur. Olcegin genel kullaniminin miimkiin olmasi igin genis bir hedef
kitle Gzerinde ¢alisilmistir. Tirkce gevirisi saglanan dlcegin uygulanmasinin ardindan SPSS
programi yardimi ile gerekli giivenilirlik ve gecerlilik analizleri yapilmistir.

Evren ve Orneklem

Dil uygunluk asamasindan sonra, iki dil arasindaki tutarliligin élgiimlenmesi amaciyla in-
gilizce ve Tiirkge formlar birer hafta arayla Cumhuriyet Universitesinde bulunan Edebiyat
Fakiiltesi ingiliz Dili ve Edebiyati Béliimiindeki 80 dgrenciye uygulanmistir. 8 faktdr olmasi
sebebiyle 10 kati alinarak bu sayiya karar verilmistir. Daha sonra elde edilen uyarlanmis
Tiirkge form icin daha genis bir hedef kitle (izerinde belirlenmistir. internet izerinden bilgi
edinme konusunda yeni ¢alismalarda kullanilmasi amaciyla uygunlugunun élgilmesi igin
genis bir drneklem grubu lzerinde calisiimistir. TUIK 2014 yili verilerine gére, Tiirkiye’ de
en sik internet kullanan yas dagilimi 16 yas ve altindan baslayarak 70 yasin tzerinde kadar
cikmaktadir. NiGfusa oranla %45’in lzerinde internet kullandigi tahmin edilen 18-45 yas
arasi (Kaynak: TUIK) bireyler arasindan basit tesadiifi drnekleme ydntemi ile segilen 800
kisi Gzerinde uyarlanan Tirkge form uygulanmistir. Ayrica bireylerin yas, egitim, cinsiyet,
gelir dlzeyi ve meslek gibi demografik 6zelliklerini iceren sorular da yer almaktadir.
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Veri Toplama Araci (Olgegin Tanittimi)

E-Saglk okuryazarhgi olgegi (E-Health) (1) tiketicilerin saglik hususunda bilgi teknolojisi-
ni kullanmadaki algilanan becerilerine erismek ve E-Saglik programlari (2) ve tiketiciler
arasindaki uyumu belirlemede yardimci olmak igin tasarlanmistir. E-Saglik saghk prob-
lemlerine iliskin elektronik saglik bilgilerini bulma, degerlendirme ve uygulama hususun-
da tlketicilerin musterek bilgi, konfor ve algilanan becerilerini 6lgmek icin gelistirilmis
E-Saghk okuryazarhginin 8-maddeli 6lgtsidir.

islem

E-Saglik saglik adina bilgi teknolojisini kullanmada tiiketici konforuna ve becerisine eris-
mede arag olarak umut vaat ederek tekrar eden uygulamalarda E-Saglk okuryazarhg kav-
ramini eksiksiz bicimde ve siirekli olarak yansitmaktadir. Klinik bir ¢cevre icerisinde, E-Sag-
lik E-Saglik girisimine ya da kaynagina yonlendirmelerden fayda saglayabilenleri ya da
saglayamayanlari tanimlama araci olarak hizmet etme potansiyeline sahiptir. ileriki aras-
tirma E-Saglik okuryazarhigi ve saghk hizmetleri sonuglari arasindaki iligkiyi kesfederken
diger niifus ve ayarlamalar konusunda E-Saglik’in uygulanabilirligini incelemeyi gerektirir.

Olgek uyarlamada calismalarinda hesaplanan gegerlilik ve giivenilirlik sonuglari kullanila-
rak faktor analizi uygulanabilmesi igin segilen 6rneklemin bulunan élgek madde sayisinin
en az bes kat ve hatta 10 kati olmasi (DeVellis, 2003: 51) donerilmekte; ve daha sonra
test-tekrar test analizleri ile gerekli degerlendirmeler icin de en az 30 cift veri olmasi
gerektigi bildirilmektedir (Tavsancil, 2005: 20).

Analiz

E-saglik okuryazarhg: olgeginin dil uygunluguna karar vermek icin i¢ tutarhihgini belirle-
mek tizere veriler SPSS programina girilmis ve Cronbach Alfa katsayisi ile faktor analizleri
yontemleri uygulanmistir. Demografik bilgilerin toplanmasi da olanak saglayacak sekilde
diizenlenen olgek formunda anketi yanitlayanlarin cinsiyet, yas, egitim, meslek ve gelir
gibi bilgileri de mevcuttur.

BULGULAR

Olgek glivenilirligi i¢ tutarlilik ve test-tekrar test giivenilirlik tahminleri icin madde analizi
kullanilarak test edilmistir. Temel tamamlayici unsurlarin analizi bilgiyle 6lglimlerin teorik
uyumunu saptamak igin kullanilmistir. 13-21 yas araligindaki 664 katilimcinin tamami (370
bay-294 bayan) (mean=14.95; SD=1.24) 6 ayi askin bir sirede dort kere de E-Saglik’i ta-
mamlamistir. Madde analizi a = .88 olarak siki bir uyum 6lgegi olusturulmus ve dayanak
olarak da 8 maddeli 6lgek Uizerinde uygulanmistir. r = .51 ile 76 arasinda degisim gosteren
madde-6lgek korelasyonu 6 aylik izleme dayanak olarak zamanla tutarli kararlihk goster-
mistir. (r = .68 to .40) Temel bilesenlerin analizi tek bir faktor ¢ozimu Gretmistir. (%56 degis-
kenlik) Faktor bilesenleri 8 madde arasinda 60 ile .88 arasinda degiskenlik gostermektedir.




istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi, 2017/l 131-145

interneti aktif kullanan ve &lcekteki sorulari yanitlayan bireylerin yas ortalamasi 27,6312
(+-8,6677) olup, cinsiyet dagilimi esit tutulmustur. Ayrica diger demografik degiskenler
olan egitim durumu ve gelir diizeyi ile e-saglik okuryazarligi 6lceginden hesaplanan puan
ortalamalari arasinda istatistiksel olarak anlaml bir farklihk bulunmamistir (F testi alfa
degeri: 0,843, p=0,05 den biyik oldugu icin).

Kullanilan 6rneklem yeterliligi icin hesaplanan ve faktor analizinde ¢ok sik kullanilan Ka-
ise-Meyer-Olkin (KMO) 6l¢iiti 0,860 (0,90<KM0<0,80 ise iyi) olarak bulunmustur. Ayni
zamanda korelasyon matrisinin anlamhliginin testi olan Bartlett Kiresellik Testi sonucuna
(4810,443; p<0,05 ise veriler faktor analizine uygundur) da bakilarak secilen 6rnekleme
alinan kisi sayisinin yapilan faktor analizi igin son derece yeterli oldugu séylenebilir. Olcek
degerlendirilmesi sonucunda elde edilen istatistiki tablolar su sekildedir;

E-Saglk okuryazarhgi 6lgeginde kullanilan yontem Likert tipi 6l¢im oldugundan Cronba-
ch Alfa yontemi ile glvenilirlik hesaplanmistir. Cronbach alfa katsayisi 0 ile 1 arasinda bir
dagihm gostermektedir ve negatif deger ¢cikmasi 6lgegin benzer 6zellikleri 6lgmediginin
bir gostergesidir. Hesaplanan deger olan 0,915 alfa degeri, 0,80 ile 1,00 arasinda oldu-
gundan oldukga yliksek derecede glivenilirlige sahiptir.

Communalities tablosunda gorilen degerler, bir faktorde yiksek dizeyde iliski veren
maddelerin birlikte bir faktort 6l¢tligti anlamina gelir. Faktor yik degerlerinin, 0,45 ya
da daha yuksek olmasi faktor segimi icin yeterlidir. Ancak uygulamada az sayida madde
icin bu sinir deger 0,30’a kadar inebilir. Maddelerin glglilik degerlerini veren ve mad-
denin kalitesini gosteren Extraction slitunundaki ortak faktor varyansi O ile 1 arasinda bir
degerdir ve bu degerin 1’e yaklagsmasi ya da 0.66'nin Uizerinde olmasi gerekmektedir. Bu
tabloda da gorulen degerlere gore ilk faktor varyansin %82’sini, ikincisi %84’Unu, Uglinci-
st %82'sini, dordinclisi %67’sini, besincisi %69’unu, altincisi %76’sini1, yedincisi %81’ini
ve sonuncusu ise varyansin %76’sini agiklamaktadir. Agiklama ylzdesi 0,20’nin altina di-
sen bir deger olmadigi icin higbir madde g¢ikarilmamustir.

Aciklanan toplam varyanslarin hesaplandigi bu tabloda kiim{latif ylzdeler bakildiginda ilk
iki faktorun tek basina %77,551 oraninda agiklama ytizdesine sahip oldugu goriilmektedir.
Tabloda birinci faktériin acikladig varyans % 63,367'dir. ikinci ve Gglinci faktérlerin agik-
ladiklari varyans oranlari ise % 14,185 ve % 6,899 seklindedir. Birinciye faktoriin agiklama
yuzdesine kiyasla hem azalmakta, hem de bu ikisinin kendi aralarindaki ylizdelik oranlari
kigulmektedir. Benzer durum, 6zdegerlerde (Initial Eigenvalues) de gorilmektedir (5,069,
1.135, 0,552). Bu tablo bilgileri, 6lgegin tek faktorli (boyutlu) oldugunu ortaya koymakta-
dir. Bunu dogrulama amaciyla, “Scree Plot” grafigi de incelenmistir. Ayrica faktor sayisi 2
ve daha fazla olmamasi sebebiyle dondirme (varimax) yontemine gerek yoktur.

Turkge dil uygunlugu icin dlcegin ic tutarhhgi: Toplam 8 maddeden olusan ve Tirkge uyar-
lamasi sonucunda yapilan faktor analizlerinden yola gikarak hicbir faktor cikariimadan
yapilan 6lcegin maddeler arasindaki ic tutarhlik katsayilari SPSS yardimi ile hesaplanmis-
tir. E-saghk okuryazarhgi olgeginin i¢ tutarhhk glvenilirlik katsayisi 0,863 olarak hesap-
lanmistir.
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TARTISMA VE SONUC

internet teknolojilerinin gelismesi ile insan hayatini bilyiik élciide etkileyen sosyal medya
basta olmak Gzere tiim sosyal aglar her konuda sinirsiz bilgiyi biinyesinde barindirmakta-
dir. Var oldugu andan itibaren bilgi arayisi icinde olan ve merak duygusu sayesinde siirekli
yeni seyler kesfeden bireyler icin evlerine hatta cep telefonu araciligi ile daha yakin me-
safeye ulasan internet bu arayisa yeni yonelimler kazandirmaktadir. Eglence, arkadashk
kurma, alis veris, bilimsel arastirma ve bankacilik-finans islemleri disinda internet saglik,
giizellik, kozmetik gibi yeni ydnelimleri de gelistirmistir. insan saghgi denince akla gelen
her konuda sinirsiz bilgiyi ekrana tasiyan Google gibi arama motorlari basta olmak tzere
tlim sosyal medya insanlari cezbetmektedir.

Diinya tlkelerinde oldugu gibi bizim tlkemizde de yogun bir kullanici kitlesine sahip olan
sosyal medya araglarindan saglik alaninda bilgi elde etmek yaygin bir davranis seklidir.
Ancak literatlirde bu davranis bigimini 6lgmek amaciyla kullanilan bir dlgege rastlanma-
mistir. Bu sebeple bu 6lgegin Tirkge dil uyarlamasi yapilmistir. Uyarlama galismasinda
SPSS ile elde edilen glvenilirlik degeri olan Cronbach alfa degeri son derece 6nem arz
etmektedir. Bu deger 0,915 seklinde hesaplanarak 6lgek formunun yiiksek bir glivenilirlik
degerine sahip oldugu gorilmustir. Ayrica 6lgekte bulunan maddelerin faktor analizi ile
elde edilen agiklanan toplam varyanslari bize, ilk iki faktoriin tek basina %77,551 oranin-
da agiklama yiizdesine sahip oldugu gorilmektedir, bu da kullanim agisindan glvenilir bir
uyarlama oldugunu gostermektedir.

Faktor ylkleri incelenerek bulunan degerlere gore ilk faktor varyansin %82’sini, daha
sonraki ikincisi varyansin %84’tind, Gglnclsd varyansin %82’sini, dordiincisl varyansin
%67’sini, besincisi varyansin %69’unu, altincisi varyansin %76’sini, yedincisi varyansin
%81’ini ve son faktor olan sekizinci ise varyansin %76’sini agiklamaktadir. Agiklama ytiz-
desi 0,20’nin altina dugen bir deger olmadigi igin hicbir madde gikarilmamistir. Yani kendi
dili olan ingilizce’ de 8 madde olan 6lgek bizim dilimizde de ayni sayida kullanilacaktr.

Bu calismada daha 6nce farkl bir dilde gelistirilmis uygulanmis bir dlgek, tGlkemizde bulu-
nan insanlarin da E-Saglik okuryazarlik diizeyini tespit edebilmek amaciyla uyarlanmistir.
Uyarlanmis hali ile elde edilen Olgcek bireylerin interneti saglik alaninda nasil kullandi-
81, kullanim amaglari ve hangi zamanlarda hangi diizeyde kullandigi gibi konularda veri
saglamaya yardimci olmaktadir. Bu uyarlama calismasinda, ingilizce ve Tiirkce olarak
elde edilen dlgeklerden yapilan testler sonucu elde edilen puanlar birbirleriyle pozitif ve
manali iliskilere sahip olarak saptanmistir. Uyarlanan Tiirkge form ile 800 kisi tzerinde
gecerlik ve glvenirlik calismasi gerceklestirilen 8 maddeli Tirkge 6lgek, faktor yapisini
belirlemek amaciyla uygulanan agiklayici ve dogrulayici faktor analizleri sonuglarina gore
tek boyutlu bir yapi gostermektedir. Faktor yapilarinin gegerli oldugu, geneline iliskin i¢
tutarlk katsayisinin 0,863 oldugu, test-tekrar test giivenirliginin 0,886 oldugu saptanmis-
tir. Uyarlanan 6lgegin internet ve sosyal medya lizerinden saglik konusunda bilgi edinme
sureglerindeki okur-yazarligin énemi ile paralel olarak hazirlanacak olan Tirkge bilimsel
¢alismalarda kullanilmak tizere uygun bir 6lgek oldugu séylenebilir.

Son yillarda kullanimi epeyce artis gosteren sosyal medya araclari tGizerinden saglik konu-
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lu paylasimlar ve bilgilendirmeler kullanicilarin ilgisini cekmektedir. Her yas grubundan
kullanicinin kalici ya da gegici bir takim rahatsizlik ve sikayetlerine gore bilgi arayisina
girdiklerinin gézlemlendigi sosyal medya uzmanlar tarafindan yapilan yogun bilgi akisina
olanak saglamaktadir. Boylelikle bilgiyi arama ve bilgiye ulasma saglik alaninda da mim-
kiin hale gelmektedir. Tiirkgce uyarlamasi yapilan 6lgcek sayesinde bu konuda yapilacak
calismalar icin bilgi toplamay:i kolaylastiracak bir form olusturmak mimkinddr.

Sonug olarak, gerekli gegerlilik ve glivenilirlik analizleri yapilarak dilimize ve literatire ka-
zandirilmak amaci ile kiiltiirel uyarlamasi tamamlanan “E-Saglk Okuryazarlik Olcegi” bu
haliyle yeterli bir 6lgme aracidir denilebilir. Bu konuda yapilacak bilimsel arastirmalarda
secilen 6rneklem gruplari tzerinde, internetten saglik konusunda edinilen bilgiye gliven
diizeyi, bilgiye ulasma bigimleri ve nedenleri konularinda 6lgcek dogru ve gerekli bir veri
toplama aracidir. Ancak sonraki yapilacak ¢alismalarda arastirmanin sinirliliklari disinda
uygulamasi planlanan daha farkli hedef kitle ve 6rnek gruplari icin yeniden gegerlilik ve
glvenilirlik testlerinin yapilmasi tavsiye edilmektedir.
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TABLOLAR VE SEKILLER
Sekil 1: We Are Social “Digital in 2016” Report

TOTAL INTERNET ACTIVE SOCIAL UNIQUE
POPULATION USERS MEDIA USERS MOBILE USERS

7.395 3.419 2.307 3.790 1.968

BILLION BILLION BILLION BILLION BILLION

URBANISAT 0 PENETRATION: PENETRATION: 31%  PENETRATION: 51%  PENETRATIC

wearesocialsg - 7

Kaynak: Thackeray et al., 2013.
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Tablo 1: E-Saglik Okuryazarhgi Tiirkge Olcek Formu icin Faktor Analizi Uygunluk Olgiitleri
Tablosu

KMO and Bartlett’s Test

Kaiser-Meyer-Olkin Measure of Sampling Adequacy. ,860
Approx. Chi-Square 4810,443
Bartlett’s Test of Sphericity df 28
Sig. ,000

Tablo 2: E-Saglk Okur Yazarlig: Tiirkge Olgek Formu igin Cronbach Alfa Katsayisi Tablosu

Reliability Statistics (Giivenilirlik istatistigi)

Cronbach’s Alpha Based on
Cronbach’s Alpha N of Items
Standardized Items

,915 ,917 8

Tablo 3: E-Saghk Okuryazarhigi Olgeginin Dil Uygunlugu igin Korelasyon Tablosu (N=800)

Communalities

Initial Extraction
sorull.l 1,000 ,823
sorull.2 1,000 ,843
sorull.3 1,000 ,828
sorull.4 1,000 ,674
sorull.5 1,000 ,699
sorull.6 1,000 ,765
sorull.7 1,000 ,812
sorull.8 1,000 ,760

Extraction Method: Principal Component Analysis.
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Tablo 4: E-Saglik Okuryazarligi Olgeginin Dil Uygunlugu icin Agiklayici Faktor Analizi
Tablosu (N=800)

Total Variance Explained

Initial Eigenvalues (Ozdeger) Extraction Sums of Squared Rotation Sums of Squared

Loadings Loadings
Component
Total % of Cumulative Total % of  Cumulative Total % of  Cumulative
Variance % Variance % Variance %

1 5069 63,367 63,367 5,069 63,367 63,367 3,217 40,218 40,218
2 1,135 14,185 77,551 1,135 14,185 77,551 2,987 37,333 77,551
3 ,552 6,899 84,450
4 ,368 4,597 89,047
5 ,300 3,746 92,793
6 ,242 3,027 95,820
7 174 2,174 97,994
8 ,160 2,006 100,000

Extraction Method: Principal Component Analysis.

EK: E-SAGLIK OKURYAZARLIK OLCEGI

“Saglik bilgilerine ulasmada internet kullanimina dair deneyim ve fikirlerinizi en iyi yan-
sitacak ecvaplari vermeniz benim igin cok 6nemli. Vereceginiz cevaplar tarafimdan gizli
tutulacaktir. Simdiden tesekkirler.”

1. Saglhiginiz hakkinda karar verirken internetin size yardimci olmada ne kadar faydali
oldugunu dusltnlyorsunuz?

( )Hig yararlidegil ()Yararli degil () Fikrimyok () Yararh ()Cok Yararh

2. Internette saglik kaynaklarina erisebilmek sizin icin ne kadar dnemli?

() Hig Onemli degil ()Onemlidegil ()Fikrim yok ()Onemli () Cok Onemli
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3.Asagidaki ifadelere katilim diizeyinizi isaretleyiniz.

Hi¢ katilmiyorum

Katilmiyorum

Kararsizim

Katiliyorum

Tamamen Katiliyorum

Internette hangi saglk kaynaklarinin ulasilabilir oldugunu
biliyorum.

Internetteki yararli saglk kaynaklarini nerede bulacagimi
biliyorum.

Internetteki yararli saglik kaynaklarini nasil bulacagimi
biliyorum.

Saglik hususunda sorularima yanit bulmak adina interneti
nasil kullanacagimi biliyorum.

Internette bana yardimci olmasi adina buldugum saghk
bilgilerini nasil kullanacagimi biliyorum.

Internette buldugum saglik kaynaklarini degerlendirmek
icin ihtiyacim olan beceriye sahibim.

Internetteki yliksek kalitedeki saglik kaynaklarini diigiik
kalitedeki saglk kaynaklarindan ayirt edebilirim.

Saghga iliskin kararlar verirken internetten bilgi kullaniminda
kendime giiveniyorum.
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SINEMA-KENT iLiSKiSINDE iSTANBUL:
iLK YILLARINDAN BUGUNE TURK SINEMASI’NDA iSTANBUL'UN GORUNUMU

Ayla TORUN®

0z

istanbul, Tiirk Sinemasi’nin dogal fonu ve toplumsal déniisiimlerin géstergesi olarak baslangicindan iti-
baren sinemaya ev sahipligi yapmaktadir. 1900’lerin basindan itibaren sinemanin gegirdigi dénemler
boyunca, topluma tutulan bir ayna olarak nitelendirilebilecek olan Istanbul’un sunumu zaman iginde
dedisime ugramistir. Sinemada yakin zamana kadar tarihi, kiiltiirel, cografi ve oryantalist imgeler ger-
cevesinde konumlandirilan istanbul’un tasvir edilme bigimi; toplumsal yasamdaki degisim, gé¢, kentle-
sememe sonucu tasralasma, gelir dagiliminin tiim sosyal kesimlere esit yansimamasi gibi faktorlerin et-
kisiyle, degisen dénemlerde farkliliklar géstermektedir. Tiirk Sinemasi’nin baslangicindan bugiine kadar
degiserek gelen bu siireg, ¢alismada (i¢c d6nem halinde ele alinmistir. Sinema bir yaniyla toplumsal olani
aktaran bir sanattir. Bu nedenle, bireye odaklanan bir anlatida dahi toplumun géstergeleri yer almakta-
dir. Tiirk Sinemasi’nda Istanbul’un gériiniis bicimini inceleyen bu ¢alisma, sinemanin baslangicindan bu
yana ¢ok sayida filmle kenti incelerken, sinemanin toplumsal yasamdaki degisimi nasil gérdiigiini ve
yansittigini da ortaya koymaktadir. Sinemanin, -filme konu olan- mekén baglaminda kente bagimli olusu,
kent ve sinema iliskisinde paradoksal bir déngii kurmaktadir. Ayni déngdii, kentin, toplumsal degisimlerin
ve bireyin temsilinde sinemaya islev yiiklemektedir. Calisma yéntem olarak, [stanbul imgesinin sinema-
daki temsilinde toplumla beraber yasanan bu déniisiimii, séz konusu dénemlere dair [stanbul’u yansitan
ornek filmlerin kesitsel karsilastirmali betimsel bir analiziyle ortaya koyacaktir.

Anahtar Kelimeler: istanbul imgesi, Sinema-kent, Yeni Tiirk Sinemasi

ISTANBUL IN THE RELATION OF CINEMA-CITY:
THE REPRESENTATION OF ISTANBUL IN TURKISH CINEMA FROM TIME IMMEMORIAL

Abstract

Istanbul has served as a popular setting for Turkish cinema since its beginning. The city serves as the
films’ natural background and as a sign of the city’s social transformation in Turkish cinema. Istanbul’s
representation in film mirrors Turkish society during the periods in which cinema has developed since
the 1900s. Until quite recently, the manner of depicting Istanbul in the cinema has shifted over various
periods according to different historical, cultural, geographical, and orientalist frameworks and under
the influence of such changing factors as social life, migration, and ruralization, the latter being a result
of failed urbanization and unequal distribution of income among members of society. In this study cate-
gorized the full historical narrative of Istanbul’s treatment in Turkish Cinema into three periods. Cinema
is an art that turns social concerns into a screenplay. Therefore, social indicators take place in a story
through characters. This study examines the appearance of Istanbul in Turkish Cinema to reveal how
changes in social life are viewed and reflected by analyzing the depiction of the city in many films since
the birth of cinema. The dependence of cinema on the city in the context of the space required for the
film’s production establishes a paradoxical loop in the relationship between the city and cinema. The
same loop ascribes a function to the cinema in its representation of social changes and individuals. The
study’s cross-sectional comparative descriptive analysis of sample films reflecting Istanbul during the
defined period reveals how the image of Istanbul in its cinematic representations has transformed along
with the social changes that have taken place in the city.

Keywords: Istanbul Image, Cinema-city, New Turkish Cinema
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GIRIS

Tiirkiye’de sinemanin baslangicindan bu yana istanbul, sinemanin dogal fonu olarak kul-
lanilmaktadir. Kenti mekan olarak kullanan sinemada, koy gercekligi temalilar disindaki
filmlerin neredeyse tamami istanbul’da gecmektedir. Clarke’in belirtigi gibi, “Film ve kent
tarihleri Oylesine i¢ ice ge¢cmistir ki sinemanin kent olmadan gelisebilecegini diisinmek
neredeyse olanaksizdir” (as cited in Suner, 2006: 247). Hem ¢agdas Turk edebiyati hem
de Tiirk Sinemasi’nda istanbul; tarihi kimligi, cografi dzellikleriyle olusturdugu manzarasi
ve toplumsal yasamiyla kompozisyona eslik etmektedir. Film seti olarak gercek mekanlari
kullanan Tiirk Sinemasi, dis mekan olarak istanbul’u bu ézellikleriyle dogal olarak yansi-
tirken, kentin toplumsal yasami ve kentlesme acisindan gelisimi Turkiye’nin modernles-
mesinin de gostergesi olmustur.

Barbier ve Lavenir, sinemanin gelisim siirecinde ABD’de ve Avrupa’da ulusal modellerin
farkliliklarini, teknik konusunda bir determinizmin olmamasi ile agiklamaktadir; “Sinema,
0zgil olanaklarini, ama ayni zamanda da izleyicisinin entelektiel ve estetik aliskanhklarini
ve ait oldugu iktisadi gerceveyi dikkate alan bir anlatim kipi gelistirmelidir” (2001: 184).
Buna gore, hakim modeller etrafinda her toplum kendi sinematografik gelisim modelini
olusturmaktadir. Turkiye de kendi sinematografik gelisim modelinde, sinemanin bir en-
distri olarak gelisememesi ve buna bagli olarak stiidyo olanaklarinin kisith olmasi nede-
niyle, kentten gérintilerin arka plani olusturdugu bir dis mekan kullanimina yonelmistir.

Tiirk Sinemasi’nda Istanbul yakin zamana kadar tarih, kiiltiir, cografya ve oryantalist im-
geler gergevesinde konumlandiriimistir. “Dogu-bati kiltirleri arasinda kdpri” ve “Asya ile
Avrupa’y! birlestiren liman” gibi tarihi ve cografi 6zelliklerine bagli ifadelerle tanimlanmistir
(Aymaz, 2008: 351, Oztiirk, 2014: 287-288). Bu temele uygun sekilde Bogazici, Haydarpasa
Gari, Ayasofya, Sultanahmet, Stileymaniye Camileri, Camlica Tepesi, Adalar, Sarayburnu ve
Hali¢ kentten sinemaya yansiyan mekanlar olmusglardir. Fakat istanbul’'un bu asina hale gel-
mig gorintulerinden olusan fon niteligi, son dénem Tirk Sinemasi’nda degisime ugramistir.
Zaman iginde istanbul’'un yasadigi degisim, sinemadaki gériiniimiiniin de déniismesine ne-
den olmustur. istanbul sadece bir fon degil, basli basina bir karakter haline gelmistir.

Calismada, Tiirk Sinemasi’nda istanbul’'un kent olarak gériiniimiindeki degisimler ve bu
donemleri yansitan belli basli filmler incelenmektedir. Bu filmler lic dénem ve bdlime
ayrilarak incelenmistir. Sinemanin ilk yillarinda istanbul’un gériinimij, ilk kez dig meka-
na ¢ikan kameranin teknik olanaklari nedeniyle kisithdir. 1960’larda kendi anlatim dilini
olusturmaya baslayan Tiirk Sinemasi, kenti ‘giizel istanbul’ imgesinde aktarirken, bir yan-
dan da gog¢ almaya baslayan kentin toplumsal yapisindaki degisimine taniklik etmekte-
dir. Kentin modernlesmek yerine tasralasmasi ve kent kiiltlirini olusturamamasi, Tirk
Sinemasi’na ancak 2000’li yillara dogru yansimaya baslamistir. 1990’li yillardan itibaren
sinemada istanbul’'un kent olarak varligi énemini kaybederken, giderek kalabaliklasan
kentteki bireyin yalnizligi, kimsesizlik, yersiz-yurtsuzluk, varoslardaki yasamlar ve etnik
kimliklerin temsili sinemada ele alinan konular haline gelmistir. Zaman icinde kente bakis
agisi ve buna bagli olarak sunus bicimi degisse de istanbul, filmlerde anlam olusturucu
bir 6ge rollinl Ustlenmeye devam etmektedir.
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istanbul’un sinemadaki gériinimiiniin ele alindigi calismalarda, kentin sunumunda bir
degisim yasandigina dair hemfikir olundugu gorilmektedir. Suner, Tark Sinemasi’nin
dzellikle Yesilcam déneminde istanbul’un siirekli kullaniminin yarattigi i¢sellestirme so-
nucu, kentin artik bir i¢ mekan halini aldigi tespitinde bulunmaktadir. Ancak, bu tespitiile
birlikte 1990’lardan itibaren degisen kent sunumunun ardindan yine de “giizel istanbul”
imajina donise dikkat cekmektedir (2006: 217-219, 224, 251). Kentin imgelerini sinema-
sal semboller olarak ele alan Cicekoglu, bu sembollerin istanbul’'un “tekinsiz ve tehlikeli
bir disil kent” olarak temsiline neden oldugunu vurgulamaktadir (2007). Oztiirk’iin der-
leme ve diger calismalarinda ise Tiirk Sinemasi’nin dekor olarak istanbul’u kullanmasi
zamanla yerini daha i¢ semtlerdeki yasamlara ve kapali mekanlara terk ederken, bunun
ozellikle bireysel meselelerin ele alinmasi baglaminda bir degisimin yansimasi oldugu
ifade edilmektedir (2008, 2014).

Simdiye kadar yapilan cesitli calismalarda, sinemada istanbul’un sunumu kisitl sayida
(bir, bazen iki) filmin degerlendirilmesiyle irdelemistir. Bu ¢alismada, Turk Sinemasi’'nda
istanbul’'un sinemanin ilk yillarindaki zorunluluklarla baslayan gériinimiiniin anilmasinin
ardindan, giinimize kadarki strecte ¢ok sayida filmin degerlendirmesi yapilmistir. Bu se-
kilde belli bir donemdeki ¢cok sayida filmin karsilastiriimasiyla, bir doneme ait toplumsal
degisim ve bunun yani sira, sinemanin bu sireci nasil okudugunu anlasilir kilan bitincl
bir yaklasim ortaya koyulmaktadir.

Sinema, Kent-Mekan iliskisi

Sinema, gorsellik -ve isitsellik- Gzerine kurulu olan bir sanat olmasi nedeniyle, gorselligi
tamamlamak Gzere mekan kullanimina ihtiya¢c duymaktadir. Bu nedenle, bir filmde ka-
rakterler kadar mekanlar da 6nem tasimaktadir. Sahin’in ifadesine gore; gorsel sanatla-
rin birbirinden beslenmesinin olagan sonucu olarak oyuncu ile mekan iliskisinde mimari
yaklasim, sinemada karakterler kadar mekanlarin da oyuncu oldugunu kabul etmektedir
(2010: 31). Mekanla ilgili segimler, kisinin yasam alanini belirlerken, film kahramaninin
kimligini ve konumunu da belirlemektedir. Dekoratif nitelikteki i¢ mekanin disinda, oy-
kinin gectigi dis mekan olarak kullanilan sehir/kasaba/koy gibi kentsel mekanlar, filmin
anlatisini tamamlayici bir unsur konumunda yer almaktadir. Sinemada kentsel mekan;
oykiiniin gegtigi donemin ozellikleri, kilturel ve sosyolojik yapisi, teknolojik gelismisligi
gibi altbilgileri tamamlama gorevini Gstlenmektedir.

Sinema, beyazperdede mekani ve zamani yeniden kurma sanati olduguna gore, kendi
mantigina oldugu gibi, kendi zamanina ve mekanina da gereksinim duymaktadir. Sine-
masal mekan, tipki sinemasal zaman gibi gerceginden farklilik géstermektedir. Gergeklik
duygusunu yakalamak i¢cin sinema zaman zaman kentin cadde ve sokaklarini kullanmak-
tadir. Sinemada mekani ya da kentsel mekani, filme konu olan olayin gectigi yer olarak
tanimlamak yetersiz kalmaktadir. Mekanin, éncelikle psikolojik, toplumsal ve ekonomik
gostergeler aktaran bir kisilestirme 6gesi olarak ele alinmasi mimkiindiir. Dagrada’ya
gore, sinema-kent iliskisinde kent iki bicimde betimlenebilir: Fon-kent (ville-fond) ve ki-
si-kent (ville-personnage) (as cited in Oktug, 2008: 125). Olayin gectigi yer olarak bir
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manzara gorintisi sunan kent fon-kent, eylemin merkezinde filmin ana kahramanini
olusturan kent ise kisi-kenttir.

ilk iretimlerinden itibaren sinema, kaydettigi belgesel niteligindeki goriintiilerle kent ya-
samina tanikhk etmektedir. Suner’in de belirttigi gibi modernligin icine dogmus bir sanat
dal olarak sinema, aslinda baslangicindan bu yana kentle daima karsilikli iliski icinde ol-
mustur (2006: 246). 1920’lerin ‘kent senfonileri’, genellikle kentlerin kamusal alan yarat-
ma yeteneklerini belgelerken, Dziga Vertov’un 1929 yapimi filmi Kamerali Adam, sinema
tarihinde modern kent ve sinemanin birlikte var oldugunu ortaya koymaktadir. Bu 6ncl
filmden sonra da diinya sinemasinda kentlerin gerceklik duygusu yaratmak ve anlatimi
tamamlayici bir islevle her zaman yer aldig1 gérilmektedir.

Sinema ve kent iliskisi Gzerine ilk calismalari yapan Kracauer, kentle birlikte gelisen sine-
may! anlamlandirmak igin halen gecerliligini koruyan tespitlerde bulunmustur. Cadde ve
kent sahnelerini referans gostererek modernitenin karakterini elestirel bir yontemle ele
alan Kracauer; “Film manzaralarindaki ‘sifre’ler izerinden toplumsal egilimleri, ideolojik
hakikatleri ve kitlelerin ruhsal karakterlerini ¢ozmeye yarayan bir yéntem uygulamistir.
Boylece tarihi, politik, sosyal psikolojik ve sosyolojik bulgulariyla belli bir donemin belirli
toplum formasyonlarinin nasil incelenip anlasilabilecegini, filmsel bicim ve tekniklerden
cok icerik ¢6ziimlemesine odaklanarak géstermistir” (Oztiirk, 2008: 10). Kracauer’in tes-
pitlerinde gériilen tarihi, politik ve sosyolojik duruma dair bulgulari, istanbul’u kentsel
mekan olarak kullanan Tiirk Sinemasi’'nda sikga gérmek miimkiindiir. istanbul, bir sine-
ma-kent olarak tlkedeki toplumsal degisimlerin géstergesi konumundadir.

AMACG VE YONTEM

Bu calisma, Tiirkiye’de sinema lretiminin merkezi olan istanbul’un, sinemanin baslangi-
cindan bu yana filmlerdeki gériinimi ve konumlanigi hakkinda bir durum tespiti ortaya
koymayi hedeflenmektedir. Tiirk Sinemasi’nda istanbul’un kent olarak gériiniimii zaman
icinde degisime ugramistir. Calismada, érneklem olarak degerlendirilen filmlerdeki is-
tanbul imgesi incelenerek, bu degisimin donemsel 6zelliklere gére aldigl yoniin ortaya
konulmasi amaglanmaktadir.

Bu calismada “istanbul imgesi” olarak adlandirilan kente ait unsurlari; kent siliieti, semt-
ler, mekan ve yapilar olarak siralamak miumkindir. Bogazigi bu imgelerin basat aktori-
dir. Marmara Denizi’'nden Bogaz’a acilan deniz yolu hattinda Hali¢ ve Tarihi Yarimada,
Galata semtinin Karakdy ve Beyoglu bolgesiyle birlikte denizden gériinimii, istanbul Bo-
gazi’'nin iki yakasinda siralanan Bogazici koyleri ve Camlica Tepesi kent sillieti olarak kul-
lanilmaktadir. Ayni bolgelerde Emindni, Beyazit, Sultanahmet, Samatya, Balat, Beyoglu,
istiklal Caddesi, Uskiidar, Adalar ve Bogazici’ndeki eski yerlesimler istanbul imgesi olarak
stk¢a kullanilan semtlerdir. Mekan ve yapilar olarak siralanabilecek imgeler ise Rumeli
Hisari, Galata Koprus, Yeni Cami, Galata Kulesi, Topkapi Sarayi, Sultanahmet Camii, Aya-
sofya Muizesi, istanbul Universitesi kapisi, Kiz Kulesi, Haydarpasa Gari, Bogazici Kdpriisi,
Dolmabahce Sarayi, Asiyan Mezarligi ve benzerleri ile vapur ve marti imgeleridir.
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Yukarida belirlenen imgeleri saptamak lizere, Tiirk Sinemasi’nin baslangicindan bu yana
kent olarak istanbul’'un goriindiigi filmleri kronolojik siralamayla inceleyen bir literatiir
taramasi yapilmistir. Bu nedenle ¢alismanin evreni Tiirk Sinemasi’nda istanbul’un yer aldi-
g1 tim filmlerdir. Calisma kapsaminda istanbul’un temsil edildigi filmler, dénemlere gére
‘kentin gériiniimi’ yonlyle degerlendirmeye tabi tutulmustur. Bu dénemler; Sinemanin
ilk Yillarinda istanbul, 1960’1 Yillarda istanbul, Yeni Tiirk Sinemasi’nda istanbul baslkla-
ri altinda toplanmistir. 2006 yili sonrasi ise giinimizdeki durumu yansitmasi agisindan
ayri bir baslik altinda degerlendirilmistir. Belirlenen bu ¢ donemde yukarida siralanan
imgelerin filmlerdeki kullanimi, dénemlerdeki degisimin gostergesi olarak kabul edilecek
kesitsel verileri saglayacaktir. Yontem olarak, istanbul imgesinin belirlenen dénemlerdeki
filmlerde temsiline dair kesitsel karsilastirmali betimsel bir analiz yapilacaktr.

Ayni déneme ait filmlerindeki, anlatim ve kentin temsili agisindan yaklasim benzerlikleri
incelenmistir. Calismanin kapsaminin Tiirk Sinema tarihi boyunca istanbul’'un gériinimi
olmasi nedeniyle; istanbul’un gériiniimiine dair dénemler arasindaki farkhiliklari saptamak
Uzere, kentin mekan olarak kullanildigi her donemin belli bash filmleri degerlendirmede yer
almistir. Buna gore, calismanin 6rneklemi icinde konumlandirildiklari dénemin 6zelliklerini
yansitan (g ayr gruptaki filmlerden olusmaktadir: 1960’'larda Aci Hayat, Gurbet Kuslari,
Karanlikta Uyananlar, Ahh Giizel istanbul; Yeni Turk Sinemasi, 1990’larda Eskiya, Tabutta
Révasata, Kiigiik Adam Biiyiik Ask, Uzak, Sir Cocuklari, Anlat [stanbul; 2006 sonrasinda Ha-
yat Var, 11’ 10 Kala, Cogunluk, Yeni Diinya. Bu filmlerin segcimine neden olan ortak nokta,
kenti mekan olarak kullanirken kentte yasayanlari, yani toplumu aktarma bicimleridir.

Tiirk Sinemasr’nda istanbul imgesi

Tiirk Sinemasi’nda istanbul’un kent olarak gériinimi ve sunulus bicimi i ddneme ay-
rilarak degerlendirilmistir. Sinemanin ilk yillarinda istanbul, tarihi kent dokusunun kisitli
gorintulerle aktarildigi siyah-beyaz filmlerde yer almaktadir. Bu filmlerde kent kadar d6-
nemin istanbullulari da gériilebildigi kadariyla belgelenmistir. 1960’1 yillarda kentin tem-
silinde go¢ olgusu toplumsal yasamla birlikte sosyo-ekonomik degisimin belirleyicisidir.
Bu nedenle eski istanbul semtlerinde yasayanlar, Anadolu’dan yeni gelen gé¢menler ve
isciler toplumsal yasamdan aktarilanlar olmustur. Calismada yer alan, Yeni Tiirk Sinemasi
olarak adlandirilan 1990 sonrasi dénemdeki filmler, yine istanbul’un bildik semtleri, sem-
bol yapilari ve siletiyle yer aldigi filmlerdir. Bu filmlerdeki gunlik hayattan yansiyanlar
ise kente artik yerlesmis, kenar mahallelerde yasayan, siradan bireyler, otekiler, etnik
kimlikler, sug-mafya iliskileri ve zor yasamlardir. Gliniimuzde konu gesitliligi artmakla bir-
likte, giincel sorunlar da eklenerek istanbul’'un sinemada temsilinde bu bakis agisinin
sirdUraldigi gorilmektedir.

Sinemanin ilk Yillarinda istanbul

Tirkiye’de sinema iiretiminin merkezi olan istanbul; tarihi kent kimligi, dogal giizelligiyle
sundugu manzara ve sosyolojik temsil kabiliyetiyle sinemasinin ana mekani olmustur.
Mekan olarak kentin kullanimi yoniinden degerlendirildiginde, koy gercekligi temalilar
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disindaki filmlerin biyiik bir kisminin istanbul’da gectigi gériilmektedir. Bu dogrultuda
Turk Sinemasi, ilk yillarindan itibaren istanbul’'u merkeze almis ve kentin 6n plana ¢ikan
fiziki ozelliklerinin yani sira, glindelik yasam ve kiilttrel gostergelerinin birlesimiyle za-
man icinde bir sinema dili olusturmaya calismistir. Sinemanin tarihsel gelisiminde ayrica-
likli bir yere sahip olan istanbul’un sinemadaki gériinimdi, iilkedeki ve kentteki degisime
kosut bir sekilde, yasanan dénemlerin genel yapisini yansitan bir degisim gecirmistir.

Ahmet Fehim’in yonettigi 1919 yapimi Miirebbiye’de dis mekan sahneleri Gilhane Par-
ki'nda gegmektedir. Kentin genel silieti gbrilememekle birlikte, bu uzun metrajh bir film-
de istanbul’un izlenebilen ilk kullanimidirt (Ozgiic, 2005: 371). 1922 yapimi istanbul’da
Bir Facia-i Ask’ta Istanbul’u bir kent olarak ilk kez gériintiileyen Muhsin Ertugrul, Bogaz’a
bakan tepeleri ve eski Galata Képrisi’'ni filme aktarmistir. Bogazigi’nin Esrari (1922), Kiz
Kulesi’nde Bir Facia (1923), Karim Beni Aldatirsa (1923), istanbul Sokaklarinda (1931),
Kagakgilar (1932), Allah’in Cenneti (1939) ve Sehvet Kurbani (1940) Muhsin Ertugrul’un
Karakdy, Galata Kopriisii, Bogazici, Moda, Adalar ve istanbul sokaklarini perdeye aktar-
digi diger filmlerdir.

Turk Sinemasi, ilk yillarini Muhsin Ertugrul donemi ve tiyatro etkisi altinda gegirmistir.
Gegis doneminin sonrasinda baslayan “Sinemacilar Donemi” (1948-1958) ile birlikte bir
sinema dili ortaya gikarken, film Gretimleri baslamistir (Oz6n, 2003: 149). Kanun Namina
(Lutfi ©. Akad, 1952) sinemanin sokaga ciktigi ilk film olarak nitelendirilmektedir (Mutlu,
2016, tsa.org.tr). Onceki ddnemde adi gecen Muhsin Ertugrul filmlerinde istanbul gériin-
tileri yer almakla birlikte, Kanun Namina sehrin gercek atmosferinde devam eden uzun
takip sahneleriyle, ddnemin istanbul’unu tarihi semtleri ve yapilariyla detayli sekilde ka-
yit altina alan ilk filmdir.

Sinema, ilk yillarindaki deneysel ¢alismalarin ardindan kendi anlatim olanaklari gelis-
tirmeye calisirken edebiyattan yararlanmistir. Barbier ve Lavenir’in de ifade ettigi gibi,
romandan, gazete tefrikalari gibi diziden ve tiyatrodan destek alan sinema; “Boylece de-
nenmis bir repertuardan faydalanma, zaten belirlenmis olan izleyici kitlelerine yénelme
ve daha genel olarak da mevcut kiiltiirel pratikler igcinde yer alma imkanini bulmustur”
(2001: 191). Tiirkiye’de de ayni gelisim slirecini izleyen sinema ilk yillar tiyatro etkisinde
iken, devaminda roman uyarlamalarindan beslenerek, izleyiciye asina oldugu bir anlatimi
sunmustur. Kayal'ya gore, bu suregte 1950’ler déneminin siyasi yaptirimlarinin da etkisi
vardir? (2015: 16). 1950’lerde daha ¢ok roman uyarlamalari olan melodramlar sinemaya
aktarilmistir. Daha sonraki yillarda tekrarlari da gekilen bu filmlerde istanbul, Bogazigi
kiyillarindaki yalilari ve manzaralariyla fon-kent olarak yerini almaktadir. 1950’li yillardan
baglayarak 1960’larin ortalarina kadar klasik Yesilgam sinemasini olusturan melodramlar
ve romantik komedilerde aktarilan istanbul, bu gériintiileriyle dykiiniin de baslica unsur-
larindandir. istanbul’da gecen bu filmlerin, genellikle giindelik sehir yasamini modernles-
me kaygisiyla ele aldigi gozlenmektedir.

Klasik Yesilcam melodramlarinda istanbul, neredeyse i¢ mekana déniismiis bir arka plan
islevi Ustlenmistir. Suner bu islevi sdyle agiklamaktadir (2006: 218-219):
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Yesilcam melodramlari ask ve aile iliskilerine dair dykuler anlatir ve bu oykiiler da-
ima “iceride”, cogunlukla zengin kosklerinin, bazen yoksul mahalle evlerinin icinde
gecer. Ancak yoksul ya da zengin, bu evlerin daima bir bahgesi, bir terasi, bir rihti-
mi, arnavutkaldirimli bir sokagi vardir. Oykilyii dogrudan Bogaz’a, denize, istanbul’a
acan bir aralik... istanbul bahgeleri, korulari, iskeleleri vapurlari... ile bu éykiilerin
icine niifuz eder. Siirekli tekrarlanan bu goriintiilerle hayat bulan istanbul, klasik
Yesilcam sinemasinda evcillesir, agina bir mekana, bir tir ‘igerisi’ne donusur. Filmin
dokusu kent dokusuyla butinlesir.

Kentin caddelerinde gecen takip sahneleriyle istanbul’u film seti olarak kullanan Kanun
Namina’nin ardindan, kenti cesitli semtleriyle gortntileyen filmlerin sayisi ¢cogalmis-
tir. Tumilyle ya da belli sahneleriyle istanbul’u goriintiileyen yizlerce filmin yani sira,
1922’den 2004’teki Anlat istanbul’a kadar sadece istanbul ve semtlerinin isimlerini filmin
adinda kullanan 71 film yapilmistir (Ozgiic, 2005: 377). Ozellikle Sairane Gergekgilik akimi
etkisindeki 1965 yapimi Metin Erksan’in Sevmek Zamani ve Erdogan Tokatli’nin Son Kus-
lar filmleri istanbul goriintiileriyle dne ¢ikan filmlerdir.

1960’ Yillarda istanbul

Tirk Sinemasinin kendi tarzi, tematiginin olusumu, tlke sinemasi olarak adlandirilan d6-
niisim 1960’larda baslamistir. Siyah beyaz filmlerin dogal seti olan istanbul ayni zaman-
da Turkiye modernlesmesinin de gostergesidir. Ulus-devletlesme sirecinin politikalariy-
la istanbul’da yerlesik gayrimislimler kentten gé¢ ederken, Demokrat Parti déneminde
Anadolu halki istanbul’a géce dzendirilmistir (Oran, 2010: 161). 1960’larda go¢ almaya
baslayan kent, gittikce tasra ve isci kentine donlismektedir. Bu donlsim kentte gocle
birlikte yeni sinifsal sosyal tabakalarin olusmasina yol agmistir. Tirk Sinemasinin 1960l
yillari bu nedenle, 6zellikle i¢ gog filmlerinin ve bununla iliskili bir sekilde toplumsal ger-
cekgilik akiminin etkisi altinda olmustur.

Altmish yillarda sinema bir popliler eglence olarak giinliik hayatin merkezinde yer almak-
tadir. Kirel’e gore (2010: 98); “Bu yarglya, film taniimlarindan film izleme rittiellerine ve
oradan da sadece film izleme mekani olarak degerlendirilmemesi gereken sinema salon-
larinin icindeki sosyallige ve cesitli kisisel deneyimlere dair izleri takip ederek ulagsmak
mimkindir.” Bu déntsim, yapilan film sayisiyla dogru orantil bir gelisme gostermek-
tedir. Dorsay’in aktardigi verileri gére (2009: 23); 1940’larda yilda birkag film yapilirken,
1950’lerde yillik film yapim sayisi 20 ile baslar ve 1959a gelindiginde bu say1 80’e ulas-
mistir. 1960’ta ise yapim sayisi 85 ile baslar ve 1969’da 231 filme ulasiimistir. Tiirk top-
lumundaki bu yogun gé¢ doneminde, goclerle gelmis yeni kentliler ve yerlesik orta halli
halkin en 6nemli eglence araci sinema olmustur. Yapilan film sayisinin gosterdigi gibi bu
siirec Yesilcam sinemasinin yiikselis gosterdigi bir donem olmustur.

Algan’in belirttigi gibi, her film zamaninin kiltiirel gostergelerini icinde barindirir (2009:
35-36). Bu dénem filmlerinde eski istanbul mahalleleri, gecekondular ve yeni insa edilen
liks semtler olarak Ug¢ farkl yagam tarzi ve sosyal-sinifsal ayrim gézlemlenmektedir. Ya-
sanan i¢ goglerle gecekondu yerlesimleri istanbul’'un gevresini sararken, nostaljik istan-
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bul’'un Bogazici, tarihi yarimada gibi sembollerine, o donemde yeni kurulan Levent gibi
semtler ve gocle olusan gecekondu manzaralarina eslik etmeye baslamistir. Kentin degi-
sen yuziyle birlikte sosyal-sinifsal ayrimin yarattigi celiskiler ve toplumun donlisimi de
sinemaya yansimaktadir. Gecekondu insaninin fakirlik duygusunu gidermek icin paranin
mutluluk getirmeyecegine dair séylemlerle, asil mutlulugun yoksul mahallelerde oldugu
dnermesi sik sik yinelenmektedir (Narli & Kotaman, 2008: 210). Bu dénemde istanbul
filmlere fon olmaya devam etmekle birlikte, artik ‘kisi-kent” karakteriyle olay 6rglistiiniin
icinde yer almaktadir.

Donemin geng kusak yénetmenleri, 1l. Diinya Savasl sonrasi toplumun yasadigi sorunlar
ve benzer déniisiimii yansitan italyan Yeni Gercekgiligi ve Toplumsal Gergekgilik akimla-
rindan etkilenmislerdir. Bu nedenle, niifusu hizla artan kentte, gégle birlikte ortaya gikan
toplumsal sorunlari sinemaya aktarmislardir. Metin Erksan’in filmografisinde ana tema
olan toplumsal gercekgilik dogrultusunda sosyal-sinifsal farkliliklar istanbul gériintiile-
riyle birlikte gdzler dnline serilmistir. 1960’li yillarda Metin Erksan sinemasina, Demokat
Parti’nin 1950-60 yillari arasindaki iktidarinda ortaya ¢ikan sinifsal ayrisma yansimistir.
1962 yapimi Aci Hayat bu yarginin Griniadiar (Algan, 2009: 45-47). Aci Hayat, gog ve
gecekondulardan ziyade, istanbul’un kenar mahalleleri ile yeni olusan liiks semtleri ara-
sindaki geliskiyi, sinifsal farklilasmayi, zenginlige 6zeni perdeye aktarmaktadir. Film, ev-
lenmek Uzere olan manikirci genc kiz ile tersane iscisi delikanlinin ev arayislari sirasinda
karsilarina ¢ikan zengin ve fakir istanbul ikilemi ile birlikte, hayatlarinin yén degistirtmesi-
ni konu edinmistir. Bir yanda Hilton Oteli’nin insaati ve Levent’te yeni kurulan mahalleler,
diger yanda kenar mahallelerdeki miitevazi evleriyle eski istanbul bulunmaktadir. Eski
konaklarda pek ¢ok aile mutfak ve banyoyu ortak kullanarak, oda paylasimi yontemiyle
yasamaktadir. Film ayni zamanda, kentteki insaat siirecini belgelemistir. Metin Erksan’in
Aci Hayat gibi Gecelerin Otesi (1960) filmi de istanbul’'daki sinifsal, kiiltiirel ve mekansal
olarak bolinmds iki ayri hayati yansitmaktadir.

Altinsay’in dikkat ¢ektigi Uzere (1996: 74), 1960’lara kadar Yesilcam filmlerinin higbiri
kente girisle baslamamaktadir. Film baslarken karakterler zaten istanbul’dadirlar. Oykii
istanbul’da baslamakta ve tamamlanmaktadir, karakterler de istanbulludur. “1960’larin
ortalarindan itibaren yapilan filmlerde ise filmin sundugu bakis agisi istanbul’un i¢inden
bir perspektif degil, istanbul’a yeni varmis bir yolcunun, kente disaridan bakan bir yaban-
cinin perspektifidir” (Suner, 2006: 220-221). 1964 yapimi Halit Refig’in Gurbet Kuslari
filmi ile birlikte Haydarpasa Gari?, kente adim atilan ilk mekan olarak i¢ gog filmlerinin
en belirgin Istanbul simgesi haline gelmistir. Cigekoglu’nun tanimiyla ‘sehrin esigi’* olan
(2007: 79) Haydarpasa Gari’'nda baslayan Gurbet Kuslari, yasanan gog stirecinin ilk filmi-
dir. Filmin baslangicindaki tanimlamayla; “Cighk ¢igliga Haydarpasa garina giren kusluk
treni” Anadolu’dan gé¢ edenleri stanbul’a tasimaktadir. Nihayetinde aile fertleri ggii bir
hata olarak algilayip geri donerken, sadece sehre uyum saglayan ve oraya ait oldugunu
gdsteren kardeslerden biri istanbul’da kalir. Yonetmen Refig kentte kalmanin kosullarini,
sehre kentlileserek uyum saglamak olarak belirlemistir.

Go¢ ve sanayilesmeyle degisime ugrayan istanbul, sinifsal farkhliklarin yasandigi bir sehir
olarak Ertem Gore¢’in 1964 yapimi filmi Karanlkta Uyananlar'da yine fon-kenttir. Ancak
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bu kez gorintilerde Hali¢ cevresindeki sanayi olusumlari bulunmaktadir. O gline dek
biiyiik asklarin ve masallarin biiyiilii kenti olan istanbul, Vedat Tiirkali’nin senaryosun-
dan uyarlanan Karanlkta Uyananlar'da bir isci kenti kimligindedir (Aydemir, 2009: 55).
Sendika, grev, isci haklari konularina egilen filmde, daha kasvetli, karanlk, yoksul bir is-
tanbul profili cizilmektedir. Mekan olarak ¢cogunlukla fabrika ortaminin kullanildigi filmin
dis cekimlerinde Hali¢ ve cevresinin genel cercevesi cizilerek, panaromik ¢evrinmelerle
mabhallelerin detayli gérintileri aktarilmaktadir. Eski yerlesimlerin aralarinda yer alan
yeni gecekondular, Hali¢ Tersanesi, diger fabrikalarin baca dumanlari, toprak yollar, pati-
kalarla istanbul’dan puslu, kirli bir kent gériintiisii yansitmaktadir.

Duygu Sagiroglu’nun Bitmeyen Yol (1965) filminde ¢alisma hayatindan gergek goriinti-
ler kullanilarak; Emindnii ve Galata Koprusi gevresi glivercinleri, isportacilari ve glinlik
hareketliligiyle i¢c gog filmlerinin ana mekanlarindan biri olarak aktarilmistir. Ayni sekilde
Lutfi O. Akad’in i¢ go¢ ticlemesinden Diigiin (1974)'de de Eminénii ve Sirkeci, giinliik ha-
yati yansitan kalabaligi ve insan manzaralariyla yer almaktadir.

Ahh Giizel istanbul (Atf Yilmaz, 1966)'da eski istanbul’'un temsili olan geng adam ile {inlii
olmak icin kagarak geldigi ‘tekinsiz istanbul’u’ temsil eden geng kizin karsilasmalari an-
latilmaktadir. Geng adam, Osmanli doneminden kalma aile yadigari yalinin bahgesinde-
ki mistemilatta yalniz yasamakta ve sokaklarda ‘istanbul Hatiras’ fonuyla fotografcilik
yapmaktadir. Artist olmak lizere kdyiinden kacarak istanbul’a gelen geng kizin, bu eski
istanbullu geng tarafindan kentin tehlikelerine karsi korunmasi gerekmektedir. Ahh Giizel
istanbul, Bogazigi kiyilarinin en giizel aktarildigi filmlerden biri olarak; kentin gegmisi ve
gelinen durumun tezathgini, eski sakinlerin degerleri ile yeni sakinlerin beklentilerini kar-
silagtirarak sunmasiyla dikkat cekmektedir.

1970’li yillarda sinemada 1960’larda baslayan etkinin devamiyla toplumsal sorunlara du-
yarhhk 6n plandayken, 1980’lerde bireyin sorunlari toplumsal yapidan bagimsiz olarak
ele alinmaya baglamistir. Bu yillarda kente yeni gelenler artik kentli yagam tarzini benim-
semeye calismadan, modernlesmeye direnmekte ve yari koyli yari kentli bir ‘limpen’®
olarak kentte var olmaya ¢alismaktadirlar. Bu gériiniimle artik istanbul tasralasmis bir
kenttir. Bu donemim kiltirel gostergeleri olarak video sektorii ve arabesk miizik sine-
maya yansimistir (Narli & Kotaman, 2008: 212). Bu kosullarda ortaya ¢ikan hikayeler de
bireyin hikayeleridir. Clinkii 1960’larda baslayan i¢ go¢ ile kente gelenler artik yerleserek
yeni bir kusagi istanbul’da biyiitiirken, 1980 sonrasi siyasi gelismelerle kente ikinci bir
gd¢ dalgasi baslamistir. istanbul, bu yeni sakinlerinin yerlestigi yeni semtleriyle giderek
bir kasabalar topluluguna donusiirken, sinemada da kentli olma hali ve sehrin eski semt-
lerinin gorintileri giderek beyazperdeden uzaklagmistir.

Yeni Tiirk Sinemasi’nda istanbul’un Degisen Sunumu

istanbul’un asiri gogiin etkisiyle tasralasarak, modernlesememesi ve kent kiiltiiriini
gelistirememesinin sonuglari Tirk Sinemasi’na 1990’larin ikinci yarisindan itibaren yan-
simaya baslamistir. Sinema-kent iliskisinde istanbul’un konumu gézden gegirildiginde,
1960’lardan itibaren i¢ gocl anlatan filmlerde gecekondu yerlesimleri bulunmakla bir-
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likte, bunlarin ‘giizel istanbul’ bakis acisini devam ettiren kent siliietiyle birlikte sunul-
duklari gériilmektedir. Ancak, istanbul’un bu tasvir edilme bigimi 1990’larin sonlarindan
itibaren biyik bir degisime ugramistir. Aymaz’in tanimiyla (2008: 351-352), kameradan
yansiyan istanbul o eski aziz istanbul degil, arka sokaklar ve varoslardan ibaret, girkin ve
sevimsiz bir sehirdir. Kentin, tarihsel dokusuyla i¢ ice gecmis essiz cografyasinin buydleyi-
ci goruntlsu yerli yerinde duruyorsa da “ruhen sefalet icindedir”.

Turk Sinemasi’'nin klasiklesmis kaliplari 1990’dan sonra kirilmaya baslamis, kente tutunma-
ya calisan kiguk ve yalniz insanlar, Kiirt sorunu, escinsellik gibi kentteki siradan insanlarin
bireyselligini yansitan konular daha gergekgi bir anlayisla geng kusak yonetmenlerin film-
lerine konu olmustur (Elmaci, 2011: 109-110). ‘Oteki’ kimliklerin sunuldugu bu kent yine
istanbul’dur ve “aktarilan kimliklerin hem nedeni hem sonucu olarak” yine filmlerin arka
planinda yer almaktadir ama artik gercekligi temsil etmektedir. Suner’in ifadesiyle (2006:
223), yeni Tiirk Sinemasr’nin istanbul kentiyle iliskisini tanimlayan, bir tiir ‘ilgisizlik’ tavridir.
Anadolu kent ve kasabalarinda gegen filmlerin ¢ogaldigi bu dénemde istanbul’da gegen
filmler yine yapilmaktadir ancak, bu filmlerde kentin goriintileri cok az yer tutmaktadir.

‘Yeni Turk Sinemas!’ olarak adlandirilan 1990 sonrasi donem, Turk Sinemasinda auteur
yénetmenlerin filmlerinin dikkat ¢ektigi yillardir. Giiniimiiz filmlerinde istanbul’un konu-
munu degistiren, zamanla beraber degisen algidir. istanbul artik sadece bir mekan degil,
basl basina bir karakterdir. Nuri Bilge Ceylan, Yesim Ustaoglu, Zeki Demirkubuz, Dervis
Zaim gibi cagdas yonetmenlerin kamerasindan yansiyan istanbul, degisen kentsel imaji-
nin yani sira ‘bireyin yalnizhgini” aktarmaktadir.

1960’larin i¢ gog filmlerinde Haydarpasa Gari'yla agilan sahneler, 1990’lardan sonra ye-
rini Beyoglu’'nun arka sokaklarina birakmigtir. Orhan Oguz’un bir travesti ile bir clicenin
hikayesini anlathgr 1992 yapimi filmi Dénersen Islik Cal, kentin karanlk sokaklarindaki
yasamlari sinemaya aktarmaktadir. Buradaki istanbul, sadece Beyoglu’'ndan ibarettir ve
filmin kahramani olan iki ‘Gteki’ gece hayatinin insanlari olarak yasamak zorunda kalan,
gin 1siginda disari gikamayan insanlardir. Filmde Beyoglu guiven vermeyen, karanlik ve
izbe sokaklardan olugan bir semt seklinde yansitilmaktadir. Kentin bilinen tek mekani
olarak istiklal Caddesi gériintiilerine yer verilmistir. Benzer bir konuyu isleyen 1993 yapi-
mi Atif Yilmaz'in yonettigi Gece, Melek ve Bizim Cocuklar, yine Beyoglu’nun karanhk arka
sokaklarindaki marjinal insanlarin hikayelerine odaklanmistir. Bu filmler, istanbul’'da ol-
duklarinin bilinmesine ragmen, kent olarak istanbul’un gériinmedigi filmlerdir. Bu bakis
agisi, sinemada istanbul’un yeni bir temsiline isaret ederken, kenti, bu insanlarin yasami-
nin zorlagmasinin sebebi olarak konumlandirmak mimkuindar.

1996 yili, sinemada istanbul’un gériinimiin degismeye basladigi filmlerin yilidir. Yavuz
Turgul’un Eskiya (1996) filmi bu degisimin baslangig filmidir. Filmde, 1990’larda bir met-
ropol kent haline gelmis olan istanbul’a tutunmak icin kendini siddetle ifade eden ‘6te-
ki’lerin dlinyasi yansitilmistir. Eskiya’da, kentte hayatta kalmanin yontemi olarak mafya
iliskileri ve siddet gdsterilmektedir. Ydnetmen Turgul, mekan olarak istanbul’un kalabalik
caddelerini, Tarlabasi’nin ara sokaklarini, kiiglik otellerin ¢atilarindan goriinen Halig ¢ev-
resindeki binalarin arasina sikismis eski yerlesimleri kullanmistir. Eskiya ayrica, kazandigi
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gise basarisiyla Turk Sinemasi’nin seyirciyle barismasi olarak nitelendirilmektedir. 1996
yapimi diger film olan Metin Kagan’in romanindan uyarlanan Agir Roman’da, yonetmen
Mustafa Altioklar Tarlabasi’'nin ara sokaklarindaki zor yasami, benzer sekilde mafya ve
sokak ceteleri olusumlariyla perdeye aktarmistir. Ancak, oncesindeki iki filmden farkh
olarak bu filmlerin ‘Gteki’ kahramanlari, marjinal kimliklerden ziyade, baskin erkek karak-
terlerin siddetle var oldugu bir yasami anlatmaktadir.

Yeni Tirk Sinemasi’nin ilk 6rneklerinden ve Dervis Zaim'i ilk filmi olan Tabutta Révasata
(1996), Rumeli Hisar’'ni mekan olarak kullanmasi nedeniyle kaginilmaz olarak Bogazi-
¢i’nin gizelligini yansitan bir filmi olmustur. Ancak anlattigi yalniz ve yersiz yurtsuz insan-
larin hikayesiyle Tirk Sinemasi’ndaki donlstimin 6nci filmlerindendir. Rumelihisari bir
dis mekan olarak barinilan yer konumundadir. Suner’e gore (2006: 236), Tabutta Réva-
sata ic ice gecmis iki istanbul imgesi sunmaktadir. Burada Bogazici manzara olarak degil,
yersiz yurtsuz kahramanin yasadigi fiziksel mekan olarak islev tistlenmistir. ikinci imge
ise kiiresellesme siireci icindeki istanbul’dur. Cicekoglu bu iki istanbul imgesini, birbirine
karsit gibi gorlinen ama stirekli birbirini doguran kiiresellesme ve tasralasma egiliminin
yansimalarini olarak nitelendirmektedir (2012: 144). 1980’lerin ortalarindan sonra istan-
bul’un tarihi kimligi, turizm amaciyla 6n plana ¢ikarilmaya baslamistir. Tabutta Révasata,
ayni zamanda Istanbul’un temsilindeki bu degisime géndermelerde bulunmaktadir.

Gemide (Serdar Akar, 1998) ve Laleli’de Bir Azize (Kudret Sabanci, 1999) filmleri istanbul’u
masalsiliktan alip karanlik gerilimli bir atmosferle, neresi oldugu belli ve 6nemli olmayan,
kalabalik, karmasik bir kent kurgusunun icinde sunmaktadir. Aymaz bu filmlerdeki ken-
ti su sekilde tanimlamaktadir (2008: 353): “Dumanli gri havasi, yabanci ziyaretgilerini
tedirgin eden kaosu, dteye beriye kosusturan saskin kalabaligiyla istanbul, bir ‘uygarhk
harikasI’ olarak kapitalist modernlesmenin anitsal girkinligini ve sefaletini kusursuz bi-
¢imde temsil eder”. Nuri Bilge Ceylan ve Zeki Demirkubuz filmlerinde gergegi sorgulama,
sosyal elestiri gibi kavramlarla kentin yarattigi sorunlari ve yalniz bireyin sikintilarini konu
etmektedirler. C Blok (1994), Ugiincii Sayfa (1999) ve Yazgi (2001) Zeki Demirkubuz’un
hikayeleri istanbul’da gegen bu bakis agisindaki filmleridir.

Turk Sinemasi’'nda 1960’lardan itibaren i¢ gocu anlatan filmlerde gecekondu yerlesimleri
goriilirken, 1990’lardan itibaren ise varoslar® perdeye yansimaktadir. istanbul’a bakisi
degisen Yeni Turk Sinemasi’nda varog kavrami ve kentlesmeyle geliskisini Glineydogu
sorunuyla birlikte vurgulayan onemli filmlerden biri Biiyik Adam Kiiglik Ask (2001)tr.
Handan ipekgi’nin yénettigi Biiyiik Adam Kiiciik Ask, Glineydogu meselesi, kimlikler, gé¢
ve sosyal siniflar yonuiyle kent ve toplumdaki iliskileri sorgulamaktadir. En 6nemli tespiti,
bu bilesenlerin sonucunda ortaya cikan istanbul’'un varoslari ve oralarda yasayanlarin
‘dteki’ligini gozler 6niine sermesidir. Film, istanbul’'un kentlesme anlamindaki simgesel
semtlerinden Ulus’ta yagayan emekli hakim ile bitun yakinlarini kaybeden kiguk Kurt
kizin kesisen dykulerini konu almaktadir. Yagh adamin, yetim ¢ocugu akrabalarina teslim
etmek Uzere en dis semtlerden Halkal toplu konut boélgesinin sonrasinda yer alan Ayaz-
ma Mahallesi’ne gitmesi gerekir. Dlizenli kentlesmis merkezi semtlerden Ulus ve Boga-
zigi gevresindeki yasam olanaklariyla, hemen hig bir kentsel hizmetin gitmedigi Ayazma
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semtleri tezatliklari ve temsil ettikleri degerlerle karsilastirilir (Perouse, 2008: 310). Tek
cocugu yurtdisinda yasayan yalniz hakim ile kalabalik ailesiyle gé¢ etmek zorunda kaldigi
istanbul’da imkansizliklar icinde yasayan Evdo, ikili zitlklar icinde yansitilmistir. Bu karsit-
liklar yeni istanbul’un elestirel bir sunumudur.

Kentlesmeyle birlikte 6zel yasamin 6ne ¢ikmasiyla, 2000’lerden itibaren ¢agdas filmler
genellikle 6zel alanlara yonelmislerdir. Glinimiiz kenti, bireysel ihtiyaclar dogrultusunda
daha kiglk planlar halinde sekillenirken, Oktug bu baglamda modern kentin yalnizligin
simgesi oldugunu belirtmektedir (2008: 120-121). Nuri Bilge Ceylan’in Uzak (2002) filmi
bu dogrultuda bir bilyiik kentte yalniz kalma éykisiidiir. Uzak, istanbul’daki degisimi ve
yalniz kalma halini, sakin, durgun ve tepkisiz bir sekilde yasayan Mahmut karakteriyle
aktarmaktadir. Film ¢ekme Umidini yitirmis bir fotograf¢i olan Mahmut, yalniz yasamak-
tadir. issiz kalan Yusuf, akrabasi olan Mahmut’un evine yiik gemilerinde is bulmak umu-
duyla gelir. iki yalniz adam birbiriyle iletisimsiz halde, ayni evde yasamini siirdiiriirler.
Bireyselligi bir tercih gibi yasayan Mahmut evine siginmistir. istanbul sadece balkondan
bakildiginda uzakta siliieti gériinen kenttir. Nuri Bilge Ceylan’in U¢ Maymun (2008) fil-
minde de benzer sekilde sunulan kasvetli kent, aile icindeki kopus ve yalnizlasmanin
mekani konumundadir.

Aydin Sayman ve Umit Giiven’in ydnetmenligini tistlendigi 2002 yapimi Sir Cocuklari’nda,
1960’larin filmlerinde gériilen gé¢ ve Haydarpasa iliskisini, o glinden bugiine istanbul’un
geldigi durum gibi yorumlamak miimkiindiir. Filmde, ivey baba siddetinden kacarak Is-
tanbul’a gelen on yasindaki bir cocugun Haydarpasa Gari'nda karsilastigi sokak ¢cocukla-
rinin yanina siginmasi ve gruptaki ¢ocuklarin onu geri géndermek icin para toplamaya
calismasi anlatilmaktadir. Cocugunu bulmak iizere arkasindan istanbul’a gelen annenin
hikayesinde oldugu gibi; namus meseleleri, gecekondu mahallelerinde yanina siginilan
uzak akrabalar ve caresiz hayatlar artik olagan konular haline gelmistir. Fehmi Yasar’in
yonetmenligini Gstlendigi 1990 yapimi Camdan Kalp’ten, Zilfa Livaneli’nin eserinden
uyarlanan Mutluluk (Abdullah Oguz, 2007)’a kadar sliregelen bu konular, muhtemelen
gelecekte de gog ve kent iliskisinin paradoksuyla islenmeye devam edecektir.

Bes yonetmenin bilinen bes masali modern zamana gére yorumlayarak paralel bir kur-
guyla gerceklestirdigi Anlat istanbul (2004); 2000’li yillarda istanbul masalinin artik bit-
tigini, kent gibi kentte yasayanlarin da masalsi bir diinyada olmadigini anlatmaktadir.
Filmde Haydarpasa Gari halen kagislarin, ayrilislarin mekani konumunda yer almaktadir.
Turk Sinemasi’ndaki klasik oyki kaliplari ile masal klasiklerinin egslestirildigi anlatilarin
sonunda Fareli Kdytin Kavalcisi, filmin tim masal kahramanlarini arkasinda toplayarak
istanbul’u terk etmektedir. istanbul’un bittigini, iyilerin baska diyarlara gitmeleri gerekti-
gini ifade eden bu sdylem, kenti ‘kétuliklerin mekan1’ olarak kisilestirmektedir.

2006 Sonrasina Bakis

Sinemada istanbul’un temsilinde 1990’larda baslayan degisim, giinimiize kadar kentin
giindemine giren yeni konularla devam etmektedir. Kazim Oz’tin yénetmenligini yaptigi
Bahoz'da (Firtina, 2007) Universiteyi kazanip istanbul’a gelen Dersimli gencin etnik kim-
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ligiyle tanismasi, kentin (1980 sonrasi gelisen Glineydogu sorunu nedeniyle), 1990’larda
aldigi ikinci go¢ dalgasi sonucunda ortaya c¢ikan baska bir yonini ortaya koymaktadir.
Baska Semtin Cocuklari (Aydin Bulut, 2008) ve Mehmet Bahadir Er ve Maryna Gorba-
ch’in yonetmenligini Ustlendigi Kara Képekler Havlarken (2008) 2000 sonrasi geng ku-
sagin istanbul’un merkezi sayilabilecek mahallelerinde, ekonomik sikintilardan ve icinde
bulunduklari sosyal siniflandirmalardan kurtulabilmek icin denedikleri ¢ikis yollarini konu
etmektedir. Geng¢ yonetmenlerin calismalari olan bu filmler, yeni bir kusagin bakis agi-
siyla kentin durumunu aktarmaktadir. Giincel hayattan siradan éykilere yonelen ¢agdas
yonetmenlerin, istanbul’'un temsili konusunda Yeni Tiirk Sinemasi’nin bakis acisini devam
ettirdikleri gorilmektedir.

Beyoglu, Galata cevresindeki modern kent yasami esliginde Yesilgam melodramlarina
glincel bir gbnderme yapan 2008 yapimi Issiz Adam (Cagan Irmak) yogun ilgi goérse de
ayni yil istanbul’'un gériinimiindeki degisimi carpici hale getiren asil dikkat ¢ceken film
Hayat Var (Reha Erdem, 2008) olmustur. Hayat Var, Bogazici’ne yakin bir dere kiyisinda-
ki derme ¢atma evde yasayan kiclik ailenin sikintil yasamlarini, kigik kiz Hayat’i mer-
keze alarak anlatmaktadir. Cocuklukla ergenlik arasindaki Hayat’in istanbul’u -ve kentle
birlikte hayati- kesfetmesi gerekmektedir. Deniz ile dere kiyisi arasindaki gidis gelislerle,
buradaki hayatin da kiyida oldugu anlatilir. Hayat’in gérdiigii istanbul, babasiyla birlikte
yik gemilerine gitmek lzere dereden kayikla Bogaz’a agilarak yaptiklari yolculuklardan
ibarettir. Kizin kentle tek iliskisi, Karakoy’e gidip kalabaliklar arasinda yalniz dolagsmaktr.
istanbul’'un miizigi olarak yansiyan arabesk sarkilar, sézleriyle izleyiciye adeta hayati 6g-
retmeye calismaktadir. Yiicel'in ifadesiyle (2012: 90), Reha Erdem filmin sonunda haya-
1, sadece Hayat’in kesfedebilecegi bir belirsizlik olarak birakmayi tercih etmistir. Filmin
sonunda Hayat, acik deniz ile kentin arasinda bir yerde, 6zgurlik ve yeni baslangiglarin
(belki de sonlarin) esigi olarak yorumlanabilecek olan istanbul’un kiyisinda teknede yal-
niz basina kalmistir.

istanbul’daki iki kusagi ve yeni bir déniisiim dénemini ‘Emniyet Apartmani’ cergevesinde
anlatan 11’%e 10 Kala (Pelin Esmer, 2009), kentin geg¢misi ile bugiinki sakinlerinin kentin
degerlerine bakis acilarini sorgulamaktadir. istanbul ile 6zdeslesen sesler olan mart ¢ig-
lig1, vapur didigi ve motor sesleri esliginde Tarihi Yarimada gorintileriyle agilan film,
Cicekoglu’nun ifadesiyle (2012: 152); “Kentin ge¢misi ile birlikte seslerini de biriktiren
koleksiyoncu yasli adamin zaman ile bagini, iilkenin modernlesme siireciyle iliskilendi-
rerek aktarmaktadir.” Kentsel donlisiim igin yikilarak yenisinin yapilmasi istenilen apart-
manin kapicisi, yabancisi oldugu kentten gekinerek tiim vaktini apartmanin gilinlik isle-
riyle gecirmektedir. Dairesinde biriktirdigi gazete, dergi, kitap, aksesuar, icecek siseleri,
pul gibi cok genis bir koleksiyonla yasamini stirdiirmekte olan yasli koleksiyoncu, devlet
bursuyla yurtdisinda egitim almis bir emekli mihendistir. Astima donisen toz alerjisine
ragmen koleksiyonundan (kente dair biriktirdiklerinden ve anilarindan) vazgegmeyerek
evini bosaltmayi ve dolayisiyla apartmanin yikilmasini reddetmektedir. Kapici, bir yandan
yash adamin islerini takip ederken tanidigi istanbul’a uyum saglarken, diger yandan da
adamin titiz bir calismayla kolilere kaldirdigi koleksiyonundan parcalari ve halen kayip
olan 11. cildini aradigi istanbul Ansiklopedisi’nin ciltlerini antikacilara satmaktadir. Akan
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zamanin sesi saat tiktaklariyla sembolize edilirken; yash koleksiyoncu geriye alinamayan
zamanin pesine disen, Anadolu’dan go¢ eden kapici ise kente uyum saglayan durumun-
dadir. 2010 yili sonrasinda kente damgasina vurarak insaat ve rant ekonomisini biyiten
kentsel déniisiim, son dénem filmlerine istanbul’'un giindeminden yansiyan konulardan
biri olmustur.

Seren Yiice’nin ydnettigi Cogunluk (2010), istanbul’daki déniisiimi liberal hayatlar {ize-
rinden ele almaktadir. Cekirdek ailesiyle sessiz ve uyumlu bir sekilde yasamakta olan
geng, miteahhit babasiyla ¢alismaktadir. Gencin sirekli fast food yedigi kafede galisan
Universite 6grencisi Kirt geng kiz, kdye donmemenin yolu olarak ortalama bir evlilige
razi sekilde, yakisikli oldugunu disiindigi bu silik gencle iliski kurmaya calismaktadir.
Aslinda geng kizin yapmaya calistigl ‘cogunluga’ dahil olmaktir. Arkadas gurubuyla vakit
geciren gencin kent ile iliskisi alisveris merkezlerinde oturmak ve araba ile caddelerde
tur atmaktir. Bu kentin istanbul olarak varligi ya da bir nemi s6z konusu degildir. Baba-
sinin uyarisiyla “vatan igin tehlikeli Kurt kiz” ile iliskisini bitiren geng, ehlilestirilmek igin
istanbul’'un disindaki santiyeye génderilir. Geri déndiigiinde artik ailesiyle arasinda higbir
sorun kalmamis ve sessiz kalabaliga uyum saglamistir. Geng kiz ise akrabalari tarafindan
zorla kdyilne gotluralmustir. Cogunluk apolitik olarak tektiplesmeyi ve kendisinden farkh
olani otekilestirerek ben’i ifade etme halinin toplumu sarmaladigini anlatmaktadir.

Caner Erzincan’in yonetmenligini Ustlendigi Yeni Diinya (2015) icin Gurbet Kuslari ile
1964’te baslayan istanbul’a go¢ filmlerinin -simdilik- sonuncusu demek yanlis olmayacak-
tir. Maddi sorunlar nedeniyle istanbul’a gd¢ etmeye karar veren ailenin, bu kez bir down
sendromlu ¢ocugu da bulunmaktadir. Devletin bu ¢ocugun tedavi ve egitim gérmesi igin
aileye verecegi maas, ailenin geginmesine ve Istanbul’da bir hayat kurabilmesine yet-
memektedir. Ote yandan yerlestikleri mahallenin yikilacak olmasi nedeniyle, istanbul’un
glincel konularindan biri olarak filme yansiyan kentsel donlisim sorunlarinin iginde kalir-
lar. 1960’ yillarin gb¢ olgusuna yaklasimina benzer bir sekilde, bu aile de kisa siire iginde
blylk sehirdeki hayatin terk ettikleri tasradan farksiz oldugunu anlamistir. Bu yonuyle,
istanbul’a sonradan yerlesenler igin aradan gegen elli yila ragmen degisen bir sey olma-
dig1 gorilmektedir.

incelenen filmlerden anlasilacagi lizere giiniimiiz Turk Sinemasi istanbul’'u gecmisteki
kaliplarindan gikararak; devasa bir tasra kasabasi atmosferinde, i¢cinde yasayanlarin zor,
umutsuz ve tekinsiz hayatlarina odaklanmistir. Kentin temsilinde, tarihi mirasi ve dogal
glzelliklerinin yeri ve etkisi kalmamistir. Bu bakis acisiyla, kentin artik istanbul veya bir
baska sehir olmasi arasinda fark bulunmamaktadir.

BULGULAR

Kamera’nin ilk kez disari ¢iktigi Trk Sinemasi’nin ilk yillarindaki calismalarda heniiz kent
olarak bir istanbul imgesinden bahsetmek mimkiin degildir. Ahmet Fehim’in yénetti-
gi Miirebbiye’deki (1919) dis cekimlerin gerceklestigi Gulhane Parki, teknik imkanlarin
etkisiyle ¢cok net bir goriintii verememistir. Ancak kisith gorintilerle baslayan ilk dene-
melerden sonra, sinema araciligiyla kent yavas yavas gorsel hafizalarda yer edinmeye
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baslamistir. Bogaz’a bakan tepeler ve eski Galata Koprist’'ni filme aktarildigi, Muhsin
Ertugrul’un ydnetmenligini Ustlendigi istanbul’da Bir Facia-i Ask’ta (1922) istanbul’un bir
kent olarak ilk kez goruntilenmesi, kent sillieti imgesinin temellerini atmistir. Buradaki
Galata Koprusi gorintilerinde giinlik yasam ve halkin (dis goriinlsleri yoniiyle) goz-
lemlenebilmesi, o donemdeki toplumsal yasam hakkinda ipuglari vermektedir. Ertugrul,
ilgili béliimde bahsi gecen yedi filminde istanbul imgesi nitelemesini olusturacak sekilde
Karakdy, Eminoni semtlerindeki glinlik yasami ve Bogazici, Moda, Adalar gibi semtleri
sinemaya aktararak kenti kullanmaya baslamistir.

Lutfi O. Akad’in ydnettigi Kanun Namina (1952) bugiinden bir bakis icin ¢cok dikkatle iz-
lenecek kent goruntileri sunmaktadir. Film boyunca polisin takibinden kagan oyuncu-
nun kullandigi araglarla gectigi caddeler, o zamana kadar kaydedilen en uzun ve detayl
kent gorintulerini icermektedir. Karakdy, Eminon, Sultanahmet, Hali¢ cevresi gibi tarihi
semtler filmde yer almaktadir. Kanun Namina’'nin sundugu kent atmosferinin rehberli-
ginde yeni filmler yapilmakla birlikte, asil istanbul imgesini olusturan kent gériintileri
1950’lerden itibaren sikg¢a kullanilan melodramlarla hafizalara yerlesmistir. Cogu roman
uyarlamasi olan bu melodramlarda 6ykd, Bogazici’'nin eskiden kalma aileleri ve bunlarin
yasamlari cevresinde olustugu icin konaklar, yallar, korular, Bogazici kdyleri, Camlica Te-
pesi sikca dykiiniin icinde yer almaktadir. Béylelikle istanbul’un, sinemanin dogal dekoru
halini almasi olaganlasirken, istanbul imgesi de Yesilcam Sinemasi ile birlikte pekismistir.
Filmlerin acilis sahneleri genellikle, genel plan istanbul gériintiileri ile baslamaktadir. Du-
mani titerek iskeleye yanasmakta olan vapur ya da kameranin panoramik hareketle ta-
radigl Bogazici kiyilarinin gériilmesiyle, filmin mekaninin istanbul oldugu anlasiimaktadir.

1960’1 Yillarda istanbul, 1950’li yillarda baslayan fon-kent konumunu daha da saglamlas-
tirmistir. Metin Erksan’in yénettigi Sevmek Zamani (1965), istanbul imgesine ait figiirler-
den Heybeliada ve Rumeli Hisar’ni mekan olarak kullanmistir. Ozellikle Rumeli Hisari ile
icinde bulundugu mahalleyi yakin plan gosteren sokaklar, anlatinin dnemli bir 6gesi ko-
numundadir. Bu yillarda, nostaljik ve giizel istanbul imgesine ek olarak goriintiilere kent-
lesmeyle ilgili gelismelerin de girdigi gdriilmektedir. Eski Istanbul mahalleleri kadar mo-
dernlesme kaygisindaki kentte yeni olusan semtler, apartmanlar, ddnemin simge binasi
Hilton Oteli, yeni yollar gibi kentlesme gostergeleri gériintilerde yer almaya baslamistir.
Bu goruntiler ayni zamanda toplumsal yasamdaki degisimin gostergeleridir. Toplumsal
yasamdaki degisimi, eski istanbul mahalleleri ile yeni olusan semtleri ve buralardaki ya-
samlari karsilastirarak dile getirmeye calisan, yonetmenligini Metin Erksan’in yaptigi Aci
Hayat (1962) bu gdstergeleri sikca kullanmistir. Eski istanbul’u iskele ve vapurlarla sem-
bolize etmeye ¢alisan, Erdogan Tokatl’nin filmi Son Kuslar'da da (1965) bu yeni unsurlara
yer verilerek, eski mahallelerden Samatya ile yeni semtlerden Macgka’daki yasamlardan
kesitler degisimi ve zitliklari temsil etmektedir.

Kentlesme, degisen toplum ve yasam tarzlarina 1960’li yillarda eklenen en 6nemli olgu
gdctir. Anadolu’dan istanbul’a yasanan géciin en 6nemli simgesi ise Haydarpasa Garr'dir.
Go6g edenlerin kente giris kapisi olan Gar binasi ve iskeleye inen merdivenleri, tek basina
gdcl anlatan bir Istanbul imgesine déniisecek kadar dzdeglesmistir. Halit Refig’in ydnet-
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tigi Gurbet Kuslari (1964) i¢ goclin ve Haydarpasa simgesinin en énemli filmidir. Filmde
Anadolu’dan gogen aile trenden inerek, garin denize agilan merdivenlerinden iskeleye
ilerlerken, hayranlik ve saskinlikla istanbul’a bakarlar. Kahramanlarin géziinden istan-
bul’un ilk kez géruldigi bu gergeveleme, Turk Sinemasi’nda uzun yillar kullaniimigtir. Bu
yillarda modernlesme, kentlesme ve gogle birlikte toplumsal degisim anlatilirken, gocle
gelenlerin yerlestigi semtler de dar sokaklari, ahsap evleriyle yipranmis ama halen ayak-
ta olan eski istanbul mahalleleridir. Ertem Gére¢’in yonettigi Karanlikta Uyananlar'da
(1964) ise gogln etkilerinin kente artik niifuz ettigini gésteren gecekondu mahalleleri
Halig sirtlarinda yerini almistir. Kirli, puslu, yoksul bir Halig silteti goriilmektedir. Bu yillar-
da artik yerlesmis olan kent imgelerine, yeni duruma ait goriintiler eslik etmektedir. Gog¢
alan, toplumsal katmanlarin giderek keskinlestigi kent, kisi-kent roliina Gstlenerek olay
orgisunde bir karakter halini almaya baslamistir.

1950’lerden itibaren sinemaya eslik eden, fon veya mekan olarak adeta bir rol tstlenen
istanbul’a dair olusan imgeler 1970 ve 1980’li yillar sinemasinda da kullanilmaya devam
etmistir. Donemin siyasi etkileri, goclin yogunlasarak devam etmesi, kentlesmedeki ba-
sarisizliklar, gocle gelenlerin artik yerlesik hale geldikleri kente ayak uyduramamasi, bu
siirecte ortaya cikan arabesk kiiltiir gibi etkenler sinemaya yansirken; istanbul, bazen
glzel bazen acimasiz ve tehlikeli, bazen de her ikisini igcinde barindiran bir kent karakte-
rini Gstlenmistir. Tim bunlara ragmen kullanilan istanbul imgeleriyle kent neredeyse her
zaman ‘Tiirk Sinemas’nin giizel istanbul’u’ olmayi siirdiirmistir.

1990’1 yillardan itibaren Yeni Tiirk Sinemasi’nda istanbul’'un konumunu belirleyen kent
imajinin degismeye basladigi goériilmektedir. istanbul silietinin ve tarihi mekanlarinin
genellikle yer almadigi bu gorintiler siradan semtlerden olusmaktadir. Bu yillara dek
hizla buyimeye deven eden kentte gecekondu yerlesimlerinin yani sira kent disina ek-
lenen varoslar olusmustur. Gecekondu mahalleleri biylyerek tasra kasabasi atmosfe-
rindeki semtlere donlismistir. Eski simge semtler degisim gecirmistir. 1990’l yillardan
itibaren konusu istanbul’da gecen filmlerin dis mekan olarak genellikle bu tarz semtleri
kullandiklari gériilmektedir. istanbul imgesi olarak kent siliieti veya tarihi yapilarin kulla-
nimi belirgin sekilde azalmistir. Kent siliietini kullanan filmlerin ise bunu ‘giizel istanbul’
betimlemesi amaciyla degil, 6ykinln igindeki bireyin konumunu ifade etmek amaciyla
bir anlat 6gesi olarak kullandiklari gériilmektedir. Ornegin, Uzak (2002) ve U¢ Maymun
(2008)’da Nuri Bilge Ceylan’in basvurdugu genel plan kent gorintileri, yalnizliga vurgu
yapmaktadir.

Orhan Oguz’un yonetmenligini Ustlendigi Dénersen Islik Cal (1992) ve Atif Yilmaz'in yo-
nettigi Gece, Melek ve Bizim Cocuklar'da (1993) istanbul’'un temsilinde sadece Beyoglu’'na
yer verilmistir. Beyoglu’'nu merkeze alarak gece hayatina ve 6tekilerin hikayesine odakla-
nan bu yapimlarda kent imgesi olan tek mekan istiklal Caddesi’dir. Sinemada istanbul’un
temsilindeki bu yeni bakis agisi, kenti ayni zamanda insanlarin yasaminin zorlasmasinin
sebebi olarak konumlandirmaktadir. Yavuz Turgul’un yazip yénettigi Eskiya’da (1996) is-
tanbul imgesi kullanimindan heniiz vazgecilmemistir. Ancak burada en belirgin imge ola-
rak yer alan istiklal Caddesi, kalabalik ve kosusturmasiyla, tedirgin edici bir metropol kent
imajini belirginlestirmektedir. Eskiya’daki istanbul siliieti Tarlabasi bolgesindeki evlerin
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catilarindan gériinen Hali¢ ve cevresidir. Ayni yil yine Tarlabasi ¢evresini mekan olarak
kullanan Mustafa Altioklar’in yénettigi Agir Roman’in (1996) istanbul’u da catilardan go-
riinen Halig cevresidir. Bu filmlerde Istiklal Caddesi neredeyse yegane istanbul imgesidir.
Yine ayni yilin yapimi olan, Dervis Zaim’in yazip yonettigi Tabutta Révasata’da (1996) ise
keskin bir sekilde istanbul imgesine déniis gdézlemlenmektedir. Rumeli Hisar’ni mekan
olarak kullanan film dogal olarak Bogazi¢i’'nde gecmektedir. Ancak, bu kent imgesi, glizel
istanbul betimlemesinden ¢ok, yine bireye odakli agorafobik bir yaklasim gelistirmistir.

Serdar Akar’in yonetmenligini tstlendigi Gemide (1998) ve Kudret Sabanci’nin yonettigi
Laleli’de Bir Azize (1999) filmlerinde istanbul hichir imgesi ile yer almamaktadir. Karmasik
ve kalabalik liman kentinin Aksaray ve Laleli semtleri, Beyoglu imgesinde oldugu gibi te-
kinsiz gece yasami yoniyle sunulmaktadir. Zeki Demirkubuz’un bu donemdeki filmleri C
Blok (1994), Ugiincii Sayfa (1999) ve Yazgi (2001), 6ykiiniin istanbul’da gectigi ancak kent
imgelerine hig yer vermeyen filmlerdir. Bu filmlerde dis mekan olarak siradan kenar ma-
halleler ve modern siteler kullanilmistir. Handan ipekgi’nin yazip yonettigi Biiyiik Adam
Kiiglik Ask’ta (2001) cok net bir kentlesme sorunu elestirisi vardir. Glineydogu sorunuyla
blylyen i¢ gogle beraber ortaya ¢ikan varos yerlesimler ve buralardaki yasama dikkat
cekilirken, kentin modern yiziiniin semboll olan semtlerle varoslar arasindaki celiski
ortaya konmustur. Uzak’ta genel plan kent goriintiileri kullaniimistir. Ancak bunlari is-
tanbul imgesi olarak degerlendirmek dogru goriilmemektedir. Uzak'taki istanbul, sadece
balkondan bakildiginda uzakta siliieti griinen kenttir. Sir Cocuklari istanbul imgelerinden
Haydarpasa Garr’'ni, 1960’ yillarin filmlerinde gorilen gog olgusuna gonderme yaparak
kullanmistir. Anlat istanbul da keza Haydarpasa Gari ve vapur imgelerini kullanarak is-
tanbul’un artik bir masalsi kent olmadigini vurgulamis ve Yesilgam melodramlarini, kendi
imgeleriyle elestirmistir.

2006 Sonrasi ddnemde Baska Semtin Cocuklari ve Kara Képekler Havlarken filmleri istan-
bul’'un merkezi semtlerinde gegmesine ragmen, 1990 sonrasi Yeni Tlirk Sinemasi’nin ba-
kis acisinin devam ettirilerek kent imgelerinin kullanilmadigi yapimlardir. Reha Erdem’in
yazip yonettigi Hayat Var (2008) Bogazici’'nde bir dere kenarini mekan olarak kullanmak-
tadir. Denizden bakilan kent sillieti ve Karakdy semti filmde kullaniimakla birlikte, bun-
larin istanbul imgeleri olarak kullanildigini séylemek mimkiin degildir. istanbul silik, sisli
ve puslu bir deniz Gstl goruntiisi naklederken, biraz da gercgekistii ve ulasilamayan bir
kenttir. Bu nedenle Hayat Var'da Tabutta Révasata’daki gibi bir istanbul giizellemesinden
bahsetmek mimkin degildir. Ancak Pelin Esmer’in yazip yonettigi 11’e 10 Kala (2009),
istanbul imgeleriyle bezenmis bir acilis sahnesiyle baslamaktadir. Tarihi Yarimada gériin-
tilerine marti qiglig1, vapur diidigii ve motor sesleri eslik etmektedir. Eski istanbul’un ha-
tiralari ile bugliniin maddiyatgi degerlerinin zithgini yansitirken, kentin giincel meselesi
olan kentsel déniisiime dikkat cekmektedir. Cogunluk, yine hicbir istanbul imgesinin yer
almadig bir yapimdir. Kenti alisveris merkezleri, fast food yenilen mekanlar ve trafik ile
simgelestirirken, mekan olarak merkezi ancak kimliksiz semtleri kullanmis ve istanbul’'u
herhangi bir kent olarak yansitmistir. Yeni Diinya, istanbul’a gd¢iin devam ettigini ancak
gecen slirece ragmen kentteki kosullarin degismedigini gosterirken, kent silletine sinirli
sekilde basvurmustur. Genel planlarda goriilen yogun yerlesimin ve varoslarin istanbul
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imgesi ile iliskisi yoktur. Filmin, Yeni Turk Sinemasi’nin bakis acisini devam ettirerek, gos-
terdigi kent ile istanbul imgesini bozuma ugrattigi sdylenebilir.

TARTISMA VE SONUC

Tiirkiye’de sinema iretiminin merkezi olan istanbul’un, sinemanin baslangicindan bu
yana filmlerdeki gériniminin ugradigl degisimi ortaya koymayi hedefleyen bu calis-
mada kronolojik bir literatlir taramasi yapilmistir. Sinemanin baslangi¢ yillarinda kisit-
Ii teknik olanaklarla sokaga ¢ikan kamera, kentin belge niteligindeki goriintilerini kisa
planlarla kaydetmistir. Tiirk Sinemasi’nin gelisim siireciyle birlikte istanbul’un tarihi mi-
rasini aktaran yapilari ve cografi 6zelliklerini yansitan gériiniminin, sinemada sirekli
bir yer edindigi gériilmektedir. Bu goriintiilerle pekisen ‘giizel istanbul’ imgesinin, kentin
temsilinde bir oyuncu etkisine sahip oldugunu séylemek mimkindir. 1960’larda kentin
gb¢ almaya ve isci kentine doniismeye baslamasi bu temsil seklini kesintiye ugratma-
mistir. Ancak kente yeni eklenen gecekondu yerlesimleri ve fabrikalar da gorintilerde
yer almaya baslamistir. Eski semtlerin yipranmishgi/fakirligi ve kentin yeni sakinlerinin
ekonomik sikintilari Toplumsal Gergekgilik akiminin etkisiyle filmlere yansirken, gocle ge-
lenlerin kente uyum saglamakla ilgili sorunlari da konular arasinda bulunmaktadir.

Bu etkilerle, istanbul’'un bu sikintilarin sebebi olarak gésterildigi, dikkatli olunmasi ge-
reken, tekinsiz bir kent temsili baslamistir. Anlatidaki bu degisim, zaman icinde kentte
olusan yeni semtlerin ve buralara yerlesmis olan yeni sosyal siniflarin yasamina odakla-
nan bir sinemayi dogurmustur. istanbul’'un son elli yilda aldigi gég, plansiz biiylimesi ve
kentlesememesi, tilkenin sosyal, politik ve ekonomik gercekleriyle birlikte sinemaya yan-
simaktadir. Artik siirsel ve nostaljik bir istanbul temsili s6z konusu degildir. 1990’lardan
itibaren sinemaya yansiyan istanbul’un gériiniimii ‘giizel’ tanimlamasindan uzaklasarak,
kentin tasra goriiniimiindeki semtlerini yakin plan gbsteren bir yaklagima ge¢mistir. Bu
temsil; karanlik arka sokaklar, cati aralari, kalabalik caddeler, bakimsiz varoslar ve daha
cok i¢c mekanlarin kullanimiyla, istanbul’'un kent olarak gériinimiinii degisime ugratmis-
tir. Boyle bir kentten yansiyanlar da bireyin sorunlarini aktaran oykiler olmustur. Cinsel
yonelimler veya etnik kimlikle ‘Oteki’ olmak, siddet, mafya iliskilerinden dogan agmazla-
rin sikga ele alinan konular oldugu goriilmektedir.

istanbul’un Tiirk Sinemasi’nda bir imge olarak yer almaya baslamasindan giiniimiize ka-
dar olan siireci ti¢ donem altinda inceleyen ¢alismada, ayni donemlere ait filmlerin anla-
tilarinda ve kent temsilinde benzerlikler gorilmistir. Sinemanin ilk yillarinda bu imgenin
ancak olusma asamasinda oldugu tespit edilmistir. Yonetmenlerin, Avrupa sinemasinda
kentlerin aktarilis bigimi ve yerli galismalarindaki 6rnekleri tekrar ederek, kente dair bir
anlatim gelistirmeye calistiklari gozlenmektedir. 1950’lerden itibaren kent imgesini olus-
turmaya baslayan goriintulerin 1960’ yillarda artik yerlesik hale geldigi goriilmektedir.
Bu dénemin melodram ve komedi tliriindeki filmleri Tirk Sinemasi igin adeta bir kent kul-
lanim yéntemi ortaya ¢ikarmistir. Sinema izleyicisi icin istanbul’'un meydanlarini, caddele-
rini, tarihi yapi ve semtlerini, kent sillietini asina hale getirmistir. 1990’li yillara kadar belli
kaliplarla devam eden bu kent kullanimi, 1990’ yillardan itibaren Yeni Turk Sinemasi’'nda
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degisime ugramistir. Sinirli sayida filmde basvurulmakla birlikte, istanbul imgesi 2000’li
yillarin auteur yonetmenler kusaginda artik neredeyse tamamen ortadan kalkmistir. Bu
yonetmenler istanbul’u rilya sehir olmaktan gikarirken, istanbul 6rnekleminde giincele,
kent hayatinin gidisatina ve kentli bireye dair kaygilarini aktarmaya devam etmektedirler.
Calismada incelenen son on yillik dénemin de ayni bakis agisini sirdlirdtgi goérilmek-
tedir. Bu nedenle yeni bir donem olarak adlandirilmasi gerekmemektedir. Toplumsal ya-
samdaki degisimlerin her (¢ donemde de Tirk Sinemasi’na aktarildigi ve kentin temsil
edilis bicimini etkiledigi gériilmektedir. Gelecekte de istanbul’un sinemaya mekan olma-
ya devam edecegi muhakkaktir. Ancak kent temsilinin alacagi yoniin gegmisteki imgeye
doénmesi, kentin yiklendigi demografik, ekonomik ve kiiltiirel yapi degerlendirildiginde,
sinirli sayida filmde olasidir. Teknolojinin getirdigi imkanlarin da katkisiyla, sinemada is-
tanbul’un temsilinin distopik bir kent imgesine déntismesi mimkundur.

SON NOTLAR

1 Sedat Simavi’'nin 1917’de cektigi Penge ve Casus filmlerinde istanbul’'un nasil gériindiigiine dair
konu 6zetleri disinda bir belge veya fotograf bulunmamaktadir (Ozgiic, 2005: 371-374).

2 Bkz. Kayali, 2015: 16-17.

3 {lk kez Sehvet Kurbani’'nda (1940) gériintiilenen Haydarpasa Gari, 1950’lerden sonra i¢ gog film-
lerinin, “tasi topragi altin” diyerek istanbul’a gégenlerin sinemadaki dogal dekorunu olusturur (Oz-
giic, 2005: 376).

4 Cicekoglu (2007: 79) sehrin esigi kavramini su sahneyle tanimlar: “Siyah-beyaz Yesilgam filmle-
rinde istanbul’un esigi Haydarpasa Gari’nin denize inen merdivenleridir. Tasradan trenle gelenler
garin iskeleye acilan heybetli kapisindan gikarlar ve karsilarinda sere serpe yatan sehre hayranlik ve
saskinlikla bakarlar. Sonra arkalarina donip baslarini binanin cephesi boyunca gokytziine kaldirir
ve saati gorirler. Geldikleri yerle buranin saati birbirini tutuyor mu diye meraka diismus gibidirler.
Burada zaman baska bir ritme gore akiyor olmalidir. Korku ve hayranlk, geride kalanla varilacak
yer, az &ncesiyle biraz sonrasi arasi tekinsiz, ikircikli bir an yasanir. iste o an, sehrin esigidir”.

° TDK s6zlugiin tanimina gére (“Lumpen”, n.d.), “sinifsiz, ayaktakimi”. Toplumsal sinif bilinci olma-
yan.

5 Macarca kokenli bir kelime olan ‘varog’ yakin zamanda 6zellikle gazetecilik ve politika alanlarin-
da kullanimi nedeniyle Tirkge’de de ayni sekilde kullanilagelmistir. Kuraldigilik, egretilik, yoksulluk
anlamlarini tasiyan kelime, Tiirkge’ye yerlestigi anlamiyla, sehrin dis mahallelerindeki carpik ve
yoksul yapilasmayi ifade etmektedir. Oteki Tiirkiye ifadesiyle sosyal bir ikiligin ifadesidir. Ekonomik
gelismeden yoksun olarak kendi haline birakilmis kent disindaki bélgelerin ifadesi olan varos, gece-
kondudan farkli olarak bir alani, bir bolgeyi isaret etmektedir. Bir yapi olarak gecekondu kent iginde
var olabilir ama varos kentin disina eklenmis, carpik yapilasmis bolgedir (Perouse, 2008: 305).
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iSTANBUL UNIVERSITESI iLETiSiM FAKULTESi DERGISi
YAZI TESLIM VE YAYIN KURALLARI

1. iletisim Fakiiltesi Dergisi, istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi’'nin alti aylik periyotlarla yayinla-
mis oldugu, akademik ve bilimsel nitelikli hakemli bir dergidir.

2. Dergimize yayinlanmak lzere gonderilen galismalarin daha 6nce baska bir yayin organinda ya-
yinlanmamis olmasi ya da yayinlanma asamasinda bulunmamasi gerekmektedir. Ancak bu kural;
toplanti, sempozyum veya kongre gibi etkinliklerde bildiri olarak sunulmus ancak basiimamis ¢alis-
malar igin gecerli degildir. Ayrica ylksek lisans ve doktora tezlerinden (retilmis, 6zet niteligindeki
calismalar istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi Dergisi’'ne kabul edilmemektedir (27.3.2009 ta-
rihli yayin kurulu karari).

3. Calismalar, A4 boyutundaki kagidin bir ylziine, Ust, alt, sag ve sol taraftan 2,5 cm. bosluk bira-
kilarak, 10 punto harf karakterleriyle, Times New Roman fontu kullanilarak ve Word 6.0 veya daha
lzeri bir kelime islemciyle yazilmalidir. Satir aralik dlgust olarak 1,5 aralik 6l¢list kullaniimalidir.

4. Calismalar 4500 - 8250 sozciik arasinda olmali ve sayfa numaralari sayfanin altinda ve ortada
yer almalidir.

5. Yazar/yazarlarin adlari calismanin basliginin hemen altinda saga bitisik sekilde verilmelidir. Ayri-
ca yildiz dipnot seklinde (*) yazarin unvani, kurumu ve e-posta adresi sayfanin en altinda dipnotta
belirtiimelidir.

6. Calismalar, 5 niisha halinde sunulmalidir. ilk niishada yazar/yazarlarin adlari verilmeli, diger 4
nisha ise ad belirtiimeden A4 gikt seklinde ve CD’ye kaydedilmis olarak elden yahut posta yolu ile
teslim edilmelidir. Ayrica yazarlar asagidaki dergi elektronik posta adresine galismalarini elektronik
formatta yollamahdirlar.

7. Giris bolimiinden 6nce 180-200 sozciik arasinda galismanin kapsamini, amacini, ulasilan sonug-
lari ve kullanilan yéntemi kaydeden yabanci dilde (ingilizce, Almanca veya Fransizca) 6z yer alma-
lidir. Ayrica yabanci dildeki 6ze yazildigi dilde bashk eklenmelidir. Yabanci dillerdeki ¢calismalara ise
Tiirkge 6z hazirlanmalidir. Oz altinda ¢alismanin igerigi hakkinda bilgi veren yabanci dilde (ingilizce,
Almanca veya Fransizca) ve Tirkce t¢ anahtar sozclk yer almalidir.

8. Calismalarin bagslica su unsurlari igermesi gerekmektedir: Baslik, Tirkge 6z ve anahtar kelimeler;
yabanci dilde baslik, 6z ve anahtar kelimeler; bolimler, son notlar ve kaynaklar.

9. Calismanin giris bolimi “1. GIRIS” seklinde belirtiimelidir. Alt bélimler her bélim icinde bé-
|[im numarasi kullanilarak, “1.1”, “1.2” seklinde numaralandiriimahdir. Arastirma yazilarinda so-
runsalin betimlendigi ve calismanin éneminin belirtildigi GIRIS bdlimiini “AMAC VE YONTEM”,
“BULGULAR”, “TARTISMA VE SONUC”, ”"SON NOTLAR” “KAYNAKLAR” ve “TABLOLAR VE SEKILLER”
gibi boluimler takip etmelidir. Derleme ve yorum yazilari igin ise, ¢alismanin 6neminin belirtildigi,
sorunsal ve amacin somutlastirildigi “GiRiS” bélimiiniin ardindan diger bsliimler gelmeli ve calis-
ma “TARTISMA VE SONUC”, ”SON NOTLAR”, “KAYNAKLAR” ve “TABLOLAR VE SEKILLER” seklinde
bitirilmelidir.

10. Calismalarda tablo, grafik ve sekil gibi gostergeler ancak galismanin takip edilebilmesi agisindan
gereklilik arz ettigi durumlarda, numaralandirilarak, tanimlayici bir baslik ile birlikte “KAYNAKLAR”
bolimiinden sonra verilmelidir. Demografik 6zellikler gibi metin icinde verilebilecek veriler, ayrica
tablolar ile ifade edilmemelidir.
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11. Yayin kurallarina uygun olarak hazirlanan yazilar asagida belirtilen posta adresine gonderilmeli
ya da elden teslim edilmelidir. Yurt disindan gonderilecek ¢alismalarin posta disinda, elektronik
posta ile de yollanmasi gerekmektedir.

12. Yayinlanmak lizere gdnderilen makalelerin tim nishalarina bir kapak sayfasi konulmaldir. Bu
kapak sayfasinda; makalenin tam adi, yazar veya yazarlarin bagh bulunduklari kurum ve unvanlari,
kendilerine ulasilabilecek adresler, cep, is ve faks numaralari ve e-posta adresleri yer almalidir.

13. Yazarin makalesinin yayinlanmasina izin verdigine dair imzal bir belgenin makale ile birlikte
gonderilmesi gerekmektedir. Gonderilecek belgenin metni su sekilde olmalidir:

istanbul Universitesi Rektorliigii,
Universite Yayin Komisyonu Baskanlig’na,

istanbul Universitesi Rektorligii tarafindan basilacak olan iletisim Fakiiltesi Dergi-

1 ”

si’nin .... sayisinda bulunan “.............ccccceeeeneeee. bashkli makalemin Universiteler Yayin Yonet-
meligi hiikiimlerine gére basiimasina miisaade ediyorum.

Unvan, Adi/Soyadi

imza

14. Kurallar dahilinde dergimize yayinlanmak tizere génderilen galismalarin her tirlt sorumlulugu
yazar/yazarlarina aittir.

15. Yayin kurulu ve hakem raporlari dogrultusunda yazarlardan, metin lizerinde bazi diizeltmeler
yapmalari istenebilir.

16. Yayinlanmasina karar verilen galismalarin, yazar/yazarlarinin her birine istekleri halinde dergi
gonderilir.

17. Dergiye gonderilen galismalar yayinlansin veya yayinlanmasin geri gonderilmez.

18. Yayin kurulu tarafindan yayinlanmasi uygun bulunan makalelerin telif hakk istanbul Universite-
si iletisim Fakiiltesi'ne aittir; baska bir yerde yayinlanamaz. Yazarlara telif ticreti 6denmez.
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KAYNAK GOSTERIMI

1. istanbul Universitesi lletisim Fakiiltesi Dergisi yazim kurallari ve kaynak gésterme bicimleri igin
2010 tarihli APA (American Psychological Association) Yayin Kitapgigi’'ni temel alir. Daha fazla bilgi
i¢in bkz.:

American Psychological Association. (2010). Publication manual of the American Psychological As-
sociation (6th ed.). Washington, DC: APA.

2. Tum gondermeler metin iginde sirasiyla yazarin soyadi, tarih ve gerekiyorsa sayfa numaralari
yazilarak (Soyad, tarih: sayfa araligi) seklinde verilmelidir. Ayni kaynaklara yapilan gondermelerde
de bu yontem uygulanmali ve ‘a.g.e’, ‘ibid., ‘op. cit.” gibi kisaltmalar kullanilmamalidir. Yayin tarihi
olmayan eserler igin “tarih yok” anlaminda ‘n.d.” kisaltmasi kullantlir.

3. Yazarin adi metinde gegmiyorsa ve kitaba atif yapiliyorsa, yazarin soyadi ve tarihi verilmelidir
(Homans, 1962), (Sartori, n.d.) gibi.

4. Yazarin adi metinde ge¢miyor ve belli sayfalarin verilmesi s6z konusuysa, yazarin soyadi, tarih ve
sayfa numaralari verilmelidir. (Booker, 1994: 84), (Sartori, n.d.: 25-30) gibi.

5. Yazarin adi metinde gegmiyor ve birbirini takip etmeyen sayfalar s6z konusuysa, yazarin soyadi,
tarih ve sayfa numaralari ayri ayri verilmelidir. (Teber, 2013: 195, 203) gibi.

6. Yazarin adi metinde gegiyorsa ve kaynaklar bélimiinde bu yazarin bir eseri mevcutsa tarih ve
sayfa numarasi verilir (2004: 175) gibi.

7. iki yazarli gdndermelerde her iki yazarin da soyadi yazilarak verilmelidir (Alemdar & Erdogan,
1994: 139) gibi.

8. Yazarlar ikiden fazlaysa ilk yazarin soyadindan sonra ‘ve digerleri’ anlaminda ‘et al’, ibaresi kul-
lanilmahdir (Christians et al., 1993: 115) gibi.

9. Birden fazla kaynaga yapilan géndermeler noktal virgiille ayrilmahdir (inceoglu, 1994: 152; Ak-
tan, 1992: 117; Bilginer, 1998: 73) gibi.

10. Bir yazarin ayni tarihli birden ¢ok ¢alismasi kaynaklarda yer aliyorsa, bu galismalari birbirinden
ayirt etmek icin “a,b,c,...” ibareleri kullanilmal ve bu kullanim gerek metin iginde kaynak gosterme
sirasinda gerekse kaynaklar bélimunde yer almalidir (Ortayl, 1983a: 998) (Ortayh, 1983b: 135)
gibi.

11. ikincil kaynaktan alinti yapiliyorsa kaynak listesinde ikincil kaynak belirtiimelidir. Metinde oriji-
nal kaynak belirtildikten sonra parantez iginde ‘as cited in’ ibaresi kullanilarak ikincil kaynak verilir.

“Miller’in sosyal adalet tanimina gore... (as cited in Lister, 2007: 12)” gibi.

12. Metin igindeki alintilar igin gift tirnak kullaniimalidir. 40 kelimeyi asan alintilar, tirnak isaretleri
kullanilmadan girintili paragrafta ve ana metne goére bir klgik punto ile verilmelidir. Alint1 iginde
vurgulanan sozcikler ise tek tirnak ile verilmelidir. Kitap, film isimleri gibi 6zel nitelemeler italik
harfler ile, yazarin vurgu yapmak istedigi sozctikler ise tek tirnakla belirtiimelidir.

13. Metin iginde numaralandirilan notlar metnin sonunda, numara sirasina gore ve kaynaklar bo-
liminden hemen &nce verilmelidir.
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KAYNAKLARIN DUZENLENMESI

Tek Yazarh Kitap
Kejanlioglh, D. B. (2004). Tiirkiye’de Medyanin Déniisiimii. Ankara: imge Kitabevi Yayinlari.

iki Yazarli Kitap
Elden, M. & Bakir, U. (2010). Reklam Cekicilikleri Cinsellik, Mizah, Korku. istanbul: iletisim Yayinlari.

Cok Yazarh Kaynak

Bora, A., Erdogan, N., Bora, T., Ustiin, i. (2013). “Bosuna mi Okuduk?” Tiirkiye’de Beyaz Yakali issiz-
ligi. Istanbul: lletisim Yayinlari.

Ceviri Kitap

Sennett, R. (2011). Ten ve Tas Bat1 Uygarli§inda Beden ve Sehir (T. Birkan, Trans.). istanbul: Metis
Yayinlari. (Original work published 1996).

Derleme Kitaptan Makale/Boliim

Tirk, H. B. (2011). Hegemonik Erkek(lik) ve Kiiltirel Temsil: ‘Cirkin Kral, Kurtlar Vadisi’'nde Yirdyor’.
In I. Erdogan (Ed.), Medyada Hegemonik Erkek(lik) ve Temsil (163-211). Istanbul: Kalkedon Ya-
yinlari.

Hakemli Dergiden Makale

Ozdemir, E. (2012). Umit Unal Sinemasinda Ulusal Alegori. Sinecine Sinema Arastirmalari Dergisi,
3(2), 35-79.

Dergiden Alint

Kostepen, E. (February, 2009). isgalleri izlerken Savas Filmi Yapmak. Altyazi Aylik Sinema Dergisi,
81, 48-53.

Gazeteden Alinti
Yazarh:

Sazak, D. (1997, June 4). Medyada Yeni Stratejiler. Milliyet, 17.
Yazarsiz:
Parental attitude key to healthier drinking habits. (2009, October 1). The Australian, 3.

Yayinlanmamis Tez

Yildiz, G. (2011). Diinyada ve Tiirkiye’de Baris Gazeteciligi Kavraminin Degisimi ve Déniisiimii (Un-
published Ph.D. thesis). Istanbul Universitesi Sosyal Bilimler Enstitlsu, Turkiye.

Bildiri

Kuruoglu, H. (2011). Tuirk Sinemasinda Degisen Komedi Anlayist. In O. Barli & D. Tellan (Eds.), Ata-
tirk Universitesi Ilen,slm Fakiiltesi Glilmenin Arkeolojisi ve Medyada Mizah Olgusu (709-735).
Erzurum: Atatiirk Universitesi iletisim Fakiiltesi.
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internette Yayinlanan Makaleler
DOI Atanmis Makale:
West, A. (2011). Reality television and the power of dirt: metaphor and matter. Screen, 52(1), 63-
77. doi:10.1093/screen/hjq050
DOI Atanmamis/Ucretsiz Erisime Sahip Makale:

Haigh, M. M., Dardis, F. (2012). The Impact of Apology on Organization — Public Relationships and
Perceptions of Corporate Social Responsibility. Public Relations Journal, 6(1). Retrieved from
http://www.prsa.org/Intelligence/PRJournal/Documents/2012HaighDardis.pdf

Web Sayfasi/Blog Génderisi:

Bordwell, D. (2013, June 18). David Koepp: Making the world movie-sized [Web log post].
Retrieved from http://www.davidbordwell.net/blog/page/27/

Gazeteden Alinta (Yazarh):

Ozgiiven, F. (2011, October 13). Bienal kiyisindan sehre bakmak. Radikal. Retrieved from
http://www.radikal.com.tr/yazarlar/fatih_ozguven/bienal_kiyisindan_sehre_bak-
mak-1066167

Gazeteden Alint (Yazarsiz):

The top films at the North American box Office. (2013, October 13). Reuters. Retrieved from
http://www.reuters.com/article/2013/10/13/boxoffice-chart-idUSL1NOI30A520131013

Cevrim ici Kaynak
Sozliik:

Occupy movement. (2014). In Encyclopedia of social media and politics. Washington, DC: CQ Press.
Retrieved from http://search.credoreference.com/content/entry/cqpresssomedpol/occupy_
movement/0

Ansiklopedi:
Friend, C. (n.d.). Social Contract Theory. In J. Fieser, B. Dowden (Eds.), Internet Encyclopedia of
Philosophy. Retrieved June 28, 2014 from http://www.iep.utm.edu/soc-cont/

Wikipedia, vb.:

Post-structuralism. (n.d.). Retrieved July 14, 2013 from Wikipedia The Free Encyclopedia:
http://en.wikipedia.org/wiki/Post-structuralism

Gorsel-isitsel Medya
Filmden Alinti:

Demirkubuz, Z. & Botassi, L. (Producers), Demirkubuz Z. (Director). (2006). Kader [Motion pictu-
re]. Istanbul: D Yapim Reklamcilik ve Dagitim A.S.

Miizik Kaydi:
Baba Zula. (2005). Gerekli Seyler. On Duble Oryantal [CD]. istanbul: Rh Pozitif Miizik Yapim.

Youtube, vb.:

ChallengingMedia. (2006, October 4). Representation & the Media: Featuring Stuart Hall [Video
file]. Retrieved from https://www.youtube.com/watch?v=aTzMsPqgssOY
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iLETiSiM BILGILERI
Web sitesi: http://dergipark.gov.tr/iuifd
E-posta: iletisimdergi@istanbul.edu.tr
Yazisma Adresi:

istanbul Universitesi lletisim Fakiiltesi iletisim Dergisi
istanbul Universitesi iletisim Fakiiltesi, Kaptan-1 Derya ibrahim Pasa Sk.
34116 Beyazit — istanbul, TURKEY.

Yayin Koordinatorii:
Prof. Dr. Aysen Akkor Gul: (0212) 4400000/12724

Yonetici Editorler:

Yrd. Dog. Dr. Ozlem Arda: (0212) 4400000/12629
Ars. Gor. Dr. Mehmet Sart: (0212) 4400000/12710
Ars. Gor. Pinar Aslan: (0212) 4400000/12745
Ars. Gér. Derya Giil Unlii: (0212) 4400000/12745
Ars. Gor. Oguz Kus: (0212) 4400000/12745
Ars. Gor. Rabia Zamur Tuncer: (0212) 4400000/12646
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ISTANBUL UNIVERSITY FACULTY OF COMMUNICATION JOURNAL
ARTICLE SUBMISSION AND PUBLISHING INSTRUCTIONS

1. Istanbul University Faculty of Communication Journal, published by Istanbul University Faculty
of Communication, is a semiannual academic and scientific peer-reviewed journal.

2. The studies that will be submitted to be published in Istanbul University Faculty of Communi-
cation Journal must be scientific and original work written in Turkish, English, French or German
tackling with issues on communication or with issues that have an interdisciplinary relation with
communication. The studies that will be submitted to our journal to be published can be neither
previously published nor currently in publication process in any media. But this rule does not apply
to the unpublished studies that have been already submitted as a paper to activities like conven-
tions, symposiums or conferences.

3. The studies should be printed on one side of an A4 paper using 2.5 cm margins from right, left,
bottom and top using 10 size letters, Times New Roman font and Word 6.0 or a higher word pro-
cessing software. A line spacing of 1.5 should be used.

4. The studies should contain between 4500 and 8500 words and the page numbers must be at
the bottom and in the middle.

5. The name(s) of author(s) should be given just beneath the title of the study aligned to the right.
Also the degree, the institute and the e-mail of the author must be specified on the bottom of the
page as a footnote marked with an asterisk (*).

6. Five copies of the studies should be submitted. On the first copy the name(s) of the author(s)
should be specified, other copies should be delivered without the name(s). The studies should be
saved on a CD or DVD disk.

7. Before the introduction part, there should be an abstract between 180 and 200 words written in
Turkish and a foreign language (English, German or French) summarizing the scope, the purpose,
the results of the study and the methodology used. Also a title in the language that it has been
written should be added to the abstract which is in the foreign language. An abstract in Turkish and
in the foreign language should be prepared for studies written in a foreign language. Underneath
the summaries, three keywords that inform the reader about the content of the study should be
specified in Turkish and in a foreign language (English, German or French).

8. The studies should contain mainly these components: Title, abstract and keywords; title, sum-
mary and keywords in a foreign language; sections, footnotes and references.

9. The introduction part of the research articles should be followed by parts such as “Aim and
Methodology”, “Findings”, “Discussion and Conclusion”, “Endnotes” and “References”. For com-
pilation and commentary articles, the article should start with the “Introduction” part, where the
purpose and the method is mentioned, followed by the other parts and the study should be fin-

ished with “Discussion and Conclusion”, “Endnotes”, “References” and “Tables and Figures” parts.

10. Tables, graphs and figures can be given with a number and a defining title if and only if it is
necessary to follow the idea of the article. Otherwise features like demographic characteristics can
be given within the text.

11. The studies that have been prepared according to the publishing instructions should be mailed
to the following address or must be delivered by hand. The articles submitted from abroad should
be sent by email as well.
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12. All the copies of the articles which have been sent to be published should have a cover page.
On this cover page, the full name of the article, the titles and the institutions of the author(s),
their communication addresses, cell phone, business phone and fax numbers and their e-mail
addresses should be indicated.

13. A document of consent for the publication of the author’s article should be signed and sent
with the article. The document should be written as the example:

To Istanbul University Presidency,
University Editorial Commission Presidency,

| permit my article titled “..................... ” included in number .... of Faculty of Communication
Journal which will be published by Istanbul University Presidency to be published according to
the Intercollegiate Publishing Statute rules.

Title, First Name/Last Name

Signature

14. The rights of the articles that are submitted to our journal to be published, belongs to the
author(s).

15. The author(s) can be asked to make some changes in their articles due to peer reviews.
16. A copy of the journal will be sent to each author of the accepted articles upon their request.

17. The studies that were sent to the journal will not be returned whether they are published or
not.

18. Publication rights belong to Istanbul University Faculty of Communication and they cannot be
published anywhere else. The authors will not be paid for the rights of their article.

REFERENCES:

1. Istanbul University Faculty of Communication Journal complies with APA (American Psychologi-
cal Association) style for referencing and quoting. For more information:

American Psychological Association. (2010). Publication manual of the American Psychological As-
sociation (6th ed.). Washington, DC: APA.

2. All references should be specified in the text using the last name of the author, the year and if
necessary the page number in this order (last name, year:page). The same convention should be
used for the references to the same source, abbreviations like “loc.cit.”, “ibid.”, “op.cit.” shouldn’t
be used. For works with no publishing date, “n.d.” abbreviation can be used, meaning: no date.

3. If the author’s name isn’t mentioned in the text, and there is a reference to the book, then the
last name of the author and the year should be specified like (Homans, 1962), (Sartori, n.d.)
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4. If the author’s name isn’t mentioned in the text and specific pages should be referred, then the
last name of the author, the date and the page numbers should be specified like (Homans, 1962:
175), (Sartori, n.d.: 25-30)

5. If the author’s name isn’t mentioned in the text, then the last name of the author, the date and
the page numbers should be specified individually like (Homans, 1962: 175,233).

6. If the author’s name is mentioned in the text and if the work of the author is present in the
references section, the date and the page number are specified like (2004: 175).

7. References with two authors should be specified using the last names of both authors like
(Alemdar and Erdogan, 1994: 139).

8. If the authors are more than two, after the last name of the first author, the expression “et. al”
meaning “and others” (et alia in Latin) should be used like (Christians et al., 1993: 115).

9. References to more than one source should be separated by semi colons like (inceoglu, 1994:
152; Aktan, 1992: 117; Bilginer, 1998: 73).

10. If there exists more than one work of an author with the same date in the references, ex-
pressions “a,b,c” should be used to distinguish them from each other and this usage should be
adhered to in the references in the text and in the references section like (Ortayli, 1983a: 998)
(Ortayl, 1983b: 135).

11. If a direct quotation is not taken from a study but only the idea is referred, then the last name
of the author and the date of the study is specified in parentheses like According to inceoglu
(1994).......

reveevenenennnns INCEOGIU (1994)..........

12. Any quotes in the text should be inside double quotation marks. Quotes extending more than
40 words should be written as an indented paragraph in a smaller font size than the main text
without using any quotation marks. The emphasized words in the quotes should be specified using
single quotation marks. Proper names such as names of books or films should be written using
italic letters, the words authors want to emphasize should be given inside single quotation marks.

13. References to internet should include the author(s), the institution or page name, and the date
of access to the website if the construction date of the website is not available like (DIE, 2006);
(Kellner, 2006).

14. The notes numbered in the text should be placed according their numerical order just before
the references section.
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REFERENCES LIST — EXAMPLES BY RESOURCE TYPE

Book with One Author

Rose, G. (2012). Visual Methodologies: An Introduction to Researching with Visual Materials. Lon-
don, UK: Sage Publications.

Book with Two Authors
Bordwell, D. & Thompson, K. (2011). Minding Movies: Observations on the Art, Craft, and Business
of Filmmaking. Chicago, IL: University of Chicago Press.
Book with Multiple Authors

Longhurst, B., Smith G., Bagnall, G., Crawford, G., Ogborn, M., Baldwin, E., McCracken, S. (2008).
Introducing Cultural Studies. New York, NY: Routledge.

Translated Book

Bourdieu, P. (2010). Distinction A Social Critique of the Judgement of Taste (R. Nice, Trans.). Oxon,
UK: Routledge. (Original work published 1984).

Chapter/Work in an Edited Book

Bassett, C. (2006). Cultural Studies and New Media. In G. Hall & C. Birchall (Eds.), New Cultural
Studies: Adventures in Theory (220-237). Edinburgh, UK: Edinburgh University Press.

Article from a Peer-Reviewed Journal
Webster, J. G. (2005). Beneath the Veneer of Fragmentation: Television Audience Polarization in a
Multichannel World. Journal of Communication, 55(2), 366-382.

Magazine Article
Sabin, R. (August, 2008). The perils of strip mining. Sight and Sound The International Film Maga-
zine, 18(8), 24-27.
Newspaper Article
With Author:
Browne, R. (2010, March 21). This brainless patient is no dummy. Sydney Morning Herald, 45.

No Author:
Parential attitude key to healthier drinking habits. (2009, October 1). The Australian, 3.

Unpublished Thesis/Dissertation

Ni, L. (2006). Exploring the Value of Public Relations in Strategy Implementation: Employee Rela-
tions in the Globalization Process (Unpublished Ph.D. thesis). University of Maryland, Mary-
land, USA.

Conference Paper/Proceedings

Strombaéck, J. & Luengo, O. G.. (2006). Framing and Election News Coverage in Spain and Sweden.
In E. Yiksel (Ed.), 4th International Symposium Communication in the Millennium (75-86). Es-
kisehir, Turkey: Anadolu University.
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Online Articles

Articles with DOI Assigned:
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