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EDITORDEN

Uluslararas1 Bati1 Karadeniz Sosyal ve Beseri Bilimler Dergisi’nin (USOBED) ikinci
cilt ilk sayisiyla akademik camiay1 tekrar selamliyoruz. Bati Karadeniz Akademisyenler
Dernegi (BAKAD) tarafindan yaymlanan USOBED’in sosyal ve beseri bilimler alanindaki
talepleri karsilamada akademisyenler i¢in 6nemli bir kapt olmaya basladigin1 sdyleyebiliriz.
Dergimizin Tiirkiye’de ¢ikarilan toplam dergi ylizdesinde en diisiik paya sahip olan (%9,5)

Karadeniz Bolgesinde ¢ikariliyor olmasi da bir talih olarak yorumlanabilir.

Bu sayida dergi yaymciligi ve akademik dergiler iizerinde durmak istiyoruz. Zira
akademisyenlerin en fazla sikayet ettigi konularin basinda makale yayin safhasindaki
gecikmeler gelmektedir. Konuyu detaylica ele almadan 6nce kisa bir cevap olarak iki hususun
iizerinde durabiliriz. Birincisi son 20 yilda agilan iiniversite sayisina paralel olarak akademik
derginin ¢ikarilamamis olmasi, ¢ikarilan dergilerin de ilk yillarda akademik terfi ve tesvik
degerlendirmelerinde dikkate alimmamasi ve tgilincii olarak da dergi hakemliklerini

akademisyenlerin meccani olarak yapmalaridir.

Konu daha temelden ele alinacak olursa makale ile fikir hiirriyeti arasinda dogrudan
bir iliski oldugu gergegi ortaya cikar. Tiirkiye’de genelde dergi yayimciligi, 6zelde ise
akademik dergiye verilen 6nem demokrasi ve temel hak ve hiirriyetlerle yakin bir miinasebet
arz eder. Diislinceyi su¢ sayan otoriter ve totaliter anlayislarin devlet idaresine hakim oldugu
yillarda elbette ki fikir ve diislincenin en 6nemli nesir araglar1 olan gazete ve dergiler yakin
takip ve kontrol altinda tutulmus, sansiire ugramis, kapatilmis veya yasaklanmistir. Bu
sebeple cok partili hayata gecis donemine kadar ¢ok seslilige miisaade edilmedigi asikardir.
Ancak 1950°den sonra da ¢ok partili hayati demokrasi manasina almak gercekc¢i olmayacaktir.
Zira uzunca bir siire demokrasi biirokratik vesayet altinda kalmig, milli irade baski altinda

tutulmaya devam edilmistir.

Konumuzu teskil eden dergi ve akademik dergi meselesi 1980°li yillarda 6nem
kazanmaya baslamis, 2017 yili itibariyle ¢ikan 2248 derginin yaris1 2000 yilindan sonra yayin
hayatina baglamistir. 1970 oncesi Tiirkiye’de sadece 120 dergi cikarilirken 1980’1 yillara
gelindiginde bu say1 ancak 280 olabilmistir. Universitelerde akademik terfiinin yayin sartina
baglanmas1 dergi sayisinda sistematik bir artisa sebep olmakla birlikte Ak Parti iktidarlar
doneminde acilan iiniversite sayisina bakildiginda dergi sayisinin esit seviyede artmadigi
goriliir. Akademik tesvikte yabanci dergilerde yayimlanan makalelere fazla puan verilmesi ve

ozellikle Tiirkiye’de SCI grubundaki dergi sayisinin azlig1 yabanci iilke dergilerini hem fikir



ve makale, hem de maddi acidan ihya etmis Tiirkiye’de ¢ikan dergi sayisinda bir gerileme
yasanmustir. 2017 TUIK verilerine gére 2012 yilinda 4016 dergi ¢ikarilirken 2016 yilinda bu
say1 3738’ gerilemistir (TUIK Haber Biilteni, 26.07. 2017, Say1: 24673).

Bir bagka onemli husus ise {niversitelerin toplam dergi yaymindaki paylarinin
kifayetsizligidir. Cikarilan 100 derginin sadece 40’1n1 iiniversiteler ¢ikarmaktadir. STK’larin
payt ise %22 civarindadir. Bu tablo da Tirkiye’nin demokratiklesmesi ile paralellik
arzetmekte, akademik personel yogunluguna karsi iiniversitelerin cilizligr ve sivil toplumun

fikir ¢esitliligini dergilere aksettirmesi bunun en iyi delilidir.

Bati Karadeniz Akademisyenler Dernegi beseri sermayenin ne kadar kiymetli
oldugunun farkindadir. Beseri sermayeyi taclandiran ise bilginin giiciidiir. Bilgi sadece
miihendislik, tip veya kisaca fen bilimleri ile sinirli degildir. Sosyal ve beseri bilimler de o
giiclin bir parcgasi, hatta yol agicisidir. Bu anlayisla yayimlanan Uluslararasi Bat1 Karadeniz
Sosyal ve Beseri Bilimler Dergisi akademik camiaya yeni adim atanlara da camianin kidemli
akademisyenlerine de fikirlerini nesretmelerine firsatlar sunmaktadir. Dergimizde yabanci

uyruklu akademisyenlerin &zellikle Arapca ve Ingilizce makalelerine de yer verilmektedir.

Dergimiz bilimsel kistaslar1 atlamadan, ilmi nitelikleri haiz tiim makaleleri ciddiyetle
ve hizli bir sekilde degerlendirmeyi, akademik diisiincelerin bilim diinyasina aktarilmasinda

iizerine diisen vazifeyi yapmayi temel bir misyon olarak kabul etmistir.

Dergimize makale gonderen, makalelere hakem olarak katki saglayan akademisyenlere
ve dergimizin yayimlanmasinda emegi gecen herkese tesekkiir ediyor, yeni sayilarda

bulugsmak iizere basarili yayinlar diliyorum.

Do¢. Dr. Mahmut Bozan
BAKAD Baskam
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Insanoglu varligin1 devam ettirebilme adina belli ihtiyaglarimi karsilamak igin tiikketmeye baslar. Tarih boyunca,
her toplumun belirli tiiketim davranislar1 gézlemlenmistir. Bu agidan kiiresellesme kavrami dncesi de bir tiikketim
aligkanligt s6z konusudur. Fakat kiiresellesme ile gelisen diinyanin degisen yiizii, ulasim ve iletisim
teknolojilerinin gelismesi ile tiiketim aligkanliklart da degisiklik gostermistir. Caligmamizda, Kiiresellesme
olgusunun tiiketim toplumunun 6niinii nasil actigina ve bir ara¢ olan tiiketimin nasil amag haline geldigine dair

sorularin cevabi aranmaktadir.

Anahtar Kelimeler: Kiiresellesme, tiiketim, tiikketim toplumu.

SOCILOGICAL STUDY OF CONSUMPTION SOCIETY FROM THE PERSPECTIVE OF
GLOBALIZATION

ABSTRACT

Human being begins to consume to meet certain needs in order to sustain his/her existence. Throughout history,
specific consumption behaviors have been observed in each community. In this respect, there is a consumption
habit before the concept of globalization. But the changing face of the developing world with globalization,
consumption habits have also changed with the development of transportation and communication Technologies.
In our study, we are looking for answers to questions about how the globalization phenomenon opens the way
for the consumer society and how consumption as a vehicle has become an object.

Keywords: Globalization, consumption, consumer society
1. Giris
Postmodern diinyada globallesme, yeryliziindeki yasam standartlarinin esitsizligine,

giindelik yasam bigimlerinin merkezine bir tehdide, toplumsal birlikteligi devam ettiren

unsurlarin asmmasina isaret eden ¢ok unsurlu kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Onceki
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ciimlede de belirtildigi tizere kiiresellesme, ¢ok boyutlu kavramsal igerige sahiptir. Ekonomi,

siyaset ve kiiltiir alanlarinda degisimlere yol agmis ve agmaktadir.

Kiiresellesmeyle ilgili ¢aligmalarin hepsi ekonomik ve kiiltiirel yapilarda bir degisimin
s6z konusu oldugu noktasinda mutabiktir (Tatar, 2008, s. 17). Bu degisim ne oldugu sorusu
ayni zamanda kiiresellesme siirecinin tanimin1 da vermektedir. Fakat kiiresellesme siirecine
iligkin olarak yapilan tanimlarda bir konsensiis s6z konusu degildir. Kiiresellesmenin muglak
bir kavram olmasi, nereden bakilirsa oradan tarif edilmeye olanak vermesi kisiye ve yoruma

acik olmaktadir (Koray, 2011, s. 25).

Uretim ve tiiketim merkezli diinya goriisleri, grup ve bireylere aidiyet duygusu
atfetmenin yaninda cesitli deger yargilarini da yiiklemektedir. Ornegin geleneksel tarim
toplumlarinda {iretmek ve biriktirmek mantig, “kazandigindan daha azimi harca” deger
yargisini yaratirken, bugiiniin tiiketim toplumunda ise “tiikket ve {istlin ol, 6nce harca sonra
odemeye calig, yetismezse bir ¢aresini bulursun” mantig1 insa edilmektedir (Erdem, 2006, s.

412).

Bu c¢alismamizda dncelikle kiiresellesmenin kavramsal ve tarihsel boyutuna deginerek
kiiresellesmenin tanimi yapilmaktadir. Sonraki basliklarda ise sirasiyla kiiresellesmenin
sosyolojik bir metodoloji ile somutlastirilmasina, kiiresellesmenin diinya genelinde gostermis
oldugu performans ile nasil bit denetim mekanizmasi haline geldigine, yeni diinya diizenine
sunmus oldugu sdylemlerle yeni bir ideoloji haline gelip tiiketim toplumunu sekillendirdigine

deginilecektir.
2. Kiiresellesme Kavram ve Tarihsel Arka Plami

Latince “globustan gelen “globe” geometrik olarak yuvarlak, toparlak, kiire
anlamindadir. Zamanla Fransizca’da “Globe terrestre” (Yerkiire) teriminin kisaltilmisi olarak
da kullanilmistir. “Global” ise toplu, topyekin, biitiinii kapsayan, hepsini iceren, blok halinde
anlamina gelmektedir: Global harcama, global gelir, global biitce, global toplam v.b.
kavramlar uluslararasi literatiirde sik¢a kullanilan terimler olarak yer edinmistir (Yusufoglu,

2005, s. 31).

Kiiresellesme kavrami giiniimiiz akademik diinyasinda, iktisat, uluslararas1 iligkiler,
sosyoloji, tarih, antropoloji, cografya, isletme gibi branglarda her an ve her alanda kullanilan

bir kavram halini almistir. Dolayisiyla kiiresellesme kavrami, tam olarak tanimlanmamasina
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ve farkli tanimlar igcermesine karsin, 21. Yiizyilin zihin diinyasin1 anlama ag¢isindan

kullanilabilecek yegane metafordur (Karadeli, 2005, s. 3).

Birinci sanayi devrimi ve ikinci sanayi devrimi globallesme acisindan onemli iki
basamagi olusturmaktadir. Sermayenin kiiresellesmesi anlaminda ise kavram, birinci sanayi
devriminin Uriiniidiir (Gormez, 2005, s. 7). Sanayi devriminde, insanlarin yasam kosullarinda
ciddi bir doniistim gergeklesmistir. Bu donemde tiiketicinin giderek artan oranda gegmiste
erisemedigi mallara erigebildigi ve teknik ilerlemenin sonuglarindan yararlandigir goriiliir

(Ozbolat, 2015, s. 86).
2.1. Sosyolojik Cercevede Kiiresellesmeyi Somutlastirma

Insanoglu yiizyillarca uzak mesafenin yol actigi zorluklarla yiiz yiize kalmustir.
Cografi kesiflerin baslamasiyla birlikte Portekiz gemilerinin Iber Yarimadasinin giiney
ucundaki liman sehri Lagos’tan Bati Afrika sahillerine ulasmasiyla, bireyler asama asama
insanoglunun daha genis capl iletisimi Oniindeki engelleri kirdilar. Kiiresellesmenin tarihi
koklerinin cografi kesifler’in basladigi caga kadar uzandigi iddiasinin kaniti, diinyanin o
tarihten sonra koklii bir degisiklige ugramasinda aranabilir (Mazrui, Ebu-Rebi, Han,
Boxberger, & Klimenta, s. 13-14). Ancak modern zamanlarda kiiresel diinyada var olmaya
calisan sirketler ihracat yapmak yerine diinyanin cesitli iilkelerinde fabrika kurarak iiretim
faaliyetleri yiiriitmektedirler. Mal ve hizmet piyasalari, bu acidan sermaye ve emek icin de

birgok agidan kiiresel boyuttadir (Fulcher, 2004, s. 82).

Kiiresellesme, basta teknolojik tirlinler olmak iizere diinya ol¢eginde tiiketimdeki
payim artirarak toplumlar iizerindeki etki alanini genisletmistir. Bu sekliyle sayilari simirl
olan ¢ok uluslu sirketler, teknolojik {irlinlerle baglayan diger {iriinlerle devam eden ve genis
pazar ag1 sayesinde diinyanin bir¢ok yerine ulasabilen bir gii¢c haline gelmistir. Bu asamada
sermayenin teknik aygitlari, bireyleri sadece c¢alisma giiclerinden degil, duyusal
yeteneklerinden, hayatlarin1 se¢gme ve iistlenme imkanlarinin kosullarindan da yoksun birakir

(Gorz, 1993, s. 74).

Bilingsiz tiikketim, globallesmenin ideolojisi olarak fertleri normalin {istlinde tiiketime
0zendirmekte, sonug olarak insanin daha bencil bir hal almasina, toplumdan uzaklagsmasina,
para icin yasamasina sebep oldugu one siiriilmektedir. Aslinda tiiketim, fertlerin giinliik

yasamini tesir eden, dahasi kisiligini sekillendiren maddiyata dayali simgesel anlamlar
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barindirmaktadir. insanoglu, tiikketim eylemi ile sundugu degerleri, belli semboller araciligryla

topluma aktarir. Bu manada tiiketim faaliyeti toplumsal nitelikli bir diisiinceye doniisiir.
2.2. Otoriter ve Denetimsel Mekanizma “Kiiresellesme”

Kiiresellesme, bugiin daha c¢ok birinci ligde olmayan iilkeler tarafindan yakindan
izlenmekte ve sorun olarak kabul edilmektedir. Bu ilkeler, kendi toplumlari, ekonomileri ve
daha genel olarak iilkeleri tizerindeki egemenliklerinin ciddi boyutlarda siirlandirilmasi riski
ile kars1 karstyadir. Kuskusuz 19. ylizyilda uluslararasi serbest ekonomi diizeninin ortadan
kalkmasinda Batinin emperyalist tercihleri etkili olmustu. Bugiin kiiresellesmenin benzer bir
harekete doniismesi riski artmaktadir (Toprak, 2001, s. 7). Kiiresellesme aslinda 19. yiizyilda,
bugilinkiinden daha yogun olarak var olan bir olgudur. Ancak niteliginde 6nemli bir
farklilagsma s6z konusudur (Toprak, 2001, s. 61). Bu farklilasma daha ¢ok dis ticaret, niifus,
turizm gibi alanlarda yogunluk sergilemistir. Uluslararasit turizm, kapitalizmin kiiresel
yayilim1 hesaplarinda sik¢a bahsedilmemekle birlikte, biiyiimesi, tilkeler arasindaki ekonomik
baglantilarin artmasinin en ¢arpici tezahiirlerinden biridir. Zira 1950 ile 2001 arasinda
uluslararasi turist girig-¢ikislar1 yilda 25 milyondan 700 milyona yiikselerek turizm, diinyanin

fakir tilkelerinin ¢ogunda dovizin ana kazanani haline gelmistir (Fulcher, 2004, s. 90).

Kiiresellesmenin yapisal stiregleri politik melezlesme tizerine kuruludur. Pieterse’nin
belirttigi gibi Kuzey Irlanda sakinleri Ingiliz mahkemelerinin kararlarimi Strazburg’taki
Avrupa Insan Haklari mahkemesine getirebilirler; Katalonya, Madrid’i, Ingiltere, Paris’i
Briiksel’e bagvurarak sikistirabilir, ya da bunu diger bolgelerle baglantilar kurarak yapabilirler

(Komecoglu, 2012, s. 44).

Kiiresellesmenin diinyayr global bir kdy haline getirdigi, bu “koy”de tiiketim
kaliplarini, kurumlari, gruplart benzestirdigi, farkli hayat tarzlarmi zorlastirdigi kabul
edilmektedir. Her ne kadar mantikli gibi goziikse bu kabul pratikte teyit edilmemektedir.
Nasil ki, bu zamana kadar teknolojik buluslarin etkileri hakkindaki tahminler tutmadi ve
bazen tam aksi gergeklesti ise, kiiresellesmede de aynisinin yasanmamasi i¢in bir sebep yoktur

(Kogdemir, 2002, s. 215).
2.3. Kiiresellesme ve Baskalasan Diinya

Kiiresellesmenin tanimi, kapsami, tarihsel konumu ve gelecegi konusundaki fikir
cesitliligi, kiiresellesmeyi doguran etmenler konusunda da kendini gosteriyor. Kimileri

teknolojideki gelismeyi, kimileri kapitalizmin yayilmaci 6zelligini tek belirleyici olarak



Ozbey USOBED (Uluslararasi Bati Karadeniz Sosyal ve
Beseri Bilimler Dergisi) 2018, 2 (1): 1-11
goriiyor. Bu siireci Bati’nin ya da ABD’nin bir komplosu olarak gorenler de var (Ulagay,

2001, s. 63).

Kiiresellesme uzun vadeli ve tarihi bir siiregtir. 19. Yiizyilda Asya, Amerika ve
Afrika’nin kolonyalizm ve Batililagtirmaya tabi tutulmasi bugiinkii kiiresellesmenin 6nemli
temellerini olusturur (Kog¢demir, 2002, s. 212). Bati’nin azgelismis diinyaya kendi rejimini
empoze etme ¢abasi, ikinci diinya savasindan sonra somiirge imparatorluklarinin tasfiyesi ile
basladi. Bu c¢abada insancil ve demokratik motifler aramak bosunadir. S6z konusu gayretler,
Sovyet blogunun olugmasiyla baslayan soguk harbin ¢esitli goriinlimlerinden biriydi. Aslinda
Sovyet Birligi’nin ¢okiisii en zengin ve en giiclii devletler arasinda savas tehdidi tasiyan bir
catigma ihtimalini yakin gelecek icin sona erdirdi. Bu elbette ki tarihin sonu degildir fakat en
azindan, modern devlet idaresine tutarliligini veren jeopolitik tutkalin zayiflamasidir (Falk,
2001, s. 72). Sovyet sisteminin ¢okiisiiyle demokrasinin evrensellik statlisiiniin yeniden
tartigma giindemine gelmesi bir rastlantt degildir (Timur, 1996, s. 29). Var mi1 yok mu
demokrasi, her seyin esas1 demokrasi, demokrasi olmadan hicbir sey olmaz gibi 6n yargilar ile
diger biitlin kavramlarin yogun bir elestiri altina alindigi ama buna karsilik demokrasi

kavraminin da fazlasiyla yiiceltildigi bir doneme girildigi gortiilmektedir (Cegen, 2015, s. 15).

Bugiinkii kiiresellesme olgusu sanayi toplumundan enformasyon ve iletisim toplumuna
gecigle ilgilidir. Bu 0zelligi nedeniyle bu toplum “teknoelektronik” toplum olarak da
nitelenmektedir. Ancak bu, sanayinin ve iiretimin énemini kaybetti§i anlamina da gelmez.
Daha ziyade sanayi devriminin tarimi doniistiirmesine benzer sekilde enformasyon ve iletisim
teknolojisinin imalat ve dagitim siireclerini doniistiirmesini anlatmaktadir (Yilmaz, 2004, s.

115).

Kiiresellesme esas olarak iletisim ve bilisim devrimiyle iliskili bir olgu iken, Sovyetler
Birligi’nin ¢okmesi ve soguk savasin sona ermesi de bu siiregte dnemli rol oynamaktadir. Bu
anlamda iki kutuplu yapu ile siyasal ve ekonomik engellerin ortadan kalkmasina tekabiil eder.
Bu sekilde global bir koy haline gelebilmistir. Bu global kdy tek bir siyasal giiciin etkin
oldugu, ABD’nin askeri ve ekonomik {istlinliigiine isaret etmektedir. Ancak kiiresellesme
temelde tarim ve sanayi devrimlerinden sonra ortaya ¢ikan iletisim bilisim devriminin

uzantisidir (Yilmaz, 2004, s. 23-24).

Kiiresellesme diigiincesinin hakim oldugu toplumlar, hafizas1 olmayan ‘Carpe Diem’
anlayisinin  hakim oldugu yiginlara doniistiiriilmek istenmektedir. Tarih boyunca her

toplumun tiikketim tarzi olmustur. Fakat kapitalizmin kiiresellesmesiyle tiikketim bir ideoloji
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olarak kutsanmigtir. Tiiketim, kiiresellesme siireci ve postmodern toplum diisiincesiyle yeni
bir boyut kazanarak tiiketimciligin 6nii agilmistir. Postmodernizm kiiltiirel alanda nihilist bir
tavir takinmasi ve ¢esitliligi savunmasiyla tiiketim siirecini dogallastirmistir. Artik diinyada
bliyilk davalara yer yoktur ve diinya ‘gorecelilik’ diinyasidir! Diinyada bir amaci

kalmayan/olmayan bireyler/toplumlar kendilerini zamanin akisina birakmalidirlar.
3. Modern Yasamlarin Yeni Ideolojisi Tiiketim

Ingilizce’de ge¢ 14. yiizyilldan beri kullanilan tiiketim (consume) ve erken 15.
yiizyilldan beri kullanilan tiiketici (consumer) kavramlar1 belli bir olumsuzluga goénderme
yapar. S6z konusu bu kavramlarin terminolojik anlamlarina baktigimizda tiiketim kavrama,
“tahrip etmek, harcamak, israf etmek, bitirmek” anlamina gelirken; tiiketici kavrami ise TDK
Giincel Tiirkge Sozliik’te, “(a.) 1. Mal ve hizmetlerden yararlanan, satin alip kullanan, tiiketen
kimse, miistehlik, tiretici karsiti. 2. (sf.) (mec.) Bitiren, mahveden” seklinde olumsuz
anlamlar igerecek sekilde tanimlanmaktadir. Kavram, zaman icinde goérece yeni boyutlar
kazanmis olsa da tiiketim olgusu hep olumsuz anlamlar yiiklenen bir tanimi/igerigi giiniimiize
kadar tagimistir. Ancak tliketim olgusu bu tiir tanimlamalarin 6tesinde baska karmasikliklara
da sahiptir. Tiiketimle ilgili karmasikliklarin kavranabilmesinde, tiikketim ve tiiketim
toplumundan ne anlasildiginin agik hale getirilmesinin ve bu kavramlarin betimledigi
toplumsal doniisiimiin tarihsel baglamina oturtulmasinin énemli bir roli vardir. Bu noktada
sorulmasi gereken ilk soru, tilketim toplumunun ne zaman ortaya ¢iktig1 ve hangi asamalardan

gecerek bugiine geldigidir (Sungur, 2011, s. 19).

Tiketim ¢agdas toplumun O6nemli bir unsurudur. Tiketim kiltiirii ve toplumsal
yapisinin insanlar i¢in sonuglar1 ¢ok ¢esitli ve genellikle diizensizdir. Hepsinin, tiiketimin
kendisinin ¢eliskili dogasinda kok saldigi goriilityor: diger taraftan, tiiketici toplumunun
yapist iretimi yonlendirir, istihdam yaratir, zenginlestirir ve kiiltiirel degisiklikler meydana
getirirken 6te yandan, bu gii¢lii ve genis iktidarlar, goriiniiste kaprisli ve degisen tiiketici

istekleri, arzular1 ya da ihtiyaglarina dayanmaktadir (Martinez, 2015, s. xv).

Cagdas tiiketim ve bunun sonuglari, cagdas yasamin giderek daha onemli taraflar
haline gelmistir. Tiiketim kararlari, genis bir yelpazede ¢esitli amaglara ulasmak i¢in ortak bir
kanal haline geldi: bir evin gilinlik yonetimini (6rnegin, belirli aletleri, pisirme triinlerini ve
gida maddelerini kullanma), hayran oldugumuz ve saygi duydugumuz kisilerin dykiinmesi,
kisisel bir kamusal imaj gelistirilmesi, kiginin yasam bi¢iminin duygularini ve isteklerini ifade

etmesi, belirli toplumsal iliskileri ve statiiyli korumak ve daha basit bir sekilde eglence veya

6



Ozbey USOBED (Uluslararasi Bati Karadeniz Sosyal ve
Beseri Bilimler Dergisi) 2018, 2 (1): 1-11
heyecan1 saglama v.b. (Martinez, 2015, s. 70) Bu cercevede tiiketim kiiltiiriiniin temel bir
ozelligi de ortaya ¢ikiyor: Daha fazla tiiketim malinin talep edilmesi anlaminda ihtiyaglar ilke
olarak sinirsiz olmali ve nihai olarak karsilanmamalidir. Pek c¢ok kiiltiirde, ama Ozellikle
geleneksel toplumlarin kiiltiirlerinde, ihtiyaglarin simirsiz ya da “doyurulamaz” olma olasiligi
bile, sosyal ya da ahlaki bir hastaliga isaret ederken, tiikketim kiiltiiriinde bireylerin sonsuz
ihtiyaclara sahip olabilecegi ilkesi, bu kiiltiir i¢ginde yasayanlar i¢in olagan kabul edilmektedir
(Yaniklar, 2010, s. 26-27).

3.1. Tiiketim Toplumu: Ozne-Nesne Degisimi

Bugiin tiikketim kavrami, sadece ekonomik bir eylemi degil, bilgi, kiiltiir, zaman gibi
olgularin da hizli bir sekilde tiiketilme siirecini kapsayan bir biitiin ifade etmektedir.
Tiiketimin bir statii semboli, bir kimlik gostergesi olarak goriilmesi tiiketim ¢ilginligini
tetiklemektedir. Elbette bunun toplumsal maliyeti de ¢ok yiiksek olmaktadir (Sentiirk, 2010, s.
7).

Sosyolojik manada iiretimden ziyade tiiketmeye yoOnelmis toplum sosyal bilimlerde
yeni bir inceleme sahasi olusturma imkani sunmustur. Ayrica tiikketimin Lasch tarafindan ileri
stiriildiigii anlamda bir propagandasinin halad yapilmakta oldugu sdylenebilir. Ciinkii hala
tiiketim toplumu nesne {izerine iyi bir propaganda yapmadan {irettigi bir iiriinii digerine gore
daha ¢ekici kilmadan ilerleyemez. Bu anlamda tiiketim toplumu nesneler iizerine iyi bir
propagandayla var olabilmektedir. Tiiketim toplumunun nesneler {izerine propagandasi
bireylerin “eksik” olarak gordiikleri noktalar {izerinde yogunlasmaktadir veya daha dogru bir
ifadeyle tiiketim toplumunun reklamlari, bireyler iizerinde 6nce eksik bir durum yaratip daha
sonra onun “bu” nesneyle giderilebilecegi {izerine bir propaganda yiiriitmektedir (Senemoglu,

2017, s. 83).
3.2 Birakimz Harcasinlar Mottosu Esliginde “Canavar Ruhlar”

Adin1 tiiketimden alan toplumunda, asli unsur tiiketimin kendisidir. Daha fazla araba
iretebilmek ve bunlari satabilmek i¢in, daha fazla araba tiiketilmesini saglamak gerekir.
Herkesin arabasi oldugu bir toplumda, bu dongiiyii stirdiirmek i¢in herkesin mevcut arabasini
yenisiyle degismesi gerekir. Bu baglamda nicel doyum noktasina gelmis modern tiiketim
toplumundaki insan i¢in nesnenin arzulanabilmesi i¢in “yeni” etiketi veya niteligi tagimasi
gerekir. Giiniimiiz tiiketim toplumunun yeni paradigmasi “higbir seyin tiiketici tarafindan

kesin bir sekilde benimsenmemesi, hi¢gbir gereksinimin tam olarak karsilanmis gériinmemesi,
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hi¢bir arzunun nihai kabul edilmemesidir”. Her tiirlii sadakat yemini ya da baglilik “ikinci
emre kadar” hiikmiine tabidir. Gegerli olan tek sey, her tiirlii baglanmanin asli gegiciligi ve
ucuculugudur (Sentiirk, 2010, s. 231-232). Besikten mezara kadar, magazalar1 yasamlarimizin
ve ortak yasamlarin tiim hastaliklarin1 ve 1stiraplarimi iyilestirecek ya da en azindan
hafifletecek ilaglarla dolu eczaneler olarak gormeye alistirilip, bu yonde egitiliyoruz. Boylece,
magazalar ve aligveris tam ve gergek anlamiyla uhrevi bir boyut kazaniyor (Bauman, 2014, s.
50).

Tiiketim egilimi, kitle iletisim araclar1 ile siirekli olarak uyarilmaktadir. Bunda hem
stirekli tekrarlanan spot ciimleler gibi beyin yikama ve bilingaltini etkileme yontemlerinin de
kullanildig1 reklamlarin hem de {iretim-tiiketim dongiisline dayali modern kapitalist yapinin
bireyler tizerindeki baskilar1 s6z konusudur (Ardogan, 2012, s. 102). Tiiketim toplumu var
olmak i¢in nesnelere ihtiya¢ duyar, aslinda onlar1 yok etmeye ihtiya¢ duyar. Nesnelerin yok
edilmesi, zenginlige taniklik eder. Siddetli veya simgesel olsun, sistematik ya da kurumsal
olsun sanayi sonrasi toplumun basat islevi yok ediciliktir (Baudrillard, 2017, s. 47).
Tiiketmeyen birey, kapitalist ve postmodern diinya igerisinde kendisini yabanci hisseder ve
etrafin1 saran tiiketimcilik yonlendirmelerini gitgide benimsemeye baglar (Demirel & Yegen,
Mayis-2015, s. 135).

4, Sonuc¢

Uretim sonras1 dénemde ortaya cikan tiiketim kavramu, iiretilen ile silip siipiiriilerek
yok edilen arasindaki araci bir terim olarak kullanilabilir. Tiiketim siirecinde, toplum i¢indeki
fert yasam bicimlerinde kendini yok etmeye, limitini asmaya, savrulmalara, zihinsel
dontistimlere yonelik sig bir yonelim bulunur. Siire¢ i¢inde toplumda {iretilen nesnelerin
tasarruf ve islevinde nitelik agisindan devasa farkliliklar bulunmasa da tiiketim eylemine

atfedilen sembolik manada modern hayatta biiyiik bir varyasyon gostermektedir.

Tiiketim eylemi boyunca tiiketilen nesnelerin dmrii madden ya da manen sona erer.
Hayatimizdaki objeler doniistiiriilerek veya yipratilarak ya da baska bir ortamda tiimiiyle yok
olana kadar kullanilip tiiketilerek veya cazibeleri bitirilerek, artik cazibeleri kaybeder, kisinin

ithtiyaclarini ve hazlarini karsilama 6zelliklerini yitirirler.

Kiiresellesme ile insa edilen tiiketim toplumunda “insanin varolus gerekcesi ve
varliginin anlami, onun tiikketim giiciine ve potansiyeline endeksli hale getirilmistir”

(Kizilgelik, 2004, s. 60) “Tiiketiyorum, dyleyse varim” mottosu hakim kilinmaya ¢alisiimistir.
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Herbert Marcuese’ un korktugu “tek boyutlu insan” yerine simdi “boyutsuz insan” gibi bir

tehlikenin varlig1 s6z konusudur (Koray, 2011, s. 65).
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21. yiizyilda pazarlama diinyasinda artik sadece iiriin ve hizmetler degil, sehirler de pazarlama iletisiminin birer
parcasi haline gelmistir. Kapitalizm, sehirlerin farkliliklarinin yok edilmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir,
dolayisiyla sehir markalasma ¢alismalari, sehirlerin 6zgiinliigiinii korumak bakimindan 6nemlidir. Bu ¢alismada,
sehir pazarlamasi ve sehir markalagmasi c¢aligmalart ayrintili bir sekilde anlatilmigtir. Eskigehir, sehir
markalagmasi c¢aligmalarinin uygulanmasinda ¢ok onemli bir 6rnektir. Calismada, sehir pazarlamasi ve sehir
markalagmasi caligmalar1 ayr1 bagliklar altinda degerlendirilmis ve sehir pazarlamasi ve sehir markalasmasi
¢aligmalarina katkida bulunan unsurlar ortaya konulmustur. Son olarak, Eskisehir’i marka sehir haline getiren

unsurlar incelenmis ve bu dogrultuda kavramsal bir ¢erceve ¢izilmeye ¢aligilmstir.
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EXAMINATION OF ESKISEHIR AS A BRAND CITY IN CITY MARKETING
ABSTRACT

In the 21st Century marketing world, not only products and services, but cities have also become part of
marketing communication. Capitalism plays an important role in the destruction of the differences of cities, so
city branding studies are important in terms of protecting the originality of cities. In this study, city marketing
and city branding in the studies were tried to be explained in detail. Eskisehir, a very important example in the
implementation of the city branding studies. In the study, city marketing and city branding issues were evaluated
under separate headings and the factors contributing to city marketing and city branding were tried to be
revealed. Finally, the elements that make Eskisehir as a brand city have been examined and a conceptual

framework has been tried to be drawn in this direction.
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1. Giris

Toplumsal degisim ve doniisim teknolojide yasanan hizli gelismeler sonucunda
onemli olgtide farklilasmistir. Teknoloji hayatimizin yegane unsurlarindan biri haline gelmis,
bilgi iiretmek ve bilgiye ulasmak daha once hi¢ bu kadar kolay olmamustir. Insanlar artik
teknolojiyi kullanarak sadece saniyeler icerisinde diinyanin diger ucundaki bir iilke hakkinda
cesitli enformasyona ulasabilmektedir. Kiiresellesmenin getirdigi rekabet, teknolojiyle gelen
bilgiyle birlesince rekabetteki doniisiim kagmilmaz olmustur. Yasadigimiz bilgi ve iletisim
caginda once kurumlarin sundugu markalar ve hizmetler rekabet ederken, giiniimiizde bu
rekabet yarigina iilkeler ve sehirlerde dahil olmustur. Kapitalizm ile birlikte gelen her seye
sahip olma ve ona hiikkmetme arzusu, sehirlerin kendi dogasinda bulunan &zgiinliiklerin
kaybolmasina ve boylece her seyin tek tiplesmesine neden olarak tiirdes sehirler kavramin
dogmasina neden olmustur. Sehirlerde yasanan bu aynilasma sorunu sehirsel siirdiiriilebilirlik
icin ciddi bir tehdit haline gelmeye baslayinca sehirsel markalasma calismalar1 dogmustur.
Yasadigimiz 21. yiizyilda insanlar igin farkli yerler goérme istegi ve icinde yasadiklar
sehirlerde Kaliteli bir yasam siirme arzusu giin gectikge 6nemli bir hal almaya baslamasiyla,
sehir yoneticileri sehir markalagsmasi igin ciddi caligmalar yiiriitmeye baglamislardir. Sehirsel
markalagma sehirlerin kalkinmasinda, ekonomilerinin gelismesinde ve bilinirlik diizeylerinin
artmasinda onemli bir rol oynamaktadir. Sehir yoneticileri ve sehir sakinleri bir sehrin
markalasmasinda rol oynayan iki onemli paydastir. Bu iki paydas gurubunun yaptigi
caligmalar ve igbirligi neticesinde sehir bir cazibe merkezi haline gelerek rekabet yarisinda

avantajli roller iistlenebilmektedir.

Bugiin diinyada marka sehir olarak kabul edilen New York, Paris, Londra, Roma,
Tokyo ve Seul gibi sechirler, yiiriitilen sehir pazarlamasi ve markalasma calismalari
neticesinde birer marka 6gesi ve statii semboli haline gelmislerdir. Giiniimiizde bu sehirleri
gormek ve bu sehirlerde yasamak bir ayricalik olarak goriilmektedir. Ulkemizde marka sehir
olarak diisiiniilen ilk sehrin Istanbul olmasi, Istanbul’un tarihi ve cografyasmin birer
pazarlama ogesi olarak kullanimindan dogan markalasma ¢alismalarinin sonucudur.
Ulkemizdeki marka sehir akimma Istanbul, izmir, Bursa, Ankara, Gaziantep disinda bir yenisi
daha eklenerek Eskisehir’de dahil olmustur. Eskisehir, kendine has bir markalasma ¢alismasi
yirtiitmistir. Cunkii Eskisehir Biiyiiksehir Belediye Baskan1i Yilmaz Biiyiikersen’in
gerceklestirdigi sehir pazarlamasi ve markalagsma c¢aligmalari neticesinde sehir son on yil

igerisinde biiyiik bir degisim yasamistir.
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Bu ¢alismanin amaci, sehir pazarlamasi ¢alismalarinin sehre kattigi degeri Eskisehir
tizerinden incelemektir. Calismada, Eskisehir’in markalasmasinda rol oynayan unsurlar
incelenmistir. Eskisehir, sehir pazarlamasi ¢alismalarinin sehre kattigi degeri gOstermesi

acisindan ¢ok 6nemli bir 6rnektir.
2. Sehir Pazarlamasi1 Kavrami

Sehir pazarlamasi, pazarlama disiplini igerisinde yer alan bir uygulama alanidir. Sehir
pazarlamasi, pazarlama disiplininin yontemlerinden, araglarindan ve bulgularindan yararlanir.
Sehir pazarlamasinin temel amaci, bir sehri (igindeki degerler ile birlikte) pazarlayarak, yeni
bir deger (refah) artis1 gerceklestirmektir. Sehir pazarlamasiyla birlikte sehre deger artirici bir
nitelik kazandirilmaya ¢alisilir (Polat, 2007: 234).

Sehir pazarlamasi, yaklagim, yontem ve arag olarak ticari pazarlamada kullanilan
yaklagim, yontem ve araglari kullanmaktadir. Zaten sehir pazarlamasi adi bu durumu agik bir
sekilde ortaya koymaktadir. Bununla birlikte, sehir pazarlamasi ticari pazarlamadan bazi
acilardan farklilik gostermektedir. Ornegin, ticari bir iiriiniin iyi pazarlanmasi durumunda,
ondan en fazla fayday1 o {irlinii iireten veya satan isletmeler elde ettikleri halde; bir sehri iyi
bir sekilde pazarlamanin ekonomik veya sosyal getirisi, farkli oranlarda ve farkl sekillerde de
olsa 0 sehirde yasayan hemen hemen herkese olmaktadir. Sehir pazarlamasindan elde edilecek
deger artisindan nispeten daha biiyiik Kitleler faydalanmaktadir. Bu durum, hem sehir
pazarlamasinin nitelik olarak sehrin i¢indeki biitiin degerlerin pazarlanmasini icermesi hem de
sehirde ticari bir isletmedekine kiyasla genellikle ¢ok daha fazla sayida o sehirle iligkili
(sehrin sakinleri vb.) insan olmasiyla ilgilidir. Dolayisiyla ‘paydaslik’ sehir pazarlamasinda
say1 olarak daha fazladir denilebilir (Polat, 2007: 235).

Kiiresel sehir olmak igin sehirlerin kiiresel algilanmasini saglayacak stratejiler
uygulamak gerekmektedir ki burada da pazarlama kavrami devreye girmektedir. Sehirlerin
kiiresel olmasi, onlarin diinya ¢apinda ses getiren eylemleri gerceklestirmelerini, diinya ile
uyum saglamalarini ve onemli 6lgiide uluslararas: ticaretin yapildigi sehir olmalarini ifade
etmektedir (Apaydin, 2014: 4).

Sehir pazarlamasinin temel stratejilerini su sekilde 6zetlemek miimkiindiir (Langer,
2000: 13):

Imaj Pazarlamasi: Asin bir pozitif imaja odaklanmak. Ornegin; Kitzbiihel ya da

Davos gibi kis spor mekanlart.
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Cazibe Pazarlamasi: Dogal cazibe merkezlerine ve turistlik yerlere odaklanmak.

Ormegin; Venedik.

Altyapt Pazarlamasi: Altyap1 avantajlaria odaklanmak. Ornegin; Rotterdam ve

Hamburg limanlar1 gibi.

Sehir Pazarlamasi: Unlii yerlesim sakinleri ve kurumlar iizerine odaklanmak.

Omegin; Liverpool, The Beatles or Rotterdam, Erasmus Graduate School of Business gibi.
2.1.  Sehir Pazarlamasimin Hedef Kitlesi

Markalagmasi istenen bir sehrin pazarlama stratejisi ¢ok iyi belirlenmelidir. Sehir
yoneticileri, sehri hem sehir sakinlerinin nezdinde hem de sechre gelecek potansiyel
ziyaretgiler nezdinde ¢ok iyi bir sekilde konumlandirmalidir. Bir sehrin sundugu olanaklar
sehre hedef kitlenin ¢ekilmesinde ¢ok biiyiik bir rol oynamaktadir. Ornegin, turistik tesisleri
¢ok fazla olan bir sehir, sehir pazarlama g¢alismalarini turistler {izerinden yaparken, egitim
alaninda oncii bir rol oynamak isteyen sehirler, giiglii iniversite kurumlarini tesis ederek hem
ulusal hem de uluslararas1 diizlemdeki 6grencileri sehre gekmeye ¢alismaktadir. Bu baglamda
sehirlerin hangi potansiyel ziyaretgiler iizerinde rol oynayacagmin ¢ok iyi belirlenmesi

gerekir.
Sehir pazarlamasinin temel hedef kitlesi dort grupta toplanmaktadir. Bunlar:
- Ziyaretgiler
- Yerlesimciler ve Calisanlar
- Is Cevresi ve Endiistri
- Thracat Pazarlar
2.1.1. Ziyaretgiler

Genel olarak ziyaretgileri; is, turistik, sosyal ve alisveris amagh ziyaretgiler olmak
tizere dort ana gruba ayirmak miimkiindiir. Her bir grubun tiiketim davranisi, profili, harcama

miktari, beklentileri, kalis siireleri birbirinden farklilik gostermektedir (Ceylan, 2010: 20).

Ziyaretci grubunun en 6nemli aktorii turistlerdir. Sehre yapilan ziyaretler dinlenme ve
bos zaman gecirme iizerine olabilecegi gibi, gastronomi ya da eglence amaciyla yapilan
festivallere ve senliklere katilma iizerine de olabilir. Giinimiizde turistleri en ¢ok g¢eken
faktorlerden birisinin deniz, kum, giines tiglemesi oldugu unutulmamalidir. Deniz, kum, giines

turizmine verilebilecek en giizel drneklerden biri Ispanya ve Antalya’dir. Bu iki turistik
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mekan schir pazarlamasi c¢aligmalarint deniz, kum, gilines {izerinden olusturarak

markalagmistir.

Sehirler, ziyaretciler i¢in yalnizca belli bir siireligine destinasyon mekanlaridir. Sehre
gelen turistler igin gezip goriilecek yerler, ulasim kolayligi, konaklama imkanlari, toplu

ulasim ve mimari dizayn gibi unsurlar 6nem tagimaktadir (Sadaklioglu, 2014: 40-41).
2.1.2. Yerlesimciler ve Calisanlar

Yerlesimciler ve c¢alisanlar sinifinin en 6nemli aktérleri arasinda; go¢ edenler,
emekliler, memurlar, 6grenciler, girisimci ve yatirimeilar bulunmaktadir (Karakullukcu, 2016:
7).

Sehirler i¢in niifus artisinin hem olumlu hem de olumsuz pek ¢ok yani vardir. Gogle
gelen niifus artisinin sehrin ekonomik gelismislik diizeyini ve kalkinmasini olumlu yonde
etkileyecigini belirten bir¢cok goriis olmasina ragmen, asir1 niifus artisinin sehrin sundugu

olanaklar1 diisiirdiigii de bilinen bir gercektir (Ceylan, 2010: 28-29).

Omegin, Istanbul sehrinin sahip oldugu o6zellikler onu bir cazibe merkezi haline
dontstiiriirken, aldigr asirt niifus birgok hizmetin yeterli seviyede sunulmasma engel

olmaktadir.
2.1.3. s Cevresi ve Endiistri

Sehirler, endiistrilesmenin hizla gelistigi donemlerde ¢elik, otomotiv imalati, tekstil
fabrikalar1 gibi is alanlarina ilgi duyarken, giiniimiizde bilisim, bankacilik gibi katma degeri
yiiksek ve cevreye zarari en az olan is ve endistri alanlarin1 ¢ekmeye calismaktadirlar
(Apaydin, 2014: 15).

Sehirler, stratejik bir yaklasimla hedef sektorleri ¢gekmeye calismaktadir. Bu agidan
sehirler, istihdam kapasitesi saglama, sanayi ve yan sanayi kollarinin gelisimini destekleme
admna avantajlar sunmalidir. Ayn1 zamanda sehirler sadece yeni sanayi kolarinin kurulmasini
degil, mevcut isletmelerin varhigini siirdiirmesi ve kapasitelerini artirmasi agisindan da ¢aba
gostermelidir (Ceylan, 2010: 25-26).

Giliniimiizde hala igletmeler agisindan sehirlerin sundugu hammadde ve ucuz is giicii
potansiyeli en 6nemli destinasyon se¢im Kriterleridir. Ancak bilgi teknolojilerinin ve hizmet
sektorlerinin daha 6nemli hale geldigi is diinyasi icin yeni kriterler, egitimli ve nitelikli niifus,

giiclii telekomiinikasyon altyapisi ve tesviklerdir (Karakullukcu, 2016: 73).
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2.1.4. ihracat Pazarlar

Sehir pazarlamasinin hedef Kitlesini olusturan en son halkasi ihracat pazarlaridir.
fhracat pazarlari, sehrin sundugu mal ve hizmeti satin almak isteyenlerden olusmaktadir
(Ozdemir, 2013: 8).

Ormegin, yiiksek teknoloji iiriinleri ile dne ¢ikan Giiney Kore’nin araba ve gemi
ihracatinda diinyanin en o6nemli ilkelerinden biri olmasi ya da Japonya’nin robot

teknolojisinde diinyada s6z sahibi olmasi bu duruma érnek olarak gosterilebilir.

Bir sehre yapilacak yatirimlar ile ihra¢ pazarindaki {rtin ve hizmet artisinin
saglanabilecegi gibi sehre disaridan gelecek sicak para girisinde de onemli dlgiide gelisme
saglanmig olur. Bununla birlikte sehirde yapilacak yatirimlar ile istihdam kapasitesi artar ve
sehirde ticari hayat canlanir. Bu noktada kamu tesvikleri, yerli ve yabanci yatirimcilarin sehre

cekilmesi ve girisimciligin artirilmasi son derece onemlidir.
2.2.  Sehirlerde Pazarlama iletisimi

Pazarlama iletisimi, bir iiriin ya da hizmetin pazarlanmasi sirasinda kullanilan tiim
iletisim fonksiyonlar1 i¢in verilen genel bir ifadedir. Pazarlama iletisimini, firmalar ile olas1
miisterileri arasinda gergeklestirilen fikir ve anlam alisverisi olarak tanimlamak da
miimkiindiir. Pazarlama iletisimi, bir yonetim siireci olarak ele alinmalidir. Pazarlama
iletisimi denildiginde, ‘sadece ve 6zellikle’ miisteriler ve potansiyel alicilar ile iletisim kurma
gorevini yerine getirmek igin kullanilan iletisim ara¢ ve yontemleri akla gelmektedir.
Tutundurma karmasi da denilen bu unsurlar; reklam, halkla iliskiler, satis promosyonu (satis

tesviki ya da satis tutundurma) ve kisisel satigtir (Tasoglu, 2009: 27-28).

Giliniimiizde her sehir, hedef pazar icin gercekten essiz bir sey sunmak iizere miicadele
etmelidir. Bir sehrin amaci, gelecegini garanti altina alacak essiz bir konumlandirma ve
olumlu imaj saglayan stratejik bir sehir pazarlama plani olusturmak olmalidir. Her sehir,
yatirimet Ve ziyaretcilerin beklentilerini karsilayacak, tiriin ve yarar kombinasyonlarini ¢ok iyi
formiile etmelidir. Sonu¢ olarak sehrin pazarlanmasi, esas itibariyle dort temel eylemi

icermektedir (Ilgiiner ve Asplund, 2011: 39):
- Sehir igin, giiglii ve gekici bir konumlandirma stratejisi gelistirmek

- Uriin ve hizmetleri, mevcut ve potansiyel alict ve kullanicilar1 6zendirecek
sekilde gelistirmek
- Uriin ve hizmetlerin, etkin ve erisilebilir sekilde teminini saglamak
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- Potansiyel kullanicilar, ayirt edici avantajlarin farkina varasiya kadar, sehrin

cazip yonlerini ve yararlarini tanitmak

Sehir yoneticilerinin hedefi, ziyaretci ve yatirimcilarin sehre ¢ekilmesini saglayacak
stratejik bir pazarlama iletisimi kampanyasini hayata gecirmek olmalidir. Sehrin yonetiminde
rol oynayan aktorler, pazarlama iletisimini uygularken uzman kisilerden destek alarak kisa,

orta ve uzun vadeli planlar1 hayata gegirmelidir.
2.2.1. Halkla liskiler

Halkla iliskiler, hedef kitleler tizerinde olumlu bir imaj gergeklestirmek igin yapilan
cift yonlii bir iletisim faaliyetidir. Bu dogrultuda iiriin ve hizmetlerin hedef kitlenin goziinde
daha degerli, anlamli ve digerlerinden farkli olarak konumlandirilmasinda halkla iliskilerin
rolli ¢cok buiyiiktiir. Halkla iliskiler, glivene dayali iliskileri tesis ederek hedef Kitle ile kurum
arasinda uzun siiren kalic1 bir diyalogun olusturulmasini saglar. Sehri bir kurum ya da hizmet
olarak ele alirsak, halkla iliskiler sehrin potansiyel ziyaretcileri nezdinde farkli bir sekilde

konumlanmasini saglayarak sehrin markalagmasinda rol oynar.

Halkla iliskilerin o6zellikleri; biiyikk oranda inandirict olmasi, dolayli olmasi ve
dramatik olmasidir. Ornegin basin biilteni ile medyada sehirle ilgili bir gelismenin haber
olarak sunulmasi bir halkla iliskiler faaliyetidir. Ancak genelde medyada yer alan bu
haberlerin duyurulmasinda halkla iligkilerin oynadigi rol pek bilinmemektedir. Boylece bagka
sahislar tarafindan sehirle ilgili haberlerin yapilmasi, kaynagin {iglincii kisiler olmasi
nedeniyle reklamlara goére daha inandirici olmaktadir. Reklamlar gibi halkla iliskiler de
sehirleri dramatize edebilme potansiyeline sahiptir. Ancak etkin iletisim saglama
potansiyeline sahip olmasina ragmen sehir pazarlamacilariin halkla iligkileri yeterince
kullanmadigi goriilmektedir (Apaydin, 2014: 88).

2.2.2. Reklam

Reklam, pazarlama iletisiminde kullanilan en énemli iletisim yontemlerinden biridir
ve sehirlerin tanitiminda en ¢ok kullanilan bir iletisim faaliyetidir. Sehirlerde uygulanan
tutundurma karmalarindan biri olan reklam sayesinde hedef Kkitle tizerinde bir davranis
degisikligi gergeklestirilmeye calisilarak hedef kitlenin harekete gegmesi amaglanmaktadir.
Sehirlere uygulanan reklam kampanyalariin temel islevleri arasinda, sehre ziyaretci ve
yatirimcilarin ¢ekilmesi, sehrin marka degerinin artirilmasi ve sehrin mevcut imajinin pozitif

yonde gelistirilmesi gosterilebilir. Reklam, bir sehrin farkindaliginin ve bilinirliginin
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artirltlmasinda ¢ok énemli bir role sahiptir. Ayrica reklam araciligiyla potansiyel ziyaretgiler

tizerinde duygusal bag olusturularak sehrin ziyaret edilmesi saglanmakta ve bununla beraber

yatirim imkanlarinin artirilmasi ile sehir ekonomisin gelisimine katki yapilmaktadir (Apaydin,
2011: 84-85).

2.2.3. iInternet

2000’11 yillarda “Web 2.0” adiyla bilinen yeni nesil internet teknolojisinin etkili bir
arac oldugu goriilmektedir. Internet teknolojisi sayesinde reklam ve tanitim kampanyalar1 ¢ok
farkli bir boyut kazanmistir. Internet ortaminda bir destinasyon hakkinda yorum ve
paylasimlarda bulunulmasi ile, o yerin ¢ok kisa bir zaman dilimi igerisinde bir ¢ekim merkezi
heline gelmesi miimkiindiir. Internet, pazarlama iletisimi karmas icerisinde bulunan reklam
ve tamtim faaliyetlerinin uygulanmasinda maliyet acisindan en uygunu ve en ¢ok etkili
olanmidir (Zeren, 2011: 110).

Bilisim teknolojisindeki gelismeler kiiltiir ve turizm alanlarini da etkilemistir. Turizm
sektoriindeki rekabet ortami her gegen giin artmaktadir. Bu noktada, giiglii bir destinasyon
imaj1 yaratilmasinda internet cok biiyiik bir rol oynamaktadir. internet sayesinde, merak ettigi
konularda bilgi sahibi olabilen potansiyel sehir ziyaretgileri, sanal ortamda bir destinasyon
hakkinda ¢esitli bilgilere ulasabilmekte ve daha dnce ayni destinasyonu ziyaret eden kisilerin
yorumlarint okuyabilmektedir. Sonug itibariyle internet, hem destinasyonla ilgili bir bilgi

kaynag1 hem de turistik deneyimlerin aktarildigi sanal bir platformdur (Sahin, 2015: 37-35).
2.2.4. Fuarlar

Bir sehrin sahip oldugu 6zellikler ulusal ya da uluslararasi turizm fuarlar1 araciligiyla
on plana gikartilabilmektedir. Uluslarasi rekabet ortaminda yer alarak markalagsmak isteyen
sehirler, pazarlama iletisimi ¢alismalarina turizm fuarlarin1 da dahil etmelidir. 21. yiizyilin
uluslararas1 rekabet ortaminda farklilasarak kaliciligi yakalayabilmenin yegane yolu

markalagmaktir ve fuarlar bir sehrin markalagmasina yonelik yapilan ciddi yatirimlardir.
3. Sehir Markalasmasi1 Kavram

Giliniimiizde her yoniiyle amansiz bir rekabet yasanmaktadir. S6z konusu rekabet
sadece iiriinler ve firmalarla sinirhi kalmamakta ve artik iilkeler arasinda da rekabet devasa
boyutlara ulasmaktadir. Ulkeler arasindaki rekabet ayni iilke igindeki sehirler arasinda bile
kendisini hissettirmeye baslamistir. Bir diger ifadeyle iilkelerin rekabetine “sehirlerin
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rekabeti” de eklenmistir. Sehirler arasinda artan rekabet “sehir markalagmasi” veya “marka

sehir” olma siirecini de beraberinde getirmistir (Isik ve Erdem, 2015: 6).

Sehir markalasmasi, sehrin cazibesinin artirilmasi, tarihi ve turistik mekanlarinin
tanitilmasi, yoresel iriin ve hizmetlerin duyurulmas: hedeflerine yonelik ¢alismalari
kapsamaktadir. Bu calismalarla birlikte sehrin yasam kalitesi de degistirilmekte, kentsel
planlamalar yapilmakta, tanitim ve marka imaji olusturma c¢aligmalar1 ile birlikte sehrin
cehresi de insanlar agisindan olumlu olacak sekilde degismeye baslamaktadir (Akgi ve
Uluisik, 2016: 356).

Sehir markalagsmasi, hedef segilen pazarin ihtiyacimi karsilayacak sekilde, sehrin
kendisine c¢ekidiizen de vermesidir. Bu da ancak, sehrin sakinleri ve sehirdeki is kollari,
sehirlerinden hosnut kaldiginda, ziyaret¢i ile yatirnmecilarin beklentileri karsilandiginda
basarilmus olur (Ilgiiner ve Asplund, 2011: 220).

3.1. Sehir Markalasma Siireci

Sehir markalagma stireci, sehri yoneten Kisi ve kurumlar tarafindan sistematik olarak
belirlenmesi gereken bir siirectir. Bir sehri diger sehirlerden ayirt edebilecek yonlerin

tanimlanmas1 ve buna gore stratejilerin gelistirilmesi gerekmektedir.
3.1.1. SWOT Analizi

SWOT analizi, ingilizce “Strength” (giiclii yonler), “Weakness” (zayif yénler),
“Opportunity” (firsatlar), “Threat” (tehditler) kelimelerinin bas harflerinin birlestirilmesiyle

olusturulmustur (Igyer, 2010: 101).

SWOT analizi ile birlikte bir kurumun i¢ ve dis potansiyel durumu hakkinda bilgi elde
edilir. Kurumun giiclii ve zayif yonlerinin bir incelemesi yapilarak olusabilecek firsat ve
tehditlerin belirlenmesi saglanir. Bu analiz, sehrin markalasma siirecinde rol oynayan en
onemli stratejik yonetim aracidir. Sehrin giiclii ve zayif yonlerinin belirlenmesi sehir

markalagma siirecinin ilk adimidir.
3.1.2. Vizyon

Vizyon, bir sehrin gelecekte olmak istedigi yeri ve uluslararasi diizlemde oynayacagi
rolii ortaya koymaktadir. Ornegin, Istanbul’u bir diinya sehri haline getirmek vizyona 6rnek

olarak gosterilebilir.
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Sehir vizyonunun asagidaki konularda agiklayici olmasi gerekmektedir (Kotler ve
digerleri, 2002: 167):

v Sehrin 6n planda tutulmasi gereken essiz 6zellikleri

v Sehrin hedef kitlesinin belirlenmesi

v Kisa, orta ve uzun vadeli hedeflerin ortaya konmasi

v Istenilen noktaya varabilmek icin oncelikli hedeflerin belirlenmesi

3.1.3. Konumlandirma

Konumlandirma, sehir markasinin rakipler karsisindaki konumudur. Sehir markasinin
konumlandirilmas: rakiplerle karsilastirilarak yapilmaktadir. Ozellikle rakipler arasinda
benzerliklerin ¢ok oldugu durumlarda konumlandirma zor olmakta ve dolayisiyla daha da
onem kazanmaktadir. Konumlandirma yapilirken ayni zamanda insanlarca sehrin nasil
algilandiginin da bilinmesi gerekmektedir. Pazar arastirmalariyla insanlarin sehirle ilgili
algilamalar1 6grenilmesi ve gerekiyorsa sehrin yeniden konumlandirilmas:t gerekmektedir.
Bunun disinda da insanlarin zihninde sehrin marka degerini azaltacak algilamalar bulunmakta
ise bu algilamanin degistirilmesi igin pazarlama iletisimi kullanilabilecegi gibi sechirde
miimkiin olan gerekli degisiklikler de yapilmalidir. Bu degisiklikler fiziksel olabildigi gibi
imajla da ilgili olabilmektedir ve imajla ilgili degisiklikler yogun pazarlama faaliyetleri ile
yapilabilmektedir (Apaydin, 2014: 34-35).

3.1.4. Sehir Imaji

Sehir imaj1, bir sehrin markalasma siirecinde stratejik bir 6neme sahiptir. Ciinkii bir
sehrin imaji, hem sehir sakinlerinin goziinde hem de potansiyel ziyaret¢i ve yatirimcilarin
goziinde o sehirle ilgili diisiince ve izlenimlerin biitiiniinden olusmaktadir. Imajin bu kadar
¢ok onemli oldugu bir ¢agda, sehirlerin de ayakta kalabilmek adina gii¢lii bir imaja sahip

olabilmeleri gerekmektedir.

Sehirlerin ve iilkelerin imajlar1 yatirim ve seyahat basta olmak {izere bircok durumda
etkili olmaktadir. Ornegin, {izerinde “Made in Germany” yazili bir iiriinii tercih edenlerin
sayisinin, “Made in PRC” damgas: olan bir iiriinii tercih edenlerden kat ve kat fazla olacagi
agikardir (Isik ve Erdem, 2015: 27).
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3.1.5. Sehir Kimligi

Sehir kimligi, bir sehrin rakiplerinden ayirt edilmesini saglayarak sehrin
markalasmasinda rol oynayan biitiin 6zelliklerdir. Sehir kimligi ile sehrin gosterilmek istenen

yiizii anlatilir.

Sehre ait bir kimligin yaratilmasinda, sehri yansitan bir logonun, semboliin ve sloganin
olmasi1 olduk¢a 6nem arz etmektedir. Ciinkii logo, sembol ve slogan vasitasiyla sehir imaji
inga edilir ve sehirle ilgili olumsuz bir izlenim varsa olusturulan sehir imajiyla bu olumsuz
izlenimler diizeltilir. Yaratilan imaj {tzerinden uygulanan diizenli ve siirekli tanitim

kampanyalar1 sayesinde sehir kimligi olusturulur (Zeren, 2011: 107).

Sehir kimligine verilebilecek o6rneklere baktigimizda, Almanya igerisinde yer alan
Hannover sehri bugiin fuar sehri kimligi ile, Paris romantizmin baskenti kimligi ile, Las

Vegas eglence sehri kimligi ile markalagmistir.
3.1.6. Logo, Sembol, Slogan

Sehir logosunun ve semboliiniin belirli 6zellikleri tasimasi gerekmektedir. Bu
ozellikler; akilda kalicilik, uygulanma kolayligi, sehrin degerlerini ve farkliligini
yansitmasidir. Logo, sembol ve slogan olusturulurken profesyonel ekipler ile birlikte
calisilmalidir. Sehirle biitiinlesen ve sehri yansitan bir logo, sembol ve slogan yaratilarak sehir
markalagmasina katkida bulunulmalidir. Sloganin yaratilmasi ile birlikte sehrin temel deger ve

vaatlerinin ortaya konmasi amaglanir.

Las Vegas’in “What Happens in Las Vegas, Stay in Las Vegas - Las Vegas ta Olan,
Las Vegas'ta Kalir” slogani, New York’un “l Love New York - New York'u Seviyorum”
slogani, Hong Kong’un “Asia’s World City - Asyamin Diinya Kenti” slogan1 en popiiler

slogan ornekleridir.
3.2.  Sehir Markalasmasina Katkida Bulunan Unsurlar
3.2.1. Sehirlerde Unlii Olan Uriinleri Markalastirma

Uriiniin kalitesi ve imaji sehrin marka degerini artiran etkili bir strateji olarak
goriilmektedir. Buna érnek olarak Yalova ilinde bulunan Termal Kaplicalari, inegél ilgesine

has Inegol kofte ve Urfa iline ait lahmacun gosterilebilir (Apaydin, 2014: 27-28).
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3.2.2. Kiiltiir ve Eglence Olaylarinin Markalastirilmasi

Bir sehrin sahip oldugu kiiltir sehrin markalagsmasinda ¢ok o6nemli bir rol
oynamaktadir. Belli bir ge¢cmise ve kiiltiir birikimine sahip olan sehirlerin markalagsmada
onemli avantajlar elde ettigi goriilmektedir. Ornegin Istanbul, kiiltiirii ve tarihi dokusuyla
uluslararasi diizlemde ¢ok onemli bir rol oynamaktadir. Sehrin markalagsmasini saglayan bir
diger yol eglence mekanlaridir. Sehrin sahip oldugu oteller, alisveris merkezleri, eglenceye
yonelik mekanlar sehrin markalasmasini saglayabilmektedir. Ornegin, giiniimiizde Dubai,
mimarisiyle 6n plana ¢ikan otelleri, eglence mekanlar1 ve aligveris merkezleri ile

markalasirken, Las Vegas kendisini kumar ve eglence merkezi olarak markalastirmistir.
3.2.3. Uluslarin Markalasmasi

Ulus markalasmasi, hedeflenen uluslararasi izleyiciler arasinda iilkelerin itibarin
artttrmak  i¢in uluslarin  imajlarmin  yaratildigi  veya degistirildigi, go6zlemlendigi,

degerlendirildigi ve proaktif bir yaklasimla yonetildigi bir siiregtir (Fan, 2010: 101).

Ulusun markalastirilmasi turizm ve yabanci yatirnrm ¢ekme konusunda bazi yararlar
saglamaktadir. Bu trendden en fazla yararlanan iilkenin Amerika Birlesik Devletleri oldugu
goriilmektedir. ABD’nin 20. yiizyilda yakaladigi ekonomik ve teknolojik istiinliik ayni
zamanda Amerikan sehirlerinin de gerek 6grenim amaciyla gerekse gezme amaciyla ¢ok

sayida insan ve yatirimei ¢ekmesini saglamaktadir. (Apaydin, 2014: 28).
3.2.4. Destinasyon Markalastirma

Destinasyon markalastirmayi, bir yerin 6n plana ¢ikan bir destinasyon kimliginin,
potansiyel ziyaretgilerin ¢ekilmesine yonelik kullanilarak bir cazibe merkezinin yaratilmasi

olarak tanimlamak mumkiindiir.

Destinasyona ornek olarak Nevsehir ilindeki Peribacalar1 gosterilebilir. Nevsehir ili

icin bu destinasyon bir deger olarak sehrin markasina deger katmaktadir (Apaydin, 2014: 29).
4. Bir Marka Sehir Olarak Eskisehir’in incelenmesi
4.1.  Eskisehir

I[sa'dan once birinci bin yilda Porsuk Nehri kiyillarinda Frigyallar tarafindan
kurulmustur. Tarihinin ¢ok eski olmasindan dolay1 da Eskisehir ad1 verilmistir. Tiirkiye'nin en
onemli yol kavsaklarindan birisidir. Yunus Emre, Nasreddin Hoca gibi tarihi kisileri yetistiren

Eskisehir, Liiletas: ve gesitli hastaliklara iyi gelen sicak su kaynaklari ile de tinliidiir. Eskisehir
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onemli bir turizm ¢ekim merkezi olmay1 hedeflemektedir. Metropoller disinda biinyesinde iki
tiniversite baridiran tek Anadolu sehridir (TMO, 2017).

4.2.  Eskisehir’in Slogam ve Logosu

Eskisehir’in iki tane slogani bulunmaktadir. Bunlar: Sehir Eskisehir’dir ve Gurur
Veren Sehir sloganlaridir. Resim 1’de Eskisehir Biiyiiksehir Belediyesi’nin kurumsal logosu

yer almaktadir.

Resim 1: Eskisehir Biiyiiksehir Belediyesi Kurumsal Logosu.

Kaynak:[http://www.eskisehir.bel.tr/lkurumsal_logolar.php?menu_id=61] 20.04.2017

4.3. Eskisehir’in Vizyonu

Eskisehir, Eskigehirlilerin gurur duydugu, Tirkiye’nin sehirlesme agisindan o6rnek
sehridir. Bu durumu gelistirerek siirdiirmek sehrin  vizyonunu  olusturmaktadir
http://www.eskisehir.bel.tr/sayfalar.php?sayfalar_id=7| 20.04.2017).

4.3.  Eskisehir’in Misyonu

Eskisehir’de yasayan nesillerin daha iyi yetismesi ve hemsehrilerinin yasam kalitesini
artirarak  onlarin  gelecege umutla  bakmalarin1  saglamak sehrin  misyonudur
http://www.eskisehir.bel.tr/sayfalar,20.04.2017).

4.4.  Eskisehir’in Temel Degerleri

Eskisehir’in Temel Degerleri su sekilde siralanabilir
http://www.eskisehir.bel.tr/sayfalar.php?sayfalar_id=7| 20.04. 2017):

- Tarafsizlik

- Seffaflik ve hesap verebilirlik

24


http://www.eskisehir.bel.tr/kurumsal_logolar.php?menu_id=61
http://www.eskisehir.bel.tr/sayfalar.php?sayfalar_id=7
http://www.eskisehir.bel.tr/sayfalar,20.04.2017
http://www.eskisehir.bel.tr/sayfalar.php?sayfalar_id=7

Ozs6z USOBED (Uluslararasi Bati Karadeniz Sosyal ve
Beseri Bilimler Dergisi) 2018, 2 (1): 12-34

- Diiriistliik

- Liyakat

- Kalite

- Giivenilirlik

- Erisilebilirlik

- Yenilige ve gelisime aciklik
- Etik degerlere baglilik

- Insana ve hukuka saygi

- Katilimcilik

- Sayginlik

- Siirdiiriilebilirlik

- Dogaya ve cevreye duyarlilik
4.5.  Eskisehir’in SWOT Analizi

Eskisehir’in SWOT analizi

http://www.sp.gov.tr/upload/xSPStratejikPlan/files/JrUlU+2015-2019.pdf

Giiglii Yonler

sOyledir
20.04.2017):

v Biiytiik o6lcekli projeleri hayata gecirebilecek deneyimli, dinamik ve o6zverili

personele sahip olunmasi,

v Belediye Basgkani Yilmaz Biiyiikersen’in, vizyon sahibi,

kisiligi ile belediye ¢alisanlar1 ve hemserileri tizerinde sinerji olusturmasi,

v Toplu tasimada rayli sistemlere oncelik verilmesi,

yenilik¢i ve lider

v Halkin sanat duygusunu artiran, tarih bellegini yasatan miizelerin bulunmast,

v Cesitli etkinliklere olanak verebilecek donatilara sahip halki bulusturan biiylik

parklarin mevcut olmasi,

Zayif Yonler
v Nitelikli personel istihdaminda yasanan zorluklar,
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v Hizmet binalarinin kapasite olarak yetersiz olmasi,

v Mevcut mevzuata gore gelir arttirma imkanlarinin kisitli olmasi, yatirimlarin

yiiksek maliyetli olmasi ve biitge yetersizligi,

v Belediye Meclisindeki karar alma siirecinde yasanan zorluklar,

Firsatlar

v Ulusal ve uluslararasi hibe fonlarmin bulunuyor olmasi,

v Cagdas schircilik uygulamalar1, kiiltiir ve sanat faaliyetlerinin yogunlugu,

termal kaynaklar nedeniyle gelisen turizm potansiyeline sahip olunmasi,
v Sehirde isbirligine agik iki biiyiik tiniversitenin bulunmasi,

v Kent halkinin sosyo-kiiltiirel ve egitim seviyesinin yiiksek, geng, dinamik,
disaridan gelenlerle barisik, yeniliklere agik ve yenilikleri koruyan bir toplum olmasi,

Tehditler
v Kuraklik, kiiresel 1sinma, giiriiltii ve gevre kirliligi gibi olumsuz kosullar,
v Eskisehir ilinde kisi basina diisen arag¢ sayisinin oldukga yiiksek olmasi,

v Biiyiliksehir belediyesinin  hizmet alaninin genislemesine ragmen gelir
artisindaki yetersizlik,

v Dis gogle birlikte olusan niifus artisginin sosyal, kiiltiirel ve ekonomik

kirilganlig1 artirmasi.
4.6. Eskisehir’in Markalasmasinda Sehir Varhklari
4.6.1. Porsuk Cay

Sehri 12 km. boyunca bastanbasa bolen Porsuk Cayi, Eskisehir i¢in tasidig: afet riski
ve kirliligi ile bir sorun kaynagi iken rehabilite ¢alismalar1 ile Porsuk Cay1 eski canliligina
kavusturulmustur. Uzerinde Amsterdam tipi bot ve gondollarla ulasim saglayan Porsuk Cayz,
aynit zamanda durgun su sporlarmin yapilabildigi bir mekan olma o6zelligi kazanarak sehir

hayatina canlilik kazandirmistir

http://www.eskisehir.bel.tr/dosyalar/gurur_veren_sehir/tr.pdf{ 20.04.2017).
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4.6.2. Odunpazan Evleri

Odunpazari, Eskisehir’in ilk yerlesim yeridir. Odunpazari’nda, dar sokaklarin iKi
yanina siralanan evlerin rengarenk renkleri adeta yagli boya tablolarindan ¢ikmis gibidir.
Evler, Osmanli doneminin kent mimarisinin 6nemli ozelliklerini i¢inde barindirmaktadir.
Odunpazari evlerinin yogun olarak bulundugu otuz sokak, ii¢ yiiz ev, ii¢c cami, bir kiilliye, iKi
kervansaray, on bes c¢esme, bir Han’in restorasyonu ve aslma uygun yapimi
gerceklestirilmistir. Evliya Celebi’nin seyahatnamesinde de adindan biiyiik bir 6vgi ile s6z

edilen Odunpazari, bugiin seyahatnamede adi gegen sokaklarin besini ayni isimle korumaya

devam etmektedir http://www.odunpazari.bel.tr/odunpazaribelediyesi-10-

odunpazari_evleri_yasatma_projesi{ 20.04.2017). Odunpazari evleri, UNESCO Diinya Miras

Listesi’nde yer almaktadir.
4.6.3. Liiletas1 Miizesi

Liiletas1, Eskisehir’in simgesi haline gelmis bir madendir. Liiletasi, diinyada sadece
Eskisehir’de ¢ikartilmaktadir. Liiletasinin bilinen diger adi “Deniz Kopigi”dir. 1998
yillarindan beri Eskisehir Valiligi tarafindan Uluslararasi Liiletas1 Festivalleri ve Liiletas1 El
Sanatlar1 yarigmalar1 diizenlenmekte, bu organizasyonlarda yer alan eserler Liiletasi
Miizesi’nde sergilenmektedir. Bu miize, diinyada bulunan tek Iliiletasi miizesi olma

ayricaligina sahiptir.
4.6.4. Kursunlu Camii ve Kiilliyesi

Kursunlu Camii ve Kiilliyesi, Eskisehir’in Odunpazari semtinde yer almaktadir.
Kursunlu Kiilliyesi, 16. yiizy1l Osmanli donemine ait bir eserdir. Bu kiilliye, Osmanli Devleti
vezirlerinden Coban Mustafa Pasa tarafindan 1517 yilinda yaptirilmistir. Kursunlu
Kiilliyesi’nin mimari, klasik Osmanli mimarligmin ilk mimarbagis1 olan Acem Ali’dir.

Kursunlu Camii ve Kiilliyesi, Eskisehir’in énemli turistik mekanlari arasinda yer almaktadir

https://www.kulturportali.gov.tr/turkiye/eskisehir/gezilecekyer/kursunlu-camii-ve-kulliyesi
20.04.2017).

4.6.5. Sazova Bilim Sanat ve Kiiltiir Parki

Sazova Bilim Sanat ve Kiiltiir Parki, Amfi tiyatrosu, parki boydan boya dolasan mini
treni, Gemi Miizesi, Masal Satosu, Korsan Gemisi, Sabanci Uzay Evi ve Bilim Deney

Merkezi ile bir diger ¢ekim merkezidir. 2010 yilinda Tiirkiye — Japonya Yili Etkinlikleri
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kapsaminda Japon peyzaj mimarlarinin danismanliginda Biiytiksehir Belediyesi Park Bahgeler
ekiplerince diizenlenmistir. Sazova Parki, Tiirkiye’nin en biiyiik Japon bahgesi olma

ozelligine sahiptir (http://www.eskisehir.bel.tr/dosyalar/gurur_veren_sehir/tr.pdf| 20.04.2017).

4.6.6. Kentpark

Eskisehir, Kent Park projesi ile Tiirkiye’nin denizi olmayan bir sehrinde plaja sahip
olma ayricaligin1 kazanmistir. Kent Park’in Porsuk Cayi’na bakan kisminda olusturulan 6zel
alanda Tirkiye’nin ilk yapay plaji insa edilmistir. Gergek deniz kumu ile donatilan plaj,
ozellikle yaz aylarinda denize gidemeyen sehir halkinin deniz keyfini yasamalarina olanak
saglamaktadir.  Kentpark, 350 metre uzunlugunda olan bir yapay plajdir
http://www.eskisehirkulturturizm.gov.tr/TR,157963/kent-park.html| 20.04.2017).

4.6.7. Eskisehir Biiyiiksehir Belediyesi ETI Sualti Diinyasi

Eskisehir Biiyiiksehir Belediyesi ETI Sualti Diinyasi, Tiirkiye’de belediye
isletmesindeki ilk 6zel sektor destekli akvaryum olma &zelligini tasimaktadir. ETI, dogdugu
sehir olan Eskisehir’e Sualti Diinyasi i¢in 3.5 milyon TL’lik yatirim yaparak sehrin gelisimine

katki  saglamistir  (http://www.etietieti.com/eskisehirin-ilk-akvaryumu-etinin-sponsorluk-

destegi-ile-acildi{ 20.04.2017).

4.6.8. Yilmaz Biiyiikersen Balmumu Heykeller Miizesi

Yilmaz Biiylikersen Balmumu Heykeller Miizesi, diinyanin ¢ogu {iilkesinde bulunan
“Madam Tussauds” miizesinin Tiirkiye’deki ilk ornegidir. Bu miize, Eskisehir Belediye
Bagkan1 Yilmaz Biiyiikersen tarafindan agilmistir. Miizede, Yilmaz Biiyiikersen’in bagisladigi
eserlerin yan1 sira yerli ve yabanci tinlii 160 kisinin heykeli de bulunmaktadir. Yilmaz
Biiyiikersen Balmumu Heykeller Miizesi, Eskisehir’in en ¢ok ziyaret edilen sehir

varliklarindan bir tanesidir.
4.6.9. Eti Arkeoloji Miizesi

Eskisehir Eti Arkeoloji Miizesi, Tiirkiye’de 6zel sektor destegi ile hayata gegirilen ilk
miizedir. Miize biinyesinde Neolitik, Kalkolitik, Tung, Hitit, Frig, Helenistik, Roma, Bizans,

Selguklu ve Osmanli donemlerini  kapsayan yaklasitk 22.500 eser yer almaktadir

http://www.muze.gov.tr/tr/muzeler/eskisehir-eti-arkeoloji-muzesi| 20.04.2017).
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