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ILETiSiM CAGINDA MEDYA VE KULTUR ETKILESIMIi:
“MEDYATIKLESEN KULTURLER”

Ogr. Gor. Dr. Secil UTMA1

OZET

Toplumsal yasamin hemen her alanma iliskin davranig kaliplarinin olusmasinda énemli
rol oynayan kiiltiir, giinlimiizde iletisimle yakindan ilgili bir kavram olarak ele alinmaktadir.
Yasanan teknolojik gelismeler neticesinde kiiltiir bir endiistri, medya da bu endiistrinin temel
aract olarak islev gormeye baslamistir. Haber ve bilgi saglama, egitme, eglendirme,
toplumsallastirma, kiiltiirii gelistirme gibi bir¢ok islevi bulunan kitle iletisim araglari, toplumsal
hayatin her alaninda 6nemli degisimlere neden olmaktadir. Medyanin giicli ve yogun bir
bigimde etki alanini genisleterek, hayatin hemen tiim alanlarina niifuz etmesiyle birlikte, toplum
tizerinde yarattigr doniisim de giderek artmistir. Giinlimiizde kitle iletisim araclar kitle
kiiltiirinlin tagiyicis1 olarak, kiiltiirel {iretimin modern araglari haline gelmistir. Yeni medya
sayesinde kiiltiirel degerlerin igsellestirilmesi saglanmaya c¢alisilmakta, bu araglar yeni kiiltiir
bigimlerinin olugmasinda etkili rol oynamaktadir. Bat1 degerleri ve Batili yasam tarzlari, kitle
iletisim araglari, Ozellikle de reklamlar aracilifiyla kitlelere empoze edilmekte, bireylerin
buralardaki rol modelleri, yasam tarzlari ve tiikketim aligkanliklarini benimsemeleri istenmektedir.
Kitle iletisim araclarinin tiraj/reyting kaygisi ile yaptigi yayinlar kiiltiirel kimligi olumsuz
etkilerken, ahlaki yozlagma, kiiltiirel yabancilagma ve toplumsal par¢alanmaya yol agmaktadir.
Caligmada kiiltlir kavrami iletisim olgusu ile birlikte ele alinmakta, medya ve kiiltiir etkilesimi
kuramsal olarak incelenmektedir.
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MEDIA AND CULTURE INTERACTION IN THE AGE OF COMMUNICATION:
“MEDIAIZING CULTURES”

ABSTRACT

Culture, which plays an important role in the formation of behavioral patterns related to
almost every area of social life, is considered as a concept closely related to communication
today. As a result of the technological developments, culture has started to function as an
industry and the media as the main tool of this industry. Mass media, which have many functions
such as providing news and information, educating, entertaining, socializing, and developing
culture, cause important changes in all areas of social life. The transformation it has created on
society has gradually increased as the media has expanded its scope of influence strongly and
intensely and penetrated almost all areas of life. Today, mass media have become the modern
tools of cultural production as the carrier of mass culture. Thanks to the new media, it is tried to
ensure the internalization of cultural values, these tools play an effective role in the formation of
new forms of culture. Western values and Western lifestyles are imposed on the masses through
mass media, especially advertisements, and individuals are asked to adopt their role models,
lifestyles and consumption habits. While the publications of mass media with circulation / rating
anxiety affect cultural identity negatively, it leads to moral degeneration, cultural alienation and
social fragmentation. In the study, the concept of culture is handled together with the
phenomenon of communication, and the interaction of media and culture is theoretically
analyzed.

Keywords: Media, Culture, Media and Culture Interaction

GIRIS

Kultar; kendisine has 6zgln nitelikleri ile gerek bireysel, gerekse toplumsal boyutta
etkileri bulunmakla birlikte, karsilikli bir etkilesim siireci ile toplumu etkilerken, kendisi de
icerisinde yer aldig1 toplumdan etkilenmektedir. Bu siirecin hizlanmasinda kitle iletisim araglar1
bliyiik rol oynamaktadir. Bireylerin tutum ve davraniglarinin bigimlenmesinde etkili olan kiiltiir,
giiniimiizde iletisimle i¢ i¢e gegen bir kavram olarak ele alinmaya baslanmistir. Toplumsal
yasamin hemen her alanina iliskin davranis kaliplarmin olusmasinda belirleyici olan kiiltiiriin
gelecek kusaklara aktariminda, egitim kurumlar1t ve kitle iletisim araglart 6nemli rol
oynamaktadir.

Kitle iletisim araglari, birey ve toplumlara yalnizca bilgi aktaran araglar olmaktan ¢ok,
onlar1 egiten, nerede nasil davranacaklarini, neyi nasil algilayarak anlayacaklarini, hatta neyin iyi
ya da kot olduguna, nelere bagli olarak karar vereceklerini 6greten araclar haline
biirinmiislerdir.
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Haber ve bilgi saglama, egitme, eglendirme, toplumsallastirma, kiiltiirii gelistirme gibi bir¢ok
islevi bulunan kitle iletisim araglari, toplumsal hayatin her alaninda 6nemli degisimlere neden
olmaktadir. Medyanin gii¢lii ve yogun bir bicimde etki alanini genisleterek, hayatin hemen tiim
alanlarina niifuz etmesiyle birlikte, toplum tizerinde yarattig1 doniisiim de giderek artmistir. Bilgi
cagi, enformasyon cagi, iletisim g¢agi, goOsteri ¢agi gibi tanimlamalarla nitelendirilen iginde
bulundugumuz c¢agda, kiiltir de bu degisimden paymn1 almig, bu durum kiiltiiriin
“medyatiklesmesi” sonucunu dogurmustur. Kitle iletisim araglari kiiltiirel iiretim sisteminin
onemli bir parcasi olup, kiiltlirel lirtinlerin genis halk kesimlerine ulagtirilmasinda énemli islevler
ustlenmektedir.

Son yillarda yasanan teknolojik ilerlemeler neticesinde giinlimiizde kiltir ve
enformasyonun ice ige gegtigi goriilmektedir. Kiiltiir bir endiistri, medya da bu endiistrinin temel
araci olarak islev gormektedir (Gilines, 1996). Bu siiregte merkezdeki (lkelerin medya
araciligiyla kendi kiiltiirlerini  yayginlagtirma ¢abalari, kiiltiirel anlamda enformasyon
dengesizliginin yasanmasma yol agmis durumdadir. Medyanin kiiltiirel iletisim siirecinde
kullanilmasi, bu araglar elleri tutan iilkelerin kiiltiirel degerlerinin yayginlik kazanmasina yol
acmaktadir. Bat1 degerleri ve Batili yasam tarzlari, kitle iletisim araglari, 6zellikle de reklamlar
araciligiyla kitlelere empoze edilmekte, bireylerin buralardaki rol modelleri, yasam tarzlar1 ve
tiikketim aligkanliklarini benimsemeleri istenmektedir (Kellner,1991, s.79). Teknolojik gelismeler
neticesinde kitle iletisim araglar kitle kiiltiirlinlin tasiyicis1 olarak, kiiltiirel iiretimin modern
araclar1 haline gelmistir.

Kiiresel kiiltliriin yayginlik kazanmasinda internet teknolojisi biiyiik dnem tagimaktadir.
Internet araciligiyla iletilen mesajlar ayn1 anda milyonlarca kisiye ulasarak, etkide
bulunabilmektedir. Her gegen giin hayatimizda 6nemli bir yer tutan yeni medya teknolojileri,
yeni kiiltiir bi¢cimlerinin olusmasinda oldukca etkili rol oynamaktadir. Yeni medya olarak
adlandirilan iletisim araglar1 araciligiyla kiiltiir icerikli programlar bireylere aktarilarak, kiiltiirel
degerlerin i¢sellestirilmesi saglanmaya ¢aligilmaktadir.

1. KULTUR KAVRAMI

Farkli kaynaklarda “bir toplumun yasam tarzi” olarak ifade edilen Kkiltir, insan
diisiincesinin ve emeginin iirlinii olan ve igerisinde gelenek/gorenek, ahlak kurallari, inang
sistemleri, bilgi, sanat, dil, giyim/kusam tarzi, yeme-igme aliskanliklari, ginlik yasamda
kullanilan her tiirlii arag-gere¢ gibi maddi ve manevi unsurlar1 barindiran bir kavram olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Toplum bireylerinin yasamlari boyunca egitim siireciyle kazandiklar1 veya insan
tarafindan tiretilen maddi ve manevi lriinlerin tiimii olarak ifade edilen kiiltiir, Giiven¢’in de
belirttigi gibi “Toplumun iiyesi olarak insanin yasayarak, yaparak 6grendigi ve aktarip dgrettigi,
maddi manevi her seyden olusan karmasik biitlindiir.” (Giiveng, 2013:14,54)

ASEAD CILT 7 SAYI 3 Yil 2020, S 39-52



Secil UTMA | 42

Giliveng’in ifadesiyle kiltiir ya da uygarlik, bir toplumun iiyesi olarak insanoglunun
ogrendigi, bilgi, sanat, gelenek-gorenek ve benzeri yetenek ve aligkanliklari igerisine alan bir
kavramdir (Giiveng, 1984, s.102-103). Birgok disiplin tarafindan farkli sekillerde ele alinan
kiiltiir; 6grenilerek yeni kusaklara aktarilmakta, toplumsal bir 6zellik tasimaktadir. ideal ya da
ideallestirilmis kurallar sistemi olarak nitelendirilen kiiltiir, biitiinlestirici bir karakter
tasimaktadir. Kiiltiir dinamik bir 6zellik tagimakta, zaman igerisinde ve ¢agin gereklerine gore
degisime ugramaktadir (Glveng, 1984a).

Etimolojik ac¢idan Latince’de tarim anlamina gelen “Cultura” kelimesinden gelen kultur,
bati dillerinde daha sonra “Culture” olarak kullanilmaya baglanmistir. Kelime Osmanlicada
“hars” sozciigiiniin  karsiligr olarak kullanilmistir (Cecen 1994, s.9). Kavram 19.yiizyilin
sonundan itibaren Ingiliz antropologlari tarafindan toplumlara 6zgii olan diisiince, inang, deger
sistemleri ve tekniklerin tiimiinii anlatmak tizere kullanilmaya baglanmustir.

Farkl1 disiplinler tarafindan degisik agilardan ele alinmasi nedeniyle herkesin iizerinde
birlestigi ortak bir kiiltlir tanim1 ortaya koymak zor olsa da insanlarin yarattigi tim deger ve
iriinlerin kiiltiirii olusturdugu genel olarak kabul edilmektedir. Kiiltiiriin maddi ve manevi iki
boyutu bulunmaktadir. Medeniyet adi da verilen maddi kiiltiir unsurlar1 gézle goriiliir maddi
unsurlardan ve insanoglunun yarattigi1 6gelerden olusurken, manevi kiiltiir; bir milleti millet
yapan moral unsurlardan (6rf, adet, kolektif davraniglar gibi) olusmaktadir (Bilgiseven 1995,
s.15). Ozakpmar’in (1999) da belirttigi gibi, bir toplumu olusturan insanlarin yasayis ve diisiiniis
tarzi, giinliik iligkileri, sanatta, edebiyatta, dinde, seving ve eglencelerde insan tabiatinin kendini
ifade etme bicimi, kltiri meydana getirmektedir.

Toplumsal yasamin hemen her alanma iliskin davramig kaliplariin olusmasinda
belirleyici olan kiiltiir, dogum ve 6lim olaylarindan, evlilik ritiiellerine, is hayatinin genel
prensiplerine kadar bir¢ok alanda bireylere nerde, nasil, ne sekilde davranmalar1 gerektigi
konusunda yol gosterici olmaktadir (Vergin 1980, s.130). Bu agidan bakildiginda kiiltiiriin 6n
onemli 6zelligi, birlestirici bir 6zellik tasimasi nedeniyle toplumu gelecege tasiyacak vasitalari
saglamasinda yatmaktadir. Ornegin giiniimiizde egitim kurumlar1 ve kitle iletisim araglar1, kiiltiir
unsurlarinin bireylere 6gretilmesinde ve benimsetilmesinde oldukga etkili bigimde kullanilan
onemli iki vasita durumundadir.

Kartari’nin (2006, s.111) ifadesiyle “Kiiltiir, tiyelerine iletisim davranis kaliplar1 empoze
ederek onlarin bulunduklar1 ortamdaki enformasyondan belirli yollardan yararlanmalarini saglar.
Bireyin neyi algilayacagini, onu nasil yorumlayacagini ve alinan mesajlara sozli ya da sozsiiz
olarak nasil yanit verecegini belirler, bireyin dlsiince bicimini etkileyerek gercegi
sekillendirmesini saglar.” Bireyler yasamlar1 boyunca i¢inde dogup biiytidiikleri, kisiliklerini
olusturan bir kiiltiiriin kendilerine sundugu iletisim kodlarin1 kullanarak hem kendilerini, hem de
cevrelerinde olup bitenleri anlamlandirmaya ¢alismaktadirlar.
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2. MEDYA VE KULTUR ILISKISI

Kultur; kendisine has 6zgln nitelikleri ile gerek bireysel, gerekse toplumsal boyutta
etkileri bulunmakla birlikte, karsilikl1 bir etkilesim siireci ile toplumu etkilerken, kendisi de
icerisinde yer aldig1 toplumdan etkilenmektedir. Bu siirecin hizlanmasinda kitle iletisim araglar1
biiylik rol oynamaktadir. Bireylerin tutum ve davraniglarinin bi¢imlenmesinde etkili olan kiiltiir,
giiniimiizde iletisimle i¢ i¢e gecen bir kavram olarak ele alinmaya baglanmistir. Sanayilesme
streciyle birlikte pazar kosullarinda alinip satilan bir meta haline gelen kiiltiir tirtinleri, iletisim
araglarimi elinde bulunduran egemen giicler tarafindan toplumun tiim kesimlerine ulastirilmakta,
medya; yeni kiiltiirel bi¢cimlerin olusturulmasma zemin hazirlamaktadir. Kitle iletisim araglari
kiltiiriin tastyicis1 ve olusturucusu olarak toplumlarin kiiltiirel yapilariin sekillenmesinde yeri
doldurulmaz bir rol oynamaktadir. Artik diinyanin belli merkezlerinde iiretilerek, farkli tilkelere
pazarlanan ekonomik mallar gibi, kiiltiirel tirlinler de bilgi ve iletisim teknolojileri sayesinde bu
ortamda bir “meta” olarak kendisine yer bulmaktadir.

Sozli, yazili, basili, gorsel metin ve imgeleri igeren ¢ok genis yelpazedeki iletisim
araglarin1 kapsayan bir kavram olan medyanin i¢ine; gazete, dergi, kitap, radyo, televizyon,
sinema ve internet gibi yazili, gorsel ve isitsel araglar girmektedir. Nalgaoglu’nun (2005, s.51)
ifadeleri ile Tiirkcede “medya” olarak kullandigimiz, Ingilizcedeki “media” sozciigii, arag, orta,
ortam, araci anlamlarma gelen “medium”un (Latince medius) ¢oguludur. Tirkcede “media”
sOzcliglinii karsilamak tzere, “kitle iletisim araglar1” kavrami da kullanilmaktadir. Ecevit’in
(2006, s.93-97) ifade ettigi gibi, medya veya Kkitle iletisim araglari, gelisen teknolojinin de
etkisiyle toplumsal yasamin vazgeg¢ilmez bir 68esi olmustur. Kitle iletisim araglari, birey ve
toplumlara yalnizca bilgi aktaran araclar olmaktan c¢ok, onlar1 egiten, nerede nasil
davranacaklarini, neyi nasil algilayarak anlayacaklarini, hatta neyin iyi ya da koti olduguna,
nelere bagl olarak karar vereceklerini 6greten araglar haline biirlinmiislerdir. Haber ve bilgi
saglama, egitme, eglendirme, toplumsallastirma, kiiltiirii gelistirme gibi bir¢ok islevi bulunan
kitle iletisim aracglari, toplumsal hayatin her alaninda 6nemli degisimlere neden olmaktadir.
Mesajlar1 farkli sosyo-demografik Gzelliklere sahip kitlelere kendi yaym politikasina ve aracin
ozelliklerine gore formatlayarak ulastiran kitle iletisim araglarinin birey ve toplum iizerindeki
etkisi her gecen giin artmaktadir. Glinlimiizde tecimsel birer kurulus haline gelen medya,
kapitalist sistemin 0nemli bir pargasi olarak, haber verme ve bilgilendirme islevinden 6nemli
olgiide uzaklasmustir. Ilgi cekici ve sansasyonel olanin haber degeri tasidigi habercilik
anlayisinda, goriintii ve ses haber iceriginin 6niine ge¢gmis durumdadir (Soygiider, 2003, 5.180).

Medyanin gii¢lii ve yogun bir bi¢imde etki alanini genisleterek, hayatin hemen tiim
alanlarina niifuz etmesiyle birlikte, toplum tizerinde yarattig1 doniisiim de giderek artmistir. Bilgi
¢agl, enformasyon ¢agi, iletisim ¢agi, gosteri ¢agi gibi tamimlamalarla nitelendirilen iginde
bulundugumuz c¢agda, kiiltir de bu degisimden paymi almig, bu durum kiltirin
“medyatiklesmesi” sonucunu dogurmustur.
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Gliniimiiz medya kiiltiirlerinin ~ sekillenmesinde teknoloji  belirleyici olmaktadir.
Thompson’un ifadesiyle “Medyatiklesme, dijital medyanin yayilmasiyla ortaya ¢ikan kisa vadeli
bir gelisme degil, ¢ok daha uzun vadeli bir siirectir.” Medyatiklesme; degisim ile sosyo-kultirel
medya-iletisimsel degisim arasinda yer alan karsilikli bir iliskiyi ifade etmektedir (Hepp, 2015,
5.66).

Bireylerin bilgi, diislince, duygu ve davranislar lizerinde etkili olan kitle iletisim araclart,
toplumsal yagamin her alanini1 derinden etkilemektedir. Bir iletisim araci olmanin 6tesinde, genis
halk kitlelerinin egitimi agisindan Snemli bir egitim araci olarak da islev géren medya, bir
sosyalizasyon (toplumsallastirma) ajani olarak dnemli fonksiyonlar iistlenmektedir. Kitle iletisim
araclan Kkiiltiirel tiretim sisteminin Onemli bir parcast olup, kiiltiirel iirlinlerin genis halk
kesimlerine ulagtirilmasinda énemli islevler iistlenmektedir. Scannell’in de (1992, s.13) belirttigi
gibi, “Bu iletisim araglari, liretilen kiiltiir iiriinlerini insanlarin yasam alanlarinin ta iglerine,
evlerine, oturma odalarina kadar tasirlar. Aym ileti icinde, ¢ok farkli insanlara, ¢ok sayida ve
farkli mesajlar1 iletebilme giicii ve yetisine sahiptirler.” Medya; kiiltlir tirlinlerinin iiretilmesi
disinda bu kiiltiiriin genis halk kesimlerine ulastirilarak, bu degerlerin i¢sellestirilmesi agisindan
da 6nemli fonksiyonlar Gstlenmektedir.

Giliniimiizde iletisim teknolojisinde yasanan gelismeler neticesinde kiiresellesme siireciyle
birlikte “medya kiiltlirii” bireysel ve toplumsal yasamin her alanina niifuz etmis durumdadir.
Medya, enformasyon tasiyicisi olarak bir medya kiiltiirii yaratirken, ayn1 zamanda giindelik
yasama iligkin anlamlandirma siirecinin olusmasina da katkida bulunmaktadir. Medya kultlr{
aracilifiyla kendisine ve ¢evresine iligkin algi, diisiince ve kimlik 6zelliklerini medyada gordiigii
rol modeller lizerinden 6zdeslestiren bireyler, medyadan kendisine ulasan iletiler araciligiyla dis
goriiniisiinii  sekillendirmeye calismaktadir. Kadinlarin gilinlik yasamda nasil giyinmeleri
gerektigi konusunda masumane mesajlar sunan moda programlart ayn1 zamanda belli bir yasam
tarzin1 medya araciligiyla kitlelere ulastirarak, olusturmaya ¢alistigt “modern kadin imaj1” ile
tiikketim diinyasina hizmet etmektedir (Izbudak ve Kiligaslan. 2017).

Frankfurt Okulu’nun 6nemli temsilcilerinden Max Horkheimer ve Theodor Adorno’nun
“Aydinlanmanin Diyalektigi” isimli kitaplarinda vurguladiklar “kiiltiir endiistrisi” ve “kitle
kiltiri” kavramlar1 sahte bireysellikler ve yanlis biling iireterek bireylerin edilgen hale
gelmesini saglarken, elestirel ve 0zgilir diisinme yeteneklerini sekteye ugratmaktadir. Onlara
gore (Hepp,2015.5.37) “Kiiltiir endiistrisi tiim diinyanin siiziildiigii bir filtre gibidir. Kiiltiir
endiistrisinin ana karakteristigi endiistriyel standardizasyon ve seri halinde yaymlamadir. Kiiltiir
endiistrisi bireyin edilgen hale gelmesini saglarken, birey ise sadece tiiketmenin getirdigi hazzin
pesindedir.”

Kiiltiir endiistrisi tarafindan sunulan keyif, bir kacis1 temsil eder ve bu kagis seytani
gerceklikten degil, direnise dair son diisiincelerden bir kagistir. Bu, standartlagtirilmig kitle
kiltiirtidiir. Marksist yaklasima gore iletisim olgusu, iiretim, dagitim, dolasim, ideoloji, biling
yonetimi ve egemenlik baglaminda ele alinmaktadir (Erdogan vd.,2002).
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Kiiltiirel emperyalizm kuramia gore, gelismis {ilkelerin egemen Kkiiltiir ve degerleri medya
araciligryla diger iilkelere empoze edilmekte, Batili kiiltiirel degerlerin egemen kilinmasi
amaciyla kiiltlir endiistrisi tarafindan bilingli bir sekilde diger toplumlara aktarilarak, bireylerin
bu degerleri benimsemesi saglanmaya c¢alisilmaktadir (Isik, 2002). Kiiresellesmenin de etkisiyle
Batil1 sirketler tarafindan kapitalist liretim anlayis1 ¢ercevesinde az gelismis ya da gelismekte
olan iilkelere yonelik ileti akis1 gergeklesmekte, bu durum onlarin ideolojilerinin diger toplumlar
tarafindan benimsenmesine yol a¢gmaktadir. Giines’in de (2001, s.127-128) ifade ettigi gibi
“Medya, toplumun kiiltiirel yapisin1 kendi ihtiyact ve ¢ikar1 dogrultusunda, kendi kosullarinda
tireterek kendi isleyis mantigina goére pazarlamaktadir. Genis kitlelere hitap eden formlar
iireterek, bu formlara uygun davranis kaliplar1 gelistirmektedir.” Kapitalist iiretim bigiminin
sisteme entegre olmast haberin “meta” olarak algilanmasma neden olurken, reyting/tiraj
kaygisiyla izleyici ve okuyucu sayisimi arttirmayi amaclayan yaymcilik anlayisi, kiiltiirel
yozlasmaya, birtakim degerlerin i¢inin bosalmasina yol agmaktadir.

Kiiltiir; kitle iletisim araglarmin gelismesiyle birlikte Uretilen ve pazarlanan bir meta
halini alirken, gelismis tiilkeler tarafindan az gelismis iilkelere kiiltiir {iriinleri ihra¢ edilmeye
baslanmistir (Adigtizel, 2001). Bunun sonucunda, “insanlar, toplumsal cevrelerini yorumlamak
ve onlara tepki gostermek icin kullandiklar1 imgeler, simgeler ve soz dagarciklari i¢in biiyiik
6lclde kiltiir endiistrilerine bagimli” (Golding ve Murdock, 2002, s.94) hale gelmekte, 6zellikle
de elektronik somiiriiye maruz kalmaktadirlar. Batil iilkelerden ithal edilen kitle iletisim tirtinleri
az gelismis toplumlardaki bireylerin davraniglarini, inanglarini, yasam bicimlerini ve tiketim
aligkanliklarini etkilemekte bireysel ve toplumsal diizlemde 6nemli degisimlerin yasanmasina
yol agmaktadir (McPhall, 1991, s.151). Ozdemir’in de (1998, s.98) belirttigi gibi “Medya
yalnizca aktardigi igerikle etkilemez; icerik aktarilirken metnin derinliginde yer alan her bir
unsur da etkilesime katki saglar. Metnin derinliginde arka plan ayritilar1 bulunur. Filmlerdeki ya
da medya metinlerindeki kahramanlarin sergiledikleri davranislar, sahip olduklar1 aligkanliklar
hatta kullandiklar1 nesneler seyirciyi etkiler. Cok az etkiledigi zannedilen bu tiir ayrintida kalan
davranis bigimleri esasinda gercek degisim modellemesini yapmaktadir. Kiiltiirel degisim boyutu
da biiyiik oranda bu arka plan ayrintilarinda gizlidir. Ciinkii bu arka plan ayrintilarinda hakim
kiiltiire iliskin bir yap1 Oriilmiistiir ve verilen enformasyon bu yapr biitiinliigii igerisinde
sunulmaktadir. Kitle iletisim araglarindan yayilan iletilerle hakim kiiltiiriin diger kiiltiirler
tizerinde hegemonya kurmasi saglanmaya c¢alisilmaktadir. Medya yoluyla saglanan hegemonya
zora degil, rizaya dayanan bir ¢ercevede geligir.”

Eco’nun da (1991, s.94) ifade ettigi gibi kitle iletisim araglar1 yalnizca ideolojileri
tagimakla kalmamakta, ayn1 zamanda kendileri birer ideoloji olarak islev goérmektedir. Bati
degerleri ve Batili yasam tarzlari, kitle iletisim araglari, ozellikle de reklamlar araciligiyla
kitlelere empoze edilmekte, bireylerin buralardaki rol modelleri, yasam tarzlar1 ve tiiketim
aligkanliklarin1 benimsemeleri istenmektedir (Kellner,1991). Teknolojik gelismeler neticesinde
kitle iletisim araglar kitle kiiltiirinlin tastyicisi olarak, kiiltiirel tiretimin modern araglar1 haline
gelmistir.
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Son yillarda yasanan teknolojik ilerlemeler neticesinde glnumuzde kaltir ve
enformasyonun ige i¢ce gegtigi goriilmektedir. Kiiltiir bir endiistri, medya da bu endiistrinin temel
aract olarak islev gormektedir (Gilines, 1996). Bu surecte merkezdeki ulkelerin medya
araciligiyla kendi kiiltiirlerini  yayginlastirma c¢abalari, kiiltirel anlamda enformasyon
dengesizliginin yasanmasma yol agmis durumdadir. Medyanin kiiltiirel iletisim siirecinde
kullanilmasi, bu araglar elleri tutan iilkelerin kiiltiirel degerlerinin yaygmlik kazanmasina yol
agmaktadir (Hamelink, 1991).

Kiiresel kiiltiir akigsinin yayginlik kazanarak, kendine yeni niifus alanlar1 bulmasi, yerel
kiltiirler ve ulusal kimlikler agisindan tehdit edici bir unsur olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu
stireg, Akga’nin (2003, s.80) deyimiyle ulusal kilturler ve kimlikler agisindan “kiiltiirel
aynilesme” ve “benzesme” sonucunu dogurmaktadir: “Kiiltiirel homojenlesme, sanildiginin
aksine hetorejenligi de dislamamaktadir. Cilinkii kiiresel kiiltiir isleyisi geregi -genis pazarlara
olan gereksinimi nedeniyle- farkliliklar1 da koruyan bir ¢ergevede gelisir. Bununla birlikte tek bir
merkezden yayilan kiiresel kiltiir, farkli kiiltirleri baska bir ifadeyle yerel kiiltiirleri ‘igini
bosaltmis’ ya da ‘6ziinden koparilmis® bicimde kendine eklemlendirir.” iletisim teknolojilerini
ellerinde bulunduran Bat1 kiiltiirleri sahip olduklar1 teknolojik {istiinliik sayesinde, kiiresel kiitiir
aktarim siirecinde basat bir rol oynamakta, Batili yasam tarzinin ve degerlerinin medya 6zellikle
de internet ve reklamlar yoluyla diger tilkeler tarafindan alimlanmasini saglamaktadir. Bu durum
teknolojiye sahip olmanin Otesinde, kiiltiir akisinin yoniiniin belirlenmesinde de belirleyici
olmaktadir. Ornegin Coca Cola, McDonald’s, Levi’s reklamcilik ve pazarlama diinyasinda kendi
reklamlar1 yoluyla belirli kiiltiirel anlam ve imgelerin yayginlik kazanmasina yol agmaktadir.

Icinde bulundugumuz iletisim cagmda birer kiiltiir tasiyicis1 ve aktaricis1 olarak
nitelendirilen kitle iletisim araglari, gelisen teknoloji sayesinde daha etkili hale gelmistir. Artik
uydu yayinlari aracilifiyla diinyanin herhangi bir iilkesindeki futbol miisabakasini aninda izleme
olanag1 ortaya ¢cikmistir. Yasanan bu siiregte, kitlelere ulasilabilirligi g6z oniine alindiginda,
televizyonun etkisi goz ardi edilemez (Ozkok 1982). Kendisinden &nceki iletisim bigimlerini
belirgin bigimde doniistiiren televizyon, toplumsal yasam {izerinde belirgin bir giice sahiptir.

Televizyonun bu giicline olumlu yaklasanlar, onu toplumun aynasi olarak
nitelendirmektedirler. Bir toplumun 6zlemleri, beklentileri, aliskanliklari, yasama bakis tarzi, o
toplumun izledigi televizyon programlarinin yapisindan anlasilabilmektedir (Aziz 1982).

Giliniimiizde gerek gelismis, gerekse gelismekte olan iilkelerde eglence, haber, egitim gibi
cesitli gereksinimlerin karsilanmasinda yogun olarak kullanilan bir arag¢ olan televizyon
sayesinde insanlar kendi g¢evrelerinin disma ¢ikarak, teknolojik imkanlar sayesinde giderek
kiiciilen diinyanin etkin bir {iyesi durumuna gelmislerdir (Mutlu 1991). Televizyon yabanci
kaynakli programlar ve reklamlar araciligiyla kiiltiirler arasi etkilesimi arttirirken, Batil
iilkelerden empoze edilen yeni kiiltiirel degerlerin benimsenmesi yoniinde islev goérmektedir
(Koca 1993).
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Huxley’in de (1990, s.180) ifade ettigi gibi, diinya hakkinda biitiin bildiklerimiz veya bildigimizi
sandiklarimiz bize gazete, radyo, televizyon, internet gibi kitle iletisim araglarindan aktarilmakta
ve benimsetilmeye calisilmaktadir. Bu araglar vasitasiyla bir diinya imaj1 ¢izilmekte, ardindan
cizilen bu imaj hakkinda ne diisiiniilmesi gerektigi kitlelere aktarilmaktadir.

Kitle iletisim araglar1 zaman igerisinde hizli bir degisim gegirerek, toplumdaki en biiyiik
giiclerden biri durumuna gelmis, etkin bir egitim ve toplumsallagsma aract olma niteliine
kavusarak, kiiltiirel liretim siirecinin ayrilmaz bir pargasit haline doniismiistiir. Giintimiizde
iletisim sanayisinin énemli bir boliimii uluslararasi iletisim ve telekomiinikasyon sirketlerinin
elinde bulunmakta ve enformasyon akisi bu sirketler tarafindan kontrol edilmektedir. Bu durum
Schiller’in ifadesiyle “kiiltiir emperyalizmi” olarak nitelendirilmektedir (Mc Phail 1991, s.183).
Medyanin denetiminde gelisen kitle kiiltiiri, kiiltiir endiistrisi tarafindan ticari amacla {iretilen
yapay, tek tip bir kiiltiir haline doniligsmiistiir.

Kiiresellesmenin de etkisiyle giliniimiizde gelisen iletisim olanaklar1 sayesinde diinyanin
hemen her yerindeki farkli kiiltiirler birbirinden haberdar olmakta, siirekli iletisim halinde
bulunmaktadir. Bu durum zaman igerisinde Kkiiltiirlerin benzesmesi olgusunu giindeme
getirmektedir. Iletisimde yasanan kiiresel captaki degisim ve iletisim teknolojisindeki degisime
paralel olarak hizli bir kiiltiirel degisimin yasandig1 gézlenmektedir.

Kiiresellesmeyi zaman ve mekan baglaminda ele alan Giddens’e gore, toplumlarin
birbirinden etkilenmelerinde iletisim araglar1 6nemli rol oynamaktadir (Erkizan, 2002). Bu
araclar sayesinde kiiresel diizlemde bilgi aligverisi olanakli hale gelmis olup, uluslarin diinya
capinda birbirleriyle iliskiye gegmesi miimkiin olmustur (Kagmazoglu, 2002).

Gunumuzde bireylerin cevrelerinde olup bitenlerden haberdar olma, bilgilenme, eglenme
basta olmak {izere bir¢ok sosyal ihtiyaclarini karsilayan medya kuruluslari, yasanan teknolojik
gelismeler sonucunda kiiresel birer aktore donlismiis durumdadir. Ulug’un (2002, s.290) ifadeleri
ile medyanin kiiresellesmesi ile cografi uzaklik/yakinlik 6nemini kaybetmistir.

Piyasalarin kiiresellesmesi sonucu, zaten c¢esitli lilkelerin dillerine ¢evrilen ve konulart o
tilkelere uyarlanan siireli yaymlarm bu tiir periyodik yaymlar1 da uluslararas1 hale gelmistir.
Savaslardan teror hareketlerine ve politik siddet olaylarina, bilimsel olaylardan balinalarin acikli
durumu gibi pek ¢ok olaya iliskin haberin televizyonda yer almasi, olaylarin gerceklestigi yerleri
klresel bir sahneye, izleyicileri de kiresel izleyiciye dontistiirmiistir.

Kiiresellesme ile birlikte homojen bir diinya kiiltiirii olusarak bireyler benzer seyleri
yiyip-i¢ip, ayn1 magazalardan giyinmekte, benzer film ve televizyon programlarini izleyerek,
benzer miizikleri dinlemektedir (Yaylagiil, 2013). Tanribilir ve Sen’in (2005, $.130-131)
ifadesiyle, “Hizlanan ve kolaylasan iletisim, kiiltiirlerin birbirleri ile iliskilerini ve etkilesimlerini
de arttirmalarmni saglamaktadir. Bu durum, kiiltiirlerin gitgide birbirlerine benzedigi ve
benzeyecegi tezini de beraberinde getirmektedir. Yiizyillardir siiregelen kiiltiirel farkliliklarin
zenginlik oldugu diisiincesi ve kapitalist yapinin ortak kiiltiir etkileriyle tektiplesme siireci
arasinda kalan insan, Gteki ile belki tarihin en yakin iliskisini kurmaktadir.”
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2.1. Yeni Medya ve Kiiltiir Etkilesimi

Ortaya cikisindan bu yana toplumsal hayatta ¢ok etkili ve belirleyici bir rol oynayan,
hatta toplumsal hayatta sahip oldugu agirlikli konumu nedeniyle “dordiincii kuvvet” nitelemesi
ile de anilan medya, teknolojik gelismelere paralel olarak gegirdigi hizli degisim sonucunda yeni
bir yapiya biirlinmiis ve “yeni medya” adlandirmasi ile bambaska bir kimlik kazanmistir.
Iletisimin her tiirlii ara¢ ve teknigini icinde barindiran internet teknolojileri medyanin bu
degisiminde kilit rol oynamaktadir.

Teknoloji alaninda meydana gelen degismeler neticesinde kiiltiiriin ulusal ve uluslararasi
diizeyde yayginlik kazanmasinda medya 6nemli rol istlenmektedir. Kiiresel kiiltiiriin yayginlik
kazanmasinda internet teknolojisi bilyiik onem tasimaktadir. Internet araciligiyla iletilen mesajlar
ayn1 anda milyonlarca kisiye ulasarak, etkide bulunabilmektedir. Adigiizel’in (2001, s.13) de
isaret ettigi gibi, “Onceleri bireyler kendi mahallesinden, okulundan, arkadas cevresinden
bireylerle sohbet ederken, sosyal bir ortami paylasirlarken, artik internet sayesinde ulusotesi,
binlerce kilometre uzakta bulunan bireylerle ister sesli, ister gortntuli-sesli, isterse yazili olarak
konusabilmekte ve sanal da olsa belli bir sosyal ortam1 paylasarak duygu, diislince ve hislerini
anlatabilmektedirler. S6z konusu bu duygu, diisiince ve mesaj aktarimi kiiltiirel etkilesimi de
hizlandirmaktadir. internet yoluyla kiiresel kitle kiiltiirii tiiketim kiiltiirii, yasam tarzlar1 ve
kiiltiirel degerler, hizli bigimde yayilmaktadir. Internetin tek bir kitle iletisim aracmnin sahip
oldugu nitelikleri asarak birden ¢ok kitle iletisim aracinin niteliklerine sahip oldugu
diisiiniildiiglinde s6z konusu kiiltiirel etkilesim daha etkili olabilmektedir. Burada unutulmamast
gereken nokta, iiretilmekte ve yayilmakta olan bilgi ve haberlerin kiiltiirel bir iiriin oldugu ve
ekonomik bir amaca doniik oldugudur. S6z konusu bu amag¢ ise kitle iletisim araglari
teknolojisini tireten iilkelerin kiiltiiriinii yaymak ve kiiresel diinyada bu iilkelerin standartlagsmis
popiiler iirlinlerini satmaktir.”

Her gegen giin hayatimizda 6nemli bir yer tutan yeni medya teknolojileri, yeni kultlr
bicimlerinin olusmasinda oldukga etkili rol oynamaktadir. Yeni medya olarak adlandirilan
iletisim araglar1 aracilifiyla kiiltiir icerikli programlar bireylere aktarilarak, kiiltiirel degerlerin
igsellestirilmesi saglanmaya calisilmaktadir. Kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda bir yasam bi¢imini
bireylere empoze etmeye calisan yeni medya araglari, insanlarin seg¢imlerde kime oy
vereceklerinden, ne yiyeceklerine, kiiresel gelismeler karsisinda nasil bir tavir takinacaklarina
kadar her konuda etkili olmaktadir. Modern c¢agin insani1 kendisini bu araglara bagimli
hissetmekte, kitle iletisim araglarindan aldig: iletilerle hayatina yon vermektedir. Yeni medya;
gerek toplumsallagma siirecinde, gerekse geleneksel medyanin yapisinda meydana getirdigi
degisiklikler ile glindelik hayatimizin bir par¢as1 durumundadir.

Yasanan teknolojik gelismelerin etkisiyle insanlarin yasam bicimleri ve kiiltiirleri de
doniistime ugrarken, kullanict sayisinin giderek artmasi, bu ortamda aligveris ve ticaret
imkanlarmin sunulmasi, reklam verenler i¢in 6nemli bir mecra olarak belirmesi gibi nedenler bu
araclar1 kapitalist diizenin 6nemli bir aract durumuna getirmistir. Yeni medya teknolojileriyle
kurulan aglar, yeni ekonomik alanlarin ortaya ¢ikmasina da olanak saglamistir.
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Teknolojik gelismeler ve buna bagli olarak internet kullanimindaki artis, ekonomik ve
kiiltiirel sonuglari itibariyle toplumlarin yapisinda bir degisime neden olurken, medya insanlara
diinyanin her yerinden haberler aktarirken ayni zamanda iletilerini kendi ¢ikarlar1 dogrultusunda
tasarlayarak sunmaktadir. Teknoloji temelli modern c¢ag, kendine 6zgii dinamikleriyle her
zamankinden farkli bir toplum bi¢iminin olugsmasini saglamistir. Yeni medyanin tiim diinyada
giderek yayginlasmasi ve Ozellikle gencler tarafindan siklikla kullanilmasi, onlarin kiiltiirel
aligkanliklarinin sekillenmesinde belirleyici olmakta, gen¢ kusak toplumsal anlamda nelerin
kabul edilebilir oldugunu bu araglar araciligryla 6grenmektedir. Ag nesli dedigimiz bu nesil,
gercek ortamda kurdugu iliskileri sanal ortama da tasiyarak devam ettirebilen bir 6zellik
gostermektedir. Gengler artik sosyal medya denilen kiiresel ¢apta iliskilerin s6z konusu oldugu
siber ortamda farkli toplumlarin insanlar ile iletisime gecerek sosyallesmekte, kisilik ve kimlik
kazanmaktadir. Bu olgu, kiiltiirlerarasi iletisimde medyanin roliinii gozler dniine sermektedir.

Internet teknolojisinin sosyal hayatimiza girmesi sayesinde giderek popiilerlik kazanan
bir kavram haline gelen yeni medya, tum diinyada siyasal, sosyal, kiiltirel ve ekonomik alanlarda
dontistiirlicii bir etki yaratmigtir. Medya sektorii disinda, eglence, egitim, finans alanlarinda
yasanan bu degisim, yeni toplumsal yapiya gectigimizi isaret etmektedir. Dijital aglar sayesinde
tim diinyanin cesitli iletisim kanallariyla birbiriyle iletisime gectigi, “kiiresel kdy” olarak da
adlandirilan giiniimiiz diinyasinda “6teki” ile karsilagsmaktan ve iletisim kurmaktan kaginmak
adeta imkansiz hale gelmistir.

Bu yogun iletisim neticesinde diinyanin degisik yerlerinde yasamakta olan insanlar
arasindaki farkliliklar giderek azalmakta, toplumlar ve kiiltiirler alabildigine benzesmekte, hatta
bu durum zaman zaman ulus devletler ve yerel kiiltiirler i¢in bir tehdit olarak algilanmaktadir.
Teknolojik imkanlar sayesinde bir doniisiim geciren medya; kiiresellesmenin lokomotifi
durumuna gelmistir.

Ozen (2007, s.130), kiiltiirdeki degisikliklerin iletisim teknolojisindeki degisimlerin bir
fonksiyonu oldugunu, iletisim teknolojisinin insanin yeteneklerini, diislincesini, fikirlerini
gelistirip degistirdigini, iletisim araglarindaki gelisme ve degismelerin toplumsal yapiy1
etkileyerek toplumun kiiltiirel degerlerinde de farklilagsmalara neden olduklarini belirtmekte ve
“iletisim, toplumlarin ulusal kiiltiirlerini korumada zaafa ugramalarina yol agmaktadir” tespitinde
bulunmakta, ardindan da “toplumlar arasindaki iletisimde tek yonlii iletisimin, yerini yavas yavas
cok yonlii iletisime birakacagi goriilmektedir” diye eklemektedir. Bu siiregte 6zellikle internet
teknolojisine bagli olarak gelisen sosyal aglar, insanlarin fikir, diisiince ve tutumlarmi
dontistiirme yoniinde etkili olmaktadir.
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Teknolojinin gelisimi ile birlikte yeni medya basta olmak tizere kitle iletisim araglarinin
toplum Ttizerindeki etkisi artarken, bu durum kiiltiirel alanda da birtakim degisimleri beraberinde
getirmistir. Medya vasitasiyla kiiltiirel degerlerin bireyler tarafindan ig¢sellestirilmesi saglanmaya
calisilirken, medya kuruluslar1 kendi ¢ikarlart dogrultusunda bir yasam bigimini kitlelere empoze
etmeye ¢aligmaktadir. Teknoloji temelli modern ¢ag, kendine has dinamikleriyle her
zamankinden farkli bir toplum bigiminin olusmasini saglamustir.

Basta internet teknolojisi olmak lizere kitle iletisim araglarindaki gelismeler sosyal,
ekonomik ve Kkiiltiirel sonuglart g6z Oniine alindifinda toplumlarin yapisinda Onemli
dontisiimlere neden olurken, kiiresel capta iligkilerin s6z konusu oldugu siber ortamda, farkli
toplumlarin bireyleri ile iletisime gegilmekte, bu durum bireylerin sosyallesmelerinde ve kimlik
kazanmalarinda 6nemli rol oymamaktadir.

Bireyler basta sosyal medya olmak iizere kitle iletisim araglar1 vasitasiyla kendilerine ulagan
mesajlara bagiml hale gelirken, giinliikk yasam pratiklerinde bu araglarin etkisi her gecen giin
artmaktadir.

Ozellikle genglerin sosyal medya araglarini yogun olarak kullandig1 gercegi gdz Oniine
alindiginda, yeni neslin kisilik ve kimlik kazanmalarinda bu araglarin dikkatli olarak kullanilmas1
onem tasimaktadir. Kitle iletisim araglarinin tiraj/reyting kaygisi ile yaptig1 yaymlar kiiltiirel
kimligi olumsuz etkilerken, ahlaki yozlasma, kiiltiirel yabancilasma ve toplumsal par¢alanmaya
yol agmaktadir. Bu agidan bakildiginda medya kuruluslariin toplumsal sorumluluk ilkesini géz
Oniline almasi, sosyal, siyasal ve Kkiiltlirel yapmin saglikli bir sekilde ingasi agisindan 6nem
tasimaktadir.
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