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Medyada Siddetin Déniisiimiine Bilincalti Etki Yontemleri Ve “Mutlu Siddet” iliskisi
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Ozet

Medya bir iletisim modeli olarak cesitli rollere sahiptir. Kiiltiiriin hizla degigmesi siddetin sunum bigimlerinin de degismesine neden olmaktadir.
Medyanin siddete aracilik etmesi siddeti toplum icinde daha fazla yasallastirmaktadir. Bu konuda 6zellikle televizyon reklamlarinda genis ¢capli bir inandirma
eyleminin oldugu goriilmektedir. Siddetin mutlu bir nitelik yiiklenerek aktarilmasi siddet suclarinin oniine gecilmesine engel olusturmaktadir. Calismada
ulusal ve uluslararast medyada yayincilik alaninda siddet temelli neticelere alinan onlemlerin, yapilan hukuki diizenlemelerin ve siddet temasinin televizyon
reklam filmlerinde kullanim sekli incelenmektedir. Mutlu siddet niteligindeki reklam filmlerinde icerik analizi yapilarak konunun genel yapisi
degerlendirilmektedir.
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Violence In The Media, The Transformation Of The Subconscious Impact Methods And '"Happy
Violence' Relationship

Abstract

In this study, crime phenomenon which is a major problem of nation states is tried to be analyzed. Bureaucracy and the analysis of crime phenomenon are
dis The media has a variety of roles as a communication model. Culture is rapidly changing and the violence caused by the change in the format of the
presentation. Media violence to mediate the violence in society makes it more legal. In this regard, especially television commercials about it is seen that a
large-scale act of cruelty. By installing a quality transfer of violent crimes in front of happy violence countering obstacle. What is the legal regulations in the
field of publishing and will bring the theme of violence in the media and international media as to what national measures on the television advertising films in
this review is the concept of how it is used. Happy with the contents of the violence on a content analysis of advertising films and assessed the general

structure of the subject.
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1. Giris

Kitle iletisim araclari; “egitme, bilgi verme, yOnetme,
yonlendirme ve etkilesim” oOzelliklerine sahiptir. Bireyin
toplum i¢inde var olmasini saglayan iletisim araclari, son
yillarda sosyal medyanin da etkisiyle cogunlukla elektronik
araglar olarak tamimlanmaktadir.  Bireylerin  giinlik
yasamlarinda etkin bir bigcimde kullandig1 bu aygitlarin genel
bir “etkileme” mantigina sahip oldugu 6nemli bir gercektir.
Ozellikle 6zel kanallarin sayisal olarak arttigi ve denetleme
mekanizmasinin  yeterli oranda islemedigi yayincilik
sistemlerinde etkinlik alani hizli bir gelisme gostermektedir.
Tiirkiye’de son donemlerde yayinlarin genel iceriklerine ve
iiretim bicimlerine bakildiginda ticari olarak en degerli olan
yapimlara daha fazla yer verildigi goriilmektedir.

Televizyon programlarinin degerini igerikle birlikte
izlenme oram1 ve reklam oram1  belirlemektedir.
Televizyonlarda yayinlanan reklamlarin tiirsel olarak giiniin
farkli saatlerinde farkli reklam cesitlerine rastlamak
miimkiindiir. Williams’in (Kaplan, 1992: 1) Akis teorisi
perspektifinde televizyonda yayinlanan programlarin (metin)
bir yayinlanma mantigi vardir. Ingilizce’de ‘Scheduling’
olarak tamimlanan bu kavram kisaca giinliikk haftalik
televizyon yayinlarinin ya da programlarinin diizenlemesi ve
siraya dizilmesi mantigr seklinde tanimlanmaktadir.
Erdogan’a gore; (irfanerdogan.com) televizyon
programlarinin degis tokus degeri seyircinin istegi ya da
kontrolii disinda belirlenir. Hem kullanim hem de degis tokus

degerine iliskin bir ortak saptama yoktur. Program ve izlenme
oran1 pazarinin ticari degeri, sosyal kontrolii ve medya igerik
Uretiminin alternatif yollarim1 ortadan kaldiran Kkontroller
meydana getirir.

Firmalar (Ekelund&Saurman, 1999: 73) tiiketiciyi kendi
tiriinlerine ¢ekmek, tiiketicinin istek ve tercihlerini kendi
tiriinii lehine degistirmek igin reklam yapar. Firmalar
tiketicinin ekonomik refahini artirmak amaciyla islerini
diizenlemez. Onlar kar etmek icin de iiretilen liriiniin satilma
yolunu secer. Optimal kar dongiisiinii gelistirmek isteyen
firmalar izleyicinin arzularina hitap edebilecek reklam
caligmalariyla ~ da  girisimlerini desteklemektedirler.
Amerika’da (Ergiin, 2001: 8) televizyon, reklam medyasi
olarak 1948 yilinda kullamlmaya baslanmigtir. Tiirk
reklamcilar icin ise yeni bir mecra olan televizyon, bir devlet
televizyonu olarak 1964’de kurulan ve TRT’nin 31 Ocak
1968 yilinda diizenli yayinlara baglamasiyla ilgi alani haline
gelmistir. Tirkiye’de reklamciligin kiiltiirel, ekonomik ve
sosyal hayattaki yeri ve ekonomi icindeki etkinligi, 1970’ten
sonra giderek artan bir gelisme gostermistir. Reklamciligin
gelisimini  hizlandirict  etkenlerin  basinda  televizyon
yayinlarinin arasina rekldm alinmaya baslanmasi olmustur. 3
Mart 1972 tarthinde TRT ilk televizyon reklamim
yayinlamigtir.

Televizyon yayinlari ile reklam iliskisinin tecimsel bir
anlayisla olusturulmasi kamusal yapinin gelisimine engel
olusturmaktadir. Bireyler sadece tiiketen ve duygusal acidan
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donanimsiz hale getirilmektedir. Reklam veren sirketlerin
programlara ve iiriin bicimlerine gore hazirladiklar
reklamlarin, egitim diizeyi ve gelir acisindan yeterli gelisme
gosterememis toplumlarda ‘“kanaat Onderi” diizeyine de
cikarildigi  goriilmektedir. Bireyler ihtiyaclarin1  basta
televizyon olmak iizere kitle iletisim araglariyla yeniden
“kesfetmekte” ve bu ihtiyaglar1 giderebilmek igin yasam
bicimini buna gore sekillendirmeye ¢aligsmaktadir.

2. Reklam ve Bilincalt: Tliskisi

Giinlik yasam pratiklerinin  olusturulmasinda ve
denetlenmesinde kitle iletisim araclar1 kimi zaman belirleyici
olmaktadir. Kitle iletisim araglarmin izleyiciler (gorsel
tiiketiciler) i¢in siirekli iletiler hazirlayip génderen bir giice
sahip olmasinda basarili ve titizlikle hazirlanan gorsel
politikalar yatmaktadir. Bu politikalar yayin igeriklerinin
diizenlenmesinden markalagma diigiincesine, {inlii kisilerin
siklikla ekranda gosterilmesinden gonderilen mesajlarin
hazirlanis bigimlerine kadar bir dizi siire¢ten olugmaktadir.
Her giin birbirinin aynisi olan ya da farkli olsa da siirekli
tekrarlanan iletilerin alict  (seyirci) tarafindan hizla
tiiketilmesi, biling yonetiminin kisi tarafindan
gerceklestirilmesini etkilemektedir. Boyle bir durumda kisi
karar verme, uygulama ve yonetme yetilerini kitle iletisim
araglarina devretme egilimi gostermeye baslamaktadir. Bu
sorunun temelinde biling politikalar1 yatmaktadir.

Freud, (Gectan, 1993: 26) Topografik Kisilik Kuraminda
insan zihnini bilin¢, bilin¢dncesi ve bilingdist olarak 3’e
ayirir. Biling, dis diinyadan ya da bedenin ic¢inden gelen
algilar1 fark edebilen zihin bolgesidir. Bedensel algilari,
diistince siireglerini ve heyecansal durumlart da kapsar.
Bilincin icerigi, konusma ya da davranislarla cevreye iletilir.
Hangerlioglu (1976: 172-173) biling kavramimi insanin
cevresini ve kendisini anlamasini saglayan anliksal siireclerin
toplam1 olarak ifade etmektedir. Ruhbilimde biling terimi,
Oznenin kendisini sezisi ya da kendisinin farkina varis
anlaminda kullanilir, algi ve bilgilerin anlikta izlenmesi
stireci olarak tanimlamaktadir. Bilingalt1 kavrami gercekte
biling siirecleri olmadiklar1 halde bu siirecler iizerinde etkisi
bulunan ruhsal siirecleri olarak dile getirilirken; Gegtan’a
gore (1993: 27) bilincalt1 (bilingdist), “bilingli algilamanin
disinda kalan tiim zihinsel olaylar1 icerir. Dinamik anlamda
ise bilingalti, sansiir mekanizmasinin engeli dolayisiyla biling
diizeyine ulasma olanagi olmayan zihinsel siirecleri igerir. Bu
icerik, gerceklige ve mantifa uymayan ve insanin iginden

geldigince  doyurulmak  istenen  diirtiler”  olarak
degerlendirilmektedir.

3. Bilincalt1 Teknikleri

Televizyon yayimnlar1 kendi icinde cesitli zithiklar

barindirmaktadir. Iyi/kotii, dogru/yanls, giizel/girkin gibi tiim
Ogeler programlarin ilgi tutan ve seyirciyi ekrana baglayan

icerikleridir. Bu iceriklerin program tiirlerine gore
sekillenmesinde ticari kaygilar ©6n plana ¢iktig1 igin,
pazarlama konusunda Oncelik “inandirma” eylemine

verilmektedir. Inandirma eyleminin teknik olarak saglanmasi
ve kisa siirede etki yaratabilmesi i¢in zihnin kontrol altina
alinmasi gerektigi diistincesiyle, bilincalt1 temeline dayanan
etkileme caligmalar1 yapilmaktadir. Bilingalti (Adler, 1997:
118) tiimiiyle ruhsal organin bir islevi, aym1 zamanda ruhsal
hayatta en giiclii etken konumundadir. Bir insanin devinim
cizgisini bi¢imlendiren, yasam planim1 olusturan giicleri
burada aramak gerekir. Bu ac¢idan olaylarin yorumu ve

coziimlenmesi yapilirken tarihsel gelisim ¢izgisinin de g6z
oOniine alinmasi gerekmektedir.

Toplumsal olaylar temelden itibaren bir siire¢ icinde
gelismektedir. Insan bilin¢altindaki giidiilerin
yonlendirilmesi, gizli mesajlar iceren ve diirtilleri harekete
geciren reklamlarin yapilmasini saglamistir. Vance Packard
The Hidden Persuaders, (Gizli Ikna Ediciler) kitab: ile insan
beynindeki basta cinsellik ve olim olmak iizere bir cok
duygu ve giidiiniin nasil yonlendirildigini ve bilingalti
eyleminin etkisini nasil gosterdigini incelemektedir. Bilingalti
pazarlama konusunda ¢esitli teknikler bulunmaktadir:
Takistoskop, Poetzle Etki, Gomme, Ters Yazi ve EPS’dir.

a. Takistoskop: Televizyon ya da sinemada bilingaltina
yonelik reklam yapilmak istendiginde kullanilan en yaygin
sistem takistoskoptur. Takistoskop; bir saniyenin 1/3000 gibi
kisa bir siirede acilip kapanan objektif kapagi sayesinde
mesajlar  (gorlinti ya da resim) yansitan bir film
projektoriidiir. Bu mesajlar genelde 5 saniyede bir
yansitilmaktadir, ancak ayn1 zamanda degisik amag ve etkiler
icin bu siire uzayip kisalabilmektedir (Key, 1973: 22).

b. Poetzle Etkisi: Gecikmis Etki: 1917 yillarinda Dr. O.
Poetzle Takistoskop’u ve hipnozu kullanarak kendi
bilingaltim1 uyarici kuramini gelistirdi. Poetzle Etkisi diye
adlandirilan kuramda gecikmis aksiyon s6z konusudur. Yani
onceden edinilmis bilingaltt mesajlar1 giinler hatta haftalar
sonra rityada ortaya c¢ikabiliyor ve daha sonra da harekete
doniisiiyor (Key, 1976: 99).

c. Gomme: Objelere Yaz1 ya da Sekil Yerlestirme: Gerek
basili reklamlara gerekse goriintiilii reklamlara — bazen insan
goziyle fark edilebilen — yazi1 ve sekiller yerlestirilir. Bu
yerlestirmede asil maksat yine bilingaltina seslenmektir. Bu
da genellikle yiiksek bir oranda basarilir. Bu reklamlarin bir
cogu yakindan incelendiginde takistoskop tekniginin aksine
sekiller ve yazilar goriilebilir. Objelere yazi ya da sekil
yerlestirmede hemen hemen biitiin sanat yonetmenleri ayri
ayr1 teknikler kullanirlar. Bu tekniklere genel anlamda
Gomme denir (Buchenroth, 1977: 3).

d. Ters Yazilar: Beyin o kadar hassastir ki, ters yazilmis
yazilar1 dahi bilingaltinda isleyebilmektedir. Ornegin, Bacardi
Rom firmasi, Playboy, Time ve Esquire dergilerine 115.255
dolar harcayarak verdigi reklaminda sadece {iriiniin tanittmini
yapmamig, resmin i¢ine gOmdiigli bir yaz1 ile insan
bilingaltina Bacardi Rom’u satin almalar1 ¢agrisinda
bulunmustur (Buchenroth, 1977: 4).

e. Ters Maskeleme (Backmasking): Genellikle miizik
icerisinde kullanilan bir tekniktir. Temelde miizigin igine
farkli seslerin yerlestirilmesini ifade etmektedir. Bu
uygulama miizige ters uzamsal (akis yOniine ters) olarak ta
yerlestirilebilmektedir. Backmasking (Wikipedia.org) 1960
yilindan beri kullamilan bir tekniktir. Cogu sarkiya
backmasking teknigi uygulandigi bilinir. Beatles, Led
Zeppelin, Electric Light Orchestra, Styx gibi gruplar 6rnek
verilebilir. Sonraki donemlerde de sarkicilar bu teknigi
kullanmislardir. Sanat¢i gizli kalmasint istedigi kisisel
duygularint  maskelemek istediginde genelde bu yola
basvurur. Fakat oldukca giicli bir subliminal mesaj
teknigidir. Bu nedenle yeni jenerasyon sanatgilarinin
sarkilarinin satanist mesajlar icerdigi soylenmektedir.

f. ESP: “Extrasensory perception” yani duyu oOtesi algi
anlamma  gelmektedir. Kimi insanlar, bagkalarinin
diisiincelerini okuyabilen kisilerin olduguna inanmaktadir.
Dogrudan zihinden zihne olusan bu olaymn, anlik ve
uzakliktan bagimsiz oldugu sdyleniyor. Konunun yandaslari
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her insanin bu yetenege sahip oldugunu iddia ediyor. ESP ile
ilgili iddialar1 4 gruba ay1rabiliriz:

1. Telepati: Kisinin, hicbir iletisim olmaksizin normal
duyusal kanallardan bir baskasinin diisiincelerinin farkinda
olmasi.

2. Gelecegi gorebilme giicii: Bir nesne ya da olayla ilgili
gelecege iliskin seyleri gorebilme yetenegi.

3. Onceden bilme: Kisinin, bir baskasinin gelecegi
hakkindaki diisiincelerini ya da gelecekte bu kisiyle ilgili
olabilecek olaylar1 6nceden bilmesi.

4. Psikokinesis: Kisinin fiziksel bir varlig1 ya da olayi, o
seyi diisiinerek etkileyebilme yetenegi (tubitak.gov.tr)dir.

ESP ile ilgili yapilmigs onemli deneylerden bazilari da
sunlar: Rhine deneyleri, SRI uzak goriis deneyleri, rastlantisal
sayr Ureteci ile ilgili arastirmalar (RNG) ve Ganzfield
deneyleridir. Bilingaltina (Maddock & Fulton, 1999: 8)
yonelik gizli mesajli reklamlarin varligt Amerika Birlesik
Devletleri’'nde  1950°li  yillardan  sonra  anlasilmaya
baglanmistir. Bu tarihlere kadar yalmizca biiylik reklam
firmalarinin kullandiklar1 bilingalti teknikleri 50°1i yillarin
ortalarindan itibaren bircok firma tarafindan etik kaygi
giidiilmeden kullamlmaya baslanmstir. Ozellikle cocuklara
yonelik bilingalti mesajlar arttikca tepkiler de yogunlasti ve
Federal Ticaret Komisyonu bilincaltin1 etkilemeye yonelik
tekniklerin kullanimini yasaklamistir. 6112 sayilt “radyo ve
televizyonlarin  kurulus ve yayin hizmetleri hakkinda
kanun”da dordiincii boliim icerisinde, “yayin hizmetlerinde
ticari iletisim” baslikli madde 9 icerisinde “(1) ticari iletigim,
yayin hizmetinin diger unsurlarindan gorsel ve isitsel olarak
kolayca ayirt edilebilir olmak zorundadir. (2) ticari iletisimde
bilingalt1 teknikleri kullanilamaz” bi¢iminde ifade edilmekte
ve bilincalt1 mesajlarin kullanilmasi yasaklanmaktadir.

4. Siddet Uretimi ve Ruhsal Ekimleme

Televizyon yayinlari, sadece bilgi veren ve Kkitleleri
olumlu agidan zenginlestiren yayinlar degildir. Ayn1 zamanda
toplumla zit fikirlerin yer aldig1 ve kimi zaman bu fikirlerin
olumlandig: alanlar olarak goriilmektedir. Programlarin genel
icerigi “ilgi ve tecimsel” gerekcelerle sekillendirildigi i¢in
merak 0gesinin daha fazla yer aldig1 kimi zaman olumsuz rol
model niteligine sahip yapimlara da yonelim saglanmaktadir.
Bu konuda en Onemli alanlardan birini  siddet
olusturmaktadir. Siddet; (Unsal 1996: 29) bir kisiye giic veya
baski uygulayarak, istegi disinda bir sey yapmak veya
yaptirmak; siddet uygulama eylemi ise zorlama, saldiri, kaba
kuvvet, bedensel yada psikolojik ac1 ¢ektirme ya da iskence,
vurma, yaralama olarak da tanimlanabilir.

Dar anlamiyla ele alindiginda siddet, insanlarin bedensel
biitiinliigline kars1 disaridan yoneltilen sert ve aci verici
olarak tanimlanirken; Michaud siddeti; “bir karsilikli iliskiler
ortaminda taraflardan biri veya birka¢ct dogrudan veya

dolayli, toplu veya dagmik olarak, digerlerinin veya
birkag¢inin bedensel biitiinliigline veya torel
ahlaki/moral/manevi biitinliigiine veya mallarina veya

simgesel, sembolik ve kiiltiirel degerlerine, orani ne olursa
olsun zarar verecek sekilde davranirsa, orada siddet vardir.”
seklinde tamimlamistir (Michaud, 1991: 8). Diinya Saglik
Orgiitii'niin  siddet tammu daha genisletilmis olup su
sekildedir: “Kisinin kendisine, bir bagkasina veya bir gruba
kars1, yaralanma, 6liim, psikolojik zarar, az gelismislik veya
yoksunlukla sonuglanan (veya sonuclanma ihtimali yliksek
olan) kasith kuvvet kullanimi veya kuvvet kullanma
tehdididir. Siddet bireysel, bireyler arasi, aile ve toplum

diizeylerinde pek cok faktore bagli olarak ortaya cikabilir.”
(www.who.int) Siddet (Violence-Violare): Insanlarda siddet
kullanma, kanuna uymamak, kisiye zarar vermek, hakaret
etmek, onurunu kirmak, siikunet ve huzura son vermek;
birinin hakkin1 ¢ignemek hirpalamak, incitmek, canini
acitmak icin zor kullanmak; yikicti asir1 davranislarda
bulunmak, asir1 derecede oOfke ifade etmek sekillerinde
kendini gosteren davramiglardir (Erten-Ardali, 1996: 143).

Televizyonda yer alan bu edimler ¢ocuk {iizerinde kitlesel
ve benzer bir sonug¢ yaratmayabilecegi gibi igsellestigi siire¢
ve dogrultuda farkli olabilir. Zira televizyondaki siddetin
etkileri iizerine yapilan arastirmalar, sonugta dort temel teori
tizerine yogunlagsmaktadir (Rigel 1995: 215);

* Catharsis (Arinma) Teorisi: Saldirganlik diirtiilerinin
aciga vurulmasi ya da bosaltilmasi ile azaltilabilecegi goriisii.
Bu teoriye gore, TV’deki siddetin kisiyi ger¢ek yasamindaki
siddetinden, kizginligindan arindirma gibi bir yarar1 vardir.
Karatay ve Kesgin’e gore, (2005: 22) bu terim Freud
tarafindan  saldirganlik  duygularinin =~ bosalimi  olarak
psikolojide kullanilmustir. Leonard Berkowitz ise bu terimi
cocuklarin televizyondaki siddeti seyrederek, saldirgan
duygulardan arinma siireci olarak iletisim alaninda
kullanmistir.  “Yunanca kokenli bir kelime olan Kkatarsis
temizlenme, arinma anlamlarina gelmektedir. Saldirganlik
diirtiilerinin, saldirganligin aciga vurulmasi ya da bosaltilmasi
ile azaltilabilecegi goriisuidiir.”

+ Saldirgan Ornekler Teorisi: Bu teoride televizyonda
goriilen siddet, seyircinin heyecanimi arttirir ve zaten
0grenilmis olan davranislar icinde var olan saldirganlik icin
katalizor (atesleyici, hizlandiric1) gorevi iistlenir.

» Takviye Saldirganlik Teorisi: Bu teoride 6nemli olan,
zaten saldirgan olan kisinin, TV’deki siddeti gercek hayatta
kullanabilmek icin bir deneyim olarak gérmesidir.

* Deneysel Ogrenme Teorisi: Saldirgan davramslar, siddet
programlar1 seyredilerek ogrenilir. Bu teori daha ¢ok kiiciik
yastaki cocuklara uygulanabilir. Ciinkii onlar biiytime
cagindadirlar ve icinde bulunduklar1t ortamin yasami
o0grenmelerine kesin olarak etkisi vardir. Bu farkli teorilerin
biri ya da birkagindaki gibi duygu-diisiince-davranis (siddet)
edimini icsellestiren-disavuran-sosyallesen cocuk, duygu-
diisiince-davranig  edimlerini yorumlama noktasinda da
gerekli hassasiyetten uzaktir. Miicadele bu ii¢ etkenin uyumlu
bir igbirligi ile etkili olabilir (Mutlu 1997: 71).

Cocuklarin  televizyonu  nasil  anlamlandirdiginin
belirleyicisi olarak biligsel yetilere, hatta bu yetilerden ¢ok
deneyimlere agirlik vermek gerekmektedir. Bandura’nin
kuramina gore; insanlar ii¢ ayr1 sekilde 6grenirler: “dolaysiz”,
“gozlemsel” ve “simgesel” (Mutlu 1997: 62). Ruhsal
gelisimin ve insan iligkilerinin olusumunda oldukc¢a Onemli
isleve sahip olan taklit etme, televizyonun temel Ogretme
bicimine uygun diismektedir (Gokva, 1998: 84). Siddet,
cocuklarin davranisglarina, sOzlerine, oyunlarina
yansimaktadir. 3-4 yasindan baslayarak 12-13 yasina kadar
giinde ortalama 1-2 saat cizgi film izledikleri, gengler ve
eriskinler i¢in hazirlanan televizyon programlarini da
seyrettikleri  diistintildigiinde, ¢ocuklarin yogun siddet
bombardimani altinda kaldiklar1 goriiliir (Akarcali 1996:
560). Siddetin ¢ok genis bir toplumsal edim yelpazesinde
kullanilmasinin nedeni, onun degisik bicimlerde ortaya
cikmasindan kaynaklanir. Bu nedenle kiiciiltiicli, giiliing
duruma diisiiriicli, “ruhsal agidan” zedeleyici (Riches, 1989:
35-36) ortiik ve dolayli eylemler de siddet kapsamindadir.
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Siddet fiziksel ve gercek olabildigi gibi, “keyfi’de olabilir
ve en beklenmedik anda, bireyin karsisina davetsiz bir misafir
gibi fiitursuzca cikabilir. Siddet televizyon reklamlarim
“ara¢”, televizyon reklamlarn da siddeti “ara¢” olarak
kullanip, amaglar1 akla uydurmaya calisir. Ancak ara¢ amaca
ulagsmakta etkin olabildigi Ol¢iide akla uygundur (Biiker,
Kiran, 1999: 21). Reklam iletileri bilindigi lizere iletisimin
etkisini arttirmak, iknayr maksimum diizeye getirmek, etkili
algilanma, ©Ogrenme ve hatirlanmay1 saglamak icin dilin
stratejik olarak kullaniminin 6nemli bir pargasi olan figiiratif
dil unsurlarii kullanir. Bu da Aristo’dan giiniimiizde sosyal
psikoloji biliminin gelisimine kadar Bat1 diisiincesinde ikna
konusunda en 6nemli ara¢ konumunda olan retorik disiplinini
akla getirmektedir (Barthes, 1999: 24).

5. Arastirma Yontemi

Siddet ve reklamin iligkisinin temel etkilerinin ne oldugu
ve bilingalt1 tekniklerin uygulanma durumu bu arastirmanin
temel icerigini olusturmaktadir. Arastirmada icerik analizi
yontemiyle inceleme yapilmaktadir. Bu arastirmanin evreni,
Tiirkiye’de televizyon kanallarinda yayinlanan reklamlardir.
Bilingalt1 etki diizeyinin incelenmesi icin rastgele drneklem
ile cocuk temal1 reklamlardan 5 (bes) tanesi ele alinmaktadir.
Arastirma icerisinde secilen temel reklamlar sunlardir:
“Bruno Reklami, Fiat Reklami, Tivibu Reklami, Arko Tras
Kopiigii Reklami, Toyota Auris Reklami.”

6. Ornek Reklamlar

Bruno Reklami: Bu reklam filminde bebekler gercek
niteliklerinden siyrilarak konusabilen bir nitelige sahiptir.
Reklam filminde genis bir salonda toplanmis olan bebeklerin
anneleri ile olan “ilgi” iliskisi incelenmektedir. Bruno
iiriintiniin piyasada olmasi sebebiyle annelerin rahat ettigi
ancak bebeklerin bu durumdan duydugu rahatsizlik ele
alinmaktadir. Bebekler oyuncu Kkisilikleriyle ilginin nasil
yaratildigini gosterirken, aglama ogesi “rol yapma” yoluyla
ikna unsuru olarak kullanilmakta ve anlatici roliindeki
cocugun “tath sinirli hali ve bebegini yere atarak” mutlu bir
siddet 6gesini temsil ettigi goriilmektedir. Reklam, bebeklerin
anneleriyle olan iligkisinin arka planini seyirciye aktarirken,
iiriiniin satin alinmasiyla getirecegi faydalar anlatici bebegin
agzindan dolayl olarak sunulmaktadir.

Fiat Reklami: Reklam filmi bir baba ile ¢cocugun araba
ile olan iligkisi plastik top {izerinden anlatilmaktadir.
Reklamda ¢ocuk siirekli patlayan topunu babasina
gostermekte ve yeni top alinmasina neden olmaktadir.
Birbirini siirekli takip eden patlama ve yeniden iiriin satin
alma eylemlerinin arkaplaninda cocugun arabaya binebilmek
icin toplart kendisinin patlattifi ve bu arabaya ulagsmak i¢in
“cocuklar” tarafindan neler yapilabilecegi izleyiciye
sunulmaktadir. Reklamda topun c¢ocuk tarafindan bicakla
patlatilmast “mutlu siddet” uygulamasi olarak goriilmekle
birlikte, c¢ocuklarin isteklerinin belirlenmesi konusunda
olumsuz bir “rol model” olarak goziikmektedir.

Tivibu Reklami: Bu reklam igerisinde “anne” Ogesi ele
alinmaktadir. Televizyonda istedigi programi izleyemeyen
annelere alternatif bir yol gosterilmekte ve iliskilerin genel
iceriginin anneler {izerinde yaratti§i etki izleyiciye
sunulmaktadir. Reklamda filmin ana Ogesi olan anne
televizyon izlemek icin ekranin karsisina gecerken ev halki
(es/bebek/papagan) ve ziyaretgiler onun programinin baglama
saatini beklemektedir. Es ampulii takmak, bebek saatine
bakmak, ziyaretciler ise kapiyr c¢almak igin programin

baslamasin beklemektedir. Programin basladigi anda es ses
cikarmakta, bebek aglamakta, papagan bagirmakta ve
ziyaretgiler siirekli olarak zile basmaktadir. Reklamda
annelerin daha huzurlu olmasinin ancak istedigi programi
istedigi saatte izlemesi yoluyla miimkiin olabilecegi, bu
yontemin kendisi i¢in yagamini kolaylastiran bir icerige sahip
oldugu goriilmektedir. Reklam siddet dgesi olarak “bilingli”
bir siddetin siklikla kullanildigini ve bu soruna ¢6ziim
getirebildigini izleyiciye aktarmaktadir. Reklamda mutlu
siddet Ogesi olarak oOzellikle bebegin ve papaganin
kullanildig1 goriilmektedir.

Arko Tiras Kopiigii Reklami: Reklam bir kiz cocugu ile
babasmin ilgi iliskisi iizerine odaklanmaktadir. Reklamda
anne bilin¢li olarak yer almamakta sadece baba
kullanilmaktadir. Reklam, iirtiniin kullanilmasiyla bebegin
tizerinde yarattig1 etkiye odaklanmaktadir. Filmde tiras olan
bir babanin kizin1 eglendirme cabasi, yere diisen oyuncagini
alip vermesi ve onu Opmesi dogal bir durum olarak
sunulurken; kizin babasin1 6pmek i¢in bir¢ok kez oyuncagini
yere atmasi ve babasin1 Opme gayreti ve babanin bu durumu
kavramasi seklinde siralanmaktadir. Film tiras koptigiiniin
sadece kisisel bir bakim olmadigini ayn1 zamanda bebekler
tizerinde bir avutma ve ilgi gosterme yolu oldugunu
aktarmaktadir. Filmde babanin ilgisi karsisinda “mutlu
siddet” Ogesi bebegin aglama konusunda rol yapmasi ve
bebegini siirekli yere atmast gozitkmektedir.

Toyota Auris Reklami: Reklam araba Oniinde
tutturulmus olan bir oyuncak bebegin arabayr gordiikten
sonra canlanmasini ve arabaya sahip olmasim ele almaktadir.
Reklamda araba oyuncak magazasi oniinde durmakta ve gelin
bebek oyuncak diikkanindan kendisine bir es se¢mektedir.
Yeni evlenme ve bebek sahibi olma eylemleri oyuncak
diikkkani icinde gerceklestirilmektedir. Reklam yeni evlenen
ve ¢ocuk sahibi olan kisiler i¢in bu aracin goriintii ve icerik
olarak iyi bir 6rnek oldugunu seyirciye sunmaktadir. Bununla
birlikte reklamda bebeklerin cinsiyet 6zelliklerini tasimasi ve
birliktelik yasamalar1 bilingalt1 agisindan 6zellikle bebeklerin
sadece bebek olmadigini ve cinsel bir objeye
doniisebilecegini gostermektedir. Bebeklerin eriskin olarak
sunulmasi kadar cinsel miinasebete dolayli olarak génderme
de yapilmaktadir.

7. Sonu¢

Televizyon genel igerigi itibariyle programlar ve aralarina
“serpistirilen” reklamlardan olusturulan ticari nitelikli bir
kitle iletisim aracidir. Reklamlarin verilme bigcimi ve saati
acisindan yayincilik, olduk¢a planli ve diizenli bir bicimde
siralanmakta, programlar arasi iligki ozenle
kurgulanmaktadir. Uriin satis1 iizerine odaklanan reklamlar
etik acidan yeterli 6zene yukarida belirtilen gerekcelerle
onem vermemektedir. Reklamlarin  yaymn  kusaklari
icerisindeki konumu {irliniin bi¢imi, alicisi, yas, cinsiyet ve
kiiltir gibi temel siniflandirmalara gore sunulmaktadir.
Reklamlarda anlatisal olarak bilingalti teknikler siklikla
kullanilmakta ve {riin satist her seyden oOn planda
tutulmaktadir. Bu konuda ABD’de V-chip ve iilkemizde
Akilli isaretler gibi program niteleyici uygulamalar olsa da,
reklamlar i¢in aym durum s6z konusu olamamaktadir.
Reklamlarin genel bir denetimden “6zenle” gecirilmemesi ve
cezalarin caydiriciliginin olmamasi, reklam veren sirketler
eksenindeki yayincilik bicimine katkida bulunmaktadir.
Seyirci pasif bir rolde ve korumasiz birakildig: i¢in reklamlar
tizerindeki etki diizeyi de sinirl olarak kalmaktadir.
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Bu calisma kapsaminda ele alinan reklam filmleri
incelendiginde ‘“siddet” kavraminin bilin¢alti tekniklerle
izleyiciye sunuldugu goriilmektedir. Reklamlarin Oykiileme
bicimi, icerik ve teknik yapisi reklamlarin e8itme ve bilgi
verme islevinden cok satma islevine gore hazirlandigim
saptamaktadir. Reklamlar iiriniin daha fazla satilmasi igin
izleyicinin ruh halinin arka planda kalmasina neden
olabilmektedir. Seyirciler birer pazarlanan iriin gibi
goriilmekte; iriinleri daha kolay bir sekilde alabilmesinin
yollar1 arastirilmaktadir. incelenen reklamlarda bebek figiirii,
genelde oyun oynayan ve mutlu siddet icerigine sahip
kimlikler olarak yansitilmaktadir. Bebekler bir ikna unsuru
olarak reklamlarda kullanilmakta; ebeveynlere yeniden
tanitilmaktadir. Reklamlar ailelere bebegin hislerini dolayl
olarak sunarken, isteklerini gerceklestirmek igin neler
yaptiklarimi ya da yapabileceklerini “mizahi unsurlar1 da i¢ine
katarak” seyirciye sunmaktadir. Reklamlarda siddetin genel

yapisi direkt olarak verilmemekle birlikte bilingalti
teknikleriyle  sunumu  sayesinde  seyircinin  tepkide
bulunmasinin da Oniine gecilebilmektedir. Televizyon

yaymnlar1 basta olmak iizere tiim kitle iletisim mecralarinda
farkli tiirlerde hazirlanan reklamlar bireyleri bireysel bilingle
degil, reklam verenin istedigi bilincle kisileri tiiketen
konumuna eristirmektedir.
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