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Dijital Teknolojiye Yonelik Tutum ile Sinemaya Gitme Motivasyonlarinin
Yapisal Esitlik Modellemesi ile Incelenmesi

Ozet

Filmlerin kitlelere ulasmas: icin filmin gosterim ve dagitim gibi konular1 da filmin yapim sonrasi
asmasinda film yapimcilarinin pazarlama faaliyetlerine konu olmustur. Dijitallesmenin yayginlasmasi
ile filmlere ulasmak kolaylasmus, dijital teknolojinin diger sundugu eglence olanaklari ile kitlelerin
sinemaya gitme motivasyonunda degisiklikler olmustur. Bu galisma Istanbul ilinde egitim gren 402
liniversite 0grencisi {izerinde gerceklestirilmistir. Arastirmada yapisal esitlik modellemesi ve aracilik
etkisine bakilmistir. Sanatsal- kiiltiirel aktivitelerin 0.46 katsayisi ile sosyal etkilesim tizerinde olumlu
ve etkiye sahip oldugu anlagilmaktadir. Sanatsal-kiiltiirel aktivitelerin 0.51 katsayzs: ile teknolojiye ilgi
tizerinde olumlu ve etkiye sahip oldugu anlasilmaktadir. Sem modelinde teknolojiye ilgi aracilik etki
olarak incelendiginde 0.19 katsayis1 negatif bir etkiye sahip oldugu goriilmiistiir.

Anahtar kelimeler: Dijitallesme, Sinema, Film, Pazarlama, Dagitim, Motivasyon

Attitude for Digital Technology and Movie Motivation via
Structural Equation Modeling
Abstract

For reach the masses, the issues such as screening and distribution of the film have been the subject of
the filmmakers’ marketing activities in the post-production stage. With the spread of digitilization,it
became easier to reach films,and with the other entertainment oppurtunities offered by digital
technology , there was a change in the motivation of the masses to go to the cinema. This study was
conducted on 402 university students studying in Istanbul. Structural equality modeling and mediation
effect were examined in the study. It is understood that artistic-cultural activities have a positive and
effect on social interaction with a coefficient of 0.46. It is understood that artistic-cultural activities have
a positive and impact on technology interest with a coefficient of 0.51. When the interest in technology
was examined as mediator effect in the sem model, it was found that the coefficient of 0.19 had a
negative effect.

Key words: Digitilization, Cinema, Film, Marketing, Distribution, Motivation



1.Giris

Dijital ¢agda insanlar, makineler ve kaynaklar siirekli birbirleri ile dogrudan ve gergek
zamanda iletisim halindedir. Dijitallesme, 0 ve 1’den olusan kodlanmis goriintii ve seslerin
depo edilmesine, manipiile edilmesine ve yeniden iiretimine olanak saglar. Ses, miizik,
fotograf, video, yaz1 gibi veriler, 0 ve 1'lerden olusan sayisal kodlara dontistiiriilmekte ve
telekomiinikasyon teknolojisi, internet ve yaymcilik alanindaki yonleriyle farkli noktalara
ulastirilmakta ve alicilarin kullanimina sunulmaktadir. Sinema endiistrisi 35mm film tizerine
kurulu geleneksel yapim, dagitim ve gosterim aginda dijitallesme doneminde yeniden
yapilanmaya baslar. 21.ylizyilda film dagitimi biiyiik bir degisim gecirdigi ya da oldigi
sOylenen geleneksel eski stil sinema salonu dagitimi ile internet web tabanli yeni sistem
arasinda bir gecis donemi olarak degerlendirilmektedir (Finney,2010:183).

“Teknigin olanaklariyla yeniden tiretilebildigi cagdas sanat yapit1” isimli makalede teknoloji,
sanat yapitlarinin niceliksel ve niteliksel agidan hem tiretimini hem de teshir edilebilirligini
etkilemis ve kitlere ulasmak dev bir boyut halini almistir (Benjamin,1992:55). Dijitallesme
sinemaya gitme aligkanliklarini kokiinden degistirmis, sinema endiistrisi bu degisimden ciddi
bir sekilde etkilenmistir.

2. Amag

Bu c¢alismanin amacini, teknolojinin gelismesiyle degisen izleyici aliskanliklarinin
sinemaya kiiltiiriine etkisinin yapisal esitlik modellemesi ile incelenmesi olusturmaktadir.

3.Filmlerin Dagitiminda Dijitallesme

Film yapimi ticari bir faaliyet alani haline gelmis, dagitim ve gosterim siirecleri
pazarlama konusu olmustur. Yeni medya teknolojilerinin yayilmasi ile bir filmin yapim stireci
giderek karmasik hale gelmektedir. Artik film gOsterim yerleri sadece sinema salonlar:
degildir. Internet gittikce dnemli bir alan1 kapsamaya basglamistir. Ozellikle diisiik biitceli
bagimsiz filmlerin dagitim ve gosterimi internete dayali yapilmaktadir.

Dagitim, bir firmanin veya filmlerin dagitim hakkini elinde tutan bir finans grubunun
sorumlulugundadir. Dagitim asamas1 ayni zamanda pazarlama faaliyetlerini igerir. Filmin
yapim asamasi film seyirciye ulastiginda tamamlanir. Bu nedenle yapim 6ncesi, yapim ve
yapim sonrasi agsamalara dagitim ve gosterim asamalarmi da siirece dahil etmek gerekir.
Sektorde dagitilamamis ve dolayisiyla gosterilememis filmler vardir, dagitim ve gosterim
asamalarmin en az diger asamalar kadar 6nemli oldugu daha iyi anlagilacaktir (Celikcan, 2014,
s.58).

Dijitallesmenin ve yeni medya ile filmlerin dagitiminda ve gosteriminde internetten
dagitim ve gosterim artmaktadir. Dijital devrimin film endiistrisine getirdigi en 6nemli
etkilerden birisi, filmlerin pazarlanma tarzidir. Yeni medya farkli olarak filmlerin
pazarlanmasinda yeni bir etkilesim ag1 sunmaktadir: Enformasyonu farkli miktarda ayni anda
aktarabilmesi, kullanic1 odakli olmas, iletisim siirecindeki bireyin rolii ve katilimi gibi (Binark,
2007, ss.21-22). Geleneksel medya pasif tiiketimi saglarken, yeni medyada igerikler
bireysellesmekte ve katilim da artmaktadir (Yengin, 2014, s.135).

Sinema  endiistrisi Hollywood'da  geleneksel dagitim  modelini elinde
bulundurmaktadir. Dagitim sirketleri ekonomik giiciin merkezindedir. Avrupa’da ve Asya’da
bircok dagitim sirketi vardir. Sekiz biiyiik Hollywood dagitim sirketi, ticari filmlerin
dagitimmda hakimdir: Walt Disney, Warner Bros., Sony Pictures, Paramount 12 , Twentieth



Century Fox, Universal, MGM/UA13 ve Dream Works/SKG) (Erus, 2007, s.6). Yogunlasmis
piyasalarda yerlesik firmalar, piyasaya yeni firmalarin girmesini engellemeye ¢alismaktadirlar
(Dilek ve Top, 2012:775). Film endiistrisinde de biiyiik dagitim sirketleri, yeni girisimcilerin
girmesini engellemeye calismakta ve capraz miilkiyet iligkileri ile davranmaktadir. Film
dagitim ve gosterim asamalari belli sermaye gruplari tarafindan kontrol edilmektedir (Dagtas
vd., 2005, s.28). Biiyiik dagitim sirketleri tiim dagitim endiistrisini yonetmektedir. Bir¢ok
tilkede, bu sirketlerin yapimciligini tistlendigi filmlerin reklamini yapan, gosterimlerini
planlayan temsilcilik ofisleri bulunmaktadir. Geleneksel dagitim modeli filmin yeniden
tiiketimi i¢in de yeni firsatlar sunmaktadir. Zira stiidyolarin etkisi sadece yapim agamasi ile
smirhi degildir. Stiidyolar hem finansér hem de dagitimca konumundadir. Bu nedenle,
stiidyolar dagitim haklarim1 kullanmadan, bir filme yatirim yapmamaktadir. Bunun sebebi,
stiidyolarin Oncelikle birer pazarlama ve dagitim organizasyonlar: olmalaridir. Dagitimi
kontrol etmek i¢in gayrimenkul satin alirlar, yildizlar kiralarlar ve yaptiklari filmleri finanse
ederler (Ulin, 2010,s.4). Tiirkiye’de Avsar Film’in kurucusu Siikrii Avsar bu modele en giizel
ornektir. Hem yapimci, hem dagitimci hem de gosterim salonlarinin sahibidir.

Gosterimci (sinema salonu), filmleri goriip her film i¢in dagitimciya bir teklif verir ve
ardindan anlasma yapilir. Gosterimci ile yapilacak pazarlikta filmin potansiyel getirisi onemli
bir yer tutar. Dagitimc filmi sadece seyirciye degil, goOsterimcilere de pazarlamak
durumundadir. Film i¢in harcanacak iletisim biitgesi, gosterimcilerin ikna edilmesinde ¢ok
onemli bir etken olarak 6n plana ¢ikar” (Erus, 2010, s.141).

Dagitimc, filmlerin sinema salonlarinda gosterime girmesinden ve sinema salonlarina
lojistik olarak teslim edilmesine sorumludur. Bir filmin gosterimciye dagitimindan, sinema
salonlarinin lisanslanmasina ve kiralanmasma, pazarlanmasindan negatif baskilarin
iiretilmesine ve bu baskilarin lisansli salonlara oynatilmak iizere génderilmesine dagitimcinin
gorevidir (Crisp, 2015, s.16). Dagitimc1 bazen senaryonun yazimina,filmin adina,oyuncu
kadrosuna kadar miidahale edebilir (Wasko 2003’ten aktaran Crisp, 2015, s.17). Ana akim
filmler i¢in bu yap1 artik oturmustur. 1980’lerin sonuna dogru dagitim sirketleri, daha kiigiik
biitceli ve sanat filmlerinin de i¢inde bulundugu pazarlara yonelmistir (Crisp, 2015, s.33). Film
festivalleri buna 6rnektir. Film festivallerine katilan bircok bagimsiz yapimar dagitimcr destegi
arar. Ayrica, bir filmin biiyiik bir dagitim sirketi tarafindan dagitildiktan sonra, bagimsizlik
kimligini korumasma siiphe ile bakilmalidir. Bir filmin bagimsiz olup olmadigi, filmin
sermayesinin kaynagina, yapimcinin filmin iizerindeki etkisine baglhdir. Bu nedenle, tiim film
yapim asamalarinin (dagitim dahil), egemen yapidan bagimsiz kilinmasi gerekmektedir.
Diisiik biitceli veya bagimsiz filmler icin sinema salonu disinda alternatif mecralar vardir.
Giintimiizde kiiltiirii var eden temel olgulardan biri olan bilginin sunumunda baz1 degisimler
yasanmaktadir. Dijitallesmenin  yaygimlagsmasiyla kiiltiirel —alhgkanlhklarin  yeniden
bicimlendigi “dijital kiiltiir” kavrami ortaya ¢cikmistir. “Dijital devrim” olarak da adlandirilan
bu degisim, beraberinde yeni pazarlar1 ortaya ¢ikarmigtir: Yeni Medya.

Dijitallesme film maliyetlerini diistirmiistiir. Buna internetten dagitim da eklenmistir.
Yeni medya ile hedef kitleler de degisime ugramis, aligkanliklari, begenileri degismistir.
Sinema salonlari ile birlikte internet platformlar1 da 6n plana gikmustir. Bir film internet
platformlari iizerinden ve hatta cep telefonu aracilig1 ile dogrudan goriintiilenebilir. Bununla
birlikte, bir filmin gise basaris1 yerine, goriintiilenme sayis1 6nem kazanmaktadir. Glintimiizde
hedef kitlenin belirlenmesinde de, goriintiilenme say1si, yorumlar ve begeniler 6nemli veriler
olarak kullanilmaktadir. Boylelikle, hedef kitlenin gercek egilimleri, aliskanliklari, farkhiliklar:
ve nitelikleri saptanabilir. Sahan Gékbakar son filmi Recep Ivedik 6'nin basarisinin en az Recep
Ivedik 5 kadar olacagini 8 Kasim’dan itibaren vizyona giren Recep Ivedik 6'nin fragmanimnin
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12 saatte 2.5 milyon kisi tarafindan izlenerek, bir rekora daha imza atmasmi delil olarak
gOstermisgtir.

Bir filmin sinema gosteriminden sonra, dagitimcilar filmin kopyalarini internete dayal
platformlar {izerinden pazarlamaya devam edebilir. Bu kanallarda, dagitim maliyetleri
oldukga azdir ve dagitim siireci yonetmenin kontroliindedir. Sozgelimi, bir filmin ilk dagitimi
Blu-ray ya da DVD formatinda yayinlanabilir: Bu durumda Bluray ya da DVD telif, baski ve
harcamalar1 i¢in bir dagitima ile anlasmak gerekebilir. Filmin dagitimi, dogrudan Amazon
veya benzeri bir satis kanali yoluyla da yapilabilir. Blu-ray ya da DVD teknolojileri
popiilerligini giderek kaybetmektedir. Video (VOD: Video-on Demand) uygulamalari
yayginlasmaktadir (Bernstein, 2015, 5.205). Bu platformlar, bir tiir sanal sinema salonu gibidir.
Bu baglamda, pek ¢ok platform bulunmaktadir. Abone sayisi baglaminda Netflix, ele
alinabilir. Neflix"in abone say1s1 2018 Nisan aymda 125 milyonu asmistir. Tiirkiye’de de benzer
olusumlar bulunmaktadir: BluTV ve PuhuTV gibi.

Platformlar benzer bir ara yiize sahiptir ve belli bir sisteme dayali ¢alismaktadir: Her {ig
platformda izlenilen bir film, sonrasinda cep telefonu, TV, tablet ya da bilgisayardan
acildiginda birakildig: yerden tekrar goriintiilenebilir. Bu platformlara, Netflix'ten farklh bir
abonelik sistemi olan YouTube’da eklenebilir. YouTube, canli yayin yapmay1 olanakl kilan ve
¢evrim-i¢i calisan bir sosyal medya platformudur. Strangelove’a gore; “YouTube un, YouTube
Toplulugu (YouTube Community) olarak da adlandirilan bir dagitim giicti vardir. YouTube
Toplulugu'nun belli bir tanimi ve smir1 yoktur. Ancak, YouTube'u diger internet
platformlarindan ayiran kendine has rol modelleri, normlar1 ve gosterim bigimleri bulunur
(2010, s.121). Bir¢cok yapim ve dagitim sirketleri de kendi filmlerini YouTube aracihigiyla
paylasima a¢mustir: Erler Film, Arzu Film, Avsar Film, Fanatik Film, The Documentary
Network gibi. Levy, YouTube'un hem ana akim filmler, hem de bagimsiz filmler igin, bir
dagitim kanali olacaginm iddia etmektedir (2008, s.150). Bir film, YouTube veya benzeri bir
platformda {icretsiz yayinlandig1 icin daha fazla kisiye ulasabilir. Netflix ve benzeri
platformlarda bir filmin goOsterilmesi igin belli teknik ve ekonomik gereksinimlerin
karsilanmasi sarti vardir. Ote yandan, YouTube gibi platformlarda sartlar daha esnektir.
Geleneksel dagitim sisteminde, hedef kitle bellidir. Ancak, YouTube ve benzeri platformlarda,
film kendi izleyicisini bulabilir. Giintimiizde filmini sinema salonunda gosterim, DVD’de satis
ve {icretli internet platformlarinda yaymlama sansi bulamayan bagimsiz sinemacilar icin en
iyi yol kendilerinin dagitimi (self-distribution) {istlenmesidir. Bagimsiz sinemacilar1 bekleyen
baz1 zorluklar vardir. Bir¢ok platformda yayinlanan video kirliligi icinde, kendi filmlerini
tanitmak ve yaymak gibi” (Silver ve Alpert, 2003, s.60). Diisiik biitceli veya bagimsiz filmler
icin bir diger alternatif de, internet siteleridir. Internet siteleri pek cok agidan internet
platformlarina benzetilebilir. Ancak bu tiir siteler, belli film tiirlerine yoneliktir: Bagimsiz film,
kisa-film ve belgesel gibi. Ayrica bazi internet sitelerinin film festivalleri ve internet
platformlar: ile dogrudan baglantilar1 vardir: Sozgelimi, Indieflix, Distribber , FIm.tv45 ,
Reelhouse, Documentarystorm ve Freedocumentaries gibi. Bu internet siteleri, farkli hedef
kitlelere yonelik igerikler barindirmalari, abonelik sistemi ile ¢calismalari, internet platformlar:
ve festivallerle baglantili olmalar1 nedeniyle 6rnek olarak incelenmistir.

Giiniimiizde sinema gosterimi biten bir film birkag giin sonra, internet platformlarinda
da gosterime girmektedir. Yilmaz Erdogan’imn filmi Organize Isler 2 Sazan Sarmali isimli filmi
hemen Netflix dijital platformunda gosterime girmistir.



4.Motivasyon ve Kuramsal Cerceve

Sinema estetigin yani sira izleyicinin alg1 ve tutumlar: tizerine de etkisi vardir ve
sinema, sosyo-kiiltiirel ve etiko-politik bir olgu olarak da incelenmektedir. Sinema, estetiksel
ve sanatsal bakistan hareketle yetkinlik kazanan film analizinin yani sira ekonomi politik
yaklasim, psikanalitik analiz ve izleyici odakli kiiltiirel ¢alismalar literatiiriinde de yer
almaktadir. Kiiltiirel galismalar, sinema baglaminda gorsel kiiltiiriin psikolojik ve sosyolojik
analizlerine odaklanarak; “izleyici neden izliyor?” sorusundan hareketle, izleyicinin psiko-
sosyal ihtiyaglarmi ve toplumun kiiltiirel yapisimi ¢oziimlemeye calisir. ‘Sinemaya gitme
motivasyonu’ ve ‘film izleme tutumlar1” da film ile izleyici arasindaki iliskinin psiko-sosyal ve
sosyo-kiiltiirel boyutlarina vurgu yapmaktadir. Sinemaya gitme ve film izleme bireylerin
farkli amaglarla (kagis, rahatlama, bilgi edinme, eglenme, benlik sunumu, sosyallesme vb.) ve
farkli aracilarla (arkadas cevresi, televizyon, internet, basili medya, yeni medya vb.)
gerceklestirdikleri bir deneyimdir.

Medya c¢alismalarinda etki analizi sosyal bilimlerdeki arastirma konularmnin
gesitliligine paralel bir sekilde gelisme gostermis ve 1900-1980 arasi dort asamali bir siireg
olarak gelisme gostermistir (McQuail,2010). Arastirmalarin kullanim ve doyum psikolojisine
odaklanmalar ikinci asamada ortaya ¢ikmis ve kisilerin psikolojik ihtiyaglar1 ve toplumsal
kosullariin asil etken oldugu cesitli baglamlarda izleyici analizleri yapilmistir. Halloran
(1970) ve donem arastirmacilari, medyanin izleyici tizerindeki etkisini belirli Olgiitlere
indirgeyen ‘smirli etkiler’ (limited effects) kavramlastirmasina odaklanmislardir
(Jensen,2002:138). Bu kavramlastirma daha sonraki calismalar icin 6nemli bir temel tegkil
etmistir. 1950'1i yillarda sosyo-psikolojik temelli davranisgt akimin karsina gegen pozitivist
deneyci bilissel akim giiciinii gostermeye baslamistir. Giiglii etki-pasif izleyici tezine yaslanan
“gonderici-ileti-alict” egemen modelinin 1960’larda gozden gecirilmesiyle birlikte ise
Lazarsfeld, Katz, Foulkes, Blumler ve Klapper gibi iletisim arastirmacilar1 “Kullanimlar ve
Doyumlar Kurami1” (The uses and gratifications theory) cercevesinde ‘medyanin izleyiciye ne
yaptig1” degil ‘izleyicinin medyayla ne yaptig1” ve onu ‘hangi psikolojik amaclarla kullandigy’
tezi lizerine odaklanmislardir (Knobloch-Westerwick,2015:53). Klapper’in de (1963:573) altin1
cizdigi gibi bu yaklasimin ¢ikis noktas: “iletisim araglarinin halka ne yaptigindan ¢ok, halkin
bu araclarla ne yaptig1” Onermesine yaslanmaktadir. Kurama gore insanlar ihtiyaglarmni
gidermeye calisirlar; doyum igin kullandiklar1 araclardan biri de kitle iletisim araglaridir;
iletisim aracglarii ve belirli igerikleri gereksinimlerini doyurmak amaciyla segerler (Akt.,
Erdogan ve Alemdar,2005:161). Boylelikle medya etkisi tezi, ihtiyaglarm giderilmesi
anlaminda izleyicinin lehine donmiistiir. Zira kuramda belirleyici olan ‘smirh etkiler” (limited
effects), bir gesit direng olusturur (audience resists) ve iletisim siirecini tersine gevirir. Artik
belirleyici olan bireyin medyay1 kullanmasidir (Knobloch-Westerwick, 2015: 53). Katz,
Blumler ve Gurevitch (1974) “kullanimlar ve doyumlar1” tek bir kurama baglama gibi ortak
bir yonelimin olmadigini, yaklasimin farkli kuramsal gelismeleri icerdigini belirtmislerdir.
Daha sonra Katz, Blumler ve Gurevitch bu yaklagimi gelistirmek iizere yaptiklari caligmalarda
medyanin hedef kitle iizerindeki etkisini yedi farkli alt boyutta tanimlayarak kurami
derinlestirmislerdir. Katz, Blumler ve Gurevitch’e (1974:20) gore, medya etki analizlerinde
bireyin psikolojik gereksinimleri ve iginde bulundugu toplumsal sartlarin belirleyiciligi
dikkate alinmalidir. Arastirmalar su temel ilkeleri gozeterek gergeklestirilmelidir: (1)
Toplumsal ve psikolojik (2) gereksinimlerin (3) ortaya gikardig1 beklentiler (4), kitle iletisim
araclarinda ve bagka kaynaklarda (5) farkli medya kullanim kaliplarina veya diger faaliyetlere
gotiirmekte, bunlar da (6) ihtiyaglarin doyumuna ve (7) ¢gogu niyet edilmeyen diger sonuglara
yol agmaktadir (Jensen,2002:142; McQueil,2010:559). Kuramin gelistirildigi ilk donemlerde bu



izleklere kosut olarak izleyicinin kullanim ve doyum motivasyonlarinin belirlenmesi icin
onem arz eden bilgi edinme, rahatlama, arkadas gevresi edinme, eglenme gibi 6zel tipolojiler
tizerinde de durulmustur. Alan arastirmacilarinin vurguladigr gibi (McQuail, Blumler, &
Brown, 1972; Katz, Gurevitch, & Haas, 1973; Katz, Blumler ve Gurevitch, 1974), s6z konusu
siniflandirmalar yardimiyla, gesitli medya igeriklerinin kullanim motivasyonlar: ve izleyicide
yarattig1 doyumlar anlasilabilecektir (Potter,2014:101). Dolayisiyla bu tipolojik tanimlamalar,
izleyicilerin psiko-sosyal egilimlerini anlamada islevseldir. ‘Kullanimlar ve Doyumlar’
arastirmalari, 1980°1i yillarda da devam etmis, Rosengren ve arkadaslari (1985), medya-izleyici
iliskisine dair genel bir smiflandirma yapmislardir. Buna gore medyanin, (1) enformasyon
arama (information-seeking), (2) eglence (diversion) ve (3) bireysel kimligin siirdiiriilmesi
(maintenance of personal identity) olmak iizere {ii¢ temel islevi belirlenmistir (Jensen,
2002:142). Buna ek olarak ¢alismalarda one ¢ikan kritik arastirma sorusu da “kitlelerin, farkli
doyum saglayicilar1 olarak karmasik yapidaki farkli medya ortamlarini ve tiirlerini nasil
algiladig1” iizerine olmustur (Katz vd. 1973). Bu asamada yine belirleyici olan ana izlek,
toplumsal bir 6zne olarak bireyin gereksinimleri ve doyumlari baglaminda medyay1 ve
icerikleri tercih etme siirecidir. Glinlimiizde yapilan ‘Kullanimlar ve Doyumlar’ temelli
arastirmalar da bireyin psikososyal yonelimleri ekseninde ilerlemektedir. Sozgelimi Yousry
(2009), Misir sinema izleyicisinin sinemaya gitme motivasyonlarini belirlemede film tiird,
filmin yonetmeni, filmin oyuncu kadrosu gibi faktorlerin etkisini ‘Kullanimlar ve Doyumlar’
kurami gergevesinde arastirmistir. Herwina ve Zarith (2012), ¢alismalarinda Malezya Film
Endiistrisinin doniisiim siirecinde sinema izleyicisinin kullanim ve tiiketim pratiklerini
niteliksel yontem kullanarak analiz etmistir. Hasrul& Jamaluddin (2014), calismalarinda film
endiistrisinde yasanan hizli degisimler siirecinde yerli pazarin, dis pazar karsisindaki
durumunu film izleyicilerinin film tiiketim motivasyonlar ile iliskilendirerek arastirmistir.
Hassan ve arkadaslar1 (2015a; 2015b), Malezya sinema izleyicisinin sinemaya gitme
motivasyonlarini ve bu motivasyonlarin belirlenmesinde 6ne ¢ikan enformasyon araglarinin
ve film endiistrisinin etkileri iizerine veriler elde etmislerdir. Hoa ve arkadaslari (2015) ise
sinema endiistrisi ve film turizmi baglaminda Vietnamllarin, Kore filmlerini izlemek {izere
Giiney Kore'yi ziyaret etme motivasyonlarim arastirmiglardir. Bu arastirmalarda izleyicinin
sinemaya gitme motivasyonlarinin temel bagimli degisken olarak ele alindig1 ve bu degiskenin
belirleyicisi olarak sosyo-ekonomik diizey, irk, cinsiyet, yasam stilleri gibi bazi farkliliklara
(Srivinas,2002;2010) odaklanildig: goriilmektedir.

20.ylizyilin bagindan itibaren agilmaya baslayan sinema salonlari ile sinema bir sosyal
aliskanliga déniisiir. 1905-1910 yillar1 arasinda A.B.D., Fransa, ingiltere ve Almanya’da ilk
sinema salonlar1 agilir ve hizla bu salonlarin sayis1 artar. A.B.D."de 1905 yilinda ilk sinema
salonu kurulurken, 1909 yilinda {ilkedeki sinema salonu sayisinin 8.000 civarinda oldugu
distintilmektedir. 1909’da sinemaya giden haftalik seyirci sayis1 ise 45 milyondur.
(Smith,2003:56)

Sinemanin geleneksel oldugu dénemlerden bugiine en dikkat ¢ceken olgu Feigelson'un
deyimiyle sinemanimn, “birlikte olmanin kolektif temsili"ni olusturmadaki glictidiir
(Feigelson,2004:33). Sinema salonlarindaki artisin sebebinin sosyallesme amaglarindan
kaynaklandig1 anlasilmaktadir. Sinemada film yalniz basmna seyredilmekle birlikte sinema
salonlarmin mekan anlamindaki diizenlemeleri ve seyir anlamindaki dogasi sosyallesme
olgusunu aciklayabilmektedir. Filmin seyri sirasinda seyircinin sinema salonunun karanlhigi
igerisinde kaybolup gitmesi, etrafindaki hi¢ kimse ile hicbir sosyal iliski i¢ginde olmamasi ve
onlar1 tanimamas1 seyir siirecinin kisisel bir deneyim olarak ifade edilmesini miimkiin
kilabilir. Fakat seyircinin sinema salonuna yakinlari ile gidiyor olmas;, film seyrinin ardindan



da filmi tartismak gibi sosyal faaliyetlerin icerisinde yer almasi nedeniyle sinemanin
sosyallestirici bir yonii oldugunu ve bu yonii ile sosyal bir faaliyet oldugu kabul edilebilir. Bu
ortam goriinmeyen bir sosyal topluluk olusturur (Jarvie,1993:23).

“Aylak Sinifin Teorisi” isimli galismasiyla kuramsal anlamda bos zamana ilk sistematik
yaklasimlardan birini getiren Veblen’e gore modern toplumda bos zaman faaliyetleri artik bir
tiiketim nesnesine doniismiistiir, almir satilir hale gelmistir. Tiiketim, {ist siniflarin gosteris
amagh yasam bigimlerinin en 6nemli gostergelerinden biridir. Orta ve at smnif ise iist smifin
tiiketim aliskanliklarmni taklit ederek onlar gibi olmaya galisir.(Veblen,2005:102) Sanayilesme
doéneminin seyircisinin sinema ile olan iliskisine bakarak, sinemanin hizla sosyallesmesinin
ideolojik baglammi gormek miimkiin hale gelmektedir. Isci siifinin sinema ile olan
iliskisinde, iist sinifin opera ve bale ile olan iliskisini 6rnek alip, bu yolla kendisini iist sinifin
yerine koymus oldugu diistintilebilir. Daha sonraki yillarda sinema salonlar1 yayginlasmis ve
sinemaya gitmek sinifsal etkinlik olmaktan g¢ikmistir. Her sosyoekonomik smiftan insan
sinemaya gitmeye baglamistir.

Modern yasamin getirdigi zorluklar,yabancilasma insanlari sinema salonlarmin
karanlik,sessiz ortami ve salonlarda izlenen filmlerin hazc diinyasinda da siiriiklemis ve
seyirci izledigi filmin etkisiyle filmdeki ana veya yan karakterlerle kendini
Ozdeslestirmektedir. (Kirel,2010:29) Seyirci, “kamera” ile Ozdeslestigi icin, perdedeki
goriintiilerin kaynaginin kendisi oldugunu sanir. Artik perde, ona kendisini yansitan bir ayna
olmustur (Erdogan, 1996:246).

5.Yontem

Arastirmada nicel arastirma yonteminden anket teknigi kullanilmistir. Arastirmada
yapisal esitlik modellemesi ve aracilik etkisi bakilmistir.

6.Veri Toplama Araci

Cabz1 (2016) tarafindan teknolojiye yonelik tutum oOlgegi ileYogurtcu, K, Yogurtcu, G .
(2017) tarafindan gelistirilen sinemaya gitme motivasyonlar1 ve film izleme tutumlar: 6lgekleri
kullanilmistir.

7.Verilerin Toplanmasi ve Analizi

Bu calisma Istanbul ilinde egitim gdren 402 iiniversite Ofrencisi {iizerinde
gerceklestirilmistir. Olgme modelinin test edilmesi icin dogrulayici faktdr analizi yapilmig ve
6lgme modelinin giivenilirlik ve gegerlilikleri stnanmigtir. Daha sonra ise yapisal esitlik modeli
ve aracilik etkisi kullanilarak 6nerilen model test edilmistir. Yapisal esitlik modelinin yapisal
gegerliliginin belirlenmesinde x2/sd orani, CFI, GFI, AGFI, NFI, RMSEA ve RMR indeksleri
kullanilmistir. Demografik degiskenlerin degerlendirilmesinde ise frekans ve yiizdelerden
yararlanilmistir. Verilerin analizinde tanimlayic istatistikler igin SPSS paket programi,
dogrulayici faktdr analizi ve yapisal model igin ise ve LISREL programi kullanilmstur.

Tablo 1. Demografik Ozellikler

N %
Erkek 194 48,3
Cinsiyet Kadin 208 51,7
18-22 51 12,7
Yas 23-27 210 52,2




28-32 141 351
Egitim durumu On lisans 35 8,7
Lisans 125 31,1
Yiiksek lisans | 242 60,2
1 yildan az 12 3,0
1-3 yil 78 19,4
3-5y1l 155 38,6
Kag yildir sosyal 57yl 88 21,9
medyay1 7-9 yil 39 9,7
kullaniyorsun? 10 yil ve tizeri | 30 7,5
En az haftada1| 15 3,7
Enazaydal 70 17,4
Enazyildal 165 41,0
Kafam estikce 97 24,1
Sinemaya ne Filme gore
siklikla gidersin? degisiyor 55 13,7




Katilimailari, %48,3 1 (n=194) erkek, %51,7’si (n=208) kadindir. Yaslari, %12,7’sinini (n=51) 18-
22 yas, %52,2’sinin (n=210) 23-27, %35,1'inin (n=141) 28-32 yastir. Egitim durumlari, %8,7’sinin
(n=35) 6n lisans, %31,1'inin (n=125) lisans, %60,2’sinin (n=242) yiiksek lisanstir. Sosyal medyay1
kullanimlari, %3,0’tiniin (n=12) 1 yildan az, %194’ tintin (n=78) 1-3 yil, %38,6’simnin (n=155) 3-
5y1l, %21,9’unun (n=88) 5-7 yil, %9,7’sinin (n=39) 7-9 yil, %7,5"inin (n=30) ise 10 y1l ve tizeridir.
Sinemaya, %3,7’si (n=15) haftada en az 1 gidiyor iken, %17,4'ii (n=70) ayda 1, %41,0’i (n=165)
yilda 1, %24,1'i (n=97) kafasi estikge, %13,7’si (n=55) ise filme gore sinemaya gitmektedir.

Tablo 2:Sinemaya Gitme Motivasyonlar: Ve Film Izleme Tutumlar: Olcegi Faktor Analizi
Sonucglar

Factors/Items Factor Eigen Value Explained Cronbach’s Alfa
Loading Variance (%)

Dinlenme- Rahatlama- Eglenme

Sinemada film izlemek beni ¢ok .680
eglendirir

Sinemada film izlerken vaktin nasil
gectigini anlamam 647 5,302 22,210 0,70

Sinemada film izlerken

dinlendigimi hissederim 671

Sinema ortaminda film izlemek
beni hep rahatlatmistir 541

Sinemada film izlerken kendimi iyi
hissederim 625

Sanatsal- Kiiltiirel Aktivite

Sinemaya gidince genel

kiiltlirimiin artacagin

distiniiyorum 495

Sinemaya gitmekle sanat zevkimin

artacagini

Diisiiniiyorum .691

2,895 11,581 0,70
Sinemaya gidince estetik

anlayisimin gelisecegini

disliniiyorum 732

Sinemaya gitmenin 6nemli bir
kiiltiirel aktivite oldugunu

Diisiiniiyorum .640

Sinemaya gitmenin 6nemli bir
sanatsal aktivite oldugunu

Diistiniiyorum .629

Sosyal Kagis,

Kendimi yalmz hissettigim i¢in
sinemaya giderim 639

Sinemaya gitmek bana
problemlerimi unutturur 754




Can sikintisindan kurtulmak igin

sinemaya giderim

761

2,202

8,806 0,73

Hayatin sikic1 temposundan
kurtulmak i¢in sinemaya giderim

679

Moralim bozulunca diizelsin diye

sinemaya giderim

.619

Deneyim- Bilgi Edinme- Ogrenme

Filmlerdeki teknolojik gelismeleri

gormek icin sinemaya

giderim

.625

1,503

6,012 0,79

Sevdigim Basrol oyuncularin

gormek icin sinemaya giderim.

706

Filmlerden yeni bir seyler
Ogrenmek i¢in sinemaya giderim

772

Sevdigim yonetmenin yeni filmi
hakkinda bilgi sahibi olmak icin
sinemaya giderim

.622

Cevremdekilerin ¢ok konustugu bir
filmi ben de goreyim diye sinemaya
giderim

523

Sosyal Etkilesim

Sinemadaki seyircilerle bir arada
film izlemek hosuma gider

.660

Sinemada baskalariyla ortak bir
etkinlik yapiyor olmak hosuma
gider

.745

Sevdigim insanlarla sinemada vakit
gecirmekten hoglanirim

728

1,279 5,114

0,764

Arkadaglarimla sinemada izledigim
filmler hakkinda konusmay1

severim

748

Sinemada bulunan kafeteryadan
alisverig yapmaktan hoglanirim

460

Test istatistikleri

Kaiser-
Meyer-

0,815

0,838




Olkin
Istatistigi
X2=3025
,929
Bartlett test| (p=0,00
istatistigi 0)

Tablo 2'den goriilebilecegi gibi, agiklayic faktor analizi sonuglarina gore, 6lgegin maddeleri,

onlar1 Dinlenme- Rahatlama- Eglenme, Sanatsal- Kiiltiirel Aktivite, Sosyal Kagis, Deneyim-

Bilgi Edinme- Ogrenme ve Sosyal Etkilesim olmak iizerebes faktorde olusturmustur.

Ozdegerler, faktorlerin Varyans agiklama oranlari ve her bir maddenin faktor yiikleri de Tablo

2'de verilmistir. Bu iki faktoriin toplam Varyans agiklama orani 52,72 olarak hesaplanmustir.

Tablo 3: Dijital Teknolojiye Yonelik Tutum Olgegi Faktor Analizi Sonuclar

Explained
Factor Eigen Variance Cronbach’s

Factors/Items Loading value (%) Alpha
Benim icin Teknoloji

Herhangi bir dijital teknolojiyi kolaylikla kullanirim. 567

Cevreme yararli islerde teknolojiyi etkin kullanabilmeyi isterim. 724 5,609 22,436 0,685

Dijital teknolojilerin beni gelistirdigini inaniyorum. 626

Dijital bir teknolojiyi kullanmak i¢gin bilginin yaninda
yeterli becerinin de olmas: gerekir. 583
Teknolojiye Yonelik ilgi

Yeni karsilastigim dijital bir teknolojiyi 6grenmek igin

istekliyimdir. 448

Dijital teknolojiyi giinliik yasantimda kullanmak hosuma gider. 697

2,805 11,221 0,729

Dijital teknoloji alaninda yeni bilgiler grenmek hosuma gider. .705

Dijital iiriin satis1 yapan magazalarda yeni iiriinleri inceleme

merakim vardir. 725

Dijital teknoloji ile ilgili haberler dikkatimi ceker. 534

Eglence Amach Kullanim




Vaktimin ¢ogunu djjital teknoloji kullanarak

gecirmekten hoglanirim.

658

708 1,748 6,994 0,697
Daha ¢ok oyun oynamak icin dijital teknolojilerden
yararlanirim

627
Bilgisayar oyunlari oynarken sokak oyunlarina gore daha gok
eglenirim.
Dijital teknolojiyi daha ¢ok eglence araci olarak 642
kullanirim.
Bilingli Kullanim
Dijital teknolojiler faydali amag igin kullanilmalidir. 779
Dijital teknolojiyi yagsamimi kolaylastirmak igin etkin olarak
kullanirim 566 1,552 6,208 0,709
Internet ortaminda benim icin hangi bilginin yararl oldugunu
ayirt edebilirim. 477
Sosyal aglar1 (facebook, twitter, vb.) kullanmak dijital teknolojinin
en iyi avantajlarindan biridir. 731
Daha cok sosyal aglari (facebook, twitter ,vb.)
kullanmak icin dijital teknolojilerden yararlanirim. 754 1,283 5,130 0,803
Sosyal aglar1 (facebook, twitter, vb.) etkin olarak kullanirim. 746
Sosyal aglarda(facebook, twitter, vb.) kendimi daha rahat ifade
ederim. 758
olumsuz Yonler
M20 Dijital teknolojileri kullanmak sikicidir. .653
M22 Dijital ortamda fazla zaman harcamak beni yorar. 741
M13 Dijital teknoloji alaninda uzman olarak ¢alismak sikicidir 772
M27 Dijital teknoloji ortaminda gecirilen zaman bosa 787 1,008 4,031 0,746
M24 Internetten hazir kaynaklara ulagsmak yaraticiligimi engeller 528




Tablo 2'den goriilebilecegi gibi, agiklayici faktor analizi sonuglarina gore, 6lgegin maddelersi,
onlar1 benim igin teknoloji, teknolojiye yonelik ilgi, eglence amagh kullanim, bilingli kullanim,
sosyal etkilesim ve olumsuz yonlerolmak {izere alti faktdrde olusturmustur. Ozdegerler,
faktorlerin Varyans agiklama oranlar1 ve her bir maddenin faktor yiikleri de Tablo 23de
verilmistir. Bu iki faktoriin toplam Varyans agiklama orani 56,02 olarak hesaplanmuistir.

Resim 1: SEM Sonuglar

.54

.0

Chi-Square=263.98, df=87, P-value=0.00000, RMSER=(.(75



Uyum iyiligi ve Sekil 1'de verilen yapisal model igin limitler Tablo 4 de
verilmistir.

Table 4. Yapisal Model Limitleri

Fitness Perfect Fitness Acceptable Fitness Model

Criterion

RMSEA 0 <RMSEA <0.05 0.051< RMSEA <£0.10 0.075
0.9

NFI 5 |£ NFI<1 0.90< NFI <0.95 0.91
0.9

NNFI 7 |€ NNFI< 1 0.95|< NNFI <0.97 0.95
0.9

CFI 7 | CFI<1 0.95)< CFI1<0.97 0.95

SRMR 0 < SRMR <0.05 0.05)< SRMR <0.10 0.066
0.9

GFI 5 |£ GFI<1 0.90<GFI < 0.95 0.91

AGFI 0.90< AGFI< 1 0.85 < AGFI<0.90 0.88

Model ciktilarimizin kabul edilebilir uyum ve miikemmel uyum arasinda
oldugu bulunmustur. Bu Kriterlere ek olarak, eger {x2 / df} degeri 5'ten az ise,
kabul edilebilir bir uyum oldugu anlamina gelir. Bu model igin x2 / df 283,98 /
87 = 3,26 olarak elde edilmistir. bu modelin istatistiksel olarak anlamli oldugu
anlamma gelir.Sekil 1'den sanatsal- kiiltiirel aktivitelerin 0.46 katsayisi ile
sosyal etkilesim {izerinde olumlu ve etkiye sahip oldugu anlasilmaktadir.
Sanatsal- kiiltiirel aktivitelerin 0.51 katsayisi ile teknolojiye ilgi iizerinde olumlu
ve etkiye sahip oldugu anlasilmaktadir. Sem modelinde teknolojiye ilgi aracilik
etki olarak incelendiginde 0.19 katsayis1 negatif bir etkiye sahip oldugu
gorilmiistiir.



8- Sonug ve Tartisma

Sinemaya gidenler arasinda kiiltiirel aktivitelerin ile sosyal etkilesim arasinda
olumlu bir etki goriilmektedir. Teknoloji ise negatif bir etkiye sahiptir. Sinema
filmlerinde daha ¢ok teknoloji igeriklerin olmasi ve durumu olumluya
gevirebilecegi gibi, Sinema salonlarinda film ile izleyici etkilesime gegirmeye
yonelik teknolojik gelistirmelerin yapilmasinda olumluya ¢evirecektir.
Glintimiizde kiiltiirii var eden temel olgulardan biri olan bilginin sunumunda
bazi degisimler yasanmaktadir. Dijitallesmenin yayginlasmasiyla kiiltiirel
aliskanliklarin yeniden bigimlendigi “dijital kiiltiir” kavrami ortaya ¢ikmuistir.
“Dijital Devrim” olarak da adlandirilan bu degisim beraberinde yeni pazarlari
ortaya ¢ikarmustir:

Yeni Medya Dijitallesmenin film endiistrisi tizerindeki en 6nemli etkilerinden
biri de, film yapim maliyetlerinin azalmasidir. Yapim ve yapim-sonrasi
asamalarin tamamen djjital teknolojilere dayali yapilmas:i ile film yapim
maliyetleri diismiistiir. Bu gelismelerden dagitim siireci de etkilenmistir.
Dolayisiyla internetten dagitim, dijital teknolojiler ile uyumlu bir dagitim
modeli olarak goriilebilir.

Yeni medyanin yaygimlasmasi ile hedef Kkitlelerin Ozellikleri de degisime
ugramistir. Geng niifusun tiiketim aliskanliklari, begenileri ve aliskanliklar
farklilasmaktadir. Giiniimiizde serbest zamanin tiiketiminde sinema salonlar1
yegane olma niteligini yitirmektedir. Bir film internet platformlari tizerinden ve
hatta cep telefonu aracilig1 ile dogrudan goriintiilenebilir. Bununla birlikte, bir
filmin gise basaris1 yerine, goriintiilenme sayis1i Oonem kazanmaktadir.
Glintimiizde hedef kitlenin belirlenmesinde de, goriintiilenme sayis1, yorumlar
ve begeniler onemli veriler olarak kullanilmaktadir. Boylelikle, hedef kitlenin
gercek egilimleri, aligkanliklari, farkliliklar: ve nitelikleri saptanabilir.

Dolayisiyla dijitallesmenin artan ivmesi ile internet sayfalarinda izleyicilerin
ortak ilgi alanlari belirleyici olmaktadir. kinci olarak, bu dagitim bigimi
muhalif diisiincelerin sunumuna da imkan vermektedir. Uciinciisii, bu tiir
sitelerde sunulan goriintiilerle izleyiciler gercek yasamdaki siddeti ve catismay1
deneyimleyebilmektedir. Bu gelismeler dijitallesmenin ve yeni medyanin
izleyicinin sinemaya gitme motivasyonunda azalmaya neden oldugu sonucu
¢ikmaktadir. Dijitallesme kagmilmazdir.

Aragtirma verilerinden hareketle cocuk yastan itibaren sinema okur yazarligi
alanindaki egitimler, anlik etkilesimin miimkiin oldugu teknolojilerle sinema
salonlarmin donatilmasi ve sinema ve dijitallesmenin ortak calismasi her iki
sektore de faydali olacak, ozellikle geng yastaki seyircinin sinema salonlarma
gelerek film seyretmesi miimkiin olabilecektir.



9- Oneriler

Sahan Gokbakar'in “Recep Ivedik 6” isimli filminin boxoffice rakamlarini
Youtube kanalina koydugu fragmana tiklamalardan 6n gérmesi ve bunu basin
rdportajlarinda beyan etmesi, Haluk Bilginer'in Emmy Odiiliinii bir televizyon
dizisindeki veya filmindeki roliinden dolay1 degil de internetteki puhu tv isimli
portalda yayinlanan “Sahsiyet” isimli dizideki roliinden almasi dijitallesmenin
geldigi noktay1 gosteriyor. Dijitallesme kagimilmazdir. Arastirma verilerinden
hareketle ¢ocuk yastan itibaren tipki Avrupa tilkelerinde oldugu ve bir donem
Elif Dagdeviren ve Zeynep Atakan'in efa ile yiriittiigi calismalar gibi
¢ocuklara yonelik sinema okur yazarlig1 alanindaki egitimler, anlik etkilesimin
miimkiin oldugu teknolojilerle sinema salonlarinin donatilmasi ve sinema ve
dijitallesmenin ortak ¢alismasi her iki sektore de faydal olacak, 6zellikle geng
yastaki seyircinin sinema salonlarina gelerek, film seyretmesi miimkiin
olabilecektir ve sosyallesmeleri de devam edecektir.
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