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Abstract

With the development of industry in the late 19th century, capitalism gained momentum and
became visible by monopolizing mass media. The concept of popular culture, which is the culture
spread by mass media, has also created a sector in many fields from the entertainment field of
capitalism to the music field, from the clothing field to the arts. Popular culture and products,
which are easily spread, easily consumed and have the opportunity to appeal to large masses,
occupy the minds with the slogan of "Carpe Diem", and popularize the culture of living the
memory by keeping the young people from thinking about social and political events. In the
popular culture where there is a continuous change, quick use and fast consumption are
determined as the basic principles. The popular market invites consumers at any moment to add
value to their own products and makes them worthless. Thus, he empties the values and keeps
the minds under his control. In this regard, the phenomenon of popular culture should be judged
by interdisciplinary studies, considering that it is connected with many disciplines. Therefore,
considering the importance of the popular culture phenomenon in the education system, it is
thought that it is also very important to see the reflections on the teachers who train the
generations. In this context, it is aimed to identify the popular cultural views that are reflected to
the Social Studies course and thus the Social Studies course teacher candidates, especially in the
role of the role in the construction of daily life. In the research, 20 social studies teacher candidates
were studied by using qualitative research methods. The data obtained were analyzed by
subjecting to phenomenological analysis. As a result, the reflections of popular culture
phenomenon on Social Studies teacher candidates are presented by discussing with the literature.
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19. ylizyilin sonlarinda sanayinin gelismesiyle birlikte kapitalizmin ivme kazanip, kitle iletisim
araclarini tekeline alarak goriiniirliik saglamasi gerceklesmistir. Kitle iletisim ara¢larinin yaydigi
kiltir olan poptler kiiltiir kavrami da kapitalizmin eglence alanindan miizik alanina, giyim
alanindan sosyal medyaya sanata ve daha pek ¢ok alanda kendine giindem olusturmustur. Kolay
yayilip, kolay tliketilip genis kitlelere hitap etme olanagi bulan popiiler kiiltiir ve tliriinleri “Carpe
Diem” sloganiyla zihinleri isgal etmekte, gencleri sosyal ve siyasi olaylar1 diisiinmekten alikoyarak
an1 yasama kiltiriinii yayginlastirmaktadir. Stirekli bir degisimin s6z konusu oldugu popiiler
kiiltiirde ¢cabuk kullanim ve hizli tiiketim temel ilkeler olarak belirlenmektedir. Poptiler pazar her
an tiiketime davet ederek kendi iiriinlerine bir deger atfetmekte, bunlar1 kullanmayanlar1 da
degersizlestirmektedir. Boylece degerlerin icini bosaltarak zihinleri siirekli hakimiyeti altinda
tutmaktadir. Bu bakimdan popiler kiiltiir olgusunun pek c¢ok disiplinle baglantili oldugu
goriilerek disiplinler arasi calismalarla muhakeme edilmelidir. Dolayisiyla popiiler kiiltir
olgusunun egitim sistemi icerisindeki o6nemi g6z Oniline alindiginda nesilleri yetistiren
O0gretmenlerin lizerindeki yansimalari gérmenin de o derece 6nemli oldugu diisiiniilmektedir. Bu
baglamda 6zellikle glindelik hayatin insa edilmesindeki rolii boyutunda Sosyal bilgiler dersi ve
dolayisiyla Sosyal bilgiler dersi 6gretmen adaylarina yansiyan popiiler kiltiir gériintimlerini
tespit etmek amaclanmaktadir. Arastirmada nitel arastirma yontemlerinden goriisme
kullanilarak 20 Sosyal bilgiler 6gretmen adayiyla calisilmistir. Elde edilen veriler fenomenolojik
analize tabi tutularak ¢oziimlenmistir. Sonug¢ olarak popiiler kiltiir olgusunun Sosyal bilgiler
O0gretmen adaylari lizerindeki yansimalari alan yazinla tartisilarak sunulmustur.

Anahtar kelimeler: Popiiler kiiltiir, egitim, 6gretmen aday, sosyal bilgiler egitimi.
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1. Giris

Popiiler kelimesi, Latince popularis kelimesine dayanmakta ve halka ait olan anlamina
gelmektedir. Dolayisiyla popiiler kiltiir halka ait olan kiiltiir demektir. Halk kavramini toplumun
calisan kesimi diger bir ifadeyle isci sinifi olarak algilayanlar popiiler kiiltiirii de is¢i sinifina ait
bir kiiltiir olarak nitelendirmektedirler. Ancak is¢i sinifinin toplumun temelini teskil ettigini
diisiinenler ayni zamanda onun topluma yon verenler olarak géormektedirler ve dolayisiyla
popiiler kiiltiire olumlu bir anlam yiiklemektedirler. Diger yandan is¢i sinifin1 toplumun yoksul,
egitim gérmemis, bilgisiz kesimi olarak algilayanlar a¢isindan ise popiiler kiiltlir asagi, degersiz,
bayag ve ise yaramaz olarak gériilmektedir. Is¢i sinifina yani halka yabanci olan, halktan kopuk
bir elit kesimin lirettigi kiiltiir ise yiiksek kiltiir olarak adlandirilmakta, toplum i¢inde kiiciik bir
azinliga seslendigi ileri siiriilmektedir. Popiler kiltiir metinleri {lizerinde inceleme yapan
arastirmacilar da bu metinlerde yer alan iletilerin, toplumda erk sahibi olan hakim Kisilerin
ideolojik degerlerini yansittigim ifade etmektedirler. Ornegin reklam dizi gibi popiiler kiiltiir
metinlerinde mevcut diizenin korunmasina iliskin iletilerin yogun bicimde yer aldig
kanitlanmaya calisiimaktadir. Giiniimiizde ise ¢ogunlukla kullanilan anlami herkes tarafindan
sevilen, begenilen ve secilen seklinde karsimiza ¢cikmakla birlikte kisa 6miirlii, cabucak siliniveren
olarak da algilanmaktadir. Giindelik hayattaki kullanimina gore ¢ogunluk tarafindan sevilen
nesne, olay ve olgulardan meydana gelen popiiler kiiltiir, bir toplumun bir zamandaki egemen
kiiltlri olarak da tanimlanabilmektedir (Arik, 2009, s. 2; Cagan, 2003, s. 31-33; Giingor, 1999, s.
9-12; Kellner, 1992, s. 141-177). Popiiler kiiltiir kavramini tanimlamak icin yapilan pek cok
girisimin ortak noktasi; pek cok kisi tarafindan siklikla tercih edilen veya ¢ok sevilen bir kiiltiir
oldugudur. Kuskusuz kitap, CD, DVD vb. satislarina bakildiginda; konserler, sinema, tiyatro, spor
etkinlikleri, festival katilimlar1 incelendiginde; farkli televizyon programlarinin izleyici tercihleri
analiz edildiginde bu niceliksel tanimin gecerliligi kanitlanabilir. Bununla birlikte poptler kiilttri
tanimlamak icin nicel bir gosterge yeterli degildir. Popiiler kiiltiirii tanimlamanin bir yolu da
yuksek kiiltiiriin ne oldugunu belirledikten sonra geride kalanin poptler kiiltiir oldugunu ortaya
koymaktir. Diger bir ifadeyle popiiler kiiltiiriin asag kiiltiir olarak tanimlanmasidir. Bourdieu’ya
gore bu tiir kiiltiirel ayrimlar genellikle sinifsal ayrimlar1 desteklemek i¢in kullanilmakta ve kiiltiir
tiikketiminin toplumsal farkhiliklar1 mesrulastirmanin toplumsal islevini yerine getirmesi icin
bilincli ve kasith olarak 6nceden hazirlanarak akla uygun hale getirilmektedir (Storey, 2018).

Tarihsel baglam icinde popiiler kiiltiir kavraminin anlamlar1 degisim gosterse de, muhtelif
tanimlar yapilsa da aralarindaki kesisim noktasi yaygin kullanimdir. Sorgulanmasi gereken ise bu
genis paylasim alaninda poptiler kiiltiiriin sahip oldugu nitelikler ve isleyis siirecinin gergceklesme
boyutlari ile birlikte ne tiir etkilere sahne oldugudur.

19. Yizyilin sonlarinda sanayinin gelismesiyle birlikte kapitalizmin hiz kazanip, kitle iletisim
araclarim1 kendi tekeline alarak goértinirlik sagladigi bir gercektir. Kitle iletisim araglarinin
yaydig1 kultiir olarak gliindeme diisen popiiler kiiltiir de kiiresel eglence pazarinda faaliyet
gosteren kar amacl firmalar tarafindan yaratilan ve satilan estetik tirlinlerin miizik, giyim, sanat
gibi pek cok alana ithaf ettigi bir sektori ifade etmektedir (S6zen, 2004; Grazian, 2010). Popiiler
kiltir kavrami ¢ok sayida medya icerigi, miizik, televizyon, film ve internet seklinde
tiiketildiginden ¢ok tanidik bir yiiz olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Sosyolojik olarak etkileyici olan
ise kitle iletisim araclarinin ayni anda her yerde olmasi ve bakislarin yoneltildigi her noktada
reklam panolari, giysiler, gesitli boyutlarda ekranlar vb. bulunmasidir. Fakat bireyin hayatindaki
her yerde bulunan bu sosyallesme giicii ne kadar siklikla elestirilmektedir? Insanlar popiiler
kiiltiire hangi anlamlar yiikler? Bu yorumlarin érnekleri nelerdir? Miizik notalari, aydinlatma
diizenleri ve giyim esyalari i¢clerinde gomiilii bir anlam tasiyor mu? Yoksa onlar sembolik olarak
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yorumlanmakta ve kisisel deneyimlerden anlam mi elde edilmektedir? Elestirel teorisyenler kitle
iletisim araglarinin bir nevi sanayi oldugunu ve izleyicileri popiiler kultiir tiketimi yoluyla
kapitalist tiiketim tarzinin pasifligi ve kabuliinii telkin ettiklerini ifade etmektedir. Birey,
hosnutsuzlugunu pasifize etmek i¢in bir akilli telefon sahibiyken neden normatif diizene meydan
okumaktadir? Elestirel teorisyenler nihai olarak mevcut durumu ve kapitalizmin kendisini
destekleyen popiiler kiiltlir aracilifiyla kelimenin tam anlamiyla bireyin kendi egemenligini satin
aldigini iddia etmektedir (Grazian, 2010; Horkheimer & Adorno, 2002). Bununla birlikte
islevselcilere gore popiiler kiiltiir, toplumlarda kiilttir ile ayn1 amaca hizmet etmekte ve sosyal
grubun tyelerini bir araya getiren, dayanisma ve grup uyumu hissi yaratan bir toplumsal
yapistirict  gorevi gormektedir. Durkheim’in mekanik dayanisma olarak isimlendirdigi
toplumlarda bu kolaydir; zira niifus sayisi diisiiktiir, is bolimi daha az karmasiktir ve biitiin
kiiltiirel odak zaten toplum iizerinde yogunlasmaktadir. Islevselciler cagdas toplumun biiyiik,
cesitli ve heterojen toplumlarinin bir arada tutulma seklini agiklamak icin de aym fikri
kullanmaktadir. Cagdas kolektif ritiieller (futbol, gecit térenleri, ytlirtiyiisler vb.) toplumlar ve
sosyal gruplar icindeki duygusal tanima, kimlik ve giiven baglarini gelistirmeye hizmet etmektedir
(Durkheim, 1912/1995; Grazian, 2010). Bu olaylar sayesinde bireylerin baglanti kurmasini
saglamaktadir. Ornegin, kendi takiminin formasini giyen bir yabanciyla sohbet etmek ya da en
begendigin miizik grubunun resmini tisortiinde tasiyan biriyle konusmak gibi ayni sembolleri ve
normlar1 paylasmak, bireylerin yabancilarla kendini baglantili hissetmesini ve birlestirici bir his
yaratilmasini saglamaktadir (Collins, 2004).

Biitiin bu siirecte medya ¢ok 6nemli bir rol oynamaktadir. Zira medya araciligiyla kolay yayilip,
kolay tiiketilip genis kitlelere hitap etme olanagi bulan popiiler kiiltir ve iiriinleri Carpe Diem
sloganiyla zihinleri isgal etmekte, gencleri sosyal ve siyasi olaylar diisiinmekten alikoyarak ani
yasama Kkiltliriinii yayginlastirmaktadir. Siirekli bir degisimin s6z konusu oldugu popiiler
kiiltiirde cabuk kullanim ve hizli tiiketim temel ilkeler olarak belirlenmektedir. Popiiler pazar her
an tiiketime davet ederek kendi iiriinlerine bir deger atfetmekte, bunlar1 kullanmayanlar1 da
degersizlestirmektedir. Boylece degerlerin icini bosaltarak anlamsiz ve gecici nesnelere 6zneleri
baglayarak zihinleri stirekli hakimiyeti altinda tutmaktadir (Cosgun, 2012, s. 6). Diger yandan
medya genis Kkitleler tizerinde kolayca iz birakirken, bu izler bagka bir etkiyle kolayca ortadan
kaybolabilmektedir.

e Gans (2005) poptiler kiiltirii elestirel bir bakis acisiyla soyle 6zetlemektedir:

e Maddi karsihigini 6deyen takipcilerin memnuniyetini kazanmak amaciyla kar endiistrisi
tarafindan {dretilen popiler kiltir yiiksek Kkiltiirtin aksine olumsuz 6zellikler
tasimaktadir.

e Yiiksek kiiltiire sahip kesimi bastan c¢ikararak yeteneklerini tiiketmesine ve yiiksek
kiiltliriin ayaga dusiiriilmesine sebep olmaktadir.

e Popiiler kiiltiir takipgilerini sahte mutluluklarla eyleyerek bazen de takipcileri tizerinde
duygusal zararlara neden olmaktadir.

e Popiiler kiiltir, dikta rejimlerine meyilli laf cambazlarinin ikna bigimlerine garip bir
sekilde alaka gosteren pasif bir kesim yaratarak totaliterlige ortam hazirlamaktadir.

Bilisim teknolojilerinin hizla gelistigi glinlimiizde bireyler, televizyon, moda, internet, yazili basin,
miizik, spor faaliyetleri gibi unsurlar tarafindan etki altina alinmakta, bu etkinin kendini en ¢ok
gosterdigi yas grubunun ise ergenlik doneminde bulunan ortaokul diizeyindeki 6grenciler oldugu
soylenmektedir. Ozellikle ergenlik asamasinda bireyler, kimlik problemleri yasadiklar ve sosyal
cevrenin ¢ok fazla etkisi altinda olduklari icin film kahramanlari, sanatcilar, markalar ve benzeri
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popiiler kiiltiir 6gelerinin davranislarini  yonlendirici, diisiincelerini degistirici tesiri
yadsinamayacak derecede fazladir. Bu dogrultuda hem Sosyal bilgiler 6gretmenlerinin hitap ettigi
Ogrenci kitlesinin ortaokul seviyesi olmasi hem de giindelik hayatin insa edilmesindeki rolii
boyutunda Sosyal bilgiler dersinin 6nemli oldugu diistiniilmektedir. Dolayisiyla ortaokulda Sosyal
bilgiler dersini siirdiirecek olan Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarina yansiyan poptler kiiltiir
goriiniimlerini tespit etmek ¢alismanin temel amacini olusturmaktadir.

2. Yontem
2.1. Arastirmanin Modeli/ Deseni

Arastirma, nitel arastirma yontemlerinden fenomenoloji iizerine kurgulanmistir. Fenomenolojj,
bireylerin bir olguyu deneyimleme bi¢imleri ve bu deneyimleme bicimlerindeki degismez
yapilara odaklanmakta; bireylerin i¢c diinyalarina ulasabilmek amaciyla derinlemesine
goriismeler gerceklestirerek bireyler arasindaki genel benzerliklere yogunlasmaktadir. Ayni
zamanda, bu yontem bir bireyi, bir grup insani veya bir olay1 arastirmak icin kullanilmaktadir
(Creswell, 2013). Boylece, bu arastirma deseni, 6gretmen adaylarinin popiiler kiiltiir hakkindaki
deneyimlerini, yine onlarin séylemlerine dayali olarak incelenmesine katki saglamistur.

2.2. Calisma Grubu

Arastirma, popiiler kiiltiir goriintimlerinin Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarina yansimalari
uizerine temellendirildiginden calisma grubu amacgh érnekleme kullanilarak belirlenmis, Sosyal
bilgiler 6gretmenligi ana bilim dalina devam eden 20 68retmen adayi ile sinirlandirilmistir.
Silverman (2000) bir durum i¢in farkl katilimci gruplarindan bilgi almaya ¢alismanin gecerliligi
destekledigini savunmustur. Amagh 6rnekleme kullanilmasina ragmen 6gretmen adaylarinin
universiteye kadar yasamis olduklar1 yer bakimindan cesitlendirilmesine dikkat edilmistir.
Arastirmaya katilan ¢alisma grubunun 6zellikleri soyledir:

Tablo 1. Calisma Grubunun Universiteye Gelmeden Yasadig: Yerler

Biiyiik [lmerkezi  Ilge Kasaba Koy

Sehir
Kadin 2 2 2 2 2 Toplam
Erkek 2 2 2 2 2
Toplam 4 4 4 4 4 20

2.3. Verilerin Toplanmasi

Oncelikle Yildiz Teknik Universitesinin Etik Komisyonundan 09.01.2020 tarih ve 0109/01 sayih
belge ile etik uygunluk onayr alinmistir. Veriler, yar1 yapilandirilmis goériisme teknigi ile
toplanmistir. Yar1 yapilandirilmis goriismeler, Mason (2012) tarafindan da onerildigi gibi
katilimcilarin deneyimlerinin etkilesimli olarak dinlenmesini saglamistir.

Guvenilirligi desteklemek icin sadece pilot uygulama icin belirlenen iki 68renci, iki ebeveyn ve iki
Ogretmen ile pilot goriismeler yapilmistir. Calisma grubuyla tek tek derinlemesine goriismeler
yapilmis ve deneyimleri goriisme yapilan kisinin bakis a¢isiyla tamimlayabilmek icin biitiin
goriismeler kayit altina alinmistir. Daha sonra gériismelerin hepsi arastirmaci tarafindan desifre
edilmistir. Fenomene iliskin anlamlar1 yapilandirabilmek maksadiyla bireylerden ilgili
deneyimlerini ayrintili bir sekilde yazmalar1 istenmis, boylece yazili dokiiman toplanmistir.
Gorlisme sirasinda bireylerin sozlii ifadelerinin yani sira s6zsiiz ya da beden dilleri de gozlenerek
o6nemli noktalar lizerinde durulmustur.
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2.4. Verilerin Analizi

Fenomenolojik bir arastirmanin veri analizinde Downing (2007)’e gore bir arastirma siirecinde
a) tanimlama, b) belirleme, c) objektif ve subjektif yansimalar, olarak bilinen asamalar izlenir. Bu
arastirmada da bu asamalar izlenmistir. Ayrica, Thomas (2006), tiimevarim yaklasiminin,
arastirmacinin detayl verileri 6zet formunda kisaltmasina ve ayni zamanda ¢alismanin amaci ile
bulgular1 arasinda bir baglanti kurmasina olanak saglayan nitel verileri analiz etmenin sistematik
bir yolu oldugunu belirtmistir. Bu gériise gore, bu calismada veriler, ayni goriislerin ayni gruplar
altinda sunuldugu tiimevarim analiz yaklasimina gore analiz edilmistir. Bu yaklasima dayali
olarak, katilimcilarin goriislerini anlamak i¢in tematik analiz yontemi kurallar1 uygulanmistir..
Tematik analiz yontemine gore, temalar ve alt temalar olusturulmustur ve veriler Bryman (2012)
tarafindan Onerildigi gibi bu temalar altinda gruplanmistir. Braun ve Clarke (2006), temalari
anlamsal ve gizil olarak ikiye ayirmistir. Ayni sekilde, Braun ve Clarke (2006), anlamsal temalarda
verilerin acik veya gorliinen anlamlarinda tanimlandigini ve analizi yapanin, katilimcinin
soylediklerinin veya yazdiklarinin 6tesinde bir seyi aramadigimi (s. 84) ifade etmistir. Bu
baglamda, bu ¢alismanin veri analizi siirecinde temalari tanimlamaya ve benzer ve farkh goriisleri
dogru tema altinda gruplamaya dikkat edilmistir.

2.5. Gecgerlik ve Giivenirlik
Bu arastirmada genelleme, gecerlilik ve giivenilirlik bakimindan su yollar izlenmistir:

e Genelleme: Fenomenolojik calismalar bireylerin tecriibelerindeki farkliliklari incelemeyi
amagcladigi icin 6rneklemin heterojen olarak secilmesi gerekmektedir. Boylece ¢calismanin
sonuclari dogal bir gemellemeyle benzer karakterdeki farkli bireyler icin
genellestirilebilir (Akerlind, 2002). Bu arastirmada da katilimcilar cinsiyet ve yasanilan
yer (biiytik sehir, il merkezi, ilge, kasaba, koy) agisindan heterojen bir bicimde secilmistir.

e Gegerlilik: Nitel calismalarda gecerlilik arastirmanin yonteminin ve sonuglarinin tam ve
acik olarak ortaya konulmasi ile saglanmaktadir Booth, 1992). Bu dogrultuda arastirmada
katilimcr 6zellikleri, izlenen adimlar, veri analizi yontemi ve ortaya cikan kategoriler
tanimlanmis, yeterli seviyede alintilar yapilarak desteklenmistir.

e Giivenilirlik: Fenomenolojik ¢alismalarda giivenilirlik ayni verileirn farkli arastirmacilar
tarafindan degerlendirilerek elde edilen sonuglarin karsilastirilmasi ve arastirmacilarin
olusturdugu kategoriler arasinda % 80 ila 90 tutarlilik elde edilmesine dayanmaktadir
(Saljo, 1988). Bu ¢alismada da iki farkli arastirmaci tarafindan veriler degerlendirilmis ve
elde edilen kategoriler arasinda % 90 tutarlilik saglanmistir.

3. Bulgular ve Yorumlar

Calisma grubundaki katilimcilarla yapilan gériismelerden elde edilen ses kayitlari desifre edilerek
metin olusturulmustur. Goriisiilen olgu ile ilgili genel bir bakis olusturabilmek icin metin tekrar
tekrar okunmus, arastirilan olgu ile ilgili olan ve olmayan ifadeler birbirinden ayrilmistir. Bu
okumalar esnasinda tespit edilen 6nemli ifadeler listelenmis, benzer yapilar belirlenerek temalar
olusturulmustur. Temalar belirlendikten sonra tanimlama asamasina gecilmistir.

3.1. Modernlesme

Katilima 1: Kiiltiir olusumuna destek veren ama kalic1 olmayan, yasadig1 doneme etki eden kiiltiir
Ogeleridir. Bu modernlesmenin getirisidir. Toplumsal modernlesme ¢atis1 altinda toplanmis ve
insanlara bazi davranislar1 dayatan bir kiiltlir tarzidir. Modern ve popiiler olmak icin herkes
birbirine benzemeye ve ézenmeye caligir. Ornegin 1-2 yasindaki ¢ocuga dogum giinii partileri
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yapiyor arkadaslarim, akrabalarim. Siislemeler, kiyafetler aliniyor. Cocuk bir yerde yatmis
uyumus hicbir seyin farkinda degil. Anneler, babalar, biiyiikler egleniyor, fotograflar ¢ekiyor. Yine
alt1 aylik kiz cocugu icin gelin kinasi partisi yaptilar gecenlerde. Bir digeri de bebegin cinsiyetini
O0grenme partisi. Bunlar1 yapmaz isen modern olmuyorsun. Ben de kafamda soru isareti de olsa
katiliyorum partilere. Belki ileride kendi ¢cocuguma da yapacagim bu uygulamalari ayni sekilde.

Katilima 5: Miizik, giyim vs. acisindan yenilenerek modernlesme. insanlarin birbirine benzemek
icin yaptig1 davranislar, aldig1 esyalar. Ornegin bir pantolon almaya gidiyorum. Yirtik pantolon
giymek modern bir hava verdigi i¢in yirtik pantolon aliyorum.

Katilima 12: Cagin getirdigi yenilikler ve buna bagh davranislar. Ornegin annem babam hep bizim
zamanimizda boyle veya soyle diyor. Simdi modern zamanlarda yasiyoruz. Buna bagl olarak da
her sey degisiyor tabi.

Katilima 15: popiiler kiiltiir dendiginde ilk aklima gelen modernlesme oluyor. Giintimiize uygun
olarak kiilturiin giincellenmesi ve bu giincel olan kiiltiir popiiler kiiltiirdiir. Zamanin ilerlemesiyle
kiiltir kendini yeniler ve modern hale gelir. Bu da insanlarin davranislarina bile yansir. O
dénemdeki sa¢, makyaj, kullanilan markalar senin modern bir insan oldugunu gosterir. Ornegin
eskiden Nokia telefon markasi popiilermis, simdi iphone. Bu zamanda ben Nokia kullansam
modern bir insan olmam.

Katilimer 13: Mesela kendi gelenek gorenek ve adetlerimizi uygulamayip sadece Batiya ait olan
Noel gibi, Cadilar Bayrami gibi bir takim uygulamalara kendimizi kaptiriyoruz. Bircok arkadasim
bu adetleri uygulamanin modernlik oldugunu diisiiniiyor. Diinya kiiresel olabilir ama sonugta
kendi inang¢larimiz ve geleneklerimiz var. Bunlari terk etmek bizi modern mi yapar yozlastirir mi?

davranislari
dayatma

donemsel

birbirine
benzeme

kiltiiriin
giincellen
mesi

kalic1
olmayan

Sekil 1. Modernlesme temasina iliskin kavram ve metaforlar
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3.2. Ozentilik

Katilimcr 7: Youtube’'ta video ¢eken insanlar susi deniyorlardi siirekli. Bu da benim onlara
6zenmeme, susinin tadini merak etmeme yol act1. Ya da herkeste gordiigiim bir ayakkabi1 modelini
istiyorum veya arkadaslarim gezmek icin bir yerlere gitmisler. Ben de merak edip oraya gitmek
istiyorum. Ama tabi her sey para, o yapmis ben de yapayim derken bir bakmissin para bitiyor.

Katilimcr 9: Mesela Starbucks. Cok ta 6zelligi olmayan bir kafe. Bir yerde okumustum, soyle
yaziyordu: “Kendimi kafein bagimlisi zannediyordum, meger gosteris meraklistiymisim” Tam da
ben ve Starbucks arasindaki iliskiyi yansitiyor diyebilirim. Herkes orada diyorum ki ben niye
gitmiyorum. Ozeniyorum ben de.

Katilimci 4: Bence popiiler kiiltiir insan1 6zendirmeye tesvik ediyor. Bu her zaman koétii bir sey
degil aslinda. Ornegin degerli bir kitap hi¢ deger gormiiyorken baska insanlarda goriip kisinin
almas: gibi. Mesela Kiirk Mantolu Madonna. Instagram sayesinde popiiler olmustu. Insanlar
Instagramda paylasim yapmaya 6zendikleri icin kitab1 aliyorlardi. Ben de instagramda gordiim,
6zenip aldim ve okudum.

Katihmar 10: Popiiler kiiltiir sosyal medyada paylasilanlara 6zenip yapmak. Ornegin insanlar
baslarindan asagiya soguk su dokiip birbirlerine meydan okuyorlardi sosyal medyada. Biz de
arkadaslarla yapip paylastik hemen.

Katihma 18: insanlarin begenilerini degistirebiliyor ama olumlu yanlar1 da var. Mesela herkes
kitap okumaya 6zeniyor. Metroda, metrobiiste biitiin toplu tasimalarda yogun bir sekilde kitap
okuyanlari goriiyorum. Bazen birinin okudugu kitabi goriiyorum, ben de alip okuyorum.

Katilimci 15: Cogunluk tarafindan benimsenen, glindelik yasantida 6ne ¢ikmis, 6zenilen kiiltiirdir.
Yapilan reklamlar, tanitimlar, tinlii olan goz liniindeki insanlarin etkisiyle yayilmasi kolaylasir.
Bazi insanlarin saplanti haline getirmesi, 6zellikle kii¢lik yastaki ¢cocuklarin olumsuz etkilenmesi,
giinden degistikce insanlarin ayak uydurma telasi ve dislanma korkusu kendi benligini
yitirmelerine neden olabilir.

Katilimer 17: Popiiler kiltiir denilince aklima 6zentilik geliyor. Ciinkii insanlarda su alg: var.
Mesela popiiler olan bir kiyafeti ya da moda olan seyleri hemen alma istekleri onun varsa benim
de olmali seklinde diislince tarzlari var. Bu da bana 6zentilik olarak geliyor. Aslinda herkesin tarzi
ve zevki farklidir. Boylece tek tiplesme ortaya cikiyor. Herkes ayni sarkiy1 seviyor, herkes ayni
kitabi okuyor, ayni filmi seyrediyor vs.

Katilmer 20: Popiler kiiltiir bana gore 6zentilik, havali olma ve kendi kendini kandirma ile
esdegerdir. Reklamlarin patron oldugu, triinlerin ekmek oldugu, genclerin de kéle oldugu bir
sistemdir. Insanlarin ¢ogu yaraticihgini unutmus. Gegen giin bir kiz arkadas ¢ok farkll gériinen
ama sik bir kiyafetle geldi. Laf arasinda siiveterin rahmetli dedesinin oldugunu, gémlegin
babasinin oldugunu soéyledi. Yaratici bir sekilde eski piiskii seyleri birlestirerek yeni ve farkli bir
sey liretmisti ama bunu yapan baska kimseye rastlamadim. Yaraticiliklar béylece kéreliyor. Insan
Ozgiir secimlerini yapamiyor.

Katilimer 19: Belli bir zaman diliminde en meshur olan seylerdir. Moda olan giysiler, sarkilar,
diziler gibi. Boyle bazi seylerin popiiler olmasi da insanlar arasinda 6zentilige sebep oluyor.
Ornegin bir elbise ¢cok moda ve ona 6zenen biri maddi durumu pekiyi olmayan ailesine onu
almalar icin diretebiliyor ve aile i¢i sikintilar yasanabiliyor.
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tektiplesme
kendini
kandirma
dislanma yaraticiligin
korkusu korelmesi
OZENTILIK
sosyal ozglir
medya secimlerin
paylasimlar engellneme
1 si
kitap maddi
okumaya durumun
tesvik yetersizligi
gosteris

Sekil 2. “Ozentilik” temasina iliskin kavram ve metaforlar
3.3. Hizh Tiketim, Hizl1 Degisim

Katilima 17: Tiiketip bitirdigimiz her sey popiiler kultiir. Siirekli her seyin yenisi geliyor. Herkes
kullaniyor diye iphone kullanmak, marka giymek, liiks kafelere gitmek. Arkadas ve asklar da aym
sekilde ¢cok cabuk yenileniyor degisiyor. Kalic1 bir arkadas ya da ask bulmak hayal oldu artik.
Maddi manevi her seyin hizli bir sekilde tiikendigini yerine yenisinin geldigini gériiyorum.

Katilimci 20: Kiiltiirtin hizli bir degisiklige ugrayarak insanlari esaret altina almasi demek popiiler
kiltir. Mesela modanin siirekli degismesi ve aldigim bir seyi seneye kullanamiyorum. Bu da
tiikketimi arttiran bir seydir.

Katihmar 16:insanlarin tiiketim Kkiiltiiriine uygun hareket ettiginde kendini mutlu hissetmesi
dolayisiyla ne kadar ¢ok tiiketirse o kadar mutlu oluyor. Aslinda bu ger¢ek mutluluk mu? Mutluluk
dedigimiz seyi tamamen hizh tiiketim cilginligina indirgeyebilir miyiz? Ornegin benim evde
ailemle ilgili birtakim problemlerim var ama babam yeni ¢ikan iphone aldi bana biitiin dertlerim
yoluna girdi. Clinkii kendimi mutlu hissettim. Herkesin begendigi bir modeli kullanabilecektim.

Katilimci 8: Popiiler kiiltiir herkes tarafindan begenilmeyi yonlendiren bir doyumsuzluk durumu
bence. Her sey maddi olanin pesinde kosmayla ilgili aslinda ya da sevgi, dostluk gibi degerleri de
maddi seyler gibi tiiketmek ile ilgili. Tiiketim endiistrisi aslinda doyumsuzlugu koriikler ki insan
strekli satin alsin. Ama yeni bir iirtinii yansitirken de bir siirii art1 deger ekler ki iste bununla
eksikler tamamlanacak bir doyum durumu séz konusu olacak. Ama bu doyum hicbir zaman
gerceklesmez. Ornegin alisverise ¢ikiyorum bir seyler aliyorum. O an doymusum gibi. Ama daha
sonra bakiyorum paylasimlarda yeni bir ayakkabi goriiyorum. Biitiin doyum o an yok oluyor.
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Katilimcr 19: Teknolojinin hiikiim stirdiigii bir ¢agda yasiyoruz. Her giin cep telefonu, laptop,
bilgisayar gibi teknoloji diinyasindaki reklamlarla karsilagiyoruz. insanlar o teknolojik araglara
zar zor maddi durumu yettigi halde toplum baskisi yiiziinden sahip olmak istiyorlar. Ornegin
benim telefonum bozulmustu. Tamir edilene kadar eski bir telefon kullandim. Arkadaslarim dalga
gecti benimle tas devrinden mi kaldin diye. Bu da beni yeni bir telefon almaya yoneltti.

Katilimer 2: Popiiler kiiltiir giiniimiizde tiim gengleri etkisi altina almis bir alan diyebilirim.
Kiyafet, makyaj, sa¢ kesimi hatta davranislarimiz bile popiiler kiiltiir ile bicimlenen 6geler
arasinda. Buna bir érnek verecek olursam Apple markasi hem diinyada hem iilkemizde ciddi
manada popiiler olan bir teknoloji markasi. Bu markanin ¢ikardig: telefonlar ise ¢ogu gencin
ellerinde. Her yeni model c¢iktiginda bir 6ncekine sahip olsak bile yenisini istiyoruz. Ornegin
kardesim yeni ¢cikan modeli aldirana kadar babamin basinin etini yedi.

Katihma 13: Popiiler kiiltiir daha ¢ok anlik ve kisa siirelidir. Insan ¢evresinin etkisiyle yonlenir.
Olumlu olumsuz etkileri var ama daha ¢ok olumsuz etkiledigini diisiiniiyorum ciinkii toplumu
yozlastirmaktadir.

Katilimci 15: Popiiler kiiltiir deyince aklima israf geliyor, ¢clinkii sadece bir {iriin poptiler diye lazim
olmayan bir lirtin almak sadece israftir bana gore. Kiz kardesimin dolabi bir siirii giysi ile dolu ve
dolabin 6niine gecip giyecek hicbir seyim yok diyor. Yeni ¢ikan her seye yetismek miimkiin mii?
Kimin parasi yeter buna?

Katilimci 1: O donemde meshur olan davranis bigimleri, miizik eserleri, kitaplar, kiyafetler gibi
unsurlarin o dénemde yayginlasmasi ve tiiketilmesidir. Bunlar kalic1 degildir ve yasandig1 donemi
etkiler.

Katilima 3: Caga ayak uydurma ¢abasi. Ornegin moda olan bir telefon, canta, ayakkab, giindemde
olan bir mekan hemen o seylere sahip olup o yerlere gitmek istiyoruz. Tabi ki bunu bize ¢ok giizel
bir sekilde isleyen reklamlar da var. Pazarlama stratejileri de var. Bu durumda bizi o {iriinlere,
yerlere daha fazla 6zendiriyor.

Katilima 7: Popiiler kultiir 6zellikle geng kesime empoze edilmeye calisilan hizlica tiiketime dayali
insanlara mutluluktan ¢ok tatmin duygusu veren bir sistemdir. Reklamalar ve sosyal medya
yoluyla kendi kultiirtimiiziin arasina dahil olup bir anda trend olan seylerdir. Buna 6érnek olarak
fast food tarzi yemekler, giyimlerimiz, izledigimiz programlari verebiliriz.

Katillmci 4: Popiiler kiiltlir, halk arasinda kabul gérmts, bir hizli tiikketim ve hizli liretim
kiltiridiir. Popiiler kiiltiirde kendi degerlerimiz ve diisiincelerimizden ziyade bize empoze edilen
degerleri, inanislar1 benimsiyoruz.

Katilimer 11: Popiiler kiiltiir zamanla degisen, toplumun ¢ogunlugunun ilgisini ceken her sey
olabilir. Bir siire ¢cokca dinlenip unutulan bir sarki da herkesin dilinden diismeyen bir s6z 6begi
de popiiler kiiltire 6rnek olabilir. Mesela annemlerin kusagi ¢ok yakin dostlar1 oldugunda ona
ahretlik derlermis. Simdi kanka diyoruz. Ama tabi gliniimiizde soyle bir durum var. Biz bir iki
sohbet ettigimiz herekse kanka diyebiliyoruz. Yani bugiinlerde dostlarimiz da kiyafetlerimiz
kadar hizh degisip tiikeniyor.

Katilimc 9: Belirli bir donem i¢in devam eden, gegici unsurlardan olusur. Popiiler kultiirdeki
herhangi bir sey kiiltiir haline de gelebilir. Yediklerimizden kiyafetlerimize hatta se¢cimlerimize
kadar etkili olan bu unsur sosyal hayatin vazgecilmez bir 6gesidir. Her an degisim ve gelisim
icindedir. Bireylerin kimi zaman 6zgurligiini kisitlayan bir etkene de dontisebilmektedir.

559



Reflections of Popular Culture to Social Studies Teacher Candidates

Katilimer 5: Popiiler kiiltiir daha ¢ok maddi kazang icin kullanilir, tiiketimi destekler. Biiyilik
markalarin kar amaci icin vardir.

Katilimc 6: Tiiketim amach yasanmayan olaylari yasaniyormus gibi gdstermek. Sahte mutluluklar
dayatmak diyebilirim.

Katilimer 10: Popiler kiiltiir toplumdaki belli bir kesim tarafindan kabullenilmis metalardan
olusan bir kavramdir. Popiilerlesmis {iriin toplumda bir siire sonra belli bir sinif ya da statii
gostergesi haline gelir. Yani aslinda ihtiyaca dayali alisveris, iiriin hizmet satim1 yapilmaktansa
artik hazcilik 6n plana ¢ikiyor.

hazcilik
cogunlugu
n ilgisi
ozgirligi
kisitlama
tiiketim
.. . endiistris
HIZLI TUKETIM .
HIZLI DEGISiM
toplumsa cevre
etkisi
maddiy toplum
at baskisi

maneviyati
n
zayiflamasi

tatmin
duygus
u

teknolojinin
hakimiyeti

Sekil 3. “Hizhi Tiiketim, Hizl1 Degisim” temasina iliskin kavram ve metaforlar
3.4. Siirii Psikolojisi

Katilimci 19: Dislanmaktan, gruptan ayrilmaktan korkma duygusu ile gecici olana, sosyal medya
sayesinde yayilanlara uyma demektir. Otorite etkisi onemli burada. Bir kimsenin ya da toplulugun
otorite kurdugu diinyada yasama kolayligi var. Siirii psikolojisi ile hareket ederek hem
dislanmamis oluyorsun hem de senin yerine kararlari1 bagkasi vermis oluyor. Neyi giyecegin, hangi
miizigi dinleyecegin, hangi filmi izleyecegin, hangi kitab1 okuyacagin gibi konularda begeniler
sunulur. Bir kere psikolojik olarak onlarin giizel ve degerli oldugu ile ilgili bir 6nyargiya sahip
olursun ve sana sunulani begenirsin. Burada 6zgiir bir begeni yok, sartlandirilmis bir begeni var
aslinda. Ben her ne kadar bu kitab1 okudum ve begendim dersem diyeyim aslinda bana sosyal
medyada onun c¢ok giizel oldugu ile ilgili bir kosullanma zaten yapiliyor. Bu durumda ben de
herkesin yaptigini yapiyorum. Siiriiye uyuyorum. Ciinkii uymazsam aykiri oluyorum.
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Katilmecr 2: Topluluga kabul edilme, saygi goérme gibi nedenlerle cogunlugun yaptigini
diisiindiiglimiz seyleri yapma. Aslinda buna siirii psikolojisi de diyebiliriz. Gittikce aynilasma
ortaya ¢ikiyor ve hem diisiince ufkumuzu daraltiyoruz hem de 6zgiinligtimtzii kaybediyoruz.
Sosyal medyadaki fenomenler siiriintin lideri oluyor, biz onun yaptiklarini yapanlar da siir.

Katilimei 11: Popiiler kiiltiir, vizyona giren bir filmi izleyerek insanlar arasindaki iletisimi samimi
sohbetler cercevesinde saglama, birbirleriyle anlasma ve dislanma duygusu yasamamak icin bir
zorunluluk olabilir. Ama tabi bu da 6zgiir secim yapma hakkini elinden alir. Ornegin hafta sonu
herkesin gidip olumlu elestiriler yaptig1 bir filme gittik arkadaslarla birlikte. Filmden sonra oturup
filmle ilgili sohbet ettik. Ben deseydim ki ben o filme gitmek istemiyorum, ben diger filme gireyim
¢ikista bulusuruz. O zaman cikista bulustugumuzda konusulanlara katilamayacaktim. Begensem
de begenmesem de gruba dahil olmami saghyor.

Katilima 8: Popiiler kiiltiir denince aklima bir kisinin veya kisilerin ortaya atmis oldugu goriise,
sergiledigi davranislara, giydigi kiyafetlere “ayak uydurma” adi altinda diger insanlar1 taklit
ederek, 6zenerek bunlari moda haline getirmesi geliyor. Bu da aklima nedense 1984 distopyasini
getirdi. Sanki insanlar bir veya birkag kisinin diisiindiigii seylerin disina ¢ikamaz, diistinemezmis
gibi. Sanki robot olmusuz da bir program {lizerine hareket ediyormusuz gibi hissettiriyor bu bana.
Ister istemez insan etkisi altina giriyor ve bu bana farkhilik hissi vermiyor her yerde herkes ayni
oldugundan dolay:.

Katilimer 15: Popiiler kiiltlir 6zgiirliikleri engelliyor bence. Cilinkii istedigin bir elbiseyi giymek
yerine popiiler olan bir elbise giymen gerek ¢ilinkii bu sekilde popiiler kiiltiire uyum saglarsin,
gruba kabul edilirsin. Ornegin, ben anneannemden kalan bir kiyafeti giyip okula gelsem ve bunu
soylesem tepki ne olur acaba?

Katilima 9: Popiiler kiiltiir deyince aklima su anda okudugum tiniversite ortami geliyor. Ornegin
bir gen¢ kendisi bir sey ¢ikartiyor. Ardindan o yarattifl sey herkes tarafindan konusulmaya
baslandigl an yapilmaya da baslaniyor. Yani kisaca herkesin ayni anda kullanmasi, ayni anda
yapmaya baslamasi, yayginlasmasi demek oluyor.

Katilmci 4: Toplum farkli olam dislama egilimi icerisindedir. Bu ylizden Kitlelerce
benimsenenlerin pesinden gitmekteyiz. Bu durum da bizim kendimize yabancilastigimizin bir
gostergesidir.
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Sekil 4. “Siirii Psikolojisi” temasina iliskin kavram ve metaforlar

3.5. An’1 Yasama
Katilimer 2: Popiiler kiiltiir bir toplumun koklerini gecmisinde degil de simdi de goriir. Popiiler
kiltir simdinin en iyisidir. Kararlarinizi verirken dikkat edin ve yasamaya bakin.

Katilimci 16: Ne ge¢cmis ne gelecek sadece bugiiniin 6nemli oldugu bir kiiltiir anlayisi. Sadece ani
yasamak i¢in cabalamak. Tiiketimin gelecegimize zararlarini diistinmemek. Bugiin kendimi mutlu

hissediyorsam benden iyisi yok.
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Sekil 5. “An’1 Yasama” temasina iliskin kavram ve metaforlar
3.6. Sosyal Medya

Katilmcr 3: Sosyal platformlarda sunulan reklamlar sayesinde olusan kiiltiir. Reklamlardaki
mamay1l ¢ocuguma almayinca kot anne oluyorum. Medyada siirekli giindeme gelen sarkiyi
dinlemiyorum diye ezik oluyorum.

Katilimci 6: Popiiler kiiltlirii medya c¢ikartiyor. Bir iiriinii yliceltiyor ya da bir hikayeyi istedigi
yonde yorumluyor. Ornegin Oguz Atay’in Tutunamayanlar kitab. Bir dizide siirekli bu kitaptan
parcalar okunmaya baslaninca herkes -aaa ne siiper kitap demeye basladi medya paylasimlarinda.
Boylece diziyi seyretmeyenler de kitaptan bolimler paylasmaya basladi instagramda falan.

Katilimci 14: Sosyal medyanin etkisiyle olusan kiiltiir. Bir kitle tarafindan paylasilan kitap, sanatgi,
miizik vs. ve insanlarin da onun pesinden gitmesi. Bir olguyu vezir de eden rezil de eden medya
sonugcta.

Katilimar 13: Sahsim adina popiiler kiltiiriin bir zehir oldugunu diisiiniiyorum. Geng kitleler
popiiler kiltiir yiiziinden ahlak ve benligini yitirmekte. Bagirarak kiiftir etmeyi 6zgiirliikk sanmak.
Bir rap sanatgisi icinde zehir zemberek kifiirler olan bir sarki yapiyor. 15°’li yaslarda bir gencg,
sozleri ezberleyip her yerde bunu sodyleyebiliyor, ama aslinda ahlaksizlifi normallestirip
bilin¢altina isledigini bilmiyor.

Katilimc 18: Genellikle sosyal medya iizerinden hayatimizin parcasi haline gelen popiiler kiiltiir
iyi olarak sdylense de benim fikrimce kotii drneklerle dolu olabiliyor. Mesela sosyal medya
tizerinden yayinlanan liiks diye tabir edecegimiz kutlamalar1 bir¢ok aile ya da c¢ocuk
gerceklestiremiyor. Bu sebeple birey kendini eksik ve yetersiz hissedebiliyor.
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Sekil 6. “Sosyal Medya” temasina iliskin kavram ve metaforlar
3.7. Etki Alani

Katihma 2: insanlar idol gérdiikleri, 6rnek aldiklar Kisilere benzemek isterler. Hal béyle olunca
popiiler kiiltiirden etkilenen bir hayli fazladir. Ozellikle ergenlik ve genclik yillar1 arasinda bu etki
daha fazla goriliir. Bunun sebebi belki de kararlarini alirken dikkat etmemesi ya da boyle daha iyi
olacagini diisiinmesidir. Benim de ergenlik donemimde kendime 6rnek aldigim tinlii kisiler vardi.

Katilimci 4: Popiiler kiltiir daha ¢ok ergenleri etkiler, ¢iinkii o yastaki insanlar kabul edilme
ihtiyac1 ve baskalarina 6zenme ihtiyaci oluyor. Ergenlik dénemimde televizyondaki bazi dizi
karakterlerine 6zenerek dedektif ya da gazeteci olmay1 hayal etmistim.

Katilimci 18: Her sekilde hepimizi az ya da ¢ok etki alanina aldigini diistintiyorum. Kendimde de
cevremde de bunu gozleyebiliyorum. Mesela arkadaslarim belli bir marka ayakkabiy1 aldilarsa
ben de almak istiyorum. Ben sadece belli bir yas grubunu etkiledigini diisiinmiiyorum. Tabi ki
cocuklar ve ergenler etkiye daha aciktir ama yetiskinlerin de etkilendigini deneyimlerimden
biliyorum. Ornegin bir anne ¢evresinde popiiler olan bir okula cocugunu géndermek istiyor. Okula
neden iyi diyorlar arastirmiyor. Sadece herkes iyi dedigi i¢in o da gocugunu géndermek istiyor.

Katilmcr 3: Reklamlardaki mamay1 ¢ocuguma almayinca kotlii anne oluyorum. Cocugum Kral
Sakir’i okumadigl icin arkadaslar: “sen ne bilirisn ki” demisler”
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Sekil 7. “Etki Alan1” temasina iliskin kavram ve metaforlar
4. Tartisma ve Sonug¢

Sosyal bilgiler 6gretmen adaylarina yansiyan popular kilttir goriiniimlerini tespit etmek amaciyla
yapilan bu calismada elde edilen verileri yedi kategoride ele almak miimkiindiir: modernlesme,
Ozentilik, hizl tiikketim hizli degisim, siirt psikolojisi, an’1 yasama, sosyal medya, etki alani. Bu
kategoriler elde edilen sonu¢ bakimindan séyle degerlendirilebilir. Modernlesme kategorisinde
katilimcilar genel olarak popiiler kiiltiiriin modern olma boyutunda bir dayatma oldugunu ve
yenilesme adina takip edilmesi gerektigini vurgulamaktadirlar. Elestirel baglamda bir kisim
katilimcr da poptler kiiltiirtin dayattigi modernligin igeriginin Bati kiiltiiriiyle doldurulmaya
calisildigini ve 6zgiin degerlerin yozlasmis olarak gosterildigini ifade etmektedir. Giillioglu
(2012), bireylere modernlik kavrami altinda medya araclarn ile dayatilan popular kiiltiir
Ogelerinin giderek hayatin bas kdsesine yerlestigini ifade etmekte dolayisiyla herkes tarafindan
begenilen ve sevilen unsurlar modernlik olgusu icinde degerlendirilmektedir. Ancak Kurk ve
Ozcan (2014)'1n belirttigi gibi popular kiiltiir uluslarin anahtar kiiltiirel degerlerini yikip yerien
eglence esash bir kiltiir anlayisi olusturdugu gériilmektedir. Ozentilik kategorisinde ise
katilimcilar, popiiler kiiltiiriin 6zenilen kiiltiir oldugunu ifade etmektedir. Katihmcilar, poptler
kiiltiiriin 6zentilik boyutunda daha cok olumsuz yanlarin1 vurgularken, Kirik ve Ozcan (2014)
bireylerin tunliiler gibi olmak istemesi ve 6zenti yasam bigimlerinin popular kiiltiiriin giic
kazanmasini sagladigini ve insanlar tarafindan tiretilen nesnelerin yine insanlara hiikmeder hale
geldigini one stirmektedir. Bir kisim katilimci degerli bir kitabin glindeme gelmesi ya da kitap
okuma aliskanliginin kazanilmasi gibi olumlu yanlara da deginmektedir. Katilimcilarin cogunlugu
tarafindan hizli tiiketim hizli degisim kategorisine yonelik goriis belirtilmistir. Genel olarak
katilimcilar popiiler kiiltiiriin siirekli degisken bir yapiya sahip oldugunu ve dolayisiyla bireyleri
tiikketime yonlendirdigini dile getirmekte ve daha ¢ok bireyler tizerindeki olumsuz etkilerinden
bahsetmektedirler. Erdogan (2004) da ¢alismasinda popular kiiltiiriin bir “cabuk kullanim ve hizl
tiikketim” kiltird oldugunu ifade etmekte ve bu tarz kullanim ve tiiketimin popular kiltir
tretiminin her safhasinda mevcut oldugunu ifade etmektedir. Yine Kizildag (2001)
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arastirmasinda az gelismis, gelismekte olan ve gelismis ¢ogu tlilkede popular kiiltiirtin varhgini
stirdiirmekte oldugunu ve buna baglh olarak da asir1 bir tiiketim olgusunun kendini gosterdigini
dile getirmektedir. Cengiz (2010), toplumun tiim katmanlarina hitap eden deger ve begeniler
olusturmak hedefiyle bilingli ve giidiimlii bir sekilde yapilandirilmis popular kiiltiirtin en belirgin
ozelliginin hizli yayilim ve hizli degisim oldugunu vurgulayarak katilimcilarin gorislerine kanit
sunmaktadir. Siirii psikolojisi kategorisini ise katiimcilar daha ¢ok hayata uyum saglama ve ait
olma hissini uyandirmasi baglaminda yorumlamislardir. Katilimcilar ¢cogunlugu poptler kiltiir
adi1 altinda insanlarin aslinda o6zgirliklerini yitirdiklerini, bir otoriteye bagh yasayarak
hayatlarini kolaylastirdiklarini, uyum boyutunda tek tiplestiklerini ileri siirmektedirler. Kirik ve
Ozcan (2014) da kitle kiiltiiriiniin hakim ideolojiye hizmet ettigini, farkl fikir ve konulara yer
vermedigini dolayisiyla tek tip insan yaratma yolunda oldugunu savunmaktadirlar. Yine Gans
(2007) popular kiiltiiriin diktatorliige egilimli, demagoglarin kullandig kitle ikna yollarina tuhaf
bir bicimde ilgi gbsteren, edilgen bir izleyici kitlesi ortaya cikardigini dile getirmektedir. An’1
yasama kategorisi popiiler kiiltiiriin sadece simdiyi onemli gordiigii, gecmis ya da gelecek
kaygisinin olmadig1 bir gériiniim sunmaktadir. Katilimcilar da ge¢misi umursamayan gelecegi
dikkate almayan bir havanin olustugunu ve insanlarin sadece simdi mutlu olmaya baktiklarin
ifade etmektedirler. Nitekim Oskay (2005) da popiiler kiltiirtin giinibirlik mutluluklar
sundugunu belirtmektedir. Gans (2007) ise popiiler kiiltlir iceriginin tiiketilmesinin en iyi
olasilikla sahte mutluluklar yarattigini ifade etmektedir. Sosyal medya kategorisinde ise
katilimcilar, popular kiiltiiriin sosyal medya araciligiyla giindeme geldigini ve bunun hem olumlu
hem olumsuz getirilerinin oldugunu vurgulamaktadir. Popiiler kiiltiiriin olumlu getirileri, bir
edebi eserin paylasilarak genis kitlelere ulasiminin saglanmasi olarak goériiliirken olumsuz
getirileri ise genclerin 6zgiirliik adi altinda ahlaki olmayan birtakim davranislari normallestirmesi
gibi davranis bicimlerinden bahsedilmektedir. Sakalli (2014) popular kiltliriin yayilimin
saglayan etkili araglarin basinda genel olarak medya ve televizyonun geldigini ileri siirmektedir.
Okur (2013)’un yaptig1 bir calismada televizyon dizisi olarak uyarlanan kitaplarin satislarinin
arttigl sonucuna ulasilmistir. Katilmcilarin popular kiiltliriin etki alaninin ise cocuklardan
yetiskinlere kadar genis bir yelpazeye yayildigini ama 6zellikle ergen ve genclerin sosyal uyum ve
etkiye daha fazla maruz kaldiklarini belirtmektedir. Kizildag (2001) arastirmasinda Tiirkiye'de
popiiler kiiltirden en fazla genglerin etkilendigini ve genglerin medya mesajlarini segerek aldigini
ifade etmektedir. Yiiksek ve Urhan Torun (2017) ise ¢ocuklarin kolay bir bicimde ulasabilecegi
televizyon ve sosyal medya araglarinin kisilik ve kimlik olusumu siirecinde ¢ocuklara tinliilerin
hayatlarin1 sunarak onlar1 6zendirmekte ve tiikketim toplumunun bireylerini olusturmakta
oldugunu savunmaktadir.

Sonug olarak katilimcilarin tecriibelerinden elde edilen veriler ilgili alan yazin ile tartisildiginda
benzer sonuglar ortaya ciktiglr goriilmektedir. Popiiler Kkltiiriin olumlu yanlar1 olsa da hem
katilimcilarin tecriibeleri hem de ilgili alan yazin géz 6niline alindiginda daha ¢ok olumsuz
sonuglar dogurmasi s6z konusudur. Bu bakimdan 6zellikle cocuklar ve gencler dahilinde 6nemli
bir etki alanina sahip olan popular kiiltiir 6gelerinin olumsuz yansimalarina karsi bu etki
grubunun medya okuryazarhigli boyutunda biling kazandirilmasi ve medyanin gergekligi
konusunda farkindalik olusturulmasi hususu 6nem arz etmektedir.
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Extended Summary
1. Introduction

[t is a fact that with the development of industry at the end of the 19th century, capitalism gained
momentum and gained visibility by monopolizing mass media. The popular culture, which has
been on the agenda as the culture spread by mass media, also refers to a sector where aesthetic
products created and sold by the for-profit companies operating in the global entertainment
market are dedicated to many fields such as music, clothing and art (S6zen, 2004; Grazian, 2010).
The concept of popular culture appears as a very familiar face as it is consumed in the form of
many media contents, music, television, film and internet. What is sociologically impressive is that
mass media are everywhere at the same time, and billboards, clothing, screens of various sizes,
etc. at every point where the views are directed. There is. But how often is this socializing power
that is found everywhere in the individual's life criticized? What meanings do people attach to
popular culture? What are the examples of these comments?

Do musical notes, lighting arrangements and clothing have an embedded meaning in them? Or are
they interpreted symbolically and meaning is obtained from personal experiences? Critical
theorists state that mass media are a kind of industry, and their audiences inspire the passivity
and acceptance of the capitalist mode of consumption through popular culture consumption. Why
does the individual challenge the normative order when he owns a smartphone to pacify
discontent? Critical theorists claim that ultimately the individual has acquired his own
sovereignty through the popular culture that supports the current situation and capitalism itself
(Grazian, 2010; Horkheimer & Adorno, 2002). However, according to functionalists, popular
culture serves the same purpose as culture in societies and acts as a social adhesive that brings
members of the social group together, creating a feeling of solidarity and group harmony. In
societies Durkheim calls mechanical solidarity, this is easy; because the population is low, the
division of labor is less complex, and the whole cultural focus is already concentrated on society.
Functionalists use the same idea to explain the way that the large, diverse and heterogeneous
societies of contemporary society are held together. Contemporary collective rituals (football,
parades, walks, etc.) serve to improve the emotional recognition, identity and trust ties within
communities and social groups (Durkheim, 1912/1995; Grazian, 2010). Thanks to these events,
it enables individuals to connect. For example, sharing the same symbols and norms, such as
chatting with a stranger wearing his team's shirt, or talking to someone who carries a picture of
your favorite band on his shirt, makes individuals feel connected and creating a unifying feeling
(Collins, 2004).

The media plays an important role in this whole process. Because popular culture and products,
which are easily spread through the media, are easily consumed and have the opportunity to
appeal to large audiences, occupy the minds with the slogan of Carpe Diem, preventing young
people from thinking about social and political events and expanding the culture of living the
memory. In the popular culture where there is a continuous change, quick use and fast
consumption are determined as the basic principles. The popular market invites consumers at any
moment to add value to their own products and makes them worthless. Thus, it keeps the minds
under constant domination by emptying the values and connecting the subjects to the
meaningless and temporary objects (Cosgun, 2012, p. 6). On the other hand, while the media easily
leaves traces on large masses, these traces can easily disappear with another effect.

Gans (2005) summarizes popular culture from a critical perspective:
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The popular culture produced by the profit industry, in order to gain the satisfaction of the
followers who pay the money, has negative features unlike the high culture.

It seduces the high-culture segment, depleting its abilities and causing the high culture to stand
up.
Popular culture acts with false happiness, and sometimes causes emotional harm to its followers.

Popular culture prepares the environment for totalitarianism by creating a passive cut that
strangely relates to the persuasion forms of wordmakers prone to dictatorial regimes.

In today's world where information technologies are developing rapidly, individuals are
influenced by factors such as television, fashion, internet, print media, music and sports activities,
and the age group that this effect shows most is said to be middle school students in adolescence.
Especially in the adolescence stage, individuals, movie heroes, artists, brands, because they have
identity problems and are under the influence of the social environment.

2. Method

The research is based on phenomenology, which is one of the qualitative research methods. Since
the research was based on the reflections of popular culture views on Social Studies teacher
candidates, the study was determined by using the purposeful sampling and limited to 20 teacher
candidates attending Social Studies teaching. The data were collected by semi-structured
interview technique. Semi-structured interviews enabled participants to experience interactive
listening, as suggested by Mason (2012).

In order to support reliability, pilot interviews were conducted with two students, two parents
and two teachers determined only for pilot implementation. In-depth interviews were made with
the working group one by one and all interviews were recorded in order to identify experiences
from the point of view of the interviewee. Then all of the interviews were deciphered by the
researcher. In order to construct the meanings of the phenomenon, individuals were asked to
write their experiences in detail so that a written document was collected. During the interview,
in addition to verbal expressions of individuals, non-verbal or body languages were also observed
and important points were emphasized.

In this study, the data were analyzed according to the inductive analysis approach where the same
views were presented under the same groups. Based on this approach, thematic analysis method
rules were applied to understand the opinions of the participants.

3. Findings, Discussion and Results

[t is possible to discuss the data obtained in this study, which is carried out in order to determine
the popular culture views reflected on social studies teacher candidates, in seven categories:
modernization, autonomy, rapid consumption, rapid change, herd psychology, living the moment,
social media, sphere of influence.

These categories can be evaluated as follows in terms of the results obtained. In the category of
modernization, the participants emphasize that popular culture in general is an imposition to be
modern and should be followed in the name of innovation. In a critical context, some participants
state that the content of modernity imposed by popular culture is tried to be filled with Western
culture and that original values are shown as corrupt. Giilliioglu (2012) states that the popular
culture elements imposed on individuals under the concept of modernity are increasingly settled
in the head of life, therefore, the elements that are liked and loved by everyone are evaluated
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within the concept of modernity. However, as stated by Kirik and Ozcan (2014), it is seen that
popular culture creates an entertainment based culture understanding that destroys the key
cultural values of nations. In the category of autonomy, the participants state that the popular
culture is the culture to be cared for. While the participants emphasize the negative aspects of
popular culture mostly in the autonomy dimension, Kirik and Ozcan (2014) suggest that
individuals want to be like celebrities and their wannabe lifestyles enable the popular culture to
gain power and the objects produced by people become dominant again. Some of the participants
also touch upon the positive aspects such as the introduction of a valuable book or the habit of
reading books. The majority of participants expressed their opinion regarding the category of
rapid consumption rapid change. In general, the participants state that popular culture has a
constantly variable structure and thus leads individuals to consumption and they mostly talk
about their negative effects on individuals. In his study, Erdogan (2004) states that popular
culture is a “quick use and fast consumption” culture and states that this type of use and
consumption is present in every stage of popular culture production. Kizildag (2001) states in his
research that popular culture continues to exist in most underdeveloped, developing and
developed countries and accordingly, an excessive consumption phenomenon manifests itself.
Cengiz (2010) provides evidence for the opinions of the participants by emphasizing that the most
evident feature of the conscious and guidedly structured popular culture is the rapid spread and
rapid change with the aim of creating values and tastes that appeal to all layers of the society. The
herd psychology category was interpreted in the context of bringing the feeling of adaptation and
belonging to the participants more. The majority of the participants claim that people under the
name of popular culture actually lose their freedom, make their lives easier by living under an
authority, and become uniform in harmony. Kirik and Ozcan (2014) argue that mass culture
serves the dominant ideology, does not include different ideas and topics, so it is on the way of
creating a uniform person. Again, Gans (2007) states that popular culture has created a passive
audience that is prone to dictatorship and has a strange interest in the mass persuasion paths
used by demagogues. The category of experiencing the moment offers a view that popular culture
only sees the present, and has no past or future anxiety. Participants also state that there is an air
that does not care about the future, ignoring the past, and that people are only looking to be happy
now. As a matter of fact, Oskay (2005) states that popular culture offers daily happiness. Gans
(2007) states that consuming popular culture content creates false happiness at best. In the social
media category, the participants emphasize that popular culture is brought to the agenda through
social media and that it has both positive and negative benefits. While the positive returns of the
popular culture are seen as the sharing of a literary work to the broad masses, the negative returns
are the behaviors of the youth, such as the normalization of some immoral behavior under the
name of freedom. Sakall1 (2014) argues that media and television are among the most effective
tools that enable popular culture to spread.

As a result, when the data obtained from the participants' experiences are discussed with the
relevant literature, it can be seen that similar results appear. Although popular culture has its
positive aspects, considering the experiences of the participants and the related literature, it has
more negative results. In this regard, it is important to raise awareness of the media literacy
dimension and to raise awareness about the reality of the media against the negative reflections
of popular culture elements, which have an important influence especially among children and
young people.
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