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Kiiltiir Endiistrisi Baglaminda Reklam ve Din iliskisi: Gostergebilimsel
Bir Coziimleme

Relationship between Advertisement and Religion in the Context of the Culture
Industry: A Semiotic Analysis

Feyza Nur Kaleci’

Oz

Kultir endustrisi, kar gldislyle hareket ederek yapay, ticarilesmis ve standartlasmis bir kaltir tretmektedir. Kultir
endustrisinin en 6nemli anlatim ve aktarim araglarindan birini olusturan reklamlar, endistrinin degisim ve ihtiyacina
gore ifade bigimlerini farkhlagtirarak endistri pratiginin yayilmasina hizmet etmektedir. Reklamlar ayrica toplumun
kilturel kodlarini, dini deger ve inanglarini gagristiran sembolleri, endistrinin isleyisine uygun bir sekilde donustirip
ticarilestirmektedir. Bu calisma, reklam ve din iligkisini kiltir endustrisi gercevesinde ele almayi amaglamaktadir.
Calismada Roland Barthes’in gostergebilimsel ¢oéziimleme ydntemi kullaniimakta; érnekleme ydntemi dogrultusunda
segilen reklam gostergelerinde dini sembollerin nasil konumlandigi, poptler kiltir formlari ile nasil iliskilendirildigi ve
reklam gostergelerinin sunulanin disinda baska nelere isaret edebilecegi sorgulanmaktadir. Gostergebilimsel ¢oziimleme
sonucunda elde edilen verilere gore reklam gostergelerinde dini semboller, alinip satilabilen bir tiiketim nesnesine ya da
estetik bir bigcim kazandirilarak tiiketiciyi satin alma faaliyetine yonelten bir arzu ve glidiimleme nesnesine dontsmekte;
kimi zaman da reklam retorigi icinde kullanilan bir gimmick olarak islev gdrmekte ya da gimmicklerle eklektik bir bicimde
islevsellestiriimektedir. Reklam gostergeleri, bir taraftan dini sembolleri kullanarak bireyleri tiiketime yonlendirirken,
diger taraftan bireylerin dini sembollere yonelik zihin diinyalarindaki anlamsal yapilarin déntismesine aracilik etmektedir.
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Abstract

The culture industry produces an artificial, commercialized and standardized culture, motivated by profit. Advertisements,
which constitute one of the most important expressions and transfer tools of the culture industry, spread the industry
practices by differentiating the forms of expression according to the changes and needs of the industry. Advertisements
also transform and commercialize the symbols that evoke the cultural codes, religious values and beliefs of the society in
accordance with the industry functions. This study aimed to examine the relationship between advertisement and religion
within the framework of the culture industry. The semiotic analysis method of Roland Barthes was used in the study. The
study questions how religious symbols are positioned in the advertising indicators selected in line with the sampling
method, how they relate to popular culture forms, and what other factors advertising indicators can be used to identify.
According to the data obtained from the semiotic analysis, religious symbols in advertising indicators turn into objects of
consumption that can be bought and sold or objects of desire and motivation that direct the consumer to a purchasing
activity by adding an aesthetic shape. Religious symbols sometimes function as a gimmick used in advertising rhetoric or
are functionalized eclectically with gimmicks. Advertising indicators, while directing individuals to consumption by using
religious symbols, mediate the transformation of semantic structures for religious symbols in the minds of individuals.
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Extended Summary

Approaches to popular culture are basically shaped by whether individuals play an
active role in the formation of popular culture. Along with approaches that consider
popular culture as a culture that is liked and consumed by most people in the society and
that emphasizes the conscious choice of individuals there are also approaches that consider
popular culture as a manipulative tool of domination and that emphasize making individuals
passive. This study, which deals with the relationship between advertisement and religion,
was based on Frankfurt School’s “culture industry” analysis, one of the representatives
of the second approach. The Frankfurt School evaluates popular culture as an artificial
culture that is produced and commercialized with a profit motive and spreads to the public.
Theodor W. Adorno and Max Horkheimer, who are among the thinkers of the Frankfurt
School, argue that culture has become an industry by commercializing with the concept of
culture industry, which they developed to criticize popular culture, and creates a collective
unconsciousness by making individuals passive with consumerism. According to thinkers,
cultural contents are produced and presented to the market as standard consumption objects
by the mdustry. Standardizing cultural contents and putting them on the market cause
individuals to erode and standardize their ability to think critically and dialectically. By
instilling a false consciousness, the culture industry integrates individuals with the system
and creates a conformist consumer society. Advertisements play an important role in the
formation of consciousness in accordance with the industry functions. Advertisements,
which constitute one of the most important tools of expression and transmission of the
cultural mndustry, lead individuals to consumption and strengthen the dominance of the
system. Advertisements transform and commercialize the values and symbols belonging
to all areas of the society in accordance with the industry functions. Advertisements also
place religious symbols into popular forms, turning them into objects of consumption
that are reproduced and consumed with new content. This study aimed to examine the
relationship between advertisement and religion within the framework of culture industry.
The study questions how religious symbols are positioned in the advertising indicators
selected in line with the sampling method, how they relate to popular culture forms, and
what other factors advertising indicators can be used to identify.

The purposive sampling method was used in the study. The study sample consisted
of 10 advertising indicators that are compatible with the purpose of the study and allow
the basic problems to be addressed from different aspects. The sample was limited to 10
advertising indicators, considering the saturation of the data for the purpose of the study
and the state of self-repetition. For diversity of the study sample, no year or brand was
preferred in the selection of advertising indicators. In this respect, the arguments obtained
from the study are limited to the advertising indicators selected in line with the sampling
method. The advertising indicators were analyzed using a semiotic analysis method, for
which the approach developed by Roland Barthes is preferred.
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According to the data obtained from the semiotic analysis, religious symbols in
advertising indicators turn into objects of consumption that can be bought and sold or
objects of desire and motivation that directs the consumer to a purchasing activity by
adding an aesthetic shape. Religious symbols sometimes function as a gimmick used
in advertising rhetoric or are functionalized eclectically with gimmicks. Advertising
indicators, while directing individuals to consumption by using religious symbols,
mediate the transformation of semantic structures for religious symbols in the minds of
individuals.
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Giris

Popiiler kiiltiire yonelik yaklagimlar temelde, popiiler kiiltiir olusumunda
bireylere aktif bir rol yiiklenip yiiklenmemesi iizerinden sekillenmektedir. Popiiler
kiltiirti, toplumun ¢ogunlugu tarafindan begenilen ve tiiketilen bir kiiltiir olarak
degerlendirip bireylerin bilingli tercihine vurgu yapan ve popiiler kiiltlirde bir direnis
potansiyeli saptayan yaklasimlar olmakla birlikte; popiiler kiiltiiri, manipiilatif
bir tahakkiim arac1 olarak degerlendirip bireyleri pasiflestirdigine vurgu yapan
yaklasimlar da bulunmaktadir.! Reklam ve din iligkisini ele alan bu ¢alisma,
ikinci yaklagimin temsilcilerinden Frankfurt Okulu’nun “kiiltiir endiistrisi’
¢cOziimlemesi tizerinden hareket etmektedir. Frankfurt Okulu, popiiler kiiltiirii
kar giidiisii ile tretilip ticarilesen ve halka dogru yayilan yapay bir kiiltiir olarak
degerlendirmektedir. Okul diistintirlerinden Theodor W. Adorno ve Max Horkheimer,
popiler kiiltlirii elestirmeye yonelik gelistirdikleri kiiltiir endiistrisi kavrami ile
kiiltiiriin ticarileserek bir endiistri haline geldigini ve bireyleri tiiketicilikle pasifize
ederek kolektif bir bilingsizlik hali olusturdugunu ileri siirmektedir. Diisiiniirlere
gore endiistri tarafindan kiiltiirel icerikler, standart sekilde bir tiiketim nesnesi olarak
iiretilmekte ve piyasaya sunulmaktadir.’ Kiiltiirel iceriklerin standartlastirilarak
piyasaya sunulmasi, bireylerin elestirel ve diyalektik olarak diistinme yeteneklerini
asindirp standartlagmalarina yol agmaktadir. Kiiltiir endiistrisi, yanlis bir biling
asilayarak bireyleri sistemle biitiinlestirmekte ve konformist bir tiikketim toplumu
olusturmaktadir. Endiistrinin isleyisine uygun bilincin olusmasinda ise reklamlar
onemli bir rol oynamaktadir. Kiiltiir endiistrisinin en 6nemli anlatim ve aktarim
araglaridan birini olusturan reklamlar, bireyleri tiiketime yonlendirmekte ve sistemin
egemenliginin pekismesine hizmet etmektedir.* Reklamlar ayrica toplumsalin her
alanina ait deger ve sembolleri endiistrinin igleyisine uygun bir sekilde doniistiiriip
ticarilestirmektedir. Dini sembolleri de rekabet ve pazar mantiginin isledigi dongiide
popiiler formlarin i¢ine yerlestirmekte; yeni iceriklerle tekrar tiretilip tiiketilir hale
gelen tiiketim nesnelerine doniistiirmektedir. Bu ¢calisma, reklam ve din iliskisini,
kiiltiir endiistrisi ¢cergcevesinde ele almay1 amacglamaktadir. Calismada reklam
gostergelerinde dini sembollerin nasil konumlandigi, popiiler kiiltiir formlar ile
nasil iligkilendirildigi ve reklam gostergelerinin sunulanin disinda bagka nelere
isaret edebilecegi sorgulanmaktadir.

1 Kargilastirmali bir analiz i¢in bkz. Douglas Kellner, “Kiiltiirel Marksizm ve Kiiltiirel Calismalar”,
cev. Fatih Tezcan, ETHOS: Felsefe ve Toplumsal Bilimlerde Diyaloglar 9(2) (2016).

2 Theodor W. Adorno - Max Horkheimer, Aydinlanmanin Diyalektigi Felsefi Fragmanlar, gev.
Nihat Ulner - Elif Oztarhan Karadogan (Istanbul: Kabalc1 Yaymcilik, 2014), 162,

3 Theodor W. Adorno, “Kiiltiir Endiistrisini Yeniden Diigiiniirken”, ¢ev. Biilent O. Dogan, Cogito
Adorno: Kitle, Melankoli ve Felsefe 36 (2003), Istanbul: Yap1 Kredi Yaymlari, 78.

4 Adorno - Horkheimer, Aydinlanmanin Diyalektigi, 215.
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Caligmada amagh 6rnekleme yontemi (purposive sampling)® kullanilmaktadir.
Calismanin 6rneklemi, calismanin amaci ile uygunluk gosteren ve temel problemlerin
farkli yonleri ile ele alinmasina olanak saglayan on reklam gostergesinden
olusmaktadir. Orneklem, ¢alismanin amacina yonelik verilerin doygunlugu ve
kendini tekrar etme durumu g6z 6niinde bulundurularak on reklam gostergesi
ile siirlandirilmaktadir. Orneklemin cesitlilik arz etmesi amaciyla reklam
gostergelerinin se¢iminde herhangi bir y1l ya da marka tercih edilmemektedir. Bu
bakimdan ¢aligmadan elde edilen arglimanlar, 6rnekleme yontemi dogrultusunda
secilen reklam gostergeleri ile sinirlidir.

Calismada reklam gostergeleri, gostergebilimsel ¢éziimleme yontemi
kullanilarak analiz edilmektedir. Gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi olarak
Roland Barthes’in gelistirmis oldugu yaklagim tercih edilmektedir. Gostergebilimin
temsilcilerinden Ferdinand de Saussure, Charles Sanders Peirce ve Roland Barthes’in
yaklasimlar birbirinden farklilik arz etmektedir. Saussure temelde, yapisal kokenli
bir gostergebilim anlayisini savunarak gdstergelerin toplumsal islevini; Peirce,
mantiksal kokenli bir gostergebilim anlayisini savunarak gostergelerin mantiksal
islevini vurgulamaktadir.® Barthes ise Saussure geleneginin temsilcilerinden biri
olmakla birlikte, Saussure’{in gdstergebilimi dilbilimin tistlinde gérmesi durumunu
degistirerek gostergebilimi dilbilimin alt boliimii olarak gérmekte ve gostergebilimin
konusunu her tiirlii gostergeler dizgesi olarak belirlemektedir.” Béylece Saussure’iin
gostergeye yiikledigi anlamin sinirlarini genisletmektedir. Bununla birlikte
Barthes, gostergelere elestirel yaklagmakta; gostergebilimin toplumsal elestiriyi
harekete gecirerek bir toplumun nasil yapay olusumlar {irettigini ve sonradan
bunlar1 dogal olusumlarmig gibi nasil tiikkettigini anlama ve agiga ¢ikarma islevi
gordiigiini belirtmektedir.® Cagdas Soylenler adli eserinde reklamlarin, filmlerin
kitle kiiltiiriiniin olusmasina nasil aracilik ettiklerini ve modern toplumlarda hangi
ideolojik amaglara hizmet ettiklerini ¢ziimlemektedir.’ Dolayisiyla Barthes’in
gostergebilimsel yaklasimi, toplumsali elestirel bir okumaya tabi tutmakta ve
sosyolojik ¢oziimlemelere daha yakin goriilmektedir.!° Bu bakimdan ¢aligmada

5 Amach 6rnekleme yontemi (purposive sampling), caligmanin amacina uygun nitelikte oldugu
diistiniilen 6rneklerin se¢ildigi drnekleme yontemidir.

6  Ufuk Bircan, “Roland Barthes ve Gostergebilim”, Sosyal Bilimler Arastirma Dergisi, 26 (2015):
18-19.

7 Roland Barthes, Gostergebilim Ilkeleri, gev. Berke Vardar - Mehmet Rifat (Ankara: Kiiltiir
Bakanlig1 Yayinlari, 1979), XXII.

8  Roland Barthes, Bir Deneme Bir Ders.: Eiffel Kulesi ve A¢ilig Dersi, gev. Mehmet Rifat - Sema
Rifat (Istanbul: Yap1 Kredi Yaynlari, 2015), 57.

9  Roland Barthes, Cagdas Soylenler, gev.Tahsin Yiicel (istanbul: Metis Yaynlari, 2014).
10 Birsen Banu Okutan, Din Sosyolojisi ve Gistergebilim (Istanbul: Ragbet Yaymlari, 2018), 81.
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gostergebilimsel ¢oziimleme yontemi olarak Barthes’in gelistirmis oldugu yaklagim
tercih edilmektedir. Barthes, gdstergebilimin temellerini dil-s6z, gosteren-gdsterilen,
dizim-dizge ve diiz anlam-yan anlam seklinde diizlemsel yapilandirmalar yani ikili
siniflandirmalar ile kurmaktadir." Bu diizlemsel yapilandirmalari, gostergebilimin
baslica ¢oziimleme araglar1 olarak kullanmaktadir. Caligmada segilen reklam
gostergeleri ise gosteren-gosterilen diizlemleri iizerinden ¢éziimlenmektedir.

Kuramsal Cerceve: Frankfurt Okulu ve Kiiltiir Endiistrisi

Frankfurt Okulu diisiiniirleri, modern diinyada bireysel ve toplumsal 6zgiirliigiin
ger¢eklesmesine katkida bulunmaya yonelik bir elestirel toplum teorisi gelistirmistir.
Frankfurt Okulu diisiiniirleri tarafindan gelistirilen elestirel teori, Karl Marx’in
“yabancilasma”, Emile Durkheim’in “anomi” ve Max Weber’in “demir kafes”
analizleri ile iligkili olarak modern toplumlardaki egemenlik bi¢cimlerinin elestirel
bir analizini igermektedir.'> Okul diistiniirlerine gére modern toplumlar, goriinenin
aksine 6zglir ve rasyonel degil; baski altinda ve irrasyoneldir. Modern toplumlarda
aragsal rasyonelligin yiikselisi, 6zglirliigli ve rasyonelligi artirmamistir. Aksine
aracsal rasyonelligin lirettigi baski, bireylerin elestirel ve diyalektik olarak diiglinme
yeteneklerini, rasyonel se¢gme ve karar verme gibi temel 6zgirliiklerini agindirmigtir.'*

“Aragsal rasyonelligin irrasyonelligi”'*

olarak nitelendirilen bu durum karsisinda
bireyler, 6zgiirliiglinii ve 6zneligini kaybetmeye baslayarak kendilerine yabancilagmis;
benzer hale gelerek tek tiplesmistir. Bireylerin kendilerine yabancilagmasi ve “tek
boyutlu” hale gelmesi, teknoloji ve bilimin {iretim iliskilerine eklemlenmesi, kitle
iletisim araglarinin yayginlagmasi ve kiiltliriin endiistri haline gelerek konformist
bir tiiketim toplumu olusturmasi ile pekismistir.'> Okul diisiiniirlerinden Theodor
W. Adorno ve Max Horkheimer, modern toplumlarda bireylerin 6zellikle kiiltiirel
olarak bask1 altinda tutulmalar iizerinde odaklanmis; Aydinlanmanin Diyalektigi
adli eserde endiistrileserek konformist bir tiikketim toplumu olusturan kiiltiirti
elestirmeye yonelik “kiiltiir endiistrisi” '® kavramini gelistirmistir.

11 Barthes, Gostergebilim Ilkeleri.

12 Martin Slattery, Sosyolojide Temel Fikirler, cev. Umit Tatlican - Giilhan Demiriz (istanbul:
Sentez Yayincilik, 2015), 204.

13 George Ritzer, Modern Sosyoloji Kuramlari, ¢ev. Himmet Hiiliir (Ankara: De Ki Basim Yayim,
2012), 144.

14 George Ritzer, Toplumun McDonaldlagtirilmas: Cagdas Toplum Yasaminin Degisen Karakteri
Uzerine Bir Inceleme, gev. Sen Siier Kaya (Istanbul: Ayrint1 Yayinlari, 2011), 50.

15 Herbert Marcuse, Tek Boyutlu Insan Ileri Isleyim Toplumunun Ideolojisi Uzerine Incelemeler,
cev. Aziz Yardiml (istanbul: Idea Yayinlari, 1990).

16 Adorno - Horkheimer, Aydinlanmanin Diyalektigi, 162.
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Adorno ve Horkheimer, popiiler kiiltiir ya da kitle kiiltlirii kavramlarini
kullanmak yerine kiiltlir endistrisi kavramini gelistirerek halk kiiltiirii ile kitle
kiiltiirti arasindaki karsithga vurgu yapmakta; popiiler kiiltiiriin halkin i¢inden
kendiliginden yiikselen gercek bir kiiltiir, halkin kendi ilgi alanlarinin 6zerk bir
ifadesi ve halk sanatinin giintimiizdeki bi¢imi olarak anlasilmasi ihtimalini ortadan
kaldirmaktadir.!” Diistiniirlere gore halk, gergekte kiiltiiriin tireticisi konumunda iken,
kiiltiir endiistrisi ile birlikte tiiketici konumundadir. Tiiketici ise kiiltlir endiistrisinin
halki ikna etmeye ¢alistig1 gibi 6zne degil; endiistrinin devamliligini saglayan
birer nesne konumundadir.'® Kiiltiir endistrisinin tirettigi kiiltiir de halkin iginden
kendiliginden yiikselen gercek bir kiiltiir degil; halka dogru yayilan, imal edilmis
yapay bir kiltiirdir. Kiltiir endiistrisi, kar giidiisiiyle hareket ederek!® yapay,
ticarilesmis ve standartlasmis bir kiiltiir tiretmektedir.

Adorno ve Horkheimer, endiistri kavramiyla dogrudan iiretim siirecine degil;
kiiltiirel tirtinlerin standartlastirilmasina ve rasyonellesmis dagitim teknikleriyle
piyasaya sunulmasina isaret etmektedir.”® Endiistri tarafindan kiiltiirel igerikler
standart sekilde meta®! bigiminde tiretilmekte ve rasyonellesmis dagitim teknikleriyle
tilketim alemine yerlestirilmektedir. Kiiltiirel igerikler, ticarileserek seri {iretimle
sermaye sisteminin ayrilmaz bir parcasi haline gelmekte; piyasa mantiginin isledigi
dongii i¢inde deformasyona ugrayarak gercek degerini yitirmektedir.

Adorno ve Horkheimer’n kiiltiir endiistrisine yonelik temel elestirileri,
endiistri tarafindan kiiltiirel igeriklerin standartlastirilmasi ve rasyonellesmis
dagitim teknikleriyle piyasaya sunulmasinin, bireylerin elestirel ve diyalektik
olarak diigiinme yeteneklerini agindirip standartlagmalarina yol actigidir. Kiiltiir
endiistrisi, bireylere anlagilmasi ve tiiketilmesinde bilingsel bir ¢gabanin gerekli
olmadigi, oldukga basitlestirilmis standart {irinler sunmaktadir. Endiistri,
standardizasyonun tamamlayicisi olarak kullandig1 “s6zde bireysellik teknigi”* ile

17 Theodor W. Adorno, Kiiltiir Endiistrisi Kiiltiir Yonetimi, gev. Nihat Ulner - Mustafa Tiizel - Elgin
Gen (istanbul: Iletisim Yaymlari, 2011), 109.

18 Adorno, “Kiiltiir Endiistrisini Yeniden Diisiintirken”, 76.
19 Adorno, “Kiiltiir Endiistrisini Yeniden Diistinilirken”, 77.
20 Adorno, “Kiiltiir Endiistrisini Yeniden Diistiniirken”, 78.

21 Meta, tiikketime uygun bicimde hazirlanmus, kayit altina alinmis, endiistriyel iiretime uyarlanmus,
satilabilir ve ikame edilebilir iiriin anlamina gelmektedir. Adorno - Horkheimer, Aydinlanmanin
Diyalektigi, 211. Metalagma ise daha 6nce ekonominin disinda olup bir market degeri olmayan
servis, {irlin veya iligkilerin ekonominin i¢ine almmasiyla birlikte bir market (degis-tokus)
degeri kazanmasini ifade etmektedir. ismail Demirezen, Tiiketim Toplumu ve Din (istanbul:
Dem Yayinlari, 2019), 40.

22 Phil Slater, Frankfurt Okulu, gev. Ahmet Ozden (Istanbul: Kabalc1 Yaymevi, 1998), 234.
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standart Uriinleri farkl sekil, fiyat ve markalarla piyasaya siirmektedir. Bu sayede
tirtinleri bireyselmis gibi gostererek® miimkiin oldugunca fazla sayida tiiketici
kitlesine hitap edebilmektedir. S6zde bireysellik teknigi ile ayrica 6zglir se¢im
ve tiiketici ihtiyaglarinin endiistri tiretiminde rol oynadigina isaret edilmektedir.
Endiistri, tirettigi standart {irtinlerin tiiketicilerin ihtiyaclaridan kaynaklandigim
one stirmektedir.?* Tiiketicilere de bu standart iiriinleri satin alarak ihtiyaglarin
karsilayabileceklerini vaat etmektedir. Gergekte ise endiistri, herkes i¢in uygun bir
seyler ongdriip? ihtiyaclar iiretmekte; “bu ihtiyaglari, dnceden bireylerin hep bir
tiikketici ve sadece kiiltlir endiistrisinin bir nesnesi olarak yasamasini saglayacak
bi¢cimde diizenlemektedir.”?® Endiistri, tirettigi tiiketici ihtiyaglarini éngoriilen
standart tiriinlerle karsilamaya ¢alisarak bireylerde aldatici bir memnuniyet duygusu
ve ikame bir doyum olusturmaktadir.”” Bireylerin kendilerine sunulan triinlerin
niceligiyle birlikte giidiilebilirlikleri de artmaktadir.?®

Endiistride 6zgiir se¢im ise standardizasyonun dayanak alindig1 bir se¢imdir.”®
Bireylerin genis bir se¢im dzgiirliigii var gibi goriinmektedir. Uretici giiclerin
gelismesiyle birlikte bireylerin 6zgiirliigii de artmistir.’® Ancak bireylerin
Ozgiirliigii gibi goriinen ozgiirliik, gercekte sahte ihtiyaglar lireten endiistrinin
kendi 6zgiirligiidiir. Marcuse’a gore sistem, aldatict 6zgiirliikleri siirdiirmek i¢in
ihtiyaglart zorunlu kilmaktadir. Bireylerin de kendilerine dayatilan ihtiyacglari
kendilerine sunulan standart iirlinlerden se¢im yaparak karsilamaya caligmalari
ve boylece 6zgiirlestiklerine inanmalar1 s6zde bir 6zgiirliige isaret etmektedir:

“Bireye acik olan segmelerin erimi, birey 6zgiirliigiiniin derecesini saptamada
belirleyici bir etmen degildir: Yalnizca birey tarafindan neyin segilebilecegini ve neyin
secilmis oldugunu gostermeye yaramaktadir. Efendileri 6zgiirce segcme, efendileri
ya da koleleri ortadan kaldirmamaktadir. Genis bir mallar ve hizmetler tiirlaligi
igerisinde Ozgiir secim, 6zgiirliigii imlemez. Yukaridan dayatilan ihtiyaglarin bireyler
tarafindan yeniden tretimi 6zerkligi kurmaz; yalnizca denetimlerin etkerligine
taniklik etmektedir.”!

23 Adorno, Kiiltiir Endiistrisi Kiiltiir Yonetimi, 112.

24 Adorno - Horkheimer, Aydinlanmanin Diyalektigi, 163.

25 Adorno - Horkheimer, Aydinlanmanin Diyalektigi, 166.

26 Adorno - Horkheimer, Aydinlanmanin Diyalektigi, 189.

27 Adorno, Kiiltiir Endiistrisi Kiiltiir Yonetimi, 119.

28 Adorno - Horkheimer, Aydinlanmanin Diyalektigi, 14.

29 Slater, Frankfurt Okulu, 234.

30 Max Horkheimer, Akil Tutulmast, gev. Orhan Kogak (Istanbul: Metis Yaynlari, 2013), 123.
31 Marcuse, Tek Boyutlu Insan, 7.
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Sonugta sinirlar1 belirlenmis, s6zde bireysel ve 6zgiir bir sistemin igerisinde
gercekte olan, kiiltiir endiistrisinin yanlis bir biling asilayarak bireyleri sistemle
biitiinlestirip baski altinda tuttugudur. Endiistri, kendi ihtiyaci olan kiiltiirii tireterek
kendi isleyisine uygun bir sekilde bireylere empoze etmekte; kiiltlir de ideolojik
bir egemenlik bi¢imi olarak islev gérmektedir. Endiistri pratiginin tescilli ve
denenmis olarak bilince yerlestirilmesi** ve siirekli tekrarlanarak ideal olanmis
gibi bireylere sunulmasi,* aragsal rasyonelligi artirmaktadir. Boylece bireylerin,
elestirel ve diyalektik olarak diisiinme yetenekleri aginmakta; tek boyutlu bir diisiince
ve davranig kalib1 ortaya ¢ikmaktadir. Bireyler kendilerine sunulan ihtiyaglar ve
standart tirlinler dogrultusunda “kosullandirilmis alicilar** olarak endiistri pratigini
sorgulamadan, analiz etmeden ve diyalektik olmayan bir bigimde kabul etmektedir.
Yasamlarini sistemin var olma kosullarina uyarak®® ve tiiketim mekanizmasinin
isteklerini yerine getirerek stirdiirmektedir. Uyum, 6znel davraniglarin 6l¢iiti*® haline
gelince bireyler, 6zneligini kaybetmeye baslayarak kendilerine yabancilagsmakta
ve konformizme sartlandirilarak standartlasmaktadir.

Din ve Bir Kiiltiir Endiistrisi Araci Olarak Reklamlar

Kiltiir endistrisinde standartlastirilmis iiretimin devamliligi, standartlastirilmig
bir biling yonetimiyle saglanmaktadir. Endiistrinin isleyisine uygun bilincin
olusmasinda ise reklamlar 6nemli bir rol oynamaktadir. Reklamlar, kiiltiir endiistrisi
ile hem teknik hem de ekonomik bakimdan biitiinleserek?” sistemin egemenliginin
pekismesinde 6nemli iglevler iistlenmekte; endiistrinin degisim ve ihtiyacina gore
ifade bicimlerini farklilagtirarak endiistri pratiginin yayilmasina hizmet etmektedir.
Bu bakimdan Adorno ve Horkheimer’a gore reklamlar, kiiltiir endiistrisinin “yasam
iksiri”® olarak goriilmektedir.

Reklamlar tiiketilecek popiiler tirlinli endiistri igin islevsel sekilde satin alma
eylemine hazirlamakta ve aktarilmaya hazir hale getirmektedir. Arzu olusturma
stratejileriyle® bireylerde satin alma giidiisiinii canli tutmakta ve onlari tiikketime

32 Theodor W. Adorno, Edebiyat Yazilari, gev. Sabir Yiicesoy - Orhan Kogak (Istanbul: Metis
Yayinlar1, 2004), 167.

33 Adorno - Horkheimer, Aydinlanmanin Diyalektigi, 197.
34 Marcuse, Tek Boyutlu Insan, 7.

35 Horkheimer, Akil Tutulmas, 121.

36 Horkheimer, Akil Tutulmasi, 122.

37 Adorno - Horkheimer, Aydinlanmanin Diyalektigi, 217.
38 Adorno - Horkheimer, Aydinlanmanin Diyalektigi, 215.

39 Reklamlarda arzu olusturma stratejilerine yonelik ayrintili bilgi i¢in bkz. Armand Mattelart,
Reklamcilik, gev. Fatos Ersoy (Istanbul: Tletisim Yaymnlar1, 1991).
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yonlendirmektedir. Tiiketimin temelinde yer alan arzular, 6zellikle reklamlar
araciligiyla olusturulmakta ve diirtiilenmektedir. Reklamlar, arzular olusturarak
yeni tiikketiciler yaratmakta ve tiikketimin devamliligin1 saglamaktadir. Tiikketim
arzularinin reklamlar araciligiyla stirekli yenilenmesi, bireylerin kimliklerini ve
yasam hedeflerini tiiketim kaliplar tizerinden tanimlamalarina ve stirdiirmelerine
yol agmaktadir. Bireyler arzu ettikleri deneyimleri karsilamaya ekonomik giigleri
yetmese de tiiketici olmay1 istemeye devam etmekte; kendi kimliklerini yeniden
olusturmalarina yardimci olacagmi diistindiikleri tiikketim nesnelerine yonelmektedir.
Boylece tiiketim, reklamlar araciligryla hem kolektif hem de bireysel kimlik
duygularinin sembolik olusumunu i¢eren etkin bir stirece doniismektedir.* Reklamlar
ayrica bireylere belli bir imaj olusturmak i¢in ne ¢esit metalarin tiiketilmesi gerektigi
hakkinda bilgi sunmakta; moda yani kolektif bir davranis bi¢cimi olusturmaktadir.
Bu bakimdan reklamlar, sadece iiriinlerin pazarlanmasi i¢in ekonomik bir arag
olarak degil; bir toplumsal kontrol araci olarak da islev gormektedir.*!

Reklamlar, bireylerin popiiler iirtin hakkinda diistinmesini degil, onlar1 popiiler
irtinii neden almasi gerektigine ikna etmeyi ve tirtinlin piyasadaki degerini artirmay1
hedeflemektedir. Bireyleri popiiler iiriine ikna etme ve {irliniin piyasadaki degerini
artirma hedefini gerceklestirmek iizere reklamlar, potansiyel alici kitlesine gore
uyaricilar olusturmaktadir. Bireylerin inang¢ ve degerler diinyasi ile satin alma
faaliyetleri arasindaki bagin farkinda olarak pazarlama stratejileri gelistirmektedir.
Reklamlarda gdstergeler, bireylerin toplumsal kimliklerini ve degerlerini
bulabilmelerini olanakli kilacak ve kendilerine seslenildigi imaj1 olusturacak
sekilde diizenlenmektedir. * Toplumun kiiltiirel kodlarmni, dini deger ve inanglarini
cagristiran semboller popiiler kiiltiir tirlinlerine iglenerek bireylerle tirlinler arasinda
bir aidiyet hissi olusturulmaktadir. Bireylerin inang, deger ve duygu diinyalarina
hitap edilerek popiiler kiiltiir tirtinleri arzulanir ve tercih edilir hale getirilmektedir.
Bu bakimdan dini semboller, reklam sektoriinde yiiksek kar marjina sahip yatirim
alanlarindan biri olarak gortilmektedir.

Endiistrinin iislubunu sergileyen reklamlar araciligiyla dini semboller,
titketim terminolojisi i¢indeki yerini alarak kar giidiisii temelinde metalagmakta;
markalasarak endiistriyel pazara olabildigince islevsel bir bigcimde uyarlanmaktadir.
Reklamlarda popiiler kiiltiir tiriinlerine eklemlenen dini semboller, cogunlukla
gergek bir gereksinimi karsilamaya yonelik degil; pazarda kar getirme odakli

40 Robert Bocock, Tiiketim, gev. irem Kutluk (Ankara: Dost Kitabevi Yaynlari, 1997).

41  Arthur Asa Berger, Kiiltiir Elestirisi Kiiltiirel Kavramlara Giris, ¢ev. Ozgiir Emir (istanbul:
Pinhan Yayincilik, 2014), 63-64.

42  Mete Camdereli, “Reklamin R’si ya da Reklam Soylemine Giris”, Istanbul Universitesi Iletisim
Fakiiltesi Dergisi 2 (2012): 459-460.
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sergilenmektedir. Estetize edilerek arzu nesnesi haline getirilen dini semboller,
bireylerin inang ve deger diinyalarini yansitan araclar olarak sunulmaktadir. Boylece
tiiketici sayis1 artirilmakta ve piyasa dongiisii dinamiklestirilmektedir. Reklamlar
araciligryla popiiler formlarin i¢ine yerlestirilen dini semboller, rekabet ve pazar
mantigimin isledigi dongiide yeni igeriklerle tekrar iiretilip tliketilir hale gelen
tiiketim nesnelerine donlismekte; popiilerleserek 6ziinii kaybetmektedir.

Gostergebilim ve Reklam

Gostergebilim, gostergeleri inceleyen, gdstergelerin niteligini ve hangi yasalara
bagli oldugunu arastiran bilimdir.* Gostergebilim, tiim 6zdekleri (ses, gorilintii, nesne,
yaz1 vb.) asarak gostergeleri anlama, anlamlama* ve agiga ¢ikarma etkinligidir. Bir
gondericiyle bir alict arasinda bildiri aligverisinin oldugu yani anlama ve anlamlama
eyleminin oldugu her yerde gostergebilimsel etkinlik karsimiza ¢ikmaktadir.
Barthes, toplumsal yagamda kars1 karstya kaldigimiz ¢ok genis bir olgular biitiiniinii,
anlam tagimasi ve anlamlama eylemine konu olmasi bakimindan gdstergebilimin
yonelebilecegi bir diizlem olarak gormektedir.* Nitekim Pierre Guiraud’a gore de
her sey bir gostergedir; her sey bir gosterilen, her sey bir gosterendir.*

Gostergebilim, bagimsiz bir bilim degildir; disiplinlerarasi bir nitelik arz
etmektedir. Barthes, gostergebilimin ¢esitli disiplinlerle iliskisinin oldugunu ve
disiplinlerin de gostergebilimden yararlanarak kendi perspektifinin farkliligini
ortaya koyabilecegini belirtmektedir.*’ Bu baglamda din sosyolojisi ve gostergebilim
iligkisini ele alan Okutan, gostergebilimin din sosyolojisi ¢alismalarina katkida
bulunacagina isaret etmektedir. Okutan’a gdre din sosyolojisi ¢alismalarinda
gostergebilim, dini sembollerin degisen ve doniisen kiiltiirel formlarinin arka
planini ¢éziimlemeye olanak saglayacak bir yontem olarak karsimiza ¢ikmaktadir.*®
Din ve bir kiiltiir endiistrisi arac1 olarak reklam iliskisini din sosyolojisi disiplini
gercevesinde ele almaya c¢alisan bu calismada gostergebilimsel ¢éziimleme
yonteminden yararlanilmaktadir.

Gostergebilimin temel kavrami gostergedir.*” Gosterge, kendi diginda bir nesne,
olgu ya da varlik belirtebilen 6gedir. Bu 6ge, bir uyaricidir; bir anlam ¢agristirma

43 Pierre Guiraud, Gdstergebilim, gev. Mehmet Yalgin (Ankara: imge Kitabevi, 1994), 17-18.
44  Anlamlama, bir gostergede gosteren ile gosterilen arasinda bir iliski kurulmasini ifade etmektedir.
45  Barthes, Gdstergebilim Ilkeleri, XV.

46 Guiraud, Gostergebilim, 58.

47 Barthes, Bir Deneme Bir Ders: Eiffel Kulesi ve A¢ilis Dersi, 60.

48 Okutan, Din Sosyolojisi ve Gostergebilim, 9.

49  Guiraud, Gostergebilim, 8.
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ya da anlam iletme islevi gormektedir. Uyandirdig1 imge, zihinde baska bir
uyaricinin imgesine baglanmakta; bir iletisim dogrultusunda bu ikinci imgeyi
canlandirmaktadir.’® Dolayisiyla gostergede iki yonlii bir iliski s6z konusudur: Bir
gosteren ile bir gosterilen. Bu baglamda gosterge, gosteren ile gosterilen arasindaki
iliski tizerine kuruludur.’' Barthes’e gore gosteren diizlemi, gostergenin anlatim
diizlemine; gosterilen diizlemi ise gostergenin igerik diizlemine igaret etmektedir.*

Gostergenin iki temel 6gesinden biri olan gosteren, nesnenin fiziksel gercekligidir.
Gostereni gosterilenden ayiran temel 6zellik, gosterende bir 6zdek (ses, goriintii,
nesne, yazi vb.) bulunmasi zorunlulugudur.>® Gosteren, “gésterilen {izerine ortiilen
ve ona bigimini veren bir 1zgara gibidir”;** 6zdeksel yapist ile gosterilene aracilik
etmektedir. Gosterilen ise nesnenin fiziksel gercekligi degil; gdstergeyi kullananin
ondan anladig1 seydir. Gosterilenin bir nesne ya da anliksal bir tasarim olup olmadig1
konusunda Barthes anliksal tasarimi, gercek nesneyi ve sdylenebilir’i birbirinden
ayiran Stoacilarin ¢oziimlemesini benimsemekte; gosterilenin tasarim ya da gergek
bir nesne olmadigini belirtmektedir. Barthes’e gore gosterilen, biling edimi ya da
gercek bir nesne olmayip sOylenebilir’dir. Bu bakimdan gosterilen, gostergeyi
kullananin ondan anladigi sey olarak tanimlanabilir.’® Gosterilen diizleminin
farkli bi¢im ya da derinlikte kavranip ¢6ziimlenmesi, okurlarin farkl tiirden
bilgileri ya da kiiltiirsel farkliliklarindan kaynaklanmaktadir.’® Barthes gosterilenleri,
ozgiirliiklerine kavusturulmasi gereken esirlere benzetmekte ve gosterilenleri
¢Oziimlemenin dnemine isaret etmektedir:

“Soz giiclerinin o biiylik oyununda da esir kapmaca oynanir: Bir dilin bir baska
dil Gistiinde ancak gegici bir iistlinliigii vardir; saldirganin geri ¢ekilmek zorunda
kalmast i¢in tiglineii bir dilin ortaya ¢ikmasi yeterlidir: Retorikler ¢catismasinda, zaferi
kazanan yalnizca tigiincii dil olur. Bu dilin gorevi, esirleri 6zgiirlige kavusturmaktir:
Yani gosterilenleri dagitmaktir.”””’

Gostergeler gosterme, bildirme, yonlendirme ve benimsetmeye yonelik karsimiza
cikmaktadir. Bireyler de gostergelerde sunulan imge, fikir ya da mesaji vs. farkinda
olmadan kabul etmek durumunda kalmaktadir. Bu durum kiiltiir endiistrisinin

50 Guiraud, Géstergebilim, 39.

51 Guiraud, Géstergebilim, 41.

52 Barthes, Gostergebilim Ilkeleri, 31.

53 Barthes, Gostergebilim Ilkeleri, 40.

54 Guiraud, Géstergebilim, 52.

55 Barthes, Géstergebilim Ilkeleri, 35.

56 Barthes, Gostergebilim Ilkeleri, 40.

57 Roland Barthes, Yasanti, gev. Sema Rifat (Istanbul: Yap1 Kredi Yaymlari, 1998), 63-64.
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en 6nemli anlatim ve aktarim araglarindan biri olan reklam gostergeleri igin
diisiiniildiigiinde daha da anlamli hale gelmektedir. Reklam gdstergeleri, bireylere
farkinda olmadan kabul etmek durumunda kaldiklar1 anlamlar, imgeler ve mesajlar
sunmaktadir. Gosterilmesi gerekeni, géstermeyecek ya da anlamsizlagtiracak bir
sekilde gostermekte; Bourdieu’nun tabiriyle “gostererek gizleyebilmektedir.”*® Bu
bakimdan reklam gostergeleri, gostergebilimin en 6nemli ¢dziimleme birimlerinden
birini olusturmaktadir.

Gostergebilim bir yontem olarak reklam gostergelerinde bireylere sunulan
anlamlarin, imgelerin ve mesajlarin gergekte nelere isaret edebilecegine ve bireyleri
hangi agilardan nasil etkileyebilecegine yonelik ¢oziimlemelere katki saglamaktadir.
Bu ¢alisma da gostergebilimi bir yontem olarak kullanmakta; kiiltiir endiistrisi
baglaminda reklam ve din iliskisini gdstergebilimsel ¢dziimleme yonteminden
yararlanarak ele almay1 amaclamaktadir. Calismanin bir sonraki boliimiinde
calismanin amaci ile uygunluk gdsteren ve temel problemlerin farkli yonleri ile
ele alinmasina olanak saglayan on reklam gostergesi, Barthes’in gostergebilimsel
¢ozlimleme yontemi kullanilarak analiz edilmektedir.

Reklam Gostergelerinin Gostergebilimsel Coziimlemesi

Calismanin bu boliimiinde 6rnekleme yontemi dogrultusunda segilen reklamlarda
kiiltiir endiistrisine dair icerikler tespit edilmeye c¢alisilacak; gostergelerin nasil
sunuldugu, dini sembollerin popiiler kiiltiir formlar1 ile nasil iliskilendirildigi ve
gostergelerin sunulanin diginda baska nelere isaret edebilecegi gdsteren-gosterilen
diizlemleri lizerinden ¢oziimlenecektir.

Gosterge 1

Ve Vogue moday yaratl...

58 Pierre Bourdieu, Televizyon Uzerine, ¢ev. Turhan Ilgaz (Istanbul: Yapi Kredi Yayinlari, 1997),
23.
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Gosteren: Adem ve Havva figiirii, meyve agaci, Vogue,” diistinceli yiiz ifadesi
(Havva figiirii), yaprak, mutlu yiiz ifadesi (Havva figiirii), yaz1 tiimcesi “Ve Vogue
moday1 yaratti...”.

Gosterilen: Giyinen ilk kadin olarak dini bir sembol Havva, insanin varolusundan
bu yana modanin varligina isaret, kadinin modaya olan ilgisi, derginin modanin
tanrisi olduguna vurgu.

Coziimleme: Moda dergisi Vogue i¢in animasyon teknigi ile hazirlanan reklam
filminde, dini bir sembol olan Adem ve Havva'nin yasaklanan meyveyi yedikten
sonra ¢iplak olduklarini anlayarak mahrem yerlerini kapatma ¢abasina girdikleri
rivayetinden yola ¢ikilmaktadir. Reklamda Havva figiirii, -yasak meyve olarak
algilanabilecek- meyve agacinim altinda bulunan Adem figiiriiniin yanina gelmekte;
ardindan Vogue, Adem figiiriiniin degil, Havva figiiriiniin eline diismektedir.
Kadinin modaya olan ilgisi, gdstergede dini bir sembol olan Havva iizerinden
tekrar islenmektedir. Diisiinceli ifadelerle dergiyi inceleyen Havva figiirii, agac
yapragimi gormekte; bu sirada iki figiir de giilimsemektedir. Havva figiirtiniin
yapragi kopararak mahrem yerini kapatmasinin ardindan “Ve Vogue moday1
yaratti...” slogan1 belirmektedir. Giyinen ilk kadin olarak Havva gdsterimi, insanin
varolugsundan bu yana modanin varligina isaret etmektedir. Slogan ile derginin
moday1 yaratarak modanin tanrisi olduguna vurgu yapilmaktadir. {1k kadin Havva’nin
giyinmesine énciiliik eden Vogue, moday yarattig1 iddiasim pekistirmekte; Adem
ve Havva sembolleri ise popiiler endiistride tliketilir hale gelmektedir.

Gosterge 2

59 Moda dergisi, https://vogue.com.tr (Nisan 3, 2020).
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Gosteren: Laudya Cynthia Bella (aktris), gri renk bagortiisii, kapali mekan
(asansor), lizgiin ve dzglivensiz yiiz ifadesi, Sunsilk Clean and Fresh sampuan,
yesil renk basortiisii, acik hava, esinti, mutlu ve 6zgiivenli yiiz ifadesi, giilimseme.

Gosterilen: Unliiliik, taninirlik, popiilerlik, geng ve saglikli goriiniim,
basortiisiiniin sag ile 6zdeslesimi, gri rengin basortiisii ile eklemlenerek cansizlik
ve devinimsizlige isareti, yesil rengin bagortiisii ile eklemlenerek yesil ambalajl
Sunsilk sampuani tamamlayacak sekilde canlilik ve dinamizme isareti, keyifli bir
giin, ferahlik, bakimli olmak, 6zgiivenli olmak.

Coziimleme: Sunsilk sampuan firmasi i¢in hazirlanan reklam filmi temelde kadinin
kendine olan giiveninin Sunsilk Clean and Fresh sampuan ile saglanabilecegini
vurgulamaktadir. Dikkat ¢ceken husus, sampuan reklaminda basortiilii bir modelin
kullanilmasi ve basortiistiniin sag ile 6zdeslestirilmesidir. Gostergelerde popiiler bir
aktris olan Laudya Cynthia Bella ile basortiisiiniin 6n planda ve netlestirilerek odak
noktasina alindig1, arka planda kalan kisimlarin bulaniklastirildig goriilmektedir.
Netlestirme teknigi, reklam gostergelerinde olusturulmak istenen anlam agisindan
onemli bir role sahiptir. Teknik ile odaktaki kisi, nesne ya da semboller netlestirilerek
izleyicinin dikkati ve algis1 yonlendirilmektedir. Gostergeler incelendiginde, odak
noktasinda olan Laudya Cynthia Bella hem iinliiliik, taninirlik ve popilerlige
hem de geng ve saglikli goriiniime isaret etmektedir. Toplumsal ortamda {izgiin
ve O0zgiivensiz tavirlarla gorsele yansiyan model, odakta sag ile 6zdeslestirilen
basortiistinti ufak dokunuslarla hareket ettirmeye ¢calismaktadir. Sunsilk Clean and
Fresh sampuan tanitiminin ardindan model, agik mekanda yesil renk bagortiisiiyle
gorsele yansimaktadir. Kapali mekan-acgik mekan karsithigi kullanilan gdstergede
acik hava keyifli bir gline, mutluluk ve neseye; basortiisiine verilen esinti ferahliga
isaret etmektedir. Reklam filminde, Sunsilk Clean and Fresh sampuan ile bakimlt
olmak ve 6zgilivenli olmak arasinda bir iliskilendirme ve anlam aktarimi séz
konusudur. Sampuan ile model, daha canli bir gériiniime kavusmakta ve kendine
giiven duymaktadir. Reklamda gosterilenler agisindan 6nemli noktalardan bir digeri,
basortisii ile eklemlenerek kullanilan renklerdir. Reklamda gri renk, bagortiisii
ile eklemlenerek cansizlik ve devinimsizlikle iliskilendirilmekte; yesil renk, yine
basortiisii ile eklemlenerek yesil ambalajli Sunsilk sampuani tamamlayacak sekilde
canlilik ve dinamizme isaret etmektedir.®® Ancak burada s6z konusu olan renkler
degil; soyut anlamlardir. Baudrillard’in tabiriyle “renkler, kendilerine yiiklenen
soyut anlamlara boyun egmek durumunda kalmakta, 6nceden belirlenmis belli
kiiltiirel anlamlar1 dolayli bir sekilde yansitmaktadir. Hem birbirleriyle hem de ilgili
nesne ya da sembol ile zorunlu bir iliski i¢ine giren renkler, kendilerine yiiklenen

60 https://www.arkhesanat.com/renklerin-anlami/ (Nisan 10, 2020).
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soyut anlamlar1 dolayli bir sekilde yansitarak islevsellesmektedir.”®! Reklamda sag
ile 6zdeslestirilen ve renkler ile eklemlenerek kullanilan basortiisii hem cansizlik
ve devinimsizlik hem de canlilik ve dinamizm gostergesi olarak sunulmaktadir.

Gosterge 3

Sanat

en guzel
hediye..
Sethikferirl'le_ ;

ipefie déniismils
hallerini hediye et!

4
g
3
H
-}
z
4
i
Q

Gosteren: Yazi tiimcesi (baglik) “Sanat en glizel hediye...”, (gdvde metin)
“Sevdiklerine sanat eserlerinin ipege doniismiis hallerini hediye et! KESFET”,
OSMAN HAMDI BEY Kaplumbaga Terbiyecisi.

Gosterilen: Basortiisti, endiistrinin iislubunu sergileyen bir nesne halindedir.®

Coziimleme: Kiiltiir endiistrisi ile birlikte sanat eserleri de metalasmakta; sanatin
kullanim degeri, miibadele degeriyle ikame edilir hale gelmektedir.®® Piyasa kurallarina
bagli bir sekilde metalasan sanat, kitleler tarafindan kullanilarak popiilerlesmektedir.
Bir yiiksek kiiltiir {iriinli olan Osman Hamdi Bey’in “Kaplumbaga Terbiyecisi”
tablosu da kiiltiir endiistrisi ile birlikte metalagmis bir sekilde karsimiza ¢ikmaktadir.
Tirkiye’de ¢ok yiiksek bir bedelle® satis1 yapilan “Kaplumbaga Terbiyecisi”,

61 Jean Baudrillard, Nesneler Sistemi, gev. Oguz Adanir - Ash Karamollaoglu (istanbul: Bogazigi
Universitesi Yaymevi, 2010), 40-45.

62 Reklam gostergesinde Kaplumbaga Terbiyecisi esarbin salt dini bir sembol -bagortiisii- olarak
degil; bir aksesuar olarak satisa sunulmakta oldugu 6ne siiriilebilir. Kemer, bileklik, ¢anta tistii
fular vs. seklinde bir aksesuar olarak kullanilmakla birlikte (https://www.hepsiburada.com/
kesfet/esarplari-sandiktan-cikarin-yaratici-esarp-baglama-metodlari/ Nisan 19, 2020) esarplar,
genellikle tesettiir ile bagdastirilmakta ve basortiisii olarak kullanilmaktadir. Bu bakimdan
gostergenin gosterilen ve ¢dziimleme kisminda Kaplumbaga Terbiyecisi esarp, dini sembol
-basortiisii- olarak ele alinmaktadir.

63 Adorno - Horkheimer, Aydinlanmanin Diyalektigi, 211.
64  https://arkeofili.com/osman-hamdi-beyin-tablosu-acik-artirmada-satildi/ (Nisan 19, 2020).

104


https://www.hepsiburada.com/kesfet/esarplari-sandiktan-cikarin-yaratici-esarp-baglama-metodlari/
https://www.hepsiburada.com/kesfet/esarplari-sandiktan-cikarin-yaratici-esarp-baglama-metodlari/
https://arkeofili.com/osman-hamdi-beyin-tablosu-acik-artirmada-satildi/

Kaleci / Kiiltiir Endistrisi Baglaminda Reklam ve Din iligkisi: Géstergebilimsel Bir Cézimleme

endiistri ile birlikte kol saati,® kolye,* hal1,*” dekoratif yastik,* puzzle® vs. lizerine
islenerek satisa sunulmaktadir. Bu iiriinleri satin alan kisilerin goriiniiste aldiklar1
zevk, iki fantasmadan’ ileri gelmektedir: Uriinii satin alan kisi, tablonun indirgenmis
bi¢imine sahip olmakla onu elinde tutma sansin1 elde etmektedir. Tablonun gercek
degerini yapan sey, bir bakima tiiketicinin elinin altindadir. Tiiketici, ulagilamaz
ve sahip olunamaz nitelikli tabloyu kendi giindelik yasamina katabilecek duruma
gelmektedir. Tablonun goriintiisii artik miilkiyet disidir; o, herkese aittir. Reklam
gostergesinde ise “Kaplumbaga Terbiyecisi’nin ipek esarp lizerine islenmis oldugu
goriilmektedir. Gostergede basortiisii, endiistrinin tislubunu sergileyen bir nesne
halindedir; tiiketicinin ulagilamaz ve sahip olunamaz nitelikli tabloyu giindelik
yasamina katmasina ve tablonun indirgenmis bigimine sahip olmasina yonelik bir
fantasmaya da aracilik etmektedir. Reklam gévde metninde, “Sevdiklerine sanat
eserlerinin ipege doniismiis hallerini hediye et! KESFET”, tanitim metninde “Osman
Hamdi Bey’in en ¢ok ilgi ¢ceken ve 6zgiin eserlerinden Kaplumbaga Terbiyecisi,
Tiirkiye’nin en 6zel ve satis1 en yliksek bedelle yapilan eseridir. Eserde Osman
Hamdi’nin kendisi olan Terbiyeci elinde neyi, boynunda mizrabi, sirtinda nakkaresi
ile hafif 6ne egilmis olarak yapraklari yiyen ii¢ kaplumbaga nezaret etmektedir.
Mekan ise Bursa’daki Yesil Cami’dir ve Osman Hamdi bir¢ok eserinde kendini
de figiir olarak resmetmistir. Gardirobunuzda sanata yer acin! Stilinize 6zgiin ve
farkli dokunuslar yapmanin gizli formiilii burada gizli...””" mottolari ile “iknanin
heyecani, nesneye ve nesnenin sdylemine aktarilmaktadir.”””?

65 https://www.gittigidiyor.com/taki-saat/kaplumbaga-terbiyecisi-vintage-tasarim-saat-lad
pdp_171999380 (Nisan 19, 2020).

66 https://www.trendyol.com/pivada/kolye-osman-hamdi-bey-kaplumbaga-terbiyecisi-p-
38782096?boutiqueld=316846&merchantld=125647 (Nisan 19, 2020).

67 https://www.trendyol.com/rugviva/kaymaz-tabanli-makinede-yikanabilir-hali-rv358-kaplumbaga-
terbiyecisi-p-42568989?boutiqueld=528092 &merchantld=106268&gads=true (Nisan 19, 2020).

68 https://www.hepsiburada.com/realhomes-kaplumbaga-terbiyecisi-dijital-baskili-dekoratif-yastik-
kirlent-kilifi-p-HBV000001 TCS6?magaza=RealHomes&wt_gl=cpc.6820.shop.nelk.ev-tekstil-ss
c&isFashion=true&gclid=Cj0KCQiA340BBhCcARIsAG32uvNHeY DF-30GuTjaLBRQ7lo
4WuzmZ3jnDFAu0Y WxAXku3pDOLPRrXIaAm SEALw_wcB (Nisan 19, 2020).

69 https://www.puzzlesepeti.com/urun/4452-art-puzzle-1000-parca-puzzle-kaplumbaga-terbiyecisi
(Nisan 19, 2020).

70 Fantasme [phantasme], gergekte var olmadig halde géziin var gibi gordiigii imge, gérme yaniltisi.

71 https://www.ipekevi.com/kaplumbaga-terbiyecisi-saten-ipek-esarp-0111301005090 (Nisan 4,
2020).

72 Jean Baudrillard, Tiiketim Toplumu, ¢ev. Hazal Delicegayli - Ferda Keskin (Istanbul: Ayrinti
Yaymlari, 2013), 140.
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Gosterge 4

KENDI ESARBINI
TASARLA

Farkli resim, ebat ve kumas alternatifierinden yapacaginiz
segimlerle artik siz de Vakko kalitesinde kendi esarbinizi

tasarlayabilir, bu gok 6zel hediyeyle kendinizi veya sevdiklerinizi
mutlu edebilirsiniz.

Géosteren: Yazi tiimcesi (baslik) “KENDI ESARBINI TASARLA”, (gévde metin)
“Farkli resim, ebat ve kumas alternatiflerinden yapacaginiz se¢imlerle artik siz de
Vakko kalitesinde kendi esarbinizi tasarlayabilir, bu ¢ok 6zel hediyeyle kendinizi
veya sevdiklerinizi mutlu edebilirsiniz.”

Gosterilen: Esarbini kendi segimleriyle tasarlayan birey, kendini mutlu edecektir.

Coziimleme: Popiiler kiiltirde birey kendine dondiiriilmekte; bireysel titkketmeye
ve kullanmaya dayal1 6zgiirliikler islenmektedir.” Reklam gostergesinde de “Kendi
Esarbini1 Tasarla” mottosu ile bireyin kisiselligine vurgu odakli bir pazarlama
stratejisi kullanilmakta, bireysellik teknigi’ ile her bireyin 6zel oldugu izlenimi
verilmekte ve bireye tasarladig1 esarp lizerinden bir tatmin vaadi olusturulmaktadir.
Birey farkli resim, ebat ve kumas alternatiflerinden yararlanarak esarbini
istedigi formda tasarlayabilecek; tasarladigi esarp ile kendi niteliklerini 6n plana
cikarabilecektir. Bu noktada bagortiisii, bireyin 6znelligini ve farkliligini ortaya
koymasina aracilik etmekte; ayn1 zamanda bireyin kendisini 6zel, farkli ve mutlu
hissetmesine yonelik bir tatmini yerine getirmektedir. Boylece sembol, bireyin
0ziinde aynilagtig1 toplumsalin i¢inde kendini farkli olarak tanimlamasina olanak
saglayan bir tiiketim nesnesine doniismektedir.

73 Irfan Erdogan - Korkmaz Alemdar, Popiiler Kiiltiir ve Iletisim (Ankara: Erk Yaynlari, 2005),
51.

74 Adorno, Kiiltiir Endiistrisi Kiiltiir Yonetimi, 112.
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Gosterge 5

Corona Virtsinden
Koruma Duasi

£20.00

BAGISIN KADAR VIRUSTEN KORUN VE SEVDIKLERINDE
KORUNSUN.!

CORONA VURUSU ULKEMIZDEDE GORULMEYE BASLANDI
EGER KORUNMAK VE AILENI KORUMAK ISTIYORSAN BU
DUA'YA IHTIYACIN VAR. NE KADAR COK BAGIS SENI O KADAR
KORUR VE DIGER HASTALIKLARDAN DA ARINDIRIR.

Gosteren: Cami gorseli, yazi tiimeesi (baslik) “CORONA VIRUSU DUASI”,
(biiyiik harf kullanimiyla gévde metin) “Bagisin kadar viriisten korun ve sevdiklerin
de korunsun.! Corona viriisii tilkemizde de goriilmeye baslandi. Eger korunmak ve
aileni korumak istiyorsan bu duaya ihtiyacin var. Ne kadar ¢ok bagis seni o kadar
korur ve diger hastaliklardan da arindirir.”

Gosterilen: “Corona Viriisii Duasi” bagisinda bulunan kisi hem kendisini hem
de sevdiklerini viriisten koruyacaktir.

Coziimleme: Kiiltiir endustrisi, ilirettigi standart tirlinlerin tiiketicilerin
ihtiyaglarindan kaynaklandigini 6ne siirmektedir.” Tiiketicilere de bu iiriinleri
satin alarak ihtiyag¢larini karsilayabileceklerini vaat etmektedir. Gergekte ise
endiistri, herkes i¢in uygun bir seyler ongoriip’® ihtiyaglar liretmekte; tirettigi
tiiketici ihtiyaglarini 6ngoriilen triinlerle karsilamaya calisarak bireylerde aldatict
bir memnuniyet duygusu ve ikame bir doyum olusturmaktadir.”” Ikame doyum,
tekrar bireyleri yonlendirmekte ve bu diizenlenmis etkinlikle sistemin devamlilig1
pekismektedir. Reklam gostergesinde de sistemin devamliligi i¢in bir ihtiyag
iiretilmekte; iiretilen ihtiyaci gidermenin yolu gosterilerek bireylerde bir plasebo
etkisi” olusturulmaya calisiimaktadir: “Corona viriis, tilkemizde de goriilmeye
baslandi. Kendini, aileni ve sevdiklerini koruman gerekiyor. Viriisten korunmak
i¢in Corona Virilisii Duasi’na ihtiyacin var. 20 £ karsiliginda dua bagisinda

75 Adorno - Horkheimer, Aydinlanmanin Diyalektigi, 163.
76 Adorno - Horkheimer, Aydinlanmanin Diyalektigi, 166.
77 Adorno, Kiiltiir Endiistrisi Kiiltiir Yonetimi, 119.

78 Plasebo etkisi, farmakolojik olarak etkisiz bir ilacin, telkine dayali olarak bir etki ortaya
¢ikarmasi halidir. Plasebonun fiziksel anlamda tedavi giicii ve etkisi yoktur. Giiciinii, hastanin
verilen ilacin ige yarayacagina ve tedaviyi gerceklestirecegine psikolojik olarak inanmasindan
almaktadir. Baudrillard, Nesneler Sistemi, 204.
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bulun. Ne kadar dua bagisinda bulunursan viriisten o kadar korunacaksin ve
diger hastaliklardan da arinacaksin.” Gostergede satin alma faaliyeti, “bagis” adi
altinda gerceklestirilmekte; tiikketiciden “bagis” ad1 altinda aligveris malzemesine
doniistiirtilen duayi satin almasi talep edilmektedir. Endiistri ile birlikte kar giidiisti
temelinde metalagarak kullanima hazir hale getirilen dua, reklam gostergesinde
hem alinip satilabilen bir tiiketim nesnesi hem de tiiketiciyi satin alma faaliyetine
yonelten bir giidiimleme nesnesi olarak islev gormektedir.

Ramazan'a hazirlik igin aligveriginizi
simdiden yapin, 6zel firsatlan
kagirmayin.

o

Aligverise Bagla - “ +

Gosteren: Davul ve tokmak, koliler, mahya, cami, hilal, yazi tiimcesi (baslik)
“Mutlu Ramazanlar”, (g6vde metin) “Ramazan’a hazirlik i¢in aligverisinizi simdiden
yapin, 0zel firsatlar1 kagirmayin. Aligverise Bagla.”

Gosterilen: ilgili sitenin Ramazan ayina 6zel sundugu firsatlardan yararlanarak
alisveris yapan kitle, mutlu bir Ramazan gecirecektir.

Coziimleme: Reklam gostergesinde Ramazan ayinin davul, tokmak, Ramazan
kolileri, mahya, cami ve hilal” gibi sembolik unsurlari, alicilarin tiiketim istegini
harekete gecirmeye yonelik bir gosterge olarak sunulmaktadir. Reklamin temelinde
Ramazan ay1, bir tiiketim ve firsat ay1 olarak tanitilmakta; ilgili sitenin Ramazan
ayina 6zel sundugu firsatlardan yararlanarak aligveris yapan kitlenin, mutlu bir
Ramazan gegirecegi vurgulanmaktadir. Govde agiklama metninde Ramazan ayz,
“kampanya”, “indirim”, “firsat”, “avantaj” ile iligkilendirilmekte ve alicilari tiikketime
tesvik etmeye yonelik iglevsellestirilmektedir: “GittiGidiyor, ihtiyaclarin artacagi
Ramazan ay1 i¢in muhtesem bir kampanya diizenledi. En uygun fiyati bulmak i¢in
market market dolasip satin aldiginiz temizlik ve mutfak iirtinleri GittiGidiyor

79 Hilal, Ramazan ayinin baglangici ve bitisini sembolize etmekte; yenilik, dogum, taze hayat,
mutluluk, seving ve dirilise isaret etmektedir.
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Ramazan kampanyasinda rakipsiz fiyatlarla sizi bekliyor. Tiim ihtiyaglarinizi en
uygun fiyat ve kapiniza teslim avantajiyla siparis edebilirsiniz. Ustelik iicretsiz
kargo ve taksitli 6deme avantajlariyla.”®® Reklam retorigi i¢inde bir hizmet ve
armaganmis gibi sunulan bu kampanya, indirim, firsat ve avantajlar vs. gergekte
bir gimmick®' olarak islev gérmekte; gostergede de dini bir sembol olarak Ramazan,
pazar dongiisiinii dinamiklestirmek i¢in kullanilan gimmicklerle eklektik bir bigimde
islevsellestirilmektedir.

Gosterge 7

Ramazan'da

L

__@ Kalpler Bir Olsun

Dilediginiz urtnu bu aya ozel
indirimlerle alin, Ramazan'i
bereketiyle yasayin

Alisverise Basla >

Gosteren: Ramazan pidesi, hurma, kandil, mahya, hilal, yazi tiimcesi (baslik)
“Ramazan’da Kalpler Bir Olsun”, (gévde metin) “Dilediginiz liriini bu aya 6zel
indirimlerle alin, Ramazan’1 bereketiyle yasayin. Aligverise Basla.”

Gosterilen: Covid-19 salgini nedeniyle Ramazan’da bir araya gelemeyen kitle,
“Ramazan’da Kalpler Bir Olsun” mottosu ile ¢evrimigi tiikketime sevk edilmekte,
Ramazan ayina 6zel indirimlerle Ramazan’in bereketli gececegi imlenmektedir.

Coziimleme: Reklam gostergesinde Ramazan ayinin sembolik unsurlarindan
olan pide, hurma, kandil, mahya ve hilal, alicilarin tiikketim istegini harekete
gecirmeye yonelik bir gosterge olarak sunulmaktadir. “Ramazan’da Kalpler
Bir Olsun” mottosu, Ramazan aymin birlik, beraberlik ve dayanigsma ruhu ile
iliskilendirilmekte; temelde Covid-19 salgint nedeniyle Ramazan’da bir araya
gelemeyen kitle, “bir araya gelinemese de kalpler bir olsun” imlemesiyle ¢cevrimici
tilketime sevk edilmektedir. Reklam govde metninde “Dilediginiz iiriinii bu aya
6zel indirimlerle alin.” tiimcesi ile indirimli iiriinlerden yararlanma siiresi, Ramazan

80 https://www.gittigidiyor.com/kampanya/ramazan-paketi (Nisan 26, 2020).

81 “Gimmick, satin almaya tesvik etmek i¢in hazirlanan kii¢iik tuzaklar.” Baudrillard, Tiiketim
Toplumu, 195.
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ay1 ile siirlandirilmakta; Ramazan’in aylik siireci piyasa kurallarina gore isler
hale getirilmektedir. “Ramazan’1 bereketiyle yasayin. Alisverise Basla.” tiimcesi
ile Ramazan’in sembolik unsuru olan manevi bereketin anlami, bol tilkketimle
Ozdeslestirilmektedir.

Gosterge 8

Kabe Ortiisii Esansi [Orjinal Kabe Ortii
Kokusu)-5125

34,48 TL & Ucretsiz Kargo

Hacim : Standart

(@ Tahmini Teslim Tarihi: 27 Ekim - 30 Ekim
Ayru gin teslim rinler igin hklayiniz..

@) Ocresiz Kargo | ) Govenli Odema

=T

Gosteren: Yazi tiimcesi (baslik) “Kabe Ortiisii Esans1 (Orjinal Kabe Ortii
Kokusu)”.

Gosterilen: Kabe Ortii Kokusu, “orijinal” etiketiyle sunulmaktadir.

Coziimleme: Gostergede dini bir sembol olarak Kabe, paketlenebilen, alinip
satilabilen ve tiiketilebilen bir meta halindedir. Popiiler kiiltiir iiriiniine islenerek
endiistrilesen Kabe ile alicilarin inang, deger ve duygu diinyalarina hitap edilmekte;
alicilarla iiriin arasinda bir aidiyet hissi olusturulmaktadir. Kabe Ortii Kokusu,
enddistri tarafindan gosterme ve elde tutulma 6zelligine sahip bir meta halinde
uiretilerek tiiketim alemine yerlestirilmektedir. Reklamda ise alicilarin inang diinyast
ile satin alma faaliyetleri arasindaki iliski merkeze alinarak iiriiniin piyasadaki
degerini artirmaya yonelik bir pazarlama stratejisi kullanilmaktadir. Kabe Ortii
Kokusu, simiile edilmekte® ve “orijinal” etiketi ile sunulmaktadir. “Orijinal”
etiketi ile Kabe Ortii Kokusu’nun meta niteligi gelistirilmekte ve iiriin endiistriyel
pazara olabildigince islevsel bir bicimde uyarlanmaktadir. “Orijinal” etiketi ayrica
alicilan giidiimlemeye ve tiiketime ikna etmeye yonelik bir islev gormekte; etiket
ile alicilarda bir giiven duygusu olusturularak iiriin tercih edilir hale getirilmektedir.

82 “Simiile etmek, ger¢ek olmayan bir seyi gercekmis gibi sunmak, gostermeye caligmak.” Jean
Baudrillard, Simiilakrlar ve Simiilasyon, ¢ev. Oguz Adanir (Ankara: Dogu Bat1 Yayinlari, 2011), 7.
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Gosterge 9

Gosteren: YASIN DUA EDEN BEBEK.

Gosterilen: Dua eden, baz1 Kur’an-1 Kerim surelerini okuyan ve ilahi sdyleyen
oyuncak bebek, “Yasin” ismi ile sunulmaktadir.

Coziimleme: Reklamda oyuncak bebek, bazi Kur’an-1 Kerim surelerini
okuyabilen, dua edebilen, bu sure ve dualarin Tiirk¢e ne anlama geldigini eglenceli
bir sekilde paylasabilen ve dini konularda son derece bilgili bir bebek olarak
tanitilmakta; sesi gilizel olan oyuncak bebegin Tiirkge ilahi sdylemekte de son
derece basarili oldugu®® vurgulanmaktadir. Uriin tanitim metninde bebegin sag
eline basildiginda Fatiha Suresi, sol eline basildiginda Siibhaneke Duasi ve Ihlas
Suresi okudugu, sag ayagina basildiginda imanin alti sart1 ve Islam’in bes sartini
saydigi, sol ayagina basildiginda Tiirk¢e giinliik dua ettigi, karnina basildiginda
Sordum Sar1 Cigege ilahisini okudugu®* belirtilmektedir. Oyuncak bebegin ismi,
dini bir sembol olan Kur’an-1 Kerim’in Yasin Suresi ile iliskilendirilmekte ve
alicilan tikketime tegvik etmeye yonelik islevsellestirilmektedir. Oyuncak bebek,
“Yasin” ismi ile piyasada arzulanir ve tercih edilir hale getirilmekte; “Cocugunuzun
oyun oynarken dini bilgilerinin de pekismesini istiyorsaniz Tiirk¢e Dua Eden
Yasin Bebek tam size gore! Birbirinden farkli dualar okuyan Yasin Bebek, aynm
zamanda ilahiler de sdyliiyor. Cocugunuz Islam’in ve imanin sartlarin1 da Dua eden
Yasin Bebek’ten kolaylikla 6grenebilecek. Siz de ¢ocugunuzun dini bilgilerinin
artmasini ya da pekigmesini istiyorsaniz Tiirk¢e Dua Eden Yasin Bebek ile hemen
tanigin!”% mottosu ile tliketici sayis1 artirilmaya calisiimaktadir. Dua eden Yasin

83 https://www.youtube.com/watch?v=10a7vIMdVDs (Haziran 25, 2020).
84 https://maxbebek.com/birlik-oyuncak-turkce-dua-eden-yasin-bebek-27531 (Haziran 25, 2020).
85 https://maxbebek.com/birlik-oyuncak-turkce-dua-eden-yasin-bebek-27531 (Haziran 25, 2020).
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Bebek, oncelikli olarak gercek bir gereksinimi karsilamaya yonelik degil; “Yasin”
ismi ile piyasada kar getirme temelinde sergilenmektedir.

Gosterge 10

M Y g
A ; J| i
I
Giimiis Zemzem Sulu ... Gimis Ya Fettah Yazi... Gimiis Muhammed Y...

Gosteren: Glimiis Zemzem Sulu Cevsen Kolye, Giimiis Ya Fettah Yazili Bayan
Kolye, Giimiis Muhammed Yazili Oriimcek Ag1 Bayan Kolye.

Gosterilen: Degiskenlik mekanizmast ile estetize edilip tiiketim nesnesine
doniisen dini semboller, pazar i¢in islevsel sekilde aktarilmaktadir.

Coziimleme: Kiiltiir endiistrisinde sermayenin siirdiiriilebilirligi siirekli
degisimle gergeklestirilmektedir. Bu nedenle endiistride kiiltiirel igeriklerin ve
sembollerin meta nitelikleri stirekli gelistirilmektedir. Tiiketim pazarinda dini
6ge ve semboller de degistirilebildikleri oranda tecimsellesmektedir.*® Dini 6ge
ve sembollerin degisim ve kar getirme potansiyelleri, piyasadaki kaliciligini
belirlemektedir.®” Alinip satilabilen bir metaya doniisen dini semboller, degiskenlik
mekanizmasi ile her gegen giin farkl sekillerde piyasaya siiriillmekte; reklamlar
araciligiyla pazar icin islevsel sekilde aktarilmaya hazir hale getirilerek
tiikketicilerin begenisine sunulmaktadir. Degiskenlik mekanizmasi ile estetize
edilip tiiketim nesnesi haline getirilen dini semboller, gostergede “Islami Kolye’*
etiketiyle pazar igin islevsel sekilde aktarilmaya hazir hale getirilmekte ve
alicilarin inang ve deger diinyalarini yansitan araglar olarak sunulmaktadir.
Igine zemzem suyu konularak pazarlanan cami desenli cevsen kolyenin manevi
bir zirh oldugu vurgulanmakta,? kapilari agan anlamina gelen Ya Fettah’in

86 Birsen Banu Okutan, Tiirkiye 'de Popiiler Kiiltiir Din ve Kadin Marjinalizasyondan Entegrasyona
(Istanbul: Diisiin Yayimcilik, 2013), 96.

87 Okutan, Tiirkiye 'de Popiiler Kiiltiir Din ve Kadin, 80.
88  https://www.gumush.com/yeni-gumus-islami-kolye-modelleri-ve-fiyatlari?ps=3 (Nisan 7, 2020).

89  https://www.gumush.com/gumus-cami-desenli-zemzem-sulu-cevsen-kolye (Nisan 7, 2020).
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anahtar kolye seklinde tecimsellestirildigi Ya Fettah yazili kolye, “Ya Fettah,
Allah’1n en giizel esmalarindan bir tanesidir. Hiikiim veren, kapilari agip yardim
eden, zafer ve fetih liitfeden ve varliklara suretler giydiren gibi manalara gelir.
Sevdiginiz kisi ya da kendiniz i¢in yaratict modeller sizleri bekliyor.”*® mottosu
ile alicilara iletilmektedir. Muhammed yazili riimcek ag1 kolye, “Bu 6zel tasarim
glimiis kolye modeli, Hz. Muhammed ve Hz. Ebu Bekir’in kafirlerden kacarken
Sevr magarasina saklanmalarini, magara agzina gelen bir driimcegin kapiy1
aglari ile tamamen Orterek kafirlerden korumasini anlatir. Siyah zirkon ve rose
1s1ltisinin bir arada oldugu bu sik kolye modeli sizin oldugu kadar sevdiklerinizin
de keyifle takacagi dini sembole sahip en giizel hediyelerden biri olacaktir.”"
mottosu ile pazar icin islevsel sekilde aktarilmaktadir. Reklam aktariminda,
iirlinlerin 6zii ve iceriginden daha ¢ok simgesel bir ¢agrisimla goriintiileri 6n
plana ¢ikarilmaktadir. Goriintiiyle 6z tanimlanarak 6ziin yerini goriintii almakta
ve goriintii popiilerlestirilmektedir. Boylece tiriinlerin kullanim degerleri, gdsterge
degerleri ile anlam kazanmaktadir.

Degerlendirme ve Sonug¢

Kiiltiir endiistrisinin yasam iksiri olan ve piyasa mantigi ¢ercevesinde islevsel
olarak ¢aligan reklamlar, dini 6ge ve sembolleri endiistrinin potasinda eritip piyasa
ihtiyaclarina endeksli birer tiikketim nesnesine dontistiirmektedir. Reklam sektdriinde
yiksek kar marjina sahip yatirim alanlarindan biri olarak goriilen dini semboller,
tiiketim stratejileri cercevesinde metalastirilmakta; markalagarak endiistriyel pazara
olabildigince islevsel bir bicimde uyarlanmaktadir.

Secilen reklam gostergelerinde dini sembollere atfedilen degerler, aragsallik
ve islevselliktir. Dini semboller, kendi mecralarindan koparilip heterotopik®
birlikteliklere zorlanarak tiiketilmekte; rekabet ve pazar mantiginin isledigi dongiide
alinip satilabilen bir tiiketim nesnesine ya da estetik bir bigim kazandirilarak tiiketiciyi
satin alma faaliyetine yonelten bir arzu ve giidiimleme nesnesine doniismekte; kimi
zaman da reklam retorigi i¢inde kullanilan bir gimmick olarak islev gérmekte ya
da gimmicklerle eklektik bir bi¢imde islevsellestirilmektedir. Dini sembollerin
alicilarn inang ve deger diinyalarini yansitan araglar olarak sunulmasi hem miisteri
tabanini genisletmekte hem de bireylerin kiiltiir endiistrisi karsisindaki direncini

90 https://www.gumush.com/gumus-ya-fettah-yazili-bayan-kolye (Nisan 7, 2020).
91 https://www.gumush.com/gumus-muhammed-yazili-orumcek-agi-kolye (Nisan 7, 2020).

92 Foucault’nun heterotopia kavramsallastirmasi, ¢cok sayida boliikk porgiik olanakli diinyanin
olanaksiz bir mekanda birarada var olmasini ya da ortak olarak dl¢iilemeyecegi halde birbirleriyle
yan yana getirilmesini ifade etmektedir. akt. David Harvey, Postmodernligin Durumu, cev.
Sungur Savran (Istanbul: Metis Yaynlari, 1997), 64.
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kirarak sistemin egemenliginin pekismesine hizmet etmektedir. Bylece enddistri,
her gegen giin kendini daha buyurgan bir bi¢imde hissettirmektedir.

Reklam gostergeleri, dini sembolleri tiiketim terminolojisi ¢er¢evesinde bir
anlamlandirma stirecinden gecirmekte; piyasa kosullarma uygun olarak yeniden
bicimlendirip kendi anlam diinyalarindan hizla uzaklastirmaktadir. Dikkat ¢ceken
husus, reklamlarin dini sembollerin anlamini tamamen silmedigi, anlami1 6ziinden
uzaklastirarak yoksullastirdigi ve sembolleri anlik bir gosterge kaynagi olarak
kullandigidir. Reklamlarda dini sembollerin anlami 6lmemekte; yoksullasarak
yasamini stirdiirmektedir. Dini semboller, reklam gostergelerinde anlam tasiyici
olmaktan ¢ikip nitelikten yoksun gostergelere doniismekte; sembollerin anlam
tasimasina degil, yalnizca gostermesine izin verilmektedir. Iceriginden gok goriintiisii
sunulan dini semboller, gosterme ve elde tutulma 6zelligine sahip bir meta halinde
anlam degerinden uzaklagarak sadece bir gosterge degeri tasimaktadir. Popiiler
formlarla iligkilendirilerek kullanilan dini semboller, artik kendi asli 6zellikleriyle
kendi muhatap evrenini bulmakta zorlanmaktadir.

Reklam gostergeleri, bir taraftan dini sembolleri kullanarak bireyleri tiiketime
yonlendirirken, diger taraftan bu sembolleri kendi 6zvarligindan kopararak
tilkketmekte ve bireylerin dini sembollere yonelik zihin diinyalarindaki anlamsal
yapilarin doniismesine aracilik etmektedir. Reklam gdstergelerinde sunulan iletiler
sorgulanmadan, analiz edilmeden, diyalektik olmayan bir bigimde kabul edildigi
takdirde bilincin yerini uyum saglama almaktadir. Standartlasmis kitlesel bir
bilingle bireyler neye uyumlandiklarini farketmeden 6zvarligi 6zyikima ugramis
dini sembollere zihinsel olarak uyum saglamaktadir. Reklam gostergelerinin
dontstiirerek uyumlastirict etkisi karsisinda dini sembollerin kendi 6zvarliklart
ile iliski kurabilmek i¢in bilincin kendine doniip yeniden diistinmesi ve kendini
bulmas1 gerekmektedir. Adorno ve Horkheimer’in tabiriyle “iste her sey o zaman
yoluna girecek”,” dini semboller de asli 6zellikleri ile yeniden hayat bulabilecektir.
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