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POSTMODERN KLANLARDA YER ALAN TURISTLERIN
GUDULERIi: OTOSTOPRAIL TURKIYE ORNEGi
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THE MOTIVES OF TOURISTS IN POSTMODERN CLANS:
THE CASE OF INTERRAIL TURKEY

Oz

Bu calismada, Interrail Tirkiye Grubuna bagli Otostoprail grubuna iiye olan
postmodern turistlerin gilidiilerinin neler oldugunun anlasilmasi amaglanmustir.
Caligmanm temel varsayimi, Otostoprail grubunun postmodern bir klan; bu
grubun iyelerininse postmodern turistler olarak ele alinmasidir. Caligmada,
Otostoprail grubunun genel 6zelliklerinin neler oldugu, gruba katilimin nasil
gerceklestigi, seyahat Oncesinde, sirasinda ve sonrasinda nelerin yasandigi
sorularina da nitel bir arastirma tasarimiyla yanit aranmistir. Bu amagla 2017
yilinin Eylil ve Ekim aylarinda kartopu 6rnekleme yontemiyle belirlenen 19
grup lyesi ile ylizyiize goriismeler gerceklestirilmistir. Katilimcilara, yari
yapilandirilmig goriisme formlar1 yardimiyla bes adet demografik bilgi sorusu,
alt1 adet agik uglu soru yoneltilmistir. Elde edilen bulgular, otostop faaliyetine
katilan bireylerin; sosyallesme, 0Ozgirlik ve kisisel gelisim unsurlarmca
giidiilendigini ve Otostoprail grubunun (grubun O6zelliklerinin postmodern
klanlarin 6zellikleriyle oOrtiismesi nedeniyle) postmodern bir klan olarak
tanimlanabilecegini ortaya koymustur. Caligmanin sonuglari, postmodern
klanlarin 6zelliklerini ve postmodern klanlara katilim giidiilerini konu alan
alanyazindaki bilgi birikimine katki saglamasi agisindan 6nemlidir.

Anahtar Kelimeler: Turist Giidiileri, Postmodern Turist, Postmodern Klan,
Otostoprail.

Abstract

The purpose of this study is to understand the motivations of postmodern tourists
who are the members of “Otostoprail” group which is associated with “Interrail
Tiirkiye”. This study assumes that “Otostoprail” group can be taken into
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consideration as a postmodern clan and the members of this group as postmodern
tourists. This study also searches for the features of “Otostoprail” group,
conditions to attend this group, what happens before, after and during the
hitchhiking process by a qualitative research design. For this aim, face to face
interviews via snowball sampling method were conducted with 19 participants in
September and October 2017. Five demographic and six open-ended questions
were addressed to participants with the help of semi-structured interview forms.
The findings of this study reveal that individuals who were involved in
hitchhiking are motivated by such factors as socialization, freedom and self
improvement. It is understood that “Otostoprail” (since the features of this group
match with the features of postmodern clans) could be defined as a postmodern
clan. This study is valuable as it contributes to the literature of postmodern clans
and the motivations of the participants of such clans.

Keywords: Tourist Motivations, Postmodern Tourist, Postmodern Clan,
Otostoprail.

1. Giris

Postmodernizm, 1960’11 yillardan bugiine toplumsal alanda degisim
yaratmig bir diigtince sistemidir (Toffler 2012). Toplumsal pratiklerde
gerceklesen bu degisim, bireylerin tiiketim aligkanliklarindan giidiilerine,
yasam standartlarindan egitimlerine kadar birgok alanda etkili olmustur.
Postmodern donemle birlikte toplumsal doku degismis; bireysellik,
Ozgiirlik gibi kavramlarla pargalanmis ve toplumun iginde soyutlanan
‘birey’ kavrami ortaya ¢ikmistir. Bu degisim, turizm talebinin de kitlesel
talepten, zevk ve tercihlerin 6n planda oldugu bireysel talebe dogru
dontismesi sonucunu beraberinde getirmigtir. Nuryanti (1996), Blom
(2000) ve Muzaini vd. (2007)’e gore “postmodern turist” olarak
adlandirilan bu yeni turizm talebi; 6zgiirlik arayisi, semboller ile kurulan
bag, otantiklik, bireyin kendini kesfetmesi, bireysellik, haz arayisi,
geemise duyulan Ozlem gibi olgular ile sekillenmis ve kendini
gostermistir.

Postmodern tiiketiciler olarak postmodern turistlerin giidiileri de
gelencksel turist giidiilerinden farklilagmaktadir. Postmodern turistlerin
giidiilerini; farkli deneyimlerden elde edilebilecek hazlar (Collins 2004),
Ozgiirliik hissinin artmasi (Cooper 2005), gegmiste yasanan giizel anilarin
tekrar tretilebilmesi (Kayaman ve Armutlu 2003), gercekiistiiciiliik
(Collins 2004) ve semboller (Pretes 1995) ile kurulan iligki gibi etkenler
belirlemektedir. Hardy vd. (2013)’e gore postmodern turistleri harekete
geciren giidiiler; giinliikk yasamin kisithliklarindan kurtulma, esneklik
arayisi, yasam tarzindaki degisiklikler, kendini gergeklestirme istegi ve
ozgiirliik arzusu bakimindan birbirine benzerlik gostermektedir.
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Postmodern donemle birlikte ortaya c¢ikan toplumsal pargalanma,
bireylerin toplumda yeni birliktelikler olusturmaya duyduklar
gereksinimi de beraberinde getirmistir. Toplumsal pargalanmadan geriye
kalan bosluk, bireylerin benzer bir ¢erceveden diinyay:r yorumladiklar
diger bireylerle olugturduklar “klanlar” ile doldurulmaya ¢aligilmaktadir.
Birey, mensubu oldugu klanlar sayesinde, kendini kesfedebilmekte,
disiincelerini  0zgiirce paylasabildigi sosyal iligkiler kurabilmektedir.
“Postmodern klanlar” olarak adlandirilan (Cooper vd. 2005: 333; Cova
1996) bu topluluklar, giinlimiizde benzer zevk ve beklentilere sahip olan
bireylerin sosyallestikleri ve birbirleriyle paylasimda bulunduklar1 yagam
alanlarina doniismistiir. Diger bir ifade ile postmodern klan olusumlar
icinde bulunan bireylerin benzer giidiilere sahip olmalar1 beklenmektedir.

Bu ¢alismada, 2013 yilinda hayata gecen ve 800 binden fazla iiyesi olan
“Interrail-Tiirkiye” grubunun bir alt grubu olan “Otostoprail” olusumu
konu alinmigtir. Caligmanin temel varsayimi, Otostoprail grubunun,
postmodern bir klan olarak ele alinabilecegi ve bu grubun katilimcilarinin
birbirine benzer giidiilere sahip olduklaridir. Tiirkiye’de de faaliyetleri
olan Interrail grubunun Otostoprail uygulamasi, giinlimiizde postmodern
turistlerin tercih ettikleri bir uygulama halini almistir. Interrail
Tiirkiye’nin en aktif gruplarindan biri olan Otostoprail, Tiirkiye’de
otostop kiiltiiriinii tanitmak amaciyla kurulmustur. Bu grup, kendini,
“...bir otostop faaliyetini gergeklestirmek adina yol arkadasinin
bulunabildigi, anilarin paylasilabildigi ve otostop faaliyeti ile ilgili
sorunlarmm olusumunda ¢éziim iiretebilen sosyal olusum...” olarak
tanimlamaktadir (Interrail Tiirkiye web sayfas1 2015).

Caligmanin temel amaci, postmodern bir klan olarak Otostoprail grubuna
iilye olan postmodern turistlerin gilidiilerinin neler oldugunu, nitel bir
aragtirma tasarimiyla anlamaktir. Buna ek olarak ¢aligmada, Otostoprail
grubunun genel Ozelliklerinin neler oldugu, gruba katilimin nasil
gerceklestigi, seyahat Oncesinde, sirasinda ve sonrasinda nelerin
yasandig1 sorularina da yanit aranmigtir. Calismadan elde edilen bulgular,
postmodern klanlarin &zelliklerini ve postmodern klanlara katilim
giidiilerini konu alan alanyazindaki bilgi birikimine katki saglayacak
olmasi agisindan 6nemlidir. Ek olarak, ¢alismanin, gliniimiiz toplumunun
sekillenmesinde biiyiik payr oldugu diisliniilen, bireyselligin ve
sembollerle iletisimin 6n planda oldugu postmodern klanlarin temel
Ozelliklerine agiklik kavusturacak gelecekteki g¢aligmalara da Ornek
olmasi beklenmektedir.
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2. Postmodern Turist Giidiileri

Turizm pazarlamasi alaninda yapilan ¢alismalarda yaniti en ¢ok aranan
sorularin basinda, “turist neden seyahate ¢ikmaktadir?’ sorusu
gelmektedir (Gnoth 1997: 286). S6zgelimi, MclIntosh, Goeldner ve
Ritcthie (1995: 177-178), seyahat giidiilerine yonelik calisma yapan
arastirmacilarin yanitini aramasi gereken asil sorunun “belirli bir turist
grubu, neden belirli bir seyahat deneyimini yasamayi tercih etmektedir?”
sorusu oldugunu belirtirken, bu soruyla seyahat giidiisiiniin, bireyleri
belirli bir seyahat deneyimi yasamaya yonelten neden(ler) seklinde
tanimlanabilecegini ifade etmektedir.

Turistlerin seyahat davranigim1 gerceklestirmelerinde giidiilenme, dnemli
bir rol oynamaktadir. Ancak seyahat giidiilerinin tamamiyla ve kesin bir
bi¢imde anlagilmasi oldukg¢a giictiir. Dann (1981: 189), bu durumu iki
nedene baglamaktadir. Bunlardan ilki, turistler arasinda bireysel ve
kiiltiirel farkliliklarm bulunmasidir. Ikinci neden ise turiste seyahat
giidiilerinin ne oldugu soruldugunda; turistin dogrudan ifade ettigi
seyahat giidiilerinin disinda, zihninin derinliklerinde farkinda dahi
olmadig: gereksinimlerinin bulunabilmesidir (Dann 1981: 189; Lundberg
1972: 107). Alanyazinda giidiilerin siniflandirildigi ¢alisma orneklerine
siklikla rastlanmaktadir. Gray (1970)’in siniflandirmasinda turist
giidiileri, iki grup altinda incelenmistir. Yazara gore, turizm davranisi iki
temel unsur tarafindan sekillendirilmektedir. Bunlar; bulundugu yerden
daha giizel yerlere gitme arzusu (sunlust) ile yeni ve farkli seyler gérme
arzusudur (wanderlust). Alanyazinda giidiilerin bireyin sahip oldugu
kisilik ile iliskili oldugunu (Plog 1974) savunan ve seyahat kararinin
verilmesinde itme ve ¢ekme faktérlerinin etkili oldugunu belirten (Dann
1977; Crompton 1979) goriisler de mevcuttur.

Postmodern  turistlerin  gldiileri, ge¢mise kiyasla  farkliliklar
gostermektedir. Bu durum, esasen modern tiiketiciden postmodern
tilketiciye dogru uzanan siiregte turist tiplerinin de farklilik gostermeye
baglamasindan  kaynaklanmaktadir. Odabasi  (2004), postmodern
tilketicinin giinlitk mutluluk pesinde kosan, farkli rolleri {iistlenebilen,
ilkelerin ve degerlerin farkliliklarin1 daha rahat kabullenebilen, anlam
yaratan deneyimler arayan, kararsiz, aninda doyum isteyen ve igerik
yerine sekle 6nem veren bir yapida oldugunu belirtmektedir. Urry (2009:
218-221)’e gore ise postmodern donemde turizm hareketlerine katilmada
“kendini gerceklestirme arzusu” On plana c¢ikmistir. Giiniimiiziin
postmodern turist tipi, yerel kiiltiirlere ilgi gosteren (Uriely 2005: 205),
sembolik ve hedonik tiiketim yapmayi seven, ¢evresine statiisiinii veya
prestijini géstermek amaciyla tiiketim yapan (Kezer 2012: 55) bir yapiya
bliriinmiistiir.
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Postmodern birey, bireysel farkliliklarin1 6n plana ¢ikarma arzusundadir.
Toplumdan taleplerini ifade ederken, satin alma faaliyetinde de
bireysellik hakimdir. Sénmez ve Karatas (2010: 8)’a gore de
postmodernizmin en 6nemli 6zelliklerinden biri, bireyciliktir. Urry (2009)
de bu goriisii destekler sekilde, turizmin modern donemdeki kitlesel
niteliginden uzaklasarak bireysellige dogru ilerledigine ve postmodern
donemde turist tipolojilerinin anlamsizlastigina vurgu yapmaktadir. Diger
bir ifadeyle postmodern donemde turistleri belirli tiplerle betimlemek
islevsiz kalmakta; turistler aynm1 anda birden fazla tipe sahip olabilmekte
ya da kisa siire i¢inde farkli tiplere biirlinebilmektedir.

Postmodern toplumda semboller anlam kazanir, 6zgiinlesir ve tiiketilir
(Pretes 1995: 2). Tiiketici, iriinleri tiiketmek yerine triinlerin sembolik
anlamlarmi (imajlarini) tiiketerek, kendisi de tiiketilen ve pazarlanabilen
bir imaj haline gelmistir (Firat vd. 1995: 53). Postmodern turistler, turizm
deneyimlerinden fonksiyonel anlamlar ¢ikarmak isterken ayni zamanda
sembolik anlamlar da aramakta ve var olan gerceklikten daha fazlasini
talep etmektedirler (Uriely 1997: 983-984). Ornegin, liiks ve pahali bir
otelde tatilini gegiren turist, bu otelin kendisine sundugu konfor, yiyecek
ve iceceklerin cesitliligi ve eglence gibi hizmetlerin yanm sira bu otelde
kalmanin sembolik olarak kendisinin prestijini arttiracagini, ¢evresinde
daha iist bir sosyal sinifa iiye oldugu izlenimi yaratacagimi diisiinebilir.

Postmodernist bakis agisinin turistler tizerindeki diger yansimasi, nostalji
egilimidir. Burada sozli gecen nostalji egilimi, ge¢misi yasama arzusu
degil, gegmisi de gelecekle birlikte su anda yasayabilme arzusunu ifade
eder. Bu, bir anlamda hayal edilen ge¢mis veya gelecegin bugiinde
yaratilarak gercege doniismesidir. Postmodern turistin, geg¢mise ve
gelecege bagli kalmadan farkli temalart yasayarak deneyim sahibi
olabilecegi dusiiniilmektedir (Kayaman ve Armutlu 2003: 139).
Postmodern turistler, fantastik deneyimler yasamayi da istemektedir
(Collins 2004). Antalya Belek’te “Diinyanin Harikalar1” temas1 altinda
insa edilen otel isletmelerinin sundugu hizmetler, bu deneyime 6rnek
verilebilir.

Toffler (2008: 350-351)’a goére postmodern donemde hizmet tiretiminde
“kendin yap” anlayisi, agirlik kazanmustir. Ureten tiiketiciler olarak bu
yeni anlayis, bireylerin yaraticiligina ilham kaynagi olusturmaktadir.
Postmodern donemde turistler, yaraticiliklarin1 kullandiklar1 turistik
aktivitelere katilmaya daha c¢ok giidiilenebilmektedir (Barron 1997;
Helson 1990; Aktaran: Tan, Luh ve Kung 2013: 250-251). Yaraticilik,
turistlerin bireysel gelisimlerine ve kimlik olusturmalarina yardimci
olarak interaktif deneyimler sunmaktadir. Turistlerin O6grenme
deneyimlerinin gerceklestirilmesi; diizenlenen turistik amagli kurslara
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aktif katilm ya da destinasyonun dogal ve geleneksel mirasi
dogrultusunda olusturulan aktiviteler yoluyla olabilir (Richards 2000).
Ornegin; Fransa’da diizenlenen "Yaratici Paris" etkinlikleri (sanat, miizik,
yemek, tasarim) ve Ispanya’da diizenlenen "Barselona Yaratict Turizmi"
faaliyetleri (gOsteri sanati, tiyatro, gastronomi, miizik, edebiyat),
turistlerin interaktif bir sekilde gergeklestirdikleri ve hem iiretici hem de
tiiketici olduklar1 deneyimlerdir. Tiirkiye’de de Urla’da ve Urgiip’te
gerceklestirilen bag bozumu festivalleri ve g¢esitli destinasyonlardaki
ciftlik turizmi faaliyetleri, {ireten tiiketicilerin yer aldigi deneyimlere
ornek olarak gosterilebilir.

Giliniimiizde postmodernizmin modernizmden tamamen bir kopus mu
yoksa modernizmin eksikliklerine isaret eden yeni bir bakis agisi mi1
olduguna yonelik tartismalar siiredursun, turizm pazarlamasi alanindaki
uygulayicilarin modern doénemle kiyaslandiginda farkli istek ve
gereksinimlere, giidiilere sahip olan bir turist kitlesiyle karsi karsiya
oldugu ortadadir. Zira postmodern turist kendini ger¢eklestirme arzusu ile
hareket etmekte, hedonik ve sembolik tiiketime sicak bakmakta, toplum
icinde bireysel farkliliklarinin dncelenmesini talep etmekte, yaraticiligini
kullanabilecegi turistik iirlinlere yonelmektedir. Bu yonelis sirasinda ise
benzer giidiilere sahip olan turistler, sosyal iliskiler kurabilmek adina
cesitli topluluklarda bir araya gelebilmektedir. Modern donemin pazar
boliimleri ¢ergevesinde disiiniilemeyecek olan bu topluluklar, bu
calismanin da inceleme alanini olusturan “postmodern klanlar” olarak
adlandirilmaktadir.

3. Postmodern Klanlar

Toplumdaki sosyal etkilesimin giderek azalmasinda teknolojik
gelismelerin bireylerin hayatindaki etkisinin artmasinin pay1 biiyliktiir.
Bireyler cevre ile iletisimlerinde; telefon, televizyon, internet gibi
teknolojik olanaklar1 kullanarak sanal iliskiler kurmakta ve bu iliskilerin
devaminda yalniz, toplumdan soyutlanmis ve fiziksel-sosyal etkilesimin
azaldig1 bir yasam bi¢imini benimseyebilmektedir. Postmodern donem,
bireysel yasam bi¢iminin uglarda yasandigi ve sosyal ¢6ziilmenin ortaya
¢iktig1 bir donemdir (Cova 2002: 4).

Sosyal ¢oOziilme, bireylerin yalnizlasmasini beraberinde getirirken,
toplumdan uzaklagan birey, alternatif sosyal baglar kurma arayislarina
yonelmistir. Diger bir ifadeyle, postmodern birey oOzgiirlesirken bir
donem sonra kendisini tersi bir gruplagsma hareketinin i¢inde bulmustur.
Bu anlamda postmodern donem, bireyselligin yiikselisi yerine sonu
olarak da degerlendirilmektedir (Cova 1996: 21-23). Bu goriislin bir
destek¢isi de Toffler’dir. Toffler (2008) ofis ve fabrika gibi is
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yerlerindeki istisnalara ragmen, toplum igindeki sosyal iligkilerin yeni
teknolojiler sayesinde daha da gili¢lenecegini ileri slirmiistiir. Yazar,
bilgisayarlarin ve yeni iletisim araglarinin, yeni ve daha giiglii bir birlik
ruhu yaratabilecegini ifade etmektedir. Postmodern doneme iligkin
gbzlenen bu sosyal dinamikler, “klanlagma” terimi ile ag¢iklanabilir
(Mafessoli 1996; Aktaran: Kayaman ve Armutlu 2003: 10). Odabasi
(2004) da bu gorisii destekleyerek klanlarin, toplumlarda
postmodernizmin etkisiyle ortaya ¢ikan bireysellesmenin farkli sosyal
yapilart olusturmasinin dogal bir sonucu oldugunu ifade etmektedir.

Klanlar antropolojide; sosyal diizenin merkezi bir otorite olmadan
saglandig1 arkaik toplumlari tanimlamada kullanilir. Klan benzetmesi,
giiniimiiz toplumunu modern dncesi donemle iliskilendirerek ve modern
donemden farkim1 ortaya koyarak betimlemektedir. Postmodern
tiikketicinin alternatif sosyal baglar kurma arayisi, modern dncesi donemin
klan yapilarinin, gliniimiiz postmodern toplumunda yeniden olugsmasini
saglamistir. Ancak, postmodern klanlarin olusumunu tetikleyen tek
neden, bu degildir. Bu topluluklarin olugsmasina zemin hazirlayan diger
ortak noktalar; giiven duyma ve ait hissetme gereksinimi, eksiklik ya da
yetersizlik duygusu ve benzer tiiketim aligkanliklaridir (Delanty 2012;
Bauman 2001; Aktaran: Yelken 1999). Bireyler, giivenlik gereksinimini
karsilamak i¢in klanlarin bir parcasi olurlar ve boylece cevreden
gelebilecek tehlikeleri ve riskleri en aza indirgemeyi hedeflerler. Giiven
duygusu eksik olan bireyler, kendini bir yere, bir bireye ya da topluma ait
hissedemez. Bu nedenle, giliven arayigsinda olmak, bir klana ait olma
gereksinimini kuvvetlendirmektedir. Ayrica postmodern birey, kendinde
hissettigi eksiklikleri, klanlarin bir {iyesi olarak telafi etmek ister.
Klanlarin olusumunu ortaya cikaran bir diger etken ise benzer tiiketim
aligkanliklaridir. Azizagaoglu ve Altumisik (2012)’a gore kendi tarzini
belirleyen postmodern birey, sosyal hiyerarsiyi reddeder ve sosyal
gruplarin tiikketim kaliplarim1 ve yasam bi¢imini taklit etmekten kaginir.
Dolayistyla, tiiketim kaliplart modern donemde bir statli gostergesi iken
postmodern donemde gorece daha az bir etkiye sahiptir. Modernizmde
birarada olmasi diisliniilemeyecek tiiketim aliskanliklarinin
postmodernizmde bir araya gelmesi miimkiindiir. Ornegin, giiniimiizde
Tiirkiye’nin gliney kiy1 seridinde yer alan pek ¢ok otel isletmesi, kitle
turizmi anlayisina uygun bir isletmecilik sergilemekte ancak bir yandan
da siirdiirtilebilirlik anlayis1 ¢ergevesinde Yesil Yildiz Belgesi almak igin
caba sarf etmektedir. Postmodern diinyada secimleri degiskenlik gosteren
tiiketicilerin, kitlesel olmayan iretim/tiketim bigimlerine yoneldikleri
goriilmektedir. Bu amagla, bireylerin o6zgirlik ve bireysellik
gereksinimleri  dogrultusunda pazara  alternatif turizm tiirleri
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sunulmaktadir. Turistlerin tarladan ¢ilek, agagtan dut toplamasina olanak
veren turlar, buna giizel bir 6rnektir.

Postmodern klanlar; 6zgiin, hareketli, kiiciik c¢apli ancak smirlar
olmayan, etkin, bireyi baglayici yonii olmayan ve modern toplumun
yerlesik herhangi bir parametresine bagli olmayan agik sistemlerdir.
Klanlarda parametrelerin yerini; ortak duygular, hayat tarzi, yeni ahlaki
degerler ve tiikketim deneyimleri gibi ortakliklar almistir (Cova ve Cova
2001: 68-69). Bireyler, kendi yasam tarzlarmi kendileri secebilmekte ve
bir topluluga ait hissedebilmektedir (Bennett 2011). Postmodern Klanlar;
yas, cinsiyet, gelir gibi tanimlayici degiskenler agisindan heterojen, ortak
tutku ve duygular ile birbirine bagl bireylerden olusur; kisa omiirliidiir,
smirlart mekansal degil, kavramsaldir (Bennett 1999, 2005, 2011).
Delanty (2012: 142), klanlarin bireye kimlik kazandirdigini ifade eder.
Klanlarda sembolik ve davranigsal olmak tizere iki temel 6ge mevcuttur.
Klan, tiyelerinin kendilerini ifade edebilmeleri i¢in sembolik bir anlam
tistlenir, bodylece klan iiyeleri i¢in diisiince bic¢imlerinin, paylasilan
hislerin ve deneyimlerin yan sira klanin sahip oldugu sembolik anlam da
one ¢ikar. Bu sembolik anlam, bireyler i¢in toplumda ve kamusal alanda
olusan siliklesmenin giderilmesini saglamaktadir. Davranigsal Ogeler
olarak ise sosyal etkilesim ve kolektif kimlikten bahsedilebilir. Ornegin,
sembolik anlama sahip bir miizik festivaline katilan klan iiyelerinde,
miizigin yarattigi ortak his sayesinde kolektif kimligin olusmasi
saglanabilir (Hardy vd. 2013: 50-51). Klanlarda bir araya gelen bireyler,
Goulding vd. (2013)’e gore geleneksel topluluklardan uzaklagsma giidiisii
ile hareket etmektedir.

Klanlar, psikografik bolimlerden, kisa yasam donemleri ve ¢esitlilikleri
ile ayrilir. Ayrica, birey birden fazla klana ayni anda iiye olabilmektedir.
Klanlarin referans gruplarindan farki ise gruplarin ya da grup tiyelerinin
birbirleri {izerinde normatif bir etkisinin olmamasidir. Klanlar, bireylerin
grup i¢inde olmasini saglayan “baglayici deger” iizerine yogunlasir (Cova
ve Cova 2002). Bu baglayict deger bazen bir marka ismi, bazen ticari
esya, bazense gegici bir kimlik olabilir (Wang 2005; Aktaran: Hardy vd.
2012: 222). Giiniimiizde Wolkswagen Beetle ya da Harley-Davidson
kullanicilari, futbol fanatikleri, Club Med {iyeleri, bilgisayar
mithendisleri, etnik diasporalar gibi ¢ok sayida sosyal mikro grup,
sosyolojinin simiflandirmasinda hentiz tam anlamiyla
somutlastirilamamais, ancak var olmus klanlar olarak goériilmektedir (Cova
1996; Cova 1997; Cova 2001; Cova ve Cova 2002). Ote yandan, klanlar
marka topluluklarindan da ayrilir. S6zgelimi, postmodern klanlarda tek
bir marka etrafinda degil; deneyim ve duygular etrafinda toplanilmaktadir
(Goulding 2013: 815).
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3. Postmodern Bir Klan Ornegi: Interrail’in Uzantisi
Otostoprail

Interrail Pass, Avrupa Demiryollar1 Isletmeleri tarafindan uygulanan,
gezginlere ucuz ulasim olanagi sunan, aym biletle, istenen yerde ve
zamanda istenen trene binme olanagi saglayan bir pas bilet uygulamasidir
(Yasam Rehberi 2017). Interrail, ilk olarak 1972'de 21 yasin altindaki
gencler i¢in ‘Ozel yildoniimii demiryolu bileti’ olarak tanitilmigtir. UIC
olarak da bilinen Uluslararas1 Demiryollar1 Birligi, 50. yildoniimiinii
kutlamak i¢in bir bilet olusturmus ve bunu “gengleri Avrupa'da
dolastirmanin ucuz yolu” olarak belirtmistir (Kankaanpdd 2015: 4). Bu
0zel bilete olan ilginin beklenenden fazla olmasi, bu tiir bir turizm
iirlinline agikea bir talep oldugunun gostergesi olarak kabul edilmistir.

Interrail Pass, bireyin belirledigi tarihlerde yas sinir1 bulunmaksizin
Avrupa’da ikinci smif trenleri ucuz bir sekilde kullanarak, tim Avrupa
ilkelerini gezebilmesini saglamaktadir. Interrail, bir tur ya da bir
organizasyon degildir. Interrail’de birey, kendi biletini almasinin yaninda
konaklamadan yemege, rotadan eglenceye kadar her seyi bizzat
planlamaktadir. Tek bir iilkeden vize alarak biitiin iilkelerin gezilmesini
saglayan bu bilet tiiri, vizenin ¢ikarilmasinda da kolaylik
saglayabilmektedir. Ayrica seyahat edenlerin istedigi zaman istedigi
durakta inme, istedigi zaman istedigi iilkeye gitme Ozgirligii s6z
konusudur. Diger seyahatlerden ayirt edici Ozelligi, kolay ve ucuz
olmasidir. En 6nemli ayirt edici 6zelligi ise bireyin plansiz bir sekilde sirt
cantasimt alip ‘kendisiyle ve yollarla bas basa kalmasi’ durumudur
(Komiircii 2015).

Interrail’in Tirkiye’deki yapilanmasi; gezginlerin seyahatlerindeki acil
gereksinimlerine yanit verebilmek, onlart seyahate hazirlamak
ve ‘seyahat etmek ve yolda olmak’ felsefesinin daha ¢ok insana
ulagsmasini saglamak amaciyla kurulmustur. Bestami K&se onderligindeki
63 kisilik goniillii yonetim kadrosuyla isleyisi saglanan grubun ¢evreyle
iletisimi, sosyal medya (Facebook’ta olusturulan grup) iizerinden
saglanmaktadir. 02.11.2013 tarihinden itibaren “0zgiirlik” temasiyla
faaliyet gosteren ve kar amaci giitmeyen topluluk, 2,5 senede 800 binden
fazla geng gezgine hitap eden bir genglik olusumu haline gelmistir.
Tiirkiye’nin en uzun yolculugunu gergeklestiren Izmir-Ankara-Kars
Dogu Ekspresi’ne binmeye bir anda karar verip 55 kisi ile birlikte -40
derecede ¢ay igmeye gitmek gibi sira disi etkinliklerde yer alan grup,
insanlar1 “plansiziigin verdigi mutluluk” ile tamstirmigtir. Tiirkiye icinde
AkdenizRail, KaradenizRail, BoluRail, YedigollerRail, KapadokyaRail,
KarsRail gibi 300'den fazla farkli organizasyon diizenleyerek insanlara
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diisiik biitge ile seyahat etme felsefesini asilamistir. Ayrica RomaRail,
BarcelonaRail, AmsterdamRail adi altinda yurt disi etkinlikleri de
organize edilmektedir (Interrail Tiirkiye internet sayfas1 2017).

Interrail Tiirkiye grubu kapsaminda ¢esitli alt gruplar mevcuttur. Bunlar
arasinda; BicycleRail, CampRail, CouchRail, FoodRail ve MotoRail yer
almaktadir. Diger bir alt grup ise bu c¢aligmanin da uygulama alanini
olusturan OtostopRail grubudur. Otostop kiiltliriinii yasatmak amaciyla
kurulan ve bu kiiltirti tim Tirkiye’ye olabildigince yaymaya caligan
Otostoprail grubu kanaliyla bireyler, otostop arkadasi bulabilmekte,
otostop anilarin1 paylasabilmekte, otostop ile ilgili sorularma yanit
bulabilmektedir. Bu caligmanmn temel varsayimi, 2017 yili itibariyle
Facebook sayfasinda 80 bine yakin iiyesi bulunan bu grubun, postmodern
klanlara bir 6rnek olusturabilecegidir. Bu varsayimdan hareketle, bu
calismada Otostoprail grubuna iiye olarak seyahat eden postmodern
turistlerin giidiilerinin neler oldugu arastirma konusu edilmistir. Ek
olarak, Otostoprail grubu ile ilgili Onceki arastirma sonuglarina
rastlanilamamis olmasi, bu grubun temel 6zelliklerini de merak konusu
haline getirmektedir. Bu nedenle, ¢alisma kapsaminda grubun genel
ozellikleri, gruba katilimin nasil gerceklestigi, seyahat Oncesinde,
sirasinda ve sonrasinda nelerin yagandigi sorularina da yanit aranmistir.

4. Yontem

Bu ¢aligma, nitel bir arastirma tasarimina sahiptir. inceleme konusu olan
Otostoprail grubunun yeni bir olusum olmast ve konuya iliskin
alanyazindaki bilgi birikiminin az olmasi, bu ¢aligmanin yazarlarini,
konunun derinlemesine anlasilmasina zemin hazirlayan nitel aragtirma
yonteminin seg¢ilmesine yonlendirmistir.

4.1. Calismanin Amaci

Bu c¢alismanin amaci, Otostoprail grubuna iiye olan turistlerin seyahat
giidiilerinin neler oldugunun anlagilmasidir. Bu genel amaca ek olarak,
Otostoprail kapsaminda gerceklestirilen faaliyetlerin genel 6zelliklerinin
neler oldugu sorusuna da yanit aranmistir. Arastirmada yaniti aranan
aragtirma sorulart sunlardir;

-Grubun genel oOzellikleri (liyelerin anlatimiyla ve kisa bir tanitim
seklinde) nelerdir?

-Gruba katilim nasil ger¢eklesmektedir?

-Seyahat Oncesinde nasil bir planlama/organizasyon  siireci
yasanmaktadir?

-Seyahat sirasinda neler yasanmaktadir?
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-Seyahat sonrasinda neler yasanmaktadir?

-Postmodern turistlerin Otostoprail faaliyetlerine katilim giidiileri
nelerdir?

4.2. Goriisme Formunun Hazirlanmasi

Arastirmada  kaynak  kisilerden  verilerin  toplanmasinda  yari
yapilandirilmig goriigme formlarindan yararlanilmistir. Bunun igin, bes
adet demografik bilgi sorusundan (yas, cinsiyet, medeni durum, meslek,
egitim durumu) ve alti adet agik uglu sorudan olusan goériisme formu
hazirlanmistir. Arastirmanin amaciyla dogrudan baglantili olmamakla
birlikte, katilmcilarin genel bir profili de ortaya konmustur. Yarn
yapilandirilmig gériisme formunun bir 6rnegine EK 1°de yer verilmistir.

4.3. Orneklemin Belirlenmesi ve Veri Toplama

Arastirma kapsaminda ulasilan katilimcilar, kartopu Ornekleme
yontemiyle belirlenmistir. Evrenin sinirlarinin ve evrendeki birimlerin
kesin olarak belirlenemedigi durumlarda kullanilan kartopu 6rnekleme,
aragtirmacinin problemine zengin bilgi kaynagi olabilecek birey veya
durumlarin saptanmasinda etkili olmaktadir (Altumsik vd. 2005: 133).
Kaynak kisilere Otostoprail grubuna iiye olan ve arastirmacilarin énceden
tanidig1 bir Universite Ogrencisi araciligiyla ulasilmig ve kaynak
kisilerden randevu alinarak goriismeler planlanmistir.

Verilerin toplanmasinda yiliz yiize goriisme yOntemi benimsenmistir.
Goriismeler 29.09.2017 ve 03.10.2017 tarihlerinde Eskisehir merkezinde
yer alan iki farkli kafeteryada, sessiz bir ortamda gergeklestirilmistir.
Toplam 19 kaynak kisi ile goriisme yapilmistir. Kaynak kisilerle yapilan
tim gorigmeler, ses kayit cihazlari ile kayit edilmistir. Bu amagcla,
katihmcilara kaynak kisi bilgi formu (EK 2) doldurtulmus ve
katilimcilardan yazili izin alimmistir. Ardindan, ses dosyalar yaziya
dokiilmiis ve arastirmacilar tarafindan goriismelerin  desifreleri
yapimistir. Boylece goriisilen her kisiye ait anlati  metinleri
olusturulmustur. Desifre edilen metinler, kaynak kigilere e-posta
araciligiyla iletilerek onaylar alinmistir. Otostoprail faaliyetlerine katilim
giidiilerinin ve grubun genel oOzelliklerinin belirlenmesinde bu anlati
metinlerinden yararlanilmistir.

Goriisme yapilan kaynak kisilerin yarisindan fazlasi kadindir. Kaynak
kisilerin 20°’li yaglarda oldugu ve bir yanitlayici (Y18) disinda tiimiiniin
en az lisans diizeyinde egitim gordiigii anlasilmaktadir. Katilimcilarin
timii bekardir. Cogunlugunu O6grencilerin olusturdugu yanitlayicilar
arasinda bir is¢i, bir 6gretmen ve bir de sosyolog bulunmaktadir.
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Katillmcilarin demografik bilgilerine ve gorlisme siirelerine Tablo 1°de
yer verilmistir.

Tablo 1: Katilimcilarin Demografik Bilgileri ve Goriisme Siireleri

Yanitlayict | Yag | Cinsiyet | Medeni Meslek Egitim Goriisme
Durum Durumu Siiresi
Y1 21 | Kadmn Bekar Ogrenci Lisans 8.04
Y2 20 | Erkek Bekar Ogrenci Lisans 6.48
Y3 21 | Kadmn Bekar Ogrenci Lisans 6.15
Y4 22 | Erkek Bekar Ogrenci Lisans 7.59
Y5 23 | Kadmn Bekar Sosyolog | Y. Lisans 10.27
Y6 22 | Kadmn Bekar Ogrenci Lisans 9.30
Y7 21 | Kadmn Bekar Ogrenci Lisans 5.20
Y8 20 | Kadmn Bekar Ogrenci Lisans 7.02
Y9 22 | Kadmn Bekar Ogrenci Lisans 8.31
Y10 26 | Kadmn Bekar Ogrenci Lisans 12.45
Y11 23 | Kadin Bekar Ogrenci Lisans 9.58
Y12 21 | Erkek Bekar Ogrenci Lisans 4.09
Y13 20 | Kadmn Bekar Ogrenci Lisans 9.25
Y14 22 | Erkek Bekar Ogrenci Lisans 4.23
Y15 23 | Erkek Bekar Ogrenci Lisans 5.01
Y16 24 | Kadmn Bekar Ogrenci Lisans 8.31
Y17 22 | Erkek Bekar Ogrenci Lisans 6.09
Y18 24 | Erkek Bekar Isci TIkokul 9.39
Y19 26 | Erkek Bekar | Ogretmen | Lisans 4.07
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4.4, Verilerin Inandiricih@

Arastirmanin gilivenilirligini ve gegerliligini artirmak i¢in belirli 6l¢iitleri
kargilayan katilimcilar 6rmekleme dahil edilmistir. Katilimeilar (i) en az
bir kere otostop faaliyetini gerceklestirmis olmalari, (ii) Otostoprail
grubuna iiye olmalart ve (iii) otostop faaliyeti karsiliginda herhangi bir
maddi ¢ikarlarinin olmamasi kosullarini saglamistir. Goriisme yapilan 19
katilimcidan elde edilen verilerin bu arastirmanin amaclari1 ¢er¢evesinde
yeterli oldugu disliniilmiistiir. Zira nitel arastirmalarda yapilan
goriismelerde, veriler belirli bir doygunluga ulastifinda (goriismeler
tekrarlandiginda), katilimec1 sayisi yeterli sayilmaktadir (Sencan 2005:
501). Bu arastirmada da verilerin kendini tekrarlamaya bagladig1 noktada
goriigmeler sonlandirilmastir.

Caligmanin yapisal gegerliliginin arttirilmasi amaciyla aragtirmanin her
asamasi ile ilgili detayli bilgi verilmesi yaklasimi benimsenmistir (Yin
2003: 35; Yidirim ve Simsek 2011: 259). Ayrica, verilerin bulgulara
dontistiiriilmesinde yorum katilmamis, bulgular betimsel bir yaklagimla
dogrudan sunulmustur. Béylece okuyucuya c¢alismanin ulastigi sonuglar
objektif bir sekilde degerlendirme firsat1 verilmistir. LeCompte ve Goetz
(1982) bu durumun, caligmamin i¢ giivenilirligini arttirabilecegini
belirtmislerdir. Ek olarak, goriisme yapilan katilimcilardan katilimei
onayr alimmigtir. Katilimcilarin disiincelerinin  dogru anlasildigindan
emin olabilmek i¢in gdriigmelerin desifre metinleri, her bir katilimciyla
paylasilmistir. Katilimcilara, eksik ya da yanlis ifade ettikleri noktalar
diizeltebilmeleri ve bazi hususlarda eklemeler yapabilmeleri igin olanak
taninmistir. Aragtirmacilar, elde edilen nihai desifre metinleri ilizerinden
analizlerini gergeklestirmiglerdir.

5. Bulgular

Katilimcilarla gergeklestirilen goriismelerden elde edilen veriler,
aragtirmada yanitt aranan sorularin yanitlarin1 olusturacak sekilde
bulgulara doniistiiriilmiis ve alt basliklar altinda toplanarak sunulmustur.

51. Grubun Ozelliklerine ve Gruba Katthmin Nasil
Gergeklestigine Iliskin Bulgular

Otostoprail, Interrail’in bir alt grubu olarak sosyal medya platformu
tizerinde kurulan, Tiirkiye’deki tiim otostopgulari bir araya toplamay1
hedef edinen gruptur. Y2, grubu “insanlari otostopa tesvik etmek igin
kurulan, Interrail grubunun alt grubu” olarak; Y3 ve Y6 “gezip gormek,
yeni yerler kesfetmek, yeni insanlarla tanmigmak isteyen Kkisilerin
olusturdugu bir grup” olarak gérmektedir. Y8 iginse bu grup, “elinde
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imkan olmamasina ragmen seyahat edebilmeyi saglayan bir gruptur”.
Y15, Otostoprail’in biitiinlestirici giicline vurgu yapmis ve grubu
“gezginler arasinda bir olusum ve yardimlagma grubu, yoldaki insanlarin
birlestigi, biitiinlestigi bir grup” olarak tanimlamuistir.

Grup katilimcilari; kahvalti, gezi, kamp, festival, yilbasi eglencesi, parti,
konser gibi etkinlikler diizenlemektedir. Y18, grubun Mardin’deki
cocuklara oyuncak gotiirme, Ayder Yaylasi’nda ¢Op toplama, Anitkabir
ziyareti gerceklestirme gibi etkinliklerde de bir araya geldigini
vurgulamistir. Uyeler, grupta Otostoprail deneyimlerine iliskin fotograf
paylasimi yapmakta, boylece deneyimler gorsel olarak da temsil
edilebilmektedir. Bu tiir paylasimlar, grup iiyelerinin, grubu aileleri gibi
gormelerine neden olmustur. Y9, bu durumu soyle ifade etmektedir; “Su
an cevremdeki biitiin insanlar bu gruptan ve onlar1 aile olarak
tanimliyorum. Otostoprail grubu, ailem” (Y9).

Katilimcilarin otostopun giivenligine iliskin algilar1 degiskendir. Grubun
tiyeler igin giivenli bir seyahat saglamak, gilivenilir bir yol arkadasi
bulmak amaciyla kullanildigi anlasilmaktadir. Belirli bir giizergahta
otostop yaparak yol almak isteyen iiye, gruba bu durumu rotasini da
belirterek yazmakta, gruptaki diger liyelerden kendisine yol arkadasi i¢in
referans vermelerini istemektedir. Gelen tavsiyelerle yola ¢ikan kisi, hem
yol arkadasi edinmis olmakta hem de giivenle seyahat edebilmektedir.
Y10, grubun 6zellikle kadinlar i¢in giivenligi saglama fonksiyonuna su
sozlerle deginmektedir: “Yolda giivenligi saglayan, kadinlarin tek basina
yola ciktiginda kendine gilivenmesini saglayan bir grup”. Ancak,
otostopla yolculugun riskleri de yok degildir. Bu risklere karsi alinan
Oonlemlerden biri, Y12’nin anlatilarma soyle yansimistir: “Otostop
siirecinde bindigimiz aracla ilgili bir problem yasadigimizda aracin
plakasini ¢ekip gruba atiyoruz, durumu anlatiyoruz”. Y4 ise daha somut
onlemler almaktadir: “Giivensizlik ile ilgili bazi malzemeleri (biber gazi,
elektrosok gibi) yanimda her ihtimale karsi tasiyorum”. Y5 ise binilen
aracin atmosferinin giivenlik algisinda etkili oldugunu, hatta arabayi
durdurup indigi zamanlar oldugunu ifade etmistir. Ancak Y1’e gore,
otostop, hayattaki diger risklerle karsilagtirildiginda yine de giivenli bir
yolculuk seklidir: “Biz, otostoptaki riskleri diisiinmeden yola ¢ikiyoruz,
clinkii diisiiniirsen yapamazsin. Insanlar yolda da veya yiiriirken de
Olebilir”. Benzer bir bakis a¢ist Y10’un anlatilarinda da gortilmektedir:
“Bu seyahat %100 giivenli diyemem, ama bir otobiiste taciz edilmekle ya
da bindigin bir araca tirin carpmasi ile es deger bence. Sehirlerarasi
otobiis yolculugu, bence daha riskli” (Y10). Y15’in anlatilari, giivenlikle
ilgili kaygilara son noktayr koymaktadir: “Tiirkiye’de genglerin otostop
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kiiltiiriinii 6grenmesi ile artan otostop faaliyetlerinin gilivenilir oldugunu
diisiiniiyorum”.

Otostoprail iiyelerinin ¢ogu, bu gruptan arkadas tavsiyesi ile haberdar
olmus ve gruba katilmislardir: “Bir arkadasimdan duydum bdyle bir
platform varmig. Katilmak ister misin? diye sordu, ben de katildim” (Y'1);
“Otostop ¢eken arkadasim sayesinde katildim ve macera boyle basladi”
(Y13). Aile iiyeleri de bilgi edinmede etkilidir: “Kuzenim gegen sene
YilbasiRail etkinligine gelen kisilerin otostop ile geldigini 6grendi.
Otostopla gidelim mi? diye bana sordu, kuzenim aracilifiyla grubun
varligint duydum ve ilk otostopu gergeklestirdik” (Y2).

Yanitlayicilarin anlatilarindan, grubun sosyal medya hesabinin bilgi
edinmede etkili bir role sahip oldugu, hatta grupla ilgili ilk bilginin
buradan edinildigi anlagilmaktadir. Ancak bu kisileri de gruba aktif {iye
olmaya yonlendiren, yine arkadas c¢evresi olmustur: “Facebook’ta
goriilyordum. Bir arkadasim, bir giin, bdyle bir grup var katilir misin?
dedi. Ben de katildim” (Y3); “Sosyal medyada arastirirken Interrail
grubuna denk geldim. Bir arkadasim aracilifiyla yonlendirme oldu” (Y4).

Otostoprail grubu iiyelerinin siklikla katildiklar: etkinlikler olan kamp ve
festival etkinlikleri de gruba yeni iiyelerin dahil olmasi i¢in vesile
olmaktadir. Y6 ve Y18, katildiklar1 bir kamp sirasinda, Y8 ise bir Rock
Festivali sirasinda grup iiyeleriyle tanistigin1 ve gruba katildigini ifade
etmistir; “Bir arkadas grubunda kamp attigimiz zaman tanistim bu
Otostoprail grubu ile. Boylece haberdar oldum ve gruba katildim” (Y6);
“Antalya taraflarinda kamp atarken bir arkadag grubu ile tanistim. Boyle
bir grubun oldugunu sdylediler ve beni tesvik ettiler. Ben de gruba
katilmak istedim” (Y18); “Adana Rock Festivali’'ndeydim. Oraya
Interrail grubundan arkadaglar gelmisti, ilk otostopu oradan doénerken
yaptim, benim i¢in yle baslad1 ve sonrasinda gruba dahil oldum” (Y8).

5.2. Seyahatin Planlanmasi Siirecine iliskin Bulgular

Yanitlayicilarin  ifadelerinden, grup iyelerinin seyahati planlama
stirecinde seyahat siiresinin ve mesafesinin uzunlugunun etkili oldugu
anlagilmigtir. Y3, planlamanin daha ¢ok sahip olunan bos zamanla ilgili
oldugunu belirtmistir: “Hafta sonunu degerlendirmek icin yakin yerler
seciyoruz. Bazen de uzak mesafe yaparak dort bes glinimiizii
ayirabiliyoruz. Planlama daha c¢ok zamanla alakali” (Y3). Kisa
seyahatlerde yolculuga ¢ikacak olan kisi, gruba yalmzca ¢ikis saatini ve
yerini yazmakla yetinmekte, onunla yola g¢ikacak insanlar ise bu saate
gore hareket etmekte ve bir bulusma yeri ayarlanmaktadir. Uzun mesafeli
seyahatlerde ise seyahat oOncesinde birlikte gidilecek insanlarla
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goriisiilmekte ve yol arkadaglarmin nerelere gitmek istedikleri
konusulmaktadir. Zira bu tiir seyahatlerde tiim yol arkadaslarinin istekleri
g0z Oniinde bulundurulur. Dolayisiyla uzun mesafeli seyahatlerde hem
planlama daha uzun siirmekte hem de daha detayli olmaktadir. Uzun yola
iligkin planlama siliphesiz bundan ibaret degildir. Y10, konuyu soyle
detaylandirmaktadir: “Uzun yollarda planlama olabiliyor, nereye
gidecegim, hangi yollardan daha hizli gidecegim? Antik kent, miize gibi
yerler buna dahil olacak m1? Daha 6nce gordiigiim noktalar dahil olacak
mi1? gibi planlar yapryorum” (Y10). Y6, Y9 ve Y13 de yalmzca tarihi
onceden belirli olan kamplara planli olarak gittiklerini ifade etmistir.

Yanitlayicilar arasinda planlama yapmadan seyahate ¢ikan iiyeler
cogunluktadir. Y2, anlik gelisen seyahat istegini soyle dile getirmektedir:
“Nereye gidecegim belirsiz, gruptan bakiyorum, bos oldugum bir tarihte
bir yere gidecek var ise ona katiliyorum, plansiz, anlik gelisiyor”. Y4 bu
durumu, “Otostop faaliyetini gerceklestirmek icin bir hazirlanma siireci
ve plani yok, anlik karar verip yola ¢ikiyoruz” seklinde, Y9 ise “Simdi
yola ¢ikiyoruz deniliyor ve yola c¢ikiliyor, kesinlikle bir planlama yok”
seklinde ifade etmistir. Bir yanitlayicinin (Y5), “cami kebap yemek
istediginde aniden karar verip Bursa’ya gidebildigini”, bir digerinin
(Y13) ise kiinefe yemek istediginde Hatay’a gitmeye karar verdigini”
belirtmesi, plansiz seyahat etme tutkusuna glizel Ornekler
olusturmaktadir. Ote yandan, Y8’e gore, plan yapilsa da bu planlar
kolaylikla degisebilmektedir: “Bazen belirledigin rotaya o an gitmek
istemiyorsun ve rota degisebiliyor. Farkli bir yer kesfediyorsun, oraya
gidiyorsun. Ister istemez rota kayabiliyor” (Y8). Buna diger bir 6rnegi,
Y 10 vermektedir: “Bazen diyelim ki Olimpos’a gitmeye karar vermisken
ve bu rotada hareket ederken kendimizi Bursa’da bulabiliyoruz”. Bir
yanitlayic1 ise plansiz hareket etme istegini daha da ileri bir noktaya
tagiyarak bazen gidilecek yer se¢cimi dahi yapmadiklarini soyle ifade
etmistir: “Kisa rotalarda plansiz hareket ediyoruz, hatta bindigimiz nereye
gidiyorsa biz de oraya gidiyoruz” (Y'15).

Grup lyelerinin konaklamaya iliskin planlamalar1 ise yine Interrail’in bir
alt grubu olan Coachrail aracilifiyla yapilmaktadir. Y6, gidilen yerde
kalacak bir yer bulunamadiginda ¢adir kuruldugunu belirtmistir. Uyelerin
beraberinde gotiirecekleri ¢adir, uyku tulumu, mat, battaniye, ¢anta ve
diger ekipmanlar, hava kosullarina gore planlanmaktadir: “Hava sartlar
ve mevsime gore ¢antami hazirliyorum, kamp malzemeleri hazirliyorum”
(Y5). Dolayistyla hava durumunun kontrol edilmesi de grup iiyelerinin
seyahat Oncesi planlama agamalarindan biri olarak goriilebilir. Otostop
faaliyeti sirasinda daha hafif ve sade ekipmanlarin tercih edildigini, Y14
sOyle aktarmaktadir: “Genelde gereksiz seyleri almamaya calistyoruz,
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yiik olmasin diye. Ciinkii baz1 zamanlar uzun yiiriiyiisler ve bekleyisler
olabiliyor, araglar almayabiliyor”. Y16, erzagin yiik olmamasi i¢in yolun
basinda degil, gidilecek yerden bir 6nceki durakta alindigini ifade ederek
bu durumu dogrulamaktadir. Grup iiyelerinden birinin planlamaya iliskin
tespiti ise sechirli insanin planli yasama cabasina olumsuz bir yargi
atfedildigini diisiindiirmesi bakimindan carpicidir: “Hazirlik siirecinde
pek fazla plan program yok. Daha ¢ok sehirlerde plan yapiyoruz” (Y19).

5.3. Seyahat Sirasinda Yasananlara iliskin Bulgular

Katilimcilarin seyahat sirasinda yasananlara iligkin anlatilari, Otostoprail
seyahatlerine 6zgii pek cok detaya yer vermektedir. Y1, seyahatin ani
biriktirme Ozelligine vurgu yapmis, bunu hayata dair sohbet etme,
insanlara yardimci olma, farkli sosyo-ekonomik seviyelerdeki insanlarin
yasadiklari hayata taniklik etme olarak agiklamigtir: “Bazen bir
profesoriin arabasina, bazen bir elektrik¢inin arabasina binebiliyorsun.
Hepsi de sana bir sey katiyor” (Y1); “Yeni hikayeler &greniyoruz.
Stiriicliler, baskalarina anlatamadiklari hikéyelerini bize anlatiyorlar”
(Y13); “Insanlar1 tanryoruz ve yeni hikdyeler duyuyoruz. Daha ¢ok
tircilar altyor bizi, uzun yol yaptiklari ve canlart sikildigr i¢in” (Y14).
Y19, otostopla yapilan seyahatlerin hayata bakis agisini degistirdigini su
sozlerle aktarmaktadir: “Yollar, benim hayat tarzim. Ornegin, Hindistan’a
gidiyorsun, Hindularla konusuyorsun, hayata bakisin degisiyor”.

Katilmc1  Otostoprail iiyeleri arasinda, siiriiciilerin  yol boyunca
ugradiklari mekanlara kendilerini de davet ettiklerini, harcamalar
konusunda kendilerine yardimci olduklarini belirtenler ¢ogunluktadir:
“Otostop faaliyetinde harcama olmuyor. Hatta cebimizde para olmadan
ciktigimizda cebimizde para bile oluyor faaliyetin sonunda. Ciinkii
stiriciiler bize yardim ediyor, para veriyor, yemek masraflarimizi
karsiliyorlar” (Y3); “Arabaya alan insanlar, bize ¢ok fazla yardim ediyor,
sigaramizi aliyor, yiyecegimizi aliyor, bize para bile veriyor” (Y4). Grup
tiyeleri, konaklamaya da fazla para harcamamaktadir: “Gidecegimiz
yerlerde kalacagimiz yerlere para harcamiyoruz, ya cadirda kaliyoruz ya
da Coachrail grubundan konustugumuz kisilerin evinde kaliyoruz” (Y6).
Katilimcilardan biri (Y8) ise miimkiin oldugunca dogada kaldiklarini,
kamp kurduklarimi ve bu nedenle harcamalarmin en alt seviyede
oldugunu ifade etmistir.

Katilimcilarin ~ anlatilari, otostop ile yolculuk edenlerin yegéine
amagclarinin bir yerden bir yere ulasmak olmadigimi da gozler oOniine
sermektedir: “Bazen aracina alan kisiler, konusmuyorlar. Bizim de
canimiz sikiliyor. Amacimiz otostopla bir yerden bir yere gitmek degil,
eglenmek, yeni hayatlar tanimak” (Y2). Koyu sohbetlerin yasandigi
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yolculuklarda ise siiriiciiler, grubu merak edip yolculuk sonrasinda
Otostoprail grubuna iiye olabilmekte, hatta bu kisilerin otostopa bakis
acist degisebilmektedir: “(Siirlicii) Sizden sonra tekrar karsilastigimda
diger insanlar1 da (aracima) alacagim diyor” (Y3).

Grup tlyelerinden bazilari, yolda tanistiklari arag siiriiciileri ile sosyal
hayatta da goriismeye devam etmektedir: “Yolda tamistigim arag
stiriiciileri ile hala goriisliyorum. Daha gecenlerde birinin g¢ocugunun
siinnetini yaptik, birinin ¢ocuguna ders veriyorum. Sevdigim arag
stiriciilerinin  hepsinin numaras1 vardir bende. Antalya’ya giderken
tanigtigim bir kisiyle hala goriisiiyorum ve Antalya’ya giderken beni
artyor. Gelmek ister misin? diye soruyor. Hatta arag¢ siiriiciilerinin
aileleriyle tanisiyoruz” (Y9). Otostop seyahatleri, bazen varig noktasina
varildiginda sonlanmamakta, rekreasyon motifleriyle siirdiiriilmektedir:
Anadolu Universitesi'nden mezun olanlar, bizi Eskisehir'e kadar
getirdiler. Sonrasinda beraber yemek yedik, Eskisehir’i gezdik (Y10);
“Bazen kamp etkinliklerini ‘Surada kamp var’ diye siiriiclilere
soyliiyoruz. ‘Siz de katilmak ister misiniz?” diyoruz. Onlar da
‘Olabilir’ diyorlar” (Y13). Bazi durumlarda ise seyahatin kendisi de
rekreatif bir etkinlige doniisebilmektedir: “Bazen seyahat esnasinda
manzarasi giizel olan yerlerde fotograf ¢ekmek istiyoruz. Siiriiciilere
sOylilyoruz, onlar da duruyorlar bizim i¢in” (Y13); “Konya’dan ¢ikis
Karaman’a giriste, bizi bir teyze ve amca arabasma aldi. Biz, iki kiz
arkadastik. Yol esnasinda Mut’tan ge¢iyorsun, Mut’ta bir manastir vardi.
Bizi manastira gotiirdiiler, gezdirdiler. Mut’un 6zel yemeklerinden bize
yedirdiler. Bizlerle fotograf ¢ekildiler” (Y16).

Y3, otostop yolcugunu otobiis yolculuguna kiyasla daha hizli ve konforlu
bulmaktadir: “Bence otobiisten daha hizli bir durum otostop. Otobiis
ayrica yorucu oluyor. Otostopta parga parca gittiginiz i¢in hem hizli hem
konforlu hem de gezerek gitmis oluyorsunuz”. Hizli gitmek isteyenlerin
tercihi, otomobil olmaktadir. Ancak, otostop yolculuklarinin katilimeilar:
zorlayici yonleri de vardir: “Yolda kalabiliyorsun, gidecek yerin
olmayabiliyor ve orada ¢adir atiyorsun. Yolda a¢ kalabiliyorsun. Uzun
kilometreler yiirimek zorunda kaliyorsun, bekleyebiliyorsun” (Y10).
Dahasi, Y15, otostop seyahatleri sirasinda molalarin siiriiciiler tarafindan
belirlenmesi nedeniyle durmak istedikleri yerlerde duramadiklarim
belirtmistir. ~ Seyahat sirasinda  anlagmazliklar, tartismalar da
yasanabilmektedir. Arag¢ siiriiciileri, otostop c¢ekenlere on yargilar
dogrultusunda davranabilmektedir. Ancak, bir katilimei, bu durumun
otostop ile seyahat etmek i¢in bir engel degil, aksine tegvik edici bir unsur
olmas1 gerektigini belirtmektedir: “Senin diisiincen o kisiye uymuyor,
bazen siyasi meselelerden dolay1 sikintilar yasaniyor, bazilar1 senin tipini
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begenmiyor, rastalarini, yiiziigiinii, kiipeni begenmiyor. Bazen bu 6n
yargilar1 kirabilmek i¢in bile yola ¢ikmak gerekiyor” (Y18).

5.4. Seyahat Sonrasinda Yasananlara fliskin Bulgular

Otostop seyahatlerini takiben, grup {lyeleri, grubun sosyal medya
sayfasini aktif olarak kullanmaktadir. Seyahat sonrasinda otostop
rotalarina iliskin tavsiyeler, fotograflar, seyahat sirasinda yasanan
sikintilar, diger tyelerle paylasilmaktadir: “Grup iizerinden insanlar
deneyimlerini, tavsiyelerini, anilarin1 paylasabiliyor. Yol giizergahlari
hakkinda birbirlerine bilgi veriyor, daha gilivenli, daha giivensiz gibi”
(Y10). Bu yazigmalar sirasinda birbirini hi¢ tanimayan insanlar
tanigabilmekte,  ileriki  seyahatler  i¢in  otostop  arkadaglar
bulunabilmektedir. Y7, Otostoprail seyahatlerinin sosyal bir bag
olusturdugunu, bu bagin seyahat sonrasinda da devam ettigini su sozlerle
aktarmaktadir: “Seyahate ¢iktigimiz kisilerle bir sosyal bag olusuyor,
iletisimi koparmiyoruz. Sosyal medya gibi araglar iizerinden haberlesiriz.
Beraber aktivitelere katiliyoruz, arkadas oluyoruz” (Y7). Aymt durum,
arag siriiciileri i¢in de gecerli olmaktadir: “Otostop faaliyeti sonrasinda
iletisim devam edebiliyor sosyal medya {izerinden. Daha sonra da belki
telefonlar almip verilebiliyor. Bu durum, sizi aracina alan insanlar i¢in de
gecerli. Hatta yolunuz ‘eger bir daha bu tarafa diiserse araym’
denilebiliyor” (Y4). Oyle ki, olusturulan bu bag, daha sonra taraflari, isci
ve igveren haline dahi getirebilmektedir: “Tanistigimiz insanlar bize is
imkan1 da sunuyor, bazen bizim ise onlarin ¢alisana ihtiyaci oluyor”
(Y18).

Seyahat sonrasinda paylasilanlar, seyahatin kendisine iligkin deneyimlerle
siirlt degildir. Otostopa birlikte gikilan yol arkadaslari (grup iiyeleri) ile
ilgili paylasimlar da sosyal medyada yer almaktadir. Otostoprail
grubunda bulunan yol arkadaslariyla ilgili iyi ve kotii deneyimler, bu
kisilerin olumlu ya da olumsuz davranislari, seyahat sonrasinda grupta
paylasilmaktadir. Y5, bu durumun, séz konusu yol arkadaslariyla daha
sonra yolculuk etmek isteyen kisilere de bir tavsiye niteliginde oldugunu
belirtmektedir. Oyle ki, grup iiyeleri yasanan olumsuz deneyimlerin
paylasilabilecegi bir alan olusturmus ve buna “IfsaRail” adin1 vermistir:
“IfsaRail” diye bir grup var, buradan kotii anilari, deneyimleri
paylastyoruz. Karsilastigimiz tehlikeli olay ve kisileri burada ifsa
ediyoruz. Amag, insanlart bilgilendirmek” (Y6). Bunun aksine, olumlu
deneyimler iginse “tesekkiir postu” adi verilen paylasimlarda
bulunulmaktadir: “Otostoprail grubunda yol amilari, ¢ok memnun
kaldiginizda paylasilabiliyor. Grupta bu durumu tesekkiir postu diye
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adlandiryoruz. Giizel anilarimizi, fotograflarimizi grupta paylasiyoruz.
Bu da insanlar1 otostopa tesvik ediyor” (Y16).

Grup tlyeleri, seyahat sirasinda yasanan farkli ve ilging deneyimleri,
sosyal medyada diger grup iiyeleriyle paylagmaktadir. Y1, bu durumu
sOyle drneklendirmektedir: “Unlii insanlarla ayni aragta oldugunda ya da
arabayi durdurup halay cektiginde cektigimiz videolar1
yayinlayabiliyoruz. Diyelim ki bir Ferrari’ye bindik, iki saatte
Ankara’dan Eskisehir’e geldik, ¢cok hizliydi gibi paylasimlar oluyor.
Heyecanimizi, mutlulugumuzu, sikintilarimizi ya da yolda kaldigimizi
paylasiyoruz” (Y1). Otostop seyahati sirasinda yasananlar, grup
iiyelerinden bazilarimi ise anilarimi yaziya dokmeye tesvik etmistir: “Ben
(otostop) anilarimi kendi g¢ergevemde yaziyorum (Y4)”; “Anilarimi
yaziyorum, belki daha sonra paylasirim diye. Belki de bu anilari, kitap
haline doniistiirebilirim” (Y8). Y10’un anlatilari, bu durumun, ¢ok
seyahat eden otostopgular arasinda yaygin bir uygulama oldugunu agiga
cikarmaktadir: “Cok gezen otostopcular genelde giince tutar, sunu
yasadim, soyle insanlarla tanigtim gibi” (Y10).

5.5. Otostoprail Faaliyetlerine Katihm Giidiilerine Iliskin
Bulgular

Goriisme yapilan {iyelerin biiyiik bir kismii Otostoprail faaliyetlerine
katilmaya giidiileyen etkenler, “yeni insanlarla tanismak™ ve “yeni yerler
gormek”’tir. Gorlisme yapilan 19 {iyeden 11’1 yeni insanlarla tanigmak
giidiisiiyle; bes iiye ise “yeni yerler gormek” giidiisiiyle hareket ettigini
ifade etmistir: “Beni motive eden unsurlar, farkli yerler gormek, farkl
kisilerle tamismak.(Y8)”; “Tirkiye’nin farkli sehirlerini gérmek,
bilmedigim yerleri gérmek, beni diger tim segencklerden daha fazla
motive ediyor” (Y9). Buradan hareketle grup kapsaminda “yenilik
arayis1”’nin baglica itici etken oldugu soylenebilir. Katilimcilar arasindan
ti¢ kiginin “rutinden kagig” amaciyla otostopla seyahat ettiklerini
belirtmesi de bu durumu desteklemektedir: “Hayatim diiz, siradan bir
hayatti, arayis i¢indeydim, monoton bir hayatim vardi. Otostopla
taniginca yeni hayatlar tamidim” (Y2).

Grup {lyelerini Otostoprail faaliyetlerine katilmaya iten diger giidiiler ise
“sosyallesme” (iki katilimec1) ve “arkadaslarla vakit gegirme”dir (iki
katilimci): “Arkadaglarimla daha ¢ok vakit gegirebiliyorum. Yolda
birbirimizi daha iyi anliyoruz” (Y8). Grup iiyelerinden birkagi,
sosyallesme giidiistinii “kisiler arasindaki toplumsal hiyerarsinin ortadan
kalktig1 bir etkilesim kurmakla” aciklamis ve yolda iken yeni tanisilan
insanlarin hayat hikayelerini dinlemenin kendilerine verdigi mutluluktan
bahsetmislerdir. Y10 un anlatilari, buna giizel bir 6rnek teskil etmektedir:
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“Otostopu normal hayatimizda yasayamayacagimiz bir sosyallesme
olarak goriiyorum. Buradaki cezbeden olay, farkli hikayeler, farkli
hayatlarla ilgili paylagimlarda bulunmaktir. Yoldaki bir insan, sana
derdini, tasasini anlatabilir. Ne oldugun, kim oldugun ¢ok onemli degil
yolda. Sadece anlik, kisa siireli paylagimlar var” (Y10). Y11’in anlatilar:
da bu durumu dogrulamaktadir: “Hi¢ dinleyemeyecegim hikayeler
dinliyorum. Bu da beni mutlu ediyor. Arabasina bindigin kisi, sana 6zel
hayatin1 anlatiyor ve senin ona bir ¢6ziim bulmani bekliyor. Bir paylasim
var” (Y11).

“Heyecan” (iki katilimc1), “macera yasama” (iki katilimer) ve “eglenme”
(iki katilime1) de grup liyelerini motive eden unsurlar arasindadir. Y13,
otostopla seyahat ederken yasanan belirsizlikten kaynaklanan heyecan
duygusunu su ifadelerle agiklamistir: “Her otostop bence heyecan verici.
Gidiyorsunuz, ne ile karsilasacaginiz belli degil mesela. Yeni hayatlar,
degisik seylerle de karsilasiyoruz” (Y13). S6z konusu belirsizlik, bazi
katilimcilarin  “plansiz yagsama” yoniindeki giidiilerini koriiklemekte,
onlarmm mekén algisim zayiflatmaktadir: “Seyahat Oncesinde sadece
rotalar1 belirlemek i¢in bir planlama yapiliyor. Genel olarak plansiz
hareket ediyoruz. Bazen uyandigimizda nerede oldugumuzu unutuyoruz,
nerede olacagimizi unutuyoruz. Plansiz bir sekilde suraya gidelim
diyoruz. Her sey aniden gelisiyor” (Y7). Katilimcilar arasinda otostop
seyahatlerinin “Ozgiirliikk hissi” verdigini ve bu nedenle otostop ile
seyahat ettigini belirtenler de vardir: “Ozgiirlik benim igin diger bir
etkendir. Mesela bir araba duruyor ona biniyorsun ve istedigin yere
gidiyorsun. Arabay1 da yolu da ben se¢iyorum kisitlama olmadan” (Y5);
“Otostop bizlere diinyaya daha farkli ¢erceveden bakabilmemizi sagliyor.
Kendimizi daha 6zgiir hissediyoruz” (Y18).

Grup iiyelerinin anlatilarindan, Otostoprail aktiviteleri sirasinda edinilen
dostluklarin bireylerin sevme-sevilme, insanlara giiven duyma ya da
kendilerine gilivenilmesi gibi gereksinimlerini karsiladigi anlagilmaktadir.
Katilimeilar (Y5, Y11, Y13 ve Y16), bu durumu, “diinya tizerinde hala
iyi insanlarin oldugunu gérmek” ifadesiyle agiklamis ve tamimadiklan ya
da yeni tanistiklar1 insanlardan iyilik gérmelerinin kendilerini hayrete
diistirdiigiinii  belirtmislerdir: “Otostop bitmesine ragmen insanlar
iletisimde kalmak istiyor. Sehir hayatinda boyle olmuyor, hi¢ tanimadigin
insanlar sana iyilik yapma pesinde. ‘Karnin a¢ mu?’ diye soruyor.
Gunilimiizde bu oldukea ilging, bu beni ¢ok fazla mutlu ediyor. Otostop
beni insanlarin hala iyi olduguna ve onlara giivenebilecegime inandirdi.
Otostopa ¢iktiktan sonra insanliga dair umutlarim yeserdi” (Y11).
Otostoprail faaliyetlerini bir kisisel gelisim araci (iki katilime1) ya da
Ozgiivenini gelistiren bir aktivite (bir katilimci) olarak goren iiyeler de
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vardir: “Otostop faaliyetinde beni motive eden unsur, kendime giivenimi
kazanmami saglamasi” (Y16); “Kendimizi gelistirmek i¢in farkl
diistinceleri benimseyen insanlari taniyoruz, bu durum bizi motive ediyor,
ufkumuzu agiyor” (Y 18).

6. Sonug

Otostoprail grubunun genel 6zelliklerinin, katilimci giidiilerinin, {iyelerin
gruba katilimlarinin nasil gergeklestiginin ve otostop faaliyeti siirecinin
aragtirilldigi bu calismada, yapilan goriismeler sonucunda elde edilen
veriler, betimsel analiz yoOntemiyle degerlendirilmistir. Calismanin
sonuglart; “Otostoprail grubunun genel O6zelliklerinin belirlenmesi ve

gruba katilim”, “otostop siireci” ve “katilimcilarin giidiileri” olmak {izere
ii¢ baslik altinda degerlendirilebilir.

Interrail Tiirkiye grubunun bir alt grubu olan Otostoprail grubu, otostop
faaliyeti gerceklestirmek isteyen bireylerin iiye oldugu, iiyelerin bilgi
aligverisi, yardimlasma ve yol arkadas1 segebilecekleri bir gruptur. Grup,
tiyelerin birbirleri ile etkilesim iginde olmalarmi ve ortak faaliyetler
gerceklestirmelerini saglayan bir yapiya sahiptir. Yanitlayicilardan elde
edilen veriler, yanitlayicilarin gruba katilimlarinin; bireysel olarak,
arkadas tavsiyeleri dogrultusunda ve sosyal medya araciligiyla
gerceklestigini  gdstermistir. Ayrica gruba katilmda ve grubun
biiylimesinde agizdan agza pazarlamanin rolii acikca ortadadir.
Yanitlayicilar, ortak his ve begenileri dogrultusunda iiye olduklar1 bu
grubu bir aile gibi tanimlamaktadirlar. Otostoprail grubunun sahip
oldugu; benzer tiiketim aligkanliklari, aidiyet duygusu, ortak hissiyat,
anlik doyum istegi gibi o6zelliklerin, postmodern klanlarin benzer
ozellikleri ile Ortiistiigli sOylenebilir.

Otostop siireci incelendiginde, otostop faaliyeti dncesinde kisa rotalarda
herhangi bir hazirhigin yapilmadigi, ancak uzun rotalarda konaklama
ihtiyaciin giderilmesi i¢in kamp ¢antasinin hazirlandig1 anlagilmaktadir.
Seyahatler genel olarak plansiz, bazen ise planli olarak kurgulanmaktadir.
Ancak planli seyahatlerde planin sik sik degistigi gozlemlenmistir.
Seyahat esnasinda Otostoprail katilimcilart  ¢ogunlukla harcama
yapmamakta, katilimcilarin ihtiyaglarinin biiytik bir kismi, arag siiriiciileri
tarafindan karsilanmaktadir. Katilimcilar, otostop faaliyetinin giivenli
oldugunu belirtmelerine karsin yanlarinda koruma amagli malzemeler
tasimaktadir. Seyahat sonrasi siirecte, yanitlayicilar varis noktasinda
bulunan dogal ve tarihi mekanlar1 ziyaret etmekte ve rekreatif faaliyetler
gerceklestirmektedir. Ayrica, otostop faaliyeti tamamlandiktan sonra
edinilen deneyimler; fotograf, video ya da giince olarak Otostoprail
grubunun sosyal medya sayfasinda paylasilmaktadir.
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Katilimcilar1 otostop faaliyeti i¢in giidiileyen unsurlar; {i¢ ana baglik
altinda toplanabilir. Ilk olarak, bireylerin “sosyallesme” gereksinimlerini
kargilamak icin otostop faaliyetine katildiklar1 goriilmektedir. Diger bir
ifadeyle yeni insanlari tanima, yeni yerler gorme, arkadaslariyla iyi vakit
gecirme gibi etkenler, katilimcilar otostop faaliyeti igin giidiilemektedir.
Otostoprail katilimecilarimi giidiileyen ikinci 6nemli etken, “6zgiirlitk
arayig1”dir. Katilimcilar, otostop faaliyetlerine katilirken heyecan ve
macera yasama, eglenme, rutinden kagis ve plansiz yasama isteklerinin
oldugunu ifade etmislerdir. Son olarak katilimcilar, otostop faaliyeti
aracihigiyla “kigisel gelisim”lerine katki saglamaktadir. Bireylerin
Ozgiivenlerinin gelisimi, kurulan sosyal iligkilerde iyiye olan inancin
artmasi, katilimeilari otostop yapmak iizere giidiilemektedir.

7. Degerlendirme ve Oneriler

Postmodern donemde toplumsal alanda sosyal ¢oziilmeler olabilmektedir
(Cova 2002). Bu ¢oziilme, giinlimiizde bireylerin benzer zevkler, ortak
hisler ve tercihler gibi unsurlarin etrafinda bir araya gelerek cesitli
gruplar olusturmasina yol agmustir. Postmodern klanlar olarak
adlandirilan bu gruplar, bireylere sosyallesme ve paylasimda bulunma
olanagi sunmaktadir. Postmodern klanlar, daha giicli bir birlik ruhu
hissetme, giiven duyma, ait hissetme ve baglayici degerler bakimindan
bireylerin gereksinimlerini karsilar. Bu caligmada da yanitlayicilarin
Otostoprail grubunu “aile” ve “gili¢lii bir sekilde biitiinlesmeyi saglayan
topluluk™ olarak tanimlamalari, bu duruma 6rnektir. Ayrica postmodern
donemde klanlar, ortak dil, sembol ve sdylemlere sahiptir (Pretes 1995,
Uriely 1997). Otostop faaliyeti siirecinde yanitlayicilarin “sinyal atma,
tek atig, tesekkiir postu, ifsa, kogluk™ gibi sdylemleri kullanmalari, diger
bir ifade ile gruba 6zgii bir jargona sahip olmalari da bu durumu
orneklendirmektedir.

Postmodern donemde bireylerin zaman algisi, simdiki zamana, yasanan
ana odaklanmistir. Bu odaklanma, bireylerin anlik doyum ve giinliik
mutluluk istekleriyle sekillenmektedir. Otostoprail grubu iiyelerinin
plansiz hareket etmeleri veya yapilan planlarin baglayiciligina maruz
kalmadan an1 yagamak istemeleri de bu durumu dogrulamaktadir. Otostop
faaliyetine katilanlar, otostop faaliyeti siiresince plan yapmayi ¢ok fazla
tercih etmemektedir. Yanitlayicilarin diger ulasim tiirlerine kiyasla
otostop faaliyetini tercih etmelerinin nedeni de, esasen “an: yasama”
istekleridir. Zira otostop faaliyeti sayesinde gezerek seyahat etme olanagi
bulunmakta, seyahat rotasi iizerindeki pek ¢ok yerde durularak bu mekani
gercek anlamda yagamanin hazzina varilmaktadir.
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Toffler’a (2008) gore postmodern donemde bireyler, interaktif
faaliyetlerde bulunmaya, yaraticiliklarini farkli kaynaklarla beslemeye,
0zgiin bir kimlik olusturmaya, bireysel gelisime ve 6grenme deneyimine
onem vermektedir. Otostoprail katilimcilarinin otostop faaliyeti sayesinde
Ozgiiven artis1 yasadiklarii ve bunun kigisel gelisimlerini destekledigini
ifade etmeleri, otostop faaliyetlerinin katilimcilar i¢in s6z konusu
faydalar1 sagladigini gostermistir. Postmodern birey igin bu faydalar elde
etmenin 6n kosulu ise algilanan 6zgiirliiktiir. Sehir hayatindan uzaklagma,
sembollerle kurulan bag, postmodern bireylerin O6zgiirliikk anlayisinin
pargalaridir. Yanitlayicilarin rutinden kagma istegi, heyecan, macera ve
eglence arayislart da Ozgiirliik anlayislarini yansitmaktadir. Ayrica
katilimeilarin baskalarindan karsiliksiz iyilik gérmekten ve bagkalarinin
kendilerine glivenmesinden memnun olmalari, postmodern donemde
bireylerin farkli ilke ve degerleri daha kolay igsellestirebildigine dair
goriisii (Odabag1 2004) desteklemektedir.

Gelecekteki galigsmalara Otostoprail grubunu konu alan pek ¢ok calisma
alam onerilebilir. Ornegin, otostop faaliyetinin turizme olan katkilari;
tanitim, pazarlama ve ekonomi konulari agisindan yeni g¢aligmalarda
incelenebilir. Ek olarak, Interrail-Tiirkiye grubunun diger alt gruplari olan
Couchrail, Camprail, Motorail, Foodrail, Bicyclerail gruplar1 da yeni
aragtirmalar i¢in uygulama alam1 olarak zemin olusturabilir. Ayrica,
gelecekte otostopgulari araglarina alan siiriiciileri konu alan ¢aligmalarin
yapilmasti, konunun bir de siiriiciilerin géziiyle irdelenmesini saglayabilir.
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EK 1: Yan Yapilandirilmig Soru Formu

1- Otostoprail grubunu bize kisaca anlatir misiniz?

2-Otostoprail grubuna katiliminiz nasil gergeklesti?

3-Otostop faaliyetine katilimimizda sizi motive eden
unsurlar/etkenler/faktorler nelerdir?

4-Seyahat Oncesinde nasil bir planlama/organizasyon  siireci
yasanmaktadir?

5-Seyahat sirasinda neler yaganmaktadir?
6-Seyahat sonrasinda neler yasanmaktadir?
EK 2: Kaynak Kisi Bilgi Formu

Goriisme sira no: Goriigmeyi yapan kisi:

Goriisme yeri: Kamera kaydr: Var () Yok ( )
Goriisme tarihi: Kamera kaydini yapan kisi:
Goriisme siiresi: Ses kaydy: Var( ) Yok( )

Goriigme izin belgesi:  Var( ) Yok( )

Izin belgesi: Var( ) Yok( )

Goriigiilen kisinin adi-soyadi:

Cinsiyet: Erkek( ) Kadn( ) |O0riisme tarihinde yast:

Dogum tarihi ve yeri:

Yaptigi is/meslegi :

Egitim Durumu

Tkokul: () Ortaokul: ()
Lise/Meslek Lisesi: () Universite: ()
Yiiksek lisans: () Doktora: ()
Medeni durum: Bekar ( ) Evii( ) Dul( )
Kaynak kisi iletisim bilgileri

Telefon: E-posta:
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