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ABSTRACT

The news subject is the primary subject emphasized diligently by the media studies. The
news, which develops and transforms the knowledge and interest of the society, and which
recreate the reality according to structure, technology and the ideology of media
organizations, has been the guarantee of reliability of the media organizations most of the
time, as well as their quality and prestige. Whether be it traditional media or the social media,
the language used in the text of a news story is indispensable in terms of the credibility of the
news, although it's claimed that the image used defends any event or idea, and the language is
only a complementary element. The Ayse Pasali murder, which occupies Turkey's agenda
over the news on the violence against women, was chosen as the case study to illustrate the
differences in the news language used in the traditional and social media. The news covered
in newspapers and Internet news sites on the Ayse Pasali murder will be examined by the
comparative content analysis method, and the differences on news languages will be put
forward.

Keywords: News, News Language, Social Media, Traditional Media
1. GIiRiS

Medyanin en temel amaglarindan biri insanoglun merak duygusunu gidermesi olarak ifade
edilebilecek haberdar etme, haberin iletilmesi gorevidir. Bu gorevi ¢agimizda yeni iletisim
ortami olarak tanimlanan yeni medya araglarindan biri olan internetle birlikte geleneksel
medya kapsaminda ele alinan gazete ve televizyon gibi araglar yerine getirmektedir. Genel
itibariyle geleneksel ve yeni medya birbirine kiyasla farkliliklar tagidigi gibi, 6zelde de birer
medya aract olan internet, televizyon ve gazete kendi i¢inde de birtakim farkliliklar
tagimaktadir. Bu farkliliklarin ortaya konulmasi agisindan Ayse Pasali Cinayeti {izerinden
yapilan haberler ele alinarak irdelenmistir. Kullanilan haber dilinin izleyicinin duygu,
diisiince ve davraniglar1 iizerindeki etki boyutunun belirlenmesi genis c¢apli bir arastirma
gerektirmektedir. Ancak ¢alismada farkli medya organlarinin haber, haber dili, haber igerigi
ve haberin olusturulmasina yonelik farkliliklar ele alinarak yeni medya ve geleneksel
medyada ¢agimizda artik basli bagina bir “tiir” olarak goériilmeye baslanan “haber”de ortak ve
farkli yonler ortaya konulmaya calisilmistir. Geleneksel ve yeni medya organlart sahiplik
olgusu ¢ergevesinde ele alindiginda, geleneksel medya organlarina sahip medya sirketlerinin
“yeni” olan bu medya ortaminda da hakim olmaya ¢alistiklar1 goriilmektedir. Calismada ele
alian gazete, televizyon ve internet haber sitelerinin segiminde de bu durum etkili olmustur.

Toplumun bilgi ve ilgisini gelistiren, doniistiiren ve medya organizasyonlariin yapisina,
teknolojisine ve ideolojisine gore gergekligi yeniden kurgulayan haber, medya
organizasyonlariin Kkalite ve prestijlerinin yani sira ¢ogu zaman giivenilirliklerinin de
garantisi olmustur. Bu yoniiyle haber konusu, medya ¢alismlarinin iizerinde titizlikle durdugu
konularin basinda gelmektedir. Ister geleneksel medya olsun isterse yeni medya, herhangi bir
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olay1 ya da diisiinceyi, kullanilan goriintiiniin savundugu, dilin ise sadece tamamlayict bir
unsur olarak ise yaradigi iddia edilse de, bir haber metninde kullanilan dil haberin
inandiriciliglt  agisindan  vazgecilmezdir. Ciinkii haber, gercegi ilettigini izleyiciye
duyumsatmak i¢in dile bagvurmaktadir. Gazete, televizyon ve dergi gibi geleneksel medya
haberlerindeki dil, gogunlukla algilamay1 ve hafizada tutmay1 kolaylastirmak maksatli yapilan
diizenlemelerden olusmaktadir. Ozellikle fotograf ve hareketli goriintii, haberi sadece “o
anda” ve “o aragtan” takip etmekten baska bir se¢enegi olmayan izleyici/okuyucu igin
kullanilan dil negatif ya da pozitif ciimlelerden kurulu, daha ¢ok iknaya doniik bir dildir. “O
anda” ve “o aragla” takip etmek/edilmek zorunlulugu bulunmayan yeni medyada ise haber
dili gelencksel olana kiyasla degisiklikler icermektedir. Geleneksel medyada haber
konusunda one ¢ikan ikna siirecinin yerini yeni medyada hiz almistir. Haberi diinyanin
neresinde olursa olsun muhatabina en kisa siire iginde ulastirma gayesi, haber dilinde kokten
degisiklikler meydana getirmistir.

Geleneksel medya ve yeni medya kiyaslandiginda ortaya ¢ikan farkliliklar olusturulan haber
diline de yansimistir. Geleneksel medyaya kiyasla yeni medyadaki haberlerin degisen dilini
ortaya koymak i¢in haber, haber dili, goriintii, ger¢ceklik, geleneksel medya ve yeni medya
gibi konular ¢alismanin haber konusuna doniik kavramsal gergevesini olusturmaktadir.

2. KAVRAMSAL CERCEVE

2.1. Haber

Yasama, yiirliitme ve yargidan sonra “dordiincli kuvvet” olarak nitelendirilen ve insanlarin
medyanin etkisinin disinda kalma imkaninin bulunmadigi, bir ¢agda yasamaktayiz. Konuya
bu acgidan bakildiginda haber, insan hayatinin her asamasinda yer alan medya
organizasyonlart biinyesinde, insanoglunun en temel giidiilerinden biri olan “merak”in1
karsilama amaciyla bilme ve haberdar olma cabasi neticesinde ortaya ¢ikmistir. (Oktay,
1995:160) Herhangi bir konudaki yeni bir bilgi, gergegin Ozeti, gercekligin toplumsal
kurgusu, herhangi bir olayin raporu ve belirli yer ve zaman i¢inde gergeklesmis olayin
bilmeyenlere aktarimi gibi olduk¢a farkli tanimlamalara sahip olan haber, medya
¢aligmalarinin her zaman odaginda olmustur. (Girgin,1998:13) Belki de haber, medya konulu
caligmalarda en yaygin arastirma konusu olmustur. Medya ¢alismalarinda pek ¢ok gelisme ilk
kez habercilik ve haber konulari ile ilgilenen aragtirmacilar tarafindan gergeklestirilmistir.
Ornegin ilk kez katilmali gdzlemle medya kuruluslarini inceleyen arastirmacilar (Tunchman,
Molotch ve Laster, Fishman) haber iireten kuruluslarda c¢aligmalarini yapmislardir. Yine
igerik ¢coziimlemesi teknigi haber arastirmalari ile ger¢eklesmistir. Farkli disiplinlerden gelen
arastirmacilarin medya ile ilgilendikleri durumlarda yine en sik odaklandiklar1 konu haberdir.
(Yurdigiil,2011:19-23) Genel olarak haber bir bilgidir. Haberin bir bilgi olmasi insanlik kadar
eski oldugu anlamina da gelmektedir. Yine haber, diiniin bilinmeyenidir ve dolayisiyla ¢ok
sayida insani ilgilendirmektedir. Haber en 6nemli ve giincel olaylarin dogru, tarafsiz ve ¢abuk
bir bi¢imde aktarilmasidir. (Parsa,1993:32) Bu noktada iizerinde durulmasi gereken husus
haberin olayla iliskisidir. Buna gore haberin malzemesi olaydir. Ancak her olaym haber
oldugunu sdylemek dogru olmayacaktir. Haber daha ¢ok olayin aktariligtyla ilgilidir.

2.2. Haber Dili

Medya organizasyonlar1 i¢in haberin stili olarak ifade edilebilen haber dili, haberlere birtakim
ozellikler kazandirmakla birlikte bazi sinirlandirmalar da getirmektedir. Haber yazim
siirecinde zamana kars1 bir yaris i¢ine girildiginden genellikle hata yapma olasiligini en aza
indirgeyecek sekilde kisa ve anlasilir climleler se¢ilmektedir. Dilbilgisi kurallarini bilmenin
biiyiikk 6nem tasidigi bu noktada climlelerin bir anlam karmasasina yol agmamasi i¢in devrik
olmayan yapilar kurulmakta, anlasilirlik en iist seviyede tutulmaktadir. Haberde hitap edilen
kesim dikkate alinarak kelime se¢imi yapilmalkta ve ozellikle de kelimeler Tiirkge olarak
se¢ilmektedir. Bu baglamda modern haber teknigi olarak ifade edilen “SN 1K” (ne, nerede, ne
zaman, neden, nasil ve kim) kurali dikkate alinarak haber dili kurulmaktadir. (Ozerkan,
2001:129) Bu kuralla haberin bir biitiinlik i¢inde tiim ayrmtilarinin verilmesi
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amaclanmaktadir. Haber dilinde anlasilirlik agisidan sadelik 6n planda tutulmaktadir. Bu
ylizden tiim bu ayritilar habere agiklik kazandirma g¢abasinin bir iiriinii olarak ortaya
¢ikmaktadir. Ancak belirli kaliplarla verilen haberde bir tekrar sz konusu olabilmektedir. Bu
da haber dilinin kurulmasi siirecinde ortaya ¢ikabilen olumsuz durumlardan biri olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Bir habercinin haberi ortaya ¢ikarma siirecinde subjektif bir etkisinin olmasi ve yine haberin
ortaya ¢ikis slirecinde medya organizasyonunun da énemli bir rol oynamasi gibi haber dilinin
kurulmast da haberciye bagli oldugu kadar habercinin biinyesinde ¢alistigi medya
organizasyonuna da baghdir. Oyle ki her medya organizasyonunun gerek ideolojik gerekse
haberin yazimina dair kendine 6zgii bir {islubu s6z konusudur. Dolayisiyla haber dilinin
kurulmasi siirecinde medya organizasyonunun da onemli br etkisi s6z konusudur. Ancak bu
noktada haber hangi medya organizasyonu tarafindan yapilirsa yapilsin, haber dilinde ortak
niteliklerin de var oldugu gz dniinde bulundurulmalidir. Ornegin habere taniklik etmiscesine
bir dil kullanilmasi ortak 6zelliklerden biridir. Nitekim haberci her olaya birebir taniklik etme
imkan1 bulamasa da izleyicide, yapilan habere tanik olunmuscasina bir izlenim olusturmaya
caligmaktadir. (Y1lmaz,2009:147-150) Bu etki “haberin ilk elden verilmesi” izlenimi
kazandirmak igin haberin olay yerinden muhabirin agizdan verilmesi suretiyle
olusturulmaktadir. Bu durum haberin sonradan &grenildigi izlenimini tamamen yok etme
¢abasidir. Haberin ilk elden verildigi izlenimi olusturmaya yonelik tutum baglaminda metne
“taniklik” ya da “gok yakin ge¢mis” izlenimi verilerek bir haber dili kurma c¢abasi 6n plana
¢ikmaktadir. Yine haber dilinde mecazi ifadelerin kullanilmamasinin yani sira okuyucu veya
izleyiciye dogrudan hitap etmek yerine zamir kullanilmadan dolayli bir seslenis tarzi
benimsenmektedir. (Ozerkan,2001:130-135) Dolayli anlatimm benimsendigi bu tarz haberin
icerigini kurmakla birlikte i¢erik liretim, anlama ve kullanim asamalarina sahiptir. Haber ve
haberi olusturan sézler arasindaki iliski basit bir yapiya sahip degildir. Haber dili tek tarafli
degil ¢ok boyutlu bir olusum goéstermektedir. Bu olusum ani degil bir siire¢ seklinde
karsimiza c¢ikmakta ve olduk¢a karmasik bir iletisim siirecinin bir pargasit olarak
goriilmektedir. (Ozerkan,2001:132-135)

2.3. Geleneksel Medya Ve Yeni Medya Karsilastirmasi

Genel olarak yeni medya ile geleneksel medya birbirlerinden birtakim ¢izgilerle
ayrilmaktadir. Yeni medya ile geleneksel medya arasinda farkliliklar yeni medyay1 niteleyen
ii¢ temel nitelik etrafinda sekillenmektedir. Bunlardan ilki “Etkilesim”dir. Bu kavram
geleneksel medyada alict ile verici arasinda dogrudan bir etkilesim bulunmamasina karsin
yeni medyada etkilesimin dogrudan gergeklesmesini ifade etmektedir. Ornegin miizik yayimni
yapan bir radyo veya TV kanalina sark: talebini gondermek isteyen bir alict mail, sms veya
telefon gibi li¢iincii bir iletigim kanalina ihtiyag duymaktadir. Buna karsin internet {izerinden
miizik yayini yapan bir web sitesi {izerinden istedigi miizigi dinleyebilen bir alic1 ise bagka bir
iletisim kanalina ihtiya¢c duymadigi gibi “aninda” istedigi seye erisebilmektedir.

“Kitlesizlestirme” olarak ifade edilmekte olan ikinci temel nitelik ise geleneksel medyanin her
bireye ayni mesaji gondermesine karsin yeni medyanin her bireye birbirinden farkli mesajla
ulasabilmesini ifade etmektedir. Miizik yaymi yapan gelencksel medya organi Ornegi
gercevesinde agiklayacak olursak, herkese ortak yayin yapilan geleneksel medya organina
karsin 6rnegin son zamanlarin oldukga popiiler miizik sitesi olan ttmiizik adli site lizerinden
yapilan miizik yayi kisiye kendi tercihleri dogrultusunda ¢ok fazla se¢enek sunarak yeni
medyanin Kitlesizlestirici niteligini 6n plana ¢ikarmaktadir.

Gelencksel medyadaki “ayni anda”lik gerekliliginin ortadan kalkmasini ifade eden tgiincii
nitelik ise “eszamansizliktir. Geleneksel medya olarak adlandirilan yazili ve gorsel basinda -
gazete, televizyon v.b.- iletim tek yonlii olarak gergeklesmektedir. Buna karsin yeni medya
araclarinda hedef kitle ile karsiliklr etkilesim s6z konusu olabilmektedir. Kitle yerine bireyi ve
bireyin tercihlerini 6n plana ¢ikaran yeni medyada alici ile verici arasindaki tek yonli
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iletisimin yerine alici ve vericinin tek bireyde toplanabildigi, “aninda”ligin 6n plana ¢iktig1 bir
iletisim siireci s6z konusu olmaktadir.

Gelencksel medya, enformasyonun saglanmasi igin belli basli kaynaklara ihtiyag
duymaktadir. Bu yoniiyle smirli bir kitleye erisimin s6z konusu olmasinin yani sira yeni
medyaya kiyasla daha masrafli oldugu goriilmektedir. Yeni medyanin ise goéreceli olmakla
birlikte geleneksel medyaya kiyasla daha masrafsiz ve daha genis bir hedef kitleye sahip
oldugu goriilmektedir. (Geray,2003.17-19) Dolayisiyla yeni medyada erisim araglart herkese
acik ve bireysel girigsimler olduk¢a kolay olabilmektedir. Yeni medyada geleneksel medyada
oldugu gibi birtakim masrafi olduk¢a fazla olabilen yatirimlara ve lisans zorunlulugu gibi
gerekliliklere ihtiya¢ duyulmadigi goriilmektedir. Geleneksel medyada ise s6z konusu yayin
veya yayimm masraflar1 gibi bireysel olarak girisilemeyecek boyutlarda gereklilikler
barindirmaktadir. Bu yiizden geleneksel medyada o6zellikle kurumsal bir yapi1 gerekliligi
zorunluluk olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Geleneksel medya tiretimi genel olarak uzmanlasmis kisiler tarafindan yapilirken yeni medya
¢ogu zaman uzmanlik gerektirmeyen, herkes tarafindan iiretimde bulunulabilecek bir alan
olmasimin yani sira kolay degistirilebilen, diizeltilebilen bir yapiya sahiptir. Ancak 6rnegin
geleneksel medyada basilan bir makale degistirilememektedir. Bu durum geleneksel medyada
kaliciligin 6n plana ¢ikmasina karsin yeni medyada hizli bir degiskenligin var oldugunu ifade
etmektedir. (Eren, 2007: 89-92)

2.4. Geleneksel Medya Ve Haber

Genel olarak, “endistriyel”, “mass” veya ‘“broadcast” gibi kavramlarla da ifade edilen
geleneksel medya deyince akla ilk olarak radyo, televizyon ve gazete gibi yazili, gorsel ve
isitsel medya organlar1 gelmektedir. Ancak habercilik kavrami radyo, televizyon ve gazete
arasinda farkliliklar arz etmekte olsa da literatiirde yeni medya teknolojileri karsisinda bu
medya organlari geleneksel medya anlayisi icerisinde degerlendirilmektedir.

Yeni medya teknolojilerini saymazsak giiniimiizde habercilik dendiginde akla yazili basindan
¢ok radyo ve televizyon gibi isitsel ve gorsel medya gelmektedir. Gorsel medya, devlet
kontroliinden uzak 6zel yayincilik anlayisinin gelismesiyle birlikte, iilkemizde oldugu gibi
okuma aligkanliginin fazla yaygin olmadigi diger iilkelerde de hizla tiiketilmeye baglanmistir.
Medya igeriklerinin tiiketimine ekonomi-politik agidan bakildiginda talebin yazili basindan
gorsel basina kaymasi pek de abartilacak ya da kagiilmasi gii¢ bir olgu degildir.

Geleneksel medya araglarindan gazete, haber bakimindan radyo ve televizyon haberlerine
oranla daha statik bir yapiya sahiptir. Gazete haberleri radyo ve televizyon haberleriyle
giincellenebilirlik bakimindan kiyaslanamayacak derecede bir farka sahipken radyo hizli
haber yapimi noktasinda daha 6n planda durmaktadir. Ancak televizyon haberleri de bu
noktada radyo haberlerinden geri kalmazken olay yerinin goérsel olarak sunulmasi 6énemli bir
etki unsuru olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Elbette bu gazete haberlerinin 6nemine golge
diigiirecek bir durum degildir. Nitekim gazete haberciliginin entellektiiel bir durus olarak
algilanmasinin yani sira, radyo ve televizyon haberlerine kiyasla daha detayci ve yorumlu bir
haber anlayisi ile 6n plana ¢ikmakta oldugu griilmektedir. Dolayisiyla gazete haberlerinin
digerlerine gore daha ¢ok birer yorum iiriinii oldugu sdylenebilmektedir.

Televizyon haberlerinin izleniminde dikkat yogunlugunun az olmasi tezlerine karsin
televizyonun izleyiciyi esir aldig1 savunulmaktadir. (Y1lmaz,2009:51-55) Ancak gazete ya da
dergideki haberle iliski bir anlamda okuyucunun inisiyatifi altindadir. Yazili haber sabittir,
statiktir. Okuyucu onu istedigi zaman ve kosulda tiiketebilecegi gibi ona tiimiiyle ilgisiz de
kalabilmektedir. Haber okuyucunun yorumuna agiktir. Oyle ki okuyucu sozciiklerden,
satirlarin  arasindan farkli anlamlara gidebilir ya da haberi elestirebilme imkéani
bulabilmektedir. Radyoda inisiyatif daha azalmis goriinse de haber dinleyiciyi tiimiiyle esir
almamaktadir. Dinleyici haberi dinleme aninda bedensel olarak baska seyler de
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yapabilmektedir. Haberi almak i¢in sesi algilamak yeterlidir. Oysa televizyon haberleri
izleyiciden tiimiiyle teslimiyet istemektedir. Ciinkii televizyondaki tiim programlarda oldugu
gibi gorsel ve isitsel duyularin agik olmasiyla zihinde tam bir algilama olusturacaktir. Bu
kusatict yapi, profesyonel gosteri teknikleriyle tiretilmektedir. O halde televizyon haberi tipi
(tirtl) drama diizenleri icinde gergeklestirilen, kurgulanan, sahnelenen bir G6zel gosteri
“tiridir”. (Parsa,1993:20-27)

Televizyon haberciliginde her haberin mutlaka goriintii ya da goriintiiler esliginde sunulmasi
asil amag olmaktadir. Haberde goriintii ile s6z birbirini tamamlamakta, goriintli saglanamamis
ise haber mutlaka bagka goriintii unsurlariyla desteklenmektedir. Bu kural televizyon
haberciliginin vazgegilmezi olarak biiyiik 6nem tasimaktadir. Bu anlamda televizyon haberleri
goriintiiye sik1 sikiya bagimlidir. Ancak televizyon haberi yazili haberin goriintiillenmesi ile
ayni degere sahip degildir. Yine ayni sekilde bir radyo haberinin, radyoda okunan bir seyin
goriintiillenmesi degil, gorintiiniin haber oldugu, 6zellikle haber haline geldigi bir habercilik
olarak ifade edilebilmektedir. Bu nitelik ayni zamanda televizyonun en gii¢lii yanini da
olusturmakla birlikte en zayif yani1 da olusturmaktadir. Ciinkii bir olayin goriintiiye ¢ok iyi bir
sekilde yansimasi gerekmektedir. Bdylece goriintiiyle metin birlestirilerek haber ortaya
cikarilmaktadir. Bu yiizden haber goriintiisii ile metinde uyumluluk oldukga énemlidir. Iste bu
nokta televizyon haberciligini olusturmaktadir. (Yurdigiil,2008:55-62)

2.5. YENi MEDYA TEKNOLOJILERi VE HABER

Internet, uydu kanallar1 ve diger araglarla diinyay:1 daraltan, siyasi sinirlarin tesine gecerek
diinyay1 birbirinden haberdar hale getiren kiiresellesmeyle birlikte iletisim teknolojileri de
geliserek geleneksel medya yapilanmalarinda biiyiik degisimler meydana getirmistir. “Yeni”
olarak adlandirilan iletisim teknolojilerine bagli olarak yeni medya politikalar1 da
sekillenmeye baslamis ve insanlara istediklerine erigsebilme, istediklerini paylagabilme imkani
saglayan bir medya ortami dogmustur. Etkilesim ve sanallik iizerine kurulu olan yeni medya
zaman ve mekan kisitlamalari olmayan yeni bir alan olarak karsimiza ¢ikmaktadir. fletisim
teknolojilerinin gelismesiyle birlikte mobil iletisim, internet tabanli medya ve sosyal aglar
gibi yeni medya araglari ortaya ¢ikmistir. Yeni iletisim teknolojilerinin sundugu yenilikler ve
muazzam imkanlarla haber ve gazetecilik de bir doniisiime ugramaistir.

Yeni medya teknolojilerinin kullanimima doniik gelisen medyanin heniiz emeklemekte
oldugunu soéyleyebiliriz. En yaygin kullanim alani olarak goriilen internet gazeteciliginin yant
sira sosyal aglar (google, facebook, twitter, e-book v.d.) ile yine digerlerine gore ¢ok daha
yeni fakat hizla yayginlasmaya baslayan -televizyon haberciliginde son zamanlarda 6nemli
olcilide kullanilmakta oldugunu gordiigiimiiz- 3G teknolojisi On plana ¢ikmaktadir.

Internet gazeteciligi heniiz ¢ok yeni oldugundan internet haberciliginde haberin nasil
yapilacagi konusu simirlari ¢izilmemis bir alani ifade etmektedir. Diinyada oldugu gibi
Tirkiye’de de geleneksel medya organlarina sahip medya sirketleri internet gazeteciligine el
atmis ve internet haberciligi bu anlamda geleneksel medya sirketlerinin tekelinde olmasa bile
medya sirketlerinin 6nemli Glgiide hakim olmaya calistiklart bir alan olmaya baslamistir.
Dolayisiyla internet gazeteciligi anlayisinin bu cer¢evede geleneksel medya anlayisina
paralellik gosterdigi sdylense de teknolojinin getirdigi bir ¢ok yenilikle internet
gazeteciliginde ‘“haber” anlayist geleneksel medyadaki ‘“haber” anlayisindan birtakim
farkliliklar géstermeye baglamistir.

Yeni teknolojilerle yeni ortamlarda bir iletisim siirecinin yasandigi yeni medya ile birlikte
geleneksel gazetecilik anlayist da degisim gostermistir. Bunun bir sonucu olarak gazetecilik
ve haber anlayis1 pratikte farklilasmaya baslamistir. Ornegin mesaji kuranin istiinliigii
azalmig ve bireylerin diger kullanicilarla, gazetecilerle, haber veya mesajin asil kaynagiyla
dogrudan iletisime gegebilme imkani dogmus ve giderek kolaylasmaya baslamistir. Cesitli
teknolojik araglar (kamera, cep telefonu v.s.) vasitasiyla, taniklik edilen olaylarin kayitlari
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kullanicilar tarafindan gerek kendi paylasimlari olarak bloglarinda, gerekse diger sosyal
paylasim aglar1 araciligiyla verilebilme imkani s6z konusu olmaya baglamistir. Dolayisiyla
habere ulasma noktasinda gelisen teknolojiler sayesinde bir kolaylik 6n plana ¢ikmis bu da
herkese dagitici rolii {istlenme imkani sunarak amatorliigli beraberinde getirmistir. Yeni
medya teknolojilerinin dagitimda getirdigi kolayliklarla dagitim hizla kiiresellesmeye devam
etmis ve veritabanlar1 sayesinde haberde zaten 6nemli olan hiz ve zaman kazanma daha da
onem kazanarak beraberinde biiyiik kolayliklar da getirmistir. Bu anlamda gerek habercinin
gerekse kullanicinin haberi fiziksel ortama bagli kalmadan istedigi yerden paylasabilmesi
olanagiyla yeni medya teknolojileri mobililiteyi 6n plana ¢ikarmig ve haberciligin son derece
hizlanmasini saglamistir.

Bilgiye ulagsma ve bilgiyi paylagsma c¢abasi bilgisayar ve internet teknolojileri diizleminde
kolaylagmis, bu teknoloji temelinde gilincellenebilirlik 6n plana ¢ikmis ve bunun bir sonucu
olarak da haberin okunma, takip edilme veya tiklanma gibi nitelikleri agisindan
“Slciilebilirlik” 6zelligi Snemli oranda artmustir. Olgiilebilirlik durumu ise kullanici egilimleri
hakkinda detayli bilgiye erisme olanagini dogurmustur. Bu siirecte okur yorumlari ve
kamuoyunun fikri yapisinin 6l¢iilmesi de kolaylasmis ve haber yapimi agisindan yeni
medyanin en biiyiik getirilerinden biri de etkilesim olmustur.

Haberde multimedya diye ifade edilmekte olan ses, goriintii fotograf gibi Ggelerin
kullanimiyla igerik etkisi artirilmaya c¢alisilmaktadir. Haberlerin genis bir bi¢imde depolanma
olanaginin s6z konusu olmasiysa okuyucuya daha 6nce yapilan haberlerin arsivlerine ulagsma
noktasinda biiyiik kolaylik saglanmistir. Web sitelerinin arsivlerini tarihe gore kategorize
etmesi gibi icerigin konulara goére de kategorize edilmesi erisimde daha da kolaylik
saglamaktadir.

Yeni medya teknolojileri sayesinde internet haberciligi bu kolayliklar sebebiyle 6nemli bir
tercih sebebi olmaktadir. Teknolojiyi olabildigince kullanan internet haberciliginin tercih
edilebilirligini saglayan tim bu farkliliklar kiiresellesme temelinde iletisim teknolojilerinde
yasanan evrimin bir sonucu olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Bu baglamda yeni medyanin
sunmaya bagladig1 yeniliklerle birlikte gelencksel medyanin haber iiretme anlayisi da
degisiklik gostermis, “haber {iretimi” yeni medya teknolojileri araciligiyla geleneksel
medyaya kiyasla biraz daha farkli bir kulvarda gelismeye baslamistir. (Torenli, 2005: 194-210

)

3. YONTEM

3.1. Amac¢ Ve Kapsam

Geleneksel medya ve yeni medya araglari arasindaki farklarin bir 6rnek olayla desteklenmek
kosuluyla haber diline yansimasinin tartisildigi ¢alismada hem oOrnek olaya karsi medya
organlarinin ilgisi hem de haber dilinde ortaya ¢ikan farkliliklarin ortaya konulmasi
amaclanmistir. Calismanin kapsamini ise “belirli bir araliktaki” Ayse Pasali Cinayeti’ne
iligkin gazete, televizyon ve internet haberleri olusturmaktadir.

3.2. Olgular, Olaylar Ve Yontem

Tirkiye giindemini olduk¢a sik mesgul eden “kadina siddet olgusu” cgercevesinde ele
alabilecegimiz olaylardan sadece biri olan “Ayse Pasali cinayeti” geleneksel medya ve yeni
medyada kullanilan haber diline yonelik farkliliklar1 ortaya koymak igin ¢alismaya 6rnek olay
olarak secilmistir. Metod olarak kavramsal gergceveye yonelik literatiir taramasi da yapilan
caligma Krippendorf ve diger diisliniirlerce agiklanmis olan ‘igerik analizi yontemi’yle
incelenmistir. Ayse Pasali cinayetine iligkin televizyon, gazete ve internet haberleri igerik
analizi yontemiyle irdelenmis, medya araglarinin habere olan ilgileri ve haber diline yonelik
farkliliklar bu yontemle ortaya konulmaya calisiimistir.
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4. SONUC

Kadma siddeti konu alan haberler toplumsal yasamin bir pargasi olarak gerek geleneksel
medya organlarinda gerekse yeni medya organlarinda siklikla karsilastigimiz olaylardir. Bu
durum basta kadin haklar1 savunuculart olmak iizere genis g¢evrelerce sikga elestirilen bir
seviyeye ulagsmis olsa da siddet haberleri kendi i¢inde bir ¢ekicilik de barindirdigi i¢in bu
konu etrafinda gelisen giincel olaylar medya organlarinin haberlerinde 6nemli bir yere
sahiptir. Kadina yonelik siddete dair medya organlarinda yayinlanan haberlere gosterilen
tepki haberlerin yaymlanmasindan ziyade haberde kullanilan dilin olayin igerigini rahatsiz
edici bir bigimde kurmasindan otiiriidiir. Haberin igerigi baglaminda geleneksel medya ile
yeni medya haberciliginin Ayse Pasali cinayeti ekseninde gostermis olduklar1 bu performans
haber diline dair ortak kullanim noktalar1 ve haberin kurulumunda ortaya ¢ikan bir takim
farkliliklar noktasinda elestirilebilir.

S6z konusu haberde olay; Ayse Pasali’nin 2006 yilinda aile i¢i siddete (fiziksel, cinsel v.b.)
maruz kalarak esinden bosanmak istemesine ragmen -¢evrenin araya girerek bosanma
davasindan vazgecirmeleriyle- bosanamamasi sonucu Ayse Pasali’ya esi tarafindan
uygulanan siddetin devam etmesi ¢ergevesinde geligsmistir. Siddete dayanamayan Ayse Pasali
¢evreden gelen telkinlere aldirmayarak bosanma davasi agmis ve nihayetinde esinden
bosanmistir. Ancak daha sonra bosandigi esi ile Ankara Yeni Etlik Caddesi’nde karsilasmis
ve yasanan tartigmanin ardindan bosandigi esi tarafindan bigaklanarak oldiiriilmustiir.
Kamuoyunda Ayse Pasali olay1 olarak lanse edilen ve kadin ve siddet igerikli haberlerin
merkezinde yer alan bu olay, gerek bu tiir haberlerin medyada yer alma sikligi gerekse haber
igeriklerinin kurulmasi baglaminda elestirilerin de odaginda olmustur.

Yapilan ¢alisma neticesinde gazete, televizyon ve internet haber sitelerinde olayin habere
donitstiiriillmesine ve kurulan haber diline yonelik bulgular su sekilde siralanabilir:

* Ayse Pasali Cinayetine iliskin haberlerin yer aldigi medya organlarin bagli oldugu
medya kuruluglari dikkate alindiginda toplamda Ayse Pasali olayma ilginin Ciner
Medya’ya bagli medya organlarinda daha fazla oldugu goriilmiistiir. Ciner Medya’ya
bagli Internet, gazete ve televizyonlarda Ayse Pasali cinayetine iliskin toplam haber
sayisinin on alt1 (16) oldugu goézlenmistir. Dogan Holding’e bagli medya organlarinda
yayinlanan haber sayisinin on ii¢ (13) haberle Ciner Medyaya yakin oldugu goriilmiistiir.
Samanyolu Yayimn Grubu’nda ise Ayse Pasali Cinayetine iligkin toplam haber sayisinin
alt1 (6) oldugu gozlenmistir. Bu yoniiyle diger iki medya kurulusuna kiyasla Samanyolu
Yaym Grubu’nun Ayse Pasali cinayetine ilgisinin daha az oldugu goriilmiistiir. Bu
durum medya kuruluglarinin Ayse Pasali cinayetine iliskin habere ilgisini ve yayimn
politikasini ortaya koymaktadir.

* Tablo 1. Ayse Pasali cinayetine iliskin “Medya Gruplarinda” yer alan toplam haber

say1si
Medya Kuruluslar Toplam Haber Sayisi Donem

1.Ciner Medya.................... 16 7 Aralik 2010 — 7 Subat 2011
2.Dogan Holding.................. 13 7 Aralik 2010 — 7 Subat 2011
3.Samanyolu Yayin Grubu.... 6 7 Aralik 2010 — 7 Subat 2011
Toplam............................ 35

e Incelemenin yapildig: iki aylik siire igerisinde gazeteler arasinda Ayse Pasali cinayetine
iligkin dort (4) haber yapan Habertiirk Gazetesi en fazla haberin yapildigi gazetedir.
Ayni siire igerisinde Radikal Gazetesinde iki (2) habere rastlanirken Zaman
Gazetesinde ise olaya iligkin {i¢ (3) haber yapilmistir.
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Tablo 2. Ayse Pasali cinayetine iliskin “Gazetelerde” yer alan toplam haber sayisi.

Gazateler Haber Sayisi Donem
1.Haberttirk................... 4 7 Aralik 2010 — 7 Subat 2011
2.Radikal...................... 2 7 Aralik 2010 — 7 Subat 2011
3.Zaman.............c......... 3 7 Aralik 2010 — 7 Subat 2011
Toplam............................ 9

. Televizyon haber kanallari incelemesi sonucunda Ayse Pasali cinayetine iligkin dort

(4) haberin yapildigt CNN Tiirk’ Televizyonunun en fazla haberin yer aldig1 haber kanali
oldugu goriilmistiir. Ayni siire iginde Habertiirk Televizyonunda iki (2) haber yer
alirken Shaber Televizyonunda ise bir (1) haber yapilmistir.

Tablo 3. Ayse Pasali cinayetine iliskin “TV Haber Kanallarinda” yer alan toplam haber

sayisl.

Haber Kanallar: Haber Sayis1 Donem

1.CNN Tiirk................... 4 7 Aralik 2010 — 7 Subat 2011
2.Habertiirk................... 2 7 Aralik 2010 — 7 Subat 2011
3.Shaber............ccuene... 1 7 Aralik 2010 — 7 Subat 2011
Toplam............................ 7

. Iki aylik internet haberleri incelemesinde ise haberturk.com adli haber sitesinin Ayse

Pasal1 cinayetine iliskin dort (4) haberle en fazla haber yapan site oldugu gézlenmistir.
Ayni konulu haber ayni siirede milliyet.com.tr adli haber sitesinde yedi (7) defa,
samanyoluhaber.com adli haber sitesinde ise iki (2) defa yapilmistir.

Tablo 4. Ayse Pasali cinayetine iliskin “Internet Haber Sitelerinde” yer alan toplam haber

sayisl.

Haber Siteleri Haber Sayis1 Donem
1.haberturk.com.............. 10 7 Aralik 2010 — 7 Subat 2011
2.milliyet.com.tr............... 7 7 Aralik 2010 — 7 Subat 2011
3.samanyoluhaber.com..... 2 7 Aralik 2010 — 7 Subat 2011
Toplam........................... 19

. Haberin igeriginin kurulmasi baglaminda samanyoluhaber.com ile Zaman Gazetesi ve

Shaber TV arasinda haber diline ydnelik bir paralellik goriilmektedir. Ayni durum
habertiirk.com, Habertiirk gazetesi ve Habertiirk televizyonu arasinda da s6z konusu
oldugu gibi, CNN Tiirk televizyonu, Radikal Gazetesi ve milliyet.com.tr arasinda da
goze carpmaktadir. Haber diline iliskin bu paralelligin medya organlarinin bagh
olduklar1 yayin grubunun ayni olmasi ve ayni haber havuzundan yaralanmalarindan
kaynaklandigi diisiiniilmektedir.

. S6z konusu ii¢ medya kurulusuna bagli olan medya organlari, haberlerini gogunlukla
haber aglar1 gii¢lii olan basta Anadolu Ajansi olmak iizere Cihan Haber Ajansi ve Dogan
Haber Ajansi’ndan almaktadirlar. Ancak Habertiik’iin hem gazete hem de internet
sitesinde Anadolu Ajansmin yani sira bagli oldugu medya grubu tarafindan kurulan
Ajans Haber Tiirk’ten de haber aldigi gozlenmektedir.

. Ajans tercihleri noktasinda ideolojik bir bag aranmis olsa da yapilan g¢alisma
neticesinde yayin organlarinin yaptiklari haberler i¢in tercih ettikleri ajanslart hizli ve
giivenilir olmalarindan &tiirii sectikleri anlasilmaktadir. Ozellikle gazete ve internet
haberlerinde olaya iliskin ilk haberin Anadolu Ajansi kaynakli oldugu goézlenmistir.
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Ancak Samanyolu yayin grubu biinyesine diger ajanslarca servis edilen haber,
yapilmadan once ilgili medya organi tarafindan kendi biinyesinde olusturmus oldugu
denetim birimince ele alinarak dogrulanmaktadir. Diger yayin kuruluslarinda bu denetim
birimi bulunmamasina ragmen haber merkezleri biinyesinde olusturulan editorliik
biriminin bir anlamda denetim mekanizmasinin gérevini yerine getirdigi gézlenmistir.

Internet haberciliginde gorsel malzemenin bol oldugu haberlerde, habere iliskin
fotograf galerisi olusturularak kullanicilara sunulmaktadir. Ancak Ayse Pasali cinayetine
iliskin haberlerde yeterli gorsel malzemenin olmamasindan dolay1 ii¢ haber sitesinde de
bu duruma rastlanmadigi gézlenmistir. Ayrica fotograflarla desteklenen haberde magdur
imaj1 iizerine kurulan bir haber dilinin s6z konusu oldugu ve bu dilin, kullanilan
sOylemin yani sira bir dram ifade eden fotograf karesiyle de desteklenerek olusturuldugu
gorilmiistiir. Gorsel malzemenin zaten yetersiz olmasi sebebiyle elde var olan fotograf
karelerinin haber dilinin kurulmasi noktasinda son derece 6nemli oldugu gézlenmistir.

TV, gazete ve internet haberlerinin bir diger ortak 6zelligi ise Ayse Pasali cinayeti
lizerinden “kadin” imajimin magdur ve kurban olarak kurulmasidir.

Geleneksel gazetecilik anlayisinda 6nemli bir 6ge olan fotografin haberi destekleyen
carpici bir gorsel 6ge olmasindan dolayr yeterli goriintiiniin olmadigi durumlarda
televizyon haberciliginde de kullanilmakta oldugu goézlenmistir. Ayse Pasali’nin
Olimiinden arda kalan bir kare olan ve Ayse Pasali deyince hemen akla gelen Ayse
Pasali’nin gozlerinin mor ve yiiz ifadesinin ¢ok sey anlattigi kare de internet, gazete ve
televizyon haberlerinde basat bir fotograf olmustur. Konuya iliskin fotografin sadece bu
haberlerde degil, kadina siddeti konu alan pek ¢ok haberde yer aldig1 ve sembol fotograf
karesi oldugu gozlenmistir. Ayse Pasali cinayetinin, olayin gergeklestigi zamandan sonra
yapilan birgok kadina siddet konulu farkli haberlerde hatirlatma yapmak i¢in kadina
siddet konulu haberlerin hareket noktasini olusturdugu gézlenmistir. Bu anlamda Ayse
Pasali cinayetinin bu fotografla 6zdeslesmesinin yani sira fotografin, kadina siddet
olgusunun da bir sembolii haline geldigi goriilmiistiir.

Televizyon haberlerinde gerek metin gerekse gorsel malzeme bir dram bigimi olarak
verilmektedir. Dolayisiyla hem televizyon haberlerinde hem de gazete haberlerinde
izleyiciye karsi kadina siddet ve cinayetin olumlanmasi gibi bir duruma rastlanmamistir.
Yorumlanan haberde cinayet, kadina siddet gibi olumsuz davranig bigimleri kotiilenmis,
kadina yonelik siddet ve cinayete dair herhangi bir olumlamaya rastlanmamuistir.

Ancak internet ve televizyondan sonra haberlerin yaymlandig1 gazetelerde ise, olaya
iliskin bilgilerin iyice detaylandirildigi goériilmektedir. Gazete haberlerinde habere konu
olan cinayetin tiim detaylar1 adeta betimlenerek oOykiilendirilmistir. Gazetelerin bu
tutumu ¢ogu zaman elestirilmekte ve toplumu olumsuz etkiledigi iddia edilmekteyse de
genel olarak gazetelerde yer alan haberin yorumlu bir bi¢imde verilmis oldugu ve kadina
siddet olgusunun Ayse Pasali cinayeti {izerinden elestirildigi goriilmektedir.

Yapilan ilk haberlerin tek bir haber ajansindan (Anadolu Ajansi) alinmasi sebebiyle
internet haber sitelerinde ilk asamada haberin ayni yapida oldugu goriilmektedir. Olaya
iliskin genis ¢apli bilgi edinilmesinden sonra haberlerin detaylandirilmasinin
yapilmasiyla haberlerin siteler arasinda farkliliklar tasidig1 goriilmektedir.

Yapilan haberlere bakildiginda; bagli olunan medya kurulusunun yapmis oldugu ilk
haber tarzinin korundugu, daha sonraki haberlerde ise eksik bilgilerin tamamlandig1 ve
haberin daha da detaylandirildigi goriilmektedir. Giincelleme durumu internet haber
dilinde ¢ok agik bir sekilde goézlenirken, haber gazete ve televizyona diistiigiinde ise
giincellemenin internete kiyasla daha az yapildigi goriilmektedir. Olayin gazete ve
televizyona daha ge¢ yansiyor olmasi ve gazete ve televizyonun aragsal 6zelliklerinden
otiirti haberin bir defaya mahsus tiiketilmesi bu durumun sebebi olarak diigiiniilmektedir.
Ancak buna ragmen ilk defa yayinlanan haberler gazete ve televizyonlarda daha fazla
detaylandirilmaktadir.

Internet sitelerinde yer alan Ayse Pasali cinayeti konulu haberlerde gazete ve
televizyon haberlerindeki dile kiyasla 5N 1K kuralina ¢ok fazla uyulmadigi
gorilmektedir.
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Giliniimiizde yapilan haberlerde internet sitelerinin haber metninin yani sira video
haber vermeye baslamis olmasi da haberin internet sitelerinde sunus bi¢imi ¢ergevesinde
olduke¢a dikkat ¢ekicidir. Goriintiilii bir haberin ya herhangi bir ajansin sunmus oldugu
ham haberin biraz daha diizenlenmis hali, ya da ayni yaym grubuna ait olan haber
kanalinda yapilmis bir haberin goriintiisii olarak sunuldugu goriilmektedir. Ancak Ayse
Pasali olayma iligkin haberlerin ele alindigi ¢alismada yapilan haberlerde internet
sitelerinin diger pek ¢ok haberde kullandigi goriintii destegini bu haberde kullanmadigi
gozlenmistir. Hareketli goriintiilerden faydalanmama durumu incelenen li¢ haber sitesi
i¢in de gecgerli olmakla birlikte, internet sitelerinin yaptiklari haberlerde ayni zamanda
haber metinlerini destekleyecek fotograflarin da her zaman kullanmadigi gozlenmistir.

Ornegin milliyet.com.tr Ayse Pasali Cinayeti icerikli yapmis oldugu haberlerinden
ikisinde, samanyoluhaber.com ise haberlerinin tamaminda fotograf kullanmamaistir. Buna
karsin haberturk.com ise internet sitesindeki biitiin haberlerinde fotograf kullanimina
yonelmistir.

samanyoluhaber.com’da yapilan haberlerden biri (1) olayr Oykiilestirici haber
dilinden ziyade, habere dair yetkili agizlardan yapilan agiklamalardan kurulmustur. Ayni
durumun haberturk.com’da ve milliyet.com.tr’de ise yapilan haberlerden ikisinde (2)
oldugu gézlenmektedir.

Ayse Pasali olayinin gergeklestigi 7 Aralik 2010 tarihinde internet haber sitelerinde
yapilan ilk haberlerde olaya ait heniiz gorsel malzemenin ulasmamis olmasindan Otiirii
haber dilini destekleyen farkli siddet fotograflarinin kullanildigi goriilmiistiir.

Ayse Pasali Cinayeti haberi, olaym gergeklestigi 7 Aralik 2010 tarihinde ilk defa
haberturk.com adli haber sitesinde yaymlanmistir.

Olaya iliskin ilk haberler haberturk.com’da kisa ve cinayet haberlerini simgeleyen bir
arsiv fotografi ile desteklenmistir. samanyoluhaber.com ve milliyet.com’da ise habere ait
olmayan fotograf karesi yerine fotografsiz haber metni tercih edilmistir.

Olaydan sonraki giinlerde kesinlesen bilgilerle birlikte olay geriye doniik olarak
detaylandirilmistir. Televizyon haberlerinde; cinayet 6ncesi Ayse Pasali’nin yasamis
oldugu dram ve siddete doniik yasam 6ykiisii verilirken haberin daha detaylandirildig,
yorumlarla, roportajlarla ve duygusallastirict slow miiziklerle verildigi gézlenmistir.

Ayse Pasali cinayet haberinin ilk olarak internetteki haber sitelerine diistiigi
goriilmektedir. Daha sonra haber kanallarina diisen Ayse Pasali cinayeti, olaya dair
heniiz detayli goriintiilerin olmamasi sebebiyle arsiv goriintiilerinin yani sira konuya
iliskin haber ajanslarindan alinan goriintiilerle verilmistir. CNN Tiirk ve Habertiirk
kanallarinda ayni fotograf karesi kullanilmistir. Bu kanallarda Ayse Pasali cinayeti
kapsaminda kadina siddet’in protesto edildigi goriintiilerin de kullanildigi gbzlenirken,
Shaber’in konuya iligkin haberinde bu goriintiilerin yani sira arsiv goriintiilerinden de
faydalandigr goézlenmistir. Diger kanallarin aksine haber dilinin Shaber’de arsivden
yararlanilan goriintiilerin mozaiklendigi, mozaikli gorintilerin kadin ¢igliklar1 ve
gerilimli miizik efektleriyle desteklendigi bir yapida oldugu gozlenmistir. Diger haber
kanallarinin konuya iliskin haberlerinde gérmedigimiz bu durumla amaglanan seyin
kadina siddetin kotiilenmesi olsa da, aksi bir etki gdsterebilecegi diisiincesi konuya
iliskin sivil toplum kuruluslari ve kdse yazarlarinca ifade edilmistir.

Olaymn gergeklestigi ilk iki aylik siirecte yapilan haber sayisi 39 olmasina ragmen
mahkeme siirecinin baslamasiyla yaklasik alti aylik bir siiregten sonra, olaym kadina
siddet olgusunu sembolize edebilecek konuma gelmesiyle birlikte yapilan haberlerde bir
artis gézlenmistir. Yapilan hemen her kadina siddet konulu haberde Ayse Pasali olayma
gondermede bulunulmustur.

Tiraj ve reyting gibi ekonomik temelli yaklagimlar haberde fotograf ve video gibi
gorsel Ogelerin ahlaki olmayan boyutlarda kullanimi noktasinda problem olmaktadir.
Ornegin 7 Ekim 2011 tarihinde kadma siddet igerikli bir habere ait fotografi
siirmangetten sansiirlemeden veren Habertiirk Gazetesinin “kadma siddet pornosu’na
destek oldugu yolunda elestirilere maruz kaldigi goriilmiistiir. Haberlerde kullanilan
gorintiilerin mozaiklenmesi ahlaki sorumluluklar ¢ergevesinde degerlendirilirken Ayse
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Pasali cinayeti haberlerine baktigimizda konuya iliskin yeterli gorsel malzemenin
olmamasindan 6tiirii bu problemle karsilasilmadigi ortaya ¢ikmuistir.
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