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ABSTRACT

The Art of Cinema, which has a past of more than a century long, is frequently discussed in
terms of globalization and localization. Cinema started in Europe (France) but became a
worldwide phenomenon due to the US (Hollywood). And today Hollywood, which generally
represents the American cinema industry and commercial cinema, is the leader in terms of
spectator and profits with billions of dollars. It constantly tries to enter every corner of the
world to show / sell American movies after the rise of the globalization and sometimes makes
concessions in terms of national values. Turkish cinema which is on the way to create a
renaissance after the fall of Yesilgam in terms increasing number of films and spectators by
beating Hollywood’s big productions has the most percentage with its local admissions in
Europe. Turkish cinema is successful at home and receives international awards almost every
year but not as widespread comparing with other successful European cinemas. In this study,
the reasons for the failure of Turkish, which has remained local yet also aims at taking on a
more global nature, will be analyzed.
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GIRIS

Kiiresellesme teknolojik imkanlarin ¢ogalmasiyla ekonomik, ticari, sosyo-kiiltiirel anlamdaki
bir takim degisim ve doniisiimlerle giliniimiizde sikg¢a tartisilan bir olgu haline geldi. Bu
baglamda diinyanin hemen hemen her iilkesinde yasamin neredeyse tiim alanlarma hakim
olmaya baglayan kiiresellesme hakkinda son zamanlarda ¢ok sayida bilimsel ¢alisma yapilmis
ve sanatsal eserler meydana getirilmistir.

Kiiresellesme ilgili ¢aligmalarda genellikle yerel ve ulusal degerlerin yok olma tehlikesi
altinda oldugu, vaadedilen ¢ok seslilik yerine tek tiplesme ve tek seslilik gibi sakincalara
deginilmektedir. Gliniimiizde genis kitleleri etkileyen ve en giiglii sanat dallarindan biri olan
sinema milyar dolarlarla ifade edilen ticari getirisi ile diinyanin en 6nemli ticari faaliyet
alanlarindan biridir. Bu nedenle kiiresel sermaye, ¢ok uluslu sirketler daha bir ¢ok kurum ve
kurulus sinema ile yakindan ilgilenmektedir.

Sinemanin ticari boyutu kadar kiiltiirel boyutu da o denli 6nemlidir. Sinema sanati tizerine son
zamanlarda nicel ¢alismalarin yani sira niteliksel ve ideolojik g¢alismalar da giderek
¢ogalmaktadir. Bu ¢alismalarin bas roliinde sinema alaninda neredeyse diinyada tek hakim
olan Hollywood ve onun basarilari, etkileri, faydasi, zararlari ve benzeri konular akademik
olarak ele alinmaktadir. Bir ¢ok iilke kendi ulusal sinemalarini korumak i¢in ticari ve yasal
tedbirler almaktadir.

Tiirk sinemasi ise son 20 yildaki Hollywood egemenligini film sayisinda olmasa da yerli film
izleyicisi anlaminda kirmistir. Bir ¢ok Tiirk filmi uluslararasi alanda prestijli 6diiller almakta,
uluslararas: festivallere katilmakta ve ortak yapimlara ya da biiyiik biitgeli filmlere eve
sahipligi yapmaktadir. Bu baglamda Tiirk sinemasi son zamanlarda diinya sinema piyasasinin,
sinemacilarin ve elestirmenlerin dikkatini ¢eker bir konuma gelmistir.
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DUNYA SINEMA ENDUSTRISI

Diinya sinema sektorii bir ¢ok kaynakta; izleyiciler, film kiralayicilar, ev video gelirleri,
online film kiralama hizmetleri ve internetten edinilen film bedelleri olarak
nitelendirilmektedir. Ayrica sinema sektorii genel olarak; Kuzey Amerika, EMEA (Avrupa,
Ortadogu, Afrika), Asya Pasifik ve Latin Amerika olarak dort bolgeye ayrilmaktadir.
Yaklasik 90 milyar dolarlik global sektdr biiyiikliigiiniin neredeyse yarisi Kuzey Amerika
bolgesinde bulunmaktadir. EMEA yaklasik 27-28 milyar dolarla ikinci sirada yer almaktadir.
Asya Pasifik ise yaklasik 20 milyar dolarlik pay ile ii¢ilincli sirada yer almaktadir. Latin
Amerika ortalama 2-3 milyar dolarla zincirin en zayif halkasidir. Uzmanlarin 6n goriisiine
gore global sinema sektorii 2013 yilinda giderek biiyiiyerek 100 milyar dolarlik bir giice
ulasacaktir. Kuzey Amerika yaklasik 45 milyar dolarla lider konumunu devam ettirirken diger
bolgelerde de benzer oranda artislarin olacagi tahmin edilmektedir (Celik, s.247-248).

Sinema sektoriinde gise gelirleri dagiliminda 6nce dagitimci masraflart kargilanir. Dagitimci
payt1 ABD iginde %30, uluslararasi pazarda %40-45. Blockbuster denilen biiyiik biitceli
filmlerde dagitimci pay1 2-4 hafta i¢inde %70’lere ulasabilmektedir. Avrupa’da 1990’lar
sonu ve 2000’lerin basinda kar marj1 film yapiminda neredeyse sifir olmustur. Dagitimda ise
kar pay1 yaklagik %3’tiir (Erus,2007,s.6). Giiniimiizde ABD’de filmlerin %80-90’1 biiyiik
stildyolarca dagitilmaktadir. Cesitli yontemlerle stiidyolar filmlerini seyirciye ulastirirken,
bliyiikk gise getirisi beklenen filmlerle birlikte daha az popiiler filmler de dagitimciya
dayatilmaktadir (Erus, 2007,s.7).

Gilniimiizde baslica Hollywood stiidyolart Warner Bros, Fox, Columbia Tri-Star kendi
baslarina Paramount ve Universal ise UIP catis1 altinda uluslararasi dagitim girketlerine
sahiptir. Bu sirketler ve temsilcileri diinyanin hemen hemen her iilkesinde film dagitimini
kontrol etmektedir. Ornek vermek gerekirse, 1980’lerde Giiney Kore’de Tiirkiye’ye benzer
sekilde yasal degisikliklerle Hollywood sirketleri filmlerini dogrudan dagitima baglamis
piyasa gelirlerini %80’i bu sirketlere ge¢mistir. Son zamanlarda tim diinyada oldugu gibi
Giliney Kore’de de pazar Hollywood filmlerine belirli bir doygunluk gostermis ve Hollywood
tarzi yerel filmler 6n plana ¢ikmistir (Erus, 2007,s.9).

1960’lar ve 1970’lerde Hollywood sinemasindaki yapimci egemenligine karsin yaratici ve
bagimsiz projelerede yer verilmistir. Hollywood stiidyolar1 yonetmenlerin sanatsal heveslerini
tatmin etmeleri amaciyla onlarin isteklerine ve taleplerine ve denemelerine izin vermistir.
Ancak bazi basarisiz denemeler sonrasi (genis kitlelere hitap edecek sanatsal filmlerin
basarisiz olmasi) artik yonetmenlerin ilahlastirildigi ve yapimcinin kotiilendigi donem sona
ermistir. 1980°lerde bu baglamda blockbuster denilen ve ortalama 100 milyon dolar biitgeye
sahip dev prodiiksiyonlar déonemi basladi. Bu filmlerin basarili olmasi i¢in en az 2-3 kat1 gise
geliri gerekmektedir. Bu nedenle filmler genelde Noel ya da yaz tatili donemlerinde
gosterilmektedir. Dolayli reklamlarla satilan tiriinlerin miktar1 da 6nemlidir. Oyuncaklar,
bilgisayar oyunlari, DVD’ler ve devam filmleri vb. Bdylece film, gosterimden kalksa bile
getirisi devam etmektedir. Diger 6zellikleri seyirciye yasattiklart deneyim. Gergekiistii veya
hiper gergeklik gibi terimlerle nitelendirilmektedir. Bu filmleri ¢eken yonetmenlerin basarisi
ilk filmler iizerinden kendini pazarlayabilme becerisi kisacasi gise basarisi gerekmektedir.
Boylece bigim, anlatinin 6niine gegmeye baslamistir. Hareketli 6zel efektlere dayali fantastik
apolitik, genglere dayali ve karakterlerden ¢ok konu odakl: filmler giderek artmistir (Erensoy,
2012, s.57-61).

Hollywood blockbuster filmlerinin toplam gisesinin 2/3’ii uluslararasi pazarlardan
gelmektedir. Bazi animasyonlar c¢esitli iilkelerde dublaj ve sakalarla yerellestirilmektedir.
Hollywood stiidyolar1 uluslararast alanda daha ¢ok kisiye ulasmak i¢in proje iiretmektedirler.
Boylece dil ve kiiltiir farki sorunu asilmaktadir. Ayrica starlarin kim oldugu degil nereli
oldugu 6nem kazanmaktadir. Bu baglamda uluslarasi oyuncu kadrosuna sahip “Karayip
Korsanlar1” ile “Rio” ve “Buz Devri” belirli bir kiiltiire mensup olmayarak basarili oldular.
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Bilhassa “Rio” ve “Buz Devri” gibi filmlere dublaj yapilarak yerellestirme imkanlar1 da
vardir. Hollywood epik yapidaki macera filmlerinin ve siiperkahraman yapimlarinin yabanci
izleyiciler igin cazip tiirler oldugunun bilincindedirler. Bunun yani sira western ve
bilimkurgunun birlestirildigi “Kovboylar ve Uzaylilar” gibi 6rnekler de séz konusudur
(Whipp, 2011a).

Pixar’in animasyon filmi “ Arabalar 2” diinya ¢apinda 44 dilde gosterilmistir. Her iilkede
filmde ana karakterin seslendirilmesi sorun olmustur. Ortak vokal bir kiiltiir olmamas1 bir
ABD animasyonundaki 6zel bir karakteri anlasilmaz kilabiliyordu. Bu nedenle iilkelere
¢oziimler dretmek i¢in ¢aba sarfedilmektedir. Ceviride ya da filmin anlagilmasinda gerekli
olan ve sessiz donemden beri kullanilmakta olan altyazi da uluslararasi alanda 6nem
kazanmaktadir. Bunun yani sira, altyazi okumaktan hoslanmayanlar ya da okur yazar
olmayanlar i¢in de 1930’lardan itibaren diinya sinemasinda bir ¢ok filme dublaj yapilmistir.
Kiiresel rekabetin bir parcast olan bu siiregte dogru ceviri de ayrica 6nem kazanmaktadir
(Whipp, 2011b).

“Gorevimiz Tehlike”, “Transformers”, “Tintin” gibi 2012°nin pahali yapimlar1 uluslarasi
alanda biiylik basar1 kazanmislardir. Spielberg’in “Tintin” adli filmi daha ABD’de
gosterilmeden 2 ay once Avrupa’da gosterime girmis ve 300 milyon dolar gise geliri elde
etmistir. “Gorevimiz Tehlike” Rusya, Hindistan ve Birlesik Arap Emirlikleri gibi uluslararasi
mekanlarda ¢evrilmis ve film premiyeri Dubai’de gergeklestirilmistir. Bu baglamda Amerikan
edebiyatinin 6nemli eserleri fazla Amerikanvari bulunarak uluslararasi seyircinin ilgisini
¢ekmemektedir. Bunlarin yan1 sira Hollywood filmleri Amerikan degerlerini fazlaca empoze
etmeden ancak ABD mali etiketiyle ticari basar1 ve teknik kalite garantisi vermektedir.
ABD’de sinema okullari, sinema dernekleri, meslek kuruluslarindan yetenek ajanslarina kadar
biiyiik bir kurumsallasma s6z konusudur. Hollywood’un ticari filmleri belli basli Amerikan
degerlerine daha az deginirken, stilleri ve teknik {istlinliikleriyle kiiresel anlamda bir ¢ok
yetenekli sinemaciy1 bir araya getirmektedir. Ve farkl: kiiltiir ve lilkelerden sinemaci ABD’de
ABD degerlerine uygun filmler gekmektedir (Goldstein, 2012).

Hollywood giiniimiizde giderek yabanci seyirciye odaklanmaktadir. Bu baglamda Rusya, Cin
ve Brezilya’daki genclerin Hollywood filmlerine ilgisi giderek artmaktadir. Warner Bros adli
Hollywood film sirketi “Harry Potter”, “Sherlock Holmes” ve “Baslangi¢” gibi filmlerle 2010
yilinda ABD disinda 2.9 milyar dolar hasilat elde etmistir. ABD’de diinyanin en biiyiik ev
eglence sistemlerinden biri olan DVD satiglarinin diismesiyle yabanci gelir kaynklarina daha
da bagimli hale gelmistir. Bu baglamda 6rnegin Kuzey Amerika’da az is yapan filmler Rusya
ve Giiney Kore gibi iilkelerde ¢ok daha fazla gise getirisi elde etmektedir. Rusya, artan geng
niifusu ve sinema salonlariyla Hollywood’un yeni hedef kitlesi durumundadir. 2010 yilinda
160 milyon bilet satilarak ilk defa iilke niifusundan fazla bilet satilmistir. 2007°de Rusya’da
Amerikan filmleri Rus filmlerinden iki kat daha fazla is yapmistir. 2010 yilinda Rusya’da
sinema sektoriinde ithal filmler yerli sinemaya gore 5 kat daha fazla is yapmistir. Rus
yonetimi de filmleri desteklemek yerine sinema salonlarmin sayisinin artttirilmasina
yonelmistir. Cin’de sinema gelirleri 2010 yilinda 1.5 milyar dolara ulagmistir. Cin hiikiimeti
yilda sadece 20 yabanci filmin gdsterilmesine izin vermektedir. ABD’de dagitimcilar gelirden
%50-55 pay alirken, Cindeki Hollywood sirketleri yerel bir dagitimciyla anlasmak zorundadir
ve ancak %15 pay alabilmektedir. Biiyiikk Hollywood stiidyolarinin giicii, iyi filmler
yapmaktan daha ¢ok filmlerden her sekilde en fazla kar1 elde etme basarisidir. Bunu yaparken
son derece gli¢lii pazarlama stratejileri ve yabanci film zevklerine uyum saglama ve kendini
kabul etttirme becerileridir (Hollywood Goes Global, 2012).

Amerikan filmleri sadece Amerika ve Kanada’da masrafini gidermekte, dolayisiyla
uluslararast piyasada sirf kar etme giidiisiiyle satilmaktadir. Bundan dolayr da yurtdisina
filmler daha ucuza satilmaktadir. Bu nedenle mesela Arjantin gibi bir iilkede Arjantin
filmlerinin Amerikan filmlerinden daha az sansi olmasinin nedeni, gosterim igin satis fiyatlari
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Amerikan filmlerinden daha pahali olmasidir.Bu Hollywood tarafindan uluslararasi rekabeti
zayiflatmak i¢in kullanilan stratejik bir yontemdir. Bu stratejinin baska bir boyutunda da
Avrupall yonetmenlerin Hollywood’da film ¢ekmelerinin saglanmasi da bulunmaktadir.
Ozellikle 2. Diinya Savasi’ndan sonra yabanci piyasalar Hollywood icin g¢ok onem
kazanmistir. 60’larda yabanci piyasadan kazanilanlar biitiin gelirin yaristydi. O tarihten beri
yabanci ve ulusal piyasalardan kazanilan miktar az ¢ok aynidir. Hollywood’da bunun yani
sira yabanci starlari Amerika’ya getirmek yerine, Amerikan yapimlarmin yurtdiginda
¢ekilmesi giindeme geldi (Maltby, 1997, s.69).

2010 yilinda, en az 20 milyon sinema biletinin satildig1 tilkeler ve sinemalari {izerine yapilan
bir ¢alismada sayisal verileri European Audiovisual Observatory adli kurulustan alinmistir.
ik sirada 2.9 milyar bilet ile Hindistan yer almaktadir ve yerli film seyircisi %92’dir. ABD
1.3 milyar biletle ikinci siradadir ve ABD filmlerinin seyircisi de yaklasik %92’dir. Cin 217
milyon seyirci ve %57 yerli sinema seyircisi ile 3.siradadir. Fransa 200 milyon seyirci ile
Avrupa’nin en ¢ok izleyicisi olan ve diinyada en ¢ok Avrupa filmleri gosterilen iilkesidir
(%50.2). Ingiltere’deki 173 milyon izleyicinin %77’si (133 milyon seyirci) Hollywood
filmlerine gitmektedir. Almanya ve Rusya yaklasik 140-145 milyon izleyici ve %60-65
Hollywood egemenligi rakamsal birliktelik gostermektedir. Tiirkiye 31 iilkelik listede 37
milyon seyirci ile 20.sirada yer alirken Hollywood egemenliginin (%42) en az oldugu besinci
iilkedir. Listedeki 24 iilkede Hollywood egemenligi %50’den fazladir. Tiirkiye ayrica yaklagik
%351 yerli film izleyicisi ile Hindistan, Cin, Japonya ve Misir’dan sonra 5.siradadir. Kisacasi
Tirkiye Hollywood filmlerinden daha ¢ok kendi ulusal filmlerine ilgi gdsteren az sayidaki
iilkelerden biridir. Ayn1 ¢alismada Misir sinemasinin Arap ve Miisliiman iilkelerdeki etkisine
ragmen Tirkiye’nin, Tirk¢e’nin ¢ok yaygin bir dil olmamasindan dolay1 c¢evre iilkelerde
etkili olmadigina vurgu yapmaktadir (World Domination, 2013).

TURK SINEMA ENDUSTRISI

Tiirkiye’de, 1960’larda ve 1970’lerde Istanbul’da sinemalar yapimci sirketler tarafindan
paylasilirken  Anadolu’da ise bolge isletmeciligi s6z  konusuydu.Yapimcilarin
gorevlendirdikleri kisiler filmleri dagitirlardi. Bilet satisindan %50 komisyon alinirken,
isletmeciler de film sirketlerine avanslar ve senetler vererek gdsterim gelirinden %40-60 pay
alirlardi. Bununla birlikte yapimci sirketlere sezon oncesi film siparisi verilirdi. Ayni
donemlerde yabanci film ithalinde gesitli engeller getirilirken, yabanci filmlere %70 vergi
uygulamastyla Tiirk sinemasi korunuyordu (Erus, 2007,s.8).

1990’lardaki UIP-WB hakimiyeti pazar pay1 ve dagitilan Tirk filmi baglaminda 2000’lerde
Ozen Film’e ge¢misir. Tiirk filmi sayis1 arttikca dagitilan Tiirk filmi sayis1 da artmistir. UIP-
WB %75 iken Ozen Film %25. 2000’lerde %50 ABD %34 Ozen Film. Yerli filmlerin pay:
1984°te %53’ten, 1989°da %34°¢, 1994°te %16’ya inmistir (Erus, 2007,s.10).

Tirk sinemasinin ticari anlamda yiikseliginin yani sira uluslararasi arthouse sinema (sanat
sinemasi) alaninda yiikselis s6z konusudur. Uluslararasi dagitimda Londra Tiirk Filmleri
Festivali gibi etkinlikler artmaktadir. Nuri Bilge Ceylan, Cannes Film Festivalinde ¢esitli
odiiller alirken, Semih Kaplanoglu’nun “Bal” adli filmle 2010 yilinda Berlin Film
Festivalinde Altin Ayi1 o6diili almistir. Bununla birlikte gise basarisi sadece Tiirkiye
sinirlarinda kalmakta, Misir sinemasi gibi Arap diasporasinda herhangi bir ticari basari
yasanamamaktadir. Almanya’da Tiirk niifusun yogunluguna ve Fatih Akin gibi sinemacilara
ve Ingiltere’deki Tiirk topluluguna ragmen popiiler Tiirk filmleri burada fazla is
yapmamaktadir. Tiirkiye Islam diinyas: icinde en c¢ok kar getiren sinema olarak goze
carpmaktadir. 2010 yilinda 193 milyon dolar gise geliri elde edilmistir. Aym1 yil Misir’da
sadece 20 milyon dolarlik bir gelir s6z konusudur. Yesilgam doneminde yari amatdr ve
fantastik denemelerle Hollywood’dan etkilenmistir. Giiniimiizde teknik ve finansal anlamda
imkanlar daha fazladir ve Hollywoodvari yaklagimlar bulunmaktadir (Hoad, 2011).
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2005 yilindan 2011°e dek 30 Tiirk filmi farkli diinya festivallerinde (Cannes, Berlin, Venedik
vb.) 6diil kazanmistir. Bu rakam nicel oldugu kadar nitelik agisindan da Tiirk filmlerinin
basarisin1 gostermektedir. Tiirlere bakildiginda %93 dram ve melodram %7 komedi kara
mizah ve dram On plana ¢ikmaktadir. Temalara bakildiginda ise; koyde banliydde geng ve
¢ocuk konusu %27, siradan insanlar %20, ask ve ¢esitl iligkiler %23, diger %27 oranda iken
ve siyasa, sosyal meseleler ise sadece %3 oraninda islenmektedir. Mekan olarak kent %13 ile
en az tercih edilen mekandir. %27 tercih kiy1 mahalle, kdy, kir doga ise %23, kasaba, kii¢iik
sehir %20 ve diger mekanlar %17 oraninda tercih edilemektedir. Oyuncu se¢iminde %56
oranda taninmamis oyuncular s6z konusudur. Sinema star1 oran1 %17, TV star1 %10 ve diger
oyuncu oran1 %17°dir. Ozgiin nitelik agisindan bakildiginda %30 belgesel nitelikli, fotograf
estetigi on planda olan %27, tir filmi %20 ve deneysel ve klasik anlati %13 oranda
islenmektedir. (Tanridver, 2011, s.88-91).

Tiirk yapim sirketleri son dénemlerde ortak yapim filmler ve diziler igin, Yunanistan italya,
Hindistan ve Rusya gibi iilkeler ile calismaktadir. Yasal diizenlemeler ile yiiriirliikteki
mevzuat ve tesviklerden yabanci film sirketleri de yararlanmaya bagladi. Filmin konusu ve
senaryosu gerektirdigi takdirde ortak yapima katilmayan bir iilkede dis veya i¢ mekanlarda
¢ekimlere izin verilmektedir. Bollywood-Yesilgam ortakligi kapsaminda “Anna the Super
Rockstar” filminin ¢ekimleri Pamukkale, Peri Bacalar1 ve Istanbul’da yapildi. Bazi
béliimlerin Iran, Yunanistan, Ispanya ve Kanada’da ¢ekilmesi planmaktadir. Biitcesi yaklasik
2 milyon dolar kadardir (Oniir, 2012).

Tirk-Hint ortak yapimi ‘Anna-The Super Rockstar’ adli filmin yapimciligi Evrensel Medya
Grup ile Rakhshan Movies Network tarafindan yapacagi ve sadece prodiiksiyonu 3 milyon
dolara mal olacacagi, daha ¢ekilmeden Tiirkiye’ye 30 milyon turizm geliri sagladig1 haberleri
Tirk basininda yer almigtir. Polisiye ve agk temalarinin i¢ i¢e gectigi filmin bazi sahneleri
Pamukkale, Nemrut Dag1, Peribacalar1 ve Istanbul’da gekilecegi ve filmin Kasim 2012°de
Kuzey ve Giiney Kore, Cin, Arap yarimadast ve Avrupa lilkelerinde ayni anda izleyici ile
bulusacagi bilgisi de bir ¢ok basin organinda yer almistir. (The Super Rockstar, 2012). S6z
konusu filmle ilgili 2012 yilinda yogun bir medya tanitimi yapilmasina ragmen, bu makalenin
bitirildigi donem iginde filmle ilgili baska bir bilgiye ulagilamamustir.

Tirk sinemasinin yurtdiginda tanitimi ile ilgili bir diger gelisme de 2013 yilinin ilk aylarinda
Pekin'de diizenlenecek bir etkinlikte Tiirk filmlerinin gosterilmesidir. Film Yapimcilar
Meslek Birligi Koordinatorii Ayse Sonmez, Cinli’lerin Tirk filmlerine ilgi gdstermesinden
otirii Pekin Film Festivali'ne bir Tiirk filmleri panoramasi yaptiklarini ifade ederken,
Uzakdogu'da romantik ve aksiyon tiirlerindeki filmlerin daha ¢ok sevildigini vurgulamaktadir.
Sonmez ayrica, Tiirkiye'deki oyuncularin ve yazilan senaryolarin artik daha dikkat ¢ekecek
boyuta ulastigini dile getirermektedir. 2012 yilinda Bagimsiz Sundance Film Festivali'nde
dramatik dalda Diinya Sinemasi Jiiri Ozel Odiilii'ne layik goriilen Rasit Celikezer'in yazip
yonettigi “Can”, Omer Faruk Sorak'in yonettigi “Ask Tesadiifleri Sever”, Hasan Tolga
Pulat'n yonettigi “Giizel Giinler Gorecegiz”, Ahmet Haluk Unal'm yonettigi “Sakli Hayatlar”
ve Yesim Sezgin'in yonettigi “Canakkale 1915” Cinlilerle bulusacak filmler arasinda yer
almaktadir (Tirk Filmleri, 2013)

2008 yilinda diizenlenen, 45. Uluslararasi Antalya Film Festivalinde, festivalin bir anlamda
kiiresel kapist olan 4. Ulusararasi Avrasya Film Festivali de diizenlendi. Ayni zamanda
3.Avrasya Film Market etkinligi de gergeklestirildi. Bavaria Film International, HBO Central
Europe, Joint Entertainment, Kinowelt International, Maximum Films, Studio Canal gibi
bir¢ok uluslarasi film sirketi olmak iizere 55 iilkeden 300 kadar yonetici katildi. Antalya Film
Festivali sonrasinda baslayan Avrasya Yapim Platformuna Yeni Zellanda, Tayvan, Cin,
Fransa, Almanya ve Tiirkiyeden yapimeilar katildi. Bu etkinlikte diisiik biitgeli ortak yapimlar
icin goriismeler yapilirken biiylik biit¢eli filmlerin Tiirkiye’de g¢ekilmesi i¢in anlagmalar
yapilmistir (Turkish Film Bazaar, 2013).
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UNIC (Uluslararas1 Sinemalar Birligi) Kidemli Baskan Yardimcisi Phil Clapp, Avrupa’da
sinema endiistrisinin en hizli biiyliidiigii iilkenin Tiirkiye oldugunu belirtmektedir. Tim
Avrupa sinemalarini catis1 altinda bulunduran UNIC 2013 yilinin ilk toplantisini biitiin
iiyelerinin katilimiyla Istanbul’da gerceklestirdi. Avrupa’da sinema endiistrisinin en ¢ok
Rusya’da daha sonra da Tirkiye’de biiylidiigii bilgisini veren Clapp, tiim Tiirkiye’de bir yilda
45 milyon civarinda bilet satildigini1 belirtirken, bu sayinin kisa siirede iki katina ¢ikacagini
iddia etmektedir. Boylece kisi bagina 0.6 sinema biletin diistiigii Tiirkiye’de pazarin da iki kat
biliyiimesi anlamina gelmektedir (Cengiz, 2013).

Sinema dagitim zincirlerinden MARS Entertainment’in ortaklarindan Muzaffer Yildirim,
Tirkiye’de diinya ile ayni zamanda filmlerin vizyona girememe nedenlerinden birinin hala
makara film kullanilmasi oldugunu ifade etmektedir. Mars Entertainment biinyesindeki
sinemalarda dijitallesme oraninin yilizde 26 oldugunu belirten Yildirim, diinya ile ayn1 anda
15-20 dijital film gosterilebildigini, 40 milyon dolarlik dijitallesmeden sonra bu sayinin 80
filme cikacagini iddia etmektedir. 2012 Avrupa Yerel Film Pazari ile ilgili rakamalara
bakildiginda sdyle bir tablo ile karsilasmaktayiz: Yerel filmlerin izlenme oranlar1 Tiirkiye’de
%30, Fransa’da %42, Italya’da %38, Ingiltere’de %36’dir. Satilan bilet sayisina bakildiginda
ise; Fransa’da 204 milyon, Ingiltere’de 172 milyon, Rusya’da 168 milyon, Almanya 135
milyon ve Tiirkiye 44 milyon adettir. Sinema hasilatinda Fransa ve Ingiltere 1.3 milyar Euro
ile 6nde giderken, Almanya 1 milyar Euro ve Rusya 962 milyon Euro onlari takip etmektedir.
Tirkiye ise184 milyon Euro ile arka siralarda yer almaktadir (Cengiz, 2013).

2010 yilinda, Zeynep Santircioglu ve Alex Sutherland adli iki yapimei tarafindan Istanbul’da
kurulan AZ Celtic Films kisa siirede uluslararasi projeler imza attilar. 2013 Oscar To6reni’nde
En Iyi Film Oscar’1 alan Argo filminin bazi béliimleri Istanbul’da cekilmistir. AZ Celtic
Films Londra’da “Argo” i¢in Warner Bros. yoneticileriyle masaya oturup onlar1 Tiirkiye’nin
film gekilebilecek giivenli bir mekan olduguna ikna etmek igin ¢aba harcamis ve filmin bazi
boliimleri Istanbul’da c¢ekilmistir. Sirket yoneticileri Kiiltir Bakanligi’nin prodiiksiyon
sirketlerine destek olduguna ama yabanci filmlerin Tiirkiye’ye gelmeye devam etmesi igin
daha fazlasina, devlet tesvikine ihtiyag oldugunu vurgulamaktadir. Macaristan, Giiney Afrika
gibi Tirkiye’ye rakip iilkelerde yabanci filmlere devlet tesvik sunmakta ve bu da yapimciya
¢ekici gelmektedir. Santiroglu ve Sutherland’e gore bu sektoriin ilke tanitimina ve
ekonomisine katki potansiyeli ¢ok biiyiiktiir. Ornegin gectigimiz giinlerde Kolombiya yabanci
filmlere yiizde 40 devlet tesviki saglayacagini duyurmustir. Yapimeilar ayrica Tiirkiye’de
¢ekimler i¢in daha fazla platolara, stiidyolara, eleman yetistiren okullara ve ekipman saglayan
sirketlere gereksinim oldugunu belirtmektedirler. Biiyiik yabanci filmlerin Tiirkiye’ye gelmesi
icin daha organize olunmasi ve mali anlamda onlara kolaylik saglanmasi gerekirken, hala bu
konuda uygun bir altyapt bulunmamaktadir. Santircioglu ve Sutherland ayrica katkida
bulunduklar1 “Tinker Tailor Soldier Spy” adli film oldugunu, filmde Istanbul’un beklenildigi
gibi goriinmedigini ve bunun kesinlikle yonetmenin basarist oldugunu ifade etmektedir.
Onlara gore yonetmen, baska bir Istanbul gostermek istedi ve bunu da basarmis oldu. Sirketin
“The Two Faces of January” dahil olmak tizere ¢alistigi filmlerden higbiri i¢in klige
mekanlarda klise ¢ekimler yapilmamistir. Son yaptiklari ti¢ filmin de donem isi olmasinin da
avantaji oldugu kagmilmazdir. “Tinker Tailor Soldier Spy” 1979°da, “Argo” 1974’te, “The
Two Faces of January” ise 1963’te gegcmekteydi (Vural, 2013).

Sonug olarak, Tiirk sinemasi tilkedeki politik ve kiiltiirel doniisiimii yansitmaktadir. Filmlerde
¢ogunlukla toplumsal cinsiyet, erkek egemen toplum ele alinmakta ve kiiltiirel bellek
islenmektr. Son 10 yilda yonetmenler modernite ile gelenek, alisanliklar cinsel kimlik, erkek
egemen ideoloji arasindaki miicadele yansitilmaktadir. Boylece Tiirk sinemas: iilkedeki
kiiltiirel degisimi, karsitliklar1 ve Tirk kiiltiir tarihinin melez anlatimlarini ele almaktadir.
Tirk sinemasinin yabanci seyirciler tarafindan ticari agidan ¢ok ilgi ¢ekmemesinin bu yerel
sorunlar ve konular oldugu ileri siiriilmektedir (Berlinski, 2009).
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Son 20-30 yilda diinyadaki siyasi, kiiltiirel, ekonomik ve teknolojik gelismeler, bir ¢ok sanat
dalin1 derinden etkilemistir. Kiiresellesme olgusu da bu gelisme ve degisimlerin bir sonucu
olarak giindeme gelen ve sikga tartisilan bir olgusur. Biiylik kitleleri etkileyen ve astronomik
ticari getirisi olan sinema ve onunla baglantili endiistrisi de kiiresellesmenin ilgi alanindadir.
Bu baglamda basta Amerikan sinemasinin temsil eden Hollywood ve diger gelismis iilkeler
sinemay1 hem bir propaganda araci hem de ticari bir alan olarak ele almaktadir.

Sinema tarihi incelendiginde kiiresel anlamda en giiglii iilkeler arasinda Hollywood yani
Amerikan sinemasinin basi ¢ektigi goriiliir. Giiglii bir endiistriye sahip Hollywood sinemasi
yaklasik 100 yildan beri diinyanin bir ¢ok iilkesinde milyarlarca kisiyi etkilemistir. Bu
basarinin nedenleri ekonomik ve teknolojik {istlinliigiin yani sira son derece etkin ve yaygin
halkla iligkiler ve pazarlama caligmalarinin biiyiik katkisi vardir. Hollywood’un ayrica
diinyadaki bir ¢ok sinemaciy1 blinyesine katan yapisi ve Amerikan kiiltiiriiniin sinema yoluyla
milyarlarca kisiyi etkilemesi de, bu iilke ve sinemasini en biiyiik kiiresel gii¢clerden biri haline
getirmektedir.

Tirk sinemasi son yillarda ticari ve sanatsal anlamda yurticinde ve yurtdisinda gesitli
basarilar elde etmistir. 1980°lerdeki ve 1990’lardaki goéreceli kriz ve gerileme donemi sonrasi
yasanan ge¢is doneminin ardindan giiniimiizde Tiirk sinemasi uluslararasi alanda tartisilir ve
lizerinde akademik g¢alismalar hazirlanan bir duruma gelmistir. Tiirk sinemas1 bu baglamda
kiiresel pazarda ilerleme gdsteren, taninan, odiiller alan bir sinema olarak tanimlanabilirken,
teknik, ekonomik, kiiltiirel ve sosyolojik gibi bir ¢cok nedenlerden dolay1 diinyanin 6nde gelen
sinemalar1 arasinda sayilamanaktadir. 100 yillik siiregte bir tirlii gergeklestirilemeyen
endiistrilesme, asir1 yerel konularin ve sorunlarin ele alinmasi, sinema salonlarinin azligi,
sinema aligkanliginin gereken diizeyde olmamasi ve tanitim ve pazarlama eksikligi gibi
olgular Tiirk sinemasinin kiiresel bir sinema olmaktan daha ¢ok bolgesel ve yerel bir sinema
olarak kalmasina neden olmaktadir.

Sonug olarak Tiirk sinemasi; sinema dili, teknik ve estetik degerler ve profesyonel halkla
iligkiler ve pazarlama alaninda basari kazandigi ol¢iide, yerelligini kaybetmeden kiiresel
anlamda 6nde gelen sinemalar arasina girebilecek potansiyele sahiptir.
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