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OZET

“Tiiketim toplumu”, bugiin yiiriirlilkte olan toplum yapisinin, yapilan bir¢ok tanimlamalarindan sadece bir
tanesi olmaktadir. Tiiketim toplumu denilince akla ilk gelen ‘tilketme’ edimi Fight Club filminde, {iriin
yerlestirme uygulamasiyla bireyi ve toplumu dogrudan etkileyen ve bicimlendiren bir yapiy1 ifade etmek
icin kullanilmig ve elestirel bir bakis acgistyla islenmistir. Bir anlati tiirli olarak sinema filmlerinin
¢oziimlenmesi pek c¢ok farkli yontemle yapilmaktadir. Bunlardan; sdylem analizi, icerik analizi,
metinlerarasi ve gostergebilimsel ¢oziimleme baglicalari olmaktadir. Bu ¢alisma kapsaminda Fight Club
filminin tiiketim toplumuna yonelik gelistirdigi elestirel bakis acis1 incelenmis, filmin anlatisal yapisinda
gosterdigi marka ve friinleri, Cristel A. Russel tarafindan ii¢ farkl {iriin yerlestirme siiflandirmasiyla;
ekrana yerlestirme (screen placement), senaryoya yerlestirme (script placement) ve olay Orgiisiine
yerlestirme (plot placement) olarak tespit edilip ¢oziimlenecektir.
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THE PORTRAYAL OF CONSUMPTION IN FILMS:
AN ANALYSIS OF FIGHT CLUB

ABSTRACT

“Consumer society” is one of the terms available to describe the structure of societies today. In the film
Fight Club, the act of “consuming” is exemplified through product placement, which the film does, but
nonetheless approaches in a critical context in order to demonstrate how it directly affect the individual
and society. As a type of narrative, film can be analyzed through different methods. Discourse analysis,
content analysis, inter-textual analysis and semiology are some of these methods. In this study, the critical
point of view towards the consumer society taken on by Fight Club has been examined through a close
analysis of the brands and products placed within the narrative structure. This analysis has been
undertaken through Cristel A. Russel’s three different product placement classification systems: screen
placement, script placement and plot placement.
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GIRIS

Glinlimiizde tliketim, ihtiyaglarin karsilanmasiyla ilgili olmaktan koparak tiiketimin —tiiketim fiilinin-
kendisine doniigmiistiir ve giiniimiiz toplum yapisinin bir adi olarak tiikketim toplumu olugsmustur. Giinlik
yasamin dinamigi icerisinde bireylerin ¢ok fazla dikkat etmeden ya da fark etmeden ve gérmeden
diisiindiigii, yaptig1 pek ¢ok edim tiiketim toplumunun bir getirisi olmustur. Tiikketim zamanlar1 ve yerleri

92

Copyright © The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication



The Turkish Online Journal of Design, Art and Communication - TOJDAC April 2014 Volume 4 Issue 2

sikistirllmis —bu noktada tiikketimde yaratilan yersizlik ve yurtsuzluk kavramindan séz etmek de
mimkiindiir- tiiketime harcanan siire ya da meta neredeyse sinirsizlastirilmigtir. Biitiin bu olgularin
tilketimi ihtiyaglar i¢in normallestirme gorevi gérmesi de, tiiketimi mevcut kapital diizenin devamini
saglayan en basat 6ge durumuna getirmistir. Peki tiiketim toplumu iginde tiiketim ediminin bu ikna
gorevini yerine getirebilmesinde rol oynayan en 6nemli araglar nelerdir? Kuskusuz kitle iletisim sistemi
ve araglari...

Kitle iletisim sistemi kapitalist sistemin, modernlesmenin, kentlesmenin bir iirlinii olarak olusmaya
baslamis ve gelismistir. Kitlesel iletisim (mass communication), iletisimin kitlesel iletisim araglari ile
yapilan tiiriidiir. Gliniimiizde kisaltilmig adi ile “medya” olarak adlandirilan bu tiir iletisim olgusu,
ylizylize ya da diger iletisim kanallar1 ile ulagilamayacak c¢okluktaki kisilere mesajlarin aktarilmasi igin
kitlesel iletisim araclarinin kullanilmasi ile yapilan bir iletigim tiirii olmaktadir.

Teknolojinin gelismesi ile birlikte kitle iletisim araglar1 da gelismis ve paralel sekilde toplum hayatinda
cok daha 6nemli bir yere sahip olmustur. Glinlimiiz tiiketim toplumunun olmazsa olmazi haline gelen bu
araclar tiikketim edimini de doniisiime ugratmigtir. Kapital diizenin en 6nemli yardimcilarindan olan
reklam bireyler iizerindeki etkisini ¢esitli kanallar yoluyla olusturmakta ve bu sekilde de mevcut toplum
diizeninin devamini saglamaktadir. Bu etki 7.sanat olarak adlandirilan sinemada da olduk¢a yogun sekilde
gerceklestirilmektedir. Film igerisinde izleyiciye bilingli ya da bilingdisi olarak aktarilan tiiketim
mesajlari, sinema sektorii tarafindan da benimsenerek 6zellikle genis izleyici kitlesi tarafindan beklenen
filmlerde pek cok sekilde islenmektedir. Peki tiiketim toplumunun geldigi bu noktayi elestiren hi¢ mi film
yoktur? Iste calismanin konusunu olusturan da tam olarak bdyle bir filmdir. Tiiketim toplumu denilince
akla ilk gelen ‘tiiketme’ edimi Fight Club filminde, {iriin yerlestirme uygulamasiyla bireyi ve toplumu
dogrudan etkileyen ve bigimlendiren bir yapiy1 ifade etmek i¢in kullanilmig ve elestirel bir bakis agistyla
islenmistir.

Fight Club filminin tiiketim toplumuna yonelik gelistirdigi elestirel bakis agisi, filmin anlatisal yapisinda
gosterdigi marka ve riinleri, Cristel A. Russel tarafindan gergeklestirilmis olan {i¢ farli {iriin yerlestirme
siniflandirmasi -ekrana yerlestirme (screen placement), senaryoya yerlestirme (script placement) ve olay
orgiisiine yerlestirme (plot placement) - kullanilarak ¢dziimlenecektir.

KITLE ILETISIM ARACI OLARAK SINEMADA REKLAM
fletisim, ge¢misten giiniimiize pek ¢ok degisiklik ve gelisime ugramaktadir. Bu gelisim Frank Dance’in
“Gelisimsel iletisim Araglar1 Sarmali” ile agiklanmaktadir (Yengin, 2013:10). Dance, iletisimin basladig
noktaya tam bir daire olugturarak geri donecegini ileri siirmektedir.

nnnnn

Sekill: Gelisimsel Het_isim Araglart Sarmali
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Mass; Ingilizce kitle, Media: Latince medium (arag) sozciigiiniin cogulunu ifade etmektedir. Mutlu’nun
Denis McQuail’den aktardigi tanima gore kitle (mass); tek basina agiklanmasi, pek ¢ok yan anlami
ylziinden neredeyse olanaksiz bir sozciiktiir; sozcligiin toplumsal diisiincede olumsuz ve olumlu
anlamlar1 bulunmaktadir, olumsuz anlamlarina bakacak olursak ‘kuru kalabalik’ ya da ‘giliruh’
kelimelerini dile getirecek sekilde kullanilmasindan kaynaklanmaktadir. Bu baglamda kullanilan terim
¢ogunlukla kiiltiir, zeka, hatta ussallik yoksunlugu anlamini da tagimaktadir. Olumlu anlamina
bakildigindaysa, ozellikle sosyalist gelenek igerisinde kullanilan kitle terimi ortaklagsa amaglar igin
biraraya gelerek oOrgiitlenmis siradan ig¢i sinifinin dayanigsmasini ve giiclinii s6z konusu etmektedir
(Mutlu, 1998:210). Medya, iletisim ortam1 olmaktadir. Medyum tekil, medya ise ¢ogulu nitelemektedir.
Arag, ortam, kanal gibi kavramlarin karsiligi olarak medya kelimesi kullanilmaktadir. Bu da kavram
kargasasina sebep olmaktadir. Medya, mesaj1 kitlelere aktaran olmaktadir. Iletisim ortami ya da medya;
insan yasaminin, dolayisiyla da diisiincesinin bigimlendigi temel mecralardan biri olmaktadir (Yengin,
2013:28).

Kitle iletisimi, ¢esitli tiir ve icerikteki mesajlarin uygun araglarla genis bir kitleye iletilmesi siireci olarak
da bilinmektedir. Bu tiir bir iletisimde kaynagin aliciyla yiiz yiize iletisim kurmasi s6z konusu
olmamaktadir. Kitle iletisiminin islevleri, kisileri bilgilendirmek, eglendirmek, yo6nlendirmek ve
sosyallestirmektir (Coban, 2013:83). Teknoloji sayesinde kitle iletisim araglarindan sinema, dinamik bir
yap1 kazanmakta ve toplumlara yayilmaktadir. Sinema sahip oldugu 6zellikleriyle, alict kitlesi iizerinde
yarattig1 etki ve etkilesim siireci ile toplumsallastirmay: gerceklestirmeye imkan tanimakta olan bir
aractir. Bir sinema filmi, olusturuldugunda toplumdan bagimsiz olmasi diisiiniilemez. Hatta sinema direkt
olarak toplum i¢in yapilmaktadir, hedef kitlesi de halktir (Kinay, 2014:1).

Binark’tan aktaran Yengin; McLuhan’in “ara¢ mesajdir” ciimlesiyle, kitle iletisim araglarini soguk ve
sicak olarak ikiye ayirdigindan bahsetmektedir. Sicak iletisim araci, kullanicinin ya da bireylerin
yeteneklerini kullanmasini gerektirmeyen araglar olmaktadir. Soguk araglar ise, kullanicidan ya da
alicidan yetenek bekleyen araglardir. (Yengin, Dijital Oyunlarda Siddet). Bu karsitliklar, iligkilerini daha
acik gdrmemizi saglamaktadir; yazi, radyo, sinema ve fotograf tamamlanmis; bagka deyisle okuyucudan,
izleyiciden dikkatini talep eden ileti ilettikleri i¢in sicak araclar olmaktadirlar. So6z, ¢izgi film, telefon,
televizyon tamamlanmamig; baska deyisle izleyicinin iletiyi anlama siirecine daha fazla katilimini
gerektiren eksik ileti ilettikleri icin soguk araclar olarak tanimlanmaktadir. McLuhan, iletisim araglarini
bu ayrima gore degerlendirerek 6zelliklerini belirlemektedir (http://notoku.com, 120cak2014/17:55).

Gilinlimiizde kitle iletisim araclariyla bir paylasim yapilmaktadir. Bu paylasim kitle kiiltiirii olarak
adlandirilabilmektedir. Kitle iletisimi, kiiltiirli ve bilgiyi medya araciligiyla aktarmaktadir.

Baudrillard’dan aktarilan; Postmodern siire¢ i¢erisinde tiikketimi inceleyen Baudrillard’a gore; Tiiketim bir
sOylemdir. Yani tiiketim ¢agdas toplumun kendisi {izerine bir s6z, toplumumuzun kendisiyle konusma
tarzidir. Bir anlamda, tiiketim toplumunun tek nesnel gergekligi tiiketim fikridir. Giindelik sOylem ve
entelektiiel soylem tarafindan siirekli yinelenen ve sagduyu giiciine ulagmis olan yansimali ve soylemsel
bilesimdir. Diger bir deyisle; tiiketim gdstergelerin diizenlenmesini ve grubun biitiinlesmesini giivence
altina alan bir sistemdir. Dolayisiyla tiiketim hem bir ahlak (bir ideolojik degerler sistemi) hem de bir
iletisim sistemi ve bir degis tokus yapisidir (http://web.firat.edu.tr, 200cak2014/14:55).

Zeybek, tiketimcilik olgusunu; “yeni zevklerin benimsenmesi, yeni hazlarin alinmasi, yeni diinyalarin
kesfedilmesi yoniinde bir islevsellik gostermektedir. Bir baska deyisle, bu siirecte gereksinimlerin
karsilanmasi soz konusu degildir, bireyler haz almak icin tiiketime yonelmektedirler. Dolayisiyla tiiketici
hazlarimi, fiziksel bir uyariima sonucunda ortaya ¢ikan bir duruma degil de, duygusal deneyim
cercevesinde kendini gosterdikleri herkes tarafindan bilinen bir gercektir.” olarak tanimlamaktadir
(Zeybek, 2013:43).
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Medya, tiiketicinin davraniglarini yonetir ve insanlara zevkleri hatirlatip, bu zevklerin nasil olmasi
gerektigini O0gretmektedir ve cagdas yasamin vazgecilmez bir unsuru haline gelmektedir (Elden,
2013:136). Iletisim gereksinimine yanit vermek iizere iiretilmekte olan reklamlar, kitlesel bir iletisim
bicimi olmakta ve sinemada da yararlanilmaktadir. Bu konuda ciddi yatirimlar yapilarak gelistirilmekte
olan filmler ve reklamlar, insanlarin eglenerek ve hoslanarak seyredecegi sekle sokulmaktadir.

Gilinlimiizde sinema endiistrisinin bir reklam ortami olarak kullaniminin en yaygin bi¢imi iiriin yerlestirme
uygulamas1 olarak sinemada goriilmektedir. Uriin yerlestirme; “tiiketicilerin tutum ve davranislarini
olumlu etkilemek amaciyla, markali iiriinlerin bir bedel karsiliginda sinema filmlerine yerlestirilmesi”
olarak tanimlanmaktadir (Elden, 2013:274). Cristel A. Russel’dan aktarilan {iriin yerlestirme uygulamalari
¢ farkli bicimde Russel tarafindan siniflandirilmaktadir; ekrana yerlestirme (screen placement),
senaryoya yerlestirme (script placement) ve olay orgiisiine yerlestirme (plot placement) olarak. Ekrana
yerlestirmede iirlin ya da marka, bir arka plan goriintiisii olarak, sokaktaki bir agikhava reklami gibi iistii
kapali bir sekilde perdeye yansitilmakta ya da mutfak sahnelerinde oldugu gibi dogal ortaminda
sunulmaktadir. Senaryo’ya yerlestirmede, iirlin ya da markanin igitsel olarak yerlestirilmesi yani bir
diyalog araciligiyla sunulmasi s6z konusu olmaktadir. Olay orgiisiine yerlestirme de ise, {iriin ya da
markanin, filme konu oldugu olay &rgiisiiniin bir pargasi olarak konumlanmas1 ve dykiiniin yapisinda ya
da karakterlerin kisiliginin ingasinda énemli bir rol iistlenmesi goriilmektedir (Elden, 2013:275).

BILGININ KURESELLESMESI VE TUKETIM OLGUSU

Elgar’dan aktarilan; bilgiye olan ihtiyag insanhigin tarihi kadar eskidir. Ilkel toplumdan tarim toplumuna,
oradan da sanayi toplumuna gegis belli teknolojilerin kullanimi sayesinde gergeklesmistir. Ticaret
sistemiyle baslayan kiiresellesme; teknolojiye, bilgi aligverisine, ekonomiye ve dolayisiyla kent dlgegine
ve toplum iliskilerine yansimis durumdadir. Kiiresellesme isleri yok etmekte, kamu kaynaklarini
eritmekte, cevreyi tehdit etmekte ve tiim bunlarin yaninda giiglii ve zayif arasindaki farki arttirmaktadir
(http://www.planlama.org, 200cak2014/14:15).

Diinya’nin “kiiresel bir koye doniistiigii” iddiastyla ortaya ¢ikan Kanadali iletisimbilimci Marshall
McLuhan yeni iletisim teknolojilerine kisileri 6zgilirlestirici, esitleyici bir gii¢ atfetmektedir. Ciinkii
glinlimiiziin en Onemli sermayesi sayilmakta olan “bilgi” artik herkesge iiretilmekte, ulagilmakta ve
yararlanilmaktadir. Bu iyimser tutuma karsi ¢ikmakta olanlar ise, teknolojiye ve bilgiye ulagma,
bunlardan yararlanma anlaminda esit olmayanlarin (yoksul uluslar, toplumlar, siniflar, kadinlar vb.) dahil
olduklar1 durumun degismeyecegini, tersine mevcut durumun daha da perginlenecegini ifade
etmektelerdir (Alankus, 2005:35-36). McLuhan basili malzemelerin egemenligindeki toplumu yazi
toplumu olarak adlandirirken, kitle iletisim araglarinin egemen oldugu toplumu ise sanayi toplumu olarak
nitelendirmektedir. Elektronik iletisim araglarinin yani yeni medyanin egemen oldugu durumlarda da
toplumu enformasyon toplumu olarak adlandirmaktadir (Hepkon, 2011:132).

“Bilgi olusumu tizerine bir¢ok c¢alisma bulunmaktadwr. T.S. FEliot’'un dizeleriyle baslayan
‘enformasyon —bilgi —bilgelik’ hiyerarsisi, Daniel Bell’in ‘veri katmani’ni eklemesiyle anlaml
hale gelmistir. Endiistri toplumundan biligim toplumuna gegis hizli bir zaman dilimi icerisinde
gerceklesmektedir. Bu siire¢ igcinde onemli doniisiimler gergeklesmektedir. Doniisiimlerin basinda
dijitallesme gelmekte ve bu baglamda toplum dijitallesmektedir. Dijital doniisiimler, veri —
enformasyon —bilgi —bilgelik hiyerarsisinin doniigiimiinii de zorunlu kilmaktadir. Jan Van Dijk, Ag
Toplumu (The Network Society) adli ¢alismasinda hiyerarsiye ‘bit (byte)’katmanint ekleyerek
dijital doniigiimii gerc¢eklestirmektedir”(Yengin, 2012:23).
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Sekil2: Enformasyon Islem Piramidi (Dick, 1999:186).

Melody’den aktaran Erdogan enformasyon toplumunu ‘karmasik elektronik enformasyona ve iletisim
aglarmma bagiml hale gelen, kaynaklarinin énemli bir boliimiinii enformasyon ve iletisim faaliyetlerine
aywran’ toplum olarak tanimlamaktadir (McQuail ve Windahl, 1997:233).

Kitle iletisimi enformasyon toplumlarinin ekonomilerindeki tek 6ge olmaktadir. Kitle iletisimde iletisim
kisiler, bireyler arasinda degil bir toplum igerisinde yasamakta olan, ayni yapida, tiirdes olmayan ve
anonim (kesin olarak tek tek ozellikleri bilinmeyen) bir kitleye, bir yerden bu is i¢in gelistirilmis araclar
yolu ile yapilmaktadir. iletiyi alan ile génderen arasinda gok genel iliskiler disinda (gazeteye abone olma
ya da sinema bileti satin alma) herhangi bir iligki s6z konusu olmamaktadir.

“Bugiinkii eglence imparatorluklar: insanlarin zaaflart iizerine kuruludur. Satarken, tiiketirken, gazete ve
dergilere bakarken, film izlerken, tartisirken ve hatta ders dinlerken bile artik herkes kolay yoldan
eglenmek, keyif almak istiyor. Basta televizyon olmak iizere, yeni medya bunu éneriyor; béyle sanal bir
diinyanin reklamint yapryor ”(Yilmaz, 2013:449).

Alman disiiniir ve toplumbilimciler Theodor Adorno ve Max Horkheimer’in “kiiltiir endiistrisi” (the
culture industry), Fransiz diisiiniir Guy Debord’un “gdsteri toplumu” (la societe du spectacle/society of
the spectacle), Fransiz sosyolog Jean Baudrillard’in bakis agisiyla “tiiketim toplumu” (consumer society)
olarak tanimlanmakta olan isimlerin hicbir énemi bulunmamaktadir. Icinde bulunulan zaman modern,
gec-modern ya da post-modern olarak adlandirilmaktadir. Sifatlarin bir 5Snemi olmamaktadir. Onemli olan
tek sey, su anda yasanilmakta olan ve tiiketim kavramini merkez dinamiklerine yerlestirmekte olan
toplumun biitiin bu bahsedilenlerin bir 6rnegi ve karigimi oldugu ve her seyin iizerinde egemenlik
kurmakta oldugudur (Ongur, 2011:28).

Tiiketim toplumunda birey, gdstergelerin esiri olmaktadir. Birey kisisel 6zelliklerinin yaninda toplumsal
konumlanmasini da tiikettigi imajlarla sunmaktadir. Tiiketim toplumunun 6nerdigi yasam tarzinda esyaya
sahip olmak istemektedir. Anlatici, dergilerden gordiigli iiriin reklamlarina bakarak, telefonla siparig
vermektedir ve filmdeki diyalogda da gectigi lizere “IKEA yataklarinin kolesi” olmustur. Biitiin bu
olgular bizi aslinda McLuhan’in “Global Koy”iine gotiirmektedir.

Global Kéy: Yirmi birinci ylizy1l iletisim kuramlari arasinda elbette ki en ¢ok konusulan Marshall
McLuhan’in Global Koy (The Global Village) kavrami olmaktadir. 1960°l1 yillarin sonunda “Global
Koy in yiikselisi diisiincesini olusturmakta olan McLuhan, “kdyiin” o6zelligini sozel iletisim olarak
belirlemektedir, dogrudan ve aninda kisilerarasi iligkiler, biiylik bir i¢ uyumu olan bir toplum modeli
ortaya c¢ikarmaktadir. “Global K&y” egretilemesi ilk olarak McLuhan tarafindan 1962°de, elektronik
medyanin yiikselisini ve insan toplumlari {izerinde artan etkisini betimlemek igin kullanilmaktadir
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(Bourse ve Yiicel, 2012:106). Geleneksel medyadan yeni medyaya gecis siirecinde aslinda McLuhan,
pozitif anlamda bir kiiresellesmeden bahsetmektedir.

Marshall McLuhan, insanlik tarihini dort ana baglik altinda toplamaktadir; Kabile cagi, Edebiyat cagy,
Basim c¢ag1, Elektronik ¢ag (icinde bulundugumuz). Fonetik alfabenin bulunusu kabile c¢agini
degistirmektedir. 11k insanlarda duyma en énemli duyu olmaktadir. Duymay kontrol edebilmekte olan
insan, beynin sag yari kiiresine hakim olmakta ve alfabenin bulunmasiyla edebiyat ¢agina gecilmektedir.
Bu dénemdeki insan kulaklar1 kadar gozlerini de kullanmaya zorlanmakta ve o ddnemin insani i¢in biiyiik
bir degisim s6z konusu olmaktadir. Fonetik alfabenin bulunmasi, matematik, bilim ve filozofi bilim
dallarinin ortaya c¢ikmasimi saglamaktadir. Edebiyat ¢aginin yok olmasi ise basim teknolojisinin
olusmastyla gergeklesmektedir (Altay, 2005:20). Bilgilerin giderek daha hizli ve ayni zamanda daha ucuz
sekilde dagitilmas1 durumu ise bu sdzii gegen devrimlerin en belirgin 6zelligini olusturmaktadir. Iletisim
kuramcis1 Neil Postman’in {istiinde, dnemle durdugu gibi, iletisim diinyasinda tipki dogada oldugu
bi¢imde, 6nemli bir degisiklik tiimden bir degisime neden olmaktadir. Yani, iletisim diinyasinda “yeni bir
teknoloji ne bir sey ekler ne de bir seyi ortadan kaldirir, herseyi degistirir.” olarak betimlemektedir
(Baldini, 2000:91).

[letinin iceriginin degil, aracin énemli oldugunu savunmakta olan McLuhan bu varsayimni ise teknoloji
ile desteklemektedir. Teknolojik yapinin belirleyici oldugunu vurgulayan McLuhan’a gore teknolojinin
ciddi giici bulunmakta ve bu gii¢ beraberinde yeni toplumlar ve yeni yasam kosullar1 da iiretmektedir
(Yengin, 2013:39). Boylelikle Diinya, insanlarin her seyi ayni anda &grendigi, biiyiik bir koy haline
gelmektedir.

McLuhan, Tipografik insanin sinemay1 kabullenisinden: “sinemanin kitap gibi diisler ve imgelemlerle
dolu bir i¢ diinya sunmakta” oldugundan bahsetmektedir. Sinema izleyicisinin, psikolojik olarak sessizce
kitap okuyan insan gibi yalniz oldugu, Elyazmali kiiltiirdeki okuyucunun ve televizyon izleyicisinin ise
bu durumda olmadigindan bahsetmektedir (Baldini, 2000:93).

Filmdeki Tyler karakteri, Bati kiiltiirlinde tiiketim toplumlarinin, teknolojik yararlari, degerlerini hig
anlamadan devsirdiklerini diisiiniir; teknoloji, Endiistri Devrimi’nden beri siirekli kotiiye kullanilmis bir
ara¢ olmaktadir. Bati kiiltiirlinde, teknolojinin giindelik yasamda kullanilmasina dayanan bir “insanligin
teknoloji sayesinde” kurtulusu izlenimi yaratilmistir (Tecimer, 2006:287).

Bireyler, pazarlama teknikleriyle, reklamlar aracilifiyla ve teknolojik imkanlar sayesinde siirekli olarak
tilketime davet edilmektedir. Tiiketim olumludur. Tiiketim yersiz, yurtsuzdur. Peki teknolojinin bu kadar
yayilmasi, herkesi tiilketime davet etmesi ve her seyi tiikettirme Ozgiirliigli sunmasi gercek anlamda
“herkes” i¢in gegerli midir? Iste bu noktada belki de Castells’e ve onun Ag Toplumu kavramina bir selam
etmek gerekir.

Ag Toplumu: Manuel Castells uzun yillardir kapitalizmin kentin iizerindeki etkileri ve sosyal
hareketler tizerine galigmalar yapmigtir. Son yillarda ise kapitalizmin getirisi seri liretimi saglayan yiiksek
teknolojinin ve bilgi devriminin toplum hayati ve sehrin gelisimi lizerindeki etkilerini arastirmaktadir.

Literatiire pek ¢ok yeni terim kazandirmakta olan Castells, 19.yy’da kullanilan industrial ya da colonial
city yerine informational sifatin1 kullanmaktadir. Space of flows olarak adlandirdigi akis mekan: ile,
kiiresel kentler arasindaki bilgi ve para akisini anlatmaya c¢aligmaktadir. (http://isites.harvard.edu,
06Mart2014/19:55). Tiirkge’de bilgi kelimesi hem knowledge hem de information kelimelerinin karsiligi
olarak kullanilmaktadir. ‘Information’ kelimesinin Tiirk¢e’de tam karsiligi bulunmamaktadir ve yerine
enformasyon kelimesi kullanilmaktadir.
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Bilgi toplumunun dayandigi temellerin Avrupa sehirlerini gelecekte nasil etkileyecegini sorgulayan
Castells, Avrupa flkeleri arasinda olusturulan entegrasyonun ficiincii diinya filkelerine etkilerini
arastirmistir. Kiiresel kimlik olgusunu ortaya atmis, bu olgunun sosyal baskiyi arttirip kutuplagsmaya
sebep olacagindan bahsetmistir. Geleneksel medyadan yeni medyaya gegtigimiz bu yillarda
fotograflarimiz, e-postalarimiz ya da sosyal medyadaki profillerimiz de biiyiileyici birer aragtir. Artik
mesaj bireysel olarak iletilenden 6tede kiiresel bir bilgi haline dontigsmiistiir (http//:blog.adresgezgini.com,
160cak2013/19:07).

Peki kiiresel birer bilgi haline doniistiiglimiiz bu diinyada iiretilenin, eserin ne kadar degeri kalmistir.
Olusturulan bu diizen iginde kiiltiir, sanat nerede durmaktadir? Eserin “biricikligi”ne ne olmustur?

Kiiltiir Endiistrisi: Yirminci yiizyilda, gelisen teknoloji sayesinde gazete, dergi, radyo, televizyon,
sinema gibi araglar genis kitlelere ulasmaya baglamakta ve kitlesel iletisimi saglamaktadir. Kitle iletisim
araclari; haber ve bilgi verme amaci basta olmak iizere, egitmek ve eglendirmek gibi amaclar tasiyan,
belirli bir okuyucu ya da izleyici kitlesine, belirli araliklarla ya da siirekli olarak ulasan kitle iletisim
araclari, basili kitle iletisim araglart ve gorsel-isitsel kitle iletisim araglari olarak iki gruba
ayrilmaktadirlar (Kinay, 2014:1).

Gliniimiizde liretimin 6neminin gittikge zayiflamasi, tiikketimin 6n plana ¢ikmasina neden olmaktadir.
Tiiketim, iretimin yerini alir hale gelmektedir. Modern donem diye ifade edilen siiregte, iiretim on
plandayken; postmodern diye adlandirilan siiregte, tilketim artmaya baslamigtir. Baudrillard tiiketici
kiiltiirii olarak adlandirmis oldugu devri postmodern bir kiiltiir olarak ele almaktadir.

Bu postmodern kiiltiir icinde birey kendine, sanat eseri biricikligine, toplum ise kendini olusturan
bireylere uzak kald1. Iste, anlaticinin hikayesinde tasvir edilen her sey, kisilestirilen her benzetme, bir
toplum ya da aralarinda her ne fark varsa, igte ondan bahsediyor Fight Club. Kendine yabancilagmig bir
bireye karsi bireylerine yabancilagsmis bir toplum. Ve bu ikilemin tam ortasinda: “tiiketim” (Ongur,
2011:22).

“FIGHT CLUB” FILM ORNEGININ INCELENMESi

Fight Club, Chuck Palahniuk’un 1996°da, arkadaslariyla birlikte devam ettigi bir edebiyat grubu
cercevesinde Project Mayhem (Kargasa Projesi) adli kisa hikayesinin ii¢ ay gibi kisa bir zamanda Fight
Club’a (Doviis Kuliibii) doniismesiyle olusmus ilk romaninin adi olmaktadir. Ayni isimle 1999 yilinda
David Fincher’in yonetmenligi ile beyazperdeye aktarilmig, sinema filmi.

Yonetmen: David Fincher

Yapimci: Arnon Milchan

Roman: Chuck Palahniuk

Senaryo: Jim Uhls

Oyuncular: Edward Norton (The Narrator), Brad Pitt (Tyler Durden), Helena Bonham Carter (Marla
Singer)

Yapim yilv/yeri: 1999, ABD.

Film, The Narrator (anlatici), Tyler Durden ve Marla Singer karakterleri arasinda gegmektedir. Anlatici,
sikict ve monoton is hayatindan, patronunun ona bir robot veya kole gibi davranmasindan bunalmis;
modern toplumun koélelestirdigi, durmadan ve diisiinmeden caligsan bir “beyaz yakali ’y1 temsil etmekte ve
kendisine kitle iletisim araglari, 6zellikle de reklamlar araciligiyla dayatilan, aslinda ihtiyact olmayan
iiriinleri satin almaya calisan bir karakterdir. Bu kdlelik duygusundan 6zgiirlesmek, kontrolii eline almak
ve patronlarin istiinde iktidar, iin, basar1 ve sayginlik kazanma gereksinimlerini saglayan Tyler’1
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bilingsizce, 0zgiir iradesi digsinda yaratmakta ve finalde anlasilacagi iizere Tyler hayali bir kahraman
olmaktadir.

Film, tiiketim toplumu ve tiiketici bireye iliskin elestirel bakis agis1 ile gerceklestirilmistir. Ana karakter
(anlatict) “uykusuzken her sey gergek goriinmiiyor” diyor ve igyerinde ayik olmaya calisirken ekranda
kocaman bir Starbucks karton bardagini goriiyoruz burada anlatict bir sinif temsili gibi goriilebilen bir
imge ile karsimiza cikiyor. Filmin ilerleyen sahnelerinde ise, Sanayilesmenin getirdigi teknolojik
gelismeler sonucunda ortaya c¢ikmig firma isimleri ekranda siralanmaktadir; “Uzay arastirmalart
hizlaninca her seyin ismini girketler koyacak’’ soziinii takiben, IBM Yildiz Gemisi, Microsoft Galaksisi
gibi tiim bunlar1 ¢op kutusunun igine atilmig Starbucks karton bardak goriintiisiine baglar ve giiniimiiz
tilketim toplumuna bir gondermede bulunur.

Gilnliik hayatta otomobil ve ucakla pek cok yolculuk yapmak zorunda kalan “anlatici’’miz sahip olma
giidiilerini doyurmak icin alig-veris yapiyor; lisiimemek icin giymesi gereken kiyafetlerini Calvin Klein,
DKNY gibi “Lovemarks”' diye tabir edilen markalardan seciyor, evinde ¢ok fazla vakit geciremese de
IKEA kataloglarindan sectigi mobilyalarla bir meta kolesi oluyor, bir bakima kisilik yansitma amaciyla
gerekli gereksiz her seye sahip oluyor. Kiiresellesen diinyada bu firmalarin reklamlarda verdigi algilari
satin alip reklamdaki gibi olmak, zengin(mis) gibi gériinmek i¢in bunlari satin aliyor.

Ekonomik, politik ve toplumsal statli, kisilik ve O0zsaygimizin aktarildigi temel Ogelerden biri
kiyafetlerimiz olmaktadir. Yasam piramidinin en tepesinde yer alan liiks kavrami, zengin-fakir ayrimini
bizlere bildirmektedir (Zeybek, 2013:2). Tiikketim toplumunun belirleyici unsurlarindan biri olan liikse
yonelim, giysilerin disinda filmde sadece liikks marka otomobillerin segilerek, parcalanmasiyla da
bildirilmektedir.

Martha Stewart kimligi tiiketim toplumunun bir gosterge “kisisi”dir. Fight Club filminde anlatict ve Tyler
Durden arasindaki diyalogda ismi gegen Amerikan orta sinif kadin ikon gosterge kisidir (www.wsws.org,
290cak2014/14:30). Amerikan kadinlarina "nasil yasamalar: gerektigini anlatarak” zirveye ¢ikmistir; ev
nasil dosenilir, hangi renkler hangi renklerle kullanilmalidir, havlular, tabaklar, pegeteler, yastik kiliflart
vb. konularla orta sinif kadinlarin da bu nesnelere rahatlikla ulagabileceginin, yani bir nevi smif
atlamadan smif atlamig goriinmenin regetesini sunmaktadir. Amerikan yasam tarzini kitle iletigim
araclarindan televizyon araciligiyla diinyaya yaymaktadir.

Baudrillard, kitle iletisim araglariyla yayginlastirilan kiiltiiriin satin alma kiiltiirii oldugunu belirtmektedir.
Mesajin elestirel yani, kitle iletisim araglari ile birlikte yok edilmektedir. Kitleler de aracin
biiyiileyiciligini, mesajin elestirel yanina tercih etmektedir. Her seyin hizli bir sekilde tliketildigi
cagimizda, tiiketim kavrami da farkli bir anlam kazanmaktadir.

I *T ovemarks: bir Saatchi&Saatchi iiretimi olan ileri diizey marka bagimliligi teorisi. (http://qcseminars.com/wp-
content/themes/SuperQC/images/LoveMarks.pdf, 310cak2014, s:4)
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Gorsel icerik

Sahne | Karakter | Marka Uriin

03:49 Anlatici Starbucks | Igecek
Kahve
Tumbler1

04:00 Anlatici Krispy Yiyece
Creme /| k
Ambalaj

04:21 | Anlatict Starbucks | Igecek
/ Kahve
Tumbler1

04:39 Anlatici IKEA /
Katalog

09:42 Anlatici Krispy Yiyece
Creme /| k
Kutu

32:08 Anlatici Pepsi Icecek

ve Tyler
Durden

37:43 Anlatici Krispy Yiyece

Kreme k

Dilsel ileti

Markanin
Kullanim Alani

“hersey

kopyanin

kopyasinin kopyas1”

Fotokopi makinasi

“derin uzay aragtirmalari
hizlaninca her seyin ismini
sirketler koyacak; IBM
Yildiz Gemisi, Microsoft
Galaksisi, Starbucks
Gezegeni”.

Cop kovast

Ofis masasi

“bir ¢ok kisi gibi, ben de
IKEA yataklarinin kdlesi
olmustum”

Klozette otururken,
anlaticinin elinde

Sinema salonunda,
kadin izleyici
tarafindan
icilmekte
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T.D.:“bir iinliiyle | Sehir Isiklandirma

doviigecek  olsan  kimi | Afis formatli agik

secerdin?”’ hava reklami

- Otobiis iizeri, agik
hava reklami

Anlatict: Otobiis i¢i, reklam

“erkek dedigin boyle mi

olur?”

40:00 | Tyler Pepsi Igecek
Durden
42:50 Anlatici Gucci Erkek
ve Tyler ic
Durden camasir
1
42:58 Anlatici Croton Saat
ve Tyler
Durden
43:16 Anlatici Gucci Erkek
ve Tyler i¢
Durden camasir
1
60:05 Anlatici
ve Bob
71:00 Konuk Cadillac Araba
oyuncu
71:19 Konuk Good
oyuncu Year

“milkemmel
efendim”

se¢im

Araba galerisi
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77:00 Anlatici BMW, Araba

“onu birak” sadece liiks | Sokak
marka otomobilleri
parcalamaktadirlar

ve Tyler | Gucci,
Durden Volkswag

en

78:17 Konuk Apple Bilgisa - Magaza vitrini
oyuncu Computer | yar

110 Anlatict Pepsi Icecek - Otel

Starbucks marka kahve tasiyicisi (03:49), Gucci marka erkek i¢ ¢camasirt gorselinin bulundugu otobiis i¢i
reklam, (43:16), BMW, Gucci ve Volkswagen marka otomobilller (77:00) ve Apple marka bilgisayar
iirlinleri satan magazanin (78:17) bulundugu vitrin goriintiileri, filmin i¢inde “olay orgiisiine yerlestirme”
yontemiyle filmdeki olaylarin bir parcast olarak, anlatimi desteklemektedir ve filmdeki karakterlerin
kigilikleri ile ortiigmektedir.

Ayrica, “derin uzay arastrmalart hizlaminca her seyin ismini sirketler koyacak;, IBM Yildiz Gemisi,
Microsoft Galaksisi, Starbucks Gezegeni...” (04:00) ve “bir ¢ok kisi gibi, ben de IKEA yataklarinin
kélesi olmugstum.” (04:39) kurulan sesli diyaloglar ile markalarin igitsel olarak izleyiciye aktarilmasi sz
konusu olmakta ve “senaryoya yerlestirme” yontemi kullanilmaktadir.

Son olarak, Starbucks icecegi (04:21), Krispy Kreme kutusu (09:42), Pepsi igecegi (32:08), Krispy Kreme
ambalaj1 (37:43), Pepsi biife tabelas: (40:00), Gucci marka erkek i¢ camasiri liriiniiniin bulundugu sehir
1siklandirma tabelasi (42:50), Croton marka saatin otobiis iizeri agik hava reklami (42:58), Crispy Kreme
tagima kutusu (60:05), Cadillac marka otomobil galerisi tabelasi (71:00), Goodyear marka lastik satig yeri
tabelas1 (71:19) ve Pepsi marka igcecek dolab1 (110:01) gibi marka ve iriinler bir arka plan goriintiisii,
sokaktaki bir agikhava reklami gibi {istii kapali bir sekilde perdeye yansitilmakta, dogal ortaminda
sunulmaktadir ve “ekrana yerlestirme” uygulamasi ile sunulmaktadir.

SONUC

Glniimiizde tiikketim, ihtiyaglarin karsilanmasiyla degil, tiiketimin kendisine doniismiistiir. Birey
tilkettikleriyle kendini var etmektedir. Tiiketim toplumu ve tiiketici bireye iliskin bir¢ok elestirel bakig
acis1 gelismigtir. Bir anlati tiirii olarak sinema da, kendine 6zgii anlatim siireci ile elestirel bakis agisina
katki saglamaktadir. Tiiketim toplumunu elestirel bir bakis agisina sahip, kiilt filmlerden olan Fight Club
filminde ise elestiriler “lriin yerlestirme’ ile kendini gostermistir. Film igerisinde pek ¢ok marka isimleri
her tiirlii mekanda yerini almistir ve sinema filmlerinde iirlin yerlestirme uygulamasi tartigilan bir konu
olmaktadir.
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Reklamlarda, eli yiizi diizgiin, gosterisli tipler tercih edilmektedir ve model insanlar
olusturulmaktadir, bu kisilerin seckin iirlinleri satin alacagi bildirilmektedir. Tiiketici bu durumda
nesnenin faydaliligi ile ilgili degil, nesnenin ona toplumda kazandiracagi statiiniin ne olacag: ile
ilgilenmektedir. Baudrillard’in belirttigi gibi, tiikketim kiiltiirtinde, 6zellikle de tiiketim nesnelerinin statii,
prestij ve farklilik kazandirdig1 toplumsal iliskilerde bir nesneye gercekten sahip oldugunu gostermenin
yolu ¢ok sayida ayni nesneye sahip olmaktir. Fight Club filminde, marka ve iirlin imajlarinin pek ¢ok
yerde kullanilmasiyla, uzun siireli bir reklam kusagi izlemis gibi de sayilabiliriz.

Filmde karakterlerin, i¢inde bulundugu teknolojik toplum diizeninde nasil yiprandigi, kendi giindelik
yasantilarinda nasil ic¢sel sorunlar yasadigi, siirekli ayni {riinleri satin aldigi tekrarlanan imajlarla
aktarilmigtir. Bunaltici satin alma ihtiyaci, tiim ihtiyaglarinin toplum tarafindan karsilandigi dikte edilen
karakter ile, tiiketim diizenine kars1 duran, baskaldiran ve siddet dolu bir maceraya onu ¢eken bir diger
karakterin bulusmasini izlemekteyiz. Burada Baudriallard’in diisiincesini hatirlatmakta fayda var:
“Tiiketim toplumu baris¢il bir siddet toplumudur. Siddete iliskin sorun bollugun ve giivenligin belli bir
esige ulastiginda, siddetin denetlemez bir hal almasindandwr. Bu siddet tiiketim toplumunda amagsiz ve
nesnesizdir.” (Baudrillard, 2012:128).

Yine Baudrillard’in ifade etmekte oldugu ‘tiiketim toplumu’nda i¢inde yasadigimiz toplum, tiketimi
gereksinimlerden soyutlamakta, anlamin sadece gostergeler ve semboller igerisinde yer bulabildigi ve
yalnizca sembollerin ve gdostergelerin tiiketilmekte oldugu bir siirece doniismekte oldugunu ifade
etmektedir. Tiiketim toplumu varolabilmesi i¢in nesnelere ihtiyag duymaktadir, bir baska ifadeyle onlar1
yok etmeye ihtiya¢c duymaktadir (Ongur, 2011:58).

Bir diger yandan Marshall McLuhan’in meshur “ara¢ mesajdir’” soziine gore aracin gercek igerigi
“kendisi’’dir. Arag etkisi giiclii ve yogundur. Arag iletisimin anlamin1 saptar ve higbir iletisim araci ya da
kanali yansiz degildir. Ciinkii bir bagka araca igerik olarak verilir. Bu sinema filminin igerigi kigilere
oldugu gibi topluma da mesaj vermistir; Fight Club, tiiketim toplumuna kars1 yapilan bir elestiridir.
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