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TURKIYE TURIZM DESTINASYON GORUNTULERINDE ALGISAL VE
MEKANSAL PEYZAJ ETKINLIGI

INVESTIGATION OF TURKISH TOURISM DESTINATION IMAGES IN TERMS OF
PERCEPTUAL AND SPATIAL LANDSCAPE EFFICIENCY

Esra Ozhanci!

Ozet

Turizm destinasyonlar: ulusal ve uluslararasi turizmin odaginda yer almaktadir. Genellikle hedef tek
bir varis noktasmnin bir siireligine ziyaret edilmesidir. Her nokta kendine 6zgii degerleri ile cazip etkiler
barindirmakta, yakin gevreleri ile bir biitiin olusturmaktadir. Giiniimiiz bilisim ve iletisim teknolojilerindeki
ilerlemeler, kitleleri interneti ve teknolojilerini kullanir hale getirmistir. Yasamsal gereksinim ve
planlamalarini internet iizerinden gergeklestiren insanlar, turizm pazariyla ilk temast bu yoldan
gerceklestirmekte, asina oldugu ya da ilk defa gordiigii peyzajlar hakkinda fikir sahibi olmaktadir. Bu
baglamda bu ¢alismada; iilke ekonomisi ve dogal /kiiltiirel degerleri agisindan biiyiik 6neme sahip turizm
tanitim stratejilerinin parcasi olan gorsellerin analiz edilmesi ve bilimsel yaklasimla etkin 6zelliklerin ortaya
konmasi amaglanmistir.

Turizm Bakanlig1 Goturkey Tiirkiye Seyahat Rehberinde bulunan destinasyon ve popiiler destinasyon
basgliklar1 altinda yer alan gorsel icerikler kullanilarak, goriintiilerin algisal peyzaj acisindan analizi
yapilmustir. Materyal olarak segilen 31 destinasyon goriintiisiine Algisal ve Mekansal Peyzaj Etkinlik Analizi
uygulanmis, goriintiiler peyzaj parametreleri ve algisal unsurlardan olusan 14 etkin unsur (kiiltiirel peyzaj,
tarihi doku, arazi formu, jeolojik/cografi olusum, bitki Ortiisii, su varligi, hayvan varligi, insan varligi vb)
acisindan degerlendirilmistir. Ayrica 46 popiiler destinasyon goriintiisii 17 etkin unsur kiiltiirel peyzaj, tarihi
doku, arazi formu, jeolojik /cografi olusum, bitki ortiisli, hayvan varligi, su varligi, insan varligi, kiy1 ¢izgisi,
suya dayali aktivite, nadir bulunma, yer diizeyinde vista gercekligi vb) agisindan degerlendirilmistir.

Secilen goriintiilerin basarili bir ¢esitlemeye sahip oldugu, nadir bulunma, hakim renk, kiiltiirel peyzaj,
arazi formu, yer diizeyinde vista gergekligi ve tarihi dokudan olusan algisal ve mekansal unsurlariin
etkinliginin 6ne ¢iktig1 belirlenmistir.

Anahtar kelimeler: Destinasyon, algisal peyzaj, turizm tanitimai.
Abstract

Tourism destinations are at the center of national and international tourism. Usually the goal is to visit
a single destination for a period of time. Each point has attractive effects with its unique values and forms a
whole with its close surroundings. Advances in today's information and communication technologies have
made the masses use the internet and technologies. People who realize their vital needs and planning over the
internet make their first contact with the tourism market this way, and have an idea about the landscapes they
are familiar with or have seen for the first time. In this context, in this study; It is aimed to analyze the visuals
that are part of the tourism promotion strategies which are of great importance in terms of the national
economy and natural/cultural values, and to reveal the effective features with a scientific approach.

Using the visual contents under the destination and popular destination titles in the Ministry of
Tourism/Goturkey Travel Guide, the images were analyzed in terms of perceptual landscape. Perceptual and
Spatial Landscape Efficiency Analysis was applied to 31 destination images selected as material, the images
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were evaluated in terms of a total of 14 landscape parameters and perceptual elements (cultural landscape,
historical texture, land form, geological/ geographical formation, vegetation, water presence, animal presence,
human existence. etc). In addition, 46 popular destination images were evaluated in terms of 17 active elements
(cultural landscape, historical texture, land form, geological/ geographical formation, vegetation, animal
existence, water presence, human presence, coastline, water-based activity, rarity, ground level vista reality
etc.)

It has been determined that the selected images have a successful diversification, the efficiency of
perceptual and spatial elements consisting of rarity, dominant color, cultural landscape, land form, ground
level vista reality and historical texture stand out.

Keywords: Destination, perceptual landscape, tourism promotion.

1. GIRIS

Birlesmis Milletler Diinya Turizm C)rgiitijne gore; stirdiiriilebilir turizm gelisimi, genis katilim
ve fikir birligi olusturmay1 saglamak igin tiim ilgili paydaslarin bilingli katilimini ve giiglii siyasi
liderligi gerektirir. Stirdiirtlebilir turizmi basarmak stirekli bir siirectir ve etkilerin siirekli
izlenmesini, gerektiginde gerekli onleyici ve / veya diizeltici onlemlerin alinmasmni gerektirir
(Anonim, 2021).

Stirdiirtilebilir turizmin gergeklestirilmesinde temel 6n kosullar arasinda, ideal bir yonetim ve
pazarlama anlayisinin hakim olmasidir (Sezgin ve Karaman, 2008). Bilgi teknolojisindeki hizli
gelismeler, son yillarda, turizm ve seyahat sektoriinde farkli niteliklere sahip dagitim kanallarinin
ortaya ¢ikmasmna yol agmaktadir. Nitekim, bilgi teknolojilerinin kullanma yogunlugu ve turizm
bolgelerinin bu araglardan yararlanarak pazara ne kadar yaklagabildikleri gibi konularm, turizm
bolgelerinin gelecek yillarda rekabet edebilirligi tizerinde daha da etkili olacag: dile getirilmektedir
(Sar1 ve Kozak, 2005).

Insanlar her gecen giin daha fazla hayatin her alanindan memnuniyet elde etme tutumunu
sergilemekte ve seyahat, potansiyel turisti tatmin edici bir isten ve keyifli bir ev hayatindan
uzaklastirmak igin ekstra seyler saglamak durumundadir (Krippendorf, 1987). Destinasyon
pazarlamasi, bolgesel kalkinma stratejik plani ile koordine edilmesi gereken turizm politikasinin
gerceklestirilmesini  kolaylastirir. ~ Destinasyonlarin ~ pazarlanmasi,  turizm  etkilerinin
optimizasyonuna ve bolge i¢in faydalarin maksimize edilmesine de rehberlik etmelidir (Buhalis,
2000).

Destinasyonlar, tiiketicilere entegre bir deneyim sunan turizm {riinlerinin karigimidir.
Geleneksel olarak destinasyonlar, bir iilke, bir ada veya bir kasaba gibi iyi tanimlanmis cografi
alanlar olarak kabul edilir (Hall, 2000; Davidson & Maitland, 1997; Buhalis, 2000). Bununla birlikte,
bir destinasyonun, seyahat programlarina, kiiltiirel ge¢mislerine, ziyaret amaclarma, egitim
diizeylerine ve gec¢mis deneyimlerine bagh olarak tiiketiciler tarafindan 06znel olarak
yorumlanabilen algisal bir kavram olabilecegi giderek daha fazla kabul edilmektedir (Buhalis, 2000).

Tiirkiye turizm sektorii arz ve sosyo-ekonomik 0Ozellikleri agisindan bolgelere gore onemli
farkliliklar gostermektedir. Farkli bolgelerde gerceklesen i¢ ve dis turizm talebi de farkli kaliplara
sahip oldugundan, birbirine benzer oOzellikleri iceren yorelerin destinasyonlar halinde
gruplandirilmas: ve turizm planlama ve pazarlama faaliyetlerinin bu destinasyonlar itibariyle
uygulanmasi 6nem kazanmaktadir. Boylece turizmde deniz, kum, giines odakl talep yapisinin ve
bu tiriinlere dayal1 bolgelere baglh kalma riskinin azaltilmasi ve turistik tirtinlerin gesitlendirilmesi
mimkiin olabilecektir (Ersun ve Arslan, 2011).
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T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlhig: tarafindan, Tiirkiye Turizm Stratejisi 2023 Eylem Planinda
yer verilen Turizm Sektoriintin Gelistirilmesine Yonelik Stratejiler baghgi altinda Tanitim ve
Pazarlama Stratejisi; “ulusal, bolgesel ve yerel 6lgekte markalasmanin hedeflenmesi, ulusal tanitim
ve pazarlamaya ek olarak varis noktas1 bazinda tanitim ve pazarlama faaliyetlerine baglanmas:1”
olarak ifade edilmistir. Stratejiler maddeler halinde siralanmis, bilimsel destegin 6nemi, diinya
turizm pazarinin egilim ve 6zellikleri, pazarin giiglii, zayif yonleri ile firsat ve tehditlerinin (GZFT)
tespiti, halkla iliskiler, devlet ve 6zel sektor birlikteligi, bilgi ve iletisim teknolojileri kullanimu gibi
konular tizerinde durulmustur. Tiim bunlarin yaninda imaj siirekliligi saglamanin 6nemi ifade
edilmistir (Anonim, 2020a).

Internetin tanitim ve pazarlamada etkin kullanimi vurgulanarak, diinya niifusu degisimi
paralelinde daha ¢ok tigiincii yas grubunun hedef alinmasi gerekliligi ifade edilmistir. Pazarlama
eylemlerinde; varis noktalar1 olarak ifade edilen degerlerin {istiinliigiiniin vurgulanmasi,
markalagma, gelir artisi, Akdeniz ¢anagindaki diger noktalardan iistiinliik, siirdiirtilebilir turizm
driinlerinin tanitim1 ve geleneksel ve ¢agdas olma gibi unsurlarin vurgusuyla pazardaki paymn
artirilmasi hedeflenmistir (Anonim, 2020a).

Turizm pazarlamasina iligskin arastirmalar incelendiginde bunlarin daha ¢ok; turist gruplarmi
tanimlayici, turist gruplarinin 6zellikleri ile turizme katilim bigimleri arasindaki iliskileri belirleyen,
turizm gekiciliginde rol oynayan faktorleri test edici ve turistlerin tilke tercihleri kararlarimi1 tahmin
edici aragtirmalar1 alaninda yapildig1 goriilmektedir (Ersun ve Arslan, 2011; Islamoglu, 1989).

Turizm destinasyonu; ayni kiiltiir, iklim ve doga kosullarina sahip, dogal ve Kkiiltiirel
zenginlikleri olan, miisterilere sunulabilecek o bolgeye 6zgii aktiviteler gelistirmis, konaklama,
beslenme, ulasim ve iletisim olanaklarmna sahip, kamusal hizmetlerin sunuldugu turist ¢ekim
merkezlerinden olusan, belli bir marka ve imaji1 bulunan cografik alandir (Bahar ve Kozak, 2005;
Ersun ve Arslan, 2011). Turizm destinasyonu, yerel Olgekte sunulan mal, hizmet ve tatil
deneyimlerinin bilesiminden olusan, turistler i¢in cazip kabul edilebilecek farkli dogal cekicilikler
ve Ozellikleri barmndiran yerlerdir. Bir diger tanima gore ise, tiiketicilerin, turizm igin tercih
edecekleri seyahat tiirtine, kiiltiirel ge¢mislerine, ziyaret amaglarina, egitim diizeylerine ve ge¢mis
deneyimlerine gore farkli sekillerde yorumlanan algisal bir kavramdir (Sengel vd., 2014).

Tim bu alg: Orgiisii iginde, turist kitlelerinin ilk algisal noktas: olan destinasyon goriintiileri,
icerdigi etkin unsurlarla 6nem kazanmaktadir. Algisal peyzaj analiz ¢calismalarinda gercek peyzajin
yerini tutucu olarak nitelendirilen peyzaj goriintiileri, destinasyon tanitiminda daha da 6nemli bir
yer tutmaktadir.

Peyzaj algisin1 belirleyen, manzara gilizelligi algisinda etkin algisal faktor ve peyzaj
parametreleri, alg1 ve tercih ¢alismalarmin ana iskeletini olusturmustur (Ulrich 1986; Kaplan and
Kaplan, 1989; Arriaza et al., 2004 vb.). Peyzajin giizel, dogal, canly, etkileyici, ¢ekici, huzurlu giivenli
vb. bigimlerde tanimlanmasini saglayan dogal veri ve bilesenlerin neler oldugu belirlenmeye
calisilmistir.

Destinasyon tanitimlarinda yer verilen goriintiilerin algisal peyzaj yapisi agisindan analiz
edilmesi; genel gercevenin ortaya konmasi ve mevcut yaklagimin bilimsel tabanda degerlendirilmesi
acgisindan gereklidir. Uluslararas: bir doga ve kiiltiir alisverisi anlamina da gelen turizm faaliyetleri
bilingli ve bilimsel bir zeminde gerceklesmelidir. Bu amaclarla gerceklestirilen bu ¢alismada; tilke
turizm tanitim yaklasim ve stratejileri, hedef kitle ile ilk temasin saglandig1 gercek peyzajin yerine
gecen goriintiiler tizerinden ele alinmistir. Bu baglamda iilke ekonomisi ve dogal /kiiltiirel degerleri
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acisindan biiyiik 6neme sahip turizm tanitim stratejilerinin parcasi olan gorsellerin analiz edilmesi
ve bilimsel yaklasimla etkin 6zelliklerin ortaya konmas1 amaglanmustir.

2. MATERYAL ve YONTEM
2.1.Materyal

Calismanin materyalini T.C. Kiltiir ve Turizm Bakanligr tarafindan hazirlanan Goturkey
Tiirkiye Seyahat Rehberi Rehberinde (Anonim, 2020a) bulunan destinasyon ve popiiler destinasyon
bagliklar: altinda yer alan gorsel igerikler olusturmaktadir.

Destinasyon katalogu iilke cografi bolgeleri bazinda smiflandirilmus, iller diizeyinde
verilmistir. Calismada her cografi bolgede sayisi 3 ile 6 arasinda degisen, farkli illere (27 il) ait toplam
31 goriintiiye yer verilmistir. Popiiler destinasyon katalogu ise doga ve kiiltiir temali goriintiileri
icermektedir. Destinasyon katalogundan farki daha ¢ok deniz kiyisi ve deniz odakli goriintiilerin
fazla olmasidir. Bu goriintiiler igcinden doga temas: gozetilerek, kapali ¢ars: ve dinsel kapali mekan
goriintiileri, kent merkezi gece goriintiisii (Istanbul), fauna goriintiileri (Dalyan-iztuzu-Mugla
Caretta Caretta), salt kazi alani goriintiileri (Catalhoyiik) gibi goriintiilere calismada yer
verilmemistir. Bu katalogda toplam 46 goriintii calismaya materyal olarak almmustir. Bazi
destinasyonlarin ayni goriintiileri her iki grup goriintii i¢inde (Destinasyon ve Popiiler Destinasyon)
yer almistir (Karain Magarasi, Celsus Kiitiiphanesi- Efes, Kiz Kulesi, Nemrut Dagi-Benzer goriintii).

2.1.1.Destinasyonlar

Destinasyon goriintiileri Akdeniz, Ege, Marmara, Giineydogu Anadolu, I¢ Anadolu,
Karadeniz ve Dogu Anadolu bolgeleri bazinda simiflandirilmistir. Her grup kendi sahip oldugu
degerleri ile farkli gorsel ve algisal unsurlar icermektedir.

Akdeniz Bolgesi goriintiileri Adana ve Antalya goriintiilerinden olugsmaktadir. Goriintii
iceriklerinde Anavarza kalesi, Alanya, Diiden Selalesi ve Karain magarasi yer almaktadir (Sekil 1)

Sekil 1. Akdeniz Bolgesi destinasyon goriintiileri

ANTALYA ANTALYA

Ege Bolgesi goriintiileri Izmir, Aydin, Denizli ve Mugla illerinde yer alan varis noktalarm
icermektedir. Bunlar; Celsus Kiitiiphanesi- Efes, Cesme, [zmir sahil, Afrodizyas Antik Sehri, Iztuzu
ve Giimbet goriintiileridir (Sekil 2).
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Sekil 2. Ege Bolgesi destinasyon goriintiileri

MUGLA MUGLA
Marmara Bélgesi goriintiileri Edirne, Canakkale, Bursa, Balikesir ve Istanbul’da yer alan varig

noktalarini igermektedir. Selimiye Camii, Assos Antik kenti (Behramkale), Cumalikizik, Cunda
Adas1 (Ayvalik) ve Kiz Kulesi igerikte yer alan unsurlardir (Seki 3).

Sekil 3. Marmara Bolgesi destinasyon goriintiileri

Sanhurfa, Diyarbakir, Adiyaman illerinde yer alan degerler Giineydogu Anadolu’ya ait
destinasyonlarda yer alan illerdir. Icerikte Balikligdl, Hevsel Bahgeleri (Dicle Nehri kiyisi) ve
Nemrut Dag1 (Kahta) yer almaktadir (Sekil 4).

Sekil 4. Giineydogu Anadolu Bolgesi destinasyon goriintiileri

v
e
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I¢c Anadolu Bolgesi varis noktalar1 Ankara, Nigde, Nevsehir, Kayseri, Eskisehir ve Konya
illerinde yer almaktadir. Bunlar; Ulus, Aladaglar, Kapadokya, Kiiltepe Antik kenti, Battal Gazi
Tiirbesi ve Meke Goludiir (Sekil 5).

Sekil 5. i¢ Anadolu Bolgesi destinasyon goriintiileri

=

Trabzon, Bolu, Samsun ve Amasya illerine ait varis noktalar1 Karadeniz Bolgesinde yer
almaktadir. Bunlar; Uzungol, Yedigoller, Vezirkoprii ve Amasya kent merkezidir (Sekil 6).

Sekil 6. Karadeniz Bolgesi destinasyon goriintiileri

Son olarak Dogu Anadolu Bitlis, Erzurum ve Van illerinde yer alan varis noktalar:; Ahlat
Selguklu Mezarlig1, Yedigoller (Ispir) ve Akdamar Adasidir (Sekil 7).

Sekil 7. Dogu Anadolu Bolgesi destinasyon goriintiileri
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2.1.2. Popiiler Destinasyonlar

Bahsedildigi tizere bu grup farkli tema ve niteliklere sahip 46 goriintiiden olusmaktadir. Daha
net algilanmasi agisindan bu grupta yer alan deniz unsuru temali popiiler destinasyon goriintiileri;
Kemer (Olimpos Beydag1 Milli Parki, Marina-2 goriintii), Kusadas1 (3 goriintii), Iztuzu-Dalyan,
Mugla-Gocek (2 goriintii), Mugla-Fethiye (Liman, Kelebekler Vadisi, Oliideniz-3 goriintii), Bodrum
(Yalikavak, Turgutreis, Guimiisliik, Glimbet, Goltiirkbiikii, Torba, Giindogan-12 goriintii), Aydin-
Didim-Altinkum, Balikesir-Ayvalik, Alagati, Istanbul goriintiilerinden olugsmaktadir (Toplam 27
goriintii) (Sekil 8).

Doga ve kiiltiir temal1 popiiler destinasyon goriintiileri ise; Demre-Antalya, Bergama, Dalyan-
Kaunos Antik kent, Pamukkale Hiyerapolis (Denizli), Apollon Tapinagr -Didim, Celsus
Kitiiphanesi- Efes, Gobeklitepe, Nemrut Dag1, Side Antik Kenti, Kapadokya, Safranbolu, Meke
Golii, Goniik Kanyon-Kemer, Bafa Golii-Didim, Alagati, Gocek, Karain Magarasi, Dalyan Kaya
Mezarlari, Ayasofya Camidir. Toplam 19 destinasyon goriintiisiine yer verilmistir (Sekil 8).

2.2.Yontem

Calismanin yontemi kapsaminda, algisal ve mekansal peyzaj degerlerinin ortaya konmasi
hedeflenmis, belirlenen her destinasyon grubu icin bir degerlendirme skalas1 olusturularak, goriintii
bilesenleri etkin unsurlar agisindan analiz edilmistir. Elde edilen sonuglar literatiire ve alansal
ozelliklere gore degerlendirilmistir.

Sekil 8. Popiiler destinasyon goriintiileri
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Cografi bolgelere gore destinasyonlar igin Algisal ve Mekansal Peyzaj Etkinlik Analizi
uygulanmus, goriintiiler peyzaj parametreleri ve algisal unsurlardan olusan 14 etkin unsur agisindan
degerlendirilmistir. Bu unsurlar; kiiltiirel peyzaj, tarihi doku, arazi formu, jeolojik/cografi olusum, bitki
ortiisii, su varlig1, hayvan varlig, insan varlig, nadir bulunma, yer diizeyinde vista gercekligi, ayrintisal
netlik, mevsim hissi, hakim renk, 1sikt1.

Popiiler destinasyonlar icin Algisal ve Mekansal Peyzaj Etkinlik Analizi uygulanmuis,
gortintiiler 17 etkin unsur agisindan degerlendirilmistir. Bu unsurlar; kiiltiirel peyzaj, tarihi doku, arazi
formu, jeolojik /cografi olusum, bitki Ortiisii, hayvan varligi, su varligi, insan varligi, kiy: ¢izgisi, suya dayali
aktivite, nadir bulunma, yer diizeyinde vista gercekligi, ayrintisal netlik, ufuk ¢izgisi, mevsim hissi, hakim
renk, 1siktir.

Skala tizerinde degerlendirmeler antik-etkin, etkin, kent-etkin, kismen etkin, belirsiz ya da yok
seklinde belirtilmistir.

3. BULGULAR
3.1. Destinasyonlar I¢in Algisal ve Mekansal Peyzaj Etkinlik Analizi

Cografi bolgelere gore destinasyonlar igin yapilan Algisal Peyzaj Acisindan Mekansal Etkinlik
Analizinde, nadir bulunma unsuru ilk sirada yer almistir. Hakim renk ikinci sirada yer alana etkin
unsurlar olurken, kiiltiirel peyzaj ve arazi formu onu izlemistir. Yer diizeyinde vista gercekligi
etkinlik orani agisindan besinci sirada yer almistir. Tarihi doku onu izleyen peyzaj parametresi
olmustur (Tablo 1, Grafik 1).

Grafik 1. Cografi bolgelere gore destinasyon goriintiileri igin algisal ve mekansal peyzaj etkinlik
grafigi

Cografi Bolge Dest. Analiz Dagilimi
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Popiiler destinasyonlar igin yapilan Algisal Peyzaj Agisindan Mekansal Etkinlik Analizinde
ise, nadir bulunma unsuru ilk sirada yer almistir. Ayrintisal netlik ve hakim renk ikinci sirada yer
alana etkin unsurlar olurken, sirasiyla kiiltiirel peyzaj, arazi formu ve yer diizeyinde vista gercekligi
ve bitki Ortiisli onu izleyen etkinlik oranina sahip olmustur (Tablo 2, Grafik 2).
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Grafik 2. Popiiler goriintiileri i¢in algisal ve mekansal peyzaj etkinlik grafigi
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Deniz temal1 popiiler destinasyonlarda bunlarin disinda kiyz ¢izgisi, suya dayali aktivite gibi
unsurlar 6n plana gikmistir. Ayrica diger goriintiilerin aksine su varligi ve mevsim hissi giiglii
bi¢cimde 6ne ¢ikmustir.
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Tablo 1: Cografi bolgelere gore destinasyon goriintiileri icin Algisal ve Mekansal Peyzaj Etkinlik Analizi

ETKIN UNSUR
Jeolojik Yer
. Dest. Kiiltiirel Tarihi Arazi o ) ) Bitki Su Hayvan Insan Nadir diizeyinde Ayrintisal Mevsim Hakim
Bolge . /Cografi e . . N . . . . Isik
No peyzaj doku formu olusum ortiisii varlig1 varlig1 varlig: bulunma vista netlik hissi Renk
g gercekligi
1 Antik- | puin | Btkin - - . . - Etkin Etkin Etkin - - -
Etkin
N
5 2 Etkin Etkin Etkin - Etkin Etkin - Etkin Etkin Etkin - - Etkin -
et
'ﬁ: 3 Etkin - - Etkin Etkin Etkin - Etkin Etkin Etkin Etkin - - Etkin
4 - - Etkin Etkin - - - Etkin Etkin Etkin Etkin - Etkin Etkin
1 Antik- Etkin Etkin ; - - - Etkin Etkin Etkin Etkin - Etkin -
Etkin
. Kismen . . Kismen .
2 Etkin Etkin - - Etkin Etkin - - Etkin - - - Etkin -
g 3 Etkin - - - - - - Etkin - Etkin Etkin - Etkin Etkin
m
4 Antik- Etkin - - Etkin - - Etkin Etkin Etkin Etkin - - -
Etkin
5 - - Etkin Etkin - Etkin - - Etkin - - - Etkin -
6 Etkin Etkin - - Etkin Etkin - - Etkin - - - Etkin -
1 Etkin Etkin - - - - Etkin - Etkin Etkin Etkin - Etkin -
2 - - Etkin - - - - Etkin Etkin Etkin - - Etkin Etkin
< 3 Etkin Etkin Etkin - Etkin - - - Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin -
s
K
E 4 Etkin - Etkin - - Etkin - - 1Smen Etkin - - Etkin -
S Etkin
5 Etkin Etkin - - - Etkin - Etkin Etkin - - Etkin Etkin
- 1 Etkin Etkin - - Etkin - - Etkin Kismen Etkin Etkin Etkin Etkin | Etkin
A= Etkin
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2 Etkin Etkin Etkin - Etkin - - Etkin Etkin Belirsiz - Etkin Etkin Etkin
3 Antike 1 puin | Btkin ; ; ; ; Etkin Etkin - - - Etkin | Etkin
Etkin
Kent- Kismen . . .
1 Etkin - - - Etkin - - - Etkin - - Etkin - Etkin
2 - - Etkin - Etkin - - - Etkin Etkin Etkin Etkin - -
,_g 3 Etkin - Etkin Etkin - - - - Etkin Belirsiz - - Etkin -
=t
i Antik-
g 4 o Etkin | Etkin - Etkin - - - Etkin - - Etkin | Etkin -
o Etkin
5 Etkin Etkin | Etkin - Etkin - - - Kismen - Kismen Etkin Etkin -
Etkin Etkin
6 - - Etkin Etkin - Etkin - - Etkin Etkin - Etkin Etkin Etkin
1 Etkin - Etkin Etkin Etkin Etkin - - Etkin - - Etkin Etkin -
N 2 Etkin - Etkin - Etkin Etkin - Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin
=
U
2 3 - - Etkin Etkin Etkin Etkin - - Etkin - - - Etkin Etkin
bl
[+
P4
4 Etkin Etkin Etkin Etkin - Etkin - - Etkin - Kismen Etkin - -
Etkin
1 Etkin Ekin | Tusmen - - - - Etkin Etkin Etkin Etkin - Etkin -
. Etkin
<
)gn 2 - - Etkin Etkin - Etkin - - Etkin Belirsiz Etkin Etkin Etkin Etkin
a
3 - - Etkin Etkin - Etkin - - Etkin - - Etkin Etkin -
TOP. 23 16 22 10 15 14 1 12 30 17 15 13 25 13
5 Antik 15 Etkin | 21 Etkin | 10 Etkin | 14 Etkin | 14 Etkin 1 Etkin 12 Etkin 26 Etkin 17 Etkin 13 Etkin 13 Etkin | 25 Etkin 13
17 Etkin 1 1 1 4 Kismen 2 Kismen Etkin
1 Kent Kismen | Kismen Kismen Etkin Etkin
Etkin Etkin Etkin Etkin
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Tablo 2: Popiiler destinasyon goriintiileri icin Algisal ve Mekansal Peyzaj Etkinlik Analizi

ETKIN UNSUR
Tarihi lojik . Y
Dest. | Kiiltiirel | goku | Arazi Jeo IE | Bitki Su Hayvan | Insan | Kiy1 Suya Nadir & Ayrint. | Ufuk Mevsim | Hakim

. /Cografi | . .. . L. dayal1 diizeyinde . . .. . . Isik

No | peyzaj formu oOriisii varl. | varl varl. ¢cizgisi bulunma . netlik cizgisi | hissi Renk
olusum akt. vista gerg.
1 - - Etkin Etkin Etkin | Etkin - - Bkin | SSMON L pain - - - Etkin | Etkin -
Etkin

2 Etkin - - - Etkin Etkin - - - Etkin Etkin - Etkin Etkin Etkin Etkin -
3 Etkin - Etkin Etkin - Etkin - - Etkin Etkin Etkin - - Etkin Etkin Etkin Etkin

. . . Kismen . . . . . Kismen . . .
4 Etkin - Etkin Etkin ) Etkin - Etkin - Etkin Etkin Etkin . - Etkin Etkin Etkin

Etkin Etkin
5 Etkin - - - - Etkin - - Etkin - Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin -
6 - - Etkin Etkin Etkin | Etkin - - Etkin - Etkin - Kéigi“ - Etkin | Etkin | Etkin
7 - - Etkin Etkin Etkin Etkin - - Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin - Etkin Etkin Etkin
8 Etkin - Etkin Etkin Etkin | Etkin - - Etkin | Etkin Etkin Etkin Kéi:;ﬁ“ - Etkin - -
9 Etkin - Etkin Etkin Etkin | Etkin - - Etkin | Etkin Etkin - Kéiﬂi“ Etkin | Etkin - -
19 | Ksmen - Etkin Etkin Etkin | Etkin - - Etkin - Etkin - - - Etkin | Etkin -
Etkin

11 - - Etkin Etkin Etkin Etkin - - Etkin Etkin Etkin - - - Etkin Etkin Etkin

. Kismen . . R R . Kismen . R
12 Etkin - . - Etkin Etkin - - Etkin Etkin Etkin - . - Etkin - Etkin

Etkin Etkin

13 - - - - - Etkin - - Etkin - Etkin - Etkin - Etkin Etkin Etkin
14 Etkin - - - - Etkin - Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin -
15 Etkin - Etkin - Etkin Etkin - - Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin - Etkin - -
16 Etkin - - - - Etkin - - - Etkin Etkin Etkin Etkin - Etkin - -
17 - - Etkin Etkin Etkin Etkin - Etkin - - Etkin - - - Etkin Etkin -
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18 Etkin - Kismen - Etkin | Etkin - Etkin | Etkin Etkin Etkin Kismen | puin | Biin | Btkin -
Etkin Etkin

19 - - Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin - - - Etkin Etkin -

20 - - Etkin Etkin Etkin | Etkin Etkin - - Etkin Etkin K;Ei“ Etkin | FEtkin | Etkin | Etkin

21 - - - - - - Etkin Etkin Etkin - Etkin Etkin - - Etkin -

22 Etkin - - - - Etkin - Etkin Etkin - Etkin Etkin Etkin Etkin

. Kismen . . . . . Kismen .
23 Etkin - . - Etkin Etkin - - Etkin Etkin Etkin . - Etkin - -
Etkin Etkin

24 Etkin - - - - Etkin - Etkin Etkin Etkin - - Etkin Etkin Etkin Etkin -

25 Etkin - Etkin - Etkin | Etkin - K;Ei“ Etkin Etkin Etkin Etkin | Etkin | Etkin - -

26 Etkin - Etkin - Etkin | Etkin - K;Ei“ Etkin Etkin - Etkin | Etkin | Etkin - -

27 Etkin Etkin - Etkin Etkin - - - Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin - -
Antik- R R R . . . . . . . R

28 Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin - - Etkin Etkin Etkin - Etkin Etkin -
Antik- . . . . . . . . . .

29 Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin - - - Etkin - Etkin - Etkin Etkin Etkin
Antik- . . . . . . . . . .

30 Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin - - - - Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin -

31 Antik- Etkin Etkin - - - Etkin - - Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin -
Etkin

32 Antik- Etkin - - - - Etkin - - Etkin Etkin Etkin - Etkin Etkin Etkin
Etkin

33 Antik- Etkin - - - - - - - Etkin Etkin Etkin - Etkin Etkin Etkin
Etkin

34 Antik- Etkin | Kismen - - - - - - Etkin Etkin - - - Etkin Etkin
Etkin Etkin

35 Antik- Etkin Etkin - - - - - - Etkin Etkin - - - Etkin Etkin
Etkin
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36 Antik- Etkin - - - - - Etkin - - Etkin Etkin Etkin - - Etkin Etkin
Etkin
37 - - - - - - - Etkin - - Etkin Etkin Etkin - - Etkin Etkin
38 Etkin Etkin Etkin Etkin - - - - - - Etkin - Kismen - Etkin Etkin -
Etkin
39 - - Etkin Etkin - Etkin - - - - Etkin Etkin - Etkin Etkin Etkin Etkin
40 - - Etkin Etkin - Etkin - Etkin - - Etkin Etkin Etkin - - Etkin Etkin
41 - - Etkin - Etkin Etkin - Etkin - - Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin -
42 Etkin - - - Etkin - - - - - Etkin - - - Etkin Etkin -
43 Etkin - - - Etkin - - - - - Etkin - Etkin - Etkin - Etkin
44 - - Etkin Etkin - - - Etkin - - Etkin Etkin Etkin - - Etkin Etkin
45 Antik - Etkin Etkin Etkin Etkin - - Etkin - - Etkin Etkin Etkin - - Etkin -
Etkin
46 Antik ve | Etkin - - Etkin Etkin - Etkin - - Etkin Etkin Etkin - - - -
Modern-
Etkin
TOP. 32 12 31 20 27 21 0 16 19 19 45 29 35 15 26 35 20
20 Etkin 12 27 Etkin | 20 Etkin | 26 Etkin 21 16 17 Etkin | 18 Etkin 45 Etkin 29 Etkin 26 Etkin 15 26 Etkin 85 20
1 Kent Etkin 4 1 Etkin Etkin 2 1 9 Etkin Etkin Etkin
Etkin Kismen Kismen Kismen Kismen Kismen
10 Antik Etkin Etkin Etkin Etkin Etkin
Etkin
1 Antik
ve
Modern
Etkin
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4. TARTISMA ve SONUC

Stiphesiz yirmi birinci yiizyilin nerdeyse tiim diinya toplumlarin hayatina getirdigi en
biiyiik yenilik bilisim ve iletisim teknolojilerindeki ilerlemelerdir. Her yas ve her sosyal gruptan
insan az ¢ok interneti ve teknolojilerini kullanmakta, biiyiik bir boliimii tiim yasamsal gereksinim
ve planlamalarini internet tizerinden gergeklestirmektedir. Bu durum internet igerisinde olusan
pazarinda giicliniin onemsenmesi geregini dogurmaktadir.

Bu nispeten yeni durum 1siginda tanitimin her alaninda oldugu gibi iilke tanitiminda da
dinamikler degismektedir. Farkli alanlarda etkin enstriiman ve aracla, diinya turizm pazarinda hak
ettigimiz yerimizi koruma ve giiclendirme geregi agiktir. Bu baglamda destinasyonlara yonelik
tanitim goriintiileri, kapinin agildig: ilk nokta olmalar1 dolayisiyla olduk¢a onemlidir. Diinyanin
farkli yerlerinde yasayan ve dolayisiyla yapi, brikim ve dolayisiyla beklentilerinin gesitliligi genis
bir yelpazeye sahip olan hedef kitleyi, bu beklentilerin tiimii agisindan gorebilmek gereklidir. Her
iriin karsiligini buldugunda degerlidir.

Ulkemiz dogal ve kiiltiirel tiim degerleri ile ok genis bir kitlenin deneyimlemeyi isteyecegi
zengin bir hazinedir. Icinde bulundugumuz yili her alanda ve diinyanmn her yerinde etkileyen
pandemi (Covid-19 Salgini) nedeniyle uluslararas: seyahatler dip noktalara diismiis, bu yilin turizm
rakamlart normal dis1 gelismistir. Nitekim {ilke tamitimlarimin yer aldigi Goturkey Seyahat
Rehberinde pandemi sartlarindan dolay1 yeni bir diizenleme ile Giivenli Turizm Sertifikasi
(Certificate of Safe Tourism) tanimina yer verilmistir. Salginin alacag: pozitif seyir elbette normale
doniisii de beraberinde getirecektir.

Bu nedenle normallik durumundaki rakamlara bakmak gerekirse; turizm istatistiklerine gore
2019 yilinda turizm geliri, bir 6nceki yila gore yiizde 17 artarak 34 milyar 520 milyon 332 bin dolara
¢itkmis, bu gelirin %83,3'1 yabanci ziyaretgilerden, %16,7'si yurt disinda yasayan vatandas
ziyaretcilerden elde edilmistir (TUIK, 2020). Turizmin diinyay etkileyen olaylardan payin aldig
bir gercektir. Ancak Tiirkiye turizm rakamlari tilke gelirleri agisindan énemini ve etkinligini hep
korumustur.

Analizlere gore nadir bulunma unsuru 6ne ¢ikan algisal unsurdur. Destinasyon cazibesi
acgisindan elbette 6ne ¢ikan bir pazarlama yaklasiminin nadirlik ekseninde yakalanmasi beklenen
bir durum olarak ortaya c¢ikmistir. Ayrica goriintiilerde renk hakimiyeti de bariz bigimde
hissedilmektedir. Peyzajda etkin bir renk varlig: ifade kudretini giiglendiren bir faktor olmustur.

Yer diizeyinde vista gergekligi, gercek alan deneyiminin yasanabilmesi agisindan 6nemli bir
unsurdur. Goriintii ne kadar etkili olursa olsun, havadan ya da uzak bir yiikselti noktasindan
alinmis bir goriintii gergegi yansitma agisindan yetersiz ve yanilticidir. Nitekim destinasyon
gortintiileri de biiytik 6lctide bu anlayisa uygun 6zelliktedir. Goriintiiler alan deneyiminin kendisini
sergilemektedir.

Kiltiirel peyzaj, arazi formu ve tarihi doku ise destinasyon goriintiilerinde yer alan etkin
peyzaj parametreleridir. Aslinda bu {igli Tiirkiye’'nin turizm deseninin ve degerlerinin
tanimlanmasinda one ¢ikarilmas: gereken biiyiik parcay: ifade de etmektedir. Tiirkiye yalnizca bir
deniz turizmi yarimadasi olmanin ¢ok otesini temsil etmelidir. Goriintiilerde de bunu giiglii bi¢imde
sergilenmesi isabetli ve etkin bir tutumdur.

Ancak algisal peyzaj calismalarinda pozitif etkisi belirlenmis olan bitki oOrtiisii varliginin,
goriintiilerde etkinligi ortalama diizeydedir. Nitekim {ilkemiz bitki ortiisii kaynaklar1 agisindan
oldukga zengin oldugu icin, bu renkli kaynagin daha 6n planda yer almasi gereklidir.
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Bunlarin diginda popiiler destinasyon goriintiilerinde ayrintisal netlikte etkili bir algisal unsur
olarak belirmistir. Goriintiide yer alan unsurlar net olarak secilebilmekte, yorum geregi
olusmamaktadir. Bu da tereddiit ve belirsizlik olmamasi agisindan olumludur.

Deniz temal1 popiiler destinasyonlarda bunlarin disinda su varligi, kiy1 ¢izgisi, suya dayali
aktivite ve diger goriintiilerin aksine mevsim hissi gliglii bigimde 6ne ¢ikmistir. Deniz-kum-giines
turizminin aranan etkileri ve sembolleridir. Tiirkiye turizminin lokomotifi olan bu degerli peyzajlar,
biiytiik kitleler tarafindan popiilerligini her daim koruyan varis noktalaridur.

Calismanin giris boliimiinde de belirtildigi tizere; T.C. Kiiltiir ve Turizm Bakanlig: tarafindan,
Tiirkiye Turizm Stratejisi 2023 Eylem Planinda “ulusal, bolgesel ve yerel 6lgekte markalasmanin
hedeflenmesi, ulusal tanitim ve pazarlamaya ek olarak varis noktasi bazinda tanmitim ve pazarlama
faaliyetlerine baslanmas1” ifadesine yer verilmis bilimsel destegin 6nemi, imaj siirekliligi saglama,
varis noktalar1 olarak ifade edilen degerlerin iistiinliigtiniin vurgulanmasi gibi konular tizerinde
durulmustur. Elde ettigimiz sonuglar tanitim goriintiilerinde; nadir bulunma, yer diizeyinde vista
gercekligi, kiiltiirel peyzaj, arazi formu ve tarihi doku gibi varis noktalarinin 6zgiin
karakteristiklerini 6ne ¢ikaran ve siiregen imaj etkisini destekleyen ozelliklerin etkin bigimde
kullanildig1 goriilmektedir.

Sonug olarak, tamitim goriintiileri basarili bir gesitleme sergilemektedir. Denizi, dogas1 ve
kiltiirti ile bir bliylik degerler ¢emberi olan Tiirkiye, goriintiilerde de boylesi bir zenginligi
icermektedir. Seyahat rehberleri siirekli giincellenerek, kitlelerin dikkatlerini farkli acilardan
yakalanan goriintiilere cekilmesi gereklidir. Insanlarm mekani kendi diizeyinde algilayabildigi,
goriintiide daha ¢ok insan olgeginin insan figiirleri ile hissedildigi yaklasimlar sergilenmeli, bu
sayede varig noktalar1 saglikli bicimde yansitilmalidir.
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