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Veblen’in gosterisci tiikketim kavrami ¢ercevesinde sosyal medya:
Instagram influencer’lar1 iizerine bir analiz

Simge Unlii *
Muhammet Filan™

Oz

Modern oncesi toplumlarda tiiketim genellikle zorunlu ve gerekli ihtiyaglarin kargilanmasina yonelik
faydaci bir tiiketim olarak goziikkmektedir. Modern donemde tiiketim ise gercek ihtiyaglarin yani sira
sembolik tiiketim, gosterisci tiiketim, haz alma, bir imaj elde etme veya statii olusturma gibi soyut
ihtiyaclara yoneliktir. Modern donem tiiketim davranislarindan olan gosterisci tiiketim gdsteriye dayali bir
olgudur. Giiniimiizde ise sosyal medya bu gdsteri alanlarina elverisli bir ortam olusturmustur. Calismada
bir sosyal medya uygulamasi olan Instagram’in gosterisgi tiiketime olan etkisi ve influencer’larin gosterisgi
tilkketim Ogelerini ne siklikla kullandigi ve bu 6gelerin neler oldugunun saptanmasi amaglanmistir. Bu
baglamda ¢aligma kapsaminda bes Instagram influencer’ i fotografi gosterisgi tiikketim perspektifinden
gostergebilim yontemiyle analiz edilmistir. Elde edilen analiz sonucunda sosyal medyanin gdsteris
tilketiminde 6nemli bir etkisinin oldugu sonucuna varilmistir. Instagram influencer’larinin da gosterisgi
titkketimde dnemli rol oynadig1 ve tiiketicileri gosteriggi tiiketime yonlendirdikleri tespit edilmistir.
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Social media within the framework of Veblen's conspicuous
consumption concept: An analysis on Instagram influencer’s

Abstract

Consumption in pre-modern societies appears to be a utilitarian consumption aimed at meeting the many
necessary needs. Symbolic consumption and the actual needs of the consumer in the modern era, showing off
three of consumption, getting ready is directed to abstract needs such as creating an image acquisition or status.
Conspicuous consumption, one of the modern consumption behaviors, is a phenomenon based on show. Today,
social media has created a suitable environment for these show areas. Working in a social media application that
Instagram conspicuous consumption and its impact on the Influencer of It was determined how often he used
conspicuous consumption items and what these items were. In this context, photographs of five Instagram
Influencers were analyzed using the semiotic method from the perspective of conspicuous consumption. Because
of the obtained analysis, it was concluded that social media has a significant effect on conspicuous consumption.
It has been determined that Instagram influencers also play an important role in conspicuous consumption and
direct consumers to conspicuous consumption.
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Giris

Kitle iletisim araglarinin, bireyler ve toplumsal yapi tizerindeki sosyolojik, psikolojik,
ekonomik vb. etkileri mevcuttur. Bu etkiler, bireyin insanlar aras1 iligkilerini,
davraniglari, tiikketim pratiklerinin temel belirleyicisi konumundadir. “Kitle iletisim
araclari olarak adlandirilan medya, tiiketim ekonomisinin en temel belirleyicisidir. Cilinkii
bu sayede tiikketim bicimlendirilmekte, zihinsel siireglere dayali bir mesaj aktarimi
gerceklestirilmektedir” (Hatipler, 2017: 47). Bu baglamda giiniimiizde sik kullanilan ve
bir kitle iletisim ortam1 olan sosyal medya birey ve toplum iizerinde yonlendirici bir
etkisinin oldugu su gotiirmez bir gergektir. Bu etkilerden bir tanesi de tiiketim olgusudur.

Tiiketim toplumunda tiiketimi ve bunun gdsterimini birbirinden ayr diislinemeyiz.
Ozellikle giiniimiizde gdsteriye dayali teknolojik gelismelerin yasanmas1 (akilli cep
telefonu kameralan) ile birlikte tiiketiciler satin almis oldugu {iriinleri sosyal medyada
sergilemektedir. Ornegin bir araba bir konumdan diger bir konuma ulasmamizi saglayan
bir aractir. Fakat giiniimiizde bir vesait 6zelligi olan araca markalar sembolik anlamlar ve
imgeler ylikleyerek bu araci tiiketiciler arasinda bir statiiye ve sosyal bir smifta
konumlandirmaktadir. Bu konumlandirma insanlar arasinda bir gosterise ve statii
rekabetine neden olmaktadir.

Tiiketim kiiltiirinlin kazang sistemine dayali olmasindan Gtiirii, tikketim kendini
stirekli bir sekilde devam ettirir. Bu baglamda Guy Debord Gosteri Toplumu adli
kitabinda suna deginir “gdsterinin bi¢imi ve igerigi, var olan sistemin kosullarinin ve
amaglarmin tiimiiyle aynen dogrulanmasidir. Modern iiretimin disinda gegirilen zamanin
esas boliimiindeki mesguliyet olan gosteri, ayni zamanda da bu dogrulamanin siirekli
mevcudiyetidir” (Debord, 1996:6).

Gosteri toplumunda gerceklik kurgulanmig bir sekilde sunulur ve bu durum
sahteligi meydana getirir. Goffman (2009: 236) Giinliikk Yagsamda Benligin Sunumu adli
kitabinda soyle der “tiyatroda canlandirilan bir karakter bazi agilardan gergek degildir,
bir dolandiricinin incelikli bir sekilde planlayip canlandirdigi karakter gibi gergek
sonuglara da sahip degildir; ama bu sahte tiplemelerin ikisinin de basarili sekilde
sahnelenmesi ger¢ek tekniklerin kullanimini igerir, giinliik yasamda insanlarin gercek
toplumsal durumlarini = siirdirmek i¢in bagvurduklari tekniklerin ta kendisidir
bunlar”’.Goffman’in gerceklik ve sahtelik {izerine yapmis oldugu bu degerlendirme
gosteris ve tliketim arasindaki iliskiye benzerlik gostermektedir. Bu baglamda bireyler
gosteris ve tilketim yapmak i¢in gergek kimliklerinden uzaklasmaktadirlar. Geleneksek
gosterilerde oldugu gibi tipki tiyatro ile seyircinin bulugsmasiin 6ziinde kurgusal bir
metnin oynanmasi ve seyircilerin bunu begenip alkislamasi gibi giiniimiizde de bireyler
kendi yasamlarini kurgular ve gosterir duruma gelmislerdir. Bunun bir alkis versiyonu ise
geri bildirimler; begeniler ve yorumlardir. Kisi artik kendi benligini seyircilerin
begenileri lizerine inga etmeye baslar.

Gilinlimiizde bireylerin tiiketim aligkanliklar1 sosyal medya uygulamalarinda, kendi
benliklerini sergilemesine yonelik bir gosteris ile olusturduklar1 ve dolayisiyla siirekli bir
sekilde tiiketim toplumunun igerisinde kalmasini saglamaktadir. Birey tiikketimini yapmis
oldugu (giysi, araba, ev, dekorasyon, taki vb.) iirlinlerini bu sayede gosterime sunarak
kitleye ulastirma amaci tagimaktadir. Bu nedenle tiiketim bir cark olarak donmekte ve
bireyin kendi haz ve duygular pesinde siiregelmektedir. Bireylerin doyumsuz olma,
begenilme, onaylanma, ic¢sel haz ve diirtiilerinden meydana gelen bu olay tiiketimin
devamlilig1 konusunda oldukga etken bir olay olmas1 sebebi ile bu ¢aligmanin amacini
belirlemektedir.
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Tiiketim, tiiketim kiiltiirii ve tiiketim tarzlari

Tiiketim insanlik tarihinin her doneminde farkli yapilarda gergeklesmis ve siirekli olarak
degisiklik gosteren bir olgu olmustur. Odabasi’na (2006: 5) gore tiiketim kiginin bir
ihtiyacinin tatmin edilmesidir. Bu kapsamda kisinin belirli bir ihtiyacini karsilamasi i¢in
iriin ya da hizmet satin almasi, kullanmas1 olarak tiiketimi agiklamak miimkiindir.
Tiiketim yalnizca iiriin veya hizmetlerin satin alinmasi eyleminin yani sira farkli amaglari
da vardir. Bunlar; kisinin tiiketim yaparken haz duymasi, belli bir doyum evresine
ulagsmasi, kendisini satin almig oldugu iiriin ile konumlandirmasi, tiikketimi bir statii
gostergesi ve bir saygi araci olarak goérmesi bu baglamda yapilan eylemlerin tiimiinii
kapsamaktadir. Bocock’a (2009:13) gore tiikketim sadece bedensel ihtiyaglari tatmin
etmek degil bunun daha fazlas1 oldugunun vurgusunu yapar. Tiiketim olgusunu salt olarak
iriin ve hizmet satin almak degil, gosterge ve sembollerin de tiiketime dahil oldugu bir
sosyal slire¢ olarak ele almakta ve tiiketimin gittikge kisisel arzulara ve hazza dayanan bir
olgu oldugunu ifade etmektedir.

Tiiketimi kavramak i¢in genis bir perspektif ve bakis agisiyla bakmamiz
gerekmektedir. Diinya tarihinde yasanmis olaylar (endiistri devrimi, savaslar, salginlar,
vb.), teknolojik gelismeler (internet, telefon, akilli cihazlar), buna paralel olarak toplum
yapilarindaki degisimler tiikketim aliskanliklarint ve tiiketici davranmiglarint  da
degistirmektedir. Tiiketim kiiltiird, iirlin ve hizmetlerin tiiketiciye pazarlanmasi siirecinde
bireylerin agir1 etkilenmesi sonucunda kisinin; arzularini, yagam tarzini, hazza dayali bir
tilketim ile kendini tistiin gérme ve farklilastirma gabasi ile gosteri yapilan bir kiiltiirdiir.
Bu kdiltiir tiiketicilere bir imaj olusturma, statii gésterme, ilgi uyandirma gibi 6zellikler
ile lrin ve hizmetleri satin alarak sergiledikleri bir ortam olusturan yapidadir.
Featherstone’a (2013: 140-145) gore tiikketim kiiltiirii kisinin kendini ifade etmesini en tist
seviyede tutmasidir. Tiiketim kiiltiirii faydaci tiiketimin tesinde imgeler, gostergeler ve
semboller iizerine kurulu kisinin imajin1 sergilemesine doniik bir kiiltiirdiir.

Modern zamanin tiikketim aliskanliklari, geleneksel topluma gore farklilik
gostermektedir. Modern Oncesi toplumlarda tiiketim genellikle zorunlu ve gerekli
ithtiyaclarin karsilanmasina yonelik faydaci bir tiikketim olarak goziikmektedir. Modern
donemde tiiketim ise gercek ihtiyaclarin yani sira sembolik tiiketim, gosteris tiiketim, haz
alma, bir imaj elde etme veya statii olugturma gibi soyut ihtiyaclara yoneliktir. Bu
baglamda modern tiiketim Odabasi’na (2006:29) gore iirlin veya hizmetlerin tasidiklari
ozelliklerinden daha fazla kisinin ¢evresinde bir imaj olusturmaya doniik soyut anlam ve
mesajlara yoneliktir. Bu baglamda giinlimiizde Instagram Influencer’lar1 gosteris
tiiketimine dayal1 belirli imge ve imajlara dayali igerikler iireterek takipgcilerine mesajlar
aktarmaktadir. Tiiketici konumunda olan takipgiler ise bu tiiketim unsurlarin1 kendi beden
ve yasam bic¢imlerine uyarlamaya g¢alismaktadirlar. Yani birey bir baskasmin kilik
kiyafetine, konusmalarina, gittigi mekanlara vb. 6zenme durumu s6z konusudur. Bu
baglamda da giiniimiizde sosyal medya bu durumun en iyi gostergesi durumundadir.
Sosyal medya {inliilerini takip eden bireyler onlar gibi giyinmeyi, onlar gibi yasamay1
arzu etme durumu tagimaktadirlar.

Tiketimi modern Oncesi, modern, post-modern donem olarak {i¢ grupta
inceledigimizde giinlimiizde post-modern tiiketim pratikleri mevcuttur. Bu tiiketim
pratikleri igerisinde sosyal medya en 6nemli yere sahiptir. Post-modern tiiketim kiiltiiri;
sosyal medyayla birlikte tiiketim, neredeyse yerini imgelere ve imajlara birakmistir.
Ugurlu’ya (2015: 238) gore birey bu nedenle sosyal platformlarda kendini gosterme
(selfi), kendine imaj olusturma gibi davranislarda bulunmaktadir. Tiiketim ile ilgili
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literatiir taramas1 sonucunda genel kabul goren 4 tiir tiikketim tarzi bulunmaktadir. Bunlar;
faydaci tiikketim, hedonik tliketim, sembolik tiiketim ve gosteris tiiketimidir.

Faydaci tiiketim zorunlu ve temel gereksinimlerinden olusan, rasyonel bir davranis
tastyan tiiketim tarzidir. (Ozcan, 2007: 48). Faydaci tiikketim duygusal ve haz odakli degil
tamamen gergek ihtiyaglardan olusan gereksiz tiikketimden uzak durulan, minimalist bir
anlayis ile yapilan bir tiikketim sekli olarak goriilmektedir. Diger bir tiiketim sekli ise
hedonik tiiketimdir. Hedonik tiiketim, kisinin gereksinimlerini karsilamak olarak degil,
hayattan haz almak icin, keyfi yapilan bir tiikketim sekli olarak nitelendirilmektedir
(Quliyev, 2012: 38). Bu baglamda tiiketimi sekillendiren ve tiiketilen sey iiriin veya
hizmet degil {iriin veya hizmetin kisiyi nasil hissettirdigidir. Sembolik tiiketimde ise,
tiiketiciler iiriinii satin almanin disinda, tiriiniin gostergesel ve imaja dayali anlam ile
kendi kimligini biitiinlestirmekte ve 6zdeslik kurmasi s6z konusu olmaktadir (Odabasi,
2006: 95). Ornegin ¢ok cesitli telefon markalar1 vardir ve bu markalar tiiketicilere
tagidiklar1 anlamlar wvasitasiyla farklilagir. Tiiketiciler de bu anlamlardan en c¢ok
begenileni ve kendisini iistiin gérmesini saglayacak markay1 tercih etmektedir. Sembolik
tilkketim tarzinda triinler, tiiketicinin kisiligine uyum saglamasinin yaninda, statiistinii ve
sosyal sinifin1 belirlemesine neden olur. (Odabasi, 2006: 85).

Sosyal medya ve gosteri toplumu

Guy Debord 1967 basimli Gosteri Toplumu adli eserinde gosteri olgusunun kdkeninin,
oncelikle ekonomik alanda oldugunun vurgusunu yapmaktadir. Debord’a gore gosterinin
bi¢imi ve igerigi, var olan ekonomik sistemin kosul ve amaglarinin ger¢eklesmesini
saglamaktadir. Bu baglamda kiiresellesmenin gittik¢e artmasiyla sirketler genis kitlelere
ulasmak ve etkilemek istemisledir. Daha sonra internetin icadiyla birlikte, medya
gosterim alanlar1 genislemis, kullanicilar tiirlii alana katilabilecekleri interaktif bir
ortamla bas basa kalmiglardir. Gosterinin temel mantig1 bu ortamlarda insanlari kapitalist
sisteme uyumlu olmasi ve bu sistemde kontrol edilmesine olanak tanimaktadir. Ciinkii
bireyler kapitalist sistemde belirli mesai saatlerinde ¢alisirlar ve is dis1 vakitlerinin geri
kalan kisimlarinda kitle iletisim araclarimi kullanarak, dizi izleyerek, sosyal medya
ortamlarinda vakit gecirerek giinlerini gegirirler ve zamanlarini harcarlar. Bunlar
yaparken tiim tiiketim unsurlarina ve pazarlama tekniklerine de maruz kalmaktadirlar.
Bilingalt1 reklamciliktan tutun kisiyi tliketime sevk etmek i¢in her tiirli pazarlama
teknigini kullanirlar. Bu sistemde kisinin giinliik hayat1 somiirgelestirilmektedir.

Gosteri toplumu imgelerin giliniimiizde imajlar yoluyla etrafimizi kusattigi ve
imgelerin kiiresel kitle toplumunda oldukga etkin yoniinii vurgulamaktadir. ilk
uygarliklardan giiniimiize kadar olan siirecte gorsel kiiltiir var olmustur. Ornek verecek
olursak avci toplayici toplumlarda insanlar avladiklar1 hayvanlari, avlanma yontemlerini,
kullandiklar aletleri taslara, kayalara, magara duvarlarina ¢izmislerdir. Bu varolugsal
olgu giliniimiize kadar gelmis bulunmakta olup her donemin kendine 6zgii tarz1 ile kendini
gostermektedir. Gilinlimiizde imgelerin, imajlarin hayatimizda oldukga etkili oldugu su
gotlirmez bir gergektir. Giindelik yasantimizi, bireysel iliskilerimizi, isimizi, yasadigimiz
yeri, kisiligimizi, arkadaglarimizi vb. birgok seye etkisi bulunmaktadir. Giiniimiizde
teknolojinin hizli gelisimi ve buna bagl olarak hedonik bir tiiketim anlayis1 olusturan
gorsel kiiltiirde birey imgelere ve imajlara ihtiya¢c duyar hale gelmistir. Bu imge ve
imajlart hem izler hem izlettirir, hem tiiketir hem iiretir (Cakir, 2013:30-31).

19. Yiizyildan gilinlimiize modernitenin isleyis siireclerine kiiltiiriin giderek kitlesel
bir boyuta doniismesi, bu kiiltiir i¢inde gorselligin ¢ok One ¢ikmasi ve en son buna
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kiiresellesmeyle gelen dontistimlerin eklenmesi, kapitalizmin yiikselise gegmesi bize bir;
“kiiresel”, “kitlesel”, “imgesel”, “gosterge’sel” bir diinya olusturmustur. Bu diinyada
insanlar artik varoluslarini kendilerinin gdsterimini yaparak ve baskalarini gozetleyerek
olusturmaktadirlar. Bu gosterimler kitle iletisim araglar1 ve sosyal medya uygulamalari
ile yapilmaktadir. Iletisim araglari heniiz yokken insanlar kahvehanelerde, kafelerde,
barlarda, ortak kamusal alanlarda bulusurlardi. Gliniimiizde artik bu kamusal alanlara
gerek kalmadan evlerinde oturduklar1 yerden sosyallesme imkanina sahip olmuslar ve
kamusal alanin doniisiimii internet ve sosyal medya ile birlikte yasanmustir.

Insanlar sosyal medya ortaminda gdsterimin igerisine girdiginde her anim paylasir
duruma gelmistir: yedigi yemegi, gezdigi yerleri, evinin oturma odasini vb. Paul Virilio,
icinde bulundugumuz bu siirece “gdérmenin sanayilesmesi” demektedir. Bu baglamda
glinlimiizde gosterinin tiiketime Onemli etkisi bulunmaktadir. Bireyler tiiketimlerini
gosteri amacli yapar hale gelmisglerdir. Tiiketim sosyal medya ortamlarinda yerini
gosteriye birakmis ve gosteris amach tiiketim kavrami bu anlamda literatiirde yerini
almistir.

Gosterisci tilketim ve sosyal medya (Instagram)

Gosterisei tilkketim kavrami1 Amerikali sosyolog Thorstein Veblen tarafindan 1899 yilinda
yayinlamis oldugu makalede akademi literatiiriine girmistir. Veblen eserinde gosterisci
titketimin tist sinif ve bu iist sinifa benzemeye ¢alisan ve 6zenen diger siniflar tarafindan
gosteri ve hazza dayali bir tiikketim bi¢imi oldugundan bahsetmistir. Gosterisgi tiiketim
genel anlamda kisinin ¢evresine saygi gormek veya statiisiinii gostermek amaci ile yaptigi
tiketimler bitintdiir. (Gullali, vd. 2010:107). Veblen’in teorisini  giiniimiiz
enformasyon toplumuna uyarladigimizda bu durum da iist smif sosyal medya
Influencer’lar1 olurken, onlara benzemeye ¢alisan, 6zenen ve onlar gibi olmaya ¢alisan
Instagram kullanicilar tarafindan olusmaktadir.

Veblen gosterisgi tiiketimi  yapanlarin  aylak smif oldugunun vurgusunu
yapmaktadir. Ciinkii bu aylak siif'i¢in prestij, maddi giicii siirdiirme ve sayg1 gérme aract
oldugunu ifade etmistir. Bu kesim pahali esyalar, tinlii markalar, kaliteli giysi, yiyecek
vb. bir¢ok seyin tiiketimini ve gosterimini yapmaktadirlar. Bu baglamda gilinlimiizde
Instagram Influencer’lar1 aylak sinif teorisinde yer almakta olup liiks, 6zendirici ve
gosterise dayalt gosterimlerde bulunmaktadir. Diger simiflar ise gosteris tiiketim
unsurlarini kendi hayat tarzlarina uyarlamakta ve 6zenmektedir.

Aylak Smif Teorisi’nde Veblen, kisinin bos zamaninin fazla olmasi ve gosteris
amacl yaptig1 gereksiz tiikketimi gostermek i¢in yaptigini vurgular. Bunun sonucunda,
kendine bir imaj olusturmak ve bu imaji siirdiirmek gosterissel tiikketime ve aylakliga
baglanmistir. Cogu kimsenin g¢aligma diizeni igerisinde mesai harcamis oldugu bir is
vardir. Bu diizende siirekli bir sekilde ise gidip gelmektedir. Fakat bos zamanlar1 ¢ok olan
ve herkes gibi sabit bir isi bulunmayan bir kisi toplum tarafindan {ist sinif ve kaliteli olarak
goziikmektedir. Bu baglamda gilinlimiiz Instagram Influencer’lar1 her giin farkli yerleri
gezdikleri, yedikleri, alisveris yaptiklari yerlerin gosterimini yapmaktadirlar. Sabit bir
is¢inin ¢alisma saatleri gibi bir mesai zamanlari bulunmamaktadir. Serbest ve bos
zamanlar1 vardir (Veblen,1995:48-68).

Tablo 1: Gosterisci tiikketim cesitleri
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Gosteris alanlar Gosterisci bos zaman Gosterisci titketim

Statii gosterme bigimleri  Aylaklik ve bos zaman Liiks tiiketim nesneleri.
etkinlikleri

Calisma durumu Cok az calistyor Calistyor ya da
calismiyor.

Toplum katmanlarvtipleri Ust toplumsal smifta ilk Ust orta ve alt simiflarda

toplumlardan feodal Endiistrilesmis

toplumlara kadar toplumlarda.
Zenginligin temeli Toprak sahipligi Sermaye sahipligi.
Tiiketim nesnelerinin Degisim c¢ok az Stirekli degisen nesneler.

degisimi

Kaynak: (Hiz, 2009:41)

Tablo 1°den bir ¢ikarim yapacak olursak Veblen’in soziinii ettigi gosterisci tiiketim
bigimleri ikiye ayrilmaktadir: bunlardan ilki gosteris¢i bos zaman, ikincisi ise gosterisci
tilketimdir. Bu iki gosteris biciminde farklar bulunmaktadir. Bu farklar; statii olusturma
bigimleri, calisma hayati, toplumsal siniflar, toplum tiirleri, zenginligin temeli, tiiketim
Ogelerinin degisimini belirleyen temel Olgiitlerdir. Bu baglamda bu tablonun
giiniimiizdeki karsil181 olarak gosterisci tiiketime sosyal medya Influencer’lari, gosterisgi
bos zamana ise bu Influencer’lar1 takip eden tiiketiciler sinifina dahil edebiliriz.

Sabuncuoglu (2015: 369) sosyal medyanin gosteriggi tiiketim ortami olarak
kullanildigin1 s6yle ifade etmektedir:

Giliniimiizde gosteris amacgli gergeklesen tiiketim davraniglarini, gevresine ve onu takip eden
diger bireylere yansitabilmenin bir yolunu da sosyal medya olarak géren kimi bireyler sahip
olduklar1 likks mallari, gittikleri yerleri, serbest zamanlarini nasil gegirdiklerini, yedikleri
farkli yemekleri kisacasi likks yasam tarzlarin1 sosyal medya aracihigi ile diger bireylere
aktarabilmektedirler. Sosyal medyada yansittiklart kimliklerini tiiketim araciligt ile
mesrulastirma cabast giiden bireyler, gosteris tiiketimi temelli olusturduklari igerikleri
toplum tarafindan begenilen, onay goéren, gii¢, prestij ve basariy1 sembolize eden markalar
ile olusturmaktadirlar.

Modern toplumda bireyler siirekli kendini bir sekilde gdsterme cabasi igerisine
girerler. Bunu da tiiketim yaptiklar esyalar lizerinden yaparlar. Bu baglamda bireylerin
haz ve mutluluklar1 bu mecralarda olusmaya baslar. Fakat tiiketim kendini siirekli bir
sekilde yenilemesinden dolay1 her iirliniin yeni modeli, modasi veya popiilerlesmesi
bireyde yeniden bir tiiketim yapmasina neden olur. Bu sebeple tekrardan tiiketim yapan
birey kendini yine paylasim mecralarinda gostererek haz ve mutluluga ulagmis olur.
Bocock (2009: 95) gore gosterisci tiiketimi, ¢esitli imgeler ve gostergelerle kisinin
statiisii, benligi ve nasil biri olmak istedigi ile ilgili etrafina yan anlamsal mesajlar
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gonderen, sosyal iliskilerini ve c¢evresini yonlendiren toplumsal bir olgu olarak
degerlendirir.

Gosterisgi tiiketimin aslinda gercek bir ihtiyac tiikketiminden ziyade metalar
tizerinden tretilen yan anlamsal mesajlar1 tiikketmektedir. Bu konu baglaminda Bauman;
tiketim kiltlirinii, metalarin gergek islevlerini yitirmesine, iriinlerin gergek fayda
saglamak yerine gostergesinin one ¢iktiginin analizini yapmakta ve 6zenilerek tiiketilen
malin aslinda gostergeler oldugunun vurgusunu yapmaktadir (Bauman, 1999: 42).

Ekranlarda markalar iizerinden belirli yan anlamsal mesajlar iretilmektedir.
Tiiketici burada tiriinii degil marka iizerinden olusturulan o algiy1 satin almaktadir. Bir
markanin kisiye 6zel olmasini saglayan bu mesajlar tiiketimi daha da arttiran bir unsur
olarak karsimiza ¢ikar. Baudrillard (2014: 234) bu durumu sdyle agiklar: markalarin
kisilerin ~ zihinlerinde canlandirmis oldugu duygusal yan anlamlar tiiketim
motivasyonlarini oldukga tetikler. Tiiketicinin {iriin satin alma motivasyonunun altinda
tirlinlin kendisini sergilemesi degil iirlin ve marka iizerinden olusturulan yan anlami
sergilemesi ve kendisini o iiriine 6zdes o markaya ait olarak sergilemektedir. Markalar
gosterisei tilkketim i¢in dnemli araglardir.

Mike Featherstone tiikketim kiiltiirinde gosterinin 6nemli bir yeri oldugunun
vurgusunu yapmaktadir. Bireyler sahip olduklar1 esyalari, hayat tarzlarin1 ve giindelik
yasam pratiklerini gostererek tiiketim kiiltiiriine ait bir birey olur. Gdsterilen metalar
tizerinden birey ¢evresine mesaj vermektedir. Bu mesaji alan bireylere geri bildirim
saglayarak tiiketimin siirekli bir hal almasin1 saglanmaktadir (Featherstone, 2013: 142).

Tablo 2: Gosterisci tiiketim davramslarinin yapisal ¢oziimlemesi

Sosyal yapr Tiiketimin Davranis Tiiketiciler Davranisin
temel iticileri temel boyutlart
nesneleri

Kapitalist Koleler, Askeri ve Gigler, Saf gosteris.

oncesi feodal  kadinlar, siyasi soylular
yiyecek

Modern Cok pahali Toplumsal gii¢ =~ Soylular ve Gosteris, dikkat

kapitalist triinler, ve statii ist-orta sinif ¢ekme, essizlik.
ornegin;
pirlanta

Post-modern  Goriintii ve Kendini ifade  Orta sinif ve Essizlik ve
deneyim ve Oz gortinti  Kitleler sosyal

konformasyon
(bigimlenme).

Kaynak: (Chaudhuri, 2006: 3)

Sosyal medya, internet iizerinde bireylerin bir araya gelmesine ve birbirleriyle fikir
aligverisi yapmasina olanak taniyan genel anlamda bireylere ¢oklu etkilesim ortami
imkani sunan bir aragtir. Instagram diger sosyal medya uygulamalar1 gibi bireylerin sanal
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ortam tizerinden iletisim kurmak, anilarin1 saklamak, kendini gevresine gostermek,
eglenceli aktiviteler yapmak igin kullandigi bir sosyal paylasim ortamidir. Instagram
kullanicilarina sundugu kaliteli fotograf ve video paylasim oOzellikleri, fotograf ve
videolara c¢esitli stil ve kurgu imkanlarin1 saglamaktadir. Gonderiler {izerine yapilabilen
arkadas etiketleme, yer bildirimi, direkt mesajlagsma ve goriintiilii sohbet 6zelligi bireyler
tarafindan oldukca cazip bulunmus ve kullanimi kisa siirede yaygilasmistir.

Instagram’da paylagim yapmak, bir anlamda bu uygulamada kisinin kendini, hayat
tarzini, zevklerini, begenilerini takipgilerine sunmasi ve gostermesidir. Fotograflarin ve
videolarin sergilendigi Instagram uygulamasinda bireyler kendilerine ait bir profil
olusturma imkanina sahiplerdir. Bu profilde c¢esitli paylasimlar, gorseller ve videolar
aracilifi ile yapilmaktadir. Bu calismada bu profillerin tiikketim toplumu igerisinde
bireylerin kendilerini nasil sunduklar1 ve nasil bir yagam tarzi profili olusturduklari gérsel
metin ¢dziimlemesi olan gosterge bilim yontemi ile aciklanacaktir.

Tirkiye’de ve Diinya’da Instagram uygulamasinin kullanim oranlari aragtirma
kapsaminin igerisinde yerini almaktadir. Diinyada en popiiler olan sosyal medya
uygulamasi Instagram 2020 verisiyle iiglincii sirada yer almaktadir. Diinya’da 1 milyar
kullanici tarafindan kullamlmaktadir (Diinya Internet, Sosyal Medya ve Mobil Kullanim
Istatistikleri, 2020).

Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal sosyal medya uygulamasi 2020 verisi itibariyle
ikinci sirada yer almaktadir. Bu baglamda Instagram kullaniminin bu kadar yogun oldugu
Diinyada ve Tiirkiye’de, tiikketim toplumunun etkilerine yonelik yapilan literatiir taramasi
sonucunda Instagram kullaniminin etkisinin 6nemli oldugu yadsinamaz bir gergektir
(Tiirkiye Internet Kullanimi1 ve Sosyal Medya Istatistikleri, 2020).

Instagram kullanimi, 2020 yilinin vermis oldugu istatistik sonucu, uygulamay1 daha
cok genglerin kullanmis oldugu bir sosyal paylasim araci olmustur. Bu durum sunu
gosterir ki, Instagram gencler arasinda popiiler bir uygulama olup ayni zamanda kendi
poplilerligini de tiiketim ile saglamaktadir. Yani popliler olan iriinler (giysi, araba,
aksesuar, dekorasyon, ev vb.) yine popiler olan medya uygulamasinda kendi
popiilerligini ve tiiketimini yaratmaktadir. Bu durum popiiler kiiltliriin olusmasinin
komplike bir yapida oldugunun gdstergesidir.

Metodoloji

Calismanin amact

Tiiketim kiiltiirinlin kitle iletisim araglarindaki gelismeler sonucunda yeni ortamlarda
meydana gelmesi (sosyal medya) ve tiiketicilerin bu ortamlarda tiiketim 6gelerini dikkatle
takip etmesiyle tiiketim toplumunda gosterise dayali yeni bir ortam olusmustur. Bu
baglamda sosyal medya Influencer hesaplarinin gorsel analizi yapilarak gosterisci
tiketim oOgelerinin ne siklikla kullanildigr ve nasil kullanildiginin gorsel analizi bu
arastirma kapsaminda amaclanmustir.

Calismanin onemi

Giinliik hayatta ¢ok sik kullanilan sosyal medyanin tiiketim toplumunda olduk¢a 6nemli
bir yeri bulunmaktadir. Genis kitlelerce taninan sosyal medya {inliileri tiiketicileri
gosterisei tilketim anlaminda etkiledikleri ve tiikketim kiiltiiriiniin igerisinde tiiketicileri
gosteris  tiiketimine yonlendirdikleri literatiir taramasi sonucunda saptanmistir.
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Calismada tiiketim gesitlerinden gosterisci tiiketimin sosyal medya ile arasindaki iligkinin
glinlimiiz tiiketimin geleneksel donem tiiketimlerinden farkli bir boyut tasimasi sebebiyle
¢alisma 6nem arz etmektedir.

Calismanin evreni ve orneklemi

Calismada belirlenen Instagram Influencer kullanicilarinin gosteris tiiketimini igeren
fotograflar ¢aligmanin evrenini olusturmaktadir. Buna karsin zaman kisitlamasi ve tiim
fotograflarin ulasgiminin giicliiglinden dolay1 ¢alismada orneklem kullanilmasi yoluna
gidilmistir. Bu nedenle ¢calismada amagli 6rneklem metodu kullanilmistir. Bu kapsamda
genis kitlelerce taninan ve takipgi sayilarinin yiiksek olmasi sebebiyle 5 influencer hesabi
belirlenmistir. Bu influencerlarin  fotograflarinin  secilme sebebi profillerindeki
fotograflarin gosterisci tiiketim analizine uygun olmasidir. incelenen fotograflar ve
takip¢i yorumlar1 influencerlarin gésteri olarak sergiledikleri {iriin, esya, mekan vb.
unsurlarda kuvvetli bir etkilesim igindelerdir. Calismada segilen fotograflar, genel
itibariyle gosterisci tilketime ve yasam tarzi sergilemeye yonelik olmasindan dolayi
gostergebilimsel agidan incelenmeye uygun bulunmus ve c¢alismanin 6rneklemi bu
cercevede belirlenmistir.

Calismanin yontemi

Calismada kullanilacak yontem, Instagram Influencer’larinin fotograflarini gostergebilim
analiziyle degerlendirilecektir. Analizde Roland Bartes’in bu konuda literatiire gegmis
olan diiz anlam ve yan anlam kavramlar g¢ercevesinde ortaya konulacaktir. Analizi
yapilacak fotograflar (yeme, igme, otomobil, giysi, aksesuar, aile yasantisi, liikks yasam
vb.) tiiketimi gosteren ve yineleyen, ¢agrisim yapan fotograflar olacaktir. Sonug
boliimiinde, gostergebilim analizi ¢ergevesinde tiiketim kiiltiiriinde gosterisin tiiketim
toplumunu nasil etkiledigi degerlendirilecektir.

Roland Barthes’in gostergebilim analiz yonteminde iki adet diizlem vardir: Birinci
diizlem bize diiz anlam1 verir, ikinci diizlem ise yan anlami1 ve miti vermektedir. Barthes’e
gore, birincil diizlem diiz anlam; birinci dizgeyi kapsayan ikinci diizlem yan anlam
diizlemini olusturur. Boylelikle de birincil dizge, ikincil dizgenin gostereni durumuna
gelince yan anlam ortaya ¢ikar (Barthes, 1979). Gostergebilimde diiz anlam, fotografin
gerceklik boyutunu yani nesnel tarafini incelemektedir. Ik bakista goriilen kisiler,
renkler, mekan vb. olgular nesnel bir bi¢imde aciklanmaktadir. Yan anlam,
gostergebilimde diiz anlamin yerlestirmis oldugu ifadelerin alt tarafinda neler anlatmig
oldugudur, yani diiz anlamdaki imgelerin olusturmus oldugu belirli kriterler biitiiniiyle,
fotografin bir igerik olusturmasidir. Bu igerik, bir yasam tarzi, liiks tiiketim ve gosteris
gibi olgular ile bu ¢aligmada genis bir perspektif ile analiz edilecektir.

Analiz

Calismanin bu boliimiinde arastirmanin kapsaminda belirlenen 5 Instagram Influencer
hesabinin fotograflar1 gosterisci tikketim perspektifinden gostergebilim yontemiyle analiz
edilmistir.
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Seymasubasi adli Instagram kullanicisinin gorsel ¢oziimlemesi

Fotografta Instagram Influencer’1: renkli ve gosterisli bir oturma odasinda bir koltukta
oturmakta ve kameraya poz vermektedir. Fotografta koltugun iizerinde oturan
kullanicinin mavi renk ile giymis oldugu pantolon ve ceketin vurgusu 6n plandadir. Genis
bir ¢cekim agisiyla ¢ekilen bu fotografta poz verenin fit viicut hatlarinin gosterimi vardir.
Arka planda bulunan dolap ve istiindeki siis esyalar1 dikkat ¢ekmektedir. Fotografta
gosterisei tiiketime yapilan vurgu: bir evin oturma odasinin diizen ve sikliginin idealize
edilmesi ve tiiketicilere konforlu ve lilks yasamin gosterimi yapilmaktadir. Fotografin
anlamlandirilmasi “konforlu yasam” tarzidir.

' @ seymasubasi © + Takip Et

@ seymasubasi © |

Y tiend Fanod, ‘whe
froms v

Fotograf 1: https://www.instagram.com/p/B8YsNdpgPEQ/ (Erigim tarihi: 11.02.2021)

Tablo 3: Fotograf 1’in gorsel ¢oziimlemesi

Seyma Subast kullanicisina ait fotografin gorsel ¢oziimlemesi

Gosteren Gosterilen

Fotograf Diiz anlam Yan anlam

Seyma subasi Insan, canli, kadin Ozendirici kiyafetlerin
ve takinin i¢inde kendi
varligini ortaya
koymak. Viicudunu da
vurgulamaktadir.

Mavi pantolon, ceket, ayakkab1 ~ Renk, giyim esyalar1 Mavi renginin
modernlik  anlamiyla
iliskilendirilir. Sik
olma, gosteris, fit viicut
hatlarin1 gosterme.


https://www.instagram.com/p/B8YsNdpgPEQ/
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Oturma odasi, koltuk Mekan, esya Konfor, zenginlik.

Dolap Esya Liiks esya, diizen.

Dolabin tistiinde siis esyalar1 Stis esyast Liiks esya ve diizen.

Cekim oOlcegi Genis ¢ekim Odanin  her detayini
gostermek.

Danlabilic adli Instagram kullanicisinin gorsel ¢oziimlemesi

Fotografta Instagram Influencer’1: beyaz ve uzun bir kiipe takmis, makyajli ve yiiz hatlar
belirgin bir sekilde yakin ¢ekim agisiyla kameraya poz vermektedir. Fotograftaki gosteris
unsuru olan kiipeye yakin ¢ekim ile vurgu yapilmis onun yani sira ylizdeki makyaj da 6n
plandadir. Fotografin anlamlandirilmas1 “siis, gériiniim diir.

,/i) danlabilic @ * Takip Et
‘ danlabilic @ Fve donusumu
' kuthuporum katilie misiniz @
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Fotograf 2: https://www.instagram.com/p/CHjAz97HZ03/ (Erisim tarihi: 11.02.2021)
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Tablo 4: Fotograf 2’nin gorsel ¢oziimlemesi

Danla Bili¢ kullanicisina ait fotografin gorsel ¢oziimlemesi

Gosteren

Fotograf

Kipe

Makyaj, ruj, sa¢

Cekim oOlcegi

Bakis yonii

Unlii ve Filan

Gosterilen

Diiz anlam

Taki

Gorinim, sis

Portre ( yliz) ¢ekimi

Direkt olarak izleyiciye
yonelmis bakigslar

Yan anlam

Gosteris,  miicevhere
yapilan vurgu, asalet.

Bakimli, zarif ve iddiali
olmak. Kirmizi ruj ve
dikkat cekici.

Makyaj, yiiziin detayl
bir sekilde gosterilmesi.

Iddiali ve direkt bir
bakis hem kendine olan
giiveni sergilerken hem
de izleyiciyle bakisiyor
etkisi yaratmaktadir.

Kerimcandurmaz adl Instagram kullanicisinin gorsel ¢oziimlemesi

Fotografta Instagram Influencer’i: mavi renkte sweat giymis ve deri koltuk iizerinde
oturmaktadir. Arka planda ise yanan biiylik bir somine ve odunlar vardir. Fotografta
gosteris tilketim olan unsur: evin oturma odasinin biiyiikliigli, gosterisi ve konforudur.
Deri koltuk ve sOomine ise zenginlik ve likks yasam gdostergesidir. Fotografin
anlamlandirilmasi “liiks yasam ve konfor” dur.

( kerimcandurmaz @ - Takip Et
05 Angeles, Calfamia
b
=
,@ kerimcandurmaz © @

Qv W

100.735 begenme

Fotograf 3: https://www.instagram.com/p/CHfsYs9r6Fu/ (Erisim tarihi: 11.02.2021)
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Tablo 5: Fotograf 3’iin gorsel ¢oziimlemesi

Kerimcan Durmaz kullanicisina ait fotografin gorsel ¢coziimlemesi

Gosteren

Fotograf

Kerimcan Durmaz

Oturma odasi, koltuk

Somine

Mavi sweat

Gozlik

Los Angeles, California

Cekim oOlcegi

51
Gosterilen
Diiz anlam Yan anlam
3 milyon takipgisi olan Liiks yasamini

Influencer

Mekan, esya

Isinma araci

Kiyafet

Aksesuar

Yer bildirimi

Genis plan

gosterecegi bir mekanda
varligin1 gostermek.

Liks gorinimli  bir
imaj, deri Koltuklar;
konfor.

Zenginlik, liiks yasam.

Mavi renk modernlik
anlamini tasir.

Kapali alanda
karizmatik bir goriiniim
icin takilmais.

Bulundugu yeri
gosterme iste8i; prestij
ve likks gosterisi.

Mekan1t  ve  kisiyi
tanimlayacak  sekilde
gercevelenmis.

Duyguozaslan adli Instagram kullanicisinin gorsel ¢oziimlemesi

Fotografta Instagram Influencer’: bir arabanin igerisinde kafasinda takmis oldugu marka
kulakligini elleriyle tutarak kameraya poz vermektedir. Fotografta gosteris tilketim olan

unsur: kalite algist bilinen bir markanin kulakliginin gosterilmesi ve aynm1 zamanda
arabanin liks bir yagam tarzi olarak gosterilmesidir.
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Fotograf 4: https://www.instagram.com/p/CKWJxSUpvP6/ (Erisim tarihi: 11.02.2021)

Tablo 6: Fotograf 4’iin gorsel ¢oziimlemesi

Duygu Ozaslan kullanicisina ait fotografin gorsel ¢oziimlemesi

Gosteren

Fotograf

Araba direksiyonu, koltuk, {istii
acilir tavan

Kulaklik, logo

Cekim olcegi

Bakis yonii

Diiz anlam

Arag i¢i

Marka

Boy ¢ekim

Diiz kameraya

Gosterilen

Yan anlam

Ara¢ i¢ dizaynindan
pahal1 bir araba oldugu
anlasilmaktadir:
Zenginlik, liiks, yasam
bicimi konsepti.

Mercedes-benz markasi
belli bir marka degeri ve
statii degeri
tasimaktadir. Bu
nedenle statli ve marka
gosterisi yapilmustir.

On plana cikartilmak
istenen kisi ile liiks arag
ve marka {irlinlerin
gosterilmesini
saglamak.

Iddial1 ve 6zgiivenli.
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Barismrtyagci adli Instagram kullanicistnin gérsel ¢oziimlemesi

Fotografta Instagram Influencer’t: elini bir arabanin direksiyonun iizerine koymus ve
parmagindaki yiiziik ile kolundaki saatin vurgusu yapilmistir. Fotografta gosteris tiikketimi
unsuru olan: liikks bir araba i¢i tasarimi, kol saati ve yliziiktiir.

@ barismrtyagci @ - Takip Et

-

“\ barismrtyagci @ “Your opinion about
v st impo int

yourself is our most

of view. You are much better than vou

Fotograf 5: https://www.instagram.com/p/B52hD3pD-eQ/ (Erisim tarihi: 11.02.2021)

Tablo 7: Fotograf 5’in gorsel ¢oziimlemesi

Baris Murat Yagct kullanicisina ait fotografin gorsel ¢oziimlemesi

Gosteren

Fotograf

Direksiyon

Saat

Yiiziik

Netsiz fon

Cekim 0lcegi

Diiz anlam

Araba i¢i mekani

Aksesuar

Aksesuar

Net olmayan arka plan

Yakin ¢ekim

Gosterilen

Yan anlam

Liiks tiiketim nesnesi,
zenginlik, konfor ve statii
gostergesi.

Gorlinlimiinii destekleyici,
liiks goriiniimlii bir aksesuar.

Pahaly, liiks, zenginlik.

On plandaki nesnelerin 6ne
cikarilmak istenmesi.

Luks tiketim nesnelerine
(araba, saat, ylziik) yapilan
vurgu.


https://www.instagram.com/p/B52hD3pD-eQ/
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Sonuc¢

Calismada incelenen fotograflardan elde edilen en 6nemli sonu¢ Thorstein Veblen’in
1899 yilinda ortaya atmis oldugu gosterisci tiiketim kavraminin giinlimiizde sosyal medya
kanallar1 ile yapildig1 goriilmektedir. “Gorlintiyorum o halde varim” mottosundan hareket
eden Kkitleler tiim eylemlerini sosyal medya uygulamalarinda gosteriye sunmaktadir.
Tiiketimin bir c¢esidi olan gosterisci tiikketim gosteri ve tliketimin birlesmesinden
olusmakta ve sosyal medya bu anlamda temel bir yap1 olusturmaktadir.

Fotograflarda yer alan metalar (giysi, taki, ev, araba) influencerlarin siklikla
kullandig1 gosteris Ogeleridir. Bu 0Ogelerin izleyicisi olan instagram kullanicilari
(tiiketiciler) gosterig¢i tiikketimin igine dahil olmaktadir. Influencerlar’in gosterime
sunduklar1 metalar statii, mevkii ve maddi giiciinli yansitan 6geleri barindirmaktadir. Bu
durum influncerlarin takipgilerini 6zendirmekte ve gosteriye dahil olmalarim
saglamaktadir. Gosteriye dahil olan influencer takipgileri ise tiiketimin igine dahil
olmaktadir. Bu baglamda gosteri ve tiikketim birbirine bagli ilerlemekte ve bir ¢ark gibi
donmektedir.

Incelenen fotograflarda yasam tarzi, giyim, taki, marka, ve liiks tiiketim {iriinlerine
siklikla yer verilmektedir. Bu baglamda gosterisci tiikketimin sosyal sinif igerisinde kisinin
statlisiinii ve mevkiisini gostermesinde instagram influencerlar1 6nemli bir rol
oynamaktadir.

Genis kitlelerce taninan influencerlarin gosterise dayali olan tiiketimleri tiikketiciler
tarafindan taklit edilmekte ve Ozendirilmektedir. Tiiketiciler bu kisilerin giydikleri
kiyafetleri, kullandig1 markalari, gittikleri mekanlar1 vb. taklit etmekte ve tiiketime bu
sekilde dahil olmaktadir. Sosyal paylasim aglari, tiiketim yapan bireylere kendilerini
sunma, tiikettikleri tirtinleri kitlelere sergileme imkani sunmaktadir. Bu durum bireyler
acisindan oldukga keyif verici bir hal aldig1 icin birey siirekli tiiketmekte ve gdsterim
haline girmektedir. Tiiketimin siirekliliginin saglanmasi i¢in kendi i¢inde dongisel bir
durum haline gelmistir. Sosyal paylasim aglar1 tiiketim toplumundaki bireyleri gosterisgi
tikketime tegvik etmis ve tiiketim kiiltiirii artik bu kanallar vasitasiyla olusmustur.

Influencerlar ayrica sosyal medya ortamlarinda bir yagsam tarzi olusturup ardindan
irlin tanittm1 ve reklamlar da yapmaktadir. Tiiketiciler ise bu kisileri takip ederek ve
onlar1 izleyerek kendilerini de tiiketimin i¢inde bulmaktadirlar. Giiniimiiz tiiketicileri bu
kisilerden etkilenmektedir ve onlarda bu kisilere 6zenip kendi yasam tarzlarini sosyal
medya ortamlarinda sergileyerek tiikketime dahil olmustur.

Genel olarak degerlendirildiginde sosyal medya iinliilerinin paylastig1 fotograflar
da gosterisei tiiketim unsurlarinin sik bulundugu ve sosyal medya ortamina genis kitlelere
hitap eden bu kisilerin bu gosterileri ile tiiketimin seyrinde degisim yarattig1 sonucuna
vartlmistir. Bu degisim tiiketicilerin sosyal medya {inliileri gibi olma isteginden kaynakli
kendi profillerini olusturmakta olmalar1 ve kendileri de tiikketim yaptiklar tirtinleri
gostermek amach bir tiiketimin igine dahil olmuslardir. Yani tiiketimin gosteri amagh
yapilmasinda sosyal medya influencerlarinnin biiyiik bir etkisinin oldugu saptanmistir.
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