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OZET

Kitle iletisim araclarinin siyasi iktidarin belirlenmesini i¢eren se¢im donemlerinde se¢menle
kurdugu siyasi iletim siirecinde nasil bir yol izledigini ortayva koymayr amaglayan bu ¢alisma,
kitle iletisim araglarinin ve ornek olay olarak alinan basin organlarinin séz konusu siirecte seg-
men davramgin (tercihini) etkileme egiliminde oldugu temel varsayimni test etmeye yonelik
olarak yaptlnugtir.

Oncelikle teorik agidan kitle iletigim araclarimn sistemin neresinde konumlandigr sorusu iizerin-
de durulmakta, kitle iletisim araglarinin etkilendigi ve etkiledigi yapilara deginilmektedir. Kitle
iletisim araglarinin en énemli fonksiyonu olarak beliven haber verme - bilgilendirme siirecinin
bu kosullardan nasil etkilendigi a¢ikliga kavusturulmaya ¢alisiimakta ve bunun bir sonucu ola-
rak kamuoyu olusumundan hareketle kanaat ve tutumlarin se¢men davranigi ve kitle iletisim
ara¢lart ile baglantist tartistimaktadir.

Ornek olay olarak belirlenen basin organlarini temsilen segilen Cumhuriyet, Hiirriyet, Subah ve
Zaman Gazeteleri'nin 1999 Genel ve Yerel secimlerindeki haberlerinde kullandigr séylemler
analiz edilmis ve sonucta, basin organlarinn siyasi iletisim stirecinde tarafsiz kalamadiklar,
belirli bir parti ya da adayr desteklemek va da kargisinda olmak igin haberlerinde objektif dav-
ranmadiklart ve séylemlerini bu amaca yonelik olarak yapilandwrdiklart agikea anlastimistur.
Anahtar Kelimeler: Basin, Se¢men Davranigi, Haber, Soylem, Kamuoyu.

THE PRESS' INFLUENCING PROCESS OF VOTERS BEHAVIOUR

ABSTRACT

This study is built upon the hypothesis that the press as an example for the whole mass media,
tends to influence voters behaviour and the aim was to find out how mass media established
political communication with their audience as voters in the preelecting process.

At first, it is deult with the question of the placement of mass media with in the social system the
bodies which the media effects and is affected by. It is argued to reveal how the informative pro-
cess as the most important function of mass media is affected by these conditions and us a result
of them the formation of public opinion by means of voters attitude and voting behaviour.

In this study the news discourse used by the Turkish dailies Cumhuriyet, Hiirrivet, Sabah and
Zaman as representants of the Turkish Media during the National and Municipal Election Cam-
paign 1999 is analyzed in terms of neutrality. As a result, It come out that these papers couldn't
maintain their neutrality in the political communication process and showed clear support or
opposition to particular candidates and parties by constructing their news discourse rigidly to
achieve this aim.
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1. GiRiS se¢men, tercihini belirlerken siyasi konular; se-
cime iliskin kampanyalar, adaylar, partiler ve
programlar hakkinda bilgi sahibi olma ihtiyaci

duymaktadir.

Kitle iletisim araglari ve basin siyast se¢im sii-
recinde segmenler(l)e ne yapar? Bu soru, kitle
iletigim araglarimin miidahil oldugu bir ortamda
demokratik yonetimin, gergek temsilin olugma-
s1 ve iradi karar vermenin onemini anlamak i-
¢in uygun bir baglangigtir.

Basinin politik haberlere ilgisinin bulunmasi
(Lippmann 1984) ve bilgilenme ihtiyacini gi-
dermenin en Snemli ortammin kitle iletisim a-
raglar1 olmasi (Giiz 1997, Schoenbach ve ark

Siyasi se¢im siirecinde kitle iletisim araclarin-
dan etkilenme orani artmakta ¢iinkii; se¢men
ctkiye a¢ik hale gelmekte (Giiz 1996) ve
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1990, Serebeney 1995) dolayisiyla onlar, yéne-
time aday olanlar ve se¢menler arasindaki ilig-
ki siirecinin tam merkezinde yer almaktadirlar.
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Cunki kitle iletisim araglari bilgilendirme yo-
{uyla adaylar ve partiler hakkindaki segmen ka-
naatlerinin olugumunu saglamakta (Patterson
1984) ve demokratik sistemlerde oy verme
davranigiyla yonetime katilan vatandas/se¢me-
nin sistem ve devletle olan iliskilerini diizenle-
me fonksiyonunu icra etmektedir (Koker
1998).

En yakin se¢im donemi olan 18 Nisan 1999
Genel ve Yerel secimlerinde kitle iletisim arag-
larinin bir bélimiiniin DSP'yi birinci parti ola-
rak pompalayict bir tutum sergilemesi (Caha
ve ark 1999), 'kitle iletigim araglarinin siyasi
se¢im sireclerinde tarafsiz kal(a)madiklarina'
iliskin varsayimlari destekleyen 6nemli verile-
re igaret etmigtir. Daha agik bir formiilasyonla
kitle iletisim araglar destekledikleri/muhalefet
ettikleri partiler ya da adaylarin se¢imdeki ter-
cih durumunu etkilemek i¢in haberi ve haber
sOylemint kullanarak, glindemi yapilandirdig,
kamuoyu arastirmalarii (ya da kamuoyu arag-
tirmasi olarak gosterilen tahminleri) yeniden
vorumladigi, suskunluk sarmal olusturmaya
caligtign hatirt sayilir bir varsayim olarak kabul
gormektedir. )

Bu durum, kitle iletisim araglarinda haber ige-
riginin nesnelligini efsaneye doniistirmekte
(Cebi 1997), Baudrillard'in ifadesi ile similas-
yon aracglart (1998) olarak se¢men davramiginin
manipiilasyonuna yol agmaktadir (Giz 1997).
Siyasal katilma agisindan oy verme davranigi
ve Lippmann'in kisaca tanimlandig: gekliyle
dig diinya hakkinda "kafalarimizin iginde olu-
san resimler”i ifade eden kamuoyu (Lippmann
1965) arasinda kuvvetli bir iliskinin bulunmasi
(Nie ve ark 1989) kitle iletisim araglarinin sii-
regte oynadigt rolii daha 6nemli kilmakta, ha-
ber fonksiyonuyla bir siire¢ icerisinde olusan
gindemin yapilanmasi, suskunluk sarmalinin
gelismesi iligkisinin ortaya konmasini zorunlu
hale getirmektedir. Kitle iletisim araglari, olay-
tan kisa bir zaman igerisinde biiyiik kitlelerin
zihinlerine iletmekte bdylece onlarin konuya
verdigi 6nemi ayarlamakta ve sonug olarak ka-
naatlerini diizenlemektedir (Sezer 1972). Bu
anlamda oy verme bireysel oldugu kadar ka-
musal bir davranis halini de almaktadir. Ciinkii
kitle iletisim araglari bireylerin biliglerinden
hareketle tutumlarnini ve davraniglarim etkileme
6zelligi bulunmaktadir (Weaver 1984),

Ancak bu diizenleme siyasal secme siirecinde
kitle iletisim araglari, Schiller'in "zihin yonlen-

diriciligi"(Schiller 1996) tanimlamasini hak e-
der bir konumda yer alabilmektedir. Herman
ve Comsky de benzer bir noktaya dikkat ¢ek-
mektedir. Onlara gore kitle iletisim araglart ne-
yin haber oldugunu tanimlayarak haberleri bi-
¢imlendirir. Bu bigimlenme sirecinde hiikii-
met, i diinyasinin onde gelen isimleri, kitle i-
letisim araglari sahipleri, ist diizey yoneticiler
onemli aktorler olarak belirirken (Herman ve
ark 1998) Fallows, bu durumun demokrasi ve
iletisimr ortami agisindan zararlarina dikkat
¢ekmektedir (Fallows 1996).

Diger yandan kitle iletigim araglar bu gibi et-
kenlerden uzak kalabilseler de dogalar geregi,
Burton'un bakig a¢isindan "yaratilan bir sey o-
lan haberler" tagidiklart gerceklik ne olursa ol-
sun gerceklik sunum siirecinden gegtiginden
(Burton 1995) dramatik bir gosterime dontigiir
(Ozdemir 1998).

Ostgaard, kitle iletisim araglarinda yer alan ha-
berlerin bir akis siireci igerisinde alictya ulagti-
g1 ve bu agamada; ekonomik ve styasi dzellik-
lerin yani sira, haberin sadelestirilmesinden,
6zdeslesmesinden, duygusallagmasindan ve ha-
ber bariyerlerinden etkilendigini savunmakta-
dir (Ostgaard 1965). Benzer bir siiregte, gazete
iiretiminden s6z eden Eide, haber ile gazeteci
arasindaki stratejik eyleme eklemli iliskiy: tar-

tigir (Eide 1991).

Bu ¢aligmanin amact kitle iletisim araglarinin
siyasal iletigim siireglerinde nasil bir "davra-
nig" sergiledigini ortaya koymaktir. Burada si-
yasi iletisimden siyaset lizerinde kamunun bil-
gisine sunulan fikirleri belirten: siyasetgiler,
gazeteciler ve kamuoyu arastirmalariyla nabiz
yoklayanlar arasindaki soylemlerin miibadele
ed‘ﬂdigi alan anlasilmaktadir (Wolton 1991).

2. MATERYAL VE METOT

Kitle iletisim araglarinin segmen davranisinin
segme tercihini olusturan yéniinii etkileme sii-
recinde en Onemli unsur haber sdylemi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Bunun icin kitle ileti-
sim araglarinin haber 6znesi/nesnesi yerinde a-
nalize tabi tutulmal ancak kitle iletisim aragla-
rinin etkilesim igerisinde bulundugu demokra-
si, siyaset, sermaye, ideoloji gibi unsurla birlik-
te ele alinmahdir.

Kitle iletisim araglarinin ve basmin siyasi se-
¢im doneminde segmenle kurdugu iletigsimin
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incelenmesi 6ncelikle bir se¢im déneminde ha-
berlert ve onlarin séylemleridir. Bu bakimdan
en yakin siyasi se¢im olan 18 Nisan 1999 Se-
¢imlerinde basimin yaklagimi arasgtirma kapsa-
mina alinmig ve siyasi bilgilenmede, giindemin
belirlenmesinde basin kuruluslarimin televiz-
yondan daha etkili oldugunu ortaya koyan a-
ragtirmalar da dikkate alinarak (Weaver 1984)
basinin haberleri {izerine bir analiz benimsen-
migtir. Ayrica basinin organlarinin duyarh var-
liklar olarak (Walker 1999) siyasi igerikli ha-
berlere ve siireglere katilmaya yatkin olmasi
gazetelerin aragtirma alan olarak belirlenme-
sinde etkili olmustur.

Buna bagl olarak basin organlarindan gazete-
leri temsilen Cumhuriyet, Hirriyet, Sabah,
Tiirkiye ve Zaman Gazeteleri iradi olarak segil-
mistir. [lgili gazeteler, giindemin yapilanmas
ve kamuoyunun olusumunun belli siireci kap-
sadigindan hareketle 18 Mart 18 Nisan 1999
tarihli niishalan ile sinirlandirilmustir.

Bu tarihler arasinda se¢imlerle ilgili olarak ya-
yinlanan haberlerin bazilari incelemeye tabi tu-
tulmustur. Haberlerin degerlendirilmesinde,
van Dijk'in, haber metninin tematik agidan bas-
l1g1, girisi gibi unsurlarla; sematik 6zetlemeyi
kapsayan makro yapilar ve metnin sentaktigi,
kelime ve deyimlerin se¢imleri, ciimlelerin
gramatik ozelliklerini inceleyen mikro yapilar
tzerinde gelistirdigi sdylem analizi (Dijk
1988ab) kullanilmistir. Haber séylemlerinin
se¢men davranigini manipiile etmeye yonelik
olup olmadiginin degerlendirilmesi yani, habe-
rin imalari, haberin Gst yapilari; yorumlar, ana
olaylar, baglik ve haberi hikayelendirme gibi
unsurlar ile metnin retorigi ve benzeri ozellik-
lerin incelenmesi dzellikle siyasi ve ideolojik
soylemleri haberlerde daha belirgin hale getir-
mektedir (S6zen 1996). Burton'un da belirttigi
gibi kitle iletisim araglan tzerine calismak de-
mek; onlarin nereden geldikleri, ne olduklari,
ne kadar maksatli olduklari, malzemelerinde
nasil insa edildikleri ve alicinin diigiince bigi-
mine nasil miidahil oldugu kisacasi "anlam" ii-
zerine ¢alismak demektir (1995). Esasen etki-
nin asil glicii de zaten kelimelerin "sihirli" diin-
yasimnda yatmaktadir (Condon 1995).

Bu bakimdan igerik analizinin "gergegin kendi-
st degil bulanik bir goriintiisii” dolayisiyla ge-
cerliliginin ve giivenilirliginin diisiik oldugunu
yolundaki goriigler de dikkate alindiginda (Os-
kay 1972) soylem analizi daha elverigli goriin-

mektedir. Ayrica kitle iletisim araglarinin bir
soylemi bulunurken siyasi parti ve adaylarin da
belli bir sdylemle se¢gmenin kargisina g¢tkmala-
r1, sOylemlerini dile getirmeleri sdz konusudur
(Caha 1999) dolayisiyla siyasi unsurlarin haber
olarak yapilandirilmasiyla ortaya ¢ikan sdyle-
mi incelemede sdylem analizinin katkisi biiyitk
olacaktir.

3. KITLE ILETiSiM ARACLARI VE
SIYASET

Kitle iletisim araglarim siyasi siireglerle iligkisi
onun var olusuyla birlikte baglamaktadir. Te-
mel fonksiyonu haber ve bilgi vermek olan
kitle iletigim araglar giiphesiz ki toplumu siya-
si konularda da bilgi sahibi yapmak durumun-
dadir. Ancak ozellikle matbaanin icadiyla bir-
likte yayginlagsan gazeteler parti avantajlarn ve
politik propagandanin artisint da beraberinde
getirmigtir. Kitle iletisim araglarn esasen politik
beyanat ve goriigleri nakleder, partilerle kendi-
lerini siralarlar fakat bu siire¢ igerisinde kitle 1-
letisim araglarinin’ siyasi iletisimde kitle ileti-
sim araglari tarafindan fackli boyutlar da eklen-
mektedir (McQuail 1994).

Konu Eagleton'in bakis agisiyla konu kitle ile-
tisim araglar agisindan ele alindifinda; siyasi,
ideolojik olanin edilgen bir bigimde ve dogru-
dan dogruya simif ¢ikarlarini temsil ettigini sa-
vunan ekonomizmden siddetli ve keskin uzak-
lasisin sonucu olarak ortaya ¢ikan gey agirt bir
siyasilestirme oldugundan artik en tepede salta-
nat siiren ekonomi degil, siyasettir. Bu nedenle
kitle iletisim araglarinin ekonomik birer gii¢ ol-
madan ¢ok onlarin siyasi birer gii¢ olarak de-
gerlendirilmesi daha mantikli goriinebilir (Eag-
leton 1996).

Kitle iletisim araglari toplumun siyasallasmasi-
na ve siyasi bilgilenmesine katkida bulunur. Si-
yasal bilgilenme ise iki sekilde olmaktadir. Bi-
rincisi kitle iletisim araglarinin se¢meni ve di-
ger toplumsal kategorileri devletin kimler tara-
findan yénetildigi, se¢imlerin kag yilda bir ya-
pildig1, parti programlar: (Bourdon 1992), gibi
hususlarda halki enforme ederek dar anlamda
bilgilendirmektedir (Aziz 1982). Yine kitle ile-
tisim araclar genel siyasi hayata iliskin, am-
bargo, egitim,din, se¢im gibi iilkenin en énemli
konularini giindeme getirerek halki genis an-
lamda bilgilendirmektedir (1982).

Siyasal siireglerde kitle iletisim araglar siyasal
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bilgileri ilgili vatandaglara iletmektir. Boylece
vatandaglar siyasal katilim igin gerekli bilgilen-
meyi edinirler. Kitle iletisim araglart bir yan-
dan kamuya siyasal ¢evrelere ait konulari tasir-
ken diger yandan da kamunun iginde bulundu-
gu durumu, egilimleri de siyasal ¢evrelere tagir
(Tihg 1998).

Kitle iletisim araglart toplumun siyasete ilgisin
ve katilmasini da artirir. Bunun yaninda kitle i-
letigim araclarinin geligimi ve ¢esitlenmesiyle
politik duyumsamazlik'in arttig1 gibi bir teori
de ortaya atilmaktadir (Tokg6z 1979). Bu teo-
riyi bir aragtirma desteklemektedir. Aragtirma-
ya gore halkin ¢ogu demokrasiyi tanimlama,
parti genel bagkanlar1 bilme gibi konularda bil-
gisiz kalmiglardir (Gines 1996). Bu siireci
"bilgi ac1g1 hipotezi” de desteklemektedir (Se-
verin ve ark 1994). Ancak c¢alismanin amag ve
kapsami dikkate alinarak kamuoyu kavram ile
iliskilendirilmesinden dolay birey merkezli bu
hipotez ayrica incelemeye alinmamugtir.

Kitle iletigim araglart tilkemizde 6zellikle se-
¢im donemlerinde etkiye agik olan se¢menleri
lehte veya aleyhte belli bir yone kanalize etme-
ye calismaktadir. Ornegin, 24 Aralik 1995 Mil-
letvekili genel se¢imlerinde Dogan Grubu, Me-
sut Yilmaz liderligindeki ANAP'1; Bilgin Gru-
bu, Tansu Ciller Bagkanligindaki DYP'yi des-
teklemis ve agik tavir almistir (Sagnak 1996).
Bu noktada kitle iletisim araglarinin siyasi yon-
lendirme faaliyetlerinin sonuglarmin hangi bo-
yutlarda oldugu sorusu karsimiza ¢ikmaktadir.
Ayrica direk bir tavir alinarak propaganda ya-
pimasa da kullanilan dil sahip olunan degerleri
ve yargilar ortaya ¢ikarabilmekte bdylece belir-
Ii kisilere ya da kurumlara olumlu veya olum-
suz bir imaj yiiklenebilmektedir (Turam 1994).
Yine, 24 aralik 1995 se¢imlerinde segmenin
Batr ve ABD ile iyi iliskiler igerisinde olmayan
liderlere oy verilmesi ve iktidara getirilmesiyle
Tiirkiye'nin yalnizliga itilecegi, ekonominin
kotiilesecegi, siyasi tehdit altina girecegi sik
sik kitle iletigim araglarinca ima edilmistir (Oz-
demir 1998).

Kitle iletisim araglari, insanlarin politik kanaat
ve tutumlarini etkileme yeteneginin olmasi bir-
¢ok aragtirmacinin dikkatini bu konuya ¢ek-
mistir (Gurevitch 1983). Ciinkii; hi¢ bir alici
kitle iletisim araglarindaki politik siireci; alici
aract politikacidan olusan bir ii¢lii olarak algi-
lamaz. Iligki ikilidir ve politikacinin dis gori-
nagi, yarattigi izlenim, maskenin niteligi kitle

iletisim aracinda alicinin ilgi odag: haline geti-
rilir (Sennett 1996).

Tiirk se¢meninin medya tercihi lizerine yapilan
bir arastirma da segmenlerin kendi siyasal di-
slincesine paralellik arz eden araglar takip etti-
g1 tespit edilmigtir (Avsar 1996).

Ancak kitle iletigim araglarinin siyasi siireglere
olan yaklasimi bazi ¢eligkileri giindeme getir-
mektedir. Meslegin iginden gelenler bile artik
giiniimiiz kitle iletigim araclarinin bu stregteki
olumsuz tutumlarindan rahatsizlik duymakta-
dir. Ornegin Kiirsat Basar bir kose yazisinda
18 Nisan segimlerini degerlendirirken, gazete-
cilerin iilkeyi yonetmeye ve elindeki giicle her-
kesi bu konuda yonlendirmeyi amacladigini
belirtmekte ve bunun artik yararinin olmadigi
anlastlmasina karsgin 1950'lerden beri devam
ettigini vurgulamaktadir (Bagar 1999).

4. KiTLE ILETiSIiM ARACLARI VE
iDEOLOJIK BOYUT

Gramsci ile baglayan, Althusser ile kuramsalla-
san kitle iletisim araglarinin ideolojik birer ay-
git oldugu iddiast (Hall 1983, Althusser 1994)
ve se¢im donemlerinde takindiklar: tutum ve
davraniglarla daha da kuvvetlenmektedir. An-
cak kitle iletigim araglarimin her dénemde fark-
l1 siyasi yelpazelerde yer alan parti veya adayi
ideolojik tercihleri dogrultusunda desteklemesi
(Talu 1999) onlarin ideolojik oldugu konusun-
da bir soru igareti de birakmaktadir ancak so-
run {izerinde tartisma bitmemektedir.

Erdogan kitle iletigim araglarinin yonetici sinmif
acisindan kullanilan bir egemenlik idame ettiri-
ci faktér olarak kullanildigi kanaatiyle onlarin
kitleyi yonlendirmek i¢in tek yonlii ve yukar-
dan asagiya siyasal ve ekonomik sistemin pa-
zarlanmasini icra ettigini disiiniir. Buna gore
kitle iletisim araglar tek yonlii yayma, dagit-
ma, iletme araglari oldugundan gercekte anti
demokratik otoriter bir iletisim bi¢imini olustu-
rur ve bu yoniiyle kitle iletigimi toplumsal ide-
olojik iist yap1 orgtlidiir, toplumsal egemenli-
gin biling yonetimini gergeklestirir (Erdogan
1997).

Sholle kitle iletisim araglarinin toplumsal ilis-
kilerden ¢ikan siireglerin etkilerini kalici kila-
rak ¢okelme (sedimentation), mevcut yapilari
dogallastirarak seylesme (reification), uyumlu-
lugu giindeme getirerek uyarlama (adaptation),
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yogunlugu azaltip pasiflestirerek yatistirma
(molification), onaylayarak mesrulagtirma (le-
gitimation) sorunlarin kamusal tartigmanin disa
itilmesiyle depolitizasyon vb. uygulamalar sa-
yesinde ideolojik islevlerini yerine getirdigini
savunmaktadir (Sholle 1993).

Yine kitle iletisim araglarinin ideoloji gorii-
niimleri en ¢ok haber sdylemlerinde ortaya ¢ik-
maktadir (Sozen 1997). Kitle iletisim araglari-
nin ideolojik iiretimi en ¢ok bu alanda gercek-
lesir. Ciinkil kitle iletigim araglari giiglii ideolo-
jik kurumlar olarak kargimiza ¢ikabilir ve top-
lumda kodlarin anlamini, anlamin kendisini ye-
niden dretebilir (Grossberg ve ark 1998).

ideoloji, insani varliklan birer toplumsal dzne
olarak kuran ve bu 6zneleri bir toplumda ege-
men Uretim iligkilerine baglayan iligkileri tire-
ten anlamlandirma pratiklerini diizenlemenin
belirli bir yolu olarak bu tir iligkilerin, egemen
iktidarla dzdeslesmekten ona karg: bir tavir al-
maya kadar, butiin degisik kiplerini kapsar (E-
agleton 1996). Bu agidan bu siirece en iyi hiz-
met edecek olanda giiphesiz ideolojik davrana-
bilen kitle iletisim araglandir.

Kitle iletisim araglarinin ideolojik oldugu iddi-
ast (Hall 1997) na en biiyiik katkiyi saglayan a-
rastirmactlardan birisi de Hall'dir. Hall'e gore
kitle 1letisim araglari, ideolojik olarak kodlan-
mus kiiltiirel form halkalarindan birisini olustu-
rur (Stevenson 1995).

Kitle iletisim araglarinin igerikleri dogal olarak
insanlar ideolojik yonlere kanalize etmeye yat-
kindirlar. Bu yénlendirme "bir diinya goriist
ya da sinif bakisi degerler ve inang sistemi" ve-
ya siyasi ideallerin lehine ya da aleyhine diigti-
niilebilir (Shoemaker ve ark 1997). Althusser,
Hall ve Stevenson ideolojik etkinin kitle ileti-
~im araglari {izerinde sinirlt olmayabilecegi ii-

crinde dururlar (Stevenson 1995). Elestirel
~uramin temsilcilerinin 6zellikle iizerinde dur-
Jugu ideoloji etkili olmus ve ideolojinin bir ta-
nimi da literatlire " ¢arpitilmis iletisim olarak
geemistir (Eagleton 1996).

Kitle iletisim araglarinin ideolojik olmadigina
iliskin goriislerde heniiz gegerliligini yitirme-
mistir. Eagleton iletisim araglarinin genellikle,
egemen ideolojiyi yayginlastiran etkili araclar
olarak goriildagiinig; fakat bu varsayimin biraz
sorgulanmasi gerektigini vurgular. O'na gore 6-
nemli olan sey kitle iletigim araglarinin siyasi

a¢idan muhtemelen onun ideolojik igeriginden
¢ok, ara¢ ediminin kendisinidir. Uzun siireler
kitle iletisim araglarini izlemek, bireyleri edil-
gen, yalitilmig kigisel rollere baglar ve Gretken
siyasi amagclar i¢in kullanilabilecek zamanlari-
nin biyiik bir kismin: tiiketir. Kitle iletigim
araglari bir ideolojik aygittan ¢ok bir toplumsal
kontrol bigimidir (1996).

Eagleton kitle iletigim araglan ile ilgili olarak
daha ¢ok onlarin ikna ediciliine dikkat ¢eker.
Clinkii ideolojik yonden herhangi bir sekilde
ikna edici olabilmek i¢in kesinlikle dznenin
deneyimine niifuz etmek zorundadir; fakat soz
konusu olan uygun sekilde "maddilestirilmig"
bir versiyonu olsa bile 6zneden yola ¢ikmakla
belirli bir idealizm saklidir (1996).

Kitle iletisim araglarinin ideolojik oldugu iddi-
asinin karsisindaki en ¢lirlitiicii goriislerden bi-
risi de onlarin ticari birer konum olarak kurul-
dugu ve kir amaci tasidigidir. Esasen kitle ile- -
tisim araglarinin etkileme siirecini kitle iletigim
araglar agisindan ideolojik amagtan ¢ok eko-
nomik amaglar oldugu kabul edilebilir bir én-
goridir. Clinkii ayni kitle iletisim araci farkh
secim donemlerinde farkli siyasi yelpazelere
yonelebilmektedir. Yine ayni sekilde kitle ileti-
sim araci sahiplerinin farkl siyasi sdylemlerde
yayin yaparak farkl kesimlere hitap etmesi de
bunun bir gdstergesidir.

5. SERMAYENIN KITLE iLETIiSiM
ARACLARINDA YERi

Kitle iletisim ara¢larinin geligimini iki temel
sebebe baglayan McQuail bunlarin birincisini
tekelci sirketler tarafindan karli is yatirimlar:
gibi hareketlerin yapilmasiyla, ikincisini rek-
lam iiriinlerinin gelirlerine olan bagimlilik, ta-
yin edilen kitle izleyicisine bunun miimkiin ve
¢ekici olmasiyla agiklar. Cinkii Kitle iletisim
araglan biyiik is imparatorluklaridir (1994).

Giinimiizde kitle iletisim araglan ¢ok énemli
bir ticari sektor olarak ortaya ¢ikmislardir. Or-
negin A.B.D. de imalat sanayiinde karlihk %5,
endiistride % 5,6, gidada %3,2 oldugu halde
kitle iletigimi sektoriinde karlihk % 6,6 olarak
gergeklesmistir (Kazanci 1982). Bu durum ser-
mayenin iletisime girisine ve onu sektdr haline
getirmesine sebep olmustur.

Elbette amaci daha fazla tiraj yapmak ya du da-
ha fazla takip edilmek olan kitle iletisim arac:
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ideolojilere, siyasi siireglere degil kdra hizmet
edebilecektir. Ancak bu noktada siyasi iktidar-
la kitle iletisim kurumunun iliskisi sorun olus-
turmaktadir. Ciinkii yine kar amagli olarak si-
yasete dolayli hizmet edilebilmektedir. Zira se-
cimde desteklenen siyasi parti iktidara geldi-
ginde kitle tletigim araci bir sermayedar olarak
bir cok ihale ve diger ticari faaliyetlerde hiiki-
metten bir cok ihale ve diger ticari faaliyetlerde
hiikiimetten informel destekler bekleyebilmek-
tedir. Tekellesme silirecinin de bdylece olustu-
gu sureg icerisinde kitle iletisim araglar ve ser-
maye karmagik bir yapiyt olugturmaktadir.

Gunimizde kitle iletigim araglarinin miilkiyet-
te yogunlagmast ileri boyutlara varmigtir ve bu
egilim de giin gegtikge artmaktadir. Basin o-
nemli bir izleyici kitlesine ulagabilen biiyik
kuruluslardir ve kendilerinden daha biiyiik hol-
dinglerle siki sikiya bitiinlesmiglerdir
(Comsky 1999). Bu biitiinlesmenin sonucunda
kitle tletisim araglan parayla olan yakin iligki-
lerinden dolay1 siyasi iktidari belirlemede halki
kendi istekleri dogrultusunda yonlendirerek
belli bir partiyi iktidara getirdikten sonra devlet
ihalelerine el atmayi planlamasi ag¢iklanabilir
bir gercegi ifade etmektedir.

6. KITLE ILETISiM ARACLARI VE
DEMOKRASI

Kitle iletigim araglari ve demokrasi arasinda si-
ki bir bag vardir. Modern toplumlarda kitle ile-
tisim araglar demokratik siyasi sistemin saghk-
It islemesinde 6nemli gérevier ve sorumluluk-
lar tstlenmistir. Zira; kitle iletisim araglari top-
lumu, agik, katilime, sorumluluk tagiyan, so-
rumluluklarint bilen insanlarin olugturdugu
grup haline getirmekle gorevlidir (Giiz, Niikhet
1996). Ciinkii iletisim bireysel tutumlar: hizla
modernize etmede ve politik katilmada rolii
vardir (Jacobson 1994).

Demokratik siyasi sistemin olmazsa olamaz
unsurlarindan birisi se¢im siirecleridir. Kitle i-
letisim araglarinin demokratik rejim igin énemi
bu noktada daha da énemli hale gelmektedir.
(linkii bunlar hem siyasi iktidar1 denetleme
hem de siyasi partilerle segmenler arisinda bir
koprii vazifesi gormektedirler (irvan 1996).

Bati demokrasilerinde kamuoyunun temsilcisi
bagimsiz ve dzglir basin olarak kabul edilmek-
te, basin hem kamusal iradeyi aciklamakta bir
ara¢ olmakta ve ayni zamanda kamusal iradeyi

yonlendirmektedir (Icel 1983). Ancak sdz ko-
nusu fonksiyonlan yerine getirmesi i¢in kitle i-
letisim araglarinin liberal demokratik siyasi sis-
tem igerisinde tam iletisim Ozgiirligiine ihti-
yaci bulunmaktadir. Tersi durumlarda kitle ile-
tisim araci devletin hizmetinde "hirlayip duran
bir kopege" benzetilmektedir (Curran 1997).
Ciinkii siyaset adamlarinin bir yandan kitle ile-
tisim araglarina kargi nefretle bakmalar, diger
yandan onlart kullanma istekler1 vardir. Fakat
kitle iletisim araglarinin bu denli elverigh sart-
larinda karginda siyasi kisiler, partiler, segim
siiregleri ve se¢men arasindaki iletisimin daha
saglikli iglemsi demokrasi agisindan bir zorun-
luluktur (Touraine 1997).

Biitlin bunlara ragmen kitle iletigim araglarinin

politik gevre hakkinda kamuoyunu sekillendir-
mesi, motive etmesi ve glindem koymas: de-
mokratik bir toplumda son derece 6énemli rol-
lere sahiptir (Dearing ve ark 1997).

Comsky, kaynaklan ellerinde bulunduranlarin
kitle iletigim araglar araciligtyla rizann diretil-
mesi ve buna uygun politikanin devlet organla-
riyla uygulamaya gegirilmesini saglamak ama-
ciyla neyin "toplumsal diizeyde temel 6nem ta-
sidif1"n1 degerlendirebilecek bir konumda ola-
caklan heniiz ifade edilmemis olmakla birlikte
yeterince agtk oldugunu belirtmektedir (1999).

7. HABER KAVRAMINA TEORIK
YAKLASIMLAR

Haber kavramii ele alirken bazi bilgilerden
yola ¢ikmakta fayda goriilmektedir. Buna gore
kitle iletigim araglarinda yer alan haberlerin ni-
teligi lizerinde tartigma yaparken oncelikle ha-
ber olgusunun dikkatli bir gekilde olmasi gere-
ken yere konulmas ihtiyaci belirmektedir. Bu
agidan Oncelikle haber diye tanimlanan olguyu
bilimsel agidan incelememiz gerekmektedir.
Bunun igin éncelikle haber kavraminin genel
anlamu, nitelikleri, politik haberlerin dogas! ve
propaganda ile iligkisi, haberi etkileyen faktor-
ler, objektiflik kriterlerinin neler oldugu, ha-
berde sdylemin anlami ve kapsami, haber dagi-
lim olgusu iizerinde bazi 6n bilgilerin gozden
gecirilmesinde fayda goritlmektedir.

7.1. HABER KAVRAMI
Haber genel olarak "insanlarin ilgisini ¢ekecek,

giincel olan bir olayin veya olgunun edebilesti-
rilmis 6zeti" seklinde tanimlanmaktadir (Gliz
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1997). Buna gore haber giincel, olagandisi, in-
sanlarin ilgisini ¢eken, sistematik olmayan o-
laylar, fikirler, sorunlar hakkinda olmaktadir
(McQuail 1994). Bu bakimdan kitle iletigim a-
raglar teorik olarak haber i¢in kullanilabilecek
en Onemli konuma sahip bulunmaktadir. Do-
laysiyla basinin giivenilirliginde objektifligin
Onemi son derecede dnemli bir unsuru olustur-
maktadir (Lee 1978).

Kitle iletisim araglart haberin tanimina uygun
olaylart secerken pek kolay bir se¢imle karsi
karstya degildirler. Bir ¢cok olay arisindan belli
baslilarint yayin akis: igerisinde degerlendir-
mek durumunda olan editérler bir elemeden
sonra haberi ortaya ¢ikarirlar (Postman ve ark
1996). Ortaya ¢ikan metin temel olarak su so-
rulara cevap vermelidir: Kim, ne, nerede, ne
zaman, nasil, neden?" (Gaillard 1991, Ault ve
ark 1983).

7.2 HABERIN NITELIKLERI

Kitle iletisim araglarinin haber olarak yayin a-
kist icerisinde izleyici kitlelerine ulastirdigs i-
cerik bazi temel ilke ve ozellikleri barindirma-
hdir. Bunlar zamanlilik, yakinlik, 6nemlilik,
sonug ve insanin ilgisini ¢ekme gibi yine habe-
ri haber yapan belirgin nitelikler olarak karsi-
miza ¢ikmaktadir (Tokgdz 1994). Ozek de bu-
na benzer bir yaklasimla haberin kamu yaran
ilkesine dayanan, kamunun ilgisini ¢ekecek,
glincel olan olaylarin haber niteligine sahip o-
labilecegini belirtmektedir (1983).

Bu unsurlarin kendi anisinda da kategorize e-
dilmesi miimkiindiir. Ornegin haberin zamanli-
liginin saglanabilmesi i¢in habere konu olan o-
lay ya da olgunun yeni ve ani olmasina ihtiyag
bulunmaktadir. Haberde bu niteliklerin yam
sira diger bir dnemli nokta ise "kamu yara-
r"dir. Bu, kitle iletisim araglar1 ve basin toplu-
mu dogru bir sekilde, zamaninda, ayrintili ola-
rak bilgilendirmesi ile saglanmaktadir (Giiz
1988). Toplumun bilgilenmesi kadar onlarn
¢ikarlarinin korunmasit da gereklidir. Modern
toplumlarda bilgi kadar artik toplum saghg: da
kitle iletisim araglarina yiiklenilen gérevler a-
rasinda yer almigtir.

Kamu yarar adina bazi konularin giindeme ge-
tirilerek sansasyon yaratma ve bdylece rating
ya da manipiilasyon amaglanabilmektedir. An-
cak kamu yarari toplumun bir kismini degil ta-
mamini kapsayan ¢ikar konularini icermekte-

dir. Bunun i¢in kamu yarari ilgili yayin organ
i¢in degil toplumun geneli i¢in atfedilen bir
kavram olarak tasavvur edilmelidir.

7. 3. POLiTIK HABERLERIN DOGASI
VE PROPAGANDA

Politik haberler herkes i¢in gercekten sosyal
bir onemi oldugundan bir diirtli olarak ayrica-
likli bir yere sahiptir. Haberdeki insanlar, olay-
lar ve politik tartigmalar toplumsal hayatta
dogrudan ya da dolayli bazi etkileri giindeme
getirir. Fakat bireylerin bu ilgilere uyumlulugu
cesitlilik gosterir. Sonugta haber bize kolayca
yorumlanabilir bir sekilde gelmez. Ciinki ga-
zeteciler politik haberleri kitle iletigim siirecin-
de ¢esitli, sasirtict bir gsekilde kaleme almaya
tesebblis etme egilimleri vardir. Bunun bir so-
nucu olarak politik haberler herkes i¢in bir 6-
nem arz eder ancak bu haberlerde anlam, ger-
¢egi her zaman oldugu gibi yansitmayabilir. O-
zellikle politik haberlerde kitle iletisim araglar
olaylara partiyle yakin iligki, ideoloji, ¢ok bil-
miscilik agisindan yaklagabilirler (Kosicki ve
ark 1990). Bu sonucun agiklamasini Belsey
gazetecileri de politik siirecin bir pargas:
oldugunu savunarak yapar (1998).

Kosicky ve McLeod 6nerdikleri modelde kitle
iletisim araglari ya da haber unsurlarinin poli-
tik bilgilenmede 6nemli bir rolii oldugunu ¢iin-
kii kitle iletisim araglarinin politik iletigim sii-
recinde konuyla ilgili tartigma sorularini degis-
tirebilir mi, sorusunun tam olarak cevaplanma-
s1 gerektigi sonucuna ulasirlar (Kosicki ve ark
1990).

Lang ve Lang Amerikan Bagkanlik se¢imleri
lizerine yaptiklari ¢aligmalara dayanarak poli-
tik haberlerle kolektif hafiza arasinda da bir
baglanti oldugunu ileri siirerler. Ciinkii onlara
goére haber yapilar var olani yeniden sekillen-
direrek olaylarin kolektif hafizadaki durumunu
etkileyebilir (Lang ve ark 1990). Ancak bu ko-
nuda lyengar ve Kinder zit bir goriis ileri siirer:
kitle iletisim araglari bizim politik parti ya da
adaylar1 degerlendirmenin geleneksel standart-

larindan segmenleri vazgegiremez (Iyengar ve
ark 1987).

Kitle iletisim araglari segmeni se¢im tarihini
Ogrenmesini, parti hakkindaki bilgilenmesini,
se¢imin dnemini idrak etmesini saglar. Bu sag-
lamada kitle iletisim araglarinin kullanim ge-
nigligi, yogunlugu, se¢im igerigini algilamas:
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onemlidir (Schoenbach ve ark 1990).

Politik haberlerde 'sdylentiler' sikga goérebilece-
gimiz icerikleri olusturmaktadir. Devletin han-
g1 kaynaktan yonetildiginin tam belirli olmadi-
g1 iddiasina dayanan 'sakli iktidar' sdylentileri;
belirsizlikleri vurgulayan 'gizli el' sdylentileri;
yolsuzluklart vurgulayan 'gizli anlagma' soy-
lentileri; gayri mesru 'seks' sdylentileri; saghk

problemlerinden ortaya ¢ikabilecek 'saghk'

sOylentileri ve halka baska kendi i¢inde bagka
mesajlar vermeyi ifade eden 'iki yiizliilik' sOy-
lentileri politik haberlerin dogasinda énemli bir
yer tutar. Bunlar se¢imler yaklasirken kazan-
masl istenmeyen aday ya da partijerin gelecek-
lerini olumsuz yonde etkilemek igin yapilir ve
her yol mubahtir (Kapferer 1990). Ciinkii gaze-
teciler politik haberin kitlesel olarak algilanma-
sin1 saglamak i¢in jiiri diyeleri gibi davranirlar
ve olaylarr kendi politik goriisleri agisindan yo-
rumlayarak kendi okuyucularina iletmek ihti-
yact hissederler (Galtung ve ark 1965).

Politik haberde sdylentiye yer vermek kanit ge-
rektirmediginden son derce kolay bir sekilde
diger haberler gibi verilebilir. Ciinkii politik
gelenegin agik¢a konugulmasini yasakladigi
konular boylelikle halk meydanina iner (Kap-
ferer 1990).

Politik haberler yapis: geregi propagandist 6-
zellikler tagiyabilir. Kamuoyu olusumundaki 6-
nemli bir role sahip olan propaganda 'beyin yi-
kama' deyimiyle 6zdes anlamda kullanmilmigtir
(Brown 1994). Propagandaci liderligi propa-
gandactlig1 ile Ginli Adolf Hitler; cennetin ce-
hennem oldugu hakkinda bir kamuoyunun pro-
paganda ile saglanabilecegini iddia etmektedir
(Hitler 1994). Bu bakimdan kitle iletigim arag-
larinin haberlerinin propaganda unsurlarini ta-
simast muhtemeldir, ¢linkii bu araglarda haber-
lerinde propagandaci hassasiyeti ile davranabi-
lir (Ozsoy 1998).

Lerner'e gére etkin propaganda igin

Kitlelerin dikkati ¢ekilir,

Kitlelerin giiveni saglanir (Lerner 1994).
Lerner'in bakis agisindan yani kitlelerin giive-
nin saglanmasi ve dikkatinin cekilmesinde kitle
iletisim araglarinin dnemi bir kez daha ortaya
¢ikar. Bu noktada Schiller kitle iletisim aragla-
rnnin igeriginin manipiilasyon ve propaganda a-
maglariyla kullanilabilecegine dikkati ¢ekmesi
6nemlidir. Shiller'e gore bir ¢ok icerik ne oldu-
gu kim tarafindan yapildig1 belirsiz olan "en-

formasyon iiretimi"dir. Kaldi ki kitle iletigim a-
raglarinin igerikleri propaganda amacgh kulla-
nilmasa bile bu yonde bazi dogal etkileri bu-
lunmaktadir (1993).

Propaganda bir iletisim sekli olarak (Jowetts
1992) siyasi amaglarla da kullanilabilmekte, si-
yasi kamuoyu ve davranis degisimi etkilene
bilmektedir (1992). Propaganda Gobbels'in il-
kelerine de dayanarak propaganda zaten kamu-
oyu hakkinda bilgi sahibidir ve bu yonde poli-
tika belirler (Doob 1968). Kamuoyu hakkinda
bilgi sahibi olan propagandaci bireyleri degil
kitleleri hedef alir (Yiksel 1994) ve kitlelerin
kanaatlerini etkileme yoluyla kontrolii altina a-
lur.

Sec¢im donemlerinde kitle iletisim araglarindan
yayilan mesajlar 0zellikle kararsiz se¢gmenler
tizerinde belirleyici olabilmektedir. Bu siireci
"Mermi Kuram1", (Severin ve ark 1994) "Uyan
Tepki Kurami", da desteklemektedir (Wright-
sman 1972). Buradan da hareketle Domenach
secim donemlerinde propagandanin kararsizlar
lizerindeki etkiyi, belli nedenlerle su yiiziine
¢ikmamis, uyuklayan segmenler propaganda ve
dolayisiyla kitle iletisim araglariyla uyandiril-
makta ve harekete gegirilmektedir (Domenach
1995). Bu igerikler 6zellikle se¢imde siyasi ile-
tisim siirecine siyasi haberlere yansimasi bek-
lenir.

Kitle iletigim araglari diger kamu glindemleri-
nin yani sira se¢im siirecinde se¢imle ilgili ko-
nu ve olaylan se¢gmenin algilamasina sunmak
durumundadir. Ozellikle secim dénemlerinde
halkin giindemi se¢im ve iilke meseleleri oldu-
gundan kitle iletigim aracinin bu siireci kamu
yarari ve demokrasinin saglikli islemesi agisin-
dan ele almas: gerekmektedir. Ancak bu siireg-
te haberlerin secilmesinden yazilmasina ve ya-
yinlanmasina kadar olan siiregte haberin akisini
ve igerigini etkileyen bir takim unsunlar olmasi

ve haberin nesnellikten uzaklagmasi: muhtemel-
dir.

7. 4. HABERI ETKILEYEN FAKTOR
LER

Kitle iletigim araglarinin haber verme siirecini
etkileyen bazi unsurlar bulunur. Cebi, bu un-
surlarin baglicalarini mesleki pratikier,rutinler;
bir kurum olarak kitle iletisim araci kurumlar;
sosyal, kurumsal gevrenin 6zellikler ve ideoloji
olarak kategorize eder (Cebi 1997).
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(ebi haber iceriginin nesnelliginin efsane oldu-
gu gorisiinden hareketle nesnel gerceklik ve
kitle iletisim ara¢larinin gercekliginin ¢eliskisi-
ne dikkat ¢eker; haber dretiminde kullanilan
yazim kaliplari, haber kotasi, haberin se¢imi,
islenmesi, esik bekeiligi olgusu gibt meslek
pratiklerinin yam sira kitle iletigim aract kuru-
munun érgiit yapisi, siyasi ve ekonomik ydne-
limleri, genel yayin politikast gibi kitle iletigim
aracinin kurumsal 6zellikleri; kurumu ¢evrele-
yen siyasi, ekonomik, kiiltirel ¢evre, gazeteci-
y1 kusatan ideolojik sartlarinin haberin igerigi-
ne tesir ederek gergekten uzaklastigini vurgular
(1997). Ayni siirece Herman da dikkat ¢ekerek
haberin gectigi stizgegleri tamimlamaktadir
(Herman 1995).

Daha Once ele alinan kitle iletisim araglarinin
toplumsal sistemlerle iligskisinde onlar1 etkile-
yen unsurlar elbette bu araglarin bir drinli o-
lan haberi de etkileyecektir. Ancak haberin bu
belirleyici faktorlerin yani sira habere konu o-
lan gercekligin de haberde 6nemli bir belirleyi-
ciligr olmahdir,

Haber igerigini etkiyen bu faktorler objektiflik
kriterlerini gélgede birakmamahdir. Bu husus
g6z ard1 edildiginde yonlendirme amacy agikga
ortaya cikar ve kitle iletisim aract kendi sinirla-
rint agmis olur. Ozellikle secim kampanyala-
rinda kitle iletisim aracinin bu konuya 6zel bir
hassasiyet gostermesi demokrasi agisindan 6-
nemlidir (Fallows 1996).

7.5. HABERDE OBJEKTIFLIiK
KRIiTERLERI

Yapist ve fonksiyonu itibariyla haberde objek-
tiflik ic agsamada ele alinmaktadir. Bunlar ha-
berin segilmesi, yazilmas: ya da islenmesi ve
yaymlanmas: stiregleridir (Giiz 1997). Buna
gore bir kitle iletisim araci ilgili konu olay ya
da olguyu haber yaparken oncelikle o konunun
kamunun giindeminde olup olmadigma dikkat
etmek durumundadir. Ayrica bu konu kamu i-
¢in dnemli olup halkin genis bir kisminin bilgi-
lenme ihtiyacini karsilamalidir. Haberleri rek-
lam ya da diger amaglarla kullanarak kamunun
giindemi gereksiz yere isgal edilmemelidir.
Haber kamunun giindemindeki olaylar arasin-
dan secilmelidir.

Diger bir objektiflik kurali ise haberin yazilma-
st koyTsudur. Haber yazilirken gerek muhabir
gerekse editér su kurallara gore hareket etmek

mecburiyetindedir:

Olaya muhabirin ya da bagkasinm gorisi ka-
nigtirtlmig midir?

Haberin metni olay: biitiin yonleriyle anlat-
makta midir?

Muhabir habert bir bilim adami esnekligi ile mi
yazmis yoksa haberin yaziminda farkli igerik-
lere de yer vermis midir?

Haberin okunmasindan ya da izlenmesinden
sonra o habere iligkin olarak bir taraflandirma
yapulabiliyor mudur?

Haber dilinde bir takim 6n yargilara yer veril-
mis midir?

Olayin aktarilmasinda eksik yon var mi-
dir(Giiz 1997).

Bu gibi sorulardan sonra ancak haberin objek-
tif olarak kaleme alinip alinmadigina cevap ve-
rilebilecektir. Bununla birlikte haberin yazi-
minda yine objektiflik ilkesinden olarak ari ve
duru Tirk¢e'nin kullanilmast gerekmektedir.
Anlatilmak istenen bilgi ya da aktanlmak iste-
nen olay agik sec¢ik climlelerle herkesin anlaya-
bilecegi bir dslupla kaleme alinmalidir. Bunlar
da 6nemli bir objektiflik kriteri olarak Kargimi-
za ¢ikmaktadir.

Haberde objektiflik acisindan diger onemli bir
konu ise haberin yayinlanmasi asamasindaki
kurallara dikkat edilmesidir. Bunlar da haberin
objektifligini belirleyen dnemli hususlardir.

Bu ii¢ asama ile birlikte haberin objektifligine
golge diisirmemek i¢in dzellikle haber ile yo-
rum ve reklam arasindaki farka dikkat edilme-
lidir. Yorum 6zellikle glinlimiizde haber iceri-
sinde fazla yer almakta ve artik, "yaygin kana-
ate gore, halk dyle diigtinliyor ki" gibi ifadelere
stk¢a yer verilmektedir. Oysa bunlar genellikle
yorumda bulunmast gereken niteliklerdir. Yo-
rumda bu tip konular iletisim ahlak: a¢isindan
herhangi bir problem yaratmazken haberde bu-
lar objektiflige golge disiiren dnemli sakinca-
lar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Habercinin
gorevi burada sadece bir ayna iglevi gormektir.
Yorumda ise haberde oldugundan farkl olarak
kisisel digiinceler 6n plana ¢iktigindan etkisi
farkl olacaktir.

7.6. HABER VE SOYLEM

Kitle iletisim araglart haberlerini ideolojik etki-
leri agiga ¢ikaran bir sosyal pratik olarak her
hangi bir seyin temsili olan ve sosyal igerikler-
le yapilanan, kesinlikle saf olmayan belli bir
soylemle (S6zen 1996) aktarir.
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Iletisim sozliigiinde sdylemin, iletigimcinin bir
digerim etkileme niyetini varsayan yazili ya da
sOzIU ifadeler; herhangi bir kiltiirdeki algilama
ozelliklerini tek bigim olarak denetleyen kiltii-
rel bir kod; $6z dizilerinden ote toplumsal mad-
diligi ve ideolojik 6zgirliigl olan her zaman
iktidarla birlesmig biitiin; bir konu alani, top-
lumsal bir ortam ve kiimenin ¢ikarlarinin des-
telenmesi ve yazili ve sozlii olan her seydir
seklindeki tanimlara yer verilmektedir (Mutlu
1993).
\

Soylemin ¢ogu kez ideoloji yerine kullanilir-
ken bazen de ideoloji karsitt olan bir anlam o-
larak kullanilmaktadir (S6zen 1996). Ancak i-
deoloji 'sdylem’, 'diinya gorisi', 'bilgi', ya da
rasyonellik bicimleri'nden farkh olarak olum-
suz yan anlamlar da tasir. Dahasi ideoloji s0y-
lemsel bir diizeyde yani metinlere islenmis hal-
de olmayabilir, ayni zamanda metinsel mekan-
larin digma tasarak soylemsel olmayan pratik-
Jerle ortaya ¢ikabilir (Sholle 1993).

Elestirel ¢alismalarda ideoloji genelde metinle-
rin yorumlanmasini amaglayan bir sdyleme ek-
leme ihtiyact duymustur. Ciink ideoloji elegti-
rel teorisyenlere gdre anlam ya da enformas-
yon degisim mekani iletisim ortamlandir. Bu
durumda iletisim hem liretim hem tiikketim sira-
sinda gerceklesebilir. Kitle iletisim araglarinin
metinleri yorumlamas: anlam tiretmesi demek-
tir. Kitle iletisim araglari bu yolla giindelik bi-
linci etkiler ve egemen simf kendi diistinceleri-
ni topluma dayatma imkani bulur. Kitle ileti-
sim araglari ince bir toplumsal denetim vardir,
ve bu denetim siyasal siiregleri taninmaz hale
getirmek i¢in alti bogaltilimig bir 6zel alan goz-
ligi kullanmaktadir (Sholle 1993).Baudrillard
her gecen giin daha ¢ok haber ve bilgiye rag-
men giderek daha az anlanmun Gretildigi (dolay-
styla daha az séylemin bulundugu) bir ortamda
yasadigimizy belirterek, ii¢ varsayim lizerinde
bunu tartigir: Birincisi haber anlam iiretir an-
cak anlamlann kaybolmasini énleyemez; ikin-
cisi, haberin anlamla bir iliskisi olamayacagi
varsayimi; {gtinciisi ise, haberin pervazsiz ar-
tistyla anlamin diigtigi varsayimidir (1998).

Bu varsayimlarin kitle iletisim araglarinin ‘ve
haber sdylemlerinin segmen davranigini yon-
lendirme egilimi oldugunu kamtlar niteliktedir.
Clinkii haberin gergekten ziyade iiretilen soy-
lemlerin verilmesi ya da anlamlarin anlamsiz-
lastirilmas: bu alanda iyi bir hizmet aracidur.
Bir kitle iletigim aracinin hangi siyasi yelpaze-

de yer aldig1 en kolay haber ve sdylemine ba-
karak anlagilabilir. Ciinki haber sdylemi ikti-
darin hakim olmak istedigi ya da hali hazirda
hakim oldugu kamuoyu olusturma araci konu-
munda oldugu iddia edilmektedir. Bunun da-
yandigi temel nokta kitle iletisim araglarinin
haberlerin se¢imi, verilis bigimi, haber sdylemi
tirlin olugturma ydnlendirme teknikleriyle ya-
niltmaca araci olarak kullaniimaya miisait ol-
dugu varsaymmudir. Bu durumun en biiyiik ka-
niti ayn1 haberde ger¢eklik unsurlarinin kitle i-
letisim araci kurumuna gore degisiklik goster-
mesi, farkh sekilde soylemlerle yapilandirilma-
sidir (Ozdemir 1998).

Kaldi ki haberin soylemini etkiyen, belirleyen
bir ¢ok etkenin yani sira onun 's0z' den yaziya
doniismesi slirecinde igitmeyi gérmeyle degis-
tirdiginden soézlerin esrarini, yankilariyla bir-
likte kiginin anlama tarzini etkilediginden be-
lirli bir soyutluk kazanmasi séz konusudur.
Ciankl sozlerin ve ifadelerin tarafimizdan ¢6-
zlimlenmesi bireyleri bir mesajin yeniden insa-
sma gotiriir (Ellul 1998). Bu noktada Ong'da
benzer bir goriis dile getirir. O'na gore (sOyle-
min bir parcasi olan) kelimelerin metin igeri-
sindeki durumuyla sozlii séylemde ifade ettigi
gercek anlam arasinda fark vardir (Ong 1995).

8. KITLE ILETiSIM ARACLARI, iKNA
VE KAMUOYU

'Bildiklerimiz', 'kanaatlerimiz' ve 'ilgilerimiz' a-
rasinda bir baglanti oldugu varsayimi (Weaver
1984) kitle iletisim araglar 6znesinde ele alin-
malidir. Bu bakimdan kitle iletigim ve ikna su-
reci es zamanli degerlendirilmelidir.

ikna, bir iletisimcinin diger bir insanin inang,
deger, tutum, ya da davramslarina etkileri soz
konusu oldugunda ortaya ¢ikan bir siireci
(Hybels ve ark 1995) ifade etmekte ve kilit
noktasini da etki kavranmu olusturmaktadir. An-
cak etkiye ve degisimde hedef davramslarin te-
meli tutumlar (Kagitgibasi 1996) ise konu daha
da karmasik bir siire¢ olarak karsimiza ¢ikmak-
tadir. Bu karmagik siireci Burgon iknada ileti-
sim siirecine dikkati ¢ektigi belirtilmis iknayi
daha 6nce hangi sekilde formiile ettigi belirtil-
misti (Burgon ve ark 1994).

Burgon'un’sematize yolu ile formiile ettigi sii-
recten de anlasilacag iizere ikna bir kaynak i-
letisimei tarafindan baglatilan ancak alicinin 6-
zelliklerinin sonug tizerindeki etkilerini baglan-
gigtan itibaren hissettirdigi sosyo-psikolojik bir
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olay ifade etmektedir.

Bu siire¢ kitle iletisim ara¢larinin (gerek bir
kaynak gerekse kanal olarak) kullanimina agik
bulunmaktadir. Bu sebeple bir ¢ok amag¢ igin
(sosyal amacli konular: sigara biraktirma vb.;

reklamcilar; satis artirma vb.) 6zellikle politik

adaylar tarafindan vazgegilmez olarak goriil-
mektedir (Severin ve ark 1994). Ciinkii politik
kampanyalar hakkinda ve diger siyasi konular-
da bilgilenmenin en 6nemli araci hala kitle ile-
tisim araglaridir (Schoenbach ve ark 1990, A-
ziz 1982). Ve bu araglarin se¢men davranigi -
zerinde belirleyici etkileri bulunmaktadir (Giiz
1995).

ikna siirecinin temelini davramis ve tutumlarda
istenilen yonde bir degisiklik ya da kaliciligi
saglamak (guglendirme) oldugundan etki kav-
raminin nesnesi durumundaki bu iki kavram i-
letisimci tarafindan birinci oncelikle tzerinde
durulur. Cilinki; tutumlar, bireylerin sosyal ha-
yatta is ve eylemlerine yansiyan; sosyal objele-
re karsi devamli, olumlu ya da olumsuz deger-
lendirmelerini; duygu ve heyecanlarini, bunlar
kargisindaki davranig temayiilleridir (Krech ve
ark 1970). Davranislar ise bir anlamda tutumla-
rin gdzlenebilen yanini olugturmaktadir. Esa-
sen ikna siirecinin basarisi ya da basarisizligi
burada anlagilabilmektedir (Burgon ve ark
1994).

Tutumlarin insanin i¢ yapisinin yani inanglari,
kanaatleri, ve degerlerinin buna bagh davrams-
larinin degistirilmesi etkili bir ikna edici ileti-
simde &nemli bir yer iggal etmesi (Burgon ve
ark 1994) agisindan ozellikle tutumlann iglev-
sel ozellikleri ve degisim siireci iknaci tarafin-
dan 1yi1 bilinmesi gereken bir konudur.

Katz tutumlarnn kisi i¢in islevsel ozelliklerine
dikkat gekerek varolus nedenlerini agilamaya
calismaktadir. Buna gore tutumlar insanlarin
sosyal iligkilerinde elde edecekleri ddiilleri ar-
tirip cezalar azaltacak tutumlarin diizenleyici
(the adjustment) fonksiyonlarindan faydalan-
maktadir. Yine tutumlar Kisiyi toplum igerisin-
de benligini savunmasina yardimct olan ve bi-
reyin degerlerinin disavurumunu saglayan, dis
dinyay1 algilamaya yarayan fonksiyonel islev-
leri bulunmaktadir (Katz 1970). Krech ve arka-
daglarina gore iki tiir tutum degisimi vardur.
Bunlardan ilki uylasmasiz (mutabakat halinde
olmayan) tutum degisimi yani mevcut tutumla-
nn tam tersi bir durumda degistirme ya da 6n-

ceki tutumun derecesini az ise artirmak ¢ok ese
azaltmak seklinde gerceklesen degisikliktir. i-
kincisi uylagmali (mutabakat halinde olan) tu-
tum degisimidir. Yani var olan tutumun giig-
lendirilmesi baglilik derecesinin artirilmasi an-
laminda bir degisikligi kapsamaktadir. Buna
gore tutum degisimini etkileyen faktorler soyle
siralanmaktadir(Krech ve ark 1970):

Tutumun degistirilebilme 6zellikleri: asinhigi,
istikrar1, uygunlugu sayisi iligkili degerlerin
merkeziligi,

Kisilik 6zelliklerinin tutum degisimi tizerinde-
ki etkileri: zeka, kendini savunma, ihtiyaglar,
Grup tyeligi: grubun karart, genigligi

Bilginin kaynag: Inamirlilik, ¢ekicilik,

Iletinin kanal 6zellikleri: Kitle iletisim aracla-
ri,kisiler arasi iletigim

Bilginin gekli ve igerigi,

fknanin basans1 icin Irving ve Hovland bazi ik-
na edilebilirlilik unsurlarina dikkati ¢ekmekte-
dir. Buna gore ikna edilebilirlilik izerinde: ige-
rige bagh faktorler, yaklasima bagh faktorler,
argliimanlara bagli faktorler, tarza bagh faktor-
ler, iletisime baglh faktorler, medyaya bagh
faktorler, ortama bagli faktorler 6nemli rol oy-
namaktadir (Irving ve ark 1970). Bu faktorlerin
siire¢ agisindan hem Burgoon ve arkadaglari-
mn hem de Krech ve arkadaglarinin benzesme-
si dikkat ¢ekmektedir. Ikna edilebilirlilik siire-
cinde giindem kurma ve suskunluk sarmalinin
teorik ve pratik agidan ikna siirecinde uygulan-
mas!1 agisindan dnemli veriler sunmaktadir.
Buraya kadar iknada 6zelliklere tutum ve di-
ger sosyal psikolojik faktorler ele alindi ancak
kaynak ve mesaj stratejisi iizerinde tekrar du-
rulmas: gereken bir konudur.

Tknada 6n plana ¢ikan bir diger husus da 6zel-
likle kaynak faktoridiir (Hovland ve ark 1994).
Iknanin istenilen yon ve derecede (Hartley ve
ark 1994) olabilmesi i¢in bazi faktorler belirle-
yici olmaktadir. Bunlar kaynagin; diiriistligii-
ne, gercekgiligine, uzmanligina, mantikhiligina
ve On sezi isabetine bagil bulunan giivenilirlik
unsuruna; demografik agidan uygun yas, cinsi-
yet, din, ekonomik diizey, egitim seviyesi, sos-
yal statii ve goriiniise; iletigimi kodlama agisin-
dan empati kabiliyetine sahip bulunmalidir
(Kiigiikkurt 1988). Konu kitle iletisim araclari
agisindan segmen davraniginin istenilen yénde
etkilenntesi ise bu araglarda kaynak olarak be-
lirli bir giivenirlige sahip bulunmalidirlar.
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Uygun bir kaynaktan baglatilan ikna edici ileti-
sim siireci ancak uygun bir mesaj stratejisi
(Burgon 1989) ile miimkiin olabilecektir. On-
celikle istenilen yonde bir iknanin gergekles-
mesi i¢in degismesi istenilen obje, sembol,
kavram veya durum arasindaki iligkinin algila-
nigini stratejiye uygun olarak degistirmek ge-
rekmektedir. Bunun igin ilgili algilamanin de-
gerinl artirmali veya azaltmal ya da yoniiniin
degistirilmesi ihtiyact bulunmaktadir (Kiglk-
kurt 1987).

Yine mesajlarda etkiyi artirmak igin gesitli
tekniklere bagvurlnak gerekli olabilmektedir.
Bunlar; Mesajin bilgilendirme fonksiyonundan
hareketle aliciyr konunun hem olumlu hem de
olumsuz taraflarini ileten "¢ift yanli sunum",
konunun sadece olumlu ya da olumsuz tarafla-
rint iletmeyi kapsayan "tek yanli sunum”
(Hovland ve ark 1994); mesajda sosyopsikolo-
jik durumlarindan yararlanmak amaciyla cinsel
ogelerin kullanilmasiyla olusan; cinsel, mizahi
ya da korku ¢ekiciligi; veya mesajin sik tekra-
rindan olugmaktadir (Severin ve ark 1994).

Biitiin bu siire¢lerden hareketle politik bir kam-
panyada siyasi iletisim boyutunda kitle iletigim
araglari etki teorilerine gegmeden dnce konuyu
kisaca ozetlemek i¢in Irving ve Hovland'in ge-
matik siireci ele alinmalidir.

8. 1. BIR MODEL VE YONTEM OLARAK
GUNDEM KURMA

McCombs ve Shaw'un Birlesik Devletlerdeki
1968 baskanlik se¢imlerin {izerine yaptiklari
bir arastirmanin bulgularina dayanarak,
1972'de igerik analizi ¢aligmalarinda ortaya at-
tiklart bu teoriye gore kitle iletisim araglar si-
yasal kampanyalarda insanlarin giindemi olus-
turur ve bu yolla onlarm hangi konulara énem
vereceklerini belirlemektedir (McCombs
1984). Ayni konu 1976 Amerikan Baskanlik
secimlerinde aragtiran Weaver, kitle iletisim a-
raglarinin siyasi kampanyalar1 basitge yansit-
madig1, aksine onlan segip sekillendirerek ve
onlarin bazilarini haber degeri olan ve olmayan
diye ayirarak haber degeri olani aliciya ilettigi,
bazi bagkanhk adaylara vurgu yaparken bazila-
nni da gz ard ettigi temel varsaymmyla yapti-
g1 cahymada varsayimlarim dogrulamgtir (We-
aver 1982). Kisaca, segmen kitle iletisim arag-
lannin dnemli gordigii konularda bu araglarin
mesajlarinin paralelinde gériis sahibi olmakta-
dirlar (Severin ve ark 1994).

Bugiin kitle iletigim araglarinin kamuoyu olusg-
turmak yani insanlarin ne hakkinda diisiinecek-
lerini belirlemek (Fejes 1994) i¢in kullandif
yontemlerdin birisi de glindemi yapilandirma-
dir. Kamuoyu karmagik bir siireg olarak ozel-
likle televizyon tarafindan etkilenmekte bu et-
kiyi ise halkin kaynaga olan adaptasyonu art-
tik¢a giiclendirmektedir (Comstock 1998).

Kitle iletisim araglar1 s6z konusu ilgiyi artir-
mak ve giindemin daha etkili ve hizh olusturul-
mast ve dolayisiyla kamuoyunu sekillendirmek
icin ozellikle haber unsurunu kullanmaktadir-
lar. Bundan baska talk sovlar, hikayeler, hika-
yelendirme ve diger tarzlari kullanarak dikkati
¢ekmeye ¢aligmaktadir (Berger 1995). Ciinki
kitle iletisim araglan yoneticileri aracin bir ko-
nuya verdigi dnem arttik¢a halkin kafasinda da
aynt konuya 1ligkin olarak o konuya ilginin art-
tiginin farkindadir (McCombs ve ark 1984). A-
merika'da yapilan arastirmalar da benzer sekil-
de herhangi bir konuya kitle iletigim araglari-
nin verdigi onem siralamasi ile halkin verdigi
Onem siralamasiin paralelligini kanitlamigstir
(Yumlu 1994).

Giindemi saptama Kitle iletisgim araglari agisin-
dan alt1 siiregten sonucunda gergeklesebilmek-
tedir (Severin ve ark 1994, Bektas 1996):

Kitle iletisim araglar1 bazi olaylar kamuya ile-
tir ve bu konulari ayakta tutar,

Haberleri ¢esitlendirir ve degisik tiirlerde isler,
Olaylarin ¢ercevesini belirler

Kullandig: dili etkileyici kilmaya ¢alisir, a-
bartmalara yer verir.

Konular arasinda baglant: kurar, olaylari birbi-
riyle destekler

Iyi taninan, giivenilir veya konunun uzmani
kisi ve kaynaklar kullanir.

Giindemin bir kaynag kitle iletigim araglar: i-
ken diger kaynag: da "gergek hayatta meydana
gelen olaylar"dir. NoelleNeumann kitle ileti-
sim araglannin gercekten her zaman uzak ol-
madigini ancak bunun yaninda "muhabirler
manipiile etmediler, onlar gergegi boyle gordii-
ler yaklagimini getirmektedir."(NoelleNeu-
mann 1998).

Giindem saptamanin Tiirk Basin1 ve Tiirk Hal-
k1 agisindan bir testi Nurettin Giiz tarafindan
yapilmistir. Giiz, basinin giindemi ile halkin
giindeminin farkli oldugunu tespit etmis ve kit-
le iletigim araglarimin kamuoyunun giindemini
olusturmakta bagarisiz oldugu sonucuna var-
mistir. Giiz burudan da hareketle kamunun
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giindeminin olusturulmasinda kitle iletigim a-
raclarindan (basin) daha ziyade kisiler arasi 1-
liskilerin onemli olabilecegini ayrica basmin o
anki konumunun belirleyiciligine dikkati ¢ek-
mektedir (Guz 1996).

Bununla birlikte kitle iletisim araglari, ozellikle
se¢im donemlerinde giindemi yanli olusturma
¢abasia girisebilmektedir. Bu dénemlerde kit-
le iletigim araglart asli fonksiyonlar yerine
propaganda amagl igeriklere sik¢a yer vermek-
tedirler (Giiz 1996). Clinkii siyasi kampanya-
larda adaylarin ya da konular hakkinda kitle i-
letisim araglarimin igerikieriyle kararlarimiz ge-
killenir, zira bu araglar belirli konulari algila-
mamizt ve hangisinin daha dnemli olduguna
karar vermemize yardimcit olur (Bittner 1996).
Bu noktada gindem kurma kitle iletigim arag-
larmin dikkatini ¢cekmeye ¢alisan konu taraftar-
lari,siyasal sec¢kinler ve kamu arasinda devam
eden bir siireg olarak g:orulmektt,dn (Dearing
1996).

Kitle iletisim araglarimin bu amaca ulasmak i-
¢in kullandigr en onemli haber igeriklerinden
birisi se¢imlere iligkin kamuoyu arastirma so-
nuclarinin yaymlanmasidir (McQuail 1977, O-
zerkan ve ark 1997, Ozkok 1985).

8.2. BIR YONTEM VE MODEL
OLARAK SUSKUNLUK SARMALI

Suskunluk sarmali modeli sosyopsikolojik bir
stire¢ olarak kamuoyunun nasil olustugu soru-
suyla ilgilidir. Almanya'daki 1965 segimleriyle
ilgili bir aragtirmasinda bu modeli ortaya atan
NoelleNeumann insanin psikolojik ve sosyolo-
Jjik ozelliklerini dikkate alarak bireyin diisiince-
si, kanaati yaygin, gii¢lii ise bunu aciklama,
marjinal ya da zayif durumlarda da susma e-
giliminde oldugunu bunun da temelinde de yal-
mzhik korkusunun yattigini belirtmektedir. No-
clle Neumann bu tezini 1965 secimleri incele-
mesinde ispat ettigi goriilmektedir (NoelleNeu-
mann 1998).

Kamuoyunun benimsemedigi dislandigi konu-
lar, diger baski konular yaninda tartisiimasi
glindeme gelmesi zayif bir ithtimaldir (Ozerkan
ve ark 1997). NoelleNeumann'in suskunluk
sarmal, Lazarsfeld'in "iki asamali akig” yani
kanaat liderleri fonksiyonu ile de baglantisi bu-
lunmaktadir. Clinkt kanaat liderleri bir bakima

baskin kanaatlerin de dnciisti durumundadir
(Gokee 1993).

Suskunluk sarmalinda, "toplumsal yalnizlik
korkusu" (fear of isolation)'dan bagka bir de
"yartistatistiksel duyu" (quasistatistical sen-
se)'dan bahsedilmektedir. Bu duyu kavrami in-
sanlarm siyasi ve kamusal konularda, toplum-
sal destege gereksinim duydugunu ileri siir-
mekte 6zellikle belirsizligin oldugu (se¢im vb.)
durumlarda ¢evrelerini gozledigini ifade et-
mektedir (Yumlu 1994). Bu noktada bireylerin
belirsizlik durumlarinda verecekleri kararlarda
kitle iletisim araglarina ve sosyal gevrelerine
bagvurmalari kacmilmazdir. iki farklr kaynak
gibi goriinse de esasen bireyin sosyal ¢evresi-
nin de kitle iletisim araglarinin etkisine acik o-
labilecegi dikkate alinirsa yine belirleyici ko-
numunda olan unsur kitle iletisim araglart ol-
maktadir. Bu sebeple kitle iletisim arag¢larinin
suskunluk sarmahini nasil etkiledigi konusu da
ayr1 bir 6nem tagimaktadir.

Bu noktada kitle iletisim araglari suskunluk
sarmali Gzerinde ti¢ degigik sekilde etkide bu-
lunabilmektedir:

Kitle iletigim araglari, toplumda hangi disiin-
celerin baskin oldugunu agiklamakta,

Hangh distincelerin artmakta oldugunu vurgu-
lamakta

Ve boylece hangi diigiincelerin birey taratindan
sosyal hayatta agiklanip agiklanmamas: gerek-
tigini belirlemektedir (Severin ve ark 1994).
Boylece kitle iletigim araclari suskunluk sar-
malinin olusumunda 6nemli bir rol tstlenmek-
tedir. Zira insanlar toplumdaki yaygin fikirleri
ogrenmek icin kitle iletisim araglarina yonel-
mekte ve bu konuda bilgilenmektedir. Diger ta-
raftan birey kitle iletisim araglarmm disinda ki-
siler arasi iletisim yoluyla bilgilenecek de olsa
etki kaginilmazdir, ¢iinkl bireyi ¢evreleyen
sosyal iligkiler de kitle iletigim slrecinde ileti-
lere ¢ogu zaman agik bulunmaktadir. Noelle-
Neumann bu noktalardan hareketle kitle ileti-
sim araglarinin suskunluk sarmalina etkide bu-
lunabilmektedir:

Birincisi belli konulardaki tartismalara hakim
kitle iletisim araglarmin bakis agilanyla sekil-
lendirilir. Yine bu yolla ¢ogunlugun gériisi
kitle iletisim araglar: tarafindan dile getirildi-
ginde gogunluk gorislerini ifade etmeye daha
actk hale gelebilecektir. Bunun aksine kitle ile-
tisim araglari azinhgin gorislerini vurgulad-
ginda ise ¢ogunluk goriislerini gizlemekte ve
sessiz ¢ogunluga déniismektedir. Bu noktada
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azinlik gortglert kitle iletigim araglart tarafin-
dan ne kadar ¢ok dile getirilirse azmlik ¢ogun-
luga gore daha fazla konugma arzusu duyacak-
tir. Yani tartismali her hangi bir konuda kamu-
oyunu sekillendirme kesinlikle kitle iletisim a-
raclarinin araciligiyla mimkin olabilmektedir
(NoelleNeumann 1997).

NoelleNeumann suskunluk sarmalinin igleyis
stirect bireyin diisiince yapisint dikkate almak-
tadir ancak bunun yaninda bireyin yasg, egitim,
gelir, siyasi gorisleri, konudaki uzmanhg, ki-
sisel ilgilenme diizeyi, kitle iletigim aracindan
yararlanma durumunun nasil bir etkiye sahip
oldugu ag¢ik degildir. Konuyla iigili olarak La-
sorsa, yaptigi alan aragtirmasinda konuyu ele
almig ve suskunluk sarmalinin karsi konulamaz
olmadigint iddia etmistir (Severin ve ark
1994).

Bu ve benzeri elestirilere bireysel fikirlerin, ka-
mudaki kigilerin toplaminin gorisii yeni kamu-
oyundan farklt oldugu; Kitle iletisim araglari-
nin suskunluk sarmalinda yardimci degil ana
unsur goriilmesi, dislanan bireylerin de bir ge-
kilde bir sosyal gruba iiye oldugu ger¢eginin
g0z ardr edildigi gibi elestiriler yoneltilmekte-
dir (Waldahl 1991).

Suskunluk sarmalt ve kamuoyu kavramu iligki-
sinde siyasal konular ayn bir yeri isgal etmek-
tedir. Siyasi se¢im durularmda halk partiler, a-
dayla ve programlar konusunda bilgilenmek ve
karar vermek tizere kitle iletigim araglarin yo-
nelirler. Cliinkii bireysel olarak adaylar, parti-
leri birebir tanima imkanlari olmayabilir. Yani
suskunluk sarmahnm iddia ettigi gibi belirsiz-
lik durumunda birey ¢evresini gézlemlemek is-
ter. Bu noktada bireyleqin kitle iletisim araglari
tarafindan "yonlendirilmeye" ihtiyaci bulun-
maktadir. Béylece suskunluk sarmali ve kamu-
oyu olusum siirecleri baslamaktadir.

Kamusal bir tartisma alani olarak, siyasal karar
alma siirecinde kamuoyu olusumunda suskun-
luk sarmali ve kitle iletisim araclarinin rolii bii-
ylktiir. Clinkii kitle iletigim araglari kamuoyu-
nun s6zcliligiini yapmaktadir (Waldahl 1991).
Yani kamunun kendisi bu hususta kitle iletisim
araglarina kaynaklik etmektedir. Dolayisiyla ile
bu siirecte birey dolayli da olsa hem kaynak
hem de alic1 durumunda olmaktadir. iknada
kaynagin roli de (Kiigiikkurt 1988) goz oniine
alindiginda siiregte kitle iletisim araglari ve
suskunluk sarmahnin énemi daha iyi anlagila-

caktir.

Siyasal segme siirecinde suskunluk sarmalinin
onemini kabullenen siyasi adaylar, partiler kit-
le iletigim araglarini, Schiller'in "zihin yonlen-
diriciligi" dedigi sekil ve igerikte ve kullanil-
maktadir (Schiller 1993). Kurama gore sarma-
lin segmen davranigindaki muhtemel etkileri
belli noktalarda ortala ¢ikmaktadir. Buna gore
oy verecek se¢menler karar vermeden once
toplumun yaygin kanaatlerini 6grenmek lizere
kitle iletigim araglarina bas vuracak bunun so-
nucunda kendi goriisii desteklenir nitelikte ise
goriisiine sahip ¢ikacak,belli bir karari yoksa
muhtemelen ¢ogunluga uyacaktir. Ancak aksi-
ne kitle iletisim araglari bireyin oy verecegi
parti ya da aday aleyhine bir tahminde bulunu-
yorsa azinlikta kalan birey sesiz kalacak ve
daha revagta olana dogru bir yonelme igerisine
girebilecektir (Kalender 1998).

Su halde suskunluk sarmalinin da temeli bir
noktada Giindem kurmaya dayali bulunmakta-
dir. Ancak daha Oncelikli ve dnemli olan konu
bu kuramlarin uygulamada nasil bur ikna stra-
tejisi haline gelebilecegidir. Zira her iki model
de sosyalpsikolojik acidan kitleler tizerinde ka-
naat olugumu, degisimi ve etkilesimi ile ilgiii
olarak ilging arastirma konulart sunmaktadir.
Giindem kurma ve Suskunluk sarmalinin bir
ikna stratejisi olarak nasil kullanilacagi nasil
islev gorecegini tartigabilmek igin oncelikle ik-
na siirecinin ortaya konulmasi gerekmektedir.

9. UYGULAMA
10. 1. Cumhuriyet Gazetesi

"DYP kardes parti, sorun Ciller"( Cumhuriyet,
2 Nisan 1999) ANAP Lideri Yilmaz'in sozleri-
ni basliga tagsiyan Cumhuriyet, Yilmaz'in
"Halktan yeni bir yiizyila girerken Tiirkiye'yi
emanet edecegi partiyi iyi se¢in." sozlerine
vurgu yaparak, Yilmaz'in Turk Halkinin sorun-
larinin bulundugunu, bunun i¢in de bir yillik
degil, 5 yillik gii¢lii ve istikrarh hiikiimetlere
gereksinim duydugunu vurguladig {izerinde
durulmaktadir.

Haberin ANAP'1!n Genel Bagkani'nin agzindan
rakip bir partinin genel bagkanina atfen "sorun"
ifadesini kullaniyor olmasi, onun tarafsizhgina
golge disiirmektedir. Genel gergevede bir parti
liderinin bir diger parti hakkindaki ifadeleri ha-
ber niteligi tagiyabilir, ancak buradaki haber
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semasinda Yilmaz'in s6z konusu konugmasi
muhtemelen sadece DYP ve Bagkani ile ilgili
degilken baghga sadece bu unsurun taginmasi-
na dikkat edilmelidir.

Boylelikle Tansu Ciller kavgaci, uzlasilamaz
bir lider olarak gosterilmekte dolayisiyla Yil-
maz'in goriisleri on plana ¢ikarak bir oy kay-
masi yaratilmaya c¢alisilmaktadir. Baglikta "so-
run Ciller" retorigi, bunun ¢ok agik bir gdster-
gesidir.

"Merkez sag ¢okecek "(Cumhuriyet, 3 Nisan
1999) ifadesini baslik olarak kullandigi habe-
rinde Cumhuriyet CHP Genel Bagkan Yardim-
cist Biilent Tanla'mn 18 Nisan yerel ve genel
secimlerinde merkez sag partilerin oy oranlar
ile ilgili tahminlerine yer verilmektedir. Buna
gore Tanla'nin 1983'te toplam yiizde 70 olan
merkez sag oylarinin 1995'te yiizde 39'a indigi-
ne igaret ettigine vurgu yapilmaktadir. Cumhu-
riyet'in genel yayin politikalar1 goz oniine alin-
diginda bdyle bir se¢im doneminde bir blok ha-
linde sag'a kars1 boyle tavir almas1 séylemine
uyum saglamaktadir. Haberin CHP'li bir yetki-
linin agzindan tirnak i¢i alintilarla aynen yo-
rumlarinin aktarilmasi, haberi kisisel yorum
haline gétirdigi gozlenmektedir.

Cikar gevreleri, bazt holdingler ve kartel med-
yanin destegi ile ayakta durmaya g¢aligtig1 iddia
edilen merkez sagin toplam oyunun ilk kez 18
Nisan 1999. se¢imlerinde, radikal sagm altina
diiseceginin savunuldugu biiltende, yapilan bii-
tiin arastirmalar ve se¢im siirecindeki biitiin
gostergelerin merkez sagm oy kaybettigini or-
taya koydugu savunulmaktadir.

Cumhuriyet Gazetesi bu haberinde ideolojik o-
larak yapilandirdigi haber sdylemlerinden biri-
sini okuyucusuna iletmektedir. Burada biitiin
sag partiler hedef alinmakta ve bunlarin yillar-
dir iilkeyi yonetmesine ragmen ¢6ziim yerine
sorun oldugu ayni zamanda bir arastirmaci o-
lan Biilent Tanla kaynak gosterilerek verilmek-
te haberin sdylemi bu dogrultuda yapilandinl-
maktadir,

"Hesap veremeyenler CHP'ye saldiriyor"
(Cumbhuriyet, 6 Nisan 1999) baslikli haberinde
CHP Lideri Deniz Baykal'm, "Yiizleri tutmu-
yor. Gelip ne sdyleyecekler? Yiizleri yoksa,
getirsinler Mahsun Kirmizigiil'e, tiirkii soylet-
sinler" seklindeki szlerinin alt1 ¢izilerek ha-
berde on plana ¢ikarilmaktadir. Gazete yine ay-

nen alinti yaparak ciimleleri aktif bir gramatik
yapida olusturdugu goriilmektedir. Boylelikle
diger partiler bog islerle mesgul gdsterilmekte-
dir.

Haberde Baykal'n, "Bunlar bir Atatiirk, bir de
CHP'den korkuyorlar. Bir ayag: g¢ete, bir ayag:
tarikat, bir ayagi yolsuzluk ¢ukurunda..." soz-
lerine vurgu yapilmaktadir. Haberde gazetenin
diger sayilarinda ve haberlerinde oldugu gibi
CHP lehinde haber vermeye devam ettigi go-
riilmektedir. Ciinkii haberde CHP'nin goriisleri
aynen viicut bulmaktadir.

"Sag dini sémirtyor" (Cumhuriyet, 10 Nisan
1999) ifadesi ile haberine baglayan Cumhuriyet
bir 6nceki haberinin tersine DYP Genel Bas-
kant Tansu Ciller'in, meydanlarda ozellikle A-
NAP lideri Mesut Y1lmaz't hedef alarak Imam-
hatipleri bunlar kapattig1 sézlerine yer verip bu
kez DYP genel bagkaninin agzindan ANAP ve
liderine yiiklenmekte ancak burada hedefin A-
NAP degil Sag Blok oldugu goriinmektedir.
Bu, haberin baghigi ve metin arasindaki iligki-
nin zayifigindan da anlagilmaktadir. FP lideri
Reca-1 Kutan'in ise tiim konusmalarinda, iini-
versitelerde tiirbani serbest birakma ve imam-
hatiplerin orta kisimlarini yeniden agma sozii
verdigi isaret edilerek se¢imler yaklagirken,
merkez sagdaki tartigmalarin dine endekslendi-
gi yolunda yorum bilgilerine yer verilmektedir.
Haber mikro yapisinda kullanilan kelime se-
¢imlerine bakildiginda 6zellikle bir partinin de-
gil biitiin bir blogun hedef alinmas: se¢imlere
az bir zaman kala gazetelerin tarafliligim agiga
vurmasina neden oldugu gorilmektedir. Zira
hem baslik hem de makro yapinin tarafliligi
80z konusudur.

"Sol dalga geliyor DSP Giivercinin kanat sesi"
(Cumhuriyet, 17 Nisan 1999) ifadeleri ile ha-
berine baglayan Cumhuriyet Gazetesi CHP'nin
istedigi oyu alamayacagini anlayarak bir diger
sol parti olan DSP'nin yaninda secimde yer al-
mak ister gibi gorinmektedir. Baglikta yer alan
'sol dalga’ bunun ifadesidir. Clinkii dalga mikro
yapt igerisinde bir bir ardina gelen bir birbirini
destekleyen bir yan anlamla kullanilmaktadir.

Ocalan'in yakalanmas ve "diiriist lider" imaj1y-
la Biilent Ecevit'i'in yeniden "umut" haline gel-
digi iddiasina yer verilen haberde agik¢a med-
ya destegini de arkasina alan DSP ifadesi kul-
lanilarak suskunluk sarmali DSP lehinde olus-
turulmaya, giinden yapilandirilmaya calisil-
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maktadir. Ancak bunun en biiyiik sebebinin
bastan destekledigi agik bir sekilde goriilen ve
halen bu sayilara kadar yine de yaninda oldugu
anlagilan CHP'nin beklenen oyu alamayacak
olmasi ve CHP ve DSP'nin diger rakipler goz
oniine alindiginda siyasi yelpazede birbirine
yakin olmasindan kaynaklamaktadir. Biitiin bu
sebeplerden dolayr "DSP'nin oylarini yiizde
20'nin iizerine ¢ikararak birinei parti olmasi-
nin" beklendigi ifade edilmektedir. Ayrica ha-
berin devaminda 1§ ¢evreleri ve medya se¢im-
den sonra bir DSP ANAP hiikiimeti kurulmasi-
nt istedigi ifadesi de kullanilarak aragtirmanin
varsayiminin da yine medya tarafindan dogru-
lanigint ifade etmektedir.

1999 Sec¢im kampanyasi doneminde Cumhuri-
yet Gazetesi'nin ideolojik sdylemleri haberle-
rinde onemli oranda acgiga ¢ikmaktadir. Cogu
kez sag partileri ve liderleri hedef almasinin
yant sira ideolojik bazi sdylemlerin de yaninda
yer aldif1 ya da bunlarin yaninda olanlarin gé-
riislerini yayin politikasiyla Ortiistiirerek ver-
mesi ideolojinin sdylemler yoluyla ortaya ¢iki-
sinin bir kez daha dogrulanmasini saglamakta-
dir.

9. 2. Hiirriyet Gazetesi

"Karaoglan coskusu" (Hirriyet, 05 Nisan
1999) baglikli haberinde Hiurriyet Gazetesi
Bagbakan Ecevit'in saganak yagmura ragmen,
Kastamonu'da 15 bin kisilik bir kalabalik top-
ladig1 ve kalabahgin cogkusu ylziinden sevin-
cini gizleyemedigi yorumunu yapmakta, Kasta-
monu Meydaninin boylesine kalabalik gérme-
digini iddiasint mikro yapiya sindirmektedir.
Haberde yine suskunluk sarmalina yonelik bir
sOylem yapisi dikkati ¢ekmektedir. Basliktaki
"karaoglan" sifat1 Ecevit'in eski giinlerinin ¢ag-
rigtirmasint amaglamakta ve "cosku" ise arka-
sindaki kalabaligm giiciinii ve tercihinin yéni-
nii belirlemektedir. "Oglan" kelimesini nitele-
-yen "kara" ifadesi renklerin sembolik anlamini
giindeme getirmektedir. Ornegin Kiigiikkurt,
"kara" rengin, nitelendirdigi isimlerin kendisi-
ne 'lyilik, kahramanhk, yigitlik, sevgi, saygi ve
saygl' yiikledigini belirtmektedir (Kiigiikkurt,
19867).

Ecevit'in, "Bu meydan1 gériince 4'inii de An-
kara'da bekliyorum" dedigi milletvekillerini ta-
mttig1 ve Bagbakan Biilent Ecevit'in, Kastamo-
nu'da saganak yagmura ragmen 15 bin kisilik
bir kalabaliga seslenirken, "Devlet yeniden hal-

kin giivenine layik hale geldi. Artik sokaklarda
mafya babalari, ¢ete baglari boy gosteremiyor"
sozlerine retorik agidan sunulmaktadir.

"Yagmurda 15 bin kisi" alt baglig1 ile devam e-
dilen haberde Bagbakan Ecevit'in, mitingde
gordigii ilgiden biiyitk moral buldugu vurgu-
lanmaktadir. Muhabir ayni haberde daha Once
DYP lideri Tansu Ciller'in sadece 5 bin kisi
toplayabildigi Nasrullah Meydani'ni, Ecevit'in
saganak yagmura kargin tiklim tiklim doldur-
dugu yorumunu yapmaktadir.

Kalabaligin 'Bagbakan Ecevit',hakkinda 'Umu-
dumuz Ecevit', 'Kibris Fatihi' sloganlar attigi
belirtilerek Ecevit'in gordiigii ilgi ifadelerini
retorik agidan perginlenmektedir. Yagmura
karsin kalabalhigin coskusu miting boyunca de-
vam ettigi ifade-edilen haberde, Ecevit'in, bu
durumdan hayli memnun kaldig: yorumlama-
lar1 habere sindirilmektedir.

Haberde Ecevit'in mitingi hakkinda oldukga 6-
nemli iltifatlarda bulunulmakta ve ¢ogunlugun
O'nun arkasinda oldugu vurgusu yapilarak sus-
kunluk sarmali igletilmeye ¢aligilmaktadir.Ha-
berde "umudumuz Ecevit" gibi sloganlarin ya-
n1 sira stirekli yagmura ragmen kalabaligin
cokluguna ve cogkusuna vurgu yapilmaktadir.
Boylece gazete politikasina uygun hareket et-
mekte ve DSP'nin "halkin umudu" oldugu soy-
lemiyle lehte bir kamuoyu olusturmayi amagla-
dig1 gézlenmektedir.

"Yilmaz'a Ozal kalabaligt" (Hiirriyet, 07 Nisan
1999) basligint kullanan Hiirriyet ANAP'in
Kayseri mitingini konu almaktadir. Makro yap1
incelendiginde haberde, ANAP'1n Ozalli Yilla-
rin1 bugilinkii durumuyla 6zdeslestirme ¢abasi-
nin bulundugu anlagilmaktadir. Retorik olarak
kullanilan Ozal kalabalig1 ifadesine yer verile-
rek bu amag gergeklestirilmeye ¢alisiimaktadir.
"ANAP Genel Baskan: Mesut Yilmaz'in mora-
li, yurt gezilerinde yiikselmeye basladi." ifade-
leri ile devam edilen haberde ANAP'lilarin
Kayseri'de gergeklestirdikleri miting éncesi,
Bagbakan Biilent Ecevit'in kalabaligini asipaga-
mama panigi i¢inde oldugu bu nedenle Ece-
vit'in de ayn1 yerde miting yaptig1 alan vingler,
TIR'lar ve dev pankartlarla daraltildigy hatirla-
tilarak ANAP'lilarin mitinginde bdyle bir sey
olamamasima ragmen ANAP'In belirledigi ala-
nin dolup tasmasi, ve ANAP'In mitinginin, az
da olsa Ecevit'in mitinginden daha fazla kala-
balik olmasindan dolayi, "Yilmaz da Kayseri il
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Orgiitii de rahatladi" ifadeleri kullaniimaktadir.
Yine haberin sdyleminde goriildiigii iizere sus-
kunluk sarmalinm igletilmeye ¢aligildigi iyi bir
haber 6rnegi burada goriilmektedir. Hiirriyet'in
haberleri genel olarak degerlendirildiginde
yonlendirme egilimini Cumhuriyet'ten Farkh
olarak daha ¢ok ideolojik degil siyast igerikli
oldugu i1zlenimi dogmaktadir.

"Ecevit'ten icraat kitab1" (Hirriyet, 10 Nisan
1999) baglikli haberinde Hiikiimetlere taninan
"[craatin I¢inden" programini yapmayan Bii-
lent Ecevit'in, onun yerine Bagbakan olduktan
sonra verdigi tim demeclerle konugmalarint bir
kitapta topladig vurgulanarak. Bagbakanlik
Basin Merkezi tarafindan yaymnlanan 244 say-
falik kitapta Ecevit'in, aralarinda Abdullah O-
calan'in yakalanigini kamuoyuna duyurdugu ta-
rihi aciklamasinin da bulundugu 35 konugmasi-
na yer verdigi belirtilmektedir. Ayrica Ecevit'in
20 fotografiyla siislenen kitabin kapak rengi o-
larak "Ecevit Mavisi" tercih edildigi gematik
vaptya sindirilmektedir.

Hirriyet'in diger sayilarinda da oldugu gibi bir
DSP agirliklt yayip politikast 1zledigi goriil-
mektedir. Bunun yaninda gazetenin ozellikle
Dogan Holding'in sahibi Aydin Dogan ile ara-
larindaki tartigmalardan dolay: oldugu diisiinii-
len DYP Lideri Ciller'e kars: yogun bir aleyhte
kampanya yuriittiigii gériilmektedir.

Zira gazetede sadece bu sayisinda dort genis
capli haberde Ciller'e yonelik agir iddialar ve
diger parti liderlerinin agagilayici sdzlerine yer
verilmektedir. Bunlar 6zellikle "Ulkiiciilerden
oy isteyen Cillere yanit: Hadi oradan”, "Cille-
rin alni secde gormiiyor"”, "Ciller yalvardr git-
medim", "DYP Canakkale adayi tutukland:i”
baslikli haberleri dikkati ¢ekici nitelikte bulun-
mustur,

"Ciller'i 7'ye katladi" (Hirriyet, 12 Nisan 1999)
baglikli haberde MHP Genel Baskani Devlet
Bahgeli'nin, miting meydanlarim tiklim tikhm
doldurdugu cogkulu kalabaliklara hitap ettigi
belirtilerek 2 Nisan giinii Basbakan Biilent E-
cevit'in 4 bin, 4 Nisan giinii DYP lideri Tansu
Ciller'in 3 bin kigiye hitap ettigi Antalya'da,
Bahgeli'nin 20 bin’kisiye seslendigi iddias: du-
rum bilgisi icerisinde makro yapiya yansitil-
maktadir.

Bu se¢im kampanyasinin en coskulu kalabali-
ginin MHP'nin Antalya mitinginde, toplandig,

miting meydanint tikhm tikhm dolduran vatan-
daglara, "Devletin bagma Devlet gelecek” slo-
ganlari arasinda hitap ettigi haberin olay orgii-
sii icerisinde verilmektedir.

Hiirriyet'in stratejisi yine DYP' aleyhtarligina
dayanan bir haber sdylemi gibi goriinmektedir.
Zira gazetenin Ozellikle MHP' yi One ¢itkarma-
ya ¢aligmast ve acik ifadelerle desteklemesi
Gazetenin DYP'yi eritebilmenin en iyi yolu-
nun, oy'unun 'tekine' ¢ekilmesi ile mimkiin o-
labilecegini tasavvur etmesindendir. Bunun i-
¢in de en 1yi adres olarak MHP goriilmektedir.
Bu yayin politikasinda kuvvetle muhtemel te-
mel amacin gazetenin bagh bulundugu Dogan
Holding sahibi Aydin Dogan ve DYP Genel
Bagkani Tansu Ciller arasindaki tartismadan
kaynaklandigi savunulabilir.

Hiirriyet'in bu sayisinda genel yayin politikasi-
na uygun olarak "Ak giivercin geliyor" (Hiirri-
yet, 14 Nisan 1999) seklinde bir baglik goril-
mektedir. "Anadolu ve Trakya'da Karaoglan
riizgar1, istanbul'da da esiyor." ifadesinin yer
aldigr haberde DSP'ye MHP diginda tiim parti-
lerden kaymalar gozikiiyor seklinde bir yakla-
sim getirilmektedir.

Ayni haberin devaminda FP i¢in Tarikatlarm
destegini ¢ektigi, ve eski giiclinii korumaya ca-
listyor ifadelerine yer verilmekte ANAP"In faal
bir ¢alisma i¢inde oldugu DYP genel merke-
zinde tepkilerin 6n planda oldugu, baz:i partili-
lerin, "Ciller kazanmasm" diye ¢aligtigi vurgu-
lanmaktadir. :

Gazetenin CHP hakkindaki yorumu Anado-
lu'daki bilyiik coskunun yerini, listelere tepki-
ler yiizinden kirginlik ve yilginhk alnus |
MHP i¢in Yine Tirkiye'nin hemen her yerinde
oldugu gibi Istanbul'da da yiikseliyor yorumu-
nu getirmektedir.

Aynt haberin ayrinttlarinda ANAP'n, 'art’ gi-
bi... oldugu alt baglikta kullanilarak vurgulan-
makta sembolik anlamlarla sdylem yapilandi-
rilmaktadir.

Hiirriyet'in ayn1 sayisinda DYP aleyhine haber-
ler s6yleminin haber bagliklarina yansidigi go-
rillmektedir. "Nerede Ciller'in iki anahtar?",
"DYP bas asag gidiyor", "3. Bolge DYP Cil-
ler'e kars1" baglikli haberlere yansiyan sematik
ve tematik yapilar da bunun en biiyiik delilidir.
Ayrica diger bir ¢ok haberin satir aralarinda bu
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unsurlarn gdrmek mimkindiir.

"DSP birinct parti" (Hirriyet, 15 Nisan 1999)
basliginin altinda Hirriyet olduk¢a genis bir
haber vermektedir. Yazargizerler se¢imi tah-
min ediyor agiklamasi ile Tiirk Basini'nin énde
gelen isimlerinin, se¢imlere ¢ gin kala tah-
minlerinde DSP'yi ilk siraya oturttugu belirtil-
mektedir. Haberin baghgi ve metin arasindaki
tlisks analiz edildiginde baghk metin iligkisinin
sematik olarak manipiile amagl oldugu agikga
ortaya ¢ikmaktadir. Clinki haberin devamini o-
kumayan okuyucu haberde DSP unsurunun
se¢menin gdziinde birinci olan '6zne' olarak al-
gilayacaktir, oysa bu stibjektif bir 'birinciliktir'.
[Haberin devaminda tek tek yazar ve gazeteleri-
ne gore tahminler verilmektedir. Buna gore iin-
lii yazarlar: Ertugrul Ozkok, Tufan Tiireng, E-
min (olagan, Miimtaz Soysal'a gore DSP birin-
¢i parti olarak secimlerin galibi olacaktir.

Haberde diger gazetelerin yazarlart da tahmin-
lert de verilmektedir. Se¢ime az bir zaman kala
bu tip tahminlerin yogun bir gekilde verilmesi
ve hemen biitiin tahminlerin agiz birligi etmg-
cesine DSP'yi birinei goéstermesi haberde soy-
lemin biitinligind yansitmaktadir. Kaynak o-
larak 56z konusu bilgileri veren yazarlar bir an-
lamda gazetenin, tahminini ve temennisini yani
sOylemint ortaya koymaktadir.

9. 3. Sabah Gazetesi

"Ciller'in 'morali’ tagland1" (Sabah, 1 Nisan
1999) basligt altinda Mehmet Agar'in memle-
keti Elazig'da mitinge giden Tansu Ciller'in o-
tobiisiintin taglandig1 belirtilerek protestolar
karsisinda morali bozulan Ciller'in apar topar
kentten ayrildigt alt baglikta vurgulanmaktadir.
DYP Genel Bagkani Tansu Ciller'in, partisince
diizenlenen mitingde konusmak lizere geldigi
Elazig'da Mehmet Agar taraftarlarinin taglh, ¢ii-
rik yumurtalr ve domatesli saldirisina ugradig
uzerinde tekrar durularak Ciller'i tagtyan Siiva-
ri ve konvoydaki bazi araglarda hasar meydana
geldigi, Ciller'in kenti planladigindan énce terk
etmek zorunda kaldigi konusunda ayrintilar te-
matik yaptya yansitilmaktadir.

Haberin ayrintilarinda bu 8geler sikca tekrar e-
dilerek Ciller'in halktan destek degil tepki gor-
diigti anlatlmaya ¢alisarak DYP aleyhine bir
kamuoyu yaratmaya ¢alisiimaktadir.

“Sorun DYP'nin basinda" (Sabah, 2 Nisan
1999)bash@ini tagiyan haberde DYP i¢in "Ayni

agacin ikt dahyiz" diyen Yilmaz'in, DYP'yle
degil, onun bagindaki anlayigla anlasamadikla-
rint sdyledigi belirtilerek diger gazetelerinkine
bir strateji ile mesaj verilmek istendigi goriil-
mektedir. Ayni olayin Cumhuriyet'in "DYP
kardes parti sorun Ciller" baghgi ile verilmest
de ilgingtir. Burada "sorun DY P'nin baginda" i-
fadesiyle dolayli olarak DYP'nin kendisi de
kaybetme ihtimalinin altini ¢izmektedir, Ciller
bir gizli 6zne olarak kalmaktadir. Oysa Cum-
huriyet'in haber bashginda Ciller dogrudan bir
sorunlu '6zne' olarak sunulmaktadir.

Haberin devaminda israrla ANAP Genel Bas-
kant Mesut Yilmaz'in, DYP ile bir sorunu bu-
lunmadigint, DYP'nin bagindaki anlayisla "An-
lasmasinin mimkin olmadigint" belirtmesi is-
lenerek, Yilmaz'in "DYP, bizim kardes parti-
mizdir. Biz ayni agacin iki daliyiz" sozleri ken-
di agzindan aynen aktariimaktadir. Ayrintilarda
Yilmaz'in, partisinin se¢im programi ¢ergeve-
sinde Fethiye'de vatandaglara seslendigi iletile-
rek Secimlere 17 giin kaldiginr animsatan Yil-
maz'in, se¢imlerden sonra Tirkiye'nin yeni bir
bayram yasayacagint séyledigi konusmasinin
tizerinde durulmaktadr.

Secimlerde, ANAP Genel Baskani'nin, "21.
yiizyilda Tiirkiye zengin, mutlu bir iilke mi o-

- lacak, yoksa fakir ve mutsuz bir iilke mi ola-

cak? Iste, 18 Nisan'da buna karar vereceksiniz"
seklinde bulundugu uyari aynen alinarak akta-
rilmaktadir. Bu ifadelerin '6tekilerin’ basansiz
olacagina atif yaptigi agiktir.

"Her yerde giicliiyiiz" (Sabah,4 Nisan 1999)
bashgi altinda "DSP Dogu'dan milletvekili ¢1-
kartamaz" iddialarinmn asilsiz oldugunu soyle-
digi belirtilen Ecevit'in iddiali konugtugu vur-
gulanarak: "Herkes giictimiizii se¢imlerde go-
recek” sdzlerinin alti 6zellikle ¢izilmektedir.
Bagbakan Biilent Ecevit'in miting i¢in karayo-
luyla lzmir'den Aydin'a geldiginde, Istasyon
meydanindaki kalabaligi goriince "Meydanlar
doluyor ingallah sandik da bdyle dolacak" diye
konustu seklindeki ifadeler ile kalabaligimn, ¢o-
gunlugun vurgusu yapilmaktadir.

Haberin ayrintilarinda Hiirriyet'te de ele ali-
nan,"Adi CHP olan partinin" baraja takilmasi
durumunda, Atatiirkgiiliige bir sey olmayacag:-
ni, ¢linkli "Atatiirk'tin herhangi bir partinin te-
keline sigmayacak kadar biiyiiktiir" scklindeki
Ecevit'in sozleri Sabah'da da yer almakta ve sik
sik sozlerinin sloganlarla kesildigi vurgulana-
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rak gordiigii ilginin alt1 ¢izilmektedir.

"Dogu'da da giiglityiiz" alt bagliginda ise Ece-
vit'in DSP'nin giicliniin arttig1 anlagildikga par-
tisinin 40 ilde milletvekilligi ¢ikaramayacagina
iliskin soylentiler yayilmaya baslandigina dik-
kati ¢ektigi, "Biz, batida gii¢lii oldugumuz ka-
dar, doguda da gii¢lii oldugumuzu segimlerde

gosterecegiz. Bunu segimde gosterecegiz" sek--

linde, ifadelerde bulundugu kaydedilmektedir.
Haberin ayrintilarinda israrla Ecevit'in Segim-
lerden DSP'nin birinci parti olarak gikacagi,
tek bagina iktidara gelemese bile iktidarin be-
lirleyici unsuru olacag: yoniindeki sozleri tek-
rar edilmektedir. Ecevit'in agzindan olay aynen
aktartlmakta ancak haber sdylemi ile parti séy-
lemi arasindaki benzerlik artmaktadir.

"DSP yiireklerde" (Sabah, 11 Nisan 1999) bas-
ligr ile DSP Genel Bagkani Biilent Ecevit'e go-
re "halkin yiireginde yatan arslan" DSP'nin tek
basina iktidar olmasi oldugu ifade edilmekte-
dir. Arkasindan da eger boyle olursa yepyeni
ufuklar agilacak...seklinde bir ifade yer almak-
tadir.

Haberde, Bagbakan ve DSP Genel Bagkani Bii-
lent Ecevit'in Istanbul'u salladig1 iddia etmek-
tedir. Ecevit'in, halkin yiireginde yatan arslanin
DSP'nin tek basina iktidar olmas: oldugunu sa-
vundugu ve "Ah keske olsa. O zaman Tiirki-
ye'nin dniinde yepyeni ufuklar.agihr” yorumu-
nu yaptigs agiklanmaktadir. Ecevit'in, "Artik
herkes DSP'y1 18 Nisan'in birinci partisi ve ik-
tidar1 olarak goriiyor" dedigi vurgulanmakta-
dir. Ancak diger parti liderlerinde benzer ifade-
leri kampanya cercevesinde meydanlarda dile
getirmesine kargin onlar haber baghigina tasin-
mamaktadir. Sabah'in buradaki hassasiyeti
DSP'ye olan yakin séyleminden kaynaklandig
hususunu akla getirmektedir.

Hirriyet'in sdylemine benzer sekilde biling al-
tina hitap ederek agik¢a bir "kazanma" ifadesi-
nin yerine " goniillerde yatan arslan"in deyimi-
nin secilmesi sdylemin ne kadar bilingli bir se-
kilde olusturuldugunun bir géstergesidir. Reto-
rik bir ifade olarak 'arslan' burada gizli bir ter-
cih anlamini da vermektedir. Béylece tutum
belirtmeyen segmenlerin adresinin de DSP ola-
cagl seklinde bir imaj yaratma amacim tasi-
maktadir.

"DSP agik ara!" (Sabah, 16 Nisan 1999) baslig
ile sabah Gazetesi manipiilatif agidan oldukca

ilging goriilen bir haberini vermektedir. Buna
gore 6 milyon se¢meniyle Tiirkiye genelini 6-
nemli dl¢iide belirledigi ifade edilen Istan-
bul'da DSP'nin birinci sirada oldugu iddia edil-
mektedir. Ikincilik igin ise ANAP ve FP'nin
cekistigi varsayimi haber tarzina sokulmaya
¢alisilmaktadir. Haberin devaminda "Birinci
DSP Bu nedenle, Istanbul'da birinci olan parti
Tiirkiye genelinde de hem oy orani, hem de
milletvekili sayis1 agisindan biliyiik avantaj sag-
liyor." Ifadesine yer verilerek, suskunluk sar-
malr igletilmeye ¢aligilmaktadir, Bagligin tn-
lem isareti ile verilmesi ise olaya dikkatin ge-
kilmesi saglanmaya ¢aligilmaktadir. Olayin 6-
nemi artirilmaktadir.

Yine aymi strateji izlenerek bugiine kadar dii-
zenli aralikla "yapilan anketlerin DSP'nin Is-
tanbul'da da birinci parti oldugunu gosterdigi”
ifade edilmektedir oysa hicbir sekilde kanunen
kamuoyu arastirmas: sonucu verilemezken Sa-
bah'in bu yasag: dolayl olarak deldigi de go-
ritlmektedir.

"Kamuoyu aragtirmalarina gére, DSP'nin istan-
bul'da rakiplerine ciddi fark atmasi bekleniyor.
Tirkiye'deki her alt1 se¢menden birisinin oy
kullanacag Istanbul'un, Ecevit'in yurt genelin-
deki oyunu da yiikseltecegi" belirtilmekte ve
kanit olarak da Istanbul'da her 4 segmenden bi-
rinin DSP'yi tercih ettifi varsayimi gosteril-
mektedir. Sonugta Istanbul'da 1.5 milyonun iis-
tine oyun DSP'ye akacag tahmininde bulunul-
maktadir. Retorikte 'oy vermek' akacak bir ey-
lem olarak nitelendirilmektedir.

"3 bolgede durum"” alt bashig: ile ilgili habere
devam edilmekte ve (i¢ se¢im bolgesinden olu-
san Istanbul'da, "DSP hem birinci, hem ikinci,
hem de liglincii bolgede rakiplerinin ¢ok oniin-
de" bulundugu iddiast ayrintili olarak tekrar ele
alinmaktadir.

Buna ilaveten Sabah'm "DSP'nin 24'ii garanti"
alt baslig1 da yine anketler kaynak gosterilerek
DSP merkezli bir yonlendirmede bulunmakta-.
dir. Haberde goze garpan bir diger manipiilatif
soylem ise "Meclis'teki istanbul milletvekille-
rinin en az iigte birinin DSP rozeti tasiyacagi
hemen hemen kesin." ifadesidir. Haberin bu
sekilde yapilandirilmasiyla ve olayin 'rozet' ile
sembolize edilmesi se¢menin biling altinda se-
¢im fiilinin yapilmig bitmis gibi bir durumu
geligtirmesi beklenmekte, boylelikle de kesin
sonug olduguna dolayli bir vurgu yapilmakta-
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dir. Suskunluk sarmalina yoénelik bu mesajlar

gazetenin sik¢a bagvurdugu bir sdylem strateji-
sini olusturmaktadir:

"ikiye katlayacak": DSP'nin, Istanbul'da millet-
vekili sayisint 1995'e gore ikiye katlayacagi,
hatta onun da {stiine ¢ikacag ifadesi lizerinde
durulan haberde yine retorik bir baglik goriil-
mektedir.

Haber se¢im yaklagirken manipiilatif haberle-
rin hemen biitiin gazetelerde arttigin1 ancak ba-
zilarnnin daha planli hareket ettigini gostermek-
tedir. Bu kadar ayrintili ve iddiali bir haberin
sliphesiz okuyucu lzerinde belli bir etkinin
beklenerek yaymlandigi amaci goriilmektedir.
"Kurtulus DSP'den geciyor" (Sabah, 17 Nisan
1999) baslig1 ile okuyucularina seslenen Sa-
bah, "Biitin kurtulugunun DSP'den gectigini
goriiyor" gibi bozuk anlaml bir ifadeye yer ve-
rilerek Adana ve Iskenderun'daki miting gelis-
meleri aktariimaktadir. 'Kurtulug' Ecevit'in ag-
zindan alinan bir ifade olmasina kargin baglig:
yansitilmis olmast, bu ifadenin, Gazete'nin
soylemine uygun olarak Ecevit'e ait bir kurta-
riciliga vurgu yapmaktadir.

DSP Genel Bagkani ve Bagbakan Biilent Ece-
vit'in "En ¢ok begendiginiz parti Demokratik
Sol Parti ise oylarimizi dagitmadan ak giiver-
cinde birlestirin” derken meydandaki pankart-
larda EI ele biiyuttiik biz bu sevgiyi, tek bagina
iktidar yapacagiz DSP'yi ifadesinin dikkat ¢ek-
tigt belirtilmektedir.

"Almanlar'dan Ecevit'e dvgii" seklindeki alt
baglikla habere devam ederken Almanya'nin en
ciddi gazetelerinden Frankfurter Allgemeine
(FAZ), Bagbakan Ecevit'in popiilaritesinin her
gecen giin arttigini belirttigi, Ecevit'in tekrar
iktidara olmasinin Tirkiye'nin istikran igin u-
mut verdigini yazdig: belirtilmektedir. Haberde
Ecevit'in bu basin organinda yer alis1 iizerinde
ayrintilarr ile durulan haberde hemen biitiin
gostergelerin Ecevit'ten yanayms gibi gosteri-
lerek oy orami iizerinde olumlu etki yapmaya
caligilmaktadir.

9. 4. Zaman Gazetesi

"Bagbakan Ecevit: Birinciyiz" (Zaman, 1 Nisan
1999) Zaman Gazetesi'nin by saysinda ele al-
digt DSP Genel Baskam(.vé Basbakan Biilent
Ecevit'in, DSP'nin diiriist yapsfanmasiyla adim
adim 1lerledigini belirttigini, ifade ettigi haberi-

ne baglik olarak sectigi climledir. Gramatik o-
larak ciimleye bakildiginda DSP aktif bir 6zne
igerigiyle kullanilmaktadir.

Haberde DSP'nin 18 Nisan'da yapilacak se¢im-
lerde Tiirkiye'nin birinci partisi olacagi, bunun
sadece kendisinin tahmini degil bagka partile-
rinde diiglincesi oldugu Ecevit'in agsindan be-
lirtilmektedir.

Ecevit'in, partisince Sivas'ta diizenlenen agik
hava toplantisinda Cumhuriyet Meydani'nda
halka hitap ettigi, Parti otobiisii izerinde konu-
san Ecevit'in, Islam'in anlamimin barig oldugu-
na isaret ederek, Tirkiye'ye oldugu gibi Koso-
va'ya da banis getireceklerini sdyledigi iizerin-
de durulmaktadir.

Haberde aym sayinin diger haberlerinde de ol-
dugu gibi DSP lehine bir suskunluk sarmal: ya-
ratilmaya g¢alisilmaktadir. Bunun en 6nemli ka-
nitt Ecevit'in "birinciyiz" ifadesinin baslhig ta-
sinmasidir. Zira bir ¢ok partinin lideri bu sozle-
11 sarf etmesine kargin basligl tasinmamaktadir.

"Canakkale'de Parlayan yildiz" (Zaman, 2 Ni-
san 1999) bagligi ile DSP'nin Dort milletvekili
bulunan Canakkale'de milletvekilliklerinin
DSP, DYP ve ANAP arasinda birer milletveki-
li olarak paylagilacag: tahmin edildigini belir-
ten Zaman dordiincii milletvekilligi iginse bek-
lentinin MHP, baraji agsmasi1 durumunda bir
milletvekili ¢gikaracagi, MHP'nin baraja takil-
mas1 durumunda ise aldig1 oy oranina gore
DSP veya DYP iki milletvekili ¢ikaracag, sek-
linde oldugunu vurgulamaktadir. Suskunluk
sarmalinin sdylemdeki goriintimii haberin basg-
lik baglaminda tematik olarak yer alan "parla-
yan yildiz" ifadesinde ortaya ¢ikmaktadir.

Haberin devaminda "DSP'ye Apo riizgan" alt
bashigi atilarak 1995 segimlerinden bu yana oy-
larinda ciddi bir artig gozlenen DSP'nin, A-
po'nun yakalanmasi ile ¢ikigini hizlandirdig:
merkez solun diger partisi CHP'nin kararsiz ¢1-
kislarinin da DSP'nin ekmegine yag siirdiigii
iddia edilmektedir.

Aynntilarda Canakkale'de 18 Nisan'da yapila-
cak secimlerde DSP'nin DYP ve ANAP'la kafa
kafaya gitmesi bekleniyor ifadesi kullanilarak
birinci sira milletvekili aday: olarak da tanin- .
mis bir profesor olan Sadik Kirbag' gésteren
DSP'nin bir milletvekilini garantiledigi ve iki
milletvekiline oynadigi kaydedilmektedir.
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Boylelikle haberde sdylemlerle DSP'nin parla-
yan yildiz oldugu kabul ettirilmeye caligiimak-
tadir, Amag yine suskunluk sarmalinda DSP le-
hinde bir kamuoyu ortami yaratmak olarak kar-
simiza ¢ikmaktadir.

"Yazicioglu: Baraj sorunumuz yok" (Zaman, 9
Nisan 1999) bashgi ile Zaman'in diger sayila-
rinda da oldugu gibi BBP'ye yer ayirmakta ve
Genel Baskan Muhsin Yazicioglu'nun, 18 Ni-
san'da baraj sorunlarinin olmadigint savunarak,
"Iktidara gelmenin miicadelesini veriyoruz. 18
Nisan'daki se¢imin sirprizinin BBP olacagina
inantyorum.”" Sézlerinin alti ¢izilmektedir.
Yazicioglu'nun, Gaziantep I Bagkanligi'nda
basin toplantist diizenledigi ve bina dniindeki
partililere Tiirkiye'nin ¢ok zor giinlerden gecti-
&i. teror, gelir dagilimindaki dengesizlik, issiz-
lik, yoksulluk ve istikrarsizligin milli birlik ve
bitinligi tehdit ettigi seklindeki hitabs lizerin-
de durulmaktadir.

"BBP lidert Yazicioglu: Payanda olmayin"
(Zaman, 14 Nisan 1999) ifadesi ile yine BBP
've onemli bir s6z hakki daha tamyarak BBP li-
dert Mulisin Yazicioglu'nun, sag partilerin ikti-
darr sola teslim ettiklerini savundugu, "Sizin

verdiginiz oylar, solu iktidar yaptr. Mesut Yil-

maz, solun koltuk degnegi oldu." Dedigi haber
verilmektedir.

Yazicioglu'nun, segmenlere oy kullanmalari
cagrisii yineledigi konugmasida "Muhsin ne-
rede biz oradayiz. " seklinde slogan atildig:
vurgulanarak gordigii destek semantik agidan
daha acik hale getirilmektedir.

BBP lider Muhsin Yazicioglu'nun ¢ogu sozii-
nun aynen alintr yolu ile nakledilen haberde yi-
ne diger gazetelerin yer vermedigi dlglide ve
soylemle veren Zaman'in bu politikasina de-
vam ettigi goriilmektedir.

"DSP favort FP rakibi..."(Zaman, 16 Nisan
1999) ifadesi ile Zaman'in, Sabah'in kine ben-
zer bir haber yorumladig: goriilimektedir. Ha-
berde Istanbul ikinci bolgenin adim adum izlen-
digi ve anlagildigr kadan ile Bayrampasa, E-
yup, Beyoglu, Besiktag, Fatih, Eminénii, Gazi-
osmanpasa, Sisli, Sariyer ve Kagithane'yi kap-
sayan [stanbul 2. Bolgeden 21 milletvekilinin
DSP ye ait olacagi vurgulanmaktadir.

Gazetenin  Sabah'in stratejisine benzer mesaj-
larla yaklagtig1 goriilmektedir. Zaman'm yine
BBP ile yakin bir temas igerisinde oldugu ha-

ber sdylemlerinden anlagilabilmektedir.
SONUC VE DEGERLENDIRME

Basimin segmen davranisini etkileme egilimin-
de oldugu temel varsayimu, siirecin teorik ince-
lemelerdeki dayanaklar ve uygulama asamasin-
da haber sdylemine yansiyan unsurlar goz onii-
ne alindiginda agik¢a dogrulanmaktadir.

Kitle iletisim araglan ideolojik, siyasi, eckono-
mik, goriniimlii olabilen bir yapi, sistem ola-
rak belirmektedir. Basin organlari se¢menin
kafasindaki parti ya da aday hakkinda olumlu
ya da olumsuz bir imaj yaratmak ve bunu dav-
raniga yansitmak i¢in onlart kendi séylemlerini
ya da dile getirmek istedikleri diger sdylemleri
haberlerine yansitmaktadirlar. Basin organlari-
nin haberlerinde kullandig1 kelimeler, kurdugu
climle yapilari, imalart onlarin sdylemlerini 1-
fade etmekte, bu sdylem ise siyasi se¢im siire-
cinde onlarin tercthini yansitmaktadir.

Sonugta ¢alismanin analiz kism degerlendiril-
diginde basin kuruluglan ve dolaysiyla gazete-
ciler sdylemlerinde tarafsiz kalamamakta, ya
belli bir parti ya da adayin yaninda yer ahp
destekiemekte ya da kargisinda yer alip ona/on-
lara rakip olanlarla birlikte hareket ederek tavir
almaktadirlar. Bunun 1999 Genel ve Yerel se-
¢imlerinde basin haberlerinin séylemleri analiz
edildiginde agikga ortaya ¢iktigi goriilmektedir.
Basin haberlerin etkisini artirmak ve soylemi
bu yonde olusturmak i¢in bazi strateji ve yon-
temleri benimsemektedir. Korku ¢ekiciligi.
mesajin stk tekrari, mesajin tek yanl ya da ¢ift
yanli belirlenmesi gibi temel stratejileri kulla-
narak; suskunluk sarmalini igletmeyi, glindemi
yaptlandirmay: kendi destekledikleri parti ya
da adaymn lehinde ya da karsisinda olduklar
parti ya da adayim aleyhinde siirdiirdiikleri go-
riillmektedir.

Diger yandan basin s6z konusu stratejileri kul-
lanarak se¢im tercihinde onemli bir etkisini ol-
dugunu kabul ettikleri suskunluk sarmalini
kendi destekledikleri parti ya da adayin lehinde
kargisinda olduklar parti ya da adayin ise aley-
hine isletmeye egilimlidirler. Bu amacla en ¢ok
kullanilan yontem kamuoyu arastirmalart ya da
Oyle gosterilen ve simiilatif tahminlerdir. An-
cak ozellikle bu se¢im déneminde sayisal co-
gunluk mitinglerde ya da benzer alanlarda vur-
gulanmasina ragmen esas strateji halkm genel
kabul gordiigii izlenimini uyandirma amagh o-
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lan "goniilde yatan arslan”, "parlayan yildiz",
"halkm umudu", "Karaoglan coskusu”, "goriil-
memis kalabahik", "...."in hayali girketleri",
" sanslt, "Loyan dondi" gibi daha ¢ok biling
altina hitap eden deyimlerle haber séyleminin

yapilandirildig gérilmektedir.

Ciimlelerin yapilandiriimasinda desteklenen
parti ya da adaylarin kampanyasinin haber ya-
pilmasi siirecinde esas lizerinde durulmas: ge-
reken konun olay olmasi gerekirken, adaylarin
ya da partilerin haberin olay orgiisiinde birer
Gzne haline gerildigi anlagilmaktadir. Yine bu-
nun yaninda aleyhte mesajlar verilmek istenen
partiler ya da adaylarinda olaylardan ¢ok kigi-
ler 6n plana ¢ikarilarak iddialar birer kesin ger-
ceklik gibi sunulmakta simiilatif hareket edil-
mektedir.

Basin se¢men davranisinin bir kamuyu ilgilen-
dirmesini ve bu davranisinin kamuoyundan et-
kilenebilecegini bilerek onlarin bilgilendirilme-
sinde tercihlerini etkilemek {izere onlarn tu-
tumlarim, kiiltiirlerini ve psikolojik ozellikleri-
ni de temel alarak once bu yonde bir giindem
olusturmakta ardindan da bu giindeme uygun
destekleme stratejileri gelistirmektedirler. Or-
negin bir gazete Turkiye'nin cesur bir lidere ih-
tiyact oldugunu vurgulamakta hemen arkasin-
dan da bir parti liderini onun cesurluk 6zelligi
ile 6n plana ¢ikarmaya alt yapt hazirlayabil-
mektedir.

Buradan hareketle Cumhuriyet Gazetesi'in se-
¢im Oncesi bir aylik donemde segmen davrani-
stmin etkilenmesi amacini tasiyan haber soy-
lemleriyle karsilandigini séylemek kanitsiz de-
gildir.

Cumbhuriyet Gazetesi'nin sag partilerin tamami-
na agtk cephe alirken, sol partilerden CHP'nin
actkca yaninda yer almasi, DSP'ye onun arka-
sindan sans tanimasi, Gazetesi'nin etkileme yO-
ninin daha ¢ok ideolojik sebeplerden kaynak-
landigir sdylemek i¢in uygun bir kanit niteli-
gini tagimakitadir.

Ancak aksine sag partiler arasindaki FP'ye a-
¢ikca muhalefet eden Cumhuriyet Gazetesi ide-
olojik agidan FP siirekli aleyhte bir séylem po-
litikasy izledigi anlasiimaktadir. Ozellikle kendi
CHP kaynak gosterilerek FP hakkindaki olum-
suz sozleri mangetlerde, bagliklarda boy gos-
termektedir.

Bunlara bagli olarak Cumbhuriyet Gazetesi'nin

FP'nin kazanmasi durumunda gelisecegini iddi-
a ettigi olumsuzluklara dikkat ¢ekerek korku
¢ekiciligi stratejini kullandig dikkati ¢ekmek-
tedir. Bu da ideolojik sdylemlerde kullanilan 6-
nemli bir stratejidir. Sonug itibariyla Cumhuri-
yet Gazetesi'nin segmenin segme tercihini ige-
ren oy verme faaliyetini etkilemede kendi ideo-
lojik soylemlerini haber sdylemlerine yansittif
¢ok belirsiz degildir.

Se¢im doneminde Hiirriyet ve Sabah Gazetele-
ri birbirlerine ¢ok benzer bir haber sdylemiyle
yayin yaptiklar dikkati ¢ekmektedir. Her iki
gazete de segmen davranisini etkilemeye yone-
lik haber séylemi paralel goriinmektedir. {1k o-
larak gazetelerin destekledigi parti DSP olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Haber séylemlerinde
son derece bilingli bir sdylem yapilandirarak
segmenin tercihini bu’yonde olusturmaya ¢alis-
maktadir. Haberlerde vurgulanan konular, dik-
kat ¢ekilen olaylar, iddia edilen goriigler kisaca
haber sdylemleri analiz edildiginde DSP'nin a-
¢ikca desteklendigi gozlenmektedir.

Secilen ciimle yapilarinin, kelime ve deyimle-
rinin okuyucunun biling altina hitap eden etki-
lemeye yonelik imalarla yiiklii oldugu dikkati
cekmektedir. Bunu hemen hemen biitiin ikna
stratejileri, etkileme ydntemleri kullamilarak
saglanmaya calisilmaktadir. Ecevit partisinden
daha 6n plana ¢ikarilarak lderlik 6zellikleri,
giivenilirligi, duristliga ¢aligkanhigy ve ilging
olarak zengin olmayig1 hatta "fakir" olugu vur-
gulanmaktadir. Béylelikle Ecevit halkin umudu
olarak gosterilmektedir.

Soz konusu gazetelerin ikinci tercihi ANAP o-
larak belirmektedir. Anca bu ¢ok agik degildir.
Ciinkii bir ¢ok yerde ANAP"'In yerel ve genel
secimlerde Ozellikle DSP'nin zayif oldugu yer-
lerde desteklenen birinci partidir. Durum béyle
olunca gazetelerin se¢imden sonrasi koalisyon
ihtimalini g6z dniinde bulundurarak DSP ve A-
NAP koalisyonunu istedikleri izlenimi dog-
maktadir. Ancak yine de DSP'ye koalisyonun
abisi olarak bakilmaktadir.

Gazetelerin haber sdylemleri belli bir siyasi
parti ya da adayin lehine ya da aleyhinde oldu-
gunu net bir sekilde ifade edilmesine yetecek
kadar agik bir sdylem yapilanmasi gozlenmek-
tedir. Ancak Cumhuriyet Gazetesi'nden farkls
olarak etkileme amacinin ideolojik oldugunu
sOylemek mimkiin degildir. Her iki gazetenin
de biiyik holdinglere bagh olmasi ve haberler
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yansidigi kadariyla hiikiimetle olan ticari iligki-
leri cercevesinde amacin ticari rant ya da siyasi
tarafgirlik oldugu sdylenebilir.

Zaman Gazetesi siyasi igerikli haberlere anali-
ze tabi tutulan diger gazeteler kadar yer verme-
mistir. Ancak bu gazetenin de belirli donemler-
de gazetelerin genel giindemlerine bagl: olarak
DSP'nin se¢imde sansh olduguna dair vurgula-
matarda bulunmugtur. ideolojisi geregi oldugu
diisiiniilen desteklemeler de bulunmustur. Or-
negin FP hakkinda yer alan iddialar gazetenin
sOylemlerinde diger gazetelerinkinden daha az
tarafli bir sOylemle yapilandirilmistir. Yine ay-
nt yekilde BBP'nin diger gazetelerde kamufle-
sine ragmen Zaman'da bir ¢ok giindem konusu
icerisinde yer aldig1 goriilmektedir.

Zaman Gazetesi'nin bolgelere gore destekledigi
partiler ve adaylar degiskenlik géstermektedir.
Bir bolgede DSP'yi parti ve aday bazinda des-
teklerken bir bagka bolgede ise ANAP"1 destek-
ledigi ya da BBP'ye sicak baktigi anlagilmakta-
dir.

Zaman Gazetesi'nin segmen davranigini belli
bir yone kanalize etmeye ¢aligmasinda temel a-
mag tam belirgin degildir. Ancak DSP'nin bir
cok bolgede desteklenmesinin temel nedeni o-
larak daha 6nceden DSP Genel Bagkani ve o
donemde Bagbakan olan Biilent Ecevit ve ga-
zeteye yakmlig ile bilinen Nur Cemaati Lideri
Fethullah Giilen ile arasindaki sicak diyalogun
bu yonde bir desteklemeye sebep olmus olabi-
lecegini sdylemek i¢in kanmitlar haber soylemi-
ne yansimaktadir.

Se¢im kampanyasinda basin kuruluslarindan
bu bes gazete: Cumbhuriyet, Hiirriyet, Sabah ve
Zaman Gazeteleri bir/birkag parti ya da adayin
yaninda yer almislar ve bunu haber séylemle-
rinde kullandiklar1 kelimeler, satir aras1 anlam-
lar, ciimle yapilari, imalar ve deyimlerin analiz

edilmesiyle ortaya ¢ikan sonuglarla kanitlamis-
lardir.
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