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ABSTRACT

In the first part of our article we have talked about the source of Turkish culture. We explained
Jour principle phases of the Turkish culture in the history of Turkey. In the second part we
examined the Turkish culture before the arrival of the mass media especially the television. We
talked about the habits, the life style, the neighbourhood relation Turkish people before the tele-

 vision. In the third part we explained when and where the first television diffusion had begun. In

the fourth part of our article, we talked about the influence of television on Turkish people. We
talked about what kind of structural changes is caused by communication process.

KIiTLE ILETISIMININ TURK KULTURU UZERINE ETKILERi

OZET

Bu ¢alismanin birinci boliimiinde Tiirk kiiltiiriiniin kaynaklarindan séz edilmektedir. Tiirk
kiiltiiriiniin ge¢misten giiniimiize gecirdigi dort evre ele alinmistir. Ikinci béliimiinde ise iletisim
araglarimn, ozellikle televizyonun gelisiminden énceki Tiirk kiiltiirii irdelenmektedir. Uciincii
béliimde Tiirkiye'de ilk televizyon yayinlar ile ilgili bilgiler verilmektedir. Dérdiincii boliimde
televizyonun Tiirk toplumu ve kiiltirii tizerindeki etkisi ele alinmigtir. Biitiin bu olgular ince-
lenirken Tiirkiye'nin ekonomik ve teknolojik olarak disa bagimhilhigindan, ulusal iiriinlerle, ulus-
lararas:i dirinler arasindaki ¢eliskilerden ornekler verilmigtir. Tiirk kiiltiiriiniin su anda bir tele-
vizyon kiiltiirii oldugu ve kendi kiiltiiriinii biitiiniiyle kaybetme tehlikesiyle karsi karsiya oldugu

olgusu vurgulanmigtir.
INTRODUCTION

Les moyens de communication, d'abord, pous-
sent l'individu a la solitude et puis affaiblissent
les réles sociaux en effacant I'identité et en trans-
formant en un individu monotone. D'aprés G.

- Simmel L'individu de 1'dge moderne ressemble a

I' étranger du temps ancien; un étranger qu-
i entre dans une société pouvait vivre seulement
dans une ville parce qu'il n'avait pas pu s'intégrer
avec la collectivité et ne possédait pas les con-
nections traditionnelles. La société, urbaine avait
fondu l'identité et avait produit des individus qu-
i avaient seulement des relations mécaniques et
qu-i n'avaient aucun lien d'appartenance. Les va-
leurs favorisées par la société contemporaine a-
vait provoqué la culture de masse et 1'érosion
culturelle.

LES SOURCES DE NOTRE CULTURE

Dans I'histoire Turque, il y a 4 principales étapes
culturelles: La premiére étape est le choix de I's-
lam par les Turcs. La deuxiéme étape est la sé-
dentarisation en Anatolie et le rencontre avec les
autres civilisations qu-i y vivaient. La troisiéme
étape est I'expansion de I'Empire Ottoman et I'éc-
hange culturelle entre 1'Empire Ottoman et les
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gens qu-i appartiennent aux diverses religions.
La demiére étape est l'envie d'occidentaliser et
les efforts fournis dans ce domaine.

L'Anatolie est une terre culturelle importante.
Durant toute I'histoire beaucoup de civilisations
y sont passées et la plupart de ces civilisations,
en sédentarisant, s'est intégrée avec le peuple
d'Anatolie. La société Turque Anatolienne n'est
pas une société dans la quelle I'individu et la so-
ciété s'intégre totalement.

Nous rencontrons ce genre de société dans les
communautés primitives ou dans les structures
sociales appelées tribu. (Tanilli 1982:198) Mais
la société Anatolienne Turque n'est pas une soci-
été féodale ou capitaliste ou les classes se sépa-
rent définitivement. Dans cette société l'union
entre l'individu et la société n'a pas disparu entie-
rement. L'individu n'a pas coupé le cordonne
ombilical qu-i le relie a la société. Dans cette so-
ciété il v a des classes mais l'union de la société
pése toujours sur ces classes. C'est pour cette rai-
son que les luttes entre les classes ne sont pas de-
venues une lutte de vivre ou mourir destinée au
pouvoir. L'individu de la société Turque Anatoli-
enne n'a pas pu devenir un individu comme celu-
i en occident.
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Les gens, les communautés et les civilisations
qu-i s'étaient installées en Anatolie avaient fait
des produits religieux, sociologiques, technologi-
ques et architecturaux. Tous ces produits consti-
tuent les différentes parties de la culture que no-
us possédons aujourd'hui.

La République Turque qu-i avait ét€¢ fondée par
Atatlirk en 1923, est entrée dans un processus de
changement dans tous les domaines. Mais en
Turquie aussi comme dans toutes les sociétés, les
activités culturelles du passé ne peuvent pas
changer facilement.

Dans un empire ou tous les développements
technologiques sont considérés comme péchés,
le peuple turc cherchait & continuer sa propre
culture.,

On sait que dans la plus grande partie de la soci-
été Turque, il y a plusieurs moeurs et traditions.
Tous ces moeurs et toutes ces traditions varient
suivant les régions géographiques de la Turquie.

LA CULTURE AVANT LA TELEVISION

Les Turcs sont connus comme les gens hospitali-
ers. Cette hospitalité faisait partie de la vie quoti-
dienne. Le fait de rendre visite aux voisins était
trés important. Pendant ces soirées, les enfants
jouaient des jeux différents et les adultes discu-
taient entre eux.

A cause de la manque d'électricité la vie noctur-
ne était trés limitée. Mais les gens qu-
i avaient témoigné ces soirées racontent encore
avec nostalgie les souvenirs qu'ils avaient vécus.
A cette époque la on connaissait pas encore le
J.R du feuilleton Américain Dallas et pendant
ces soirées les gens parlaient des divers proble-
mes.

Les gens de cette époque-la avaient su tranfor-
mer leurs vies en amusement malgré la manque
d'échange culturelle avec les pays étrangers.
Dans ces années-1a ou la vie était trés dure (jus-
qu'a l'année 1968), chez les gens les traditions ot-
tomanes continuaient encore. Méme si un pro-
cessus de changement avait commencé avec la
proclamation de la république, la culture Turque
gardait ses anciens caractéristiques.

On peut dire que, jusqu'au commencement des é-
missions de télévisions, la vie de la société Tur-
que était dure mais en méme temps était trés a-
musante et originale.

LA TELEVISION EN TURQUIE

En Turquie, les premiéres études pour les émissi-
ons de télévision sont réalisées au sein de I'Uni-
versité Technique d'Istanbul (ITU) pour livrer
I'¢ducation pratique aux étudiants du Départe-
ment de la Technique de Haute Fréquence. Avec
iniative au niveau tecnologique, ils avaient visé a
constituer un laboratoire ou les étudiants peuvent
travailler. Ils avaient pensé seulement & constitu-
er le systéme sans passer aux émissions régulie-
res. (Rigel 1991:111)

Les études réalisées entre les années 1949-1950
par le directeur du Département de la Technique
de Haute Fréquence, Prof. Dr. Mustafa Santur, a-
vait joué un réle trés important dans le commen-
cement des émissions regulieres d'ITU avec
PTT.

Prof. Dr. Santur, était entré en contact avec les
pays étrangers pour acheter des équipements é-
lectroniques. Pour la premiére fois il avait fait un
contrat avec la firme hollandaise Philips et en pa-
yant 65 mille livres turques il avait acheté des é-
quipements techniques en 1951. (Ongéren
1982:268)

Les premiéres émissions étaient réalisées le 9 ju-
illet 1952 grace a 3 récepteurs placés aux endro-
its définis du batiment de I'université. Les premi-
éres émissions réguliéres étaient commencées le
31 Janvier 1968 par I'Institution de la Radio et de
la Télévision Turque (TRT). ( Rigel 1991:145)

LA TELEVISION ET LA SOCIET
TURQUE

Nous pouvons dire que le changement structurel
dans le processus de communication dépend des
développements technologiques et des forces ¢é-
conomiques des sociétés. Ainsi la culture pro-
ductrice des pays développés obtient la possibili-
té de produire la technologie. Les cultures natio-
nales et locales qu-i se trouvent dans les régions
non-développées, a cause des carences technolo-
giques et économiques ne peuvent pas faire la
production mais peuvent seulement consommer.
Nous appelons ces cultures "Les cultures de con-
sommation". La Turquie est un pays qu-
i a une culture de consommation.

La dépendance technologique a l'étranger était
commencé des les premiéres émissions et avait
continué jusqu'a nos jours.
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La dépendance a I'étranger s'était manifesté dans
le domaine de la technologie et dans le domaine
du contenu. La dépendance du point de vue du
contenu avait causé plusieurs changements dans
la culture Turque. Avec la fondation des chaines
privées le nombre des émissions étrangéres avait
augmenté et la culture Américaine et Européen-
ne avaient envahi la culture Turque.

La dépendance du contenu est restrainte dans les
pays ou le passage a la technologie nouvelle n'é-
tait pas réalisé. Ces pays restent dépendants aux
programmes des cultures productrices.

Les produits de la culture productrice ont créé u-
ne trés grande crise par l'intermédiare de la télé-
vision. C'est pour cette raison que la culture na-
tionale est en train de disparaitre au jour le jour.

La plus grande influence culturelle se manifeste
dans la langue. Par exemple lorsqu'un feuilleton
est diffusé, ou il est diffusé en version originale
ou on l'a fait le doublage. La premiére solution
cause la défaite de la langue nationale, la deuxié-
me cause la corruption culturelle.

Les notions qu-i semblent avoir été définies par
la société Turque, sont des notions étrangeres a
la culture nationale. Ces notions représentent les
jugements moraux de la société Américaine et
du capitalisme occidental.

En outre dans la culture de consommation le fait
de s'identifier avec les styles de vie des héros des
feuilletons, se manifeste nettement. (ilal
1991:85)

Les produits réalisés par la culture de consom-
mation avec des moyens limités, sont dépendants
du point de vue formel et du point de vue du
contenu.

L'Institution de la Radio et de la Télévision Tur-
que (TRT) avait préparé un programme appelé
"Giinaydin Tiirkiye" (Bonjour Turquie) sous for-
me de la production nationale. En effet ce prog-
ramme est la version en turc du programme "Go-
od Morning America" diffusé aux Etats-Unis.
Les contenus des deux programmes sont les mé-
mes. Bref, on fait la production des programmes
conformement aux normes internationales.

Etant donné que les producteurs de programme
sont éduqués dans les pays développés, dans le-
urs productions, on rencontre les traces des pro-
ductions étrangéres. S'il faut donner un exemple,

quand on observe de pres les feuilletons Brésili-
ens appelés "Tele-Novella" on voit que ces feuil-
letons ont ét€ produits en se basant sur les feuil-
letons Américains. Dans les programmes Turcs
diffusés a la télévision on peut observer la méme
structure.

Dans les cultures de consommation, les caracté-
ristiques des moyens de communication de mas-
se peuvent-étre déterminés comme ['institutiona-
lisation, la monopolisation, l'alinéation et 1'indé-
pendance.

La structure idéologique et culturelle qu-
1 a une grande influence sur le développement é-
conomique et politique des pays non-développés,
cause aussi une crise sur les cultures de consom-
mation. Les produits de culture productrice sont
liés aux intérets économiques et politiques, a la
structure idéologique des cultures dans lesquelles
ils ont été produits.

On voit une contradiction entre les produits nati-
onaux et les produits de masse étrangers. Le pro-
cessus de communication de masse qu-
i domine dans la communication est en train de
distordre et d'écraser la culture nationale.

L:tant donné que les structures politiques des ré-
gions non-développées sont dépendantes a 1'ét-
ranger, il est impossible que le pouvoir politique
puisse contrdler cette structure de contenu dé-
pendant a I'étranger. En général le mécanisme de
contrdle est en grande dimension dans la culture
de consommation mais n'est pas efficace.

Les idéologies du pouvoir politique qu-
i cherche a exercer un contrdle ne sont pas défi-
nies. Les produits qu-i doivent-étre contrdlés
sont en grandes quantités et leurs structures d'i-
déologie sont trés compléxes.

Par contre les sociétés occidentales n'ont pas be-
soin de contrdle du pouvoir politique. Dans les
pays développés, le Chef d'Etat, le propriétaire
de la chaine de télévision, le rédacteur en chef
d'un journal et le journaliste sont éduqués d'une
maniere efficace dans les mémes institutions. Par
exemples aux Etats-Unis, ils ont tous accepté les
jugements moraux protestants, pragmatiques, in-
dividualistes, libéraux. C'est pour cette raison qu-
e entre le caméraman, le propriétaire de la chaine
de télévision et le pouvoir politique il n'y a aucu-
ne contradiction qu-i exige la censure. La censu-
re se manifeste rarement mais quand elle se ma-
nifeste elle est tres efficace. Ce contrdle peut-étre
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exercé sous forme de diffusion & I'heure tardive
d'un film.

Dans les cultures de consommation, les structu-
res politiques dépourvues d'influence idéologiqu-
e, la censure se manifeste sous forme des métho-
des de pression, cherche & empécher la commu-
nication. Cet effort apportera une certaine limite
aux structures internes des produits mais le con-
trole des produits étrangers sera impossible. Ain-
si le processus de production de masse augmen-
tera. (ilal 1991:91)

A cause des technologies qu-i se développent
conformement aux structures de masse des cultu-
res de production monopoliste, par exemple les
technologies d'informatique et celles des diffusi-
ons par sattelites. Le contrdle des émissions par
la culture nationale devient impossible.

En Turquie, les changements culturels créés par
la télévision augmentent au jour le jour. Surtout,
les enfants sont le plus grand signe du change-
ment culturel. Les dessin animés constitués par
les Etats-Unis et les autres pays, suivants leurs
propres cultures influencent profondément la
culture des enfants Turcs.

CONCLUSION

Les discussions sur les méthodes de la lutte con-
tre les médias continuent encore. L'organisation
appelée Immediast est un des groupes contre les
médias. Immediast est en train d'organiser un
mouvement contre la monophonie et la commu-
nication opprimante. Le groupe dit que I'atmosp-
hére appartient & tout le monde si bien que les
fréquences des radios et des télévisons appartien-
nent aussi a tout le monde.

L'opposition de I'lmmediast contre les médias

s'exprime avec un programme concret concer-
nant la création des médias alternatifs. Un tel
programme peut-étre discuté en Turquie et peut-
étre enrichi avec les nouvelles propositions qu-
i conviennent aux conditions du pays.

Le changement culturel qu-i avait commencé a-
vec l'entrée de la télévision dans la vie du peuple
Turc, augmente au jour le jour. Avant l'arrivée
de la télévision les gens ne pouvaient ni regarder
les matchs du Championnat d'Europe ni étre in-
formés sur les activités du gouvernement.

La télévision avait beaucoup facilité la vie des
gens surtout du point de vue de I'information.
Mais, l'influence négative de la télévision qu-
i est I'une des inventions plus importantes de
I'histoire de I'humanité, sur les cultures de con-
sommation est indiscutable.

Aujourd'hu-i nous pouvons dire facilement que
la culture Turque a presque perdu son origine. A-
vec la contribution des autres moyens de com-
munication, la télévision continue a exterminer
la culture Turque. Les cultures Européennes et
Américaines appelées "les cultures productrices"”
constituent une nouvelle culture. Bref la culture
Turque devient de plus en plus la culture de télé-
vision.
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