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ABSTRACT

Dans cet article, on examine les technologies combinées et ses multiples usages. Les relations
entre la télévision, la vidéo, l'information et I'homme, c'est a dire de l'utilisateur. Nous allons
voir la transformation de l'utilisateur et comment il devient createur actif. Du point de vue de
l'information, on se contente plus des frontiéres épuisées. Les futurs niveaux sociaux des indi-
vidus, etc. détérmineront en méme temps, le futur de l'industrie et de la technologie. Avec les
apports de la nouvelle technologie, l'information devient une notion qui se transforme souvent.
Mots Clefs: La Technologie moderne, la vidéo, l'information, la production, devenir actif.

BiRLESEN TEKNOLOJILER, VIDEO VE FARKLI
KULLANIM ALANLARI

OZET

Giiniimiizde televizyon-video baglaminda, bilgisayar kullamiminin da yogunlasmasiyla, hergiin
veni bir uygulama, bir iist kullanim, ya da bir tist model ile karsilasmaktayiz. Yeni teknolojiler,
yeni verici sistemleri ya da iletisim alaninda yeni ortakliklar biz kullamcilara tamtilmaktadir.
Gergekten dniimiize serilen bu yogun bilgilendirme ortami, modern teknoloji ile ortiisiip, kul-
lamcinin yetenegi dogrultusunda harmanlaminca, ortaya ¢ikan iiriin de iginde bulundugumuz
XXI. Yiizyila uygun bir yap: sergilemektedir. Bugiin evlerde kullanilan videolar ele alinacak
olursa, diiniin yalnmzca kiralanip izlenen kasetlerinin, giiniimiizde izleyiciyi kullanici konumuna
getiren, yani edilgen bir yapidan kurtarip, katilmci, etken bir yapiya doniistiiren iletisim
araglart olarak karsimiza ¢iktiklarini gérmekteyiz. Birbirine yakin teknolojilerin, birlikte kul-
lamilma alanlarimin gitgide genisledigi ve buna bagh olarak da yogun bir rekabet ortanunin
bulundugu bir diinyada yasamaktay:z. lletisim ¢aginda, bilgiye ulagmanin bu denli kolay oldugu
ortamlarda, salt tiiketen konumundan siyrilip, bilgiye bir seyler eklemenin ve iiretken konuma
gecmenin yollarini aramak gerekmektedir. Bilgiye sistematik olarak ulasmayi reddedenler,
yasadiklar topluluga sosyo-politik ve toplumsal alanda katilim sansini da yitirmig olacaklardir.
Anabhtar kelimeler: Modern teknoloji, video, bilgi, tiretim, etken olma.

INTRODUCTION
Le Monde des Médias ne se Contente Plus

Nous observons chaque jour, I'apparition d'une
nouvelle application ou bien un usage perfecti-
onné relatif aux télévisions et vidéos supportées
par les ordinateurs. Des nouvelles technologies,
des nouveaux systémes diffuseurs ou bien des
nouvelles associations dans le secteur de com-
munication sont présentés & nous les utilisateurs.

Dans une époque ou les moyens de communica-
tion ménent une concurrence cruelle, nous obser-
vons une quasi-compétition entre les opinions u-
topistes et contre utopistes. Le milieu d'informa-
tion concentré qu-i nous entoure, une fois associ-
ée a la technologie moderne et la capacité de I'u-
tilisateur donne des produits représentatifs du
2le siécle. Les conséquences prodigieuses de la
technologie entrent dans nos ménages et nous
emmeénent vers des nouvelles voies sous la gui-
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dance de nos capacités et imaginations. Prenons
I'exemple des vidéos utilisée dans les ménages,
juste quelques années avant elles ne signifiaient
pas plus grande chose que des cassettes louées et
des films spectaculaires. A nos jours l'usage des
vidéos a une multitude de dimensions.

Les enfants ont fait la connaissance de vidéo la a
travers les jeux dés leurs plus jeunes ages ; et les
adultes sont devenus créateurs des films crées
dans un monde individuel grace a une multitude
d'usage des images. La vidéo préserve sa positi-
on privilégiée dans notre vie quotidienne ou les
diffusions se font fréquemment par les cébles et
les satellites.

Si nous examinons quelques données, les résul-
tats de la recherche suivante vont nous aider a
former une opinion différente : « L'année préce-
dente en Angleterre BBC | a été suivi par 32.7
% des ménages. Dans les ménages qu-
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i recevaient les diffusions céblées ou satellites
ce pourcentage a baissé & 24.4%. Dans le cas de
BBC 2 le pourcentage de 10.2% a baissé a 6.5%
» (Miller ve ark. 1995:1). Pour donner un autre
exemple, Nintendo et Sega qu-i sont deux gran-
des sociétés a la fois dans les secteurs de hard-
ware et de software, dominent une grande partie
du marché anglais contre les cassettes de musi-
que et les CD. Selon la méme recherche les ven-
tes de téléphones mobiles réalisent une hausse
annuelle de 25%, la hausse subite dans la vente
des téléphones mobiles n'est pas une indication
liée a leur usage seulement, mais aussi une indi-
cation de la tendance éprouvée et la demande par
les utilisateurs.

Ces exemples nous prouvent que dores et déja le
monde des médias ne se contente plus des fronti-
éres restreintes des technologies délaissées. Nous
vivons dans un monde ou l'emplo-i simultané
des technologies voisines se répand progressive-
ment en entrainant avec lu-i un milieu de compé-
tition violente. Cela emmeénera avec lu-i un mon-
de impartageable ou bien difficile 4 partager.

Les nouveaux systémes de transmetteurs comme
la diffusion encodée, régionale ou locale, diffu-
sion par satellite et cable, diffusion payée, don-
nent aux consommateurs la possibilité de dé-
montrer aisément et pleinement leur choix indi-
viduel. Les efforts débutants et persistants de
Hollywood de répandre sa culture ont gagné une
certaine accélération par les tentatives de combi-
naison des produits de hardware et de software.
Ainsi nous sommes les témoins de leurs efforts
de distribuer a I'échelle mondiale des program-
mes dont le contenu n'est déterminé que par eux-
mémes.

A cet égard le degré, l'efficacité et les moyens
d'exploitation par l'individu contemporain, les fa-
cilités illimitées offertes par la technologie sont
des points de considération importants. Il ne faut
pas oublier que l'utilisateur doit respecter les dro-
its d'autru-i et les régles de compétition, et que
l'usage peut varier selon 1'dge, le sexe, la race et
la culture des individus. En plus l'adaptation aux
différences entre la nouvelle et I'ancienne tech-
nologie varie selon les individus. A cet égard les
futurs niveaux sociaux des individus, des famil-
les et des ménages détermineront en méme
temps le futur de l'industrie et de la technologie.

Les moyens de communication et l'efficacité ac-
croissante de l'industrie de l'information d'une

part, et la vaste liberté d'action des utilisateurs et
consommateurs d'autre part facilitent l'apparition
de nouveaux produits. C'est directement lié a 1'a-
mélioration des possibilités d'accumulation et
d'intégration des données proportionnelle au dé-
veloppement du multimédia interactif de chez
soi. La télévision n'est plus le dernier anneau d'u-
ne chaine de diffusion de signaux. Parallélement
l'audience n'est plus passive, et devient de plus
en plus un participant actif et productif.

De méme les auditeurs de vidéo ne se contentent
plus d'étre des simples auditeurs. L'addition des
images « mixtes » aux images fixes et mobiles,
a changé les auditeurs en auditeurs actifs. « A cet
€gard il est possible d'utiliser dans I'image mixte
l'image fixe et 1'image mobile simultanément.
Par exemple lors de l'usage I'image mobile peut-
étre immobilisée ou bien I'image d'une photo pe-
ut-étre mobilisée » (I. Ozan 1995:5). Avec l'ap-
parition de nouveaux usages, la technologie et
son utilisateur se rapprochent et commencent a
se connaitre. Ainsi le mur invisible dans la com-
munication des machines et des hommes démolit
progressivement.

Avec les apports de la nouvelle technologie, 1'in-
formation est transformée continuellement et elle
est décomposée en de petites unités qu-
i facilitent une reproduction nette et perfection-
née du son et de l'image. C'est une sorte de «
compression » qu-i fournit & l'utilisateur plus
d'information et 1'é¢conomie du temps. Elle per-
met de conserver cent fois plus d'informations en
effagant les images non voulues. Dans le domai-
ne de publication les cébles fibre optiques ont
pris la place des fils de cuivre, ainsi le milieu fa-
vorable pour les signaux interactifs est préparé.
L'archivage des informations a gagné une nou-
velle dimension grice au progrés technologique.
« Désormais, il est possible de conserver un film
de 72 minutes avec enregistrement stéréo de son
dans un seul CD, comme il y est possible de con-
server des milliers de pages imprimés » (Miller
ve ark. 1995:5)

Avec l'usage des cables le son, I'image et I'infor-
mation s'intégrent. Avant il n'y avait que le télép-
hone, la télévision, la vidéo, et la technologie des
ordinateurs sont actualisés respectivement. Si
l'on considére les apports de la nouvelle techno-
logie, l'importance de I'image fera son appariti-
on. Désormais I'image est le composant principal
dans tous les usages ou figure I'ordinateur.
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L'UTILISATION DE L'IMAGE

L'image est encore le composant principal des a-
utres applications tels que « VCD » et « CD »
qui sont liées au réseau de l'ordinateur. Il serait
utile de préciser que la vidéo est employé non se-
ulement pour regarder un film, ou bien écouter
de la musique ou bien encore pour les objectifs
publicitaires, mais aussi comme un instrument
d'éducation au sein des sociétés. Du moment que
I'énoncé se fait a I'aide des images, son influence
dans la mémoire est beaucoup plus forte.

Ainsi I'enseignement scolaire ou I'éducation au
sein des sociétés se fait de plus en plus visuelle-
ment. L'emplo-i des matériaux visuels est aug-
menté. Un énoncé supporté par la vidéo, demeu-
re plus longtemps dans la mémoire car l'impor-
tance est accordée aux images. Un plus grand
nombre de personnes peuvent les employer, car
elles circulent facilement de main en main et el-
les sont faciles a archiver.

Les images peuvent étre employées d'une fagon
trés flexible dans la vidéo. Les images peuvent
étre changées avec des images nouvellement ac-
tuelles. Une autre possibilité technique c'est 'ar-
rét sélectif des images pour donner des explicati-
ons additionnelles. Cela est trés commode lors
des présentations de différents communiqués.

Le progrés technologique apporte le choix aux u-
tilisateurs- consommateurs. Dans cet nouvel en-
vironnement l'interaction, l'échange des infor-
mations et la liberté de sélectionner sont tous
possibles. Les individus sont libres d'étre sélec-
tifs. La combinaison au point de vue technologi-
que est supportée et fortifiée de deux facteurs
principaux : Le premier, c'est la possibilité de
transmettre le son et l'image avec un encodage
numérique. La préservation de ces données se fa-
it encore conformément aux standards mondia-
Ux.

L'autre facteur de la combinaison technologique,
c'est la croissance du peuvoir de l'information
par l'unification de certains systémes. Comme on
le sait, le réseau de communication a pour objec-
tifs 'accumulation des informations, la préserva-
tion des informations accumulées par la com-
pression et la circulation en sécurité de ces infor-
mations. « Les systémes sont toujours plus
grands que la somme de leurs simples constitu-
ants » (Miller ve ark. 1995:5). C'est une observa-
tion assez bien placée, sj l'on considére 'ampleur

que peuvent gagner les informations, a la suite
des accumulations, des circulations a travers le
réseau informatique et les additions.

Les progres technologiques ont transformé la
présente dimension de « transmission » des té-
lévisions ou l'auditeur n'est qu'un simple specta-
teur, en une dimension de « diffusion » ou I'audi-
teur est capable de choisir le temps et le contenu
des programmes. De méme les auditeurs assu-
ment un double réle de consommateurs vus les
applications telles les achats de chez so-
i etc. ot il y a une liberté délimitée de temps et
de location.

Enrichir la télévision avec les diffusions prove-
nant des cébles et des satellites et les transformer
en un set avec une terminale intelligente d'ordi-
nateur et de vidéo constitue l'objectif principal de
la compétition. Ainsi la télévision quittera en qu-
elques sortes son identité de boite a idiote et de-
viendra un anneau de la chaine de production.
Les technologies (les technologies de multimédi-
a) pouvant insérer dans le cadre de ce réseau, des
unités complémentaires telles que la vidéo, l'or-
dinateur, et des lecteurs de « CD » gagneront de
l'avantage.

Désormais, il est évident que la technologie in-
formatique et média sont indispensables dans la
vie quotidienne de l'individu contemporain. Les
technologies informatiques ont un double visage,
qu-i peut 4 la fois lier et séparer les gens, les libé-
rer et les restreindre. Parmi ces poles il faut atte-
indre et se servir des informations dans le cadre
d'une balance constituée a son gré.

L'introduction dans nos ménages et notre vie qu-
otidienne de nouveaux médias et dés technologi-
es informatiques progresse continuellement en
fonction des capacités, des connaissances et des
installations des utilisateurs. On peut les acheter
ou bien s'y abonner. On peut se servir d'eux ou
non. Le niveau culturel, social et économique de
la famille y joue un role décisif. Les nouvelles
technologies doivent obtenir leur place méritée
dans nos ménages et doivent recevoir leur part
du temps que nous passons chez nous. En résu-
mé, elles doivent recevoir leur valeur méritée.

Le propriétaire d'une société de projection, dans
une recherche qu'il a faite, a pu mettre au jour
l'influence créée chez les spectateurs a la suite
des présentations écrites ou orales. Il en est arri-
vé au résultat suivant : « ...lorsque le message est
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donné oralement, trois jours passés, en moyenne
15% des auditeurs s'en souviennent, le méme po-
urcentage s'éléve a 40% lorsque le message est
donné verbalement et enfin si le message est
donné a la fois orale et écrite, 75 % des spectate-
urs s'en sont souvenus. » (Haywood: 1991: 281)
De méme le spectacle dans la nouvelle technolo-
gie sera toujours dans le service et a l'aide des u-
tilisateurs.

Le résultat obtenu dans une autre recherche faite
aux seins des sociétés en vue de déterminer l'uti-
lisation des technologies, est le suivant : « Dans
les quatre derniéres années les quotidiens de vi-
déo ont manifesté un progres signifiant » (Bach-
mann ve ark. 1991:17).

Cette méthode élaborée dans le cadre des socié-
tés modernes, ést employé en vue de I'éducation
a l'intérieur de la société et la communication.
Les employés de tous les nivaux peuvent profiter
de ce réseau informatique qu-i est d'aitleurs une
méthode bien moderne qu-i améliore les relati-
ons entre les dirigeants et les dirigés. L'applicati-
on de la méthode se fait comme ceci: les diffusi-
ons sont faites du salon ou bien des corridors.
L'emplo-i des locations sociales n'est pas fréqu-
ent, sous le prétexte qu'elles sont bruyantes. Les
spectateurs suivent le spectacle debout.

I y a deux institutions en France ayant pour ob-
jectif de répandre la communication audiovisuel-
le. Ce sont : CEDFI et CEFILM. Les deux insti-
tutions concurrentes, rendent des services de «
vidéothéques ». Le premier, assure la distributi-
on des films exigés par les institutions. « Vidéo-
filmothéque » est pay¢ une somme fixe par spec-
tacle, qu'il collecte aprés l'exhibition du film. I
regroupe son audience en fonction d'age, com-
me enfants, jeunes et adultes et en fonction des
matiéres, comme santé, travail, ville et contrée.
Les films et les cassettes sont montrées dans des
locales non commerciales comme les salles d'é-
ducation ou bien de réunions. Il recoit constam-
ment 30% des spectateurs. La deuxiéme instituti-
on travaille comme ceci: les utilisateurs choisis-
sent les documents qu'ils veulent dans le catalo-
gue. Les écoles sont les utilisateurs principaux
du systéme.

En résumé la combinaison des points communs

des produits modernes de technologie ou bien
I'¢largissement des anneaux du réseau informati-
que veut dire la restructuration de I'industrie mé-
dia-information (information). Dans un milieu o-
u les changements sont trés rapides, les utilisate-
urs qu'ils soient des institutions ou des individus
doivent posséder une certaine flexibilité. S'il fa-
ut y donner un exemple le groupe de média Alle-
mand Bertelsman et Deutsches Telekom ont u-
nifié leurs forces, de méme British telecom avec
son projet de vidéo par ordre, s'est associé avec
une part considérable de la société britannique de
production de télévision y inclus BBC. » (Sil-
verstone 1995: 7).

CONCLUSION

A notre ére de communication, ceux qu-
i se trouvent dans des environnements ou l'acces
a l'information est facile, ne doivent pas se con-
tenter de 1'épithéte d'utilisateurs seulement et ils
doivent chercher les moyens d'ajouter quelque
chose a l'information et d'étre accordés le titre de
producteurs.

Les avocats d'une opinion adverse, c'est a dire
ceux qu-i refusent systématiquement d'accéder a-
ux services de média et les technologies informa-
tiques qu-i constituent la structure basale d'une
société, par la suite perdront la chance de parti-
ciper a la vie politique et sociale de la communa-
uté ou ils vivent.
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