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Oz

Covid-19 pandemisi kiiresel ekonominin daralmasina, iiretim ve ticaret hacminin azalmasina, belir-
sizligin artmasina ve tiiketici davramslarinin degismesine yol agmigtir. Pandeminin neden oldugu top-
lumsal ve ekonomik zararlarin giderilmesi, ekonomik aktivitenin artirilmast icin hiikiimetler destek pa-
ketleri agiklamistir. Ancak belirsizlik ortam ve viriisiin yayilmasin engelleme amagl alinan tebdirler
tiiketici tasarruflarin artmasina, tiiketicinin zaruri tiiketim mallart digindaki toplumsal ve liiks har-
camalarini azaltmasina sebep olmustur. Bu ¢alismada pandemi ekonomisinde tiiketici satinalma dav-
ramglarim etkileyen faktorler, bir liiks tiiketim cesidi olarak miicevherata talebin pandemi oncesi ile
karsilastirmali durumu, kiiresel miicevher tiiketiminde dnemli rol oynayan iilkeler olarak Cin, Hin-
distan, ABD ile Tiirkiye'nin performans: incelenmektedir. Calismada Tiirkiye’de altindan miicevher
talebi Mann-Kendall Seasonality Test metodu ile trend analizine tabi tutulmaktadir. Statii gostergesi
olarak toplumsal tiiketimi olan altindan miicevher Tiirkiye'de minimum deger kaybiyla kolayca nakde
cevrilebilmesi ozelligi g0z dniinde bulundurularak daha ok yiiksek ayar olarak tiiketilmekte, liiks tasar-
ruf aract olarak goriilmektedir. Tiiketicilerin tasarruflarini artirma egilimi igerisinde oldugu pandemi
ekomisinde, altindan miicevherin liiks tasarruf araci olarak goriilmesi Tiirkiye'nin diinya talebindeki
paymni koruyabilmesinin en 6nemli nedenleri arasinda degerlendirilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Covid-19, Tiiketici Davranisi, Altindan Miicevher, Liiks Tasarruf.
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Gold Jewelry Consumption in Pandemic

Abstract

The Covid-19 pandemic has led to the contraction of the global economy, decrease in production and
trade volume, increase in uncertainty and change in consumer behavior. Governments have announced
support packages in order to eliminate the social and economic damages caused by the pandemic and to
increase economic activity. However, the increasing uncertainty and the measures taken to prevent the
spread of the virus led to an increase in consumer savings, and a decrease in social and luxury expend-
itures other than essential consumer goods. In this study, the factors affecting consumer purchasing
behavior in the pandemic economy, the status of the demand for jewelry as a luxury consumption type
in the pandemic compared with pre-pandemic, the performance of China, India, the USA and Turkey as
countries that played an important role in global jewelry consumption are examined. In the study, gold
jewelry demand in Turkey is subjected to trend analysis with the Mann-Kendall Seasonality Test
method. Gold jewelry, which is socially consumed as a status indicator, is mostly consumed as a high-
caliber, luxury saving tool, considering its ability to be easily converted into cash with minimal depre-
ciation in Turkey. Considering gold jewelry a luxury saving tool in the pandemic economy, where con-
sumers tend to increase their savings, is considered one of the most important reasons for Turkey to
maintain its share in the world demand during this period.

Keywords:  Covid-19, Consumer Behavior, Gold Jewelry, Luxury Saving.
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Pandemide Altindan Miicevher Tiiketimi

Giris

Aralik 2019'da Cin’de goriilen ve Diinya Saglik Orgiitii tarafindan Mart
2020’de pandemi olarak kabul edilen Covid-19, 2020 yilinda kiiresel
ekonomiyi daraltan, iiretim ve ticaret hacmini azaltan, is yapis sekillerini
degistiren bir viriis olmustur. Liiks tiiketim mali olan altindan mamul
miicevherci esyasi diinya genelinde kiiresel salginin neticelerinden en ¢ok
etkilenen sektorlerin basinda gelmistir. Pandemi ekonomisinin getirdigi
issizlik, belirsizlik ve salgiin yayilmasini engellemeye yonelik alinan ted-
birler tiiketici davranislarini etkilemistir. Bu c¢alismada pandemi
kosullarinda tiiketici davranislarini etkileyen gostergeler 1siginda dii-
nyada ve Tiirkiye’de altindan miicevherci esyasmin tiiketimindeki
degisim incelenecektir.

Bu dogrultuda oncelikle ekonomik cergevenin ¢izilmesi adina; Covid-
19 pandemi ekonomisinde tiiketici davramslarini etkileyen issizlik, hane-
halk: geliri, gelire etkide bulunan hiikiimet destekleri ve tiiketicinin har-
cama ve tasarruf egilimlerini belirleyen tiiketicinin gelecek beklentisi
incelenecektir. Ardindan altindan miicevherin yer ve zamana gore
degisen ekonomik ve toplumsal islevlerine deginilecek olup son boliimde
ise makroenonomik gostergeler ve kavramsal araglar yardimiyla diinya-
daki belli bashh miicevher tiiketici tilkeleri ve Tiirkiye'nin altindan
miicevher talep rakamlar1 degerlendirilecektir. Mann-Kendall Seasonality
Test metodu kullanilarak 2018-2020 yillar1 arasi Tiirkiye altindan
miicevher talep trendi arastirilacaktir.

Pandemi Ekonomisinde Tiiketimi Etkileyen Faktorler

En son 2008’de Finans Krizi ile tanik olunan kiiresel resesyonlar arasinda
2020 pandemisinin fkinci Diinya Savasi'ndan sonra diinyanin yasadigi en
derin resesyona sebep olarak tarihe gecmesi beklenmektedir (Kose,
Ohnsorge ve Vorisek, 2021, s. 13). 2019 sonu ve 2020'nin ilk ¢eyreginde
Cin’i etkileyen pandeminin negatif etkisi, 2020"nin ikinci ¢eyreginde dii-
nya genelinde tiim ekonomilerde gozlemlenmistir. 2020’de viriisiin bulas
rakamlarinin artmasi, asmin bulunacagi zamanin bilinememesi, belir-
sizlik, tiiketicinin glivensiz ortamda stoklama istegiyle talep soku yarat-
masi ve diinya tedarik zincirlerindeki aksamalar sebebiyle arz sokunun
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yasanmasi, bulas riskini engellemek i¢in hiikiimetlerce alinan toplumsal
ve ekonomik 6nlemler tiim diinya giindeminin en iist siralarinda yer tut-
mustur.

2020 yaly, belirsizligin had safhada oldugu donemde yapilan ekonomik
daralma tahminleri kadar karamsar bir tablo ile sonuclanmamustir. Ozel-
likle ikinci yarida bircok iilke ekonomisi toparlanma egilimi gostermistir.
OECD’nin Mart 2021 tarihli raporuna gore 2020 yilinda diinya reel Gayri
Safi Yurt I¢i Hasila (GSYIH) daralmasinin %3,4 mertebesinde gerceklestigi
tahmin edilmektedir (Organisation for Economic Co-operation and Devel-
opment [OECD], 2021b, s.4). %11’lik GSYIH rekor daralmasiyla ispanya
Avrupa’da en ¢ok daralan ekonomi olmustur (OECD, 2021b, s.4). Birlesik
Krallik ekonomisi ise 2020 yilinda %9,9'luk GSYTH daralmasiyla 300 yildir
yasamadig1 oranda kiiglilmiistiir (Romei ve Giles, 2021). 2020’de Hin-
distan %7,4; Japonya %4,8, ABD %3,5 oraninda ekonomik olarak
kiictiliirken Cin %2,3; Tirkiye ise %1,8 oraninda biiyiime oranlar:
kaydetmistir (OECD, 2021b, s.4).

Issizlik

Pandemi doneminde artan issizlik tiiketicilerin kullanilabilir gelirini ve
beklentilerini etkileyen faktorlerden biri olmustur. Viriisiin yayilmasini
engellemek amaciyla alinan 6nlemler en ¢ok seyahat, turizm, yeme-igme
gibi sektorleri derinden etkilemis, 6zellikle hizmet sektorii basta olmak
tizere tim sektorlerde igsizligi arttirmigtir. Issizlik, ABD’de 2020 Nisan
aymda Biiyiik Buhran’dan sonra goriilmedik diizeye %14,7lere kadar
¢ikmig; Mayis 2020’den itibaren azalmaya baslayan oran pandemi 6ncesi
orana heniiz ulasamamis olsa da Mart 2021’de %6ya kadar diismiistiir.
(Bureau of Labour Statistics, 2021). ABD’deki 26 eyaletin issizlik
rakamlarinin sektorlere gore dagilimimi inceleyen ¢alisma ise igsizligin
daha ¢ok miicevherin de dahil oldugu rekreasyon ve hayirseverlik sektor-
lerinde meydana geldigini ortaya koymustur (Roy vd., 2021, s. 2). Avrupa
bolgesinde ise pandeminin etkisi igsizlik oranlarinda 2020 Nisan ayinda
hissedilmeye baslamis olup {iciincii ¢eyrekte Agustos ayinda %7,8
oraniyla en yiiksek noktasma ¢ikmistir (EUROSTAT, 2021). Diinya altin-
dan mamul tiiketiminde 6nemli paya sahip Hindistan’da ise igsizlik orani
Nisan ayinda rekor kirarak %23,5 seviyelerine yiikselmistir (Centre for
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Monitoring Indian Economy [CMIE], 2021). Diinya’daki genel issizlik
artisina paralel olarak Tiirkiye’de de Mart 2020’de artan mevsim etkilerin-
den armndirilmis igsizlik orani Temmuz ayinda %14,5 ile en tepe noktasina
ulagmig; Ocak 2021’de %12,2'ye kadar gerilemistir (Tiirkiye Istatistik Ku-
rumu [TUIK], 2021).

Gelir

Tiiketici tercihlerini etkileyen diger 6nemli etmen ise gelirdir. Pandemi
doneminde artan issizlik bircok hanede gelirin azalmasina sebep
olmustur. Ancak hiikiimetlerin pandeminin negatif etkisini azaltmak
maksadiyla sagladigi ekonomik destekler, kimi {ilkelerde artan igsizlige
ragmen tiiketicinin harcamasini etkileyen hanehalk: gelirinde artig
yasanmasini saglamistir. Mevsimsel etkilerden arindirilmis veriye gore
2020'nin ikinci ceyreginde bir Onceki ceyrege kiyasla Kanada’'da kisi
basina diisen reel hanehalki geliri %11, ABD’de %10,1 oraninda artarken;
italya’da %7,2, Birlesik Krallik’'ta %3,4, Fransa’da %2,3 azalmigstir. OECD
bolgesinde kisi bagina diisen reel GSYTH'deki keskin %10,6’lik daralmaya
ragmen Kanada ve ABD'nin hanehalk: gelirindeki artis etkisi sebebiyle
bolgedeki kisi basina diisen hanehalk: geliri %5,3 oraninda artmistir
(OECD, 2020). 2020'nin #glincli ¢eyreginde bir dnceki ceyrege kiyasla
mevsimsel etkilerden arindirilmis veriye gore kisi basina diisen reel hane-
halki geliri ABD’de %4,2 ve Kanada’'da %3,6 diismiis; italya’da %6,4,
Birlesik Krallik’ta %5,1, Almanya’da %4,3 artmistir. Uclincii ceyrekte
OECD bolgesinde kisi basma diisen reel GSYIH'deki %9,1'lik artisa
ragmen kisi bagina diisen reel hanehalki geliri sadece %0,6 oraninda art-
mistir (OECD, 2021a). Hindistan’da ise hanehalki gelirinde distis
yasayanlarin orani 2020 Subat aymda %8,8 iken 25 Mart’ta karantinaya
gidilmesiyle bu oran keskin artis yasayip Nisan'da %43,7’e ¢ikmustir.
(STATISTA, 2021) Karantina doneminde devletin yaptig1 yardimlar art-
mis olmakla birlikte toplam gelirdeki oranmin oldukga kiigiik olmas:
sebebiyle ortalama Hintli bir hanehalkinin gelirini dengelemede rol oyna-
yamamistir (Bertrand, Dizon-Ross, Krishnan, ve Schofield, 2020).
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Beklenti

Tiiketici davranislarini yalnizca iginde bulunulan ekonomik gerceklikler
degil tiiketicinin i¢inde bulundugu durumu nasil algiladigi, bu ¢ercevede
ekonomiye duydugu giiveni ve gelecege dair beklentisi de etkilemektedir.
Pandemi doneminde belirsizlik, 1929-1933 Biiyiik Buhran zamanini se-
viyeleri ile karsilastirilabilecek noktaya erismistir (Baker, Bloom, Davis, ve
Terry, 2020, s.7). Olusan bu belirsizlik yalnizca piyasalari, altin fiyatlarini
etkilememis tiiketicinin ekonomiye giiveni ve gelecekten beklentilerini de
etkilemis, tiiketim aliskanliklarim1  degistirmistir. OECD’nin {ilke
karsilagtirmal1 tiiketici giiven endeksi 2020’de 2009 yilindan sonra
yasanan en diisiik seviyeye diismiistiir (OECD, 2021b). S6z konusu en-
dekste 100"iin tizerinde deger alan Cin’de tiiketici giiveni Haziran 2020’de
en diisiik noktaya geriledikten sonra artis yasamistir. OECD filkeleri tii-
ketici giliveni ise Mart 2020’de 100 puann altina diismiis, Mayis’ta 97.59
puan ile en son 2009’da yasanan 96.47’lik tiiketici giivensizligi noktasina
yaklasmis olup bu noktadan sonra toparlanmaya baslamistir. Birlesik
Krallik ve Tiirkiye de Kasim 2020’deki en dip noktadan sonra tiiketici
gliveninde artis yasayan tilkelerden olmustur (OECD, 2021b).

Harcama, Tasarruf ve Tiiketim

Belirsizligin artmasi ve Covid-19 onlemleriyle seyahat, disarida yeme
igme imkanlarinin kisitlanmasi farkl gelir gruplarindaki tiiketicileri tasar-
rufa itmistir. The Economist dergisi 21 zengin {ilkenin vergisi ¢ikarilmig
geliri ile tiiketici harcamasini derlemis ve pandemi olmasaydi 2020 yilinin
ilk 3 ceyreginde 3 trilyon dolar tasarruf edecekken pandemi zamaninda 6
trilyon kisisel tasarruf yapildigini belirtmistir. Bu 3 trilyon dolarlik fazla
tasarruf miktar1 ise s6z konusu tilkelerin yillik tiiketici harcamasinin
ylizde onuna tekabiil etmekte olup ABD Baskani Biden’in 1,9 trilyon
dolarlik destek paketinin de ABD'nin fazla tasarruflarinin GSYIH’sinin
%10"unu agmasina neden olabilecegi ongoriilmektedir (The Economist,
2021).

2020'nin ilk {i¢ ¢eyreginde GSYIH’sine oranla en cok fazladan tasarruf
yapan {ilkeler Kanada, ABD ve Birlesik Krallik olmustur (The Economist,
2021). ABD’de merkez bankasit mevduat hesaplarinda 2020 Ocak basinda
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yaklagsik 13,2 trilyon dolar bulunurken 2021 Mart ay1 itibariyle toplam 16,7
trilyon dolara yiikseldigi goriilmektedir (Federal Reserve Bank of St.
Louis, 2021). 2020 basinda kisisel tasarruflarin orami %7,6 iken Nisan
2020’de %33,7’ye ¢ikmis olup 2020 yazinda azalan tasarruf orani Ocak
2021’de yeniden yatan destek bedeli ile tekrardan %?20,5’e erismistir.
ABD’de tiiketicilerin devlet desteklerini harcama yerine daha ¢ok bi-
riktirme egiliminde oldugu goriilmektedir. Refinitiv is birligi ile Maru
Public Opinion'in Ocak 2021’de yaptig1 ankete gore devlet destegini bi-
riktirmeyi planlayanlarin oran1 %48, borglari édemeyi planlayanlarin
orani ise %32’dir (Refinitiv, 2021).

Pandeminin goriildiigii ilk evrelerde ABD’de 26 Subat ile 10 Mart
arasinda stoklama amaciyla yapilan market alisverisi sebebiyle hanehalk:
harcama rakamlarinda yaklasik %50'lik ani yiikselis ve ardindan keskin
diistis gerceklesmistir (Baker, Farrokhnia, Meyer, Pagel ve Yannelis, 2020,
s.3). 2020 Mart ortalarinda yiiksek gelir grubunun harcamasi ise zellikle
Covid vakalarinin yiiksek oldugu bolgelerde ve yiiz yiize iletisim gerek-
tiren sektorlerde, saglik endiseleri sebebiyle bir 6nceki yila gore dramatik
diisiis yasamistir. Affinity Solutions’in kredi kart1 ve banka kart1 datasin-
dan yola ¢ikarak yapilan hesaplamaya gore 2020 Mart ortalarinda tist gelir
grubunun harcamasi %41’lere varan oranda diiserken, bu diisiis en alt ge-
lir grubunda %12 mertebesinde gerceklesmistir (Chetty, Friedman, Hen-
dren, Stepner, The Opportunity Insights Team, 2020, s. 4-20). Ocak 2021'de
ikinci devlet desteginin yatmasi ardindan alt gelir grubunun harcamasi
%23'lere varan oranla artmigtir. Harcama yapilan sektorler arasinda mar-
ket aligverisi en biiyiik artis1 yasarken, eglence ve rekreasyon en olumsuz
etkilenen sektor olmustur.

1,8 milyon ailenin JP Morgan Chase’deki cari hesaplarinin Ocak - Ekim
2020 donemindeki degisimleri bir onceki yil ile kiyaslandiginda, 2020
Ekim ayinda hanehalki cari hesap dengesinin hiikiimet destek 6demeleri
sayesinde bir onceki yila gore %40 daha fazla oldugu, bircok ailenin ise
saglanan 0denegin hepsini harcamadig1 gortilmiistiir (Farrel, Deadman,
Greig ve Noel 2020, s.4). Alt gelir grubu, 2020 Nisan ayinda yatirilan
devlet desteginin bir 6nceki yila gore hesabindaki meblagda en ¢ok artisa
sebep oldugu grup olmustur ancak bu oran Ekim’e dogru diismiistiir
(Farrel vd. 2020, s.4). ABD’de issizlik desteginden yararlananlarin

7226 o OPUS © Uluslararasi Toplum Arastirmalar Dergisi



Selahattin Armagan Vurdu

destekle birlikte %22 artan harcamalari, Agustos 2020’de destegin sona er-
mesi harcamalarinda %14 azalmaya sebep olmus; Mart-Temmuz arasi
ikiye katladig1 birikimlerinin 2/3’inli Agustos ayinda eritmislerdir (Farrel
ve Ganong, 2020, s.1).

Birlesik Krallik’ta 2020'nin ilk ¢eyreginde hanehalkinin kullanilabilir
gelirine tasarruf orani %9,6 olup ikinci ceyreginde 1987’den itibaren
goriilmedik orana %21,9a yiikselmistir (Francis-Devine, 2021, s.4).
2020'nin ikinci ceyreginde tasarrufun bu derece artmasi biiyiik oranda
karantina sebebiyle zaruri olmayan kalemlerin satin alimimnin azalmasin-
dan kaynaklidir. Ust gelir grubunun harcamasmin biiyiik bir kismini
olusturan disarida yemek, eglence gibi kalemler yani toplumsal tii-
ketiminin azalmasi toplam harcamadaki diisiiste onemli rol oynamustir.
Alt gelir grubunun gelirinde zaruri iiriinlerin biiyiik bir orana sahip ol-
masi ise harcamalarinda ayni oranda diistlise sebep olmasini engellemistir
(Francis-Devine, 2021, s.6). Resolution Foundation’a gore 2020 yazinda
cocuk sahibi diisiik gelir grubunun %36’s1 harcamasini artirirken, {ist gelir
grubunun yalnizca %13’ artirmistir (Resolution Foundation, 2021). Bank
of England’in NMG Consulting sirketiyle yaptigr 2020 Agustos-Eyliil
arasini kapsayan anket sonuglarina gore Covid-19 doneminde yiiksek ge-
lir grubunun %42’si pandemide daha ¢ok tasarruf yaparken alt gelir grub-
unun sadece %22’si daha ¢ok birikim yapabilmistir (Bank of England,
2020). Haziran 2020’de Birlesik Krallik’ta yapilan ankete gore bir de-
faligina mahsus varsayimsal 500 sterlinlik devlet yardiminin yapilmasi
halinde ankete katilanlarin %81’i 6niindeki 3 ay boyunca harcamalarini
artirmayacagini belirtmis olup belirsizlik sebebiyle tiiketicinin marjinal
tiiketim egiliminin ortalama %11 seviyelerinde kaldig1 sonucu ¢ikmistir
(Crossley, Fisher, Levell, Low, 2021).

Hindistan’da Boston Consulting Group’un Eyliil 2020"de 1200 tiiketici
ile yaptig1 anket sonuglarma gore, ABD ve Birlesik Krallik’taki gibi, pan-
demi zamaninda en ¢ok birikim yapanlar en {iist gelir grubundakiler
olmustur (Boston Consulting Group, 2020).

Altindan Miicevherin Toplumsal ve Ekonomik islevi

Altindan miicevherin anlam ve iglevi, zaman ve mekana gore farklilik
gostermektedir. Genellikle Bati iilkelerinde altindan miicevher siis
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amaciyla ve diisiik ayar olarak satin alinmakta olup bu tiir {irtinlerin kar
marj1 tasarim ve dagitimi karsilamak tizere daha yiiksektir (Corti, 2019,
s.6-7). Bu iilkelerde liiks tiiketim tirlinii olan altindan miicevherin, statii
gostergesi olarak toplumsal islevi bulunmaktadir. Fred Hirsch'in tiiketi-
cinin fiziksel bir ihtiyacin1 karsilamasindan ziyade toplumsal prestij
saglayan {iirtinleri belirtmek ic¢in kullandig1 statii mallar1 (“positional
goods”) isimlendirmesi altindan miicevherin toplumsal yoniine agiklik
getirecektir. Birlesik Krallik'ta yatirim araci olarak miicevherin nasil satin
alinmasi gerektigine dair ipuglarinin yaymlanmis olmas: da miicevherin
genellikle miicevherin yatinm araci olarak goriilmediginin kaniti
olabilecek niteliktedir (Hatton Jewellers, tarih yok).

Asya ve Orta Dogu tilkelerinde ise yiiksek ayar ve kar marji diisiik
olarak, daha ¢abuk sekilde altina, nakit paraya doniistiiriilebilecek altin-
dan miicevher ragbet gormektedir. Bu yoniiyle altindan miicevher hem
likks tiiketim hem liiks tasarruf {iriintidiir. Bu sebeple altindan
miicevherin bu bolgelerde tasarruf ve servet gostergesi olmak iizere
ekonomik islevleri de bulunmaktadir (Neuberger, 2001, s.22) Orta
Dogu’da ve Asya’da geleneksel olarak diigiinlerde yiiksek ayardan altin-
dan miicevher hediye olarak takilmaktadir. Orta Dogu’da geleneksel 21-
22 ayar uriinler ragbet goriirken son zamanlarda daha diisiik ayarl,
tasarim ve isciligin 6n plana ¢iktig1r miicevherler de prestij amach satin
alinmaya basglamistir (Moors, 2021, 5.81-84).

Cin kiltiiriinde 24 ayar altindan miicevher 6nemli bir yer tutmaktadir.
Ozellikle kuzey Cin’de diigiinlerde yiiziik, kiipe ve kolyeden olusan “iig
altin” almak bir gelenektir (Daxue Consulting, 2020). Ancak altindan
miicevheri servet depolama araci olarak goren tiiketicilerin yani sira son
zamanlarda kimliklerinin ifadesi ve toplumsal taninma yolu olarak diistik
ayar miicevherler de yayginlasmaya baglamistir. Diinya Altin Konseyi'nin
tiiketici anketi verilerine gore Cin’de bolgeden bolgeye degisen tiiketici
tercihleri bulunmakta olup Birinci bolgede pirlanta ve platin miicevher
agirhik kazanirken diger bolgede yiiksek ayarli, servet depolama araci
olarak altin tiiketim egilimi gozlemlenmektedir (Chan, 2018).

Miicevher Hindistan’da giindelik hayatta acik ve goriiniir sekilde takil-
masa da siislenme ve gosterisin norm oldugu diigiinlerde kadinlarin
degerini, ailenin prestijini gostermek amaciyla takilan bir statii mali
oldugu kadar bir tasarruf araci olarak da goriilmektedir (Gandhi, 2013,
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.98, 105). Hindistan’da da altindan miicevher ailelerin ekonomik olarak
zor zamanlardan gectigi donemde hizlica ve az kayipla nakde gevirebild-
igi icin servet saklama islevi gormektedir (Gandhi, 2013, 5.98, 105).

Tiirkiye’de de altindan miicevher hem ekonomik olarak bir servet sak-
lama, yatirim ve tasarruf araci olarak hem de statii mali olarak deger-
lendirilmektedir. Diger mal gruplari arasinda degerlendirildiginde
miicevher liiks tiiketim {iriinleri igerisindedir (Ergeng, 2011, s.80). Zaruri
ihtiyaglar arasinda goriilmeyen, statii gostergesi olarak toplumsal tii-
ketimi olan altindan miicevher Tiirkiye’de minimum deger kaybiyla ko-
layca nakde gevrilebilmesi 6zelligi goz oniinde bulundurularak daha ¢ok
yliksek ayar olarak tiiketilmektedir. Geleneklere gore diigiinlerde de
yliksek ayar miicevher hediye olarak verilmektedir (Ertimur, 2003, s.80).

Liiks tirtinler goreceli olup yer, zaman, kiiltiir gibi etmenlere gore
degismektedir (Kasztalska, 2017, s.78). Tarihsel acgidan bakildiginda
likksiin kesin bir tanimi olmadigi, herhangi bir {iiriintin kosullar
saglandiginda liiks triin haline dontigsebildigi goriilmektedir (Mor-
telmans, 2005, s.504). Liiks tiriinler cogu zaman islevlerinden ziyade sem-
bolik degerleri sebebiyle satin aliirlar. Kisitli sayida {iretilip dagitim
oldukca segici gerceklesen liiks iiriinleri satin alan kitle kendini seckin bir
gruba ait oldugunu hissetmek ister (Mortelmans, 2005, s.505). Genelde
benzersiz bir tasarima ve kaliteli olan liks tiriinler toplumdaki diger
kisilerin dikkatlerini ¢ekip toplumsal anlamda prestij i¢in satin alinirlar
(Mortelmans, 2005, s.507).

Liiks trtinler satin almmasmin ertelenmesi, vazgecilmesi en kolay
triinler olmustur (Browning ve Crossley, 2000). Ekonomik daralma dé-
nemlerinde statii mal ve hizmetlerinin verili bir tiiketim biitcesindeki har-
cama pay1 ise diisme egilimi gostermektedir (Kamakura ve Du, 2012,
s5.232). Pandemide geliri diisen aileler i¢in altindan miicevher tiiketimi
otelenmesi kolay bir {iriin olmustur.

Diinyada ve Tiirkiye’de Altindan Miicevher Tiiketimi
Pandemi déneminde bulasin azaltilmasi i¢in alinan 6nlemler endiistriyel
tretimi azaltti. S6z konusu kisitlamalar altindan miicevherin ham mad-

desi olan altinin {iretimini de etkiledi. 2020 y1l1 diinya toplam altin arzinin
%72"tine tekabiil eden 3.400,8 tonluk kistm madenlerden ¢ikarilmis olup
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pandemi sebebiyle madenlerdeki iiretimin sekteye ugramasi sebebiyle
2019 yilina gore %4 diismiistiir (World Gold Council [WGC], 2021a, s.16-
17). Bu ise diinya toplam altin arzin1 2020 yilinda, 2013 yilindan sonraki
en biiytiik diisiis orani olan %4 ile 4.633,1 tona diismesine sebep olmustur.

Pandemi doneminde olusan belirsizlik, diisiik faiz oranlari, kiiresel
biliylimenin azalmasi ve risk sebebiyle altin fiyatlar1 yiikselmis olup
enflasyon ve diisiik faiz oranlari insanlari giivenli liman olan altina
yatirnm yapmaya yonlendirmistir (WGC, 2021b). Bu sebeple gerek fiziki
altin olsun gerekse altin ETF’leri olsun 2020 yilinda altin yatiriminda %40
artig yasanmis ve toplam yatirim miktar1 1,773.2 tona yiikselmistir (WGC,
2021a).

Altin fiyatlarinin artig1 dénemlerde insanlarin elindeki altin1 geri do-
niistiirme egilimi artmaktadir (WGC, 2018). Ancak 2020’de altin fi-
yatlarinin artmasina ragmen, karantina sebebiyle insanlarin sokaga
citkmaktan imtina etmesi nedeniyle geri doniisiim yoluyla altin arzinda
yer alan kisim ise bir dnceki yila gore sadece %1 artmistir (WGC, 2021a,
s.18). Geri doniisiimdeki artis oraninin kiiglik olmasinda tiiketicilerin
tasarruf egilimlerinin artmasininin da etkili oldugu sdylenebilir.

Artan belirsizlik, yiiksek altin fiyatlari, tiiketici harcamalarmin kisil-
mast 2020’de diinya altin talebinde bir onceki yila gore %16’lik rekor
diistisle toplam 3.675,4 tona gerilemesine sebep olmustur. Bu da 2020
yilinda bir onceki yila gore %128 artigla 958 ton altin arz fazlasim
yaratmistir (WGC, 2021a, s.1-16).

Tablo 1. 2010-2020 Yillar: Arast Diinya Altin Arz ve Talep Miktari ve Degisimi (Ton,
%)

il Altin Arz1 (Ton) Degisim (%) ﬁ;;“) Talebi b ogigim (%)  Arz Talep Fark: Degisim (%)
2010 43159 4177,9 14% 138,1

2011 45230 5% 4769,7 14% 246,6 -279%
2012 45422 0% 46654 2% 1232 -50%
2013 43144 5% 4564,7 2% 250,3 103%
2014 44962 4% 4.411,0 3% 85,1 -134%
2015 44353 1% 4.352,6 1% 82,7 3%
2016 47458 7% 4.350,8 0% 395,0 378%
2017 45943 3% 42840 2% 3103 21%
2018 46888 2% 4.436,4 4% 252,4 -19%
2019 48199 3% 4.400,3 1% 4196 66%
2000 46331 -4% 3.675,4 -16% 957,8 128%

Kaynak: (WGC, 2021a, 5.1-16).
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2019 yilinda toplam altin talebinde miicevherin orani %48 iken, 2020
yilinda artan altin fiyatlar1 ve degisen tiiketici davranislari sebebiyle bu
oran rekor diizeye, %38’e, diismiistiir. Miktar olarak bakildiginda ise 2019
yilinda toplam altindan miicevher talebinin 2.123 tondan %34 diistisle
1.412 tona geriledigi goriilmektedir. Altin fiyatlarinin yiikselmesine
ragmen toplam diinya altindan miicevher talebinin pay1 6zellikle 2020'nin
tiglincii ceyreginde toparlanmistir (WGC, 2021a, s.1-16).
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Grafik 1. 2005-2020 Arast Ceyrek Bazinda Altindan Miicevher Talep Miktarinin
Tiim Altin Talebine Orant ve Altin Fiyatlart (%, Usd/ons)
Kaynak: (WGC, 2021a).

2020 yilindaki %34'liik altindan miicevher talebindeki diististe en ¢ok
etkili olan iilkeler ise altindan miicevheri talebinin yarisindan fazlasin
gerceklestiren Cin ve Hindistan olmustur. 2020’de Hindistan'in toplam
altindan miicevher talebi %42; Cin Anakara’nin %35 diisiis yasamistir.
Tim bu diistise ragmen s6z konusu iki iilkenin diinya toplam altindan
miicevher talebindeki pay1 2019 yilinda %55'ten 2020 yilinda yalnizca
%52"ye gerilemistir (WGC, 2021a).

2020 yili altindan miicevher talebi c¢eyrekler bazinda detayh
incelendiginde, pandeminin etkisinin Cin’de ilk ¢eyrekteki %67 diistisle
hissedildigi, sonraki ¢eyreklerde Cin’deki altindan miicevher talebinin
toparlanmaya bagladig: goriilmektedir. Mart-Ekim 2020 aras: tiiketicilerin
miicevher alma egilimlerini arastiran McKinsey ve Company’nin yaptig1
anket sonugclarina gore tiiketicilerin miicevher alma egilimlerinin Cin’de
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daha fazladir (McKinsey ve Company, 2020). Cin’deki toparlanma Cin’in
altindan miicevher hacminin biiyiik olmas1 sebebiyle 4. ceyrekte ancak
%10 olarak toparlanabilmistir. 2021’in ilk ¢eyreginde ise biriken talep i¢
talebi artirmig goriinmektedir. Altin Birligi'ne gore 11-17 Subat arasindaki
Bahar Festivali diger adiyla Cin Yeni Yili esnasinda altin tiiketimi bir
onceki yila kiyasla %80, altindan miicevher tiiketimi %161 artmistir
(WGC, 2021).

Tablo 2 . Altindan Miicevher Talebi Miktar ve Degisim Orani (Ton, %)

2019-2020 Ceyrekler Bazinda Miktar Degisim Orani (%) 2019-2020
Yillik
Degisim
Q1 Q2 Q3 Q4 2019 (Ton) 2020 (Ton) (%)
Diinya Toplam  -41% -54% -29% -13% 2122,7 1411,6 -34%
Cin Anakara -67% -33% -25% -10% 638,0 415,6 -35%
Hindistan -41% -74% -40% -8% 544,6 315,9 -42%
ABD -5% -35% -4% -1% 131,1 118,2 -10%
Rusya -9% -60% -20% -18% 44,5 33,3 -25%
Tirkiye -10% -59% -21% -25% 36,7 26,0 -29%
Suudi Arabistan -2% -80% -24% -26% 37,9 25,3 -33%
BAE -11% -86% -30% -20% 34,0 21,5 -37%
Birlesik Krallik  -20% -45% -27% -25% 21,8 15,7 -28%

Kaynak: (WGC, 2021a).

Cin’den sonra en biiyiik altindan miicevher tiiketicisi olan Hin-
distan’in ekonomisini Covid-19 derinden etkilemigtir. Hint kiiltiirtinde
altindan miicevherin toplumsal tiiketimine zemin hazirlayan ve tiiketimi
canlandiran en Onemli etkinligi olan diigiinlerin karantina sebebiyle
gerceklestirilememesi altindan miicevher tiiketimine biiyiik bir darbe
vurmustur. Ayrica gelirdeki diistis de zaruri ihtiyaglarin once-
liklendirilmesine, liiks iiriin olan miicevher satiglarmin diismesine sebep
olan diger etmen olmustur (Goswami ve Chouhan, 2021, s.10262). Hin-
distan’da GSYIH'nin bir 6nceki yila gore %24,4 daraldigi, Mart ayinda
kalabalik toplanmalarin yasaklanmasiyla diigiinlerin yapilamadig:
2020'nin ikinci ¢eyreginde altindan miicevher talebi %74 ile en keskin
diisiisii yasamus; ticlincii ceyreginde ise GSYIH'deki daralmanin %7,5'e
gerilmesi altindan miicevher tiiketimindeki diistisii ancak %40’a ceke-
bilmistir (WGC, 2021a). Eyliil aymnda once 100 kisiye, Ekim ayinda 200
kisiye kadar toplanmalarin izin verilmesi ve dordiincii ceyrekte %0,4'liik
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GSYIH artis1 altindan miicevher tiiketimi diisiisii ivmesini %8’e kadar
geriletmistir (International Monetary Fund [IMF], 2021).

ABD altindan miicevher tiiketiminde ikinci ¢eyrekte yasadig1 keskin
diisiisti tiglincii ve dordiincii geyrekte diislis ivmesini azaltarak topar-
lamis, 2020 toplaminda ise bir onceki yila gore sadece %10 diisiis
yasanmustir (WGC, 2021a). ABD’de yiiksek gelirli tiiketici seyahate har-
camadigl parayr miicevhere harcamistir (Gomelsky, 2020). Pandemide
liiks tiriin satislart ABD’de beklentilerin {izerinde seyretmistir (Kavilanz,
2020).

Pandeminin etkisi Tiirkiye’de 2020'nin ikinci ¢eyreginde bir onceki yila
kiyasla %59'luk keskin diisiisle hissedilmistir (WGC, 2021a). Ikinci
ceyrekte altindan miicevher talebi rekor miktara, 4,0 tona kadar
diismiistiir. Tiiketicilerin liiks {iriin tiiketimini oldukca yiiksek oranda
azaltmasi, miicevher sektoriiniin diger sektorlere kiyasla daha yavas top-
arlanacag1 ongoriisiinii dogurmustu (Deloitte, 2020). 2020'nin {i¢lincii
ceyreginde ise gerek biriken talep gerekse de belirsizlik ortaminda altin-
dan miicevherin yatirim araci olarak goriilmesinin de etkisiyle talepteki
diisiis hiz1 %21’e gerilemistir (WGC, 2021a).

Tablo 3 . 2010-2020 Yillar: Arasi Diinya Miicevher Talep Miktar: ve Tiirkiye nin

Miicevher Talep Miktar1 (Ton, %)

2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020
Tiirkiye'nin Talebi 6
(Ton)
Diinya Toplam Tal-
ebi (Ton)
Tiirkiye'nin Pay1
(%)

8 74 66 80 68 49 41 41 36 37 26
2057 2104 2157 2726 2533 2460 2104 2241 2248 2123 1412

33% 35% 31% 29% 27% 20% 19% 18% 16% 17% 18%

2020 y1l1 genel olarak degerlendirildiginde ise tiiketicilerin 2019 yilinda
37 ton olan altindan miicevher talebi %29 oraninda azalarak 26 tona ger-
ilemigtir. Diinya toplam altindan miicevher talebindeki diistis Tii-
rkiye’deki diislisten 5 puan daha yiiksek olmustur. Tiirkiye diinya altin-
dan miicevher talebi icerisindeki payini ise 2020 yilinda pandemiye
ragmen %1,8'e yiikseltmistir (WGC, 2021a).
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Grafik 2. 2019-2020 Ceyrekler Bazinda Tiirkiye'nin Altindan Mamul Miicevherci Es-
yas1 Talep Miktari ve Altin Fiyat: (Ton, TL/g)
Kaynak: (WGC, 2021a).

Bahsedildigi {izere liiks {iriinlerin satin alinmasinin bir sebeplerinden
birisi de toplumsal agidan prestij kazanma ve kendini digerleri arasinda
farkli gosterme istegidir. Bunu saglayan toplumsal bir araya gelisler altin-
dan miicevherin toplumsal tiiketimini saglayan mecralardir. Ancak gerek
sosyal mesafe kurallar1 sebebiyle miicevherin toplumsal tiiketiminin ol-
mamasina gerekse artan altin fiyatlar1 2020 yilinda Tiirkiye'nin diinya
altin talebindeki payin1 azaltmaya sebep olamamustir. 0,1 puanla dahi olsa
Tiirkiye'nin diinya talebindeki pay1 %1,8e yiikselmistir. Bunda diinyada
altin talebindeki keskin diisiisiin yan1 sira altindan miicevherin tasarruf
uriinii olarak goriilmesinin de etkisi bulunmaktadir. Giivenli liman olan
altin belirsizlik donemlerinde basvurulan bir tasarruf aracit olmustur. Bu
cercevede s6z konusu durum altindan miicevherin Turk tiketiciler
tarafindan liiks tasarruf araci olarak goriildiigiinii de destekler nitelikte-
dir.

Altin fiyatlarinin diinya genelinde artmasi, altindan mdticevher tale-
binin diismesinde etkili olmustur. Altin fiyatlarinin TL bazindaki artis
oraninin USD bazindaki artis oranina nazaran yiiksek olmasi da Tii-
rkiye’deki tiiketicilerin bir birim miicevher almak i¢in diinya ortalamasin-
daki tiiketicilerden daha fazla istekli olup daha ¢ok bedel 6demeyi goze
aldiklar1 anlamina gelebilir.
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Grafik 3. 2019-2020 Ceyrekler Bazinda Altin Fiyatlar:1 Degisimi (%)
Kaynak: (WGC, 2021a).

Pandemi sebebiyle altindan miicevherin toplumsal tiiketimine mecra
acan toplumsal bir araya gelislerin azalmasi da dikkate alinirsa, altindan
miicevherin prestij saglayan toplumsal tiiketimi i¢in daha az zemin
olustugu varsayilabilinir. Bu duruma diinya genelinde “gtivenli liman”
olarak altina yatirimin artisi, tiiketicilerin tasarruf etme egilimlerinin
kuvvetlenmesi de eklenince pandemi zamaninda Tiirkiye’deki tiiketicil-
erin altindan miicevheri daha c¢ok tasarruf islevini dikkate alarak satin
aldig diistincesine destek saglayabilir.

Altindan miicevher dis ticaret hacmi diinyada oldugu gibi Tiirkiye’de
de daralmustir. Uluslararast miicevher satislari i¢ satislara gore daha
keskin diislis yasamistir (Euromonitor, 2021). Mart 2020’de altindan
mamul miicevherci esyasi ihracatit %52 diismiis olup ocak ve subat
aylarindaki artislar sebebiyle ilk ceyrekteki diisiis %12 mertebesinde kal-
muigstir. Nisan ayinda durma noktasina gelen ihracat haziran ayinda topar-
lanmaya baglamistir. Ceyrek bazinda ise en kotii performans %851ik
diisiisle ikinci ¢eyrekte gerceklesmistir.
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Tablo 4 . 2019-2020 Y11 Ceyrek Dénemli Tiirkiye'nin Altindan Mamul Miicevherci

Esyast Ihracat ve ithalat Rakamlari ve Degisim Orami (USD, %)
Ceyrek 2018 (USD) 2019 (USD) 2020 (USD)  2018-2019 Degisim (%)2019-2020 Degisim (%)

1. 910.820.289  1.196.404.117 1.054.330.943 31% -12%
ihracat 2. 1.069.272.086 1.246.504.294 184.172.790 17% -85%
3. 1.039.939.175 973.888.977  838.449.761  -6% -14%
4. 1.171.027.892 1.422.648.831 1.295.646.102 21% -9%
1. 172.945.510  421.281.890 208.154.791  144% -51%
ithalat 2. 147.153.057  278.616.614  147.878.468  89% -47%
3. 177.327.897  434.624.124  161.839.741 145% -63%
4. 249.499.452  360.346.642  152.356.337  44% -58%

Kaynak: (TUIK, 2021)

Tiirkiye’nin Altindan Miicevher Talebinin 2018-2020 Aras1 Ceyrek Ba-
zinda Trend Analizi

Dis ticaret verilerinin incelendigi 2018-2020 yillar1 arasindaki donemin
miicevher talebindeki trend analizi i¢cin Mann-Kendall Seasonality Test
metodunu kullanmak faydali olacaktir. Hirsch, Slack ve Smith 1982 tari-
hinde yayinlanan makalesinde de belirtildigi sekilde, bahsekonu Mann-
Kendall Seasonality Test’inin temel amaci, igerisinde mevsimsel etkinin
bulundugu verilerde monoton bir trend olup olmadigini gorebilmektir.
Parametrik olmayan (Non-Parametric) bir test oldugundan otiirii
dagilimdan bagimsiz bir sekilde uygulanabilen bu testin tek gerekliligi,
verinin igerisinde mevsimselligin bulunmasidir. Kullanilan veriler 2018,
2020 yillar1 arasinda c¢eyrekler olarak toplandigindan otiirii, veri
cercevesinde mevsimsellik bulunmaktadir.

Mann-Kendall Seasonality Test trend’i asagidaki formiil {izerinden
gormektedir.

S,'_ = 3gn(:ﬂ,¢j — I,’_k)

Kullanilan formiilde, veri geyrekler bazinda boliinmektedir. “i” harfi
burada ceyrekleri simgelerken, “n” harfi toplam yil sayisini belirtmekte-
dir. Her bir “i” sirasindaki ¢eyrek degeri, diger yillarin ayni “i” sirasindaki
ceyrek degerleri ile karsilastirllmaktadir. Elde edilen sonug, Si olarak be-

lirtilen deger, sifir degerinden biiyiik oldugunda “+”, sifir degerinden
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kiiciik oldugunda ise “- olarak kodlanmaktadir. Bu Si degeri biitiin yillar
ve ceyrekler {izerinden ayr1 ayr1 hesaplandiktan sonra elde edilen sonug
genel trend konusunda bize bilgi vermektedir.

Testte sifir hipotezi veride trend olmadigini, alternatif hipotez ise
verimizin monotonik bir trend’e sahip oldugunu 6nermektedir. Mann-
Kendall Seasonality Test sonucunda elde edilen p-degeri 0.01877. Bu
sonug¢ %5 (Tip-1) hata payiyla sifir hipotezinin reddedilebilecegini
sOylemektedir. Dolayisiyla veride %95 olasilikla monotonik bir trend
bulunmaktadir. S6z konusu arastirma kapsaminda 2018 ve 2020 yillar
arast Tiirkiye'nin miicevher talebinde grafiklerde gozlemlenen trendi
destekleyen sonuca varilmistir.

Sonug¢

Ekonomik daralmaya sebep olan pandemide diinya genelinde artan
igsizlik, hanehalki gelirindeki degisimler, tiiketicinin harcama ve birikim
kararina etkisi olan ekonomiye duydugu giiven seviyesi ve gelecek
beklentisi, tiiketimi etkileyen sebeplerden olmustur. Altindan mamul
miicevher esyasi temel ihtiyactan ziyade zaruri olmayan, bireysel tiiketi-
min yani sira toplum igerisinde goriiniir bir sekilde tiiketilmesinin tiiketi-
ciye prestij kattig1 statii mali olarak nitelendirilebilmektedir. Asya ve Orta
Dogu’da yiiksek ayarli, hizlica ve az kayipla nakde gevrilebilen servet
koruma ve tasarruf islevi olan bir liks tiiketim mali olan altindan
miicevher talebi altin fiyatlarmin yiikselmesi, toplumsal tiiketim islevinin
ortaya cikabilecegi bir araya gelislerin azalmasi ve artan belirsizlik se-
bepleriyle azalmistir. Cin ve Hindistan’da hem bir yatirnm aract hem de
statli mali olarak goriilen altindan miicevher talebi 2020’de keskin diisiis
yasamistir. Cin ekonomisinin pandemiden hizlica toparlanabilmesi
miicevher tiiketimine de yansimistir. Ozellikle diinya altindan miicevher
talebinin yarisindan fazlasini gerceklestiren Cin ve Hindistan’daki diisiis
genel ortalamadaki diistisii oldukga etkilemistir. ABD’de ise pandemi
baslangicinda talep diismiis olsa da iist gelir grubunun seyahat biitcelerini
litks miicevhere aktarmasiyla beklenmeyen bir artis gerceklesmis olup, bu
talepteki diistis oramini kiiciiltmiistiir; {ilkenin genel ekonomik topar-
lanmasina bagh kalmadan 2020'nin {igiincii ve dordiincii ceyreginde
miicevher tiiketiminde toparlanma baglamistir. Tiirkiye’de de altindan
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miicevher tiiketimini en ¢ok besleyen evlilik, siinnet gibi kutlamalarin
sosyal mesafe kurallar1 ¢ercevesinde kisitlanmasi, altindan miicevher tii-
ketimini miktar olarak azaltsa da artan altin fiyatlarina ragmen Tiirkiye
diinya altindan miicevher talebindeki payinda diisiis yasamamustir. Tii-
rkiye’de de liiks tasarruf araci olarak altindan miicevher talebi miktar ba-
zinda gerilemekle birlikte, artan altin fiyatlarna ragmen diinyadaki
payini koruyabilmistir. Altindan miicevherin liiks tasarruf {irtinii olarak
goriilmesi pandemiden hizlica toparlanmada altindan miicevher {ireticil-
eri icin firsat sunmaktadir. Bu cercevede pandemiyle birlikte ragbeti artan
cevrimi¢i kanallarin satis mecrasi olarak kullanilmasi 6nem tegkil et-
mektedir. Firmalarin ¢evrimigi kanallar1 verimli sekilde kullanmasi sosyal
mesafe kisitlar1 veya bulas riski sebebiyle magazalara gitmeye ¢ekinen
miisterilere hitap edebilmeyi saglayacak, altindan miicevher satislarina
olumlu yansiyacaktir.
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EXTENDED ABSTRACT
Gold Jewelry Consumption in Pandemic
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Istanbul Ticaret University

The Covid-19 pandemic has led to the contraction of the global economy,
decrease in production and trade volume, increase in uncertainty and
change in consumer behavior. Governments have announced support
packages in order to eliminate the social and economic damages caused
by the pandemic and to increase economic activity and to restore con-
sumer sentiment. However, the increasing uncertainty and the measures
taken to prevent the spread of the virus led to an increase in consumer
savings, and a decrease in social and luxury expenditures other than es-
sential consumer goods. In this study, the factors affecting consumer pur-
chasing behavior in the pandemic, the demand for gold jewelry as luxury
consumption during the pandemic compared with the pre-pandemic gold
consumption levels of China, India, the USA and Turkey.

To interpret the consumption figures during that period, the meaning
of gold jewelry consumption is explored since the consumer behavior,
characteristics of the jewelry consumed and attributed meaning to the jew-
elry mostly vary by region. In general, in Western countries consumers
prefer lower carat jewellery items in order to display their taste and man-
ifest their identities. In addition, buying jewelry which is a luxury rather
than an essential need shows the social status. Therefore it also has the
social function to reflect prestige. The lower carat jewelry used to manifest
identity predominantly has higher profit margin due to the design and
distribution costs. In Asia and Middle East people mostly consume high
carat gold jewelry which has low profit margin and relatively simple de-
sign. One of the reasons of strong demand for high carat pieces in those
regions is tradition. High carat gold jewelry given as gift in wedding cer-
emonies in most of the countries in the region. It was seen as a saving in-
strument because high carat gold can be easily converted into cash with
small losses. Besides, gold jewelry is the signal of higher social status.
Some surveys indicate the evolution of perception of the jewelry. Alt-
hough most of the consumers had a tendency to see gold jewelry as wealth
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storage instrument, young people started to see jewelry as an expression
of identity.

During the pandemic the incertainty increased, consumer confidence
decreased and gold prices surged. Consumers tend to narrow the expendi-
ture for the status goods and services during an economic contraction.
Therefore jewelry consumption was easier to postpone for the households
whose incomes have decreased during the pandemic. So reflecting those
factors, the gold jewelry demand and share of gold demand from jewelry
industry decreased. The gold jewelry demand of the major consumers of
the World, China and India, plummeted and affected global gold jewelry
demand. India's gold jewelry demand declined by 42% while China’s de-
mand dropped by 35%. As a result world fell by 34%.

On the other side, the high-income consumers, who could not spend
on travel and restaurants, tend to purchase jewelry. During the pandemic
luxury product sales in the USA were higher than the expected. That is
why the gold jewelry demand in the USA fell by %10 which was well be-
low the world demand drop in 2020. Investors’ gold demand has risen
due to the fact that gold was perceived as “safe haven”. Pandemic related
social distance measures prevented social gatherings which were crucial
to show display the jewelry owned.

In Turkey, gold jewelry demand was hit hard especially in the second
quarter of 2020. Even though there were inhibiting factors such as social
gathering constraints and gold price hikes, the share of gold jewelry de-
mand of Turkey rose from 1,7% to 1,8% in 2020. Furhermore the decrease
in gold jewelry demand of Turkey is below the world demand loss per-
centage. The world gold jewelry demand decreased by 34% in 2020, while
Turkey’s gold jewelry demand was down 29%. It manifests the dual role
of gold jewelry both as a luxury and a saving method.

International trade volume of gold jewelry has shrunk as the Covid-19
pandemic disrupted global trade. Although in March Turkey’s jewelry ex-
port fell by 52%, the drop in export remained around 12% in the first quar-
ter thanks to the export volume in January and February. Turkish jewelry
exports, which came to a standstill in April, started to recover in June. The
sharpest drop in jewelry export occurred in the second quarter with a de-
cline of 85%.
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In this study, the Mann-Kendall Seasonality Test is used for jewelry
demand trend analysis. In the test, the null hypothesis suggests that there
is no trend in the data, while the alternative hypothesis suggests that our
data has a monotonic trend. The p-value obtained as a result of the Mann-
Kendall Seasonality Test is 0.01877. This result says that the null hypothe-
sis can be rejected with a 5% (Type-1) margin of error. Therefore, there is
a 95% probability that there is a monotonic trend in the data. Within the
scope of the research in question, it was concluded that Turkey's jewelry
demand between 2018 and 2020 supports the trend observed in the
graphics.
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