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Erkek Dergilerini Anlamak: GQ Tiirkiye Orneginde

Bir Ahmlama Coziimlemesi

Understanding Men’s Magazines: An Reception Analysis

in The Case of GQ Turkey

Ilker ERDOGAN, Erciyes Universitesi, Tiirkiye, ilkgazeteci@gmail.com

Oz: Erkek dergileri ile ilgili okur arastrmalari, okurlarin dergi okuma pratigi hakkinda énemli bulgular
saglamaktadir. Bu ¢alisma, icerik ve haz diyalektigine odaklanan dergi metinlerinin ozellikleri ve giindelik yasamda
verlesik bir toplumsal pratik olarak dergi okuma pratigi arasindaki onemli benzerlikleri ve uyumu anlamlandirmayi
amaglamaktadir. Bu amagla, ¢alisma, alimlama ¢oziimlemesi icin segilen GQ Tiirkiye dergisinin Agustos 2013
sayisinda yer alan metinleri ve okurlarin alimlamalarini ¢oziimlemektedir. Metin ¢oziimlemesi ve alimlama
¢oziimlemesini birlestiren bir metodolojik yaklagimin benimsendigi bu ¢alismada, dergi metinleri ile dergi okuma
pratigi arasindaki iliski incelenmektedir. Dergi metinleri, okur-odakli metin ¢oziimlemesi yontemiyle, okur alimlamalart
ise, dergi okurlariyla gergeklestirilen anket ¢calismasi ve derinlemesine goriismelerle ¢oziimlenmistir. Sonug olarak, GQ
Tiirkiye dergisinin metinsel ozellikleri ile okurlarin alimlamalart arasinda benzerlikler oldugu goriilmiistiir. Bu
benzerliklerin nedeni hem GQ Tiirkiye dergisindeki iceriklerin popiiler bir nitelikte olmasi hem de okurlarin giindelik
yasam pratiklerinin popiiler tarzda olusturulan i¢eriklerle ortiisiiyor olmasidir.
Anahtar Kelimeler: Erkek dergileri, GQ, Tiirkiye, metin, okur, alimlama

Abstract: Reader research on men’s magazines has provided significant findings about magazine reading practice of
readers. This study aims to make sense of important similarities and harmony between features of magazine texts
focusing on the dialectic of content and pleasure, and magazine reading practice as a social practice situated in
everyday life. To this end, it analyzes texts in August 2013 of GQ Turkey magazine that is selected for reception
analysis, and receptions of readers. It’s examined the relationship between magazine texts and magazine reading
practice in this study which is adopted a methodological approach which combines textual analysis and reception
analysis. Magazine texts are analyzed through reader-guided textual analysis method, reader receptions are analyzed
through a questionnaire survey and in-depth interviews with magazine readers. Finally, there are similarities between
textual features of GQ Turkey magazine and receptions of readers. Those similarities are based on popularity of
contents in GQ Turkey magazine, also everyday life practices of readers correspond to popular contents.
Keywords: Men’s magazines, GQ, Turkey, text, reader, reception

1. Giris

Giindelik yasamin bir pargast haline gelen ve insanlarin magazalarda ya da gazete bayilerinde gérmeye alisik oldugu
erkek dergileri, popiiler kiiltiirii ve tiiketimi 6zendirmenin yeni bir bigimidir (Benwell, 20033, 8; Gauntlett, 2008, 164).
Bu calismada, ozellikle icerik ve haz diyalektigine odaklanan dergi metinlerinin 6zellikleri ve giindelik yasamda
yerlesik bir toplumsal pratik olarak erkek dergilerini okuma pratigi arasindaki olast iliski irdelenmektedir. S6z konusu
iligki, anket, derinlemesine goriisme ve okur-odakli metin ¢oziimleme yontemleri araciligiyla ¢oziimlenmektedir. Erkek
dergileri odakli okur arastirmalari, dergi metinleri ve okurlarin dergi okuma pratigi hakkinda dikkate deger bulgular
icermektedir (Jackson vd., 1999, 2001; Benwell, 2005). Nitekim bu calisma, GQ (Gentlemen’s Quarterly) Tiirkiye
dergisinin metinsel &zellikleri ve s6z konusu dergiyi okuma pratigi arasindaki olasi benzerlikleri ve uyumu
anlamlandirma ¢abasinin bir tiriintidiir.

Dergileri 6rneklem olarak kabul eden akademik ¢aligmalarin pek ¢ogu, icerik, ideoloji ve okur merkezlidir. Ayrica,
tiir olarak dergileri ele alan akademik ¢aligmalarin biiyiik bir cogunlugu, kadin dergilerinde, kadin kimligini nitelendiren
¢aligmalardir (Benwell, 2004, 7). Ne var ki erkek dergileri odaginda yapilan galigmalar, feminist caligmalar eksenindeki
kadin dergileri ile kiyaslandiginda ¢ok daha simirhdir (Stevenson, 2002, 110). Ayrica, alanyazina alimlama
¢oztimlemeleri etrafinda bakildiginda kadin (Frazer, 1987; Hermes, 1995; Currie, 1999; Ytre-Arne, 2011a, 2011b,
2011c) ya da erkek (Jackson vd., 1999, 2001; Benwell, 2005) dergileri ile ilgili ¢aligmalarm gérece daha az oldugu
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goriilmektedir. S6z konusu alanyazin, Tiirkiye’de erkek dergilerini inceleyen az sayida caligmanin (Bati, 2007,
Aydogan, 2008; Kula Demir, 2009; Erdogan, 2011, 2013a, 2013b, 2014) yalnizca medya, i¢erik ve popiiler kiiltiir metni
odaginda yapildigin1 gostermektedir. Ne var ki yapilan caligmalar, dergi okurlarinin giindelik yasamda yerlesik bir
toplumsal pratik olarak erkek dergilerini okuma deneyimine odaklanmamustir. Dolayisiyla, 6zellikle okur tarafindan
erkek dergilerinin popiiler bir medya ve igerik tiirii olarak nasil kullanildigi (bu dergilerin tiiketilme bigimi ya da bu
dergilerden faydalanma bi¢imi), yorumlandig1 ve deneyimlendigi, bu ¢alisma aracilifiyla ortaya konulacaktir.

Calisma iki temel varsayima dayanmaktadir. ilki, okur ile arastirmacilarin popiiler bir metin olarak erkek
dergilerini okuma bigimleri arasinda potansiyel farkliliklar oldugudur. Bu noktada, erkek dergileri hakkinda yapilan
caligmalarda, okur ile arastirmacilarin ciddi yorumlama ve anlamlandirma farkliliklar1 olabilecegi dngériilmelidir. ikinci
varsayim ise, alimlama ¢6ziimlemesi ile metin ¢oziimlemesini birlestiren metodolojik bir yaklagimin kaginilmazligidir.
Nitekim erkek dergilerinin neden ve nasil okundugunu anlama ¢abasi, metinsel dzellikler baglaminda ilgili deneyimin
ayrintili bigimde ¢oziimlenmesini gerektirmektedir. Bu ¢aligma, hem siradan bir okur oldugunu hem de siirekli dergi
okumadigim iddia eden okurlar1 kapsamaktadir. Oncelikle okurlarin erkek dergilerini yorumlama ve deneyimleme
stireci sorgulanmakta; GQ Tiirkiye dergisinin metinsel 6zellikleri ile okurlarin okuma pratigi arasindaki olasi iligki
¢Oziimlenmektedir.

Bu noktada, popiiler kiiltiir ya da kitle kiiltirii alanindaki izlerkitle arastirmalarinin bazi zayif yoénlerinin ya da
eksikliklerinin oldugunu belirtmek gerekmektedir. Bu tiir arastirmalarda, igerik ve alimlama arasindaki sistematik iligki
aciklanmaya calisilsa da indirgemeci bir bakis acisi sergilenmekte ve metin ihmal edilmektedir. Ikinci nemli nokta ise,
bu arastirmalar araciligiyla toplanan etnografik bulgularda herhangi bir problem gériilmemesidir (Benwell, 2005, 150).
Bu calismada, veri g¢esitlemesi yapilarak anket ve derinlemesine goriisme yontemi ile okur odakli metin ¢éziimleme
yontemi bir arada kullanilmis; dergi metinleri ile okuma pratigi arasindaki etkilesime odaklt metodolojik bir yaklasim
benimsenmistir. Ozellikle metin ¢dziimleme yontemi, aragtirmacinin ilgi ya da dngdriisiinden ziyade dergi okurlarmin
deneyimleri agisindan 6nem arz eden konular etrafinda yapilmustir.

Bu baglamda, ¢alismada, li¢ 6nemli arastirma sorusuna yanit aranmistir: (1) GQ Tiirkiye dergisi okurlarinin bu
dergiden beklentileri nelerdir? (2) GQ Tiirkiye dergisinin metinsel 6zellikleri ile okurlarin okuma deneyimi arasinda
benzerlik ve uyum var midir? (3) Derginin igerigi ve okurlarin giindelik yasam pratikleri, s6z konusu benzerliklerin ve
uyumun kaynagi olarak kabul edilebilir mi? Bu sorular etrafinda, GQ Tiirkiye dergisine abone olan okurlara uygulanan
anket ve derinlemesine goriismelerden elde edilen veriler ¢6ziimlenmis ve bulgular yorumlanmstir. Okur
alimlamalarimin ¢oéziimlenmesi ile erkek dergilerinin okunma, kullanilma, yorumlanma ve deneyimlenme bigimlerinde
¢okanlamlilik ve ikilemler ortaya ¢ikmistir. Bu ¢okanlamliliklara, dergi metinlerinin ¢éziimlenmesi igin yararli birer
baslangic noktasi olarak bagvurulmus ve metin ¢oziimlemesi ile 6nemli anlamlar iiretilmistir. Farkli yas gruplarindan
oldugu saptanan katilimcilar, dergiyi okuduklarmi ve dergiyi kendi yasamlari i¢in uygun, kullanish ve faydali
bulduklarmi ifade etmislerdir.

2. Erkek Dergilerinin i¢cerigi ve Okurlari

Erkek dergilerinin igerigi temel birtakim 6zelliklere sahiptir. Bu 6zellikler, erkek dergilerinin hem diger popiiler medya
ve igerik tiirlerine benzemesine hem de bu tiirlerden farklilagmasina neden olmaktadir. Erkek dergileri igerik agisindan
degerlendirildiginde, en goze carpan 6zelliklerden biri, erkek okurlara; kiz arkadaslar1 ve esleri ile iliskileri, duygusal
ikilemleri, saglik ve formda olma, viicut bakimi ve erkek modasi hakkinda onerilerde bulunmasidir (Gregorio Godeo,
20064, 44-45; 2006b, 89). “Egitici bir tslup” kullanan “egitici bir tiir” olarak erkek dergileri, sayfalarinda tavsiye
stitunlarina yer vermektedir (Schirato ve Yell, 1999, 84). Erkek okurlarin, erkege 6zgli yasam bigimi ile ilgili soru
sorabildigi bu sayfalarda, erkeklerin gonderdikleri mektuplara odaklamilmakta ve bu mektuplara cevap niteliginde
(okurlarm bu sorunlarla bas edebilmesi i¢in ne yapmasi gerektigine dair) 6nerilerde bulunulmaktadir. Okurlar tarafindan
gonderilen sorularda, kendi sorunlar1 hakkinda yardim arayis1 icinde olan erkeklerin, sorunlarma iligskin tutumlar
(Spalding vd., 2010) dikkat ¢cekmektedir. Bu dergilerin, erkek okurlarin yardim arayigina verdikleri cevaplarda ise,
dergilerin, bu arayisa, erkekligi geleneksel olarak tanmimlayarak, tamimlamalari siirdiirerek, yineleyerek ya da
destekleyerek karsilik verdikleri (Stevenson vd., 2000) gériilebilmektedir. Ornegin, Anstiss ve Lyons (2013), Men’s
Health ve FHM (For Him Magazine) dergilerinin tavsiye siitunlarinda yer alan okur mektuplarini ve uzman yanitlarini
sOylemsel olarak ¢6ziimledikleri ¢alismalarinda, okur mektuplarinda, kendine giivenen, bagimsiz, bilgili, sabirlt ve
kadinsilik ile iliskilendirilmekten kaginan bireyler olarak konumlanan erkeklerin, uzmanlarin yanitlarinda olumlu bir
sekilde pekistirildigini belirlemistir. Ayrica, diger erkek tiplerine, alayci bir sekilde cevap verildigini ve dolayisiyla da,
dergi metinlerinin, kabul edilebilir ya da kabul edilemez erkeklik temsillerinin sinirlarini belirleyerek hegemonik
idealleri pekistirdigini ortaya koymustur.

Erkek dergilerindeki igerigin bir diger 6zelligi, igerigin genellikle tiiketime 6zendiren yasam bigimlerini tesvik
etmesi, modern erkeklikleri ortaya ¢ikarmasi ve 6zellikle de yeni erkek gibi (yeni) erkeklik bigimlerini insa etmesidir
(Attwood, 2005, 84). Aslinda, asir1 tiiketime ve goz alict hale getirilen yeniden iretime odaklanan erkek dergileri,
erkeklerin iligkilerine, is yasamina ve yasam tercihlerine dair dnerilerde bulunmakla birlikte, okurlarini, genellikle satin
almalari, giyinmeleri ve yemeleri gereken fliriinlere yonlendirmektedir (Hollow, 2012, 17). Stevenson ve digerlerinin
(2003, 129) ifade ettigi gibi, erkek dergileri, “yeni pazarlar1 tegvik eden ve degisen modern erkekligin tanimini yapan
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kapitalizmin bagarisi ile ilgili olarak kiiltiirel iktidar kaynaklari”dir. Bu nedenle, erkek dergilerini incelerken g6z 6niinde
bulundurulmas: gereken baglam kuskusuz tiiketim toplumudur (Jackson vd., 2001). Erkek dergileri oncelikle,
sayfalarinda yeni erkek(lik) modellerini ya da bigimlerini simgeleyen iinlii erkek ikonlarla ve sohretlerle yapilan
roportajlara yer vermektedir. Erkek dergilerinde, tinlii erkek ikonlarla ve s6hretlerle yapilan roportajlarin yani sira,
saglik, spor ve formda olma, cinsel iligki ve kadimnlar, seyahat, sanat ve erkek modasi ile ilgili konulara da yer
verilmektedir. Erkek giyimi, aksesuarlar, tiitiin, alkol ve teknoloji ile ilgili reklamlar 6n plana ¢ikarilmaktadir. Ayrica,
erkek dergilerinde sunulan en yaygin temalar, kadinlara bakmaktan hoslanan erkekler, kadinlar hakkinda ¢ok fazla sey
bilmeyen erkekler, otomobillerden ve spordan hoslanan erkekler, yardima ihtiya¢ duyan erkekler ve ayni zamanda,
cesur ve tehlikenin cazibesine kapilmis erkeklerdir (Gauntlett, 2008, 171-173).

Erkek dergilerinin igeriginde goriilen en dnemli 6zelliklerinden bir digeri de, kolay anlasilir bir tiir olarak erkek
dergilerinin igeriginin degiskenligidir. Erkek dergileri, 6n kapaklarinda ideallestirilen erkek beden imajin1 sunarak kadin
okurlar1 kendisine ¢ekmeye c¢aligmaktadir. Bazen de, on kapaklarma, yeni erkek imajina eslik ettigi hissi uyandiran
homo-erotizme kars1 ¢ikarak ve erkek-yasam bigimi dergilerinin alternatifi olan bir tiir olarak yumusak-pornografik
dergileri taklit etmeye caligsarak, ideallestirilen erkek beden imajinin yerine cinsellestirilen kadin bedeni imajini
yerlestirmektedir (Benwell, 2002, 158). Ayrica hem erkek hem de kadin dergilerinin kapaklarinda yer alan gorsel
imajlarin; kadmlarin, benzemeleri gereken seyi, erkeklerin ise, aramalar1 ya da bulmaya calismalar1 gereken seyi tasvir
etme egiliminde oldugu 6ne siiriilmektedir (Malkin vd., 1999, 652). Aslinda, dergiler i¢in bir kurala déniigmiis olan bu
yaklasimin erkek dergileri tarafindan benimsendigi de goriilmektedir. Ornegin, Men’s Health dergisi, heteroseksiiel
erkeklerin; bagri acik, kasli ve bakimli erkeklerin gorsel imajlarini sunan bir erkek dergisini satin alacagini varsaymakta
ya da bu yaklasimin dogru oldugunu kanitlamaktadir.

Erkek dergilerinin ideal okurlari, geng, ¢alisan sinifa mensup, diisiik statiiye sahip, mesleki gii¢ eksikligini telafi
etmek i¢in bu dergilerde tasvir edilen giiglii bedenlere sahip olmak isteyen (aktaran Vigorito ve Curry, 1998, 138), aym
zamanda, kendine 6zgii ve ¢ogunlukla bekar, zengin, sehirli, kazanci yiiksek ve ¢ok para kazanip ¢ok para harcayan
heterosekstiel erkeklerdir. Diger erkekler ise, bu yasam bigimini ya da onun degerlerini benimsememektedir (Edwards,
1997, 76). Ayrica, erkek dergilerinin okurlari, narsist (kendine asik) erkeklerdir. Bununla birlikte, erkek dergileri,
narsist erkek okurlarin bakislarmin, farkl: Giriinlerin reklamint yapmak icin kullanilan ¢ok sayida ve yari ¢iplak erkek
imajina yoneldiginin farkinda olmakla birlikte, homoseksiielligi reddetmekte ve geleneksel toplumsal cinsiyet
farkliligin1 desteklemektedir. Biitiin bunlarin 6tesinde, samimi ve kisilerarasi bir tisluba sahip olan (Benwell, 2003b) ve
cana yakin bir sekilde, okurlariyla alay etmeden, onlara yol gosteren (Rogers, 2005, 180) erkek dergileri, okurlari ile
arkadas olmak istemektedir (Stibbe, 2004, 36). Homoseksiiellikle iliskilendirilmekten kagindigi i¢in erkek-yagsam bigimi
dergilerinin, okurlarina, arkadaslar1 gibi davrandigi ve kadin bedenleri ile heteroseksiiel cinsiyeti ya da cinsel iliskiyi
o6nemle vurguladigi varsayilmaktadir (Gill, 2003). Oysa erkekler, “kendi cinsiyeti hakkinda 6z-bilince sahip degildir”.
Erkeklerin, bir erkek olmaktan, erkek modasindan ve erkeklerin sorunlarindan bahsedilen bir dergiyi satin almak isteyip
istemeyecegine dair bir belirsizlik de s6z konusudur (Gill, 2003, 43).

3. Erkek Dergileri Baglaminda Okur Arastirmalari

Jackson ve digerleri (1999, 2001) tarafindan erkek dergileri ile ilgili olarak gerceklestirilen okur aragtirmalarinda, erkek
dergilerinin igerigi, 6zellikle de, okurlara sunulan sdylemler ya da fanteziler incelenmis ve ayn1 zamanda, editorlerle ve
dergilerin okurlar1 olan geng erkeklerle goriigmeler yapilmistir. Dergilerin igerigi incelendiginde, erkek dergilerinin,
okurlara, sorunlariyla bas edebilmeleri i¢in ne yapmalar: gerektigine dair 6nerilerde bulundugu, bu 6nerilerin ironik bir
dille ifade edildigi ve bu dergilerin, okurlar ile arkadas olmaya ¢alistigi goriilmiistiir. Ayrica, Jackson ve digerleri
(1999), erkek dergileri hakkinda erkeklerle gergeklestirdikleri derinlemesine goriismelerde, erkeklerin, feminizmin
topluma yerlestirmis oldugu degisimlerle daha uyumlu bir kisisel goriisii ifade etmenin diger bigimlerinin eksikligi
nedeniyle, geleneksel ve cinsiyet¢i yorumlama kaynaklarina bagvurma egiliminde olduklar1 sonucuna ulagmustir.
Bununla birlikte, Jackson ve digerleri (1999), pek ¢ok okurun, hatta dergileri diizenli olarak satin alan, dergilere bagl
okurlarin bile, dergileri, ylizeysel ve tek kullanimlik {iriinler olarak degerlendirdiklerini belirlemistir. Okurlarin 6n
kapaktan arka kapaga kadar dergiyi okumaktan ziyade, yalnizca dergilere goz atmak ya da dergileri gbzden gegirmek
istediklerini ortaya koymustur. Ayrica, erkek dergilerinin, diisiik nitelikte, gereksiz bir harcamaya neden olan, anlamsiz,
sagma ve ylizeysel araglar, bir bagka ifadeyle, degersiz ya da 6nemsiz kiiltiir ya da fikir araglar1 olduguna dair bir
yaklagimin da var oldugu ortaya konulmustur (Jackson vd., 1999, 358). Ancak, okurlarin, erkek dergilerini, kullanmak
amactyla satin almalar1 ve yalnizca siradan bir okur oldugunu ya da siirekli dergi okumadigini iddia eden bir erkegin,
yataginin yaninda bir derginin eski sayilarini saklamasi (bu, Jackson ve digerlerine ait -1999- bir gdézlemdir) bu
yaklagimin kabul edilmesini miimkiin kilmamaktadir.

izler kitle aragtirmalarinin, erkek dergilerindeki sdylemlerin kiiltiirel anlamlarini anlamlandirma firsati sundugunu
belirten Benwell (2005) ise, alimlamanin, ¢gogunlukla farkli, 6zerk ve tarih dig1 metinler olarak ele alinan popiiler kiiltiir
metinlerinin dilbilimsel ¢6ziimlemelerinde siklikla ihmal edilen bir kiiltiirel alan oldugunu 6ne siirmektedir. Ona gore,
dergi okurlar1 ile gergeklestirilen yapilandirilmamis derinlemesine goriisme teknigi, pek ¢ok etnografik yaklagimin
aksine, alimlamanin baglamlarimi iligkilendirmenin bir aracidir. Derinlemesine goriisme, alimlamanin anlagilir bir
raporundan ziyade, tartigmasiz yerlesik bir ac¢iklamasidir. Bununla birlikte, Benwell (2005), derinlemesine
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goriismelerdeki baglamin terimlerini agiklamak i¢in dergi metni, medya tartigmalari, editdryal benzerlikler ve giindelik
goriisme gibi kiiltiir dolagimindaki diger iletigimsel baglamlar ile goriismede tamimlanan séylemlerin ve kategorilerin
metinlerarasi bir sekilde iliskilendirilebildigi bir yontem 6nermektedir.

4. Yontem(ler)

Alasuutari’ye (1999) gore, izlerkitle arastirmalari, alimlama, izlerkitle etnografyasi ve yorumlayict bir bakig olmak
iizere li¢ temel arastirma yaklasimi kapsaminda gerceklestirilmektedir. Alimlama arastirmalarinin gegmisi, Stuart
Hall’un (1974) Televizyon Soyleminde Kodlama ve Kodagimlama baslikli ¢aligmasina kadar uzanmaktadir. Kodlama
ve kodagimlama modeli, kitle iletisimine, belirli mesajlarin génderildigi ve daha sonra belirli anlamlarin ortaya ¢iktig1
bir siire¢ olarak yaklagsmaktadir. Hall, ¢aligmasinda (aktaran Alasuutari, 1999, 4), izlerkitle tarafindan
gerceklestirilebilen ii¢ farkli okuma pratiginin séz konusu oldugunu 6ne siirmektedir. Egemen ya da hegemonik okuma
pratiginde, okurlar, tercih edilen anlamlarin egemenligi acisindan kodacimlamaktadir. Miizakereli okuma pratiginde,
okurlar, uyarlanabilir ve muhalif unsurlarla kodagimlamaktadir. Kargit okuma pratiginde ise, okurlar hem tam hem de
yan anlamlar1 miikemmel bir sekilde anlayarak kodagimini yapmaktadir. Egemen ya da hegemonik okuma pratiginde,
izlerkitle, yapimcinin yegledigi bigimde hareket etmekte, metindeki diiz anlamlar1 tam ve dogru olarak almakta ve
kodlama siirecinde {iiretilen anlamlarin mesrulugunu her diizeyde kabullenmektedir. Miizakereli okuma pratiginde,
izlerkitle yine egemen tanimlarin ve anlamlarin mesrulugunu kabul etmekte, ancak, daha sinirh bir diizeyde kendi
konumuna uygun anlamlar iiretmekte ve bu nedenle, sik sik yeglenen okuma pratiginin disina ¢ikmaktadir. Karsit
okuma pratiginde ise, izlerkitle, metnin egemen kodlarla dolduruldugunun farkindadir ve bu nedenle, ayn1 metni kendi
alternatif bagvuru kodlariyla yeniden insa etmektedir. Yani, metindeki kodlarin mesrulugunu reddetmektedir (Hall,
2005, 96-97). Bu ti¢ farkli okuma pratigini saha arastirmalari ile irdeleyen David Morley, Nationwide adli ¢alismasinda,
izlerkitlenin, televizyon programlarinin sifresini ¢dzme bigimlerini sinifsal konumun belirleyecegi varsayimini
kanitlamaya calismis ve Nationwide adli dizi-belgesel programin anlamina iligskin yorumlarin toplumsal kiimelere gore
nasil farklilastigini ortaya koymustur (Mutlu, 2005, 135). David Morley, Family Television adli ¢alismasinda ise,
televizyon izlemenin, aile ici iliskilerdeki roliinii ve cinsiyete bagli program tercihlerini arasgtirmustir (Irvan, 1994-95,
209).

Izler kitle etnografyasi, ampirik/pozitivist alimlama paradigmasindan izlerkitle etnografyasi paradigmasina dogru
bir degisime ya da donlisime isaret etmektedir. Bu degisim ya da donlisim kapsaminda ortaya ¢ikan izlerkitle
etnografyasi aragtirmalari da, ozellikle, romantik diziler ya da sevda romanlari gibi televizyon programlarini ve
derinlemesine goriisme yontemi ile izlerkitlenin alimlamalarim ¢6ziimleyen niteliksel izlerkitle arastirmalari olarak
bilinmektedir. 1980’li yillarin sonunda ise, kiiltiirel izlerkitle aragtirmalarinin baglangi¢ noktasi olarak, pek ¢ok
akademisyen izlerkitle etnografyasinin Onermelerini sorgulamaya ve tartismaya baslamis ve yorumlayici bir bakis
ortaya ¢ikmustir. Pek ¢ok akademisyene gore, iiretici (yayinci), metin ve izlerkitle ile birlikte ya da onlara alternatif
olarak, insanlarin giindelik yagamlari da, bir hareket noktasi ve aragtirma nesnesi haline gelmistir.

Jensen ve Rosengren’e (2005, 56) gore de, izlerkitle arastirmalari, etkiler arastirmasi, kullanimlar ve doyumlar
arastirmasi, edebi elestiri, kiiltiirel calismalar ve alimlama ¢oziimlemesi olmak {izere bes ana arastirma yaklagimi
kapsaminda gergeklestirilmektedir. Izler kitle arastirmalar1 alanindaki en yeni gelisme olarak kabul edilen ve kiiltiirel
caligmalar gelenegi ile kaynasan alimlama ¢oziimlemesi hem ampirik izlerkitle arastirmalarinin gesitli bigimlerini
kapsamakta hem de alimlama ile ilgili toplumsal-bilimsel ve beseri perspektifleri birlestirmeye ¢aligmaktadir (Jensen ve
Rosengren, 2005, 62). Icerik ve izlerkitle iliskisi ile ilgili ampirik bir ¢dziimleme olan alimlama ¢oziimlemesi,
derinlemesine goriisme ve gozlem gibi arastirma tekniklerini kullanarak izlerkitle hakkinda ampirik bulgular elde
etmekte, bu bulgulari icerige iligskin bulgularla karsilastirmakta ve netice itibariyle, alimlama siireglerini inceleyerek
medya igeriginin kullanimi ve etkileri ile ilgili bir tutum gelistirebilmeyi amag¢lamaktadir (Jensen ve Rosengren, 2005,
63). izler kitleyi olusturan bireyleri etkin bireyler olarak géren alimlama ¢dziimlemesi, medya sdylemleri ile izlerkitle
sOylemlerini, bir bagka ifadeyle, icerik yapilari ile igerige iliskin izlerkitle tepkilerini ampirik ve karsilastirmali olarak
¢oziimlemekte ve ¢dziimlemenin sonuglari, sosyo-kiiltiirel sisteme gonderme yapilarak yorumlanmaktadir (Jensen ve
Rosengren, 2005, 66).

Alimlama, izlerkitlenin; televizyon programlari ile ilgili yorumlarina, kodagimlamalarina, okuma pratigine, anlam
iretimlerine, algilarina ya da kavrayislarina isaret eden genel bir terim olarak kullanilabilmektedir. Arastirmacinin
kullandig1 terminoloji, onun akademik gelenegine baglidir, ancak, onun bakis acis1 ne olursa olsun, alimlama
arastirmalari, metin ¢oziimlemeleri ve izlerkitlenin tepkileri arasinda bir iliski kurmak zorundadir (Hoijer, 2005, 105-
106). Ciinkii izlerkitle aragtirmalarini nitelendiren iki temel varsayim; izlerkitlenin her zaman etkin ve medya igeriginin
her zaman ¢ok anlamli ya da yoruma agik oldugudur (aktaran Morley, 2005, 99). Bu nedenlerle, GQ Tiirkiye dergisinin
metinsel dzellikleri ile okurlarin okuma pratigi arasindaki olasi benzerlikleri ve uyumu anlamlandirmay1 amaglayan bu
arastirmada, metinler ile dergi okurlarinin okuma pratigi ayr1 ayri ¢oziimlenmemistir. Aksine, aragtirma kapsaminda ikKi
asamadan olusan bir alimlama g¢6ziimlemesi gergeklestirilmistir. Alimlama ¢dziimlemesinin birinci agsamasinda, GQ
Tirkiye dergisinin okurlar1 (aboneleri) arasinda gergeklestirilen bir anket uygulamasindan, ikinci asamasinda da,
derginin okurlari ile yapilan derinlemesine goriismelerden elde edilen bulgular degerlendirilmistir. Daha sonra da, okur-
odakl1 bir metin (niteliksel igerik) ¢éziimlemesi gergeklestirilmistir.
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4.1. Dergi Orneklemi

Bu aragtirmada, dergi metinleri ihmal edilmemistir. Dergi 6rneklemi, orijinal baskisi, kiiresel medya gruplari tarafindan
yayimlanan ve uluslararasi erkek dergileri pazarinda satiga sunulan; icerigi, orijinaline sadik kalinarak yeniden iretilen
ve Tirkiye’de yayimlanan erkek dergileri arasindan seg¢ilmistir. Ayrica, bu calisma, ozellikle Tirkiye’de, erkek
dergilerinin metinsel 6zelliklerine ve okurlarin okuma pratigine odaklanan ya da odaklanacak okur arastirmalarinda,
etnografik bulgular elde etme noktasinda, gindeme gelebilecek bes temel sorunun ya da ikilemin (Bkz. Ek 1) varligini
kabul etmektedir. GQ Tirkiye dergisi, bu sorunlar ya da ikilemler dikkate alinarak se¢ilmis ve bu derginin okurlar ile
yapilan anket uygulamasindan ve derinlemesine goriismelerden elde edilen veriler degerlendirilmistir.

Kiiresel medya gruplar tarafindan yayimlanan, uluslararasi erkek dergileri pazarinda satisa sunulan ve Tiirkiye’de
de popiilerligini artiran erkek-yasam bi¢imi dergilerinin (Men’s Health, Esquire, GQ Tiirkiye) yoneticilerine (genel
yayin yonetmenlerine) erisebilmek miimkiin olmustur. Ancak, bu dergiler arasinda yalmizca GQ Tiirkiye dergisinin
yayin koordinatériinden olumlu yamt ahinabilmistir’. Dogus Yaym Grubu Dergiler Pazarlama ve Projeler Direktorii,
Dogus Yayin Grubu tarafindan gerceklestirilen ve GQ Tiirkiye dergisi okurlarinin (abonelerinin) igerik tercihlerini
saptamak ve okur diisiincelerini derlemek amaciyla, 31 Temmuz-4 Eyliil 2013 tarihleri arasinda GQ Tiirkiye okuru 436
kisi ile yapilan anketin ve derinlemesine goriismelerin bulgularin1 yazarla paylasmustir. Kiiresel bir medya grubu
tarafindan yayimlanan FHM (For Him Magazine), yerli bir medya grubu tarafindan yayimlanan Erkek¢e ve yaymn
hayatina son verilen Boxer gibi dergiler, erkek-yasam bigimi dergilerinin alternatifi olan yumusak-pornografik
dergilerdir. Bu dergilerin yoneticileri ile herhangi bir goriisme yapilmamistir. Dolayisiyla, yalmzca GQ Tirkiye
dergisinin okurlar1 ile bir alimlama ¢6ziimlemesi yapabilmek miimkiin olmustur. Ancak, erkek dergileri arasinda bir
karsilagtirma yapabilmek miimkiin olmamustir. Ayrica, kategorik bir genelleme yapabilme olasiligi da ortadan
kalkmustir.

Bu ¢alismada ¢6ziimlenen GQ dergisi; yemek, sinema, formda olma, cinsel iligki, miizik, seyahat, spor ve teknoloji
konular ile ilgilenen ve 6zellikle tematik olarak modaya, stile ve kiiltiire odaklanan popiiler bir erkek-yasam bigimi
dergisidir. Tirkiye’de ilk sayis1 Mart 2012°de yayimlanan GQ dergisi, Amerika Birlesik Devletleri’'nde 1931 yilinda,
Apparel Arts (giyim kusam sanatlar1) i¢in bir erkek (stil-moda) dergisi olarak yayimlanmaya baslamistir (Osgerby,
2001, 42). 1988 yilinda da, Biiyiik Britanya’da, pahaliya mal olan sik bir yasama ve modaya odaklanan bir erkek dergisi
olarak piyasaya siiriilmiistiir (Gregorio Godeo, 2006a, 44). GQ dergisi, tiim diinyada, Avustralya, Brezilya, Cin, Fransa,
Almanya, Hindistan, italya, Japonya, Meksika, Portekiz, Romanya, Rusya, Giiney Afrika, Giiney Kore, Ispanya,
Tiirkiye, Bilyiik Britanya ve Amerika Birlesik Devletleri gibi farkli lokasyonlarda yayin hayatini siirdiirmektedir.

4.2. Kattlimcuar ve Veri Toplama Teknigi

Alimlama aragtirmalarinda, nitel-derinlemesine goériismeleri yiiritmek ve ¢oziimlemek ¢ok uzun zaman almaktadir. Bu
nedenle, ¢ok sayida katilimcr ile gergeklestirilen derinlemesine goriismeler kullanigh degildir (Hoijer, 2005, 127).
Ayrica, alimlama arastirmalarinda, nitel yontemler kullanildig: i¢in goriisme drnekleminin istatistiksel olarak ¢ok fazla
temsil edici olmadig1 ve bu nedenle bulgularin genellestirilemeyecegi de bir 6n kabuldiir (Jensen, 2005, 136). Bununla
birlikte, erkek dergileri, hedef okur kitlesini erkeklerin olusturdugunu varsaymaktadir, ancak, erkek dergilerinin hedef
okur Kitlesini sadece erkekler olusturmamaktadir ve bu nedenle, erkekler tarafindan okunan ya da okundugu varsayilan
erkek dergilerinin, kadinlar tarafindan okunmasi olasidir. Bununla birlikte, erkek dergilerine abone olan okur kitlenin
biiyiik ¢ogunlugunu erkekler olugturmaktadir. Bu nedenle, 31 Temmuz-4 Eyliil 2013 tarihleri arasinda GQ Tiirkiye
okuru 436 kisi ile yapilan anketin ve derinlemesine goriismelerin sorulari, yalnizca erkekler tarafindan degil, kadinlar
tarafindan da cevaplanmistir. Katilimcilar, GQ Tiirkiye dergisini yayimlayan medya grubu tarafindan online olarak bir
araya getirilmistir. Yayin grubu, katilimcilara eriserek, katilimecilardan anket ve derinlemesine goriisme sorularini
cevaplamalarini istemistir. Anket ve derinlemesine goriisme sorulari, toplam 436 katilimer (abone) ile paylasilmis ve
katilimcilarin tamami anket ve derinlemesine goriisme sorularina cevap vermistir. Yaslari 15 ile 54 arasinda degisen
katilimcilar arasinda en genis katilimci kategorisini ortalama 25-34 yas grubu (% 46) olusturmustur. Katilimeilarin,
genel olarak % 93’1 erkek, % 7’si kadin, % 75’1 bekar, % 23’1 evli, % 2’si bosanmis ya da dul, % 84’0 biiyiik
sehirlerde yasayan ve % 73’ 20-34 yas grubundaki okurlardir. Ayrica, okurlarin tamam: dergiye abone olmakla
birlikte, % 69 unun her ay, % 23’iiniin 2-3 ayda bir, % 3’{iniin 4-5 ayda bir, % 3’linlin y1lda bir iki defa ve % 2’sinin de
dergiyi daha seyrek okuduklart belirlenmistir.

Anket uygulamasi, iki temel amagla gerceklestirilmistir. Birincisi, tematik ¢oziimleme igin farkli materyaller
uretilmek istenmis ve bu nedenle de, anket ve derinlemesine goriisme formunda (Bkz. Ek 2), 6nceden tanimlanmig
alternatifli sorulara yer verilmistir. Derinlemesine goériismelerde, katilimcilardan, erkek dergilerini okuma aligkanligini
ya da okuma pratigini kendi sozciikleri ile tanimlamalari istenmistir. Ayrica, anket sorularina verilen her cevap, ayr1 bir
birim olarak ¢éziimlenmistir. Anket formunu dolduran katilimcilardan, arastirmanin ikinci asamasi olan derinlemesine
goriismelere de katilmalari istenmistir ve anket sorularma cevap veren tim katilimcilar bu daveti kabul etmistir.

! Bu caligmadaki katkilari nedeniyle, GQ Tiirkiye dergisi yaym koordinatdrii Seda Ercan’a ve Dogus Yaym Grubu Dergiler
Pazarlama ve Projeler Direktorii Ahu Terzi’ye ¢ok tesekkiir ederim.
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Derinlemesine goriigmeler i¢in yapilandirilmig derinlemesine goriigme protokoliinde ya da formunda (Bkz. Ek 2), agik
uglu iki soruya yer verilmistir. Her goriigme hemen hemen ayni konulari igerirken, her konuya ayrilan zaman miktari,
her katilimcinin sdylemek zorunda oldugu seye gore dnemli dlclide farklilasmamistir. Goriismelerde verilen cevaplar
tematik olarak ¢dziimlenmistir. Ornegin, derinlemesine goriismelere katilan katilimcilardan ankette ortaya koymus
olduklar1 cevaplar1 detaylandirmalar1 istenirken, bu analitik temalardan biri, katilimecilarin erkek dergilerini
okunduklarinda i¢inde bulunduklar: giindelik kosullar ya da durumlar olmustur. Ankete katilan 436 katilimcinin vermis
oldugu cevaplar, dergi okuma pratigine ya da pratiklerine iliskin birtakim kisa tanimlamalarin yapilmasini saglamis ve
436 derinlemesine goriismenin not dokiimii, daha az, ancak, ¢cok daha detayli ve kiigiik farklara sahip agiklamalarin
yapilmasini miimkiin hale getirmistir. Materyaller, zengin ve ilgi ¢ekicidir, ancak, arastirma, katilimcilar tarafindan
deneyimlendigi sekliyle erkek dergilerinin yapist ve icerigi hakkinda birtakim sorular1 da beraberinde getirmistir.

5. Bulgular

Bu aragtirmada, GQ Tiirkiye dergisinin metinsel 6zellikleri ile okurlarin okuma pratigi arasindaki benzerlikleri ve
uyumu anlamlandirmak amaciyla Ytre-Arne (2011a) tarafindan ortaya konulan arastirma birimleri dikkate alinmistir.
GQ Tirkiye dergisinin metinsel ozellikleri, yinelenen metin yapilari ile yinelenen metin temalari; okurlarin okuma
pratigi ise, bir medya tiirii olarak dergi ve okuma pratigi ile bir igerik tiirii olarak dergi ve okuma pratigi olmak tizere iki
genel alt baglik kapsaminda ¢6ziimlenmistir.

5.1. Dergi Okurlarinin Okuma Pratigi

Bu arastirmadaki anket ¢aligmasi ve derinlemesine goriismeler, 6zellikle su noktalara yogunlagmistir: Erkek ya da kadin
okurlarin, dergi okuma pratigini gerceklestirdikleri kosullara ya da dergi okuma pratigindeki ayrintilara ve dergi okuma
tercihleri ile dergi igeriginin yorumlanma ya da anlamlandirilma bigimlerine odaklanmustir. Bu kosullar ya da ayrintilar,
tercihler ve yorumlanma ya da anlamlandirilma big¢imleri arasinda bir iligski kurmaya ¢aligmistir. Ancak, ¢alismada,
arastirmaci, bir medya tiirii olarak dergi ve okurlarin okuma pratigi ile bir icerik tiirii olarak dergi ve okurlarm okuma
pratigi arasinda analitik bir ayrim yapmustir.

5.1.1.  Bir Medya Tiirii Olarak GQ Tiirkiye Dergisi ve Okurlarin Okuma Pratigi

Okurlarin ortalama % 83’1 teknolojiye, % 82’si modaya, % 81°i kisisel bakima, % 61’1 iligkilere ve % 60’1 da
otomobillere tematik olarak ilgi duymaktadir. Yine aymi sekilde, okurlarin % 57’°si moda, % 55’1 seyahat, % 46’s1 spor
ve % 43’i de saglik temasina dergi sayfalarinda daha fazla yer verilmesini istemektedir. Ayrica, okurlarin % 18’1
derginin yenilikg¢iligine, entelektiielligine, kalitesine, ne istedigini bilen tavrina, liiks-elit olusuna, % 14’i derginin
icerik zenginligine, % 13’ii derginin durusuna, stiline, tarzina, yine % 13’ii derginin asi, sira dig1, tabular1 yikan tavrina
ve % 12’si de, derginin Ozgiir, bagimsiz yapisina odaklanmaktadir. Biitiin bunlarin 6tesinde, arastirmada, dergi
okurlarinin, dergiyi okuma nedenleri sorgulanmakta ve katilimcilarin derinlemesine gériismelerde verdikleri cevaplarin
sasirtict bir sekilde tutarli oldugu ve cevaplarin genel olarak benzer oldugu goriilmektedir:

Kendi tarzini1 olusturmasi, kendi kurallarimi koymasi. 25-34 Bekar — Adana

...burada amag bilmedigimiz seyleri de bize dgretiyor olmasi, gdsteriyor olmasidir... 15-19 Bekar —Istanbul
Zaten erkeklerin iginde bunlar var sadece disar1 ¢ikarmak lazim, 0 yiizden erkekler GQ okuyor. 20-24
Bekar —Istanbul

Alintilarda da goriildiigii gibi, tarz, kural, 6grenme ve gosterme gibi kavramlar yinelenen kavramlardir ve erkek
dergileri bu kavramlarla iliskilendirilmektedir. Daha 6nceki alintilarda da gorildiigi gibi, okurlarin ortak paydada
bulustuklar1 nokta, degismeyen okuma aligkanliklaridir. Okuma pratigine iliskin ortak tanimlamalar, GQ Tiirkiye
dergisinin bir yasam bi¢imini temsil ettigi ve derginin kendi dogrular1 ile yasayan insanlarin dergisi oldugu yoniindedir:

GQ’nun bir dergiden fazlasi, bir yasam tarzi oldugunu ¢agristiran iyi bir motto bence. Kendi dogrularin
ortaya koyan ve ¢evresine kulak asmayan insanlarin dergisi ¢agrisimi yapiyor. 25-34 Evli - [zmir

Bu noktada, iki farkli okuma pratigi ortaya ¢ikmaktadir. Birinci okuma pratigi, “tarz”, “kural”, “6grenme” ve
“gdsterme” gibi kavramlar araciligiyla derginin 6gretici ya da egitici roliinii tanimlamaktadir. fkinci okuma pratigi ise,
kendi dogrulart ile yagayan insanlara yapilan vurgu nedeniyle hem derginin tarzin1 hem de okurlarin tarzini birlestiren,
bir bagka ifadeyle, bu iki tarz arasindaki benzerligi 6n plana g¢ikaran bir okuma pratigidir. Aslinda, bu okuma
pratiklerinde, okur, bu derginin “tarzin1” ve “kurallarin1” benimsemekte ve dolayisiyla, bu dergide iiretilen anlamlarin
mesrulugunu her diizeyde kabullenmektedir. Ayrica, katilimcilarin bazilari, okuma pratiginin, okurlarin, kendilerine
giiven duymalarina ve dogru tercihler yapmalarina neden oldugunu; bazi katilimcilar da, okuma pratiginin, okurlara,
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olmalar1 gereken kisiyi hatirlattigini ifade etmektedir. Bu iki durum, bir medya tiirii olarak derginin cazibesinin bir
pargasi olarak goriilmektedir:

Kendine giiveni olan, ¢ogunlukla dogru tercihler yapan. 25-34 Ankara — Evli
Olmam gereken beni hatirhiyorum. 20-24 Bekar — Bursa
5.1.2.  Bir Icerik Tiirii Olarak GQ Tiirkiye Dergisi ve Okurlarin Okuma Pratigi

Alintilarda da goriildiigi gibi, pek ¢ok katilimer igin derginin metin yapisi dnemlidir. Benzer bir degerlendirme yapan
Hermes (1995, 34) de, kadin dergilerinin “i¢eriklerinden daha ¢ok uyum saglamak i¢in okunduklarini” 6ne siirmektedir.
Ayrica, bu arastirmanin bulgulari da, uyum saglamanin énemli oldugu fikrini desteklemekte ve igerik ile anlamin ¢ok
daha fazla 6nemli oldugunu ortaya koymaktadir:

GQ Tiirkiye erkegin manifestosudur. 25-34 Bekar — Istanbul

Aslinda, bu noktada, katilimet, belirli dergi metinleri hakkinda degil, dergi okuma eylemi hakkinda konusmaktadir.
Ancak, katilmcimin dergi icerigine iliskin degerlendirmesi, okuma eyleminin, beklenen bir haz saglayip
saglamayacagini ya da bir baska hayal kirkligina neden olup olmayacagimi da belirlemektedir. Ankette, katilimcilardan
GQ Tiirkiye dergisini tercih etme nedenlerini belirtmeleri istenmistir. Farkli katilimcilarin, dergiyi segerken
bagvurduklar kriterler (genel olarak fayda-6zel hissetme ve kalite) oldukga tutarlidir:

Tirkiye’de yillardir erkeklerin bekledigi “6zel hissetme” duygusunu bizlere hediye etti. GQ Tirkiye
0zelsiniz hissi veriyor. 20-24 Bekar — Samsun

Bence GQ Tiirkiye, Tiirkiye’deki en iyi erkek dergisi. 15-19 Bekar — izmir

Fayda ve kalite, basarili bir dergi gazeteciliginin anahtar kriterleridir. Baz1 katilimcilar, “yagsam bigimi 6nerdigi”
icin GQ Tiirkiye dergisini okuduklarini belirtseler de; katilimeilar, “faydali”, “kaliteli” ve 6zel hissettirdigi icin GQ
Tiirkiye dergisini okumak istediklerini 6ne siirmektedir. Katilimcilardan dergi s6z konusu oldugunda, hoslanip
hoslanmadiklar1 seyleri ifade etmeleri istenmistir. Katilimcilar arasinda, dergiyi begenmediklerini ya da uygun
bulmadiklarini (% 10) ve ayni zamanda, kibirli, iddiali ve mago insanlarin yasam bigimini mesrulastiran (% 7) dergi
gazeteciliginden hoslanmadiklarini belirtenler de bulunmaktadir.

Bu baglamda, dergi gazeteciliginin faydaliligi ve kaliteli olusu tizerinde durulmasinin nedenlerini yorumlamak i¢in
birka¢ olast yol bulunmaktadir. Birinci segenek, katilimcilarin, dergilere harcadiklari zamani ve parayi hakli ¢ikarma
ihtiyact hissetmeleridir. Bir diger segenek, derginin, yasam bigimlerine iliskin tavsiyelerine deger verilmesidir. Ciinkii
bu tavsiyeler, “ideal bir ben”in fantezilerini ve giindelik yasamda ortaya ¢ikan herhangi bir durumun istesinden
gelebilen pratik bir kisiyi beslemelidir (Hermes, 1995, 39). Derinlemesine goriismeler bu konuyu daha kapsaml
aciklamak i¢in bir firsat sunmustur ve genel olarak, ankette verilmis cevaplari giiglendirmistir:

Diger dergiler arasinda, modern, ¢alisan erkegin edinebilecegi en faydali rehber. Giiniimiiz erkegi GQ
Tiirkiye’den esinlenerek tarzini, zevklerini, hobilerini ve ¢evresini gelistirebilir, tarzini ifade edebilir. 25-34
Evli — Istanbul

Hayata yon veren, sofistike, kaliteli, faydali, elegan, sik, samimi, net. 25-34 Evli — Ankara
Iyi bir erkek dergisi, fazlasi degil. 25-34 Bekar — Istanbul/Kaliteli yasam rehberi. Evli —Antalya

Goriisme yapilan katilimcilar, okurlar i¢in “modern erkek” ya da “caligan erkek”, dergi i¢in de, “hayata yon veren”,
“sofistike”, “kaliteli”, “faydal1”, “elegan”, “sik”, “samimi”, “net” ve “faydali rehber” gibi pozitif terimleri kullanmay1
stirdiirmiistiir. Katilimeilar, derginin sundugu enformasyonu nasil kullandiklarinin etkili ve belirli 6rneklerini ortaya
koymustur. Katilimcilar, erkek dergilerinin sik stk “Gnemsiz”, “sagma”, “degersiz” ve “ylizeysel” oldugu icin
elestirildiklerinin farkindadir; ancak, onlar arastirmaya konu olan derginin, “6zel hissetme duygusunu hediye ettigini”
ya da “kaliteli bir yagam rehberi oldugunu” iddia ederek bu nosyona karsi ¢ikmaktadir. Katilimcilar, dergiyi,
fantezilerin ya da hayallerin kaynag: olarak yorumlamamaktadir.

5.2. Dergi Metinlerinin Ozellikleri

Derinlemesine goriismeler, 31 Temmuz-4 Eyliil 2013 tarihleri arasinda gergeklestirilmistir. Bu nedenle, yalnizca, GQ
Tirkiye dergisinin Agustos sayisinda yer alan metinler ¢éziimlenmistir. Bu aragtirmada, niceliksel icerik ¢oziimlemesi
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yontemi kullanilmadigi gibi, se¢ilmis metinler de ayrintili bir sekilde ¢dziimlenmemistir. Bunun yerine, yinelenen metin
yapilarimin nasil farkl bir okuma pratigine ya da pratiklerine neden olabildigini ya da olabilecegini ve yinelenen metin
temalarinin, okurlarin derin diisiinebilmeleri i¢in onlara nasil amaca uygun enformasyon ya da olanaklar sagladigini ya
da saglayabilecegini anlayabilmek icin niteliksel igerik ¢oziimlemesi yapilmistir. Ayrica, calismada, arastirmaci,
yinelenen metin yapilari ile yinelenen metin temalar1 arasinda analitik bir ayrim yapmustir.

5.2.1. GQ Tiirkiye Dergisinde Yinelenen Metin Yapilar:

Bu ¢6ziimlemede, farkli okuma pratiklerini agiklamaya yardimci olabilen ve bu okuma pratikleri ile uyumlu olan g
farklt metin yapisi ve bu yapilara iligkin ii¢ farkli unsur tanimlanmistir. Birinci metin yapisi, gereksiz tekrarlar igeren
metin yapisidir. Arastirmanin drnekleminde yer alan dergi, degismeyen bdliimlere, birtakim diizenli siitunlara ve sik
kullanilan bagliklara ya da alt basliklara sahiptir. Bu nedenle, her unsurun, yinelenen bir yapinin pargasi oldugu
gorillmektedir. Derginin mizanpaji, her sayfamin kdsesinde, bir kutu i¢inde bir mansete ya da bashga sahiptir. Bu
durum, yinelenen bir yap1 i¢inde her sayfada tekrarlanmaktadir. Metin yapisi degismez ve fark edilebilir oldugu i¢in
diizenli olarak dergiyi okuyan okurlar, karsilasacaklar1 metinleri tam olarak kestirebilmektedir. Dergiyi stirekli okuyan
okurlar, her seferinde hemen hemen ayni hazzi aldiklari i¢in okuduklari dergiye giivenebilmektedir. Okurlar her
seferinde bigim olarak fark edilebilen ve igerigi tazelenen favori siitunlar1 géreceklerini bilmektedir. Bu siitunlar,
derginin bir pargasi haline gelmistir. Mizanpaj degisse de icerik degismemektedir (Ornegin, Fotograf 1°de goriilen ve
her sayida farkli bir otomobil markasinin tanitiminda oldugu gibi).

SON MODEL
CROSSOVER

Fotograf 1. GQ Tirkiye Agustos 2013: 44-45

Ikinci metin yapisi, her zaman dergi metnine cok sayida girisin ve ¢ikisin yasanmasidir. Bu bir medya tiirii olarak
dergilerin belirgin bir 6zelligidir. Dergileri okumak nadiren belirli bir diizende miimkiin olmaktadir. Aslinda, “dergi”
sOzcligli, biiyiikk bir magazanin ya da deponun islevine gonderme yapmaktadir. Ciinkii dergiler, gesitli unsurlari
icermektedir (aktaran Ytre-Arne, 201la, 223). Ayrica, bazi dergiler, gbrece uzun ¢izgisel metinler serisinden
olusabilmektedir. Metinler (yazilar), genel olarak, kutu, bolim baslig1, alint1, kenar gubugu ve fotograf ya da resim gibi
unsurlar kullanilarak ¢ok sayida birime ayrilabilmektedir. Ornegin, otomobile (GQ Tiirkiye Agustos 2013, 44-45),
modaya (GQ Tiurkiye Agustos 2013, 70-71/72-73) ya da spora (GQ Tiirkiye Agustos 2013, 132-133/134-135) ayrilan
daha genis tematik boliimler her zaman ¢ok sayida sayfaya paylastirilmaktadir. Benzer bir sekilde, tavsiye siitunlart ve
yasam bigimine ayrilan sayfalar siklikla daha kiiciik metinsel pargalardan olusmaktadir. Genel olarak, erkek dergilerinin
ve GQ Tirkiye dergisinin metinsel yapisi, yalnizca dogrudan ilgi ¢ceken seyleri okuyan okurlari, farkli uzunluklarda,
bicimlerde ve konularda bir metinler serisi aracilifiyla dergiyi géz gezdirmeye davet etmektedir. Metinlerin tamami
dogrudan ulasilabilir goriinmekte; ancak, metinlerin higbiri biiyiik 6l¢iide zaman ve c¢aba gerektirmemektedir. Dergi
metinlerine ¢ok sayida giris ve ¢ikis olmasi, derginin, neden farkli kosullarda farkli okuma bigimlerine uyum saglayarak
deneyimlendigini agiklayabilmektedir. Bu dergi metinleri, aslinda, okurun, metne kolay girip ¢ikmasma imkan
saglamaktadir.
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Fotograf 2. GQ Tiirkiye Agustos 2013: 70-71

Ugiincii metin yapisi, erkek dergilerinin metin yapisina 6zgii farkli bir dzelliktir ve bu 6zellik, okurlarin okuma
yaparken siirekli olarak dort gozle beklemelerine neden olan ust-metinlerdir (Ytre-Arne, 2011a, 224). Derginin son
sayfalar1 her zaman gelecek saymnin igerigini tanitmaktadir. Derginin ilk sayfasi ise, her zaman i¢indekiler tablosunu
gevreleyen metin ve fotograflarin yaptigi gibi, ¢ok sayida tanitimi kapsamaktadir. Editoriin siitunu diizenli olarak icerigi
tanitmakta ve yorumlamaktadir. Cok sayida diizenli siituna ve maddeye ek olarak, birkag metin ise, konular arasinda
baglant1 kuran parcalar olarak ¢ercevelenmektedir. Derginin tamamini kaplayan ¢ok sayida gorsel unsur ve génderme,
diger icerikler hakkinda ipuglari saglamaktadir. Genel olarak, bu iist-metinler, okurlarin okuma yaparken siirekli olarak
dort gozle beklemelerine neden olurken, 6ngorii ve beklentiler, okuma deneyiminin tamamlayici yonleri olabilmelidir.
Erkek dergilerindeki ya da GQ Tiirkiye dergisindeki iist-metinlerin, okurlarin yalnizca gelecek sayfa i¢in degil, gelecek
ayin sayist i¢in de siirekli olarak beklenti i¢ine girmelerine neden olan diizgiin bir akis olusturdugu s6ylenebilir.

o

i
s {

Zihinsel antrenman da
en az fiziksel egzersiz gibi
kapsamh bir disiplin.

Fotograf 3. GQ Tirkiye Agustos 2013: 132-133

5.2.2.  GQ Tiirkiye Dergisinde Yinelenen Metin Temalart

Erkek dergilerinin igerigi s6z konusu oldugunda, alimlama arastirmasimin giindeme getirdigi temel soru, erkek
dergilerinin, ¢ok farkli bir okur grubu tarafindan anlamli ve gercekg¢i bir sekilde nasil deneyimlenmeye baglandigidir.
Daha 6nce de bahsedildigi gibi, bu arastirmaya katilan katilimeilar farkli gehirlerde yasamakta ve yaslart 15 ile 54
arasinda degigmektedir. GQ Tiirkiye dergisi, tiim katilimcilar tarafindan favori ve ideal bir dergi olarak
deneyimlenmemektedir. Ancak, tim katilimcilar dergiye abone olmayi tercih etmektedir. GQ Tiirkiye dergisi, boyle
genis bir ilgiyi nasil ¢ekmektedir? Nitel igerik ¢oziimlemesi ile yukarida sunulan metin yapilarinin ¢dziimlemesinde
oldugu gibi, temel amag, dergide yinelenen Onemli temalar1 tanimlamak ve bu temalarin, okurlarin, dergiye
gosterdikleri ilgi ile nasil uyumlu oldugunu anlamaktir.
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Fotog;:lf 4. GQ Tiirkiye Agustos 2013: 134-135

Dergideki materyalin biiyilk bir kismi, birinci siradaki ana tema ile iliskilidir. Bu tema, “lilkks yasam bi¢imi”
temasidir. Sohretlerle gergeklestirilen betimleyici miilakatlar, s6hretlerin hem profesyonel hem de 6zel yasamina
odaklanma egilimindedir. Erkek-yasam bigimi dergileri, okurlarin, giindelik yagamin karmasasindan kurtulabilmek igin
dergilerin kendilerine onerilerde bulunmasini istediklerini varsaymaktadir. Ornegin, moda ile ilgili bazi metinler,
okurlarin, ¢ok fazla zaman, enerji ve para harcayabilecegi varsayimima dayanmaktadir. Birka¢ yasam bicimi alani,
pahali moday1 ya da litks yasami tasvir eden ¢ok sayida fotografla agilmaktadir. Bu nedenle, dergi, kendini bir fantezi,
ilham kaynagi ve aym zamanda, erkeklerin giindelik yasamina temas eden bir pratik rehber olarak
konumlandirmaktadir.

Bu arastirmadaki katilimcilarin beklentileri, kendilerine rehberlik edilmesi yoniindedir ve dergi metinleri, s6z
konusu derginin, erkeklerin giindelik yasamina dokunabilen bir dergi olarak konumlanmasina neden olmaktadir.
Dergiyi begenmedigini ya da uygun bulmadigini ve ayn1 zamanda, kibirli, iddiali ve mago insanlarin yasam bigimini
mesrulagtiran dergi gazeteciliginden hoslanmadiklarini belirten katilimcilar, derginin, boyle baglantilar kurabilme
noktasinda basarisiz oldugunu diisinmektedir. Ayrica, dergi, gergek¢i olmadigr ya da gerceklige dokunmadigi
gerekeesiyle elestirilmektedir.

6. Sonuc ve Tartisma

GQ Tiirkiye 6rneginde, derginin metinsel 6zelliklerini ve okurlarin alimlamalarini ¢6ziimleyen bu ¢aligma, metinsel
ozellikler ve dergi okuma pratigi arasinda anlamli bir iligski kurulabilecegini ortaya koymustur. Bu ¢aligmanin temel
unsuru, alimlama ¢6ziimlemesidir. Bu ¢6ziimleme igin gergeklestirilen anket ¢aligmasi ile Gzellikle derinlemesine
goriismeler, okurlarin deneyimlerine ve yorumlarina iligkin zengin ve ilging bulgular saglamistir: Okurlarin, tematik
olarak ilgi duyduklar1 ve dergi sayfalarinda daha fazla yer verilmesini istedikleri konular belirlenmistir. Okurlarin,
dergiyi okuma nedenleri sorgulanmis ve katilimcilarin derinlemesine goriismelerde verdikleri cevaplarin sasirtici bir
sekilde tutarli oldugu ve aymi zamanda, cevaplarin genel olarak benzer oldugu goriilmistiir. Katilimeilarin dergiyi
okuma pratigini, temelde fayda ve kalite gibi kavramlarla agiklayabilmek miimkiindiir. Okurlar, 6zellikle dergi okuma
pratigi soz konusu oldugunda, bir medya tiirii olarak dergi ile okuma pratiginin nedenleri arasindaki uyumu
vurgularken, dergi okumayi, bir faydalanma bigimi olarak degerlendirmis, dergi okuyarak kendilerini 6zel hissettiklerini
ve dergi okumay1 bu nedenle tercih ettiklerini ifade etmistir. Katilimeilar hem okurlar hem de dergi igin pozitif terimleri
kullanmig ve arastirmaya konu olan derginin, “6zel hissetme duygusunu hediye ettigini” ya da “kaliteli bir yasam
rehberi oldugunu” iddia ederek, erkek dergilerinin “Onemsiz”, “sagma”, “degersiz” ve “yiizeysel” iriinler oldugu
iddiasina kars1 ¢ikmustir. Ayrica, bu ¢alismada, GQ Tirkiye dergisinin metinsel 6zellikleri ile katilimcilarin okuma
pratigi arasindaki benzerlikleri ya da uyumu tam olarak anlayabilmek i¢in niteliksel igerik ¢oziimlemesine ihtiyac
duyulmustur. Bu baglamda, okurlarin, dergiye iliskin tanimlamalarinin ve alimlamalarinin ne anlama gelebilecegini
daha sistematik bir sekilde ve derinlemesine agiklayabilmek i¢in niteliksel i¢erik ¢dziimlemesi yontemi uygulanmis ve
okur-odakli metin ¢éziimlemesi yapilmigtir. Bu ¢oziimlemede, okurlarmm okuma pratikleri ile uyumlu olan ii¢ farkli
metin yapist ve bu yapilara iligkin {i¢ farkli unsur (gereksiz tekrarlar igeren metin yapisi, dergi metnine ¢ok sayida
girisin ve ¢ikisin yasanmast ve okurlarin okuma yaparken siirekli olarak dort gozle beklemelerine neden olan {ist-
metinler) tammmlanmigtir. Ayrica, GQ Tiirkiye dergisinin, tiim katilimcilar tarafindan favori ve ideal bir dergi olarak
deneyimlenmedigi ve dergideki materyalin bityiik bir kisminin, “lilkks yasam bi¢imi” temast ile iligkili oldugu ortaya
konulmustur.
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Bu galismanin asil amaci, katilimcilarin yorumlarimi sorgulamak degil, aksine, bu yorumlarin, arastirmaci
tarafindan anlamlandirilmasi olmustur. Bu nedenle, arastirma siireci, 6nce ankete verilen cevaplarin ve derinlemesine
goriismelerin not dokiimlerinin ¢6ziimlenmesi ile baglamis, daha sonra, dergi metinlerinin ¢ézlimlenmesi icin bir
baslangic noktasi olarak alimlama ¢6ziimlemesinin sonuglar1 kullanilmigtir. Arastirmacinin, alimlama ¢éziimlemesi ile
okur-odakli metin ¢6zimlemesini birlestiren bir metodolojik yaklagimi benimsemis olmasinin en 6nemli nedeni,
¢oziimleme nesneleri olarak medya deneyimlerinin karmasik bir dogaya sahip olabilecegine dair bir 6n kabuldiir.
Izlerkitlenin medya deneyimleri, basit ve kolay anlasilir degildir. Hem katilimcilarin medya deneyimlerini ifade
etmeleri hem de aragtirmacinin, katilimeilar tarafindan medya deneyimlerine yiiklenen anlamlari kavramas: zordur.
Ayrica, bu g¢alismada, yalmzca, GQ Tirkiye dergisinin metinsel 06zelliklerinin ve okurlarin alimlamalarinin
¢oziimlenmesi neticesinde elde edilen bulgular ile biitiin (farkli kategorilerde yer alan) erkek dergilerine dair bir
genelleme yapabilmek miimkiin degildir.

EKLER

EK 1: Tiirkiye’de Erkek Dergilerine Iliskin Alimlama Arastrmalarinda Giindeme Gelebilecek Bes Temel Sorun

(1) Dergi Yoneticilerine Erisim Sorunu: Dergi yoneticilerine (genel yayin yonetmenlerine), mensubu olduklari medya
gruplarinin web sayfalarinda belirtilen e-mail adresleri ya da telefon numaralari araciliiyla erisebilmenin miimkiin
oldugu diistintilmektedir. Ancak, bazen dergi yoneticilerine, kisisel e-mail adresleri ya da telefon numaralart ya da
medya gruplarinin e-mail adresleri ya da telefon numaralar1 araciligtyla erisebilmek miimkiin olmamakta, bazen de bazi
dergi yoneticileri, farkli gerekgelerle goriisme taleplerini kabul etmemektedir. Dolayisiyla, dergi yoneticilerine erigme
imkani bulamayan arastirmacinin ya da arastirmacilarin, dergi okurlarinin iletisim bilgilerine sahip olabilmesi ve onlarla
anket ya da derinlemesine gériisme yapabilmesi miimkiin olamamaktadir. Bu noktada, arastirmaci ya da arastirmacilar,
dergi okurlarina internet iizerinden erisebilmeyi miimkiin hale getirecek baska enstriimanlar1 kullanabilme sansina
sahiptir. Ornegin, arastirmaci ya da arastirmacilar, dergi okurlarma, dergilerin Facebook ya da Twitter adresleri
tizerinden ulasabilme imkanina sahiptir, ancak, bu durum, bir takim yontembilimsel sorunlara neden olabilmektedir.

(2) Dergi Okurlarma Erisim Sorunu: Dergi okurlarinin iletisim bilgilerine, dergilerin yayincisi olan medya gruplarinin
yardimryla erisebilmek miimkiindiir. Ancak, bu noktada karar alma yetkisi tamamen medya gruplarina ve yoneticilerine
aittir. Ayrica, dergi okurlarina, onlarin iletisim bilgilerine sahip olmadan, dergilerin Facebook ya da Twitter adresleri
aracilifiyla erisebilmek ve onlarla anket ya da derinlemesine goériisme yapabilmek de miimkiindiir. Ancak, medya
gruplarinin ve yoneticilerinin izni olmadan anket ya da derinlemesine goriisme yapma girisiminde bulunmak hem yasal
hem de etik degildir. Ayrica, soz konusu segenek, daha dnce de belirtildigi gibi, bir takim yontembilimsel sorunlara
neden olabilmektedir. Bu nedenle, mutlaka medya gruplart ve yoneticileri ile temas halinde olmak ve onlarin izniyle
arastirma yapmak gerekmektedir, aksi takdirde, aragtirma yapmak ya da arastirmayi tamamlamak miimkiin degildir.

(3) Dergi Tirajlar1 Hakkinda Bilgi Sahibi Olamama Sorunu: Medya arastirmalarinda, drneklem olusturulurken dikkate
alinan kriterlerden biri, medya tiiriiniin elde etmis oldugu tirajdir ya da izlenme oramidir. Dagitim sirketlerinin dergi
yayincilar1 ile yapmis olduklar1 anlagmalar nedeniyle, erkek dergilerinin tirajlarma hem s6z konusu dergilerin
yoneticileri aracilifiyla hem de internet iizerinde gergeklestirilen aramalar neticesinde ulasabilmek miimkiin
olamamaktadir. Bu noktada, bu tiir ¢aligmalarda, 6rnekleme dahil edilecek dergilerin segilmesinde belirleyici olan asil
kriter, tiraj degildir. Asil kriter, dergilerin igerigi, hedef okur kitle ve dergilerin {iretim bi¢imidir.

(4) Dergiler Arasinda Tipolojik Olarak Tercih Yapma Sorunu ya da ikilemi: Erkek dergileri, genel olarak pornografik
(asir1 miistehcen olmayan) dergiler ve yasam bigimi dergileri olmak {izere iki ana kategoriye ayrilmaktadir. Ancak,
erkek dergilerini, pornografik dergilere ve yasam bigimi dergilerine alternatif olarak, gen¢ erkek ya da delikanli
dergileri, stil-moda dergileri, spor dergileri ve saglik dergileri olmak iizere dort ana grupta toplayabilmek de
mimkiindiir (Erdogan, 2014, 19-21). Ayrica, erkek dergileri, i¢erik olarak bu kategorilerin her birine 6zgii 6zelliklere
de sahip olabilmektedir. Daha da onemlisi, kiiresel medya gruplar tarafindan yayimlanan, uluslararasi erkek dergileri
pazarinda satisa sunulan ve s6z konusu tipolojide yer alan erkek dergilerinin bazilar1 Tiirkiye'de yayimlanmamaktadir.
Dolayistyla, dergiler arasinda tipolojik olarak tercih yapabilmek zorlagmakta ya da miimkiin olamayabilmekte ve tiim
erkek dergilerine iliskin bir genelleme yapabilmek imkansiz hale gelmektedir. Bu nedenle, Tiirkiye'de yayimlanan ve
ayn1 kategoride yer alan dergilerin okurlari ile bir alimlama ¢6ziimlemesi yapmak daha mantiklidir. Bir baska segenek
ise, Tiirkiye'de yayimlanan ve farkli kategorilerde yer alan dergilerin okurlari ile bir alimlama ¢6ziimlemesi yapmak ve
elde edilen bulgular ile dergileri karsilagtirmaktir.

(5) Kiiresel ve Yerli Medya Gruplar1 Arasinda Tercih Yapma Sorunu ya da Ikilemi: Kiiresel medya gruplari tarafindan
yayimlanan ve uluslararasi erkek dergileri pazarinda satisa sunulan dergiler, ayni igerigi es zamanl olarak kullanabilme
ve dagitabilme kapasitesine sahiptir. Ayrica, bu medya gruplari, kendi irettikleri kiiltiirel irtlinleri diinya c¢apinda
pazarlamakta ve 6zellikle Los Angeles, New York, Paris, Londra, Miinih ve Berlin gibi kiiresel kiiltiir endiistrisinin
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iiretim merkezlerinde {iretilen medya igeriginin ve formatlarinin kiiresel olarak yayilmasina ve yayginlagmasina katkida
bulunmaktadir (Krétke, 2003, 612). Ayrica, bu dergilerde, kiiresel medya hem hegemonik hem de kiiresel olarak kontrol
ya da disiplin edilen tek bir erkeklik modelini temsil etmekte ve dolayisiyla, erkek bedeni kiiresellesmekte (Connell,
2000) ve kiiresel medya gruplar1 tarafindan yayimlanan erkek dergilerinin sablonu, ¢ok farkli kiiltiirel baglamlarda
basarili bir sekilde yeniden iiretilebilmektedir. Dolayisiyla, kiiresel medya gruplari tarafindan yayimlanan ve
uluslararas1 erkek dergileri pazarinda satisa sunulan dergilerin icerigi benzesmektedir. Bu noktada, arastirmact ya da
arastirmacilar, ii¢ secenekten birini tercih etmek durumundadir. Birincisi, aragtirmaci ya da arastirmacilar yalnizca
kiiresel medya gruplar tarafindan yayimlanan ve uluslararasi erkek dergileri pazarinda satisa sunulan dergilerin okurlari
ile bir alimlama ¢oziimlemesi yapmalidir. Ikincisi, yalnizca yerli medya gruplari tarafindan yayimlanan erkek
dergilerinin okurlar1 ile bir alimlama ¢dziimlemesi yapmalidir. Ugiinciisii, kiiresel ve yerli medya gruplari tarafindan
yayimlanan erkek dergilerini karsilastirmalidir. Ancak, s6z konusu karsilagtirma neticesinde elde edilecek bulgular
iizerinden kategorik bir genelleme yapilamayabilir ya da bdyle bir olasilik s6z konusudur.

Ek 2: Tiirkiye Orneginde Alimlama Arastirmasinin Anket ve Derinlemesine Gériisme Sorulart

(1) Cinsiyetiniz nedir?

a) Erkek b) Kadin

(2) Yasmiz nedir?

a) 15-19 b) 20-24 c) 25-34 d) 35-44 e) 45-54

(3) Hangi sehirde yastyorsunuz?

a) Istanbul b) Ankara c) izmir d) Diger biiyiik sehirler e) Diger

(4) Medeni durumunuz nedir?

a) Bekar b) Evli ¢) Bosanmig d) Dul

(5) GQ Tiirkiye dergisini hangi siklikla okursunuz?

a) Ayda bir-her sayisim okurum b) Iki-ii¢ ayda bir ¢) Dért-bes ayda bir d) Yilda bir iki defa e) Daha seyrek
(6) Cocugunuz var mi1?

a) Evet b) Hayir

(7) GQ Tiirkiye Agustos sayisinin kapagini begenme nedeniniz nedir?

a) Kapak kiz1 b) Diger

(8) GQ Tiirkiye’de yer alan temalardan hangisi daha ¢ok ilginizi ¢ekiyor?

a) Moda b) Otomobil ¢) Kisisel bakim d) iliskiler e) Teknoloji

(9) GQ Tiirkiye’de hangi temalart daha ¢ok gormek istersiniz?

a) Moda b) Seyahat ¢) Spor d) Saglik-beslenme e) Teknoloji f) Kisisel bakim g) iliskiler h) Dekorasyon
1) Otomobil i) Diger

(10) “Bildigini okuyan erkeklerin dergisi” ifadesi sizce GQ’nun hangi yoniinii 6ne ¢ikartyor?

Bu ifade dergi hakkinda size ne anlatiyor, neyi ¢agrigtirtyor?

a) Igerik zenginligi b) Durusu-stili-tarz1 olan ¢) Asi-siradigi-tabulari yikan d) Ozgiir-bagimsiz

e) Yenilik¢i-entelektiiel-kaliteli-ne istedigini bilen-likks-elit f) Begenmiyorum-uygun bulmuyorum
g) Ozgiivenli h) Farkli-6zgiin 1) Kibirli-iddiali-maco

Adiniz ve soyadimiz (Yalnizca ilk harflerini belirtiniz):

(11) “Bildigini okuyan erkeklerin dergisi” ifadesi sizce GQ ’nun hangi yoniinii 6ne ¢ikariyor?

Bu ifade dergi hakkinda size ne anlatiyor, neyi ¢agrigtirtyor?

(12) “Bence GQ Tiirkiye ...” boslugu size en uygun gelen ifade ile tamamlayiniz.
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