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Organik Uriin Pazarindaki Tiiketicilerde Organik Uriin Bilinci: istanbul ve izmir flleri Ornegi

Ayca Nur SAHIN DEMIREL'", Murad YERCAN?

OZET: Bu arastirmada, organik iiriin pazarina gelen tiiketicilerin organik iiriin bilincini 6lgmek amaglanmistir. Bu amag
kapsaminda, Izmir ve Istanbul’da ki organik iiriin pazarlarinda 271 tiiketici ile yiiz yiize anket yapilmistir. Anket analiz
sonucunda organik pazara gelen organik {iriin tiiketicilerinin gogunlukla orta yasli, evli, kadin ve yiiksek egitim seviyelerinde
oldugu belirlenmistir. Yapilan anketler sonucunda organik {iriin pazarlarina gelen tiiketicilerin %97.8’1 organik tarimin ne
oldugunu bildiklerini beyan etmisler ve bunlardan %97.7’si ise organik tarimi dogru tamimlayabilmistir. Caligma
kapsamindaki organik tiiketicilerin organik iiriinlerle ilgili bilgi kaynaklarinin genellikle internet ve sosyal medya oldugu
(%45.4) ve bunu takiben aile ve arkadas gevresinin de (%33.6) bilgi ediniminde etkili oldugu ortaya konmustur. Bu
kapsamda organik iiriin tiikketimini arttirmaya yonelik; organik tarim, organik iiriin, organik iiriin sertifikalar1 ve organik iiriin
pazarlaryla ilgili yapilacak olan bilgilendirme, tanitim gibi konularda internet ve sosyal medyanin daha etkili bir yontem
olacag belirlenmistir. Caligma sonucunda organik {iriin pazar sayisinin Tiirkiye genelinde arttirilmasi, organik {iriin
tiiketimini arttirabilecegi ve uzun vadede ise iiretim miktarlarini, {iretici sayisini, iiretim alanlarini ve dolayisiyla ithalat ve
ihracat miktarlarim pozitif yonde etkileyecegi diisiiniilmektedir.

Anahtar Kelimeler: Organik Uriin, Organik Tiiketici, Organik Pazar

Organic Product Awareness Among Consumers in the Organic Product Market: The Case of Istanbul and Izmir
Provinces

ABSTRACT: In this research, it is aimed to measure the organic product awareness of consumers coming to the organic
product market. For this purpose, face-to-face surveys were conducted with 271 consumers in organic product markets in
Izmir and Istanbul. As a result of the survey analysis, it was determined that the organic product consumers coming to the
organic market are mostly middle-aged, married, female and at higher education levels. As a result of the surveys, 97.8% of
the consumers who came to the organic product markets declared that they knew what is the organic agriculture, and 97.7%
of them were able to define the organic agriculture correctly. Within the scope of the study, it has been revealed that the
sources of information about organic products for organic consumers are generally the internet and social media (45.4%),
followed by family and friends (33.6%), which are also effective in acquiring information. In this context, to increase the
consumption of organic products; It has been determined that the internet and social media will be a more effective method
for information and promotion about organic agriculture, organic products, organic product certificates and organic product
markets. As a result of the study, it is thought that increasing the number of organic product markets in Turkey may increase
the consumption of organic products and in the long term, it will positively affect the production amounts, the number of
producers, production areas and thus the import and export quantities.
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GIRIS

Gegmisten giiniimiize gelen siiregte artan egitim kalitesi ve biling diizeyi, diinya genelinde
insanlar1 daha saglikli bir yasama yonlendirmektedir (Cantu ve ark., 2021). Ozellikle son yillarda tiim
diinyanin basina gelen oncii felaketlerden biri olan Covid-19 salgin1 beslenme modellerinde bagisikligi
destekleyen gidalara yonelimi bir kat daha arttirmistir (Culfa ve ark., 2021). Bu siiregte daha saglikls,
hijyenik, ambalajli ve giivenilir olan organik gidalar ile beslenme 6n plana ¢ikmustir.

Ulkemiz genelinde organik iiriin tiiketimi her gecen giin artmis ve 2006-2019 yillar1 arasinda FIBL
istatistik verilerine gore 1 Milyon Euro’dan 46 Milyon Euro’ya kadar artis gozlemlenmistir (FiBL,
2021). Bu durum gelismis iilkelerin (Amerika Bilesik Devletleri, Fransa, Ingiltere vb.) organik iiriin
tilketim verileri ile kiyaslandiginda bu {ilkelerde her gecen yil diizenli bir artis s6z konusu iken,
iilkemizde organik {iriin tiikketiminin 2014-2019 yillar1 arasinda duragan seyrettigi gortilmiistiir (FiBL,
2021). Ozellikle bu durumda tiiketicilerin organik iiriin tiiketimi hakkinda ne kadar bilgili oldugu ve
cevresine yaydigi konusunda bir merak ortaya ¢ikmistir. S6z konusu duraganligin sebebinin daha iyi
anlasilmasi i¢in Tiirkiye organik {iriin i¢ pazarinda organik {irlin iireticisi ile tiiketicisinin bir araya
geldigi organik iirlin pazarlar1 bu ¢aligmanin temelini olusturmustur. Organik iiriin pazarlarindan ilkinin
kuruldugu yer olmasi acisindan Istanbul, organik iiriin iiretim ve ihracatinin ilk basladig1 yer olmasi
acisindan da Izmir illeri bu ¢alismanin pilot illeri olarak tercih edilmistir (Eti I¢li ve ark., 2016; Sahin,
2019).

Yapilan ¢alisma kapsaminda Istanbul ilinden Tiirkiye’de ilk ve en biiyiik organik {iriin pazari
olmasi ile 6n plana ¢ikan Sisli (Ferikdy) Ekolojik Pazari ile ikinci olarak kurulan Kartal Ekolojik Pazari
tercih edilirken, Izmir ilinden ise Bostanl, Karsiyaka ve Mavisehir Ekopazarlari tercih edilmistir.
[zmir’deki bu organik iiriin pazarlar1 hem sertifikali organik {iriinlerin satildig1 yer olmasi hem de
Ekolojik Tarim Organizasyonu (ETO) tarafindan denetlenen pazarlar olmalari ile dikkat gekmektedirler
(Eti I¢li ve ark., 2016; Sahin, 2019). Calismanin ana materyalini bu pazarlara gelen tiiketiciler ile yiiz-
ylize gorlisme vasitasiyla yapilan anketler olusturmustur. Organik iirtin kavramini anlayabilmek i¢in
oncelikle organik tarim kavraminin bilinmesi gerekmektedir (Okudum ve ark., 2017). Organik Tarim
Hareketi (IFOAM)’a gore organik tarim; toprak, ekosistem ve insan sagligin1 devam ettiren, saglikl
olmasini saglayan bir iiretim sistemidir. Sistem, olumsuz etkisi olan girdilerin kullanimi1 yerine ekolojik
isleme stirecleri, biyolojik ¢esitlilik ve yerel kosullara uyum saglamis dongiilere dayanir. Organik tarim,
icinde bulundugumuz cevreye fayda saglamak, adil iligskiyi ve tiim ilgili taraflar i¢in iyi bir yasam
kalitesini yayginlastirmak adina gelenek, yeni buluslar ve bilimi bir araya getirir (IFOAM, 2021).
Organik {riinler, islenmesi, ambalajlanmasi, etiketlenmesi, {iretilmesi organik tarim metoduyla
gerceklestirilen, insan, fauna, flora ve topragin saglik ve giivenlik konularmi goézlemleyerek gida
verimliligini en iist diizeye ¢ikaran sertifikali tirlinlerdir (Sahin, 2019). Dolayisiyla ¢alisma kapsaminda
tiiketicilerin sahip oldugu organik iiriin bilincini 6l¢mek i¢in dncelikle organik tarim kavramiyla ilgili
bilgiler sorulmus, bu bilgilere hangi kaynaklardan ulastiklari, organik firtinlerle ilgili sertifikasyon
bilgileri, organik {iriin aligveris yerleri ve sikliklariyla ilgili tercihleri anketler vasitasiyla 6grenilmistir.
Elde edilen veriler frekans, ortalama ve yiizde gibi tanimlayici istatistiklere tabi tutularak, tiikketicilerde
organik Urlin bilincinin artirilmasina yonelik bilgilendirme yapilmasi, bu bilgilendirmenin hangi
kaynaklardan tiiketiciye ulastirilacagi, organik {rlin pazarlarimin sayica arttirilarak organik iiriine
ulasilabilirliginin kolaylastirilmas1 gibi sonuglar ile Tirkiye’deki i¢ tiikketim duraganliina ¢oziim
onerileri tiretilmesi amaglanmistir (Kartal, 2012; Tekin, 2019; Yilmaz ve ark., 2018).
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MATERYAL VE METOT

Materyal

Bu arastirmanin ana materyalini, Istanbul ili Sisli ve Kartal ilgeleri ile Izmir ili Balgova ve
Karstyaka ilgelerindeki organik pazarlara gelen tiiketicilerle 2017 yilinda yiiz yiize yapilan anketlerden
elde edilen birincil nitelikli orijinal veriler olusturmaktadir. Arastirmanin ikincil nitelikli verilerini ise
konuyla ilgili yapilmis yerli yabanci kaynaklar ile TUIK (Tiirkiye Istatistik Kurumu), FiBL (Organik
Tarim Arastirma Enstitiisii) gibi resmi istatistik sitelerinden elde edilen veriler olusturmaktadir.
Metot
Verilerin Toplanmasinda Kullanilan Yontem

2017 yili Karsiyaka, Balgova, Kartal ve Sisli’deki toplam hane halk1 sayis1 yaklasik olarak 285.735
bulunmustur (TUIK, 2017). Organik pazara gelen tiiketicilerden ¢alisma kapsamina gireceklerin sayisini
belirlemek tizere, oransal ornek hacmi formiili (1) kullanilmistir (Newbold, 1995). Goriisiilecek
tiiketicilerin sayisinda (6rnek hacmi) maksimuma ulagmak igin p=0.50 alinmustir. Ornek hacmi %S5 hata

pay1 ve %90 giiven araligina gore 271 olarak hesaplanmastir.

Np(1-p)

"= W-DoZetr(-p) (1)
n: Ornek hacmi
N: Balgova, Karsiyaka, Sisli ve Kartal’daki tiiketici sayisi
p: Organik pazara gelenlerin orani (maksimum 6rnek hacmi i¢in 0.5)
opx*: Oranin varyansi (%90 giiven araligi, 0.05 hata pay1 i¢in 1.645*cp=0.05 esitliginden op: 0.03039)

Ornek hacminin ilgelere ve bu ilgelerdeki organik pazarlara gore dagilimi Cizelge 1° de verilmistir.
Calisma Orneklemi kapsaminda 2017 yilinda, Izmir ili Karsiyaka ilgesine bagli Bostanli organik
pazarindan 66 tiiketici, Mavisehir/Mavibahge organik pazarindan 13 tiiketici ile Balgova ilgesine bagl
Balgova organik pazarindan da 19 tiiketici olmak iizere toplamda Izmir ilinde 98 tiiketici ile anket
yapilmustir. Istanbul ilinde ise Sisli/Ferikdy organik pazarinda 65 tiiketici, Kartal organik pazarinda ise
108 tiiketici ile toplamda 173 tiiketici ile anket yapilmistir. Izmir ve Istanbul illerinde goriisiilen 271 kisi
organik pazara gelen tiiketicilerden olusmustur.

Cizelge 1. Orek hacmi ve dagilimi

IZMIR Hane Halki Sayisi Say1 %
Balgova 19530 19 6
Bostanli 69 603 66 25
Mavisehir 13710 13 5
ISTANBUL Say1 %
Kartal 114 388 108 40
Sisli 68504 65 24
Toplam 285735 271 100.0
BULGULAR VE TARTISMA

Yapilan anketlere verilen yanitlardan elde edilen orijinal veriler analiz edilerek calismanin
sonuglari, tablolar halinde 6zetlenip yorumlanarak ilgili literatiir desteginde tartisilmasi bu boliimde
incelenmistir. Bulunan sonuglar tiiketicilerin sosyo-demografik 6zelliklerini, organik tarima yonelik
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bilgi diizeylerini, organik tiriinlerin sertifikasyon durumlarina yonelik bilgi diizeylerini, organik {iriinlere
yonelik bilgi kaynaklarini, aligveris yer ve sikliklarini igermektedir.

Tiiketicilerin Demografik Ozellikleri

Ankete katilan tiiketicilerin (271 kisi) cinsiyet ayrimina bakildiginda, yaklasik %60.1°1 kadin,
%39.9’u erkeklerden olusmaktadur. illere gore dagilima bakildiginda ise, Istanbul’daki tiiketicilerin (173
kisi) %54.3’ii kadinlardan, %45.7’si erkeklerden olusurken, Izmir’deki tiiketicilerin (98 kisi) %60.1°i
kadinlardan, %39.9’u ise erkeklerden olugmaktadir. Bu durum organik iiriin pazarlarinda aligverise
cogunlukla kadinlarin geldigini gostermektedir. Tiketicilerin yas ortalamasi yaklasik 45 olarak
bulunmustur. Ankete katilan en biiylik tiiketicinin yast 75 iken, en kii¢iigiiniin ise 20’dir. Tiiketicilerin
yaridan fazlasit %52.4 ile 36-55 yas grubunda yer alirken, %25.8’1 35’den kiigiik, %21.8’1 ise 56’dan
biiyiik yas grubunda yer almaktadir. Tiiketicilerin egitim seviyeleri incelendiginde, biiyiik cogunlugunun
%357.6 (156 kisi) ile iiniversite mezunu oldugu, %19.9’unun (54 kisi) lisansiistlii egitim almis oldugu,
bunu takiben %15.1’inin (41 kisi) ise lise mezunu oldugu bulunmustur. Illere gore dagilima bakildiginda
ise Istanbul’daki tiiketicilerin %56.6’smin, Izmir’dekilerin ise %359.2’sinin yine {iniversite mezunu
oldugu ortaya c¢ikmaktadir. Bu durum, organik iiriin pazarina gelen tiiketicilerin egitim seviyelerinin
yiiksek oldugunu ortaya koymaktadir. Organik iiriin pazarinda ankete katilan tiiketiciler %66.8’inin evli,
%25.8’inin bekar ve %7.4’liniin ise bosanmis veya esinin vefat etmis oldugu sonucuna ulasilmistir.
Medeni durumun illere gére dagilimina bakildiginda ise Izmir’deki tiiketicilerin %79.6’smin,
Istanbul’daki tiiketicilerin ise %59.5’inin evli oldugu anlasiimaktadir. Bu sonuca gére organik pazarlara
ve dolayisiyla organik iirlinlere evli kisilerin daha fazla talep gosterdigini sdylemek miimkiindiir
(Cizelge 2).

Davies ve arkadaslarinin 1995 yilinda yapmis olduklar1 ¢alismada, genellikle kadinlarin organik
iirtinlere kars1 daha duyarli oldugu bulunmustur. Tiiketicinin yas1 ile organik iiriin tercih etme ve satin
alma davranislar1 arasinda dogrusal bir iligski oldugu da yine bu ¢alismayla ortaya konmustur (Davies ve
ark., 1995). Biyikoglu (2010) tarafindan yapilan yiiksek lisans tezinde, organik gida tiiketiminde
bayanlarin sayisinin (%67) baylardan (%33) daha ¢cok oldugu, organik gidalarin 15-40 yas aras1 denekler
tarafindan daha fazla tiiketildigi (%51.5), liniversite mezunlarinin organik gida tiikketim orani diger
ogrenim durumundaki deneklerin sayisinin toplamindan daha fazla (%64) oldugu anlasilmistir. Bu
durum daha once yapilmis organik iiriin tiiketicilerinin demografik yapilarina yonelik arastirma
sonuclartyla bu arastirma sonuglarmin ortiistiigiinii  gdstermektedir (Bryikoglu, 2010). Inci ve
arkadaslarinin 2014 yilinda yapmis oldugu ¢alismada kadinlarin erkeklere nazaran daha fazla organik
iirlin tiikketme egiliminde oldugu, evli tiiketicilerin bekar bireylere nazaran bekar tiiketicilerin de diger
(dul veya bosanmis) bireylere nazaran daha fazla organik iirlin tiikettiklerini saptamistir. Lise ve
iiniversite egitim grubunda olan tiiketicilerin ise diger bireylere gore daha fazla organik iiriin
tiikettiklerini ortaya koymuslardir (Inci ve ark., 2014). Yukarida deginilen ii¢ ¢alismanin spesifik
sonuglar1 bu ¢alismanin sonuglariyla ortiismektedir.

Tiiketicilerin Organik Uretim Yéntemi Hakkindaki Bilgi Diizeyleri

Calismada ankete katilan tiiketicilerin (271 kisi) organik tarim hakkinda bilgi diizeyleri 6l¢iilmiis,
bu amagla tiiketicilere oncelikle adi1 gegen iiretim yonteminin ne oldugunu bilip bilmedigi sorulmus,
sonrasinda ise bildigini ifade edenlere birkag farkli tanim yoneltilerek dogru tanimi segmeleri istenmistir.
Bu sorgulama ydntemi, organik tarim farkindalig1 ve bilinci, ayn1 zamanda organik {iriin bilincini de
ortaya koydugundan oldukca biiylik 6nem tagimaktadir. Calisma organik pazarlarda yiiriitiildiigii i¢in
organik tarim farkindaligini illere gore detayli olarak inceleme sans1 yaratmistir. Boylece tiiketicilerin
organik tarimi dolayistyla organik {iriinii ne kadar tamdiklar1 dl¢iilmeye calisilmistir. Istanbul’daki
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tiiketicilerin (173 kisi) %99.4’{i organik tarimi bildigini, %0.6’s1 bilmedigini belirtmistir. izmir’deki
tiiketicilerin (98 kisi) ise %94.9u organik tarimi bildiklerini, %5.1°1 ise bilmedigini ifade etmistir. Genel
olarak tiiketicilerin tamamina bakildiginda ise %97.8’1 organik tarimi bildiklerini, %2.2°si ise

bilmediklerini beyan etmislerdir (Cizelge 3).

Cizelge 2. Tiketicilerin demografik 6zellikleri

IL
Cinsiyet durumu iZMiR ISTANBUL GENEL
Say1 % Say1 % Say1 %
Kadin 69 70.4 94 54.3 163 60.1
Erkek 29 29.6 79 45.7 108 39.9
Toplam 98 100 173 100 271 100
. — IL p GENEL
Yas Kategorileri IZMIR ISTANBUL
Say1 % Say1 % Say1 %
<35 15 15.3 55 31.8 70 25.8
Yas Kategorileri 36-45 23 235 53 30.6 76 28.0
46-55 24 24.5 42 24.3 66 24.4
56=< 36 36.7 23 13.3 59 21.8
Toplam 98 100 173 100 271 100
Yas Alt deger= 20 Ust deger= 75
Ortalama=45.03  St. Sapma=12.10
IL
Medeni durumu iZMIR ISTANBUL GENEL
Say1 % Say1 % Say1 %
Bekar 15 15.3 55 31.8 70 25.8
Evli 78 79.6 103 59.5 181 66.8
Bosanmus / Esi Olmiis 5 5.1 15 8.7 20 7.4
Toplam 98 100 173 100 271 100
o — IL - GENEL
Egitim durumu IZMIR ISTANBUL
Say1 % Say1 % Say1 %
Okur-Yazar 5 51 - - 5 1.8
TIk(okul)6gretim 7 7.1 5 2.9 12 4.4
Ortaokul 3 3.1 - - 3 11
Lise 19 19.4 22 12.7 41 15.1
Universite 58 59.2 98 56.6 156 57.6
Lisansiistii 6 6.1 48 21.7 54 19.9
Toplam 98 100 173 100 271 100
Cizelge 3. Tiiketicilerin organik tarim farkindaligi
Organik tarim nedir biliyor musunuz? Genel
Evet Hayir Evet Hayir
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 %
Balgova 18 94.7 1 5.3
[zmir Bostanli 63 95.5 3 4.5 93 94.9 5 5.1
Mavisehir 12 92.3 1 1.7
. Kartal 107 99.1 1 0.9
Istanbul Sisli o5 100 - - 172 99.4 1 0.6
Toplam 265 97.8 6 2.2
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Istanbul tiiketicilerinden organik tanimi bildiklerini ifade edenlerden %3.5’1 organik tarimi dogru
tanimlayamazken, Izmir tiiketicilerinin tamami organik tarimi dogru tanimlayabilmislerdir. Genel olarak
tiim tiiketicilerden organik tarimu bildiklerini ifade edenlerden ise %2.3’ii organik tarimin tanimini dogru
ifade edememistir (Cizelge 4). Dolayisiyla, tiiketicilerin genel olarak organik tarimi ve organik tarim
yontemiyle tiretilmis olan organik {iriiniin ne oldugunu bildiklerini séylemek miimkiindiir.

Cizelge 4. Tiketicilerin organik tarimi dogru tanimlama durumu

Istanbul [zmir Genel
Say1 % Say1 % Say1 %
Organik tarimin Dogru tanim 166 96.5 93 100 259 97.7
tanmim hangisi? Yanlis tanim 6 35 - - 6 2.3
Toplam 172 100 93 100 265 100

Tiiketicilerin Organik Uriinler Hakkindaki Bilgi Kaynaklari

Calismada, ankete katilan organik {iriin tiiketicilerinin (271 kisi), organik taze sebze ve meyve
hakkindaki bilgileri en ¢cok hangi bilgi kaynaklarindan 6grenmeyi tercih ettikleri arastirilmis ve Cizelge
5’de verilmistir. Tiiketiciler genel olarak taze sebze ve meyveyle ilgili bilgileri, bliylik cogunlugun
yaklagik %45.4’{iniin (123 kisi) en ¢ok internet ve sosyal medyadan, % 33.6’simin (91 kisi) aile ¢evresi
ve arkadaglarindan, %8.5’inin (23 kisi) ise tirtinleri satin aldiklar1 araci veya iireticiden elde etmeyi tercih
ettikleri ortaya ¢ikmustir. Tiiketicilerin ilgili bilgi kaynaklarindan en az %0.7’sinin (2 kisi) radyoyu
tercih ettigi, ikinci en az olaraksa %6.6’sinin (18 kisi) gorsel medyay1 (Televizyon vs.) tercih ettigi
belirlenmistir.

Cizelge 5. Tiketicilerin organik iiriinlerle ilgili bilgi kaynaklari

Tercih Diizeyleri

Organik taze sebze ve meyveyle ilgili bilgi kaynaklar: En cok
Say1 %
Gorsel medya 18 6.6
Radyo 2 0.7
Yazili medya 14 5.2
Internet /sosyal medya 123 45.4
Aile gevresi ve arkadaslar 91 33.6
Uretici / ¢iftci / aract 23 8.5
Toplam 271 100

Elbaslar’in 2013 yilinda Bursa ili kapsaminda yapmis oldugu calismada organik {irlin iiretimi ve
tiikketiminin artirilmast icin 6zellikle medya ve internet {izerinden tiiketiciyi bilgilendirme amagh
yayinlarm yapilmasi gerektigi sonucuna ulasilmistir (Erbaslar, 2013). Inci ve arklari tarafindan 2014
yilinda yapilan ¢aligmada tiiketicilerin organik iirlin hakkindaki bilgi kaynaklarinin tercih sirasi internet
(%47.7), televizyon (%3 1), es dost tavsiyesi (%9.2), satis elemani1 (%7.1) ve dergi, gazete (%4.8) oldugu
bulunmustur (Inci ve ark., 2014). Elde edilen bu sonu¢ yapmis oldugumuz calisma ile uyum
saglamaktadir.

Tiiketicilerin Organik Uriinleri Satin Alma Yerleriyle flgili Tercihleri

Calismada, organik pazara gelen ve ankete katilan organik tiriin tiiketicilerinin (271 kisi), organik
taze sebze ve meyveyi hangi aligveris yerlerinden ve ne siklikla almayi tercih ettikleri arastirilmastir.
Tiiketicilerin, organik taze sebze ve meyveyi aligveris yerlerinden satin alma siklik ortalamalarina
bakildiginda, organik taze sebze ve meyveyi daima organik pazardan satin almayi tercih ettikleri (%4.63)
ortaya ¢cikmistir. Sirastyla hipermarket (%1.28), semt pazari (%1.17), market (%1.14), manav (%1.10)
ve seyyar saticty1 (%1.01) ise neredeyse hi¢ tercih etmedikleri ortaya ¢ikmistir. Tiiketicilerin biiyiik
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cogunlugu, yaklasik %73.1°1 (198 kisi) organik taze sebze ve meyveyi daima organik pazarlardan satin
aldiklarini, %19.2°si sik sik, %5.5’1 bazen, %2.2’si ise nadiren organik pazarlardan satin aldiklarini
beyan etmislerdir (Cizelge 6).
Cizelge 6. Aligveris yerlerinden organik taze sebze - meyveyi satin alma sikligi
Tercih Diizeyleri
1 2 3 4 5 Toplam Ort.
Say1 % Say1 % Say1 % Say1 % Say1 % Sayi %

Std.
Sapma

O;gj;'k - 6 22 15 55 52 192 198 731 271 100 463  0.691
Semtpazan 251 922 5 18 6 22 8 30 1 04 271 100 117 0637
Manav 253 934 13 48 3 11 - - 2 07 271 100 110 0.448
Seyyar satict 267  98.5 4 15 - - - - - - 271 100 1.01 0.121

Market 249 919 13 438 2 0.7 6 2.2 1 04 271 100 114 0.562
Hipermarket 229 845 18 6.6 16 59 6 2.2 2 07 271 100 128 0.737
* 1) Hig 2) Nadiren 3) Bazen 4) Sik sik 5) Daima

Glingér’ tn 2019’da yapmis oldugu calismada, ankete katilanlarin %42’si organik semt
pazarlarindan, %37.8’1 ise marketlerden organik iirlin satin aldiklarimi belirlemistir (Glingor 2019).
Kurtulus ve arkadaglarinin 2019°da yapmis olduklar1 ¢alismada ise tiiketicilerin 6nemli bir kisminin
(%54.1) haftada bir kez organik pazara alisverise geldigi, ayrica cogunlugun (%77.6) organik pazarlar
haricinde baska yerlerden de organik iirlinler satin aldigini gostermistir (Kurtulus ve ark., 2019).
Literatiirdeki bu c¢alismalar ile birlikte, yapilan bu ¢alisma sonucu degerlendirildiginde elde edilen
verilerin literatiir verileri ile ortiistiigli goriilmiistiir.

Tiiketicilerin Organik Tarim Uriinleri Hakkindaki Bilgi Diizeyleri

Aragtirmada tiiketicilere, organik pazarda yer alan organik {iriinlerden, taze sebze meyve, paketli
ve paketsiz kuru meyve, sebze, ambalajli organik ¢erez, ekmek, unlu mamuller, zeytinyagi, paketli
organik siit, et ve lriinleri ile organik yumurtay1 satin alip almadiklari, aliyorlarsa ne siklikta aldiklar
ve aldiklar1 bu iiritinlerin sertifika durumlarini bilip bilmedikleri sorulmustur. Bu yanitlarla tiiketicilerin
organik iirlin tiikketme egilimleri ve tiikettikleri organik triinlerin sertifikalar1 hakkindaki bilgi diizeyleri
Olciilmek istenmistir.

Organik pazara gelen ve ankete katilan tiiketicilerin (271 kisi), organik taze sebze ve meyve ile
ilgili satin alma durumlari, aligveris sikliklar1 ve sertifika durumlar ile ilgili bilgileri Cizelge 7°de
gosterilmistir. Organik pazara gelen ve ankete katilan tiiketicilerden yaklasik %96’s1 organik taze sebze
satin aldiklarini, bu kisilerin ise yaklagik %88’1 her hafta organik taze sebze alisverisi yaptiklarini beyan
etmislerdir. Taze organik dokme sebze satin alan tiiketicilerin (260 kisi) yaklasik %57.3°1 bu iirlinlerin
sertifikasyon firmasina ait sertifikaya veya logoya sahip olduklarini belirtmislerdir. Dolayisiyla
tilketicilerin bilyiilk ¢cogunlugu organik taze sebzelerin sertifika durumunu dogru bilirken kalan
%42.3’1iik kisim ise yanlis bilmektedirler. Ankete katilim saglayan tiiketicilerin yaklasik %93.4 ile 260
kisisi organik meyve satin aldiklarini, bu tiiketicilerin yaklasik %83.8°1 ise her hafta bu aligverisi
gerceklestirdiklerini dile getirmislerdir. Organik meyve satin aldiklarini beyan eden tiiketicilerin
%12.31 iki haftada bir, %2.4’1 ara sira, %1.6’s1 ise ayda bir bu satin alim1 gerceklestirdiklerini beyan
etmiglerdir. Ayrica organik taze meyve satin alicilarina (260 kisi) triinlerin sertifikasyon durumu
soruldugunda, tiiketicilerin yaklasik %61.7’si organik taze dokme meyvelerin sertifikasyon firmasina ait
sertifikaya veya logoya sahip olduklarini, %22’si bu tirlinlerde sadece Tarim ve Orman Bakanlig1 logosu,
kalan %15.8’1 ise sertifikasyon firmasina ve Tarim ve Orman Bakanligina ait logolarin ikisinin bir
bulundugunu beyan etmiglerdir. Bu durum, organik pazara gelen organik meyve tiiketicilerinin biiyiik
cogunlugunun (%61.7) aldiklar1 organik meyvelerin sertifika durumunu bildiklerini, fakat geriye
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kalanlarin (%38.3) satin aldiklart organik meyvelerin sertifika durumunu bilmediklerini ortaya
cikarmaktadir.

Cizelge 7. Tiiketicilerin organik taze sebze - meyveyle ilgili bilgileri

Genel Toplam

%
Say1 (} Say1 %
Taze sebze saEm ahiyorum Evet 260 95.9 971 100
(ac1k-dokme) Hayir 11 4.1
Her hafta 228 87.7
iki haftada bir 28 10.8
Sikhik Ayda bir 7 15 260 100
Ara sira aliyorum - -
Sertifikasyon firmasina ait sertifika veya 149 573
logo
Sertifika durumu Sadece Tarim ve Orman Bakanligi Logosu 61 23.5 260 100
Sertifikasyon ﬁrmasz ve Tarim ve Orman 50 192
Bakanlig1 logosu
Taze meyve satin Evet 253 934
aliyorum. 271 100
(aglk-dﬁkme) Haylr 18 6.6
Her hafta 212 83.8
Iki haftada bir 31 12.3
Sikhik - 253 100
T Ayda bir 4 1.6
Ara sira aliyorum 6 2.4
Sertifikasyon firmasina ait sertifika veya 156 617
logo
Sertifika durumu Sadece Tarim ve Orman Bakanligi Logosu 57 225 253 100
Sertifikasyon ﬁrmasvl ve Tarim ve Orman 40 15.8
Bakanlig1 logosu

Cizelge 8’ de organik pazara gelen ve ankete katilan tiiketicilerin, organik pazardan almis olduklari
paketli organik kuru meyve ve sebze, agik-dokme organik kuru meyve ve sebze, paketli organik ¢erezler
hakkindaki bilgi diizeyleri yer almaktadir.

Organik pazara gelen ve ankete katilan tiiketicilerin yaklagik %50’si, geldikleri bu organik
pazarlardan paketli organik kuru meyve ve sebze aldiklarini, bu tiiketicilerden ise %67.4’1 her hafta bu
iirlinlerden satin aldiklarini ifade etmislerdir. Ne yazik ki paketli organik kuru meyve ve sebze aldiklarini
beyan eden tiiketicilerin biiyiik cogunlugu %28.4 ile bu iirlinlerin logosuz oldugunu, %23.9’u iiriin
paketlerinin iistlinde sadece Tarim ve Orman Bakanligi logosu oldugunu, %22.4’#i ise lriinlerin
sertifikasyon firmasina ait sertifika veya logoya sahip oldugunu ifade etmislerdir. Dolayisiyla organik
paketli kuru meyve sebze tiiketicilerinin toplam % 74.6’s1 bu {irlinlerin sertifikasyon durumunu dogru
ifade edememislerdir. Tiiketicilerin sadece %25.4’1i paketli olan bu organik kuru sebze ve meyvelerin,
paketlerinin iizerinde hem sertifikasyon sirketine hem de Tarim ve Orman Bakanligina ait logo
bulundugunu bilebilmislerdir. Bu durum organik pazara gelen tiiketicilerin biiyiik cogunlugunun paketli
kuru meyve ve sebzelerin sertifika durumundan habersiz oldugunu ortaya koymaktadir. Dolayistyla bu
tiiketicilere dogru kaynaktan dogru bilgilendirmenin yapilmas1 gerektigi anlagilmaktadir.

Organik pazarlara gelen ve arastirma anketine katilan tiiketicilerin (271 kisi) yine yaklasik %50’si
organik pazarlarda, acik ve dokme olarak satilan organik kuru meyve sebzelerden satin aldiklarini, bu
alicilarin %65.2°s1 bu aligverisi her hafta gerceklestirdiklerini beyan etmislerdir. Tiiketicilerden agik ve
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dokme olarak satilan organik kuru meyve ve sebzelerden satin aldiklarini beyan edenlerin %711, bu
tirtinlerin sertifikasyon firmasina ait sertifika veya logoya sahip olduklarimi bildiklerini belirtmislerdir.

Ankete katilan tiiketicilerden bir kismi1 (%41.3) organik pazarlardan paketli organik cerez satin
aldiklarini, organik c¢erez tiiketicilerinin ise %68.8’1 bu aligverisi her hafta gerceklestirdiklerini ifade
etmislerdir. Organik ¢erez tiiketicilerinden sadece %22.3’1i organik ¢erezlerin sertifikasyon durumunu,
paketin iizerinde hem sertifikasyon firmasina hem de Tarim ve Orman Bakanligina ait logo bulunur
diyerek dogru bilebilmislerdir. Organik ¢erez tiiketicilerinin geriye kalan %87.7’si ise sertifika durumu
konusunda yetersiz ve yanlis bilgiye sahiptirler. Bu durumda organik g¢erez tiiketicilerinin, organik cerez
paketlerinin iizerinde bulunmasi gereken logolar ile ilgili bilgilendirilmelerinin gerceklestirilmesi
gerektigi ortaya ¢ikmistir.

Cizelge 8. Tiketicilerin organik kuru meyve, sebze ve cerezle ilgili bilgileri

Genel Toplam

Say1 % Say1 %
Paketlenmis kuru meyve Evet 135 49.8 271 100
ve sebze satin aliyorum. Hay1r 136 50.2
Her hafta 91 67.4
Iki haftada bir 25 18.5
Sikhik Ayda bir 7 =7 135 100
Ara sira aliyorum 12 8.9
Sertifikasyon firmasina ait sertifika veya logo 30 22.4
Sadece Tarim ve Orman Bakanligi Logosu 32 23.9
Sertifika durumu Logosuz 38 28.4 135 100
Sertifikasyon firmasi ve Tarim ve Orman Bakanlig1 34 25 4
logosu
Kuru meyve ve sebze Evet 135 49.8
satin aliyorum. 271 100
(k. dtyskme) Hayir 136 50.2
Her hafta 90 65.2
Iki haftada bir 25 18.1
Sikhk Ayda bir 11 3 135 100
Ara sira aliyorum 12 8.7
Sertifikasyon firmasina ait sertifika veya logo 98 71
Sadece Tarim ve Orman Bakanligi Logosu 35 25.4
Sertifika durumu Logosuz - - 135 100
Sertifikasyon firmasi ve Tarim ve Orman Bakanlig1 5 36
logosu '
Cerez satin aliyorum. IE:}?; Eg g;? 271 100
Her hafta 77 68.8
Iki haftada bir 16 14.3
Siklik Ayda bir 11 98 112 100
Ara sira aliyorum 8 7.1
Sertifikasyon firmasina ait sertifika veya logo 27 24.1
Sadece Tarim ve Orman Bakanlig1 Logosu 27 24.1
Sertifika durumu Logosuz 33 29.5 112 100
Sertifikasyon firmasi ve Tarim ve Orman Bakanlig1
logosu 25 22.3
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Ankete katilan tiiketicilerin (271 kisi) paketli organik siit, et ve iriinleri ile yumurta tiiketim
egilimleri, satin alma sikliklar1 ve sertifika durum bilgileri Cizelge 9’da verilmistir. Arastirma
kapsamindaki tiiketici anketine katillan organik {iriin tiliketicilerinden %52.4°1i organik siit ve siit
iiriinlerini organik pazarlardan satin aldiklarini beyan etmislerdir. Organik siit ve siit triinleri
tiiketicilerinin %81.7’si (142 kisi) bu satin alimi her hafta yaptiklarini, %15.5°1 iki haftada bir, %2.1°1
ayda bir, geriye kalan %0.7’si ise arada sirada yaptiklarini belirtmislerdir. Organik siit ve siit tirtinleri
tiiketicisi olan bu 142 kisinin sadece %22.51 bu iirlin paketlerinin tizerinde hem sertifikasyon firmasina
hem de Tarim ve Orman Bakanligina ait logo bulundugu dile getirmistir. Geriye kalan %77.5’1 ise
organik siit ve siit tirlinlerinin paketlerindeki sertifika durumunda yanlis ya da eksik bilgiye sahiptirler.

Tiiketicilerin (271 kisi) yaklasik %68’1 organik yumurtay1 organik pazarlardan satin aldiklarini,
bunlarin yaklasik %80°1 ise bu satin almay1 her hafta gergeklestirdiklerini beyan etmislerdir. Organik
yumurta tiiketicilerine sertifika durumu soruldugunda ise sadece %19.6’s1 paketlerin iizerinde, hem
sertifikasyon firmasina ait hem de Tarim ve Orman Bakanligina ait logo bulundugunu bilebilmislerdir.
Geriye kalan %80.4°1iik kisim ise organik yumurtalarin sertifika durumu hakkinda eksik ya da yanlis
bilgiye sahiptir.

Arastirma anketine katilan tiiketicilerin sadece %23.6’s1 olan 64 kisinin organik et ve et tiriinleri
satin aldiklar1 ortaya ¢ikmistir. Organik et ve et {irtinleri tiiketicilerinin % 69.1°1 her hafta, %19.1°1 iki
haftada bir, %7.4’1 ara sira, geriye kalan %4.4’1 ise ayda bir bu aligverisi gerceklestirdiklerini beyan
etmislerdir. Organik pazara gelen, organik et ve et iiriinleri tiiketicisi olan 64 kisiden sadece 18’si
(%26.5), organik et ve et Uiriinleri paketlerinin {izerinde hem sertifikasyon firmasina ait hem de Tarim
ve Orman Bakanligina ait logo bulundugunu ifade ederek, dogru bilgiye sahip olduklarini
gostermislerdir. Geriye kalan 46 organik et ve et tirlinleri tiikketicisinin % 33.8’1 bu {iriinlerin paketlerinin
iizerinde, sadece sertifikasyon firmasina ait sertifika veya logo bulundugunu, %20.6’s1 logosuz oldugunu
ve %19.1°1 ise sadece Tarim ve Orman Bakanliginin logosu bulundugunu dile getirerek, yanlis veya
eksik bilgilere sahip olduklarini gostermislerdir.

Tiiketicilerin organik siit, et ve {liriinleri ile organik yumurta sertifika durumlar1 hakkindaki bilgileri
incelendiginde, genel olarak organik pazara gelerek bu tiriinlerden satin alan tiiketicilerin, bu triinlerle
ilgili sertifikasyon bilgilerinde yetersiz kaldiklar1 ortaya ¢ikmistir. Bu durum organik et, siit ve tiriinleri
ile organik yumurta tiiketicilerinin driin sertifikasi ve bu sertifikalara ait logolarla ilgili
bilgilendirilmeleri gerektigi sonucunu ortaya koymaktadir.

Arastirma kapsaminda organik pazarlardaki tiiketici anketlerine katilan, organik ({iriin
tiiketicilerinin paketli organik ekmek, unlu mamuller ve organik zeytinyagi satin alma siklik durumlari
ile sertifika bilgileri Cizelge 10 da verilmistir. Tiiketicilerin %481 olan 131 kisinin organik ekmek ve
unlu mamulleri organik pazarlardan satin aldiklar1 ve bunlarin %89.6’smin (120 kisi) bu aligverisi her
hafta gerceklestirdigi ortaya ¢ikmigtir. Tiiketicilerin (271 kisi) yaklagik %60°1 ise organik zeytinyagi
satin aldiklarini, bunlarin %55.2’si bu aligverisi her hafta gerceklestirdiklerini ifade etmiglerdir. Organik
ekmek ve unlu mamul tiiketicilerinin sadece %19.4’1, organik zeytinyag tiiketicilerinin ise sadece
%18.4°1 sertifikalar1 konusunda dogru bilgiye sahiptir. Hem organik ekmek ve unlu mamul
tiiketicilerinin hem de organik zeytinyagi tiiketicilerinin bu {riinler hakkinda yanlis veya eksik
sertifikasyon bilgisine sahip olduklar1 ortaya cikarken, dogru bilgilendirilme yapilmasi gerektigi de
ortaya konmustur.
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Cizelge 9. Tiiketicilerin organik siit, yamurta ve etle ilgili bilgileri

Genel Toplam
%

Say1 (0} Say1 %

Siit ve siit iiriinleri satin Evet 142 524 271 100
aliyorum Hayir 129 476
Her hafta 116 81.7
iki haftada bir 22 155

khk 142 1

Stk Ayda bir 3 2.1 00
Ara sira aliyorum 1 0.7
Sertifikasyon firmasina ait sertifika/logo 39 275

Sertifika durumu Sadece Tarim ve Orman Bakanligi Logosu 35 246 142 100
Logosuz 36 254
Sertifikasyon firmasi ve Tarim ve Orman Bakanligi logosu 32 225
Evet 184 67.9

Yumurta satin aliyorum Hayir 87 321 271 100
Her hafta 147 795
Iki haftada bir 31 16.8

khik 184 1

Sikh Ayda bir i 22 B 00
Ara sira aliyorum 3 1.6
Sertifikasyon firmasina ait sertifika/logo 48 26.1
T Bakanligi L 4 23.4

Sertifika durumu Sadece Tarim ve Orman Bakanligi Logosu 3 3 184 100
Logosuz 57 31.0
Sertifikasyon firmasi ve Tarim ve Orman Bakanligi logosu 36 19.6

Et ve et iiriinleri satin  Evet 64 236 271 100
aliyorum Hayir 207 76.4
Her hafta 47  69.1
iki haftada bir 13 191

Sikhik - 64 100
e Ayda bir 3 4.4
Ara sira aliyorum 5 7.4
Sertifikasyon firmasina ait sertifika/logo 23 338

Sertifika durumu Sadece Tarim ve Orman Bakanligi Logosu 13 19.1 64 100
Logosuz 14 20.6

Sertifikasyon firmasi ve Tarim ve Orman Bakanlig1 logosu 18 26.5

Eti i¢li ve arkadaslar1 2016’da yapmus olduklari calismada, 620 Kisi ile anket yapilmis ve ankete
katilanlardan 387 (%62.4) kisinin haftada bir, 122 (%19.7) kisinin ayda birkag¢ kere, 56 (%9) kisinin
ayda bir, 45 (%7.3) kisinin haftada birkag kere ve 10 (%]1.6) kisinin birka¢ ayda bir organik gida satin
aldiklarin1 bulunmustur (Eti I¢cli ve ark., 2016). Kurtulus ve arkadaslarinin 2019°da yapmis olduklar
caligmada ise tiiketicilerin organik liriinlerden sebze ve meyveyi diger iiriinlere gére daha sik aldigi
ortaya ¢ikmistir (Kurtulus ve ark., 2019). Giingér’ tin 2019 yilinda yapmis oldugu ¢alismada, siit ve siit
iiriinlerinin katilimcilarin en fazla diizenli olarak satin aldiklari tirlin grubu oldugu sonucuna ulasilmigtir.
Katilimcilarin %64.9’u diizenli olarak; %20.8’1 ara sira; %8.1°1 nadiren siit ve siit lriinleri satin
almislardir (Giingdr 2019). Inan ve arkadaslarinin 2021 yilinda yapmus olduklari calismada, en ¢ok tercih
edilen iiriinlerin sirastyla taze sebze - meyve, zeytinyagi ve yumurta iken en az tercih edilen tirlinler ise
kuruyemisler, bebek mamalari, cay ve meyve suyu vb. icecekler olarak bulunmustur (inan ve ark., 2021).
Literatiirdeki bu caligsmalarla birlikte yapilan bu g¢alisma sonucu degerlendirildiginde elde edilen
verilerin birbirleri ile ortiistiigli goriilmiistiir.

Bir iriiniin organik olup olmadigmi anlamaya yarayan bir yontem olan sertifika durumu,
tiiketicilerin mutlaka bilmeleri gereken bir husustur. Bu anlamda en fazla organik iiriin cesidini

499



Ayca Nur SAHIN DEMIREL ve Murad YERCAN 12(1): 489-501, 2022
Organik Uriin Pazarindaki Tiiketicilerde Organik Uriin Bilinci: Istanbul ve izmir illeri Ornegi

bilinyelerinde bulunduran organik {iiriin pazarlarinda yapilmis olan bu ¢alisma kapsaminda yukarida
belirtilen organik iirtinlerle ilgili tiiketicilere mutlaka bilgilendirme yapilmalidir.

Cizelge 10. Tiiketicilerin paketli bazi organik iiriinler hakkindaki bilgileri

Genel
0 -
Sayt % oW %
Evet 131 483
yortm. Hayir 140 517
Her hafta 120 89.6
iki haftada bir 10 7.5
khik 131 1

Stkh Ayda bir 2 15 81 100
Ara sira aliyorum 2 1.5
Sertifikasyon firmasina ait sertifika/logo 34 254

T Bakanligi L 2 23

Sertifika durumu Sadece Tarim ve Orman Bakanligi Logosu 3 3.9 131 100
Logosuz 42 313
Sertifikasyon firmasi ve Tarim ve Orman Bakanlig1 logosu 26 194

Zeytinyag satin Evet 163 60.1 271 100
aliyorum. Hayir 108  39.9
Her hafta 90 552
iki haftada bir 20 123

Sikhik Ayda bir 20 245 163 100
Ara sira aliyorum 13 8.0
Sertifikasyon firmasina ait sertifika/logo 39 239

Sertifika durumu Sadece Tarim ve Orman Bakanligi Logosu 37 227 163 100
Logosuz 57 35.0
Sertifikasyon firmasi ve Tarim ve Orman Bakanlig1 logosu 30 184

SONUC

Organik iiriin pazarina gelen tiiketicilerin organik {iriin bilincini 6lgmek i¢in yapilan bu
caligmada, 271 tiliketicinin biliylik cogunlugu orta yas grubunda (%52.4) yer almakta ve genellikle
kadinlardan (%60) olusmaktadir. Bu tiiketicilerin medeni durumuna bakildiginda %7.4’1 dul, %33’
bekar ve %67’ sinin evli oldugu belirlenirken, egitim seviyelerine bakildiginda ise %58’inin {liniversite
mezunu, %20’sinin ise lisansiistii egitim seviyesinde oldugu belirlenmistir. Bu veriler genel bazda
degerlendirildiginde organik pazara gelen organik {iriin tiiketicilerinin ¢ogunlukla orta yasl, evli, kadin
ve yiiksek egitim seviyelerinde oldugu soOylenebilir. Yapilan anketler sonucunda organik {iriin
pazarlarina gelen tiiketicilerin %97.8’1 organik tarimin ne oldugunu bildiklerini beyan etmisler ve
bunlardan %97.7’si ise organik tarimi dogru tanimlayabilmistir. Fakat tiiketicilere ayr1 ayr triinlerin
sertifikasyon durumlar1 soruldugunda bilgi eksiklikleri oldugu belirlenmistir. Dolayisiyla tiiketicilerin
organik iriinlerin sertifika durumlar1 konusunda bilgilendirilmeleri gerekmektedir. Calisma
kapsamindaki organik tiiketicilerin organik {irlinlerle ilgili bilgi kaynaklarmin genellikle internet ve
sosyal medya oldugu (%45.4) ve bunu takiben aile ve arkadas ¢evresinin de (%33.6) bilgi ediniminde
etkili oldugu ortaya konmustur. Bu kapsamda organik {iriin tiikketimini arttirmaya yonelik; organik tarim,
organik {riin, organik {irlin sertifikalar1 ve organik iiriin pazarlariyla ilgili yapilacak olan bilgilendirme,
tanitim gibi konularda konu ile ilgili kamu kurum ve kuruluslarinin, miitesebbislerin internet ve sosyal
medyay1 kullanmasi onerilmektedir. Ayrica calisma kapsaminda tiiketicilerin organik iirlin aligverisi
yaptig1 yerler incelendiginde tiiketicilerin biiylik cogunlukla organik {irlin pazarlarini tercih ettikleri
belirlenmistir. Sonug olarak, bilgi kaynaklarinin artisi ve bilgi iceriklerinin arttirilmasinin yani sira
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organik iriin pazarlarinin da tilke genelinde arttirilmasi Ozellikle Tiirkiye ¢apinda, organik {irlin
tiiketimini arttiracag1 diigiiniilmektedir. Boylesi bir durum uzun vadede degerlendirildigi zaman tiretim
miktarlarii, T{retici sayisini, lretim alanlarimi ve dolayisiyla ithalat ve ihracat taleplerini de
arttirabileceginden tilke ekonomisi i¢in de faydali olabilecegi diistiniilmektedir.

Cikar Catismasi
Makale yazarlar1 aralarinda herhangi bir ¢ikar ¢atismasi olmadigini beyan ederler.

Yazar Katkisi
Yazarlar makaleye esit oranda katki saglamis olduklarini beyan eder.
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