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Ozet Arastirma Makalesi ¢ Research Article

Bu makale, Tiirkiye’deki foto-gergekgilik akiminin ilk temsilcilerinden biri olan Nur Kogak'in 1990'lardan itibaren
tirettigi “Vitrinler” baglikli resimlerine odaklanmaktadir. 1990’11 yillar, Tiirkiye icin 1980 askeri darbesinin baskici
tutumunun ardindan siyasal, ekonomik ve toplumsal yapida ¢oziilmelerin ve dzgiirlesmelerin yasandig1 yillar
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Serbest piyasa ekonomisi ve disa acgilma politikalari cergevesinde tiiketim kiiltiirti
olusmus; tiim bu gelismelerle birlikte sanat ortami da kendine 6zgii konu, malzeme, tiretim ve sergileme cesitliligi
agisindan ¢aginin dinamikleriyle es zamanl olarak gelisme gostermistir. Bu noktada Nur Kogak 1990'l1 yillarda
tirettigi “Vitrinler” baglikli resimlerinde tiiketim kiiltlirtiniin nesnelerinden yararlanmakta ve bu nesneler
tizerinden toplumsal cinsiyet ve kadin kimliginin toplumsal inga ve psikolojik etmenleriyle ilgilenmektedir. Bu
noktadan ¢ikigla hem teknik hem de tavir olarak dénemin sanat anlayigimin yerlegik kurallarini sorgulayan Nur
Kogak’in “Vitrinler” baglikli resimleri betimsel modele dayali nitel bir aragtirma modeliyle incelenerek tiiketim
kiilttirti ve toplumsal cinsiyet baglaminda ele alinacaktir.

Abstract

This article focuses on the paintings titled “Showcases” produced by Nur Kocak, one of the first representatives of
the photo-realism movement in Turkey, since the 1990s. The 1990s appear as years of disintegration and liberation
in the political, economic and social structure after the oppressive attitude of the 1980 military coup for Turkey.
Consumption culture has been formed within the framework of free market economy and openness policies, and
along with all these developments, the art environment has developed simultaneously with the dynamics of its age
in terms of its unique subject, material, production, and exhibition diversity. At this point, Nur Kogak uses the
objects of consumption culture in her paintings titled "Showcases", which she produced in the 1990s, and deals with
the social construction and psychological factors of gender and female identity through these objects. Starting from
this point, Nur Kogak's paintings titled "Showcases", which questioned the established rules of the art
understanding of the period, both technically and in an attitude, will be examined with a qualitative research model
based on the descriptive model, and will be discussed in the context of consumption culture and gender.
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Tiirkiye’deki foto-gergek¢i akiminin ilk ve en 6nemli temsilcilerinden biri olan Nur Kogak
(1941-...) hem toplumsal hem de sanatsal diizlemde iginde bulundugu ortami
degerlendirebilen bir sanatci olarak, 1950°li yillardan itibaren baslayan Pop Sanat akiminin
kullandig1 popiiler kiiltiir imgelerinden ve tiiketim nesnelerinden beslenmekte, bu nesne ve
imgeleri kadmin toplumsal olarak algillanisi baglaminda fotogercekci bir anlayisla
resmetmektedir.

Pop kelimesi nesne, yagsam ve kiiltiir bicimini ifade ederken Pop Sanat Ikinci Diinya Savasi'nin
hemen ardindan kapitalist ekonominin yayginlastig1 ve olusan gegici refah déneminde ortaya
cikar.

“Pop Sanat”1bir terim olarak “ilk kez 1958 yilinda, Ingiliz elegtirmen Lawrence Alloway (1926-
90), Architectural Design dergisine yazdig1 "Sanatlar ve Kitle Iletisimi" baglikli makalesinde
popiiler kiiltiir {irtinlerini tanimlamak igin kullanmistir. Alloway, 1962 yilindan itibaren
terimin kapsamini genigleterek giizel sanatlar alaninda popiiler kiiltiir 6gelerini kullanan
sanatgilari da bu semsiye altinda degerlendirmeye baglamistir” (Antmen, 2018: 160).

Pop Sanat, sanatin kitlesel biitiinltigiinii saglamak igin popiiler kiiltiir, tiiketim kiiltiirti gibi
alanlar1 araci olarak kullanmis ve bunu kitle iletisim araglar1 sayesinde gergeklestirmistir.
Endiistrilesmenin etkisiyle birlikte gereksinimlerin artmasi, teknolojik gelismelerin bir getirisi
olan kitle iletisim araglarinin kullanimini arttirmigtir. Bu kitle iletisim araglari; reklamcilik
sektoriinii de icinde barindiran posta, afis, dergi, gazete, televizyon ve radyo gibi cesitleriyle
kisiler tizerinde reklamciligin diliyle bir baski olusturmaktadir. Olusan bu bask: kisileri
bireysel olandan ¢ok toplumsal olana yoneltmistir. Bu yonelim insanlarin varolus nedenlerini
anlamast ve stirdiirmesi i¢in onlari kitle iletisim araglarina daha ¢ok baglamakta ve bu durum
daha ¢ok stirii psikolojisi tizerinden tanimlanmaktadir.

Toplumsal olma durumu endjiistrilesmenin ve teknolojik gelismelerin birlikteligi ile yeniden
tanimlanmaktadir. Endiistrilesme seri tiretimi, seri tiretim kitlesel tiiketimi arttirmistir. Artik
birlikten degil, cokluktan bahsetmek miimkiindiir. Dolayisiyla toplumsal olma durumu, seri
tiretilmis ve kitlesel olarak tiiketilmis olandan olusmakta; birlik tizerinden degil, ¢okluk
tizerinden sekillenmektedir. Ciinkii seri olarak tiretilen arabalar, mobilyalar, konserveler vb.
tirtinlerin kullanilmasi sonsuz yasam dongiisii izlenimi yaratmaktadir. Tiiketim olanaklar:
yeniden siniflanirken, tiiketim endiistrisi hedef aldig1 toplumsal kesimlerle birlikte popiiler
kiiltiiriin icerigini de belirlemektedir.

Popiiler ve tiiketime odakli kitle kiiltiirtiniin yasam aliskanliklarindan ve ¢okluk kavramindan
beslenerek iiretim pratigini olusturan Pop Sanat, sanat yapitinin “biricik” olmas1 gerektigi
fikrine de kars1 gikar. Kutsallig1 reddederken adi ve ucuz olani merkezine yerlestirir. Nesnenin
biricikligine degil, nesnenin kitlelere sunulan anonimligine odaklanir.

Bu anonim nesneler ise donemin yeni gercekligi olarak karsimiza c¢ikar. Pop Sanat “Doganin
referans1 olarak seylerin kendilerinden ¢ok seylerin goriintiilerini ele almig ve ikonografi
konseptini temel bi¢cimde yeniden tanimlamistir” (Fineberg, 2014: 230). Bu durumda belli bir
gelenek ve o gelenegin iginde siire gelmis smiflandirilmig imgelerden s6z edilemez. Olusan
imgeler, tarihsel siirece baglanmaz. Imgeler cagin gercekliklerine gére yeniden tanimlanarak
yeni goriiniimler, sdylemler, simgeler ve anlamlar barindirirlar.

Pop Sanat bizi ¢ok yonlii bir gérme bicimiyle kars1 kargsiya birakir ve sanatin anin iginde,
simdide olmasina odaklanir. $imdide olma durumuyla birlikte Pop sanatgilar, “Goriintiileri
dogadaki herhangi bir 6zel baglamdan bagimsiz olarak var olan gostergeler bigiminde ele
almaya baglar; dolayisiyla gortintiiler, istendigi gibi yeniden sekillendirilebilir (ve yeniden
tanimlanabilirler). Gortintiiler, doga haline gelir onlar1 algilama bi¢imimiz agisindan,
manzarada goriilen bir aga¢ ya da buluta esittir” (Fineberg, 2014: 230). Bylece Pop sanatgilar
goriintiileri kendilerine gore yeniden sekillendirerek popiiler yildizlardan siipermarket
raflarina kadar tiiketim ve popiiler kiiltiiriin icinde yer alan tiim olgulardan yeni imgeler
olusturmaktadirlar. Bu imgeler ile yiiksek kiiltiir ve popiiler kiiltiir arasindaki ayrimi
reddederek sanatin elitist olmasi fikrine kargsi ¢ikmis ve sanatin demokratik olmasinin éniinti
agmiglardir.
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Cunkii tiikketimin hizla artmasi ayn1 zamanda alt-tist sinif iligkisinin arasindaki fark: da ortaya
cikartmustir. Popiiler kiiltiir is¢i smifinin yiikselme arzusunu, orta siniflar igin bulundugu
konumu muhafaza etmesini, tist siniflar icin de mevcut giictiniin korunmasini destekler hale
gelmistir. Bu noktada “Walter Benjamin’in Pasajlar kitabinda bahsettigi tizere kitleler arasi
sanat tiiketim nesnelerinden gecmekte ve kitleler tiiketim toplumuna yakin olabilmek ve ayni
zamanda ytireklerini ferahlatmak icin sanat eserlerini araci olarak kullanmaktadirlar”(Artun,
2018: 28).

“Amerika’nin, en zenginle en yoksulunun ayni seyi satin alma gelenegini baglatmis olmasi ¢ok
onemli bir sey. TV seyrediyorsaniz, Coca-Cola’y1 goriirsiiniiz, Bagkanin Coke ictigini, Liz
Taylor'in Coke ictigini... Bir diigiiniin siz de Coke iciyorsunuz. Coke Coke’tur ve ne dderseniz
6deyin kose basindaki aylak herifin igtiginden daha iyi bir Coke satin alamazsiniz. Biitiin
Coke’lar ayrudir ve biitiin Coke’lar iyidir. Liz Taylor bunu bilir, bagkan bunu bilir ve siz bunu
bilirsiniz” (Alicavugoglu, 2001: 66) ciimleleriyle, “Ug Coca-Cola Sisesi”(1962) baglhikli
calismasini tanimlayan Pop Sanat'in éncii sanatcist Andy Warhol, bu ¢alismasinda alt ve tist
siif farkini kapatan bir tiiketim nesnesini odaklanmistir. Bdylece sanat kitlelere ulagmus,
kitleler sanat arac111g1yla tiiketim toplumuna yakin olmustur. Ozgiinliik ve orijinallik kavrami
sarsilmis, onemli ve Onemsiz nesneler popiiler kiiltiir, tiiketim kiiltiiri ve kitle kiiltiirti
baglaminda sanatin yeni imgeleri olarak kargimiza ¢ikmugtir.

Pop Sanatin tiim bu yaklagimlari 1970°li yillardan itibaren Tiirkiye’de o6zellikle kadin
sanatcilarin tiretimlerinde goériilmeye baglamistir. Tiirkiye’deki kadin sanatcilar eril yapidaki
sanat ortamini sorgulayarak bu yap1 i¢indeki egemen sanat tislubunun diginda hem teknik
hem de malzeme olarak sanatta yeni ifade bicimlerini kullanmaya baglamuglardir. 1980°li
yillarda kadin sanatgilarin sanat alaminda gorintirlikkleri daha ¢ok artmis ancak bu
gortniirliiklerini, “Bati’da oldugu gibi feminist bir sanat hareketi baglaminda degil, bireysel
olarak farkli ilgi alanlarmi duyuran sanatsal egilimleriyle” (Antmen, 2014: 118-119)
saglamuglardir.

Erkek egemen pentiir gelenegini dislayan, resmin anlamini sorgulayan ve yeni ifade
bicimlerine bir kimlik sorunu olarak yonelim gosteren kadin sanatcilar arasinda yer alan Nur
Kocak, Pop Sanat’in dinamikleri gercevesinde fotografik bir dil benimseyerek kendi sanatsal
ifade bigimini olusturmustur.

Nur Kogak, popiiler kiiltlir, sermaye-pazar-mal ekseninde tiiketim odag1 tizerinden
sekillendirilen kadini ve kadin imgesini sorgulayarak Tiirkiye’de kadin olgusunu toplumsal
cinsiyet rolleri agisindan ele alan caligmalar tiretmistir. Ote yandan cinsiyet ile ilgili kodlarin
smifsal ve kiiltiirel farkliliklar baglamindaki sekillendirici etkisini de irdeleyerek arzu duyulan
tiiketim nesneleriyle tireten kiiltiirtin farkliligini ortaya koyan “ki¢” (kitsch) terimiyle de
ilgilenmistir. Kig, alt sinifin begenisine hitap eden ve estetik agidan bayagi olan tirtinleri
tanimlamakta ve ayni1 zamanda alt sinifin anlayabilecegi sanat eserlerini de isaret etmektedir.
Popiiler kiiltiir ve tiiketim kiiltiirti baglaminda ki¢ kavramu ile de i¢ ige olan Pop Sanat,
“Sokaktaki mali bire bir eksende sanata dontstiirtip titketim pazarinda halka tekrar tiiketim
mali olarak sundugunda hem tiiketim yagamini hem de ticari sanati onaylayan bir tavir
sergiliyor gibidir. Bu tavir sanat¢ agisindan sokaga cikis, halka inisti bir anlamda. Cikis
noktasi kentsoylu seckinlerin estetik zevkine ters diisen, toplumsal olgulara, olaylara ironik
bakan ve estetik kavramlarin disinda mesajt olan bir sanat” (Yilmaz, 2008: 198-199) olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Pop Sanat’in tiiketim kiiltiirti, popiiler kiiltiir ve ki¢ gibi dinamikleri cercevesinde iiretim
yapan Nur Kogak, eserlerinde hayatin icinde ve o anda var olan imgelere yer vermistir.
Fotogercekgi bir iislupla resmettigi imgeler ile ki¢ ve yiiksek sanati1 bir araya getirmekte,
toplumsal cinsiyet ve kadin kimligini de bu dinamikler gercevesinde ele almaktadir. Nur
Kocak, siradan olani sanat alanina tasidigi, fotografik bir goriintiiyli ylizeye aktardig:
“Vitrinler” baglikli resimleri ile hem d6énemin sanat anlayisini hem de kadimin toplumdaki
yapisint tiiketim kiiltiirti baglaminda konu, malzeme, iiretim ve sergileme agisindan
gostermektedir.

Yontem
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Literatiir tarama verilerine dayanan bu arastirmada, Nur Kogak’in “Vitrinler” baglkl
resimleri pop sanat ve foto-gercekgi sanat baglaminda ele alinarak 1990’larin Tiirkiye’sindeki
ekonomik, sosyal, kiiltiirel ve sanatsal alanlarda yasanan gelismelerle birlikte irdelenmeye
calisilmistir. Arastirmada, sanat¢inin konu olarak sectigi vitrinlerden ¢ikisla foto-gercekgi bir
tislupla tirettigi sanat eserleri incelenmistir. Arastirmanin odak noktas1 olan Nur Kogak ve
vitrin resimleri nitel aragtirma modeliyle incelenerek elde edilen bilgiler dogrultusunda
sistematik olarak ele alinmigtur.

Bulgular

Nur Kogak ve Vitrin Resimleri

Nur Kogak’in “Vitrinler” baglikli resimleri, 1970’li yillarda tiiketim kiiltiiriiniin nesnelerini ve
toplumsal cinsiyet rollerini ele adlig1 “Fetis Nesneler” ve “Nesne Kadinlar” baglikli resim
serilerinden sonra 1989 yilindan itibaren karsimiza cikar. Vitrinlerin bire bir yansimasindan
olusan bu serinin ¢ikis noktasi, Nur Kogak'in Istanbul'da gordiigii bir fantezi i¢ ¢amasir
vitrinidir. Nur Kocak “Fetis Nesneler” ve “Nesne Kadinlar” serisinde de aslinda farkl
vitrinlerden ve vitrinlerde gosterilenlerden beslenir. Buradaki vitrinler direk birer magaza
vitrini olmamakla birlikte gosteren ve gosterilen iizerine odaklanan dergiler, reklamlar...
vb.leridir. Bu serideki resimler ozellikle tiiketim kiiltiirtintin bir aract olan kadin
dergilerindeki reklam imgelerinden ve bu imgelerin verdigi mesajlardan beslenir. John
Berger’'in Gorme Bigimleri kitabinda bahsettigi gibi her giin ytizlerce imge gormekte ve bu
imgelerin mesaj yagmuru altinda kalmaktayizdir. Bu mesajlar1 insan aklinda tutsun ya da
tutmasin okumadan ya da gérmeden edemez. Dolayisiyla bu mesajlar bellegimizi bir an igin
de olsa imgeleme, animsama ya da beklentiler yoluyla uyarmaktadir (Berger, 2019: 134). Nur
Kogak, bu uyarilar1 kadinlikla 6zdeslestirilen nesneler ve goriintiiler {izerinden ele alarak
ortaya ¢ikartmaya calisir. Tiiketimin arz-talep iligkisi baglaminda kadinlar etrafinda
kurguladig giizellik idealarina odaklanir.

John Berger'e gore “Seyirci alicimin, triinti edindigi zaman erisecegi durumuna bakarak
kendini kiskanmasi beklenir. O iiriinle, bagskalarinin kiskanacagi bir nesne durumuna
doniistiigiinii diisiinmesi amaglanir. Bu kiskanglik, onda kendini begenme duygusunu
gliclendirecektir. Bunu bagka tiirlii de anlatabiliriz: reklam imgesi alicidan, aslinda onun
kendisine karg1 duydugu sevgiyi calar; sonra da bu sevgiyi ona, alacag: iirtiniin fiyatina
yeniden satar” (Berger, 2019: 134).

Nur Kogak’in “Fetis Nesneler” ve “Nesne Kadinlar” serisinde tam olarak da bunu anlatmak
ister. Fetis hale gelen tiiketim nesnelerini ve bu fetis nesneleri alarak kiskanilacak bir nesneye
doniisen kadinlar ele alir. Fetig nesneleri ele alarak kadinin toplumsal konumuyla ilgilenir.
Kadin hem toplumsal olarak baskilanmakta hem de kapitalist toplumda tiiketim nesnesine
dontismektedir. Bu noktadan ¢ikisla Nur Kogak’in kadinlari birer reklam imgesi seklinde
tuvale yansir. Tuvallerde fetiglestirilmis ve nesnelestirilmis kadinlar karsimiza ¢ikar.
“Fetislestirme psikanalizin yakindan inceledigi bir kavramdi ve dogal olarak bir yoklugun, bir
eksikligin varligina bagliydi. Bu psikanalatik cercevede bakilirsa kastrasyon kompleksiyle ve
penis kiskang¢ligiyla ilgiliydi” (Kahraman, 2013: 88).

Nur Kogak, “Bir parfiim sisesini veya ruju, bir i¢ gamasirini, bir ¢orabi “fetis’ boyutuna biiytitiir
yani ‘totemlestirirken’ o goriintiiniin izleyende uyardig: rahatsiz edici duyguyu bilingli bir
bigimde “(Kahraman, 2013: 88) kullanir. Fotogergekgi teknigin etkisiyle birlikte gercek nesne
ve tuval arasinda izleyende bir tedirginlik yagatir.

Bu tekinsizlik durumu ile birlikte reklamlarin diliyle “Giizel ol, geng ol, cazip ol.” gibi cinsel
haz nesnesi olmaya yonelik dayatilan kodlar; kafalar1 olmayan, sadece viicutlari ile seri halde
siralanmis kadinlardan olusan Nesne Kadinlar serisinde de hissedilir. Kafalari, ytizleri ve
dolayisiyla kimlikleri olmayan anonimlesmis ve birer nesneye déniismiis kadinlardir
karsimizda olan. Kogak bu resimlerinde, tiiketim odagindaki bir toplumun kadim
konumlandirdi@1 yeri gosterir. Kadin 6zne degildir. Kadin, erkek egemen toplumda, erkek
bakis agisina gore bigimlenmis olarak goriilen ve gosterilen bir nesnedir aslinda.

ﬁJhar Uluslararast Hakemli Insan ve Sanat Arastirmalari Dergisi
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Nur Kogak, aym: zamanda kadinlarin kendilerini ¢ogu zaman ge¢misten aslinda her zaman
gelecekten s6z eden “Reklamlar tarafindan pompalanan stirekli ¢ekici olma, daha iyi goziikme
fikrini kendilerinde uygulayarak, stirekli daha da nesnelestirilir hale” (Erdal, 2017: 8)
getirmelerine de elegtirel bir dil getirir.

Bu elestirel dil foto-gercekgi bir tislupla karsimiza ¢ikarak tiiketim kiiltiirtiniin gercek, fotograf
ve imge arasindaki anlamlandirmalariyla bizi bag basa birakir. Foto gercek¢i sanatgilar
popiiler ve giincel olan nesneleri teknik olarak miikemmel goziiken soguk ve mekanik bir
bi¢imde kendi varliklarini hissettirmeden resmetmiglerdir. Aymni bir fotograf ya da reklam
imgesi gibi goziiken resimler yaparak aslinda teknigin de otesinde tiiketim kiiltiiriine ve
tiiketim kiiltiiriiniin nesnelerine elestirel bir bakis agisiyla yaklagsmiglardir.

Foto-gercekgi resimler gercekte goriilen nesnenin degil, baski tekniginin reprodiiksiyonu
olarak aktarilmasi olarak yorumlanabilir. Optik aracla elde edilen goriintiiler goz ile
arasindaki baglantiy1 saglarken goriintiiniin icerigi fark etmeksizin gercekliginden stiphe
duyulmayacag: bir teknolojiyi de iginde barindirmakta; nesne, resim ve fotograf arasinda
gerceklik yanilsamasi olusturmaktadir. “Foto-Gergekgi sanat “Burada bdyle bir olgu var, buna
dikkatli bakin!” derken ayni zamanda gercek ile goriinen arasindaki iligkiyi irdeler ve sorgular.
Foto-Gergekgi teknigin mekanik ve ¢ok serin goriintiisii gosterilenin nesnel ve dogru olan
gercek oldugu duyumunu yaratir. Ama asil soru da bu noktada belirir. Izleyici gosterilenin
dogru olduguna inanmali midir?” (Yilmaz, 2008: 199-200).

Nur Kogak “Fetis Nesneler” ve “Nesne Kadinlar” baglikli resimlerinde “Burada bdyle bir
nesne var, burada boyle nesne kadinlar var, bunlara dikkatli bakin.” derken “Vitrinler” baglikli
resimlerinde de ayni seyi sdyler. “Burada bir vitrin var, bu vitrine dikkatli bakin!” diyerek
tiiketim ve popiiler kiiltiir baglaminda kadin vitrinler {izerinden ele alarak gosterilenin ne
olduguna dair bir sorgulama alan1 agar.

Nur Kogak, Hiilya Kiipgiioglu ile Fotografya dergisinin 22. sayisinda yaptig1 roportajda
vitrinlerin toplumu ¢ok iyi yansittigimi diistindiigii icin onlar1 konu olarak sectiginden
bahseder. Ayrica vitrinlerin yerlestirilme bigimi, vitrinlerde sunulan esyalar sanat¢inin
dikkatini cekmekte ve vitrinleri toplumun aynasi olarak gormektedir. Fetis i¢ gamasgirlar1 ve
coraplar plastik mankenler ve bacaklar tizerinde vitrinlerde sergilenmekte, bu nesneler
sergileme bicimleriyle de Nur Kogak’in ilgisini cekmektedir.

Tim kigkirtict esyalar ve plastik mankenlerin yer aldig vitrinler, fetis nesneler ile nesne
kadinlarin birlestigi bir alan olarak karsimiza ¢ikar. Siirekli olarak baktigimiz ve seyrettigimiz
vitrinler tiiketim kavraminin genellesmis bir resmini sunar. 1989 ve 2000°li yillar arasinda
tarihlenen “Vitrinler” baglikli resimler ayni zamanda Tiirkiye'nin iginde bulundugu tiim
sosyal, kiiltiirel ve ekonomik yapiyr gozler Oniine serer. 1980 askeri darbesi ve darbe
doneminin getirdigi baskilama siirecinin ardindan, “1980'lerin ortasinda Tiirkiye'de,
neredeyse baski doneminden cikildig1 yanilsamasini doguracak yayginlikta bir s6z, imge ve
goriintli patlamasi” (Giirbilek, 2001: 21) yasanmustir. Bu patlamalar, kiiltiir ve piyasanin ig ice
gecmesi, tiiketim kiiltiirii ile olusan reklamlar ve reklamlarin olusturdugu imge patlamasi,
yaymn hayatina giren dergiler gibi bircok unsurun birbirini etkilemesi ve kesismesiyle
olusmustur. Boylece yeni bir kamuoyu, yeni bir haber dili olusmus ve tiim bu gelismeler resmi
kiiltiiriin disinda kismen de ona tepki olarak dogmustur. “Tiim bu i¢ ige gegislerle birlikte,
Tiirkiye'de ciimle yapisindan sozciiklerin yiiklendigi simgesel degerlere, seyretme
bigimlerinden fiil zamanlarina kadar kiiltiir denen bolgenin gesitli cephelerinde kendisini
gosteren, kismen kurgusal ve sentetik bir dilde ifadesini bulan bir degisim” (Gtirbilek, 2001:
22) yagsanmustir.

Bu degisimin temelinde Turgut Ozal dénemiyle birlikte disa agilmanin ve IMF politikalar
cercevesinde tiiketim odakli serbest piyasa ekonomisinin etkisinden sz edilebilir. Piyasa,
sermaye ve tiiketim yasam kiiltiiriiyle i¢ ice gegmis bu gegislilik tiretimden ¢ok tiiketime
odaklanan reklam bazli goriintii patlamalarina sebep olmustur. Tiiketim ekonomisiyle birlikte
toplumsal yasam ve kimlik sorunsali ddnemin mantigiyla evrilmis; kimlik kavramu tiiketim,
gog, melezlik gibi yeni paradigmalar gercevesinde degisime ugramstir.

Toplumsal, kiiltiirel ve ekonomik acilimlarin yagsandigi 90’1 yillarda giinliik yasam ise seyirlik
bir hal almigtir. Ttiketim, kiiltiir ve ekonomisiyle birlikte kadinlar tizerinde yogunlagmis ve bu

Uluslararast Hakemli Insan ve Sanat Arastirmalar1 Dergisi ﬁJ‘har



453 Cilt, 6, Say1 4, 2021

yogunlasma reklamlarin diliyle pekistirilmistir. Nur Kogak, resmi kiiltiirden bireysel kiiltiire
yasanan tiim bu degisimleri Vitrin resimlerinin malzemesine dontistiirmiistiir. Tiiketim
toplumunun dinamikleri ¢ercevesinde kadin ve kadina dair sdylemler yeni pazar alan1 olarak
piyasa icinde yer bulurken, popiiler kiiltiiriin nesneleri ve gostergeleri belli cinsiyet kaliplar
ile belli kesimlerin yasam bicimlerine sizmaya baglamistir. Bu yeni yasam bigimini ve sundugu
cinsiyet kaliplarin1 dénemin popiiler dergi ve gazetelerinde yer alan reklamlarinda gérmek
miimkiindiir. Bu fotograf ve reklamlarda giyimden yasam tarzina kadar tiiketim toplumunun
tiim dinamikleri ile bigimlendirilmis yeni bir kadin tarif edilmektedir. Vitrinler de bu yeni
kadina gore bigimlenmektedir. Nurdan Giirbilek bugiiniin goziiyle 80’leri "Birey, kusak, 6zel
hayat, cinsellik gibi adlandirmalarla tarif edilen bir¢ok alanin soze dokiildigi; bir s6z
patlamasinin nesnesi oldugu, ayristirildigi, sézle kusatildigr bir donem olarak” (Gtirbilek,
2001, s.40) tanumlamaktadir. 80’lerin sonu ve 90’1 yillarda kadinlar birey ve 6zne olmaktan
bahseder. Kadinlar, 6zne olarak kendi 6zel hayatlarindan ve kendi cinselliklerinden
konugmak ister. Bu noktada “Vitrinler” kadinin birey olmasima ve bir birey olarak cinsel
arzularina referans verir. Vitrindeki tiim nesneler kadinin cinsel hayatinin 6zgiirliigiine dair
ipuglar1 barindirir. Belki de ilk kez kadin ve bedeni toplumsal normlarin disinda goriiniir
olmustur. Clinkii “Beden, ¢esitli toplumsal kurumlar ve pratikler i¢inde her zaman bir
denetim alani olmustur. Bugiin bu denetim, piyasa iginde dolayimlanarak kigsisel bir mesele
gibi kargimiza c¢ikiyor. Ancak kigilerde stirekli kigkirtilan arzularin kabul edilebilir sinirlar
icinde tutulmas: hala toplumsal bir mesele. Ozellikle kadinlarin arzularmmi denetlemek
gerekiyor. Cuinkii hakim ideoloji kadinlarin sadece kendileri igin degil, aileleri, ¢ocuklari,
esleri icin yasamasini normal say1yor. Kadinlarin bedenleriyle kurduklari iligki, bir yandan da
cocuklara gosterilen 6zeni, kocaya duyulan sadakat ve saygiyi, hatta modernligin kabul
edilebilir 6lgtitlerini icermek zorunda” (Ahiska ve Yenal, 2006: 22).

Kadinin bedeni, toplumsal rollerine gore sekillenirken toplumsal roller ise eril yapiya gore
sekilleniyor. Eril yap1 kadini, kadinin bedenini ve toplumsal rollerini kendi isteklerine gore
sekillendirmekte, denetlenmekte ve kontrol altina almaktadir. Sonug olarak kadin, bedeniyle
hicbir zaman bag bagsa kalamamaktadir. Ancak tiiketim odakli agihmlar ile birlikte birey
olarak kadmin goriintirliigii artmakta, bu goriiniirliik kadinin arzularmin da goriintirliigiini
kapsamaktadir. Kadinin kendi bedeni tizerinde s6z hakkina sahip olmasi, bedenini kendi
istegi dogrultusunda doniistiirebilmesi ise toplumun bir aynasi olan vitrinlerde karsimiza
cikar. Tiiketim odakli bu degisimler ayn1 zamanda toplumsal yapidaki degisimleri de giin
ytiziine gikartmaktadir. Vitrinlerde okunabilen bu degisimler, Nur Kogak’in resimlerine foto
gercekci bir teknik ile vitrinin tam da kendisi olarak yansimaktadir.

John Berger'e gore reklamlar her tiirli tirtinii ya da hizmeti satabilmek igin cinsellige
basvurmaktadir. Reklamlar gibi donemin vitrinleri de temsil ettigi markanin ya da magazanin
bir reklami olarak goriilebilir. Vitrinde yer alan egyalar cinsellife vurgu yapsa da John
Berger’in deyisiyle bu cinsellik 6zgiir bir cinsellik degil, tam tersine “Cinsellikten daha biiytik
bir seyin, yasarken istedigimiz her seyi ele gecirebilecegimiz giizel bir yasamin simgesidir.
Satin alabilecek durumda olmak cinsel bakimdan istenir olmakla esitlenir” (Berger, 2019: 144).

Nur Kogak “Vitrinler” baglikli resimlerindeki cinsellik temasinin altinda yatan duruma Hiilya
Kiipgiioglu ile yaptig1 roportajda deginir. Cinselligi, kadinin hem 6zne hem de nesne olarak
cinselligini 6n plana ¢ikaran bu vitrinler; aslinda Dogulu ve Miisliiman bir tilkede bastirilmig
bir cinselligin tezahiirii olarak goriilebilir. Nur Kogak, 6zellikle sado-mazosist giysiler
sergileyen vitrinleri gordiigiinde sasirmis, eglenmis ve sorular sormustur. Vitrinler tiklim
tikhmdir. Renk renktir. Kamgilar, deri giysilerle doludur. Bati'da kapali kapilar ardinda
sergilenen bu fetis nesneler, burada aleni bir bicimde vitrinlerde sergilenmektedir. Nur Kogak
tim bu durumlar1 sorgulayarak, anlamaya ve anlamlandirmaya calisarak resimlerine
yansitmaktadir.

Doénemin vitrinlerinin birebir yansimasi olan vitrin resimleri, kadinin cinsel hayatina dair,
cinsel olarak arzulanir olmasina dair nesneler ve goriintiiler igerir. Vitrinler donemin, tiiketim
kiiltiirtiniin kurucu ve kigkirticr bir dili olarak kargimiza ¢ikar. Bu dil “Yagsananlardan ya da
hissedilenlerden hangi imajlarla, hangi metaforlarla konusulmasi gerektigini belirler,
konugmacilar: tespit eder, onlar1 sinirlari cizilmis bir s6z siyaseti iginde konusmaya davet eder.
Insanlarin 6zel hayatlarini agtklamaya ¢agrilmalari icin, 6nce onun bir sir olarak tarif edilmis
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olmasi gerekir. Cinsellik ancak hayatin karanlikta kalmig gizli bolgesi olarak tarif edildiginde,
insanlar onu deliginden ¢ikarmaya, s6ziin 1s181yla aydinlatmaya ¢agrilabilir. S6z diizeni artik
kendi hakikatini, kendi tamidik diinyasin1 kurmustur; edilen her s6z, kurulan tanidikligin

Resim 1. Nur Kogak, Ebrusan Vitrini,1989-2000, renkli fotograf,100x100 cm.

Nur Kogak'mn gordiigii vitrinlerden biri olan “Ebrusan Vitrini” de bastirilmig cinselligin bir
gostergesi olarak goriilebilir. Boncuk islemeler ve parlak taglarla siislii i¢ camagirlarinin yer
aldig1 bu vitrin, sokak imgeleriyle birlikte fotografa yansir. Nur Kogak giinliik hayatin bu
yansimalarindan yola ¢ikarak mahremin teshir olarak sunuldugu bu vitrinleri sanatinin
malzemesine doniistiirerek kadinin kimliksizlestirilmesini ve bedeninin seyirlik bir nesne
olmasini sorgular.

Resim 2. Nur Kogak, Adsiz,1990, tuval iizerine akrilik,114x162 cm.

Tiiketim kiiltiirtinde bakiglar, duruglar, dokunusglar ve hazlar ile birlesen bir cinsellik
kusatmasindan soz edilebilir. “Foucault Cinselligin Tarihi'nde, on yedinci ytizyildan itibaren
Bati'da cinselligin tarihini, cinselligin tizerindeki Ortiintin kaldirilmasimin, hazlarin
siniflandirilmasinin, cinselligin bir bilme talebinin nesnesine doniistiirtilmesinin tarihi olarak
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ele alir. Yaklagimi, cinselligin tarihini bir bastirmanin, bir inkdrin tarihi olarak ele alan
yaklagimlardan farklidir. Bati'da {i¢ ytizyildir cinselligin zorla ya da goniillii olarak séze
gecirildigini, bilimsel-kurumsal bir disiplinin hedefi oldugunu gostermeyi amaglar”
(Giirbilek, 2001: 41-42).

Oyleyse cinsellik konusuldugu olgiide belirleyici olurken, Nur Kogak'mn vitrinleri
konugulmayan bir cinselligin gostergeleri olarak kargimiza cikar. Tiiketim toplumunun
sOylemleriyle, kigkirtmalarryla kusatilmig bir cinsellikten s6z edilebilir. Bu kusatilma iktidarin
igleyisini gortiniir kilar. “Iktidar red, inkar, engelleme, yasaklama ya da saf dis1 birakmadan
¢ok kurma, diizenleme, kigkirtma ve ¢ogaltma teknikleriyle islemektedir. Bastirmay1 ya da yok
etmeyi degil, ayristirmayi, cesitlendirmeyi, gortiniir kilmayi igerir” (Giirbilek, 2001: 41-42).

Doénemin vitrinlerinde kadmin cinselligi hem 6zne hem de nesne olarak goriinir
kilinmaktadir. Vitrinler kadinin 6zne olarak kendi cinselliginin smirlarini zorlarken o&te
yandan gizli olarak erkek cinselligine de referans verir. Vitrine yansiyan nesneler erkegin
cinsel hazlarina yonelik fetislesen ve birer nesneye doniisen kadinlar1 da yansitir. Erkegin
cinselligi “Kadinin gévdesini, daha kusatici bir ifadeyle, bir biitiin olarak kendisini ‘erkegine’
sunmast ilkesine” (Muraz, 2009: 72 -73) dayali bir cinsellik olarak karsimiza ¢ikar. Nur Kogak,
toplumun aynasi olarak gordiigii vitrinlerden {irettigi calismalariyla Tiirkiye’de kadin olma
durumunu sorgular. Ancak vitrin resimleri kentteki vitrinleri yansittigindan ele alinan
kadinlar da kentli kadinlar olarak karsimiza ¢ikar. Bu durumda Nur Kogak, toplumsal cinsiyet
ile birlikte aslinda sinif iligkisini de glindeme getirmis ve kent vitrinlerinde yer alan “i¢ gamasir
dtizenlemelerinde bir toplumun mahrem ve namahrem algisinin donitistimiinii” (Antmen,
2014: 124) irdelemistir.

Nur Kogak, foto-gercekei sanatcilara kiyasla, fotograf merceginin yarattig1 keskinlikle bir
gorlintli yaratmanin, resimle seyirci arasinda bir mesafe olusturan dis goz yaratmanin
Otesinde, duygusal ifadeye daha fazla olanak taniyan, daha yumusak bir teknikle birlikte
“vitrine bakan bir goz” degil, duyguya yer acan bir “i¢ goz” yaratmustir. (Yilmaz, 2008: 209).

Nur Kogak’m “Oniimiize koydugu salt hiperrealizme 6zgii bir teknik ustalik degil, toplumsal
gercekliklerimizin nasil kurgulandiginin ifadesiydi” (Antmen, 2014: 124). Kogak; goriilmeyen,
goriilmek istenmeyen, konusulmayan ama bir sekilde vitrinlere yansiyan bircok toplumsal
dinamigi sanatina tagimis ve tiim o dinamiklerin goriilmesine, konusulmasina alan agmuistir.

NUR KOCAK

vitrinler 3 /shop windows 3
E: N

Resim 3. Nur Kocak, Vitrinler 3, Mine Sanat Galerisi, Istanbul (H&H Ofset A.S. katkilar ile 33x48 cm.
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Resim 5. Nur Kogak, Yeni Inci 1, 1995, tuval iizerine yagh boya, 50x50 cm.
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Resim 6. Nur Kogak, Yeni Inci 11, 1997, tuval iizerine yagl boya, 50x50 cm.

Sonug ve Tartisma

Kadin kimligine bireysel, 6zel ve 6znel kaynaklarin yaninda toplumsal ve kiiltiirel dinamikler
cercevesinde yaklasan Nur Kocak “Vitrinler” baghikli resim serisiyle 1989’dan 2000’lere
uzanan siiregte Tiirkiye'nin toplumsal ve kiiltiirel yasaminu vitrinler aracilig: ile géz 6niine
sermektedir. Nur Kogak bir vitrine, bir vitrin caminin icindekilerine odaklanmakta; o vitrini
aynen tuvale tasimaktadir. Izleyici bir resme bakarken ayni1 zamanda bir vitrine bakmaktadur.
Satin alma arzusuyla baktig1 vitrini sanat olarak karsisinda goren izleyici, nesne ve 6zne
arasindaki dinamikleri tiiketim, arzu, cinsellik, kadin ve toplumsal cinsiyet baglaminda
sorgulamaktadr.

Nur Kocak, vitrinlerde sergilenen f{iriinlerden yola c¢ikarak kadinin nesne olarak
kullanilmasma, kadin bedeninin seyirlik bir nesne olarak kimliksizlestirilmesine
odaklanmaktadir. Ayni zamanda kadinlarin nesne ve Ozne dinamigi iginde yeniden
kavranmasma olanak saglayarak cinsiyet ile ilgili kiiltiirel ve siufsal kodlar1 aciga
cikartmaktadir. Nur Kogak'in resimlerinde bire bir kadin yoktur ancak kadini tanimlayan,
betimleyen, simgelestiren her sey vardir. Vitrin resimlerindeki vitrinler, erkeklerden ¢ok
kadinlara hitap etmekte ve bu vitrinler kadin cinselligini simgeleyen nesnelerle
bicimlenmektedir. Cevresine ¢ok renkli ve sesli mesajlar gonderen bu vitrinler, kadinin
arzularina dair izleri yansitmaktadir. Kadinlar kendi cinselliklerine dair bir {iriinii vitrinlerde
gorebilmekte, o tirtinleri satin alabilmektedir. Arzu nesneleri, arzulanma istegi ile vitrinlerde
sergilenirken o vitrinlerin foto-gercekgi bir iislupla tuvallere yansimasi o vitrinleri ikinci kez
arzulanir héale getirmektedir. Nur Kogak giinliik yasam pratigini sanat alanina tagimig ve belki
de kig olarak atfedilecek o siradan nesneleri olabildigince gercek olarak tuvale yansitmustir.
Siradan olan1 sanat alanina tagiyarak yiiksek sanat mantigini da alt iist etmistir. Bazen tiim bir
vitrin, bazen vitrinin bir parcasi, bazen de nesnenin kendisini yakin bir planda ve biiyiik bir
Olgekte gosteren Nur Kogak, vitrin ve nesneye sahip olmadiklari yeni anlamlar yiiklemis,
gosteren ve gosterilen {izerine yeni okumalara olanak saglamistir. Nur Kogak cogaltilmais,
parlatilmis, kitlelesmis ve fetislesmis nesnelerle dolu vitrinlerden fotografa, fotograftan resme
uzanarak kadin1 ve onu gevreleyen unsurlar1 sosyo-kiiltiirel agidan tiim ayrintilariyla carpict
bir sekilde sanatsal ifade aracina doniistiirmiis ve herkesin gordugini ama goérmek
istemedigini farkli bir agidan yeniden gostermistir.
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Extended Abstract

This article focuses on the paintings titled “Showcases” produced by Nur Kogak, one of the
first representatives of the photo-realism movement in Turkey, since the 1990s. Nur Kogak
(1941-...) as an artist who can evaluate the environment she is in both socially and artistically,
is fed by the popular culture images and consumption objects used by the pop art movement
that started since the 1950s, and these objects and images are presented in a photorealistic
context in the context of the social perception of women.

Pop Art ironically reflects the flashy and glittering images of consumption and popular
culture, questioning the concepts of originality and genuinity. With all these dynamics, Nur
Kogak questions the relationship between reality and the visible with a photo-realistic style.
The photo-realistic style, which creates a technical and mechanical image, creates the feeling
that what is shown is correct

With the photo-realistic style she chose, Nur Kogak stayed out of the dominant masculine art
style in Turkey, but since the 1970s, she has shaken this dominant masculine structure together
with other female artists. Since the 1980s, women artists, who have used new forms of
expression in art, both technically and materially, have become more visible in the field of art.
However, this visibility was not based on the context of feminist art in the West, but rather on
their artistic productions, which showed different tendencies individually.

In the 1970s, Nur Kocak produced series of paintings titled "Fetish Objects" and "Object
Women", addressing the objects of consumption culture and gender roles. The paintings in
this series are fed by advertisement images in women's magazines, which are a tool of
consumption culture, and the messages these images give. These paintings deal with
consumption objects that have become fetish and women who take these fetish objects and
turn them into enviable objects.

In her series of fetish objects, Nur Kogak totemizes a perfume bottle by enlarging it to a fetish
size. In the series of object women, on the other hand, it deals with women who have been
shaped according to the male point of view in a male-dominated society and have turned into
objects with no heads, only bodies, which are seen and shown.

Nur Kogak's paintings titled "Showcases" have appeared since 1989. The starting point of this
series, which is the exact reflection of the showcases, begins when Nur Kogak sees a shop
window in Istanbul where fancy underwear is displayed. At the end of the 1980s, the pressure
processes in the economic, political and cultural fields brought about by the coup period in
Turkey began to dissolve gradually and all these dissolutions were reflected in the showcases
through the consumption culture. By transferring the showcases, which she considers as a
mirror of society, to his canvas with a photo-realistic style, she opens a space on consumer
culture and gender.

The social roles of women in the masculine structure are shaped according to the masculine
structure. The woman appears before us as an object rather than as a subject. This
objectification has covered all areas from the woman's body to her identity. However, with the
consumption-oriented changes, women's right to have a say over their own body and the
ability to transform their body according to their own will appear in the showcases, which are
a mirror of society. The showcases, which are formed with objects and images that serve
women's sexuality and fantasies, appear as a founding and provocative language of the
consumption culture of the period. These changes, which can be read in the showcases, are
reflected in Nur Kogak's paintings with a photo-realistic technique as the showcase itself.
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While Nur Kogak makes the sexuality of women as individuals visible with her window
paintings, she also makes women shaped by a male perspective and the objects that equip
them visible again. It deals with the commodification of women and the presentation of her
body as an object of pleasure. The showcases reflect both the taste of society and the
presentation of consumer products that adorn women as objects. Nur Kogak, with her
paintings titled "Showcases", has transformed women and the elements surrounding them into
a means of artistic expression in all their socio-cultural aspects, and questioned the state of
being a woman in Turkey and how we construct our social realities.

Arastirmacilarin Katki Oran1 Beyani (Birden fazla yazar varsa)

Birinci Yazar %50,

Ikinci Yazar %50,

Catisma Beyani

Makalenin herhangi bir asamasinda maddi veya manevi ¢ikar saglanmamustir.

Yayin Etigi Beyan1

Bu makalenin planlanmasindan, uygulanmasina, verilerin toplanmasindan verilerin analizine
kadar olan tiim siirecte “Yiiksekdgretim Kurumlar1 Bilimsel Arastirma ve Yayin Etigi
Yonergesi” kapsaminda uyulmasi belirtilen tiim kurallara uyulmustur. Yonergenin ikinci
boliimii olan “Bilimsel Aragtirma ve Yayin Etigine Aykir1 Eylemler” baghg: altinda belirtilen
eylemlerden hicbiri gerceklestirilmemistir. Bu arastirmanin yazim stirecinde bilimsel, etik ve
alint1 kurallarina uyulmus; toplanan veriler tizerinde herhangi bir tahrifat yapilmamistir. Bu
calisma herhangi bagka bir akademik yayin ortamina degerlendirme igin gonderilmemistir.
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