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Anahtar Kelimeler: Oz

Teknoloji, Sosyal Giinlimiizde internet ve internet denilince akla gelen tablet, diziistii bilgisayar, akill1
Medya, YouTube, telefon vb. teknolojilerin yani sira bunlar vasitastyla kullanilabilen sosyal medya platformlar:
YouTuber. zaman ve mekan sinirt olmaksizin iletisim kurabilmeyi ve bilgi aktarimini olanakli hale
getirmektedir. Bu platformlardan biri olan YouTube’da diinyada her giin milyonlarca
video paylasilmakta ve izlenmektedir. Isteyen herkesin kendi kanalini olusturmasina ve
yayin yapmasina olanak saglayan YouTube, kullanicilarina iinlii olma ve para kazanma
firsat1 sunmaktadir. Hatta glinlimiizde YouTube’a diizenli bir sekilde video yiiklemeyi ve
bu yolla para kazanmay1 ifade eden “YouTuberlik” bir meslek olarak kabul edilirken, bu
meslegin nasil yapildigi, 6zellikleri, nelere dikkat edildigi vb. hususlar tartisilmaya devam
etmektedir. Bu arastirmada Tiirkiye’deki YouTube yayinciliginin genel bir degerlendirmesi
yapilarak, YouTuberlarin mesleklerine yonelik algilar1 ve YouTuberliga bakis agilar1 ortaya
konulmaya calisilmistir. Bu kapsamda Tiirkiye’de en ¢ok aboneye sahip YouTuberlarla
derinlemesine goriismeler gerceklestirilmis ve elde edilen veriler degerlendirmeye tabi

tutulmustur.
Keywords: Abstract
Technology, Social Today, internet and tablet, laptop computer, smart phone and similar devices that
Media, YouTube, we think of when it comes to internet, as well as social media platforms that we can use
YouTuber. through these devices have made it possible to communicate and transmit information

without limitation of time and space. Millions of videos are shared and watched every
day through YouTube. YouTube has made it possible for everyone to create and broadcast
their own channel, making it possible to earn money as well as becoming famous for many
people. Even nowadays, while “being YouTuber” is considered a profession, which means
to upload videos to YouTube regularly and earn money in this way, the issues like how these
professions are made, their characteristics, what they are paid attention, etc. are still being
discussed. In this study, by performing a general evaluation of the YouTube broadcasting
in Turkey, the perceptions of You Tubers intended to their profession and viewpoints on the
issue of being a You Tuber has been tried to put forward. In this context, in-depth interviews
were conducted with You Tubers with the most subscribers in Turkey. In this context, in-
depth interviews were carried out with the YouTubers that have the most subscribers in
Turkey, and the data obtained were evaluated.
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Giris

Gilnlik yasamin ayrilmaz bir parcasi haline gelen internet bilgiye ulasmay1
kolaylastirirken, insanlarin kiiresel capta iletisim kurmalarina olanak saglamustir. Internet
teknolojisinin gelismesiyle hayatimiza giren olgulardan biri olan sosyal medya, giindelik
hayat1 ve kiiltiirel alan1 hizl1 bir sekilde dontistiirmektedir. Web 2.0 temeline dayandirilan
sosyal medya ile kullanicilar sadece sunulan enformasyonu tiikketen bireyler olmanin
otesinde, herhangi bir enformasyon ile ilgili geri bildirimde bulunan hatta enformasyonu
iireten bireyler haline gelmistir. Sosyal medyanin olusturdugu bu etkilesim ile birlikte
kullanicilar, zaman ve mekan sinirlamasi olmadan her tiirlii diisiince ve fikri iletebilme
olanagina kavusmustur. Basit bir tik hareketiyle ¢ogu is halledilebilirken, diinyanin diger
ucunda yasanan gelismelerden aninda haberdar olunabilmektedir. Baym ve Boyd’a gore
(2012: 321) sosyal medyanin yeniligi, daha 6nce yayimn aracina hi¢ erisimi olmayan
insanlarin simdi bunu giinliik olarak yapmalar1 ve bu siire¢te medya aracglarina bilingli bir
strateji ile yaklagmalaridir.

“Dijital in 2018 Global Overview” adli raporda, Tiirkiye’de aktif sosyal medya
kullanici sayis1 51 milyon, sosyal medyaya mobilden baglanan kullanici sayisi ise 44
milyon olarak belirtilmektedir. Rapora gore sosyal medya platformlar1 arasinda % 55 ile
en c¢ok kullanilan sosyal medya kanali YouTube’dur ve bunu % 53 ile Facebook takip
etmektedir.

Kullanicilarina internetin sadece tiiketicisi degil ayni1 zamanda tireticisi olma imkani
da tantyan platformlarin basinda bir video barindirma sitesi olan YouTube gelmektedir.
Giiniimiizde gerek Tirkiye’de gerekse diinyada Google’dan sonra en ¢ok ziyaret
edilen ikinci internet sitesi konumunda bulunan YouTube vasitasiyla diinyada her giin
milyonlarca video paylasilmakta ve kullanicilar bu videolar1 izlemektedir. Yalnizca mobil
cihazlar dikkate aldigimizda dahi YouTube, ABD’de 18-34 ve 18-49 yas araliginda, diger
TV yayinlar1 ve kablo aglarindan daha fazla kullaniciya ulasmaktadir. YouTube video
goriintiilemelerinin yaridan fazlasi i¢in mobil cihazlar kullanilmaktadir. 88’den fazla iilke
i¢in yerel stiriimleri kullanima sunulan ve 76 farkl dilde kullanilabilen YouTube, internet
kullanicilarinin %95’ ine ulasmaktadir (https://www.YouTube.com).

YouTube CEO’su Susan Wojcicki’nin agiklamasina gore, YouTube’un 2017
Haziran ayi itibariyle aylik aktif kullanicis sayis1 1.5 milyar1 gegmistir. Ustelik bu sadece
YouTube’a giris yaparak video izleyenlerin sayisidir, giris yapmadan video izleyenler
eklenince bu say1 daha da artmaktadir. Bu noktada diinya niifusunun {i¢te birinin YouTube
kullanicist oldugunu sdylemek miimkiindiir (www.cnnturk.com).

Ekim 2012’de Tiirk¢e igerik destegi vermeye baslayan YouTube, Mayis 2013’te
Tiirkiye ile YouTube is ortakli1 (YouTube partnerligi) programini acarak, video icerik
tireticilerine izlenen video sayisina gore maddi anlamda katki saglamaya baslamigtr.

YouTube, her bireye kendi kanalin1 agma imkani1 tanimakta ve kendi olusturduklari
icerikleri yayinlayabilme firsati saglamaktadir. Hatta glinlimiizde YouTube’a diizenli bir
sekilde video yliklemeyi ve bu yolla para kazanmay1 ifade eden “YouTuberlik” bir meslek
olarak kabul edilmektedir.
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Bu calisma Tiirkiye’deki YouTube yayinciligi ve YouTuberlar iizerine bir durum
saptamasi niteligi tasimaktadir. Bu acidan ¢alismada su sorular sorulmustur: Tiirkiye’de
YouTube yayinciliginin ve YouTuberlarin durumu nedir? YouTuberlik nasil ve neden
yapilmaktadir? YouTuberlarin 6zellikleri nelerdir? YouTuberlik bir meslek olarak kabul
edilmeli midir? Bu meslegi yaparken nelere dikkat edilmektedir? YouTuber objektif ve
giivenilir olmali midir? YouTube yayinciligi geleneksel televizyon yayinciliginin yerini
alabilir mi?

YouTube ile ilgili yapilan akademik g¢aligmalarin ¢ogu YouTube kullanicilart ve
YouTube videolar: iizerinde yogunlasmaktadir. Ancak ¢ok genis bir alan1 kapsayan
YouTube’ un kullanicilardan {ireticilere, reklam verenlerden dijital ajanslara kadar hepsi
ayr1 bir ¢alisma konusunu olusturmaktadir. Bu noktada YouTuberlarin meslege iliskin
goriis ve degerlendirmelerinin ele alinacagi bu ¢alismanin literatlire katki saglayacagi
distiniilmektedir.

Kiiresel bir endiistri olarak YouTube ekonomi politik bir yaklasimla ele
alinmasi gereken bir konudur. Bu nedenle calisma ekonomi politik yaklasima gore
sekillendirilmistir. “Dar anlamda, siyasal ekonomi, iletisim kaynaklar1 da dahil olmak
iizere kaynaklarin iiretimini, dagitimini ve tiiketimini karsilikli olarak olusturan sosyal
iligkilerin, ozellikle de gii¢ iliskilerinin incelenmesi” olarak tanimlayabilecegimiz
ekonomi politik, genis anlamda ise “toplumsal hayatta kontrol ve hayatta kalma ¢aligmas1”
olarak tanimlanabilmektedir (Mosco, 2009, 24). Kontrol ve survivor (hayatta kalmak)
ekonomi politigin iki anahtar ciimlesi olarak dikkati gekmektedir. Yani ekonomi politik ev
yonetimi, devlet yonetimi gibi meselelerin disinda ayni zamanda isin ekonomi kismiyla,
yasamimiz1 nasil siirdiirebiliriz kismiyla da ilgilenmektedir.

Ekonomi politik yaklasima gore, kapitalist toplumlar kiiltiirel iiretimi kar ve pazar
merkezli kilabilmek ugruna kurum ve pratikleri, metalagsmanin ve sermaye birikiminin
mantigina uygun olarak yapilandiran basat bir iiretim tarzina gore orgiitlenmislerdir
(Kellner, 2008: 151). Ekonomi politik sadece iiretim kismina bakmamakta ayni1 zamanda
iretime igerik ve alimlama agisindan da bakmaktadir. Dolayisiyla kiiltiir, ekonomi
politigin iizerinde durdugu en 6nemli kavramlardan birisidir. Zira kiiltiir, s6ziin eseri
olmakla birlikte resimden hiyeroglife, alfabeden televizyona kadar her iletisim araciyla
yeni bastan yaratilmaktadir. Dilin kendisi gibi her ara¢ da (medium) diisiinceye, ifadeye ve
duyarliliga yeni bir yonelim kazandirarak benzersiz bir sdylem tarzinin ortaya ¢ikmasini
saglar. McLuhan’in “ara¢c mesajdir” demekle kastettigi kuskusuz budur (Postman,
2016: 20). Yasam siirdiirme siirecini tepeden organize etmeyi igeren iktidar bir igerik
iiretme faaliyetinde yolculuk yapmakta ve nihayetinde bir igerik liretmektedir. Ayn
sekilde bireyler de igerik tiretmektedir. Ekonomi politik iiretilen igerige dair de analizler
yapmaktadir. Bu i¢kin meta olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ickin meta (sonsuz meta) ise
bir reyting 6lciitiinii alip bunu sonsuza kadar kullanmay1 ifade etmektedir. Ickin meta
izleyiciler lizerinden nitelik kazanan bir metadir. izlediklerimiz vb. bir algoritma haline
gelmekte ve insanlari ele gegirmektedir. Insanlar da bunun i¢inde kaybolmaktadir.

Calismada oOncelikle literatiir gézden gegirilerek “YouTube ve YouTube’un
tarihsel gelisimi” ele alinacak ve “bir meslek olarak YouTuberlik” tizerinde durulacaktir.

Say1 47 /Giiz-2018 m 143



Erol Ilhan, Adalet Gérgiilii Aydogdu

Calismanin bulgular kisminda gergeklestirilen derinlemesine goriisme yontemi ile igerik
tireticisi olan YouTuber’larin video paylagim sitesi YouTube ile ilgili degerlendirmelerine
yer verilerek, Tirkiye’de YouTube yaymnciligi ve YouTuberlik ile ilgili bir durum
saptamasi yapilacaktir.

YouTube’un Onlenemez Yiikselisi: “Kendini Yayinla”

Teknolojideki hizli gelismeler ve bunun paralelinde yasanan degisim, insanlarin
iletisim aligkanliklar1 ve hatta rutinlerini dogrudan etkilemektedir. Kullanilan her tiirlii
ara¢ daha fonksiyonel bir nitelik kazanirken, her gecen giin yeni bir olanak insanlarin
kullanimina sunulmaktadir. Geleneksel medyanin yarattigi tek tarafli iletisim yerini
cift yonlii iletisime birakmakta, kullanicilar hem iiretici hem de tliketici konumunda
bulunmaktadirlar. Bu yoniiyle iire-tiiketicilerin olusumuna imkan taniyan YouTube’u
cazip kilan en Onemli etken hem ticari icerigi hem de ticari olmayan iceriginden
kaynaklanmaktadir (Strangelove, 2010: 7).

Baglangicta dijital video arsivi olarak hizmet vermesi diisiintilen YouTube, zamanla
kullanici odakli bir platform haline gelmis ve farkli amagclar i¢in kullanilmaya baglanmaistir.
“Your Digital Video Repository” (Dijital Video Deponuz) olan sitenin slogani ise bu
dontistime paralel olarak “Broadcast Yourself” (Kendin[i] Yayinla) seklinde degiserek
bugiinkii halini almistir (Burgess ve Green, 2010:4).

Time dergisi her yil diizenledigi yilin kisisi unvanina 2006 yilinin son sayisinda
“Enformasyon ¢agini sen kontrol ediyorsun. Diinyana hos geldin® baghigiyla yilin kisisini
“You” (“Sen”) olarak se¢mistir. Ayn1 zamanda kapaga bilgisayar ekrani ve ekranin ara
ylizii olarak da YouTube’u koyan dergi, sanal alemde kullanici tabanli internet sitelerinin
gelisimi ve etkisinden dolay1 bu kararin verildigini agiklamistir.

Kullanicilarin katilimer ve yaratict oldugu bu yeni siteler kullanici tarafindan
olusturulan igerik (User Generated Content-UGC) olarak da bilinmektedir (Cheng vd.
2008: 230). YouTube’1n yani sira Flickr, Instagram, Bloglar ve Wikipedia giinlimiizde en
¢ok bilinen kullanici merkezli igerik sitelerindendir.

YouTube platformu kullanicilarina; video izleme, video yiikleme, video paylagma
ve yorumlar araciliiyla iletisime gegme imkani sunmaktadir. Ying’in ifadesiyle (2007:17)
“YouTube’un amaci kullanicilarina kolay ve eglenceli bir deneyim yasatmaktir.”

Ayn1 zamanda dijital bir kiitiiphane olma 6zelligi tasiyan YouTube platformu;
miizikten egitime, sagliktan eglenceye, oyundan tv dizilerine kadar ¢ok kapsamli igerige
sahiptir. YouTube’da paylasilan videoblog veya vlog olarak adlandirilan videolar, kullanict
tarafindan olusturulmus igerigin en baskin sekli olarak YouTube’un topluluk duygusunu
anlayabilmek a¢isindan 6nem tagimaktadir (Burgess ve Green, 2009: 94).

YouTube’da kullanici adi, cinsiyeti, yasi, ilgi alanlar1 gibi kullanici hakkindaki
kisisel bilgilerini i¢eren bir kanal profili vardir. Her kanalda ayrica, kullanicinin ytikledigi
tim videolarin baglantilari, kullanicilarin favori videolarina baglantilar, kullanici
arkadaslarina baglantilar, abonelerine ve aboneliklerine baglantilar bulunmaktadir (Ding
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vd. 2011: 361). Ierik topluluklarindaki kullanicilarin kisisel profil sayfas1 olusturmalarina
gerek yoktur; eger olustururlarsa, bu sayfalar genellikle topluluga katildiklar: tarih ve
paylasilan video sayis1 gibi temel bilgileri icerir (Kaplan ve Haenlein, 2010: 63).

YouTube kullanicilarina canli yayin olanagi da sunmaktadir. YouTube Live canli
yayinlar1 sadece bireysel kullanicilarin yararlandigi bir platform olmaktan cikararak,
profesyonel televizyon sirketlerine acacaklari YouTube hesabindan yayinlarini iletme
imkani saglamaktadir. Bugiin karasal yayin yapan mahalli bir televizyon kanali YouTube
iizerinden diinyanin her yerinde canli, eszamanli olarak izlenebilmektedir (M. Sahin ve
G. Sahin, 2016: 58).

Lister ve arkadaglarina gore (2009: 226, 227) YouTube un hareketli bir gorsel yayin
platformu olarak gelisiminin, 1980’lerde VCR(Videocasette recorder), 1990’larda kablolu
ve uydu kanallar ile birlikte televizyonun uzun tarihinin bir pargasi olarak anlagilmasi
gerekmektedir. Video giiniimiizde cep telefonu, dijital kameralar ve web kamerasi ile her
an her yerdedir. Bundan dolay1 ¢ok az post prodiiksiyon igeren ya da igermeyen videolarda
patlama yasanmaktadir.

YouTube ile ilk defa bir site, tamamen kullanicinin yiikledigi icerikle kendisini var
etmistir. O zamana kadar “we” (biz) olan internet, o noktadan itibaren “you” (sen, siz)
olmustur. Genis bant internet teknolojilerinin de yayilmasiyla birlikte, kullanicilar ¢ektigi
videolar1 YouTube’da yayinlamaya basladi. Site ilk yillarinda sanal bir yetenek sovu olmus
ve YouTube’u diinyanin zirvesine tasimistir. Gerek siradan gerekse gizli yetenekleri olan
kisiler YouTube’da kendilerine yer bulmuslardir (Irak ve Yazicioglu, 2012: 14, 15).

Burada bir parantez agarsak, aslinda YouTube ilk video paylasim sitesi olarak
adlandirilamaz. Daha once bagkalar1 tarafindan da denemeler yapildigini belirten Woog’a
gore (2009: 9, 10) 1997 yilinda kurulan shareyourworld.com adl site, ilk paylasim sitesi
olarak ifade edilebilir. Ancak o donemin teknolojisi, internet {izerinden video gondermek
ve izlemek i¢in yeterli olmadigi i¢in site kisa slirede kapanmak zorunda kalmistir. 2003
yilinda ise vlog olarak bilinen video bloglar1 internet uygulamalari i¢inde yerini almistir
(Lister vd., 2009:226).

YouTube, ag bankacilig1 sistemi PayPal’in ii¢ eski ¢alisan1 Jawed Karim, Chad
Hurley ve Steve Chen tarafindan 2005 yilinda kurulmustur. Daha sonra popiilaritesi artan
YouTube bir yil i¢cinde Google tarafindan 1,65 milyar dolar karsiliginda satin alinmstir.

YouTube, Aralik 2005 tarihinde ilk olarak Saturday Night Live’in, “Lazy Sunday”
adli videosunun yayinlanmasiyla 6n plana ¢ikmis ve video yayinlandiktan sonraki bir
haftalik siire igerisinde YouTube’daki ziyaretlerde %83‘liikk bir artis gerceklesmistir.
Video, yayinlandig tarihten itibaren ilk on gilinde 1,2 milyondan daha fazla izlenmistir.

Daha sonra “Lazy Sunday” kaldirilsa da YouTube pazar pay1 kazanmaya devam etmigstir
(Prescott, 2006: 12; Itzkoff, 2005; Jarboe, 2012).

YouTube, Ocak 2006 ve Haziran 2006 arasinda en hizli biiyliyen web sitesi
olmustur. Bu donemde YouTube’a girisler % 297 oraninda artarken, izleyici kitlesi
aylik 4,9 milyondan 19,6 milyona ulagmistir. Ayrica 12 ile 17 yas grubunda kullanicilar,
diger yas gruplarina gore YouTube’u bir bucuk kat daha fazla ziyaret etmislerdir. Kasim
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2006’dan bu yana Google’un bir parcast olarak hizmet veren YouTube, Columbia
Broadcasting System, National Broadcasting Company, Universal Music Group, Sony
BMG Music Entertainment Group and The National Hockey League gibi firmalarla video
icerik sozlesmeleri imzalamistir. Bu anlagmalardan bazilari, videolarin yaninda gosterilen
reklamlardan elde edilen gelirin YouTube ile videoyu saglayan sirket arasinda paylasildigi
reklamcilik ortakliklaridir (Freeman ve Chapman, 2007: 207).

YouTube’un biiyiik basarisi igerik agisindan zengin videolarin ve esit olarak ya
da daha 6nemlisi bir sosyal ag kurulmasi kombinasyonunda yatmaktadir. Sistem, igerik
tedarik¢ilerinin videolar1 zahmetsizce yiiklemelerine ve yiiklenen videolar1 anahtar
kelimelerle ve diger videolarla baglantilarla etiketlemelerine olanak tanimaktadir.
Kullanicilar, videolara baglanti gondererek veya bunlari bloglara yerlestirerek kolayca
video paylasabilmektedir (Cheng, Liu,&Dale, 2013: 1184). Giiniimiizde kullanilan dijital
kameralar ya da yiiksek hizda internet baglantilariyla hemen herkesin video yiikleyebildigi
YouTube ve benzeri siteler gerek amatorler gerek profesyoneller i¢cin dnemli bir mecra
haline gelmistir. YouTube, Google’in bir parcasi olmasi ile birlikte site diger video
paylasim sitelerinin dniine gecerek, yerini daha da saglamlastirmistir.

Jenkins’e gore (2006: 24; 290) yeni teknolojilerin giiclendirdigi, eski ve yeni
medya arasindaki kesisme noktasinda yer alan izleyiciler, kiiltiire katilma hakkini talep
etmektedirler. Jenkins’in ‘katilimci kiiltiir’ olarak ifade ettigi bu yapida bireyler, yeni
icerigin olusturulmasi ve dolasiminda aktif olarak yer alirlar. Videolar, e-posta, facebook
veya twitter aracilifiyla paylasilabilmekte, kullanicilar cografi sinirlar olmaksizin icerigi
begenebilmekte veya onlara cevap verebilmektedir (Sumiala ve Tikka, 2013: 320).

Mueller de (2014: 10) YouTube’un, Web 2.0 modelinin 6zelliklerini ve katilimci
kiiltiir 1ideallerini gosteren bir medya platformunun arketipsel ©Ornegi oldugunu
belirtmektedir. Ona gore, YouTube; videolar1 olusturan, paylasan, izleyen ve yorumlayan
amator ve yar1 profesyonel kullanicilar i¢in ortak ifade, isbirligi, tartisma ve 6grenme
amagh bir sitedir. Ayrica reklamverenlerin etkilesimli ve viral pazarlama stratejilerini
tanitmalaria imkan saglamaktadir.

YouTube’ un eski tarz televizyon ve yeni arasindaki farki simgeledigini belirten
Spencer’a gore (2014:1), YouTube her yerde bulunan, niifuzlu ve goreceli bir ‘asagidan
yukartya’ model hikaye anlatimi sistemi sunmaktadir. Hem ticari hem de toplum temelli
olmasina ragmen, YouTube katilimci kiiltiire katkida bulunmaktadir.

Bir Meslek Olarak YouTuberhk

Giliniimiizde YouTube’a diizenli bir sekilde video yiiklemeyi ve bu yolla para
kazanmay: ifade eden “YouTuberlik” bir meslek olarak kabul edilmektedir. TDK’ya gore
meslek “Bir kimsenin ge¢imini saglamak i¢in siirekli yaptigi; bilgi, egitim veya yaratici
giic gerektiren etkinlik” olarak tanimlanmaktadir (www.tdk.gov.tr). “YouTuberlig1 bir
meslek kategorisine alan Tiirkiye Is Kurumu (ISKUR), 19.5.2017 tarihinden itibaren
Googleileisbirligi yaparak YouTuberlik egitimlerine baslamustir. {1k etapta Bursa, Kayseri,
Van, Gaziantep, Samsun ve Antalya’da baslayan egitimlerle genglere yeni is olanaklari
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yaratilmas1 hedeflenmektedir. Google tarafindan iiniversitelerdeki irtibat noktalari
aracilifiyla, girisimcilik egitim programindan yararlanan genglere “dijital girisimcilik” ve
“nasil YouTuber olunur?” konulu egitimler verilmektedir. Ayrica Istanbul, Izmir, Kocaeli,
Bursa’da da gengler dijital girisimcilik konusunda egitim almaktadir (Ates, 2017).

En popiiler YouTuberlarin milyonlarca abonesi bulunmakta ve popiler kiiltiirde
kendi baglarina tnliiler olarak giderek daha fazla taninmaktadir (Magasic, 2016: 19).
Andy Warhol’un “Herkes bir giin on bes dakikaligina meshur olacak” ciimlesinin gergege
donistiigli glinlimiizde YouTube iinlii olmanin da en 6nemli araglarindan biri haline
gelmistir. {gerik iireticileri olan YouTuberlar bir yandan yaymladiklar1 videolarda reklam
gostererek para kazanirken bir yandan iinlii olmanin basamaklarinda tirmanmaktadirlar.

Dijck (2016: 176-177), YouTube’un gelecek vaat eden amatdr kitleler ile ‘eski’
Hollywood medya patronlar1 arasinda aracilik eden platformlar oldugundan soz
etmektedir. Ona gore; video paylasim siteleri yetenek avcilart i¢in kiiresel bir rodeoya
dontismekte, ticaret yonelimli yildiz sisteminin yukariya dogru hareketlilik zincirinde
yeni bir link saglamaktadir. YouTube baslangicta, siradan insanlara potansiyel olarak
genis kitlelere hitap etme imkani vererek, ‘eglence siirecini demokratik hale getirmek’
amacini tasimaktaydi. YouTube un su anda eglence araciligi isinde bir partner oldugunu
belirten Dijck sitenin, yillik YouTube 6diilleri vererek Hollywood yildiz sistemini taklit
ettigini ifade etmektedir. Dijck’e gore, YouTube un demokratik idealinin aginmasi sadece
tek tarafli popiilerligin tesvik edilmesinin degil, ayn1 zamanda hirsli kullanicilarin,
YouTube’un popiilerlik 6lciimii ve emsaller arasinda degerlendirme sistemine engel
olmak i¢in sayisiz strateji gelistirmesinin sonucudur.

YouTube Unliileri

Gerek diinyada ve gerekse Tiirkiye’de YouTube’da yayinladigi videolar sayesinde
tanian pek ¢ok {inlii isim bulunmaktadir. YouTube’da en ¢ok izlenen videolara sahip
olan Justin Bieber, bu platformda yayinladigi miizikler ile prodiiktorlerin dikkatini
cekerek sohret olurken, Katy Perry’nin YouTube’a yiikledigi bir sarki ise ona diinya star1
olmanin yolunu agmistir. 2014 yilinda 2.7 milyara yakin izlenen PSY Gangham Style
isimli video ve 2017 yilinda 3,1 milyar izlenmeyle Luis Fonsi’nin Despacito videosu
YouTube tarihinde en ¢ok izlenen videolar olmustur.

Her ne kadar YouTube {inlii olmay1 vaat etmese de bu yonde hedefi olanlar i¢in
onemli bir basamak teskil etmektedir. Tiirkiye’de de YouTube araciligiyla iinlii olan
kisiler vardir. ‘Evlerinin 6nii boyal direk’ adl1 tiirkiiyii sdyleyerek sohret olan Oykii ve
Berk kardeslerden, “Hayalet sevgilim” adli sarki ile popiiler olan Irem Yagci’ya, “Kalp
kalbe karsidir” adli sarki ile tinlenen Asli Giingdr’den, “Gece golgenin rahatina bak™ adli
sarkiyla milyonlarca tik alan Cagatay Akman’a kadar bir¢ok insan YouTube araciligiyla
sOhretin kapilarin1 aralamistir. Amat6r kullanicilar tarafindan ¢ekilen ve popiiler olan ¢ok
sayida video da bulunmaktadir. Ornegin Mayis 2012’de yiiz binlerce kez izlenen “Olum
bak git” videosu yayinlandig giin itibariyle sosyal medyada giindem yaratmais, hatta bazi
kullanicilar tarafindan da mizahi igerikli alternatif videolar yayinlanmaistir.
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YouTube’dapaylasilanvideolardigersosyalmedyamecralarindadapaylasilmaktadir.
Omegin Facebook’ta paylasilan videolarin biiyiikk ¢ogunlugunu YouTube videolar:
olusturmaktadir. Bu nedenle YouTube’un etkisinin sadece bu mecra ile sinirl kalmadig:
sOylenebilir.

Internet kullanabilen hemen her yastan kullanici bu platformda kendine bir yer
bulabilmektedir. 6 yasindaki Ryan, oyuncak inceledigi YouTube kanalindan yilda 11 milyon
dolar kazanmaktadir. 10 milyondan fazla abonesi bulunan Ryan, Forbes’in YouTube’un
en ¢ok kazanan iinliileri listesinde 8. sirada yer almistir (http://www.haberturk.com).
Filistinli 3 yagindaki Ziyad el-Fahuri’nin, giincel olaylarla ilgili konustugu, yorum yaptigi
videolar1 milyonlarca kisi tarafindan izlenmektedir (http://www.trthaber.com). Izmirli 76
yasindaki Saniye Karatas da “Saniye Anne Yemekleri” adli YouTube kanalinda paylastigi
yemek tarifleri ile milyonlarca kez izlenmistir. 200 binin {izerinde aboneye sahip olan
Saniye Anne kendine has lislubu ve sivesiyle de dikkat ¢cekmektedir (www.milliyet.com.
tr).

YouTube ve Televizyon Yayincihigi

YouTube’un hemen her yastan insanin kullandigi popiiler bir platform haline
gelmesi, bu platformun geleneksel medya mecrasi olan televizyon karsisindaki konumunu
ve ilerleyen yillarda bu konumunda ne gibi degisiklikler olabilecegi gibi hususlarin
iizerinde durulmasina yol agmustir.

Kuyucu (2013) yaptig1 bir arastirmada YouTube platformunun televizyona karsi
avantaj saglayip saglamadigi konusu iizerinde durmustur. Arastirma sonucunda 30
yas altindaki genglerin 30 yas iistiindekilere gore YouTube’a daha bagimli olduklar1 ve
bu platformu gelecegin televizyonu olarak algiladiklar1 ortaya ¢ikmistir.

Variety dergisinin 13-18 yas aras1 genclerle yaptig1 arastirmaya gore ise artik
ABD’de gengler i¢cin YouTube iinliileri, televizyon tnliilerinden daha heyecan verici
bulunmaktadir. Televizyon kanallar1 ve yapim sirketleri de bunu fark etmistir. Ornegin
Disney, “Maker Studios” adli YouTube kanallar1 ajansin1 950 milyon dolara satin almistir
(Bozyel, 2014). YouTube’da tiiketici davranislarinin incelendigi bir baska arastirmada ise
YouTube videolarinin normal televizyon programlarinin yerini almasi gibi bir durumun
olas1 olmadigi, hatta videolarin igerikleriyle televizyon programlarini destekledigi ifade
edilmistir (Pace, 2008).

Peters ve Seier ise YouTube ve televizyon arasinda birbirlerini besleyen bir iligki
olduguna dikkati ¢ekmistir. Buna gore “Televizyon yarismalarinda olusturulan yarigsma
mantig1 YouTube video ireticileri i¢cin merkezi bir rol oynamaktadir. YouTube yalnizca
videolar1 olusturan bir site degildir; ayni zamanda belli igerik formatlarinin 6nem
kazandig1 bir platform olma 6zelligini tasimaktadir” (Peters ve Seier, 2009: 194).

Uretilen herhangi bir igerigin kolaylikla yiiklenebilmesi ve YouTube un bu konudaki
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popiilerligi icerik tiretimi bakimindan bu platformun televizyonun 6niinde yer almasini
saglamaktadir. Oyle ki, “YouTube’un 60 giinde iirettigi icerigin Amerika’daki tiim TV
kanallarinin 60 yilda tiretebildigi igerikten daha fazla oldugu ifade edilmektedir” (Oymak,
2017). Arik’a gore (2013: 105) YouTube’a bu giicii yasamin her aninin bu platformda konu
olabilmesi ve bu platformun sinirsiz bir sergileme imkanina sahip olmasi saglamaktadir.

Ticari Bir Faaliyet Olarak YouTube Yayincihig:

Diinya c¢apinda popiiler bir video paylasim platformu olan YouTube, milyonlarca
dolarin kazanildigr yeni bir meslegin de dogmasina yol agmaktadir. Bu meslegin
“YouTuber’ olarak adlandirilan erbaplari, platformun 6zel igerik iireticilerine verdigi
reklam payi ile 6nemli dl¢iide gelir elde edebilmektedir. Ancak platformda daha c¢ok
izlenmek ve daha ¢ok para kazanmak i¢in her yolu deneyenler de bulunmaktadir.

Ornegin YouTuber Monalisa Perez, ¢ektigi bir saka videosunda erkek arkadasinin
Oliimiine neden olmustur (https://www.ntv.com.tr). YouTuberlik yaparak para kazanan Ah
Lin Tuch ve kocasi, kanalinda ¢ektigi vahset dolu videolarla sosyal medyada ilgi odagi
olmustur. Bu ikilinin, nesli tiikenen hayvan tiirlerini yediklerini fark eden izleyiciler, 6tke
dolu yorumlar paylasarak, tepki gostermislerdir (https://www.sabah.com.tr). Diinyaca
iinlii, ABD’li YouTuber Logan Paul ise yaptig1 paylasimda “Japonya’nin intihar ormaninda
bir ceset bulduk” bashgiyla bir intihar magdurunun goériintiilerine yer vermisti. Paul,
medyada biiyiik yanki uyandiran hareketinin ardindan hatasini kabul etmis ve videolu
Oziir mesaj1 yayinlamisti (http://www.milliyet.com.tr). Son olarak video ¢cekmeye calisan
Ryker Gamble, Alexey Lyakh ve Megan Scraper icerik olusturmak ve eglenmek igin
gittikleri Kanada’da bir selaleden diiserek hayatlarin1 kaybetmislerdir. Seyahat ve doga
videolar1 ¢eken bu ii¢ YouTuberin High on Life adli kanalda 500 binden fazla abonesi
bulunmaktadir (https://www.bbc.com).

Kanal Ad1 Abone Sayisi Goriintiilenme Sayisi
T-Series 56.307. 643 44.317. 659. 263
WWE 30. 649. 501 25.066. 713. 924
Ryan ToysReview 15.505. 585 23.714. 965. 025
netd miizik 10. 915. 070 23.007.253. 053
SET India 28.822.179 21.054. 066.171
Zee TV 17.365 .893 18.725. 671. 229
PewDiePie 64.946 421 18.516 .515.686
Canal KondZilla 37.659. 428 18.438.575.482
JustlinBieg)erVEVO 34 .345. 855 17.669.482 .151
Little Baby Bum-Nursery

Rhvmes& Kids Sones 16. 084 .267 17.282. 675.218

Tablo 1: Diinya ¢capinda en ¢ok izlenen 10 YouTube kanah

(https://www.socialbakers.com/statistics/YouTube/channels/) (Erisim: 08.08.2018)

Diinyada en ¢ok abonesi olan YouTube kanallarina bakildiginda; PewDiePie olarak
bilinen YouTuber Felix Kjellberg, 65 milyonu bulan abone sayisi ile diinyanin en biiyiik
kanallarindan birine sahiptir. 2013 yilindan beri bu basarisin1 devam ettiren PewDiePie,
ayn1 zamanda Nisan 2016°da, 7ime dergisinin listesinde 100 en etkili insandan biri olarak
gosterilmistir (time.com, 2016).Diger yandan ¢ok sayida dili i¢eren bir miizik kataloguna
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sahip olan 7-Series kanali 44 milyondan fazla goriintiillenme sayist ile ilk sirada yer
almaktadir. Bunu WWE adli bir video kanali ve Ryan Toys Review adli oyuncak tanitimi
yapan bir kanal takip etmektedir.

Kanal Adi Abone Sayisi Goriintiilenme Sayisi
Netd Miizik 10.941.233 23.067. 646. 072
KanalD 3.324.949 4.883.504.748
Enes Batur 8.179.160 3.527.201. 969
Prenses Elif 2.334.479 3.439.430.222
Poll Production 2.079.422 3.208.573.919
Atv 2.822.761 3.175.008.834
OHA diyorum! 4.702. 049 2.599.352.519
YAPYAP 4.119.895 2.345.895.804
FOX 1.682.347 1.865.626.156
BKM(BesiktagKiiltiir Merkezi) | 1.495.520 1.806. 221.820

Tablo 2: Tiirkiye’nin en biiyiik 10 YouTube kanali  (https://www.socialbakers.com/statistics/
YouTube/channels/turkey/ ) (Tarih: 08.08.2018)

YouTube, Tiirkiye’de de bircok kisiye/kuruma video yayinlama ve para kazanma
imkani tanimistir. Tablo 2°de gosterildigi gibi Socialbakers Tiirkiye 2018 verilerine gore,
Tiirkiye’nin en biiylik YouTube kanali Tiirk¢e pop miizikten alternatif miizige kadar
cesitli tarzlardaki miizik kliplerinin resmi yayin platformu Netd Miizik olmustur. Yaklasik
11 milyonu bulan abone sayis1 olan Netd Miizik, 23 milyardan fazla goriintiilenmistir.
Listenin ikinci sirasinda 8 milyonu agan abone sayisiyla Enes Batur bulunmaktadir. 2017
yilinda ‘Altin Kelebek Odiilleri’ arasinda YouTuber-Instagramer kategorisi yer almig
ve ilk 6diil Enes Batur’a verilmisti. Ancak 6diil téreninden sonra kamuoyundan gelen
tepkiler tizerine videosunda “cocuklara kotii 6rnek olusturabilecek goriintiiler” bulundugu
gerekgesiyle odiil geri alinmuist.

YouTube ile ilgili tizerinde durulmasi gereken bir diger nokta erisim engelleridir.
Tiirkiye’de ilk kez 6 Mart 2007°de YouTube’a erigsim engellenmistir. Bunu daha sonra
16 Ocak 2008’de ve 17 Ocak 2008’de mahkeme karariyla getirilen engellemeler takip
etmistir. Haziran 2010’da YouTube’a getirilen engellemeler DNS (Domain Name Server/
Alan Ad1 Sunucusu) engellemesinden, IP (Internet Protokolii) engellemesine gevrilmistir.
Boylece YouTube’a erisim tamamen engellenmistir. 30 Ekim 2010°da kaldirilan engel, 2
Kasim 2010’da yeniden getirilmistir. 27 Mart 2014°te baz1 bakan ve miistesarlara ait ses
kayitlarinin internette yayimlanmasinin ardindan TiB YouTube’a erisimi agsamali olarak
kapatmustir.

YouTuberlarin Géziinden Bir Degerlendirme

YouTuberlarin bakis agisiyla Tiirkiye’de YouTube yayinciligimin durumu ve isleyis
bi¢gimi hakkinda degerlendirmelerin yapilacagi bu boliimde derinlemesine goriisme
teknigi kullanilmistir. Bu kapsamda Tiirkiye’de 50 bin ve iistii aboneye sahip olan alt1
YouTuber ile derinlemesine goriisme gerceklestirilmistir. Derinlemesine goriismenin
amaci genellikle bir hipotezi test etmek degil diger insanlarin yasam deneyimlerini ve
bu deneyimleri nasil anlamlandirdiklarini anlamaya ¢alismaktir (Seidman, 2006:9). Bu
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noktada belli bir konu hakkinda, sorulacak sorular dogrultusunda bilgi alinir. Bu kisilerin
kag¢ kisi ve konularin neler olacagi, arastirma konusuna, amacina gore degisir (Aziz,
2010: 84).

Katilimer sayisinin az olmasi ve daha ayrintili bilgilere ulasilabilmesinin miimkiin
olmasi bu yontemin segilmesinde etkili olmustur. Caligmanin amaci dogrultusunda
oncelikle bir soru formu hazirlanmistir. Katilimceilarin mesleki deneyimleri ile baglayan
form ailelerin YouTuberlarin yaptiklar1 ise yaklasimi, videolarin g¢ekilme amaglari,
reklam/sponsorluk siireci, objektiflik/giivenirlik, etik anlayis1 ve YouTube un gelecegine
iligkin sorularla devam etmektedir. Calisma kapsaminda goriisiilen katilimcilarin isimleri
belirtilmeden kodlanarak (G1, G2, G3, G4, G5, G6) verilmistir.

Lisans 6grencisi olan G1, 20 yasindadir. G1’in 560 bin abonesi bulunmaktadir.
Kendini ‘YouTuber’ olarak tanimlayan G2 {iniversite mezunudur ve 2 milyon 621
bin abone sayisi vardir. Universite mezunu olan G3 de kendini ‘YouTuber’ olarak
tanimlamaktadir ve 224 bin 667 aboneye ulagsmistir. Meslegini ‘televizyonculuk’ olarak
tanimlayan 35 yasindaki G4 ise tiniversite mezunu ve bir milyon 365 bin aboneye sahiptir.
Yiiksek lisans 6grencisi olan G5’in 130 bin abonesi vardir. Lisans mezunu olan G6 da
meslegini ‘YouTube igerik tireticisi/influencer’ olarak tanimlamaktadir. G6’nin 80 binden
fazla takipg¢isi ve 54 bin 936 abonesi bulunmaktadir.

G22011; G3ve G52013; G4 2014, G6 ve G1 ise 2015 yilindan bu yana bir YouTube
kanalina sahiptir. YouTuberlar1 bu platformda kanal agmaya ve video paylagsmaya
herhangi bir ekonomik neden itmemistir. Bu bakimdan YouTuberlerin video paylagsmaya
baslama amaglar1 farklilik géstermektedir. G2 insanlar1 bilgilendirmek, diistindiirmek ve
eglendirmek, G4 bir bagkasinin bir YouTube kanalina seslendirme yapmasini istemesi
nedeniyle ve G5 yazarlik ile oyunculuk hevesini gidermek ve bu yeteneklerini insanlara
ulagtirabilmek amaciyla YouTube kanali agmistir. G3 ise ilgi alan1 olan otomobiller
hakkinda hazirlayacag: igeriklerin ilgi ¢ekecegini diisiinerek bu platformda igerik
paylasmaya baslamistir. Kendi deyimiyle otomobilleri tanitan bir mecranin olmasi herkes
acisindan iyidir.

Aragtirmaya katilan YouTuberlar arasinda en eski ge¢mise sahip olan G2
Hindistan’da yazilim iizerine ¢alisirken YouTube’daki videolarin ¢ok izlendigini fark
etmistir. Bunun {izerine haber agirlikli olan sitesinde yer alan igerikleri videoya ceviren
G2’nin video yapmaya basladigi donemde Tiirkiye’de bu platform {izerinden para
kazanmak neredeyse miimkiin degildir. G4, hi¢ tanimadig1 bir kisinin kendi YouTube
kanalina seslendirme yapmasini istemesiyle YouTube’da kanal agmis ve giiniimiizde
kendi ifadesiyle “Tiirkiye 'nin en eski, giivenli ve oyundan farkl bir icerik iireten sayili
kanallarindan birinin sahibi” olmustur. G6 ise 2012°de blog yazmaya baslamistir. G6,
dijital diinyada video iceriklerine kayan bir trend oldugunu fark ederek kendi YouTube
kanalin1 agmustir.

Yeni Bir Meslek: YouTuberlik

YouTuberlara gore YouTuber diizenli olarak igerik paylasan kisidir. Ayrica
isteyen herkes YouTuber olabilir. G1, YouTuber1 “toplumun dikkatini ¢eken konular
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ilginglik katarak 6zgiin igerik iireten kisi” olarak tanimlamaktadir. G4’e gore YouTuber
olabilmek i¢in ¢ok calismak ve sabir gostermek gerekmektedir. G6 ise YouTuberin igerik
tiretiminden, kamera kullanimina, 151k kurulumuna, kanal yonetimine, video kurgusuna
kadar her seyle ilgilenmesi gerektigini belirtmektedir. G2 de digerleri gibi herkesin
YouTuber olabilecegini diisiinmektedir. Ancak G2’ye gdre her kanal agan basarili olacak
diye bir durum da s6z konusu degildir. Bunun i¢in iyi se¢im yapmak gerekmektedir.

Katilimcilar ¢evrelerine kendilerini YouTuber olarak tanitmaktadir. Ancak
karsilarindaki kisiler ¢ogu zaman bu tanimlama karsisinda sasirmaktadir. Ornegin G4 bu
konuyla ilgili olarak su aciklamay1 yapmistir: “Beni tanimayanlara ‘YouTube kanalim
var, hayatimi boyle kazaniyyorum’ diyorum. En basta bunu anlamakta zorluk ¢ekenler
oluyordu, hala var. Ama zamanla bu saskinliklar yerini baska duygulara birakiyor.”

Katilimcilara gore YouTuberlik bir meslek olarak goriilmelidir. G1 ve G6 6grenci
iken, G4 seslendirme isiyle ugrasmaktadir. YouTuberlik disinda bagka bir isle ilgilenen
G5, sadece YouTuberlik yaparak ge¢inebilmenin zor oldugunu su sekilde ifade etmektedir:
“Evet baska islerle de ugrasiyorum. YouTube gelirleri ¢cok diisiik. Geginebilecek miktarda
kazanabilmeniz igin (3-4 Bin TL) ortalama 500 bin aboneniz olmast gerek. Bu anlamda
diizenli bir gelir elde etmek ¢ok zor.”

Tiirkiye Is Kurumu, Google ile isbirligi yaparak YouTuberlik egitimlerine
baslamistir. Katilimcilarin Tiirkiye Is Kurumu’nun diizenledigi YouTuberlik kurslari ilgili
olarak goriisleri farklilik gdstermektedir. G3, bu kurslardan teklif gelmesi durumunda
egitmenlik yapabilecegini soylerken, bu kurslarda videolar1 kullanilmakta olan G6’ya
gore YouTuberlik ancak bu isi yaparak Ogrenilir: “Bu is dyle veya boyle eglence
sektoriine hizmet ediyor bir nevi. Kanalinizda ister makyaj yapin ister atomu par¢alayin,
bunu eglenceli ve ilgi ¢ekici bir halde sunmazsaniz kitlenizle bulusmuyor. Bu nedenle
YouTuberligin bir okul gibi ogretilerek yapilmasindan ziyade gergekten o potansiyele
sahip kisilerce yapilmasina daha sicak bakvyyorum.”

Ailelerin YouTuberlara Yaklagimi

Katilimcilarin bu ise yonelmeleri baslangigta ailelerini sasirtsa da aileler her zaman
kendilerine destek olmuslardir. YouTuberlarin bu konudaki goriisleri sdyledir:

G2: “Once tabi nasil olacak bilemiyorlar, sasiriyorlar. Ama yapabildigimi gériince
destek oldular. 17 yasindaydim hayatta yaptigim en biiyiik ¢ilginlik Hindistan’a gitmekti.
Ama ailem o zaman da destekledi. Abone sayim 40 bin olunca durumu babama anlattim,
‘bana giiven’dedim. O da giivendi.”

G3: “Esim de bana bu konuda ¢ok destek oluyor. Bazi videolarimda o da var.”

G4: “Ben okuldan geldikten sonra YouTube kanalina video atan nesilden degilim.
En basta konvansiyonel gibi gii¢lii bir olusumu birakip béylesine bir yola girmem herkesi
saswrtti. Bir sey bildiklerinden degil ama ailem her zaman bana giivendi. Ciinkii hayatim
boyunca kararlarimin arkasinda durdum ve girdigim isleri Allah in yardimuiyla bagsardim.”
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YouTube ve Unlii Olma Olanag:

Paylasilan igerigin tiim kullanicilara ulagabilmesini saglayan YouTube bu yoniiyle
icerik hazirlayicilarina {inlii olma/taninma olanagi sunmaktadir. Hazirlanan igerikler
ilgin¢ligi dogrultusunda daha cok kitleye ulasabilmektedir. Hatta siirekli takip ettigi bir
YouTuberin yeni igerik eklemesini bekleyen kullanicilar bile s6z konusudur. G2, “Evet.
Milyonlarca insan sizi izliyor. Bir televizyon programi gibi insanlar heyecanla yeni
videolarimizi bekliyor” seklindeki ifadesiyle bu goriisii desteklemektedir.

G3, YouTube’usundugu kolay bir sekilde {inlii olma olanagi bakimindan televizyonla
kiyaslamaktadir: “Bir televizyon kanalinda program yapmak ¢ok zordur. Belki yillarca
ugrasmaniz gerekir. Sonunda yine olmayabilir. Ama YouTube oyle degil. Zaman, mekan
simwrlamast yok. Her zaman istediginizi yapabilirsiniz ve iinlii olmak artik kolay. Ama
bunun énemi yok.”

G4’lin anlattiklar1 ise olaym farkli bir boyutuna dikkati ¢ekmektedir. Taninan,
tinlii bir YouTuber adeta bir sinema oyuncusu, taninmis bir sporcu ya da sarkici gibi ilgi
gormektedir: “Sokakta bizleri durdurup fotograflar ¢ekiliyor, imzalar isteniyor, gecenin
bir yarisi telefonlarimiz ¢aliyor, sosyal medyada fan sayfalarimiz agiliyor. Sanirim biitiin
bunlar iinlii oldugumuzun gostergesi ama biz onlardan biriyiz, aslinda yeni jenerasyon
tinliileriz. Abi, abla, kardes... Bu duygularla bizleri seviyorlar ve bu gercekten insana iyi
hissettiriyor.”

Videolarin Cekilme Amaclari

Videolarin ¢ogunlukla bilgilendirmek ve eglendirmek amaciyla c¢ekildigi
goriilmektedir. G2, bilgi amaciyla ¢ektigi videolarin gizemli olmasina dikkat etmektedir:
“Bilgiyi insanlara diiz verirseniz sikilirlar. Ben igerisine biraz gizem katiyorum.
Farklilasinca insanlarin da dikkatini ¢ekiyor. O zaman sizi izlemeye bashyorlar.” G4 ise
video paylagmaktan zevk almaktadir: “Videolarimi isim oldugu ve bundan zevk aldigim
icin g¢ekiyorum. Konularimi internetten arastirarak ve giincel olaylart takip ederek
buluyorum. Izleyenlerime pratik bilgiler, iiriin tamitimlar: vb. gibi yari eglenceli bilgi
videolari sunuyorum.” G6 ise yaptig1 isin maddi ve manevi boyutuna dikkati gekmektedir:
“Videolarimi hem eglenmek hem de para kazanmak icin ¢ekiyorum. Izleyenlerimle olan
iletisimim o kadar giizel ve kuvvetli ki onlarin yorumlarini okumak, videolarima olan
tepkilerini bilmek bile manevi olarak ¢ok tatmin ediyor. Onlarin beklentilerine, isteklerine
kulak vererek icerisinde bulundugumuz popiiler elementleri de videoya dahil ediyorum.
Tabi bir de maddi yonii var bu igin. Ben marka isbirliklerine en uygun igerik tiirlerinden
olan giizellik ve moda kategorisinde erkek yasam tarzi icerigi tiretiyorum. Bu hem maddi
hem manevi bir doyum sagliyor.”

G2 ve G4 video paylagsmadan dnce bir tedirginlik hissetmektedir. Ancak bu siireg
G2 icin oldukga eglencelidir. Hatta G4 {lizerinde bir baski da hissetmektedir. Ancak bu ona
gore habercilik doneminden farkli bir baski tiirtidiir. Kanalin kendine ait olmasi, patronun
kendisi olmasi nedeniyle birini incitmesi durumunda arkasinda duracak bir kurum yoktur.
Bu yiizden video hazirlarken igeriklerine daha ¢ok dikkat etmektedir. G3 ise herhangi bir
tedirginlik yasamamaktadir. Ona gore kisinin ne yaptigin1 bilmesi 6nemlidir. Dolayisiyla
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kisinin igini iyi yapmasi durumunda herhangi bir sorun olmayacaktir.

Bir donem fizik-kimya-biyoloji ile ilgili egitimi olmamasina ragmen bu alanlarla
ilgili deneyler yaparak bunlar1 YouTube’da yayinlayan G4, bazen deneylerinin basarisiz
olmasima ragmen videolarinin izlenmesini de izleyicinin kendisini samimi bulmasina
baglamaktadir.

Video Hazirlik Siiresi

YouTuberlarin bir video hazirlamak i¢in harcadiklar1 zaman farklilik géstermektedir.
Ornegin videolarmi kendisinin hazirladigim belirten G1’in bir videoyu editleme-yorum
stireci sadece 30 dakikayken, G4 bu is i¢in yaklasik 5 saat ugrasmaktadir. Videolarimi
kendi evinin alt katinda bulunan stiidyoda ¢eken G4, bu konuda sunlar1 ifade etmektedir:
“Video ¢ekerken beni genel kitle ve her yas grubunun izledigini unutmamaya ¢alisiyyorum.
Ben her seyi tek basima yapryorum, en azindan simdilik. Bir videonun tiim asamalart
yaklagik 5 saatimi aliyor. Tabi bunun arge siiresi bu 5 saatin disinda. Insanlarin ilgisini
hep canli tutamazsiniz, bir noktada burasi da tikanabiliv. Garantisi yok. Diizenli bir
sekilde video ¢cekmenin yani sira senaryo ve kurgu da ¢ok onemli.”

Kendisine yardime1 olan bir ekibi bulunan G2, bir video i¢in giinlerce, videolarini
disarida ¢eken G3 ise bir hafta ugragsmaktadir.

Videolarin Icerigi ve Bilgi Kirliligi

Insanlarin video paylasma konusuna olan ilgisine kars: YouTube kayitsiz kalmamig
ve YouTuberlarin daha iyi videolar hazirlayabilmesi amaciyla ¢aligsmalar yiirlitmiistiir. Bu
amagla Los Angeles, New York, Londra, Tokyo, Sao Paulo ve Berlin’de bulunan YouTube
Stiidyosu prodiiksiyon tesislerinde strateji programlari ve atdlye ¢alismalart sunulmustur.
Mart 2015 itibariyla, YouTube Stiidyolari’nda ¢ekim yapan igerik tireticileri 10 binden
fazla video {iiretmistir. Bu videolar 1 milyardan fazla ve 70 milyon saatin iizerinde
izlenmistir (www.YouTube.com). YouTube ayn1 zamanda igerik iireticilerini tesvik etmek
i¢in bir takim ayricaliklar ve odiiller de sunmakta' ve videolarin abone sayisinin yani sira
iceriklerinin 6zgiin olmasina da 6nem vermektedir.

YouTube’da yayinlanan videolara bakildiginda, herhangi bir konu/iiriinle ilgili
bilgili olunsun ya da olunmasin “Ben bir seyler ¢cekeyim de, paylasayim”, mantigiyla
paylasimda bulunanlarin varligi da dikkati ¢ekmektedir. Paylasilan enformasyonun
yogunlugu igeriklerin giivenilirligi konusunda da kusku yaratmaktadir.

YouTuberin hazirladig1 bir igerikle ilgili olarak kesinlikle bilgi sahibi olmasi
gerektigini diistinen G1, aksi takdirde laf kalabalig1 ve bilgi kirliligine neden olunacagin
belirtmektedir.

G3 ve G4 disinda tiim katilimcilar ele alinacak konuyla ilgili olarak YouTuberin
bilgili olmas1 gerektigini diistinmektedir. G3 bu konuda “Kanalin igerigine bagl. Tarih
ile ilgili kanal agarsanmiz elbette karsinizdakinin bilgisinin olmasint istersiniz. Ama bir
eglence kanaliysa bilginin 6nemi olmayabilir” yorumun yaparken, G4 “Bu bir tarz

1 YouTube, igerik iireticilerine abone sayis1 10 milyona ulastiginda elmas (diamond), 100 bine ulastiginda giimiis
(silver) ve 1 milyona ulastiginda ise altin (gold) ddiilleri vermektedir. Ayrica YouTube’un kanallarinin mevcut
diizeyine uygun (Graphite: 1-1000 abone, Opal 1.000-10.000 abone, Bronze: 10.000-100.000 abone, Silver ve
daha iist diizeyler: 100.000’den fazla abonesi olanlar i¢in) ayricaliklart bulunmaktadir. (https://www.YouTube.
com/intl/tr/yt/creators/)
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meselesi. Zaten YouTube ile televizyonu birbirinden aywran fark da burada devreye
giriyor. Bizler belli bir konuda uzman kisiler degiliz, tam tersi izleyenlerimizden hi¢bir
farkimiz yok, onlardan biriyiz. Normal insanlarin ¢esitli konularda fikir beyan etmesi
ve insanlarin bu bilgileri kendileri gibi birinden izlemesi zaten olay: farkli, eglenceli ve
faydali kiliyor. Ama paylastiklar: konularda son derece bilgili YouTuberlar da bulunuyor”™
ifadesini kullanmistir.

Bu konuda diger YouTuberlarin goriisleri sdyledir:
G2: “Elbette bilgi olmadan bos bir igerik olur.”

G5: “Elbette fakat bu sadece bir tavsiye niteliginde oluyor. Herkes diledigini ¢ekip
yayinlamakta ozgiir hissediyor kendini. Tipki Instagram’da fotograf paylasip, tweet
atmak kadar basitlesti bu is.”

G6: “Bence kesinlikle olmali, hatta bilgisi yoksa bence yorumu da olmasin. En
temiz ve sagliklisi olur. Bahsedilen “ben bir seyler ¢ekeyim de paylasayim” algisina
kesinlikle karsyyim. Zaten bir noktadan sonra her YouTuberin iyi oldugu, daha hakim
oldugu icerik tiirleri ve konular ortaya ¢ikiyor. Onlarin iistiinden gitmek veya yeni bir
seyler icin kendini gelistirmeye ¢calismak ¢ok énemli.”

YouTube’dahazirlananigerigin “Topluluk Kurallar1”’nauygun olmasi gerekmektedir.
YouTube, kurallarina uymayan hesaplar i¢in para kazanma 6zelligini devre dis1 birakma
hakkini sakli tutmaktadir. YouTube topluluk kurallarin1 séyle belirlemistir: Ciplaklik ve
cinsel igerik, zararli ve tehlikeli igerik, nefret s6ylemini barindiran igerik, siddet barindiran
veya gorsel acidan rahatsiz edici igerik, taciz ve siber zorbalik, spam- yaniltici meta
veriler ve dolandiricilik, tehditler, telif hakki, gizlilik, kimlige biirtinme, ¢cocuk giivenligi
ve ek politikalar?.

YouTube, kendi icerigini kullanicilarin denetlemesi i¢in “Heroes” adl1 bir program
gelistirmistir. Buna gdre YouTube’a, goniillii olarak katkida bulunan bu kullanicilar, elde
ettikleri araglarla YouTube icindeki uygunsuz igerikleri isaretleme, videolara baglik ve
altyaz1 ekleme, YouTube forumunda bilgi paylasmak gibi bazi eylemler yapabilecek ve
bu eylemler iizerinden puan kazanabilecekler, kazandiklar1 puanlarla seviye atlayarak
bazi avantajlardan faydalanabilecekler. Ancak bu sistem suistimale ac¢ik oldugu icin icerik
tireticileri YouTuberlar tarafindan ¢ok fazla elestirilmektedir.

En Fazla Ilgi Ceken Videolar

YouTube’da hangi tip videolarin daha fazla ilgi gérdiigli konusunda YouTuberlarin
genel kanis1 eglence odakli videolarin daha ¢ok ilgi gordiigiidiir. G1, giindemde olan
videolarin daha ¢ok ilgi gordiiglinii, bunun disinda kiyaslama videolar: ile oyun
videolarinin da revagta oldugunu belirtmektedir. G2 ise merak uyandiran videolarn
daha ¢ok ilgi ¢ektigini ayrica miizik ve eglence videolarinin da ilgiyle takip edildigini
diisiinmektedir. G3 ve G4 de en ¢ok miizik videolarmin izlendigini, eglence igerikli
videolarin da sevildigini ifade etmektedir. G5 oyun kanallar1 ile 6zellikle son déonemde
TV dizisi kanallarinin ilgi gérdiigiinii belirtirken G6, G2, G3 ve G4 gibi eglence odakli
iceriklerin daha 6n planda oldugu diigiincesini tagimaktadir.

2 https://www.YouTube.com/intl/tr/yt/about/policies/#community-guidelines (Erigim Tarihi: 07.08.2018)
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Sponsorluk /Reklam Siireci

Ayni zamanda bir arama motoru islevi géren YouTube, tiiketicilere almak istedikleri
iiriin ve hizmetle ilgili bilgiler sunmaktadir. Bu kadar genis bir kitleye sahip olan YouTube,
reklamverenlerin de en 6nemli hedeflerinden biri haline gelmis durumdadir.

Televizyon ve gazetelerdeki reyting ve tiraj sisteminde oldugu gibi YouTuberlar
da kanallarinda yayinlanan reklamlar sayesinde izlenme oranlarina gore gelir elde
edebilmektedir.

Ancak YouTube’da igerik paylasanlar acgisindan sponsorluk ya da reklam almak
oldukea zordur. Ustelik sponsorluk bulabilmek ya da reklam alabilmek sadece izlenme
sayistyla degil, igeriklerin iyi olmasiyla da alakalidir. G2’nin anlattiklar1 bu durumu ¢ok
iyi yansitmaktadir: “Oncellikle iyi bir kitleye ulasmaniz lazim. Videolarimizin izlenmeye
baslamasi bunun icin de yiiksek oranlar sart. Izleyici kitlesi az olan YouTube kullanicilar
cok diistik ticret aliyor. Bu onlarin hevesini kirtyor ama sponsorluk isi zor. Bunun da
bilincinde olmalilar. YouTube da bence en zor sey video metinleri hazirlamak. Iyi bir
icerik yarattiklar: siirece sponsor da bulabilirler. Ancak icerik kotiiyse ne kadar takipg¢i
olursa olsun reklam almak zor.”

Icerik hazirlama siirecinde isin teknik boyutunun tasidig1 éneme dikkat ceken G3
ve G4 sponsorluk ya da reklam alma siireciyle ilgili olarak sunlar ifade etmektedirler:

G3: “Evet bu zor bir siire¢. Yayinladiginiz icerik de énemli oluyor. ‘Ne kadar
aboneniz varsa o kadar kolay sponsor bulursunuz’demek yanlis. O yiizden igeriklere de
dikkat etsinler. Goriintii kalitenizden videonun konusuna kadar dikkat ediyorlar. Yaptiginiz
seyi iyi anlatabilmeniz gerekiyor. Sabirli olmalisiniz ve giizel icerikler viretmelisiniz. Aksi
halde reklam da alamiyorsunuz. Akliniza gelebilecek her seye dikkat ediyorlar.”

G4: “Sponsorluk ve reklam icin ya biiyiik bir kitleye hitap etmeniz ya kiiciik ama
belirli bir kitleye hitap etmeniz ya da reklam verenlerle giiclii kisisel iligkilerinizin olmasi
gerekiyor. Benimki birinci sik. Bunun yani sira ekipman ve goriintii kalitesini de goz
ontinde bulundurmalilar. Reklamverenler buna gére de tercih yapabiliyor.”

Sosyal Medya ile Tliskileri

YouTuberlar sadece YouTube’u degil diger sosyal medya platformlarini da etkin
olarak kullanmaktadir. G1 Instagram, Twitter ve Facebook’u; G5 Instagram ve Twitter’s;
G2, G4 (Facebook hesabi da vardir ama ¢ok fazla kullanmamaktadir) ve G6 ise Instagram’1
yogun bir sekilde kullanmaktadir. Hatta G6 Instagram sayesinde marka isbirlikleri de
yapabilmektedir. Twitter, Facebook, Tumblr gibi popiiler aglar1 da giin igerisinde kontrol
edip, giincel tutmaya 6zen gostermektedir.

YouTuberlar yeni medya igerisinde YouTube’u ilk siraya yerlestirmektedir. Ornegin
G2 bu konuyla ilgili diistincesini “YouTube artik ilk sirada yer alyor. Diger sosyal medya
mecralariyla kiyaslanacak bir konumda degil. Biitiin platformlarin kendine has ozellikleri
var. YouTube 'un muadili yok. Ileride de televizyon diinyas: tamamen YouTube a kayacak”
seklinde agiklarken, G3 “YouTube kendine biiyiik bir yer edindi ve bu yer gittikge biiyiiyor”
gorilisiinii paylasmaktadir. G4 ise “Eski medya icerisinde televizyon nerede duruyorsa
YouTube’da orada duruyor. Yani en tepede” seklinde goriis belirtmistir.
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YouTuberlarin Ozellikleri

Biri disinda (G1) tiim katilimcilar, YouTuberlarin 6zelliklerinin (diksiyon, goriintim,
kiyafet, egitim vb.) onemli olmadigini diistinmektedir. YouTuberlara gore basarili
olabilmek acisindan igerik ve sunum (G2, G3) daha 6nemlidir. Hatta G6 kisinin koti
diksiyon, kotii kiyafet ve hatta diislik egitim seviyesine sahip olsa dahi izleyici kitlesine
ulagabilecegini diisiinmektedir. Bu noktada kullanicilarla olan iletisim 6nem tagimaktadir.
YouTuberlar bu konuyla ilgili olarak sunlar1 séylemislerdir:

Gl: “Sempatik olunmali. Diksiyon diizgiin ama gereksiz sertlikte, ciddiyette
olunmamal. Is i¢in degil sevdigi icin bu isi yapmahdir. Kiyafeti ve goriiniimii karsisinda
onu izleyen insanlar i¢in 6zenli olmasi gerektigini diisiiniiyorum.” G2: “Bunun bir onemi
yok. Onemli olan icerikleriniz ne kadar iyi.” G3: “Onemli degil. Giizel bir konu iyi bir
sunumla yeterli olabilir.”

G4: “Klasik bir konvansiyonel medya kendini savunma sorularindan biriyle karst
karstyayim. Ben de konvansiyonelin i¢cinden geldigim icin bu panigi ¢ok iyi anliyorum.
Yeni nesil iinliiler tehlike olarak algilaniyor ve bunda gayet de hakli geleneksel medyacilar
clinkii internet ¢cagi artik toplumu tamamen kavradi. YouTuberlarin toplumu sekillendirme
ve egitme gibi bir misyonu bulunduguna inanmiyorum. Ciinkii zaten toplumun iginden
ctkiyorlar. Toplum ic¢inde ne kadar diksiyonu diizgiin insan varsa YouTube iginde de
bununla orantili diksiyonu diizgiin YouTuber var. Insanlar geleneksel medyanin icindeki
yapmacik tavirlar ve konusmalardan sikildiklar: i¢in YouTube vb. siteleri izliyorlar.
YouTube ozellikle televizyon ve geleneksel medya tarafindan potansiyel tehlike olarak
algilandigy icin YouTuberlara her alanda bir saldirt oluyor ve bu biitiin diinyada boyle
sadece Tiirkiye'de degil. Ornegin ben hayatimda hi¢ ‘Hemen herkesin Twitter fenomeni
oldugu bir ortamda’ gibi bir soru hi¢ duymadim.”

G5: “Bence yetenek ve kalite énemli. Insanlarin yeteneklerini gerceklestirebilmesi/
duyurabilmesi icin giizel bir alan burasi.”

G6: “Keskin bir kalibin var oldugunu soylevemem ama her sektorde oldugu gibi
prezantabl bir durus ve goriiniis sizin markalarla bulusmanizda ¢ok énemli. Fakat belki
kaba bir tabir olacak ama “her saticimin bir alicist vardir” lafina da ¢ok inaniyorum. O
yiizden herkesin kendi durusuyla ister kotii diksiyon, ister kétii giyim, ister diigiik egitim
seviyesi bir tiirlii izleyici kitlesiyle bulugsacagini diistintiyorum.”

YouTube’da Objektiflik, Giivenilirlik ve Etik Ilkeler

YouTube’da herhangi bir iiriinii inceleyen ve o konuda izlenim, elestiri ve
yorumlarini aktaran YouTuberlarin objektiflik konusunda aralarinda fikir birligi olmadig1
goriilmektedir. G1, YouTuberlarin kesinlikle objektif olmasi1 gerektigini diigiiniirken, G2
YouTube’da objektifligin nemli olmadigini diisiinmektedir. G3, bir YouTuberin objektif
oldugunu iddia etmedigi siirece objektif olmak zorunda olmadigini savunmaktadir. G4’e
gore objektif olup olmamak kisinin kendi bilecegi bir durumdur. G6, eskiye gore daha
objektif olundugunu diisiiniirken bir konuya dikkati ¢cekmektedir. G6’ya gore isin i¢inde
sponsorluk ve reklam anlagmasi varsa objektif olmak zordur. G5 ise YouTuberlarin
objektif olmadigini diigiinmektedir.
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Ancak YouTuberlar bu platformda sunulan bilgileri giivenilir bulmamaktadir.
Bu konuda Gl1, “Aktarilan bilgilerin arastirilmadan sadece hazirlanmis olsun diye
hazwrlandigim diisiiniiyorum  tabi ki isini ¢ok iyi yapan kisiler var. Bazi kisiler her
anlamda sunum hazirlik birikim adina iyi ve ornek olabiliyorlar” derken G5 “Ben
diisiik oldugunu diigiiniiyorum. Ozellikle YouTube genel kullanicisinin yas ortalamasi
cok diisiik. Bu sebeple iceriklerin kalitesinden ziyade hayran olusturabilme becerisi
on plana c¢ikiyor. Bu kontrolsiizliik genel seviyeyi diistiriiyor” yorumunu yapmistir.
YouTube’da giivenilirlikten hi¢cbir zaman séz edilemeyecegini belirten G2 mutlaka
bilginin sorgulanmasi gerektigini diislinmektedir. Kendisi de video hazirlarken igerikte
kullanacag: bilgiyi 5 onemli kaynaktan sorgulamaktadir. G4 bu sorunun sadece
YouTube’ un degil internetin genel bir sorunu olduguna dikkati ¢ekmektedir. Dolayisiyla
bilgi kirliligini dnleyebilmek agisindan bilginin dogrulugunun farkli kaynaklardan teyit
edilmesi gerektigini belirtmektedir. Sunu da belirtmek gerekir ki; diger sosyal aglarda
sahte kullanic1 hesaplari ile kimlikler gizlenebiliyorken, gercek kisiler olarak YouTuberlar
izleyiciye giiven vermektedir.

Katilimcilar, YouTuberlarin haklarin1 koruyan herhangi bir dernek ve sendika
olmadigini ifade etmektedir. G2, G3 ve G6’nin anlattiklar1 bu konuyla alakali herhangi
bir etik ilke olmadigina ve bu konuda belirleyici olanin YouTuberin kendisi olduguna
dikkati ¢ekmektedir. G2 “Sizin ahlak anlayisiniz ne ise kanalinizinki de o oluyor”
derken G3 YouTuberlar ile ilgili herhangi bir paylasima yonelik denetim yapan bir
kurulus olmadigint da belirtmektedir. G6 “YouTuberlarin haklarint koruyan herhangi
bir kurulus yok. Biiyiik bir ¢ogunlugumuz YouTube Londra’ya bagh c¢alisiyoruz. Bazi
isimler de ajanslar araciligiyla bu isi stirdiiriiyor. Bu iy ile ilgili iilkemizde mesleki biling
yerlesmedigi icin etik ilkelerin oldugunu veya oturdugunu séyleyemem. Herkesin kendine
dair ilkeleri var, etik de kisisel bir konu haline geliyor” derken G4 ise “YouTuberlarin
haklarini savunan bir dernek yok ama MCN (multi channel network) denilen YouTube
ile ¢alisan bazi ozel kurumlar bulunuyor. Her meslekte oldugu gibi YouTuberlikta da
etik kurallart olugsuyor. Bence etik kurallarin en onemlisi tamamen YouTuber tarafindan
cekilmis videolarin yayinlanmasidir.”

Video I¢eriklerinde Cocuk Kullanimi

YouTube Topluluk Kurallari’ndanbiri de ¢ocuk giivenligidir. Bukonuda YouTube un
kendi sitesinde su bilgilere yer verilmektedir: “Resit olmayan bireylerin duygusal ve
fiziksel sagligin1 korumak YouTube i¢in bir 6ncelik olusturmaktadir. YouTube’da resit
olmayan bireylerin cinsel obje gibi gosterilmesi, resit olmayan bireyleri igeren zararh
veya tehlikeli eylemler gibi ¢ocuklari tehlikeye atan durumlarla ilgili politikalarin yani
sira cocuklarin ¢aligtirilmasi ile ilgili yasa ve yonetmeliklere de uymak gereklidir.”

2015’in Subat ayinda YouTube’da siteyi ziyaret eden c¢ocuklar i¢in yeni bir
uygulama baglatilmistir. “YouTube Kids” isimli bu uygulama ile ¢ocuk kullanicilari
sakincali iceriklerden korumak amac¢lanmaktadir. Ancak YouTube’da cocuklar icin
tehlike olusturabilecek videolarin yani sira ¢ocuklarin igerik tireticisi olarak kullanildigi
videolar da ¢ogu zaman karsimiza ¢ikmaktadir.

3 https://support.google.com/YouTube/answer/2801999?hl=tr (Erisim, 08.08.2018)
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YouTuberlarin ¢ogu YouTube’da ¢ocuk videolarinin yaymlanmasi suretiyle
para kazanilmasini dogru bulmamaktadir. G2, para kazanmak i¢in YouTube da ¢ocuk
videolarinin yayinlanmasina kars1 olmakla birlikte bu durumun tartismaya agik bir konu
oldugunu ifade etmistir. G5 ve G6 ise igin istismar boyutuna ulasabildigine dikkati
¢ekmektedir.

GS: “Para kazanma ve ¢ok goriintiilenme hirsinin ¢ocuklar: olumsuz etkiledigini
diistintiyorum. Bazen istismara varan igeriklerin tiretildigini goriiyorum. Bu ¢ok tehlikeli
ve denetimsiz biiyiiyor.”

G6: “Tamamen c¢ocuk istismart oldugunu diistintiyorum ve sert bir gsekilde
karsiyim. Ornegin 23 yasinda bir birey olarak kendi ailemin bana 17-18 yil énce boyle
bir sey yaptirmis olabilecegini diisiinmek gercgekten korkung. YouTube tarafindan bu tarz
kanallara en kisa zamanda el atilmas: gerektigi kanisindayim.”

BuhusustaG1 “Herinsan hiirdiir. Dikkat ¢ekicive baskalari tarafindan ilgi goriiyorsa
ayni bir stand up gosterisi gibi gecen zamanin, harcanilan paranin ve emegin bir geri
doniisiiniin normal oldugunu diisiiniiyorum ” seklinde ¢ocuk videolariin yaymlanmasini
desteklerken G4’iin bu konudaki goriisii duruma gore farklilik gostermektedir: “Bu konu
diger ¢ocuk is¢i konularindan biraz farkli. Eger aile toplumsal kurallara uyup, ¢ocugu
somiirmeden onun da eglenmesini saglayacak sekilde video ¢ekiyorsa bence bir sorun
yok. Ciinkii video ¢ekmek ¢ocuklar igin de biiyiik bir zevk olabiliyor. Ama ¢ocuklarin
tam zamanl olarak (bundan kastim uyku disindaki her an) video igin ¢alistirilmasi ve
buna zorlanmaswn bir hata hatta su¢ oldugunu diisiintiyorum. Degisen bir ¢cagin i¢inde
bulunuyoruz ve ne yazik ki heniiz bu konuda tam bir fikir birligi bulunmuyor.”

Diinyada ve Tiirkiye’de YouTuberlarin Konumu

YouTuberlarla yapilan goriismede genel olarak Tiirkiye’nin heniiz isin basinda
oldugunu diisiindiikleri goriilmektedir. Diinyada ve Tiirkiye’de basarili YouTuberlar
oldugunu sdyleyen G1 Tiirkiye’dekilerin daha iyi yerlere gelecegine inanirken, G3 bu
konuda G1 kadar iyimser degildir. G3 “Onlarin takip¢i sayilarina bizim ulasmamiz ¢ok
zor goriiniiyor. Inanilmaz bir abone sayisina ulasmis YouTuberlar var. Tiirkive daha yeni
yeni kanal agma, canli yayin yapma gibi seylere alisiyor. Biz de durumlar yavas ilerliyor.
Heniiz o kadar ilgi yok iilkemizde.”

G2 de Tirkiye’deki YouTuberlarin diinyadaki YouTuberlar kadar takipgiye
ulasamamis oldugunu belirtirken, G4 yabanci YouTuberlar1 teknolojik imkanlar ve gelir
modelleri gibi konularda daha avantajli bulmaktadir. G5 Tiirkiye’de {iretilen birgok
icerigin yurtdigindan uyarlama oldugunu savunmaktadir. G6 ise diger YouTuberlarin
aksine Tirkiye’de biiyiik kitlelerce takip edilen YouTuberlar oldugunu ifade etmektedir.
YouTuberlik agisindan Tiirkiye’de durumun bir¢ok Avrupa iilkesine gore cok daha ileri
oldugunu diisiinen G6, YouTube’un her gegen giin daha da biiylidiiglinii ve tretilen
iceriklerin de iyilestigini ve gesitlendigini belirtmektedir. Diger yandan G1’in takip ettigi
yabanct YouTuberler varken, G2 devamli takip ettigi herhangi bir YouTuber olmamakla
birlikte genel anlamda yabanci YouTuberlar1 da izlemektedir.
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YouTube’un Gelecegi

YouTuberlar genel anlamda YouTube’ un geleceginin 1yi oldugunu diistinmektedir.
Hatta G1, G2 ve G3 YouTube’un gelecegini televizyon ekseninde degerlendirmektedir.
G1, YouTube’u “internet ortamimnin televizyonu” olarak nitelendirirken, G2, bu
platformun gelecekte televizyonun yerini alacagim diisiinmektedir. G4 ise gelecekte
televizyonculugun bitecegi kanisindadir. Bu konuda en dikkat ¢ekici yorum G6’ya aittir.
G6, YouTube’un gelecegini iki ayr1 baglamda ele almistir. Buna gore sansiiriin, yasagin
vb. durumlarin ¢ok oldugu tilkelerde bu platformun gelecegi ile ilgili “calkantil’” yorumu
yapan G6, diinyada ise Oniiniin a¢ik olacagini belirtmektedir. Konuyla ilgili YouTuberlarin
gorisleri su sekildedir:

G1: “YouTube gibi bir platformun émriiniin en az 10-12 sene olacagim diigiintiyorum.
Internet ortamimin televizyonu olarak adlandirabilecegim YouTube omriiniin ve igerik
tireticilerinin daha basarili sunumlari ve iiretkenlikleriyle ¢cok daha iyi yerlere gelecegini
diistintiyorum.”

G2: “Ileride tamamen televizyonun yerini alabilir. Onii acik. Ilgi ona entegre olmus
durumda.”

G3: “Geleneksel medyay: geride birakacag kesin.”

G4: “YouTuberhgin gelecegi internet ile dogru orantili gelisecektir. Farkl
mecralar c¢iktikca YouTuberlar da buna evrilecektir. YouTuberlarin gelecegini tam
olarak bilmiyorum ama size geleneksel, yayin akist diretmeli, sinirli yayincilik anlayish
televizyonculugun bitecegini soyleyebilirim. Netflix ve YouTube gibi izleyici kontroliindeki
platformlarin zamani baglyor.”

G5: “Ben YouTube'un ana akimin yerine ge¢meyecegini fakat ona alternatif
olacagini diistintiyorum. Ote yandan YouTube 'u aktif kullanan kitlenin yas ortalamas: da
stirekli artiyor. Bu iyi bir sey.”

G6: “YouTube'un gelecegi ozellikle bizimki gibi sanstiriin, kisitlamalarin,
vasaklarin bol oldugu cografyalarda ¢ok daha ¢alkantiliyken diinyada gercekten onii
actk bir durumda. 5 sene sonra YouTuberlarin gelecegi nokta bana kalirsa televizyon
yvildizlarindan ¢ok daha ciddi ve ¢ok daha séhret dolu. YouTube, Netflix gibi organlarin
da yavas yavags yeni jenerasyon igin televizyon ve sinemanin yerini aldigint diisiiniirsek
gelecekte sadece YouTube yildizlar: ve icerikleriyle biiyiiyen bir genglikle karsilasmamiz
hi¢ de kaginilmaz degil.”

YouTuber Adaylarina Oneriler

YouTuberlara gore platformabir igerik atmadan 6nce dikkatli bir sekilde diislintilmesi
gerekmektedir. Ayn1 zamanda YouTuber isini ciddiye de almalidir. G2, YouTube da
icerik paylasmay1 diisiinenlere sabirli ve iyi birer gozlemci olmalar1 tavsiyesinde
bulunmaktadir. Paylasilacak igerik insanlarin nelerden hoslanip hoslanmadigi dikkate
alinarak belirlenmelidir. Bu da iyi bir arastirma yapmay1 gerektirmektedir. G3’iin
goriigleri de G2 ile paralel bir nitelik tasimaktadir. G2’ye gore de YouTube’da igerik
paylasacak kisi sabirli olmalidir. Ancak bagarili bir YouTuber olabilmek i¢in 6ncelikle
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iyi bir rota belirlenmeli ve neyin iyi yapilabilecegi lizerinde diistiniilmelidir. Kendisinin
giinde sadece 3 saat uyudugunu belirten G4 ise YouTuber olmay1 diisiinenlere ¢ok
calismalarin1 6nermektedir. G4, YouTuberlara ¢ok ¢aligmalar1 gerektigi onerisini durduk
yere yapmamaktadir. YouTuberlik ¢ok yogun bir ¢aligma gerektirmektedir. YouTuberlarin
giinliik belirli bir ¢aligma siiresi yoktur, ancak YouTube da paylasacaklari igerikler i¢in
siirekli calismakta ve bu is icin ¢cok ciddi zamanlar harcamaktadirlar. Ornegin G4’de bu
stire glinde en az 12 saattir. G6 ise kendini tam zamanl1 bir YouTuber olarak tanimlamakta
ve sunlari ifade etmektedir: “Cevrem de tam zamanli bir YouTuber olmama alisti, ¢cok
da saygi gosteriyorlar. Onlarin nasil 9-5 ¢alistiklart masa bast isleri varsa, bu da benim
masa bast isim ve gegcim kaynagim.”

YouTuberlarayricadiger YouTube kanallarini takip etmeye biiyiik onem vermektedir.
Hatta G2 yenilere yardimci olmaya da calismaktadir. G4 ise diger YouTuberlara gore
kendisini farkli bir noktada goérmektedir. Yas olarak en biiyiik YouTuberlardan birisi
oldugunu belirten G4, bu nedenle kendini yeni YouTuberlarin agabeyi olarak gérmektedir.

Sonug¢

Kullanicilarina internetin sadece tiiketicisi degil ayn1 zamanda tireticisi olma imkani
da tantyan platformlarin basinda YouTube gelmektedir. “Broadcast Yourself” (Kendini
Yayinla) slogani ile hareket eden YouTube vasitasiyla diinyada her giin milyonlarca video
paylasilmakta ve kullanicilar bu videolar1 izlemektedir. Giinlimiizde dijital kameralar ya
da yiiksek hizli internet baglantilariyla isteyen herkesin kendi kanalin1 olugturmasina ve
yayin yapmasina olanak saglayan YouTube, gerek amatorler gerek profesyoneller i¢in
onemli bir mecra haline gelmistir.

Diizenli olarak video yiiklenilmesini ve bu yolla para kazanilmasini ifade eden
“YouTuberlik™ artik popiiler bir meslek olarak yasantimizda yerini almaya baglamstir.
YouTuberlarin bakis agisiyla Tiirkiye’de YouTube yayimnciliginin durumu ve isleyis
bi¢imi hakkinda degerlendirmelerin yapildigi bu ¢alismada, 50 binden fazla aboneye
sahip, farkli ilgi alanlarindan 6 YouTuber ile derinlemesine goriisme gerceklestirilmistir.

Calisma sonucu elde edilen bulgulara bakildiginda, her ne kadar giiniimiizde
ekonomik yonii agir bassa da konu edilen YouTuberlar herhangi bir maddi kazang elde
etmek amaciyla bu platformda kanal agmaya ve video paylagsmaya baslamamistir. Bu
bakimdan YouTuberler1 video paylagsmaya insanlar1 bilgilendirmek, eglendirmek ve daha
fazla takipgiye hitap etme olanagini elde edebilmek gibi nedenler itmistir.

Katilimecilara gore YouTuberlik bir meslek olarak goriilmelidir. Kendilerini
cevrelerine “YouTuber” olarak tanitmaktadirlar. Ancak bu kavramin ve meslegin farkinda
olmayan kisiler ¢ogu zaman bu tanimlama karsisinda duraklamaktadir. Katilimcilarin
bu ise yonelmeleri aileleri tarafindan baslangicta saskinlikla karsilansa da sonrasinda
kendilerine destek olmugslardir. Ailelerin gerek YouTuber tanimlamasina gerekse de
katilimcilarin bu ise ydnelmelerine karsi verdikleri tepki bu alanin heniiz yeterince
bilinmemesine baglanabilir. Dolayisiyla bu noktadan hareketle YouTuberlar’in da ifade
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ettigi gibi Tirkiye’nin bu agidan heniiz yolun basinda ve YouTuberligin gelismekte
oldugu soylenebilir.

Katilimcilara gore, YouTuber olmanin 6n kosulu diizenli olarak i¢erik paylagmaktur.
Isteyen herkesin YouTuber olabilecegini belirten katilimeilar iyi bir YouTuber olabilmek
icin ¢cok ¢alismak ve sabirli olmak gerektigini diistinmektedir. Ayn1 zamanda YouTuberlar
isini ciddiye de almalidir. YouTuberlik ¢cok yogun bir calisma gerektirmektedir. Giinliik
belirli bir calisma siireleri yoktur, ancak YouTube’da paylasacaklari igerikler i¢in siirekli
calismakta ve bu is i¢in ¢ok ciddi zamanlar harcamaktadirlar. Ancak bazi YouTuberlar bir
icerigi 30 dakikada hazirlarken bazilar1 yaklasik bir hafta ugrasabilmektedir.

Videolar ¢ogunlukla bilgilendirme ve eglendirme amaciyla ¢ekilmektedir.
YouTube’da eglence odakli videolar daha c¢ok ilgi gormektedir. Ancak burada
YouTuberlarin dikkat c¢ektigi nokta herhangi bir sorun yasamamak i¢in icerigin
paylasilmadan 6nce mutlaka tiim yonleriyle dikkatli bir sekilde diisiintilmesi gerektigidir.
Katilimcilar, YouTuberlarin hazirladigi icerikle ilgili olarak kesinlikle bilgi sahibi olmasi
gerektigini ifade etmistir.

Gortismeye katilanlar, YouTuberlarin diksiyon, goriiniim, kiyafet, egitim gibi
ozelliklerinin 6nemli olmadigi kanisini tasimaktadirlar. YouTuberlara gore basarili
olabilmek i¢in, igerik ve sunum daha 6nemlidir. Ayrica izleyici ile iletisim kurmak da
basariin onemli anahtarlarindan biridir.

YouTuberin igerik iiretiminden, kamera kullanimina, 1s1tk kurulumuna, kanal
yonetimine, video kurgusuna kadar her seyle ilgilenmesi gerekmektedir. Tek baslarina
bu isi yapan YouTuberlar oldugu gibi bir ekip olarak ya da ajans biinyesinde bu isi
stirdiirenler de bulunmaktadir. Sosyal medyanin iirettigi alanlardan biri olarak dijital ya
da sosyal medya ajanslar1 markalara iletisim, tanitim ya da reklam vb. konularda destek
vermektedir. Ozellikle genis bir kitleye sahip olmasi nedeniyle YouTube markalarin
pazarlama faaliyetlerinin bir pargasi haline gelmistir. Diger yandan reklamverenlere
pazarlanarak birer metaya doniisen izleyiciler de, Youtube ve benzeri platformlarda
izlemis olduklar1 videolar1 yayinlayan kanallara para kazandirmaktadirlar. Herhangi
bir videonun izlenme orani ile baglantili olarak reklamlardan elde edilecek gelir de
artacaktir. Bu acidan YouTube’da geleneksel medyanin tiraj-reyting sistemine benzer
bir ticari anlayis hakimdir denilebilir. Dolayisiyla YouTube’u sadece iiretilen igeriklerin
paylasildigi/izlendigi bir platform olarak degerlendirmemek gerekir.

YouTube’da igerik paylasanlar agisindan sponsorluk ya da reklam almak oldukg¢a
zordur. Ustelik sponsor bulabilmek ya da reklam alabilmek sadece izlenme sayisiyla degil,
igeriklerin iyi olmasiyla da alakalidir. YouTuberlar sadece YouTube iizerinden reklam
alarak para kazanmamaktadirlar. Binlerce kisinin katildigr YouTuberlarin hayranlariyla
bulustugu c¢esitli etkinlikler organize edilmektedir. Sponsorluklar, reklam filmleri,
programlar vb. onlara oldukga yliksek paralar kazandirmaktadir.

YouTube, para kazanmanin yam sira igerik hazirlayicilarina {inlii olma/taninma
olanagi da sunmaktadir. Diinyada ve Tiirkiye’de YouTube araciligiyla {inlii olan pek
cok kisi bulunmaktadir. Hazirlanan igerikler ilgingligi dogrultusunda daha ¢ok kitleye
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ulagabilmektedir. Kullanicilar takip ettikleri YouTuberin siirekli olarak yeni videolar
eklemesini beklemektedir.

YouTube’da herhangi bir {iriinii inceleyen ve o konuda izlenim, elestiri ve
yorumlarmi aktaran YouTuberlarin objektif olmak zorunda olup olmadigina yonelik
olarak YouTuberlar arasinda herhangi bir fikir birligi olmadig1 goriilmektedir. Ayrica
YouTuberlar bu platformda sunulan bilgileri giivenilir bulmamaktadir. Video hazirlarken
icerikte kullanacaklar1 bilginin farkli kaynaklardan sorgulanmasi gerektigini belirten
YouTuberlar bu sorunun sadece YouTube’un degil internetin genel bir sorunu olduguna
dikkat ¢ekmektedirler.

YouTube ayni zamanda pek ¢ok risk ve olanaklar1 da bir arada bulundurmaktadir.
YouTube’un denetimden uzak, 6zgiir bir ortam sunmast bir¢ok olumsuzluklar1 da
beraberinde getirmektedir. Ozellikle ¢ocuklarin maruz kalabilecegi icerikler yeni medya
ortamina iligkin kaygilar1 artirmakta bu ve benzeri platformlarin denetlenmesi konusunda
tartismalara neden olmaktadir. Bu dogrultuda 6zellikle bireylerin yeni medyanin risklerine
kars1 bilinglendirilmeleri noktasinda yeni medya okuryazarli§i énem kazanmaktadir.

YouTube’la ilgili etik ilkeler ve yasal diizenlemeler gibi hususlar ise belirsizligini
korumaya devam etmekte, YouTuberlarin haklarini koruyan ya da alana yonelik diizenleme
getiren herhangi bir dernek ve sendika da bulunmamaktadr.

YouTuberlar genel anlamda YouTube’un gelecekte televizyonun yerini alacagini
disiinmektedirler. Gerek kullanim kolaylig1 gerek her yerde ulasilabilirligi YouTube’u
televizyon karsisinda cazip hale getirmistir. YouTube’un televizyonu yok ettigini
sOylemek su anda gergekc¢i olmasa da YouTube’a kars1 ilginin siirekli bir sekilde artmasi,
YouTube un televizyon karsisinda 6nemli bir gii¢ haline gelebilecegine isaret etmektedir.
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