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Oz

Internetteknolojilerindeki hizl gelismelerile Internetkullamminin yayginlagmasimin
sonuglarindan en ¢ok etkilenen alanlarin basinda gazetecilik sektorii gelmektedir. Internet
haberlerinin sunumundaki en temel farklilik hipermetinsellik olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Hipermetinsellik, arayiiz ve/veya ag lizerinden bagka alternatif mecralara/metinlere linkler
ve etiketler araciligiyla kolaylikla erisimin gerceklesmesi olarak tanimlanmaktadir.

Bu aragtirmanin amaci yeni medyanin ayirt edici Ozelliklerinden biri olan
hipermetin bigimselliginin haber iiretim siirecinin temel aktorleri olan Internet medya
profesyonellerinin ¢aligma pratiklerinde yarattigi doniisimii saptamaktir. Bu amag
dogrultusunda, Tiirkiye’de Internet medyas: calisanlar1 ile yapilan derinlemesine
miilakatlarin analizi ile gazetecilik sektoriinde hipermetin kullanim aligkanliklarinin ve
stratejilerinin neler oldugu ortaya konulmustur. Arastirmada ayrica meslek ¢aliganlarinin
bu yeni metin bi¢ciminden kaynaklanan yeni etik sorunlar tespit edip etmedikleri ve habere
iligkin yeni sorun alanlarinin dogup dogmadig1 saptanmaya c¢alisiimustir.

Abstract

The rapid developments in Internet technology highly affect the journalism
industry. One of the main differences in the creation of online news is hypertextuality. The
term, hypertextuality, can be described as easily accessing the other alternative pages or
texts via links and tags through an interface and/or a network.

The aim of the present study is determining the transformation of working conditions
of Internet media professionals which arises from the new media’s hypertuality feature. In
accordance with this purpose, the results of the in-depth interviews with the Turkish online
media professionals show the hypertext usage habits and strategies in Internet journalis
m. The new ethical issues, which arising from the hypertextuality, are also tried to be
determined through the research.

*: Bu ¢alisma, Ankara Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Gazetecilik Boliimii’nde Bilge Narin tarafindan yazilan “Internet
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Giris

Internet giiniimiizde, haberlerin iletiminde temel ve etkili iletisim araglarindan biri
haline gelmistir. Hem Interneti kullanan insan sayis1, hem de Internette gecirilen zaman
giderek artmaktadir (Pew, 2005; UCLA, 2003). 2017 yilina gelindiginde diinya niifusunun
yariya yakininin Internet kullanicis1 olacag, diinya capinda ag baglantisinin 12 milyardan
19 milyara ¢ikacagi ongoriilmektedir (Cisco, 2013).

Internetteknolojilerindeki hizli gelismelerile internet kullaniminin yayginlasmasinin
sonuglarindan en ¢ok etkilenen alanlarin basinda gazetecilik sektorii gelmektedir. Kagit
baskidan ekrana uzanan siireg, gazetecilik pratiklerinde de doniisiime neden olmaktadir.

Internetin yaygin bigimde ve hizla hayatimiza girdigi son 20 yildan bu yana, gerek
yeni iletisim teknolojileri gerekse Internet dolayimli gazetecilik gelismeye ve degismeye
devam etmektedir. Teknolojik yeniliklerin sekillendirdigi ¢alisma kosullari, bu alanda
calisan medya profesyonellerinin sayisinda goriilen hizl artis ile kullanici/okur kitlesi ve
toplumsal yapida gdzlenen temel degisimler; giiniimiiz Internet gazeteciligini internetin
ilk y1llarindaki gazetecilik pratiklerinden farkli bir bi¢ime doniistiirmektedir.

Internet haberlerinin sunumundaki en temel farklilik hipermetinsellik olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Hipermetinsellik, arayliz ve/veya ag ilizerinden baska alternatif
mecralara/metinlere linkler ve etiketler araciligiyla kolaylikla erisimin gerceklesmesi
olarak tanimlanmaktadir. Bu 6zellik sayesinde, arayiiz iizerinde bir metinden diger
metne kolaylikla gecilebilmekte, ulasilabilmekte, metinler arasinda ve metin i¢inde
dolasim saglanabilmektedir (Binark ve Loker, 2011: 11). Bu baglamda, ¢alismanin
amaci hipermetnin Internet gazeteciligi icin getirdigi olanak ve kisitlamalar1 saptayarak;
gazetecilerin is yapis pratiklerinde dijital metin basta olmak {izere yeni iletisim
teknolojilerinden kaynaklanan degisime iliskin karsilastirmali bir analiz sunmaktir.

Hipermetin, postyapisalct diigiiniirlerin seneler 6nce dile getirdigi varsayimlarin
ete kemige biirlinmiis halidir. Hipermetin bicimselligindeki bir eser, Bakhtin (1981)
ve Derrida’nin (1981) 6ngordiigi gibi ¢ok merkezli bigimde, ¢ok fazla anlama gelecek
sekilde ve ¢oklu seviyelerde okunabilmektedir. Hipermetin metnin belirlenemezligini ya
da sinirsizligini ortaya koyan bir teknolojidir. Metin, kurulu yapisindan farkl olarak pek
cok sekilde kurgulanabilir ve her yeniden kurgulanmada tamamiyla ona yeni anlamlar
yiiklenmis olur (Derrida, 1999). Derrida’ya gore dil diizensiz ve istikrarsizdir. Farkli
baglamlarla ve farkli zamanlarda okuma, sozciiklerin anlamini genisletir. Okur ya da
kullanic1 metinle her bir araya gelisinde onu yapibozuma (deconstruction) ve yeniden
ingaya (reconstruction) tabii tutmaktadir. Derrida yaptig1 bu analizle, hepimizin yazar
olma 6zgiirligii oldugunu gostermek istemektedir (Ritzer ve Stepnisky, 2014: 618-619).
Internet arayiiziinde de kullanici, metnin yazarla birlikte yaraticist (co-creator) olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Araylizde yazma eylemi, daha fazla katmanli ya da ¢ok boyutlu
olup; nihai anlamsal kapanmadan/sabitlenmeden yoksundur. Hipermetinsellik 6znenin ve
anlamin sabit olmadigin1 géstermenin teknolojik bir yoludur.

Bu ¢aligmada yeni medyanin ayirt edici niteliklerinden biri olan hipermetinselligin
Internet gazeteciliginde iiretim siirecinin temel aktorleri olan gazetecilerin ve teknik ekibin
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calisma pratiklerinde yarattigi doniisiim tartismaya ac¢ilmistir. Arastirmada Oncelikle
Internet gazeteciliginin temel 6zellikleri ile zaman igerisinde gegirdigi doniisiim iizerinde
durulmus; ardindan alan aragtirmasi verileri sunulmustur.

Literatiirde, linkleri olusturan editorlerin norm ve stratejileri lizerine aragtirmalara
nadiren rastlanilmakta, hipermetin ile ilgili yine az sayidaki arastirmada ise Internet
haber sitelerinde hipermetnin varlig1 ve siklig1 saptanip karsilastiriimaktadir (Tsui, 2008:
75). Bu arastirmada alandaki eksikligi gidermek adma, Tiirkiye’de Internet medyasi
calisanlari ile yapilan derinlemesine goriismelerden elde edilen veriler analiz edilmistir.
Boylece gazetecilik sektoriinde yeni teknolojiler ile temellenen 6zelliklerin kullanim
aliskanliklarinin ve stratejilerinin neler oldugu saptanmaya ¢aligilmistir. Bir bagka ifadeyle
yapilmak istenen, Internet gazeteciliginin temel 6zelliklerinden biri olan hipermetinselligi
Internet gazetesi profesyonelleri ile tartismak, hipermetinselligin gazetecilik pratiklerinde
yarattig1 doniisiimii saptamaktir.

internet Gazeteciliginin Temel Ozellikleri

Yeni medya ile bicimlenen gazetecilik pratikleri “gazetecilik 2.0, “elektronik
gazetecilik”, “Internet gazeteciligi/haberciligi”, “sanal gazetecilik”, “online gazetecilik/
habercilik”, “cevrimici gazetecilik”, “dijital gazetecilik”, “multimedya gazeteciligi”,
“siber gazetecilik”, “network gazetecilik” gibi adlarla anilmaktadir. Tiim bu ifadeler,
basta mesajin sunuldugu mecradaki degisim olmak iizere, mesajin olusturulmasi ve
alimlanmas siireclerindeki doniisiimlere isaret etmektedir. Bu ¢alismada Tiirkgeye en
yakin, anlagilir ifade olmas1 ve alanda yaygin bicimde kullanilmasi nedeniyle, gerekli

yerlerde “Internet gazeteciligi/haberciligi” teriminin kullanilmasi tercih edilmistir.

Akademik calismalarin genelinde internet medyasinin geleneksel medyadan ayirt
edici 6zellikleri soyle siralanmaktadir: modiilerlik, dijitallik, senkronizasyon, otomasyon
ve hiz. Ug 6zellik ise siklikla tekrarlanmaktadir: multimedya, etkilesim (interaktivite) ve
hipermetin (Newhagen ve Rafaeli, 1996; Deuze, 2001; Franklin vd., 2005; Opgenhaftfen,
2009: 19). Bu 6zellikler Internet haberciligini geleneksel habercilikle kiyaslarken de
kullanilan kavramlardir. Deuze Internet gazeteciliginin ideal karakteristiginin bu iic
0zellik oldugunu vurgularken (2003: 206); hipermetinselligin linklerle harici ya da dahili
haber parcalarina baglanma, etkilesimin seyir yapilar1 ve geri bildirim mekanizmalari,
multimedyanin ise bir haber Oykiisiinii olusturan medya elementleri oldugunu ifade
etmektedir.

Teknolojik gelismelerin gazeteciligin ¢ehresini degistirecegi ya da degistirdigi
iddialari, akademik c¢evrelerde siklikla giindeme getirilmektedir. Yeni iletisim
teknolojilerinin gazetecilik pratiklerinde yarattigi doniisiimii olumlu olarak niteleyen ¢ok
sayida arastirmaci ve kamuoyunun énemli bir boliimii bu gelismeleri “devrim” (Stephens,
1998 ve Boldt, 1996), “net ¢ag1” (Heinonen, 1999; Hibbert, 1998) ya da “gazeteciligin
gelecegi” (Pavlik, 1999) olarak isimlendirmektedir. Olumlu goriisii paylasanlara gore,
Internet haberciligi sayesinde medya kurulusu / gazeteci ve okur arasindaki etkilesim daha
da artmakta; multimedya icerigi ile haber sdyleminde yeni alanlar agilmaktadir. Ancak bu
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yeni tarz gazeteciligin “devrim” yarattig1 fikrine sliphe ile yaklasan akademisyenler de
vardir. Ornegin Mosco (2004)’ya gore genel anlamiyla internet, 6zel anlamda ise Internet
gazeteleri tipk1 matbaa, telefon, radyo ve televizyon gibi devrim yaratacak biiyiik birer
icat olarak karsilanmistir. Bu teknolojiler “tarihin, cografi alanlarin, sinirlarin ve siyasetin
sonu” gibi mitsel ifadelerle anilmistir. Oysa beklenenin aksine yavas ve radikallikten uzak
doniisiimlere neden olmuslardir. Quandt (2006) Fransa, Almanya, Rusya ve Ingiltere’de
Internetten yayinlanan etkili gazeteler iizerine yaptig1 arastirmanin sonunda, beklenen
devrimin gerceklesmedigini vurgulamistir. Ona gore, multimedya bicimselliginde
goriilen eksiklik, gazetecilerle dogrudan etkilesimin bulunmamasi, haber tiplerinin
standartligi, kaynak ve yazarin habere olan katkisindaki azalma, ulusal siyasi olaylarin
haberlestirilmesine olan genel egilim, sinirli haber kapsami nedeniyle bir “devrim”den
s6z etmek son derece iddial1 olacaktir:
“Biz (bu arastirma ile) ne bir World Wide Gazetecilik bulduk, ne de ‘biitiiniiyle yeni bir
gazetecilik’e sahit olduk. ...Agik¢asi, okurlar ve gazeteciler benzer bigimde ulusal siirlart asan

bir gazetecilik anlayisi gelistirememektedir. Halen haber yazim ve kullanim aligkanliklariyla
siirlandirilmaktadirlar.”

Hizl1 ve koklii olmasa da Internet gazeteciliginin getirdigi yeniliklerin neler oldugu
sorgulamaya degerdir. Dahlgren (1996: 62-63) Internet gazeteciligin getirdigi bes Snemli
degisimin yeni medya mantigini kavramada énemli oldugunu belirtmektedir:

“1.Erisilebilir mevcut enformasyon miktarinda arts,
2. Gazetecilik ve gazetecilik dis1 ayriminin bulaniklagmasi,

3. Gazetecilerin profesyonel kimligi ve profesyonel kiiltiirii olarak meslek pratiklerindeki
heterojenlesmedeki arts,

4. Kitle iletisiminde kendi kendine géndergesel sembolik diinyada (a selfreferential symbolic
world) ytikselis,

5. Geleneksel kitle iletisim araglarini okuyan kitlede yaygin bir diisiis”

Sadece geleneksel gazetecilik ile Internet gazeteciligi arasinda degil, Internet
gazeteciliginin ilk donemleri ile gelisim evresinde de temel bazi farkliliklar oldugu
gbzlenmektedir. Internet gazeteciliginin seyrindeki degisimi ortaya koymak i¢in dncelikle,
web teknolojilerinin yasadigi onar yillik periyodlari betimleyen Web 1.0 ve Web 2.0
terimlerini agiklamak yerinde olacaktir.

Web 1.0 1990°1n sonlarinda yayginlasan, giiniimiiz teknolojileri ile kiyaslandiginda
yalnizca birer ¢evrimi¢i brosiir olarak nitelendirebilecegimiz anlatilardan olusan,
kullanicilarin sadece tamk olduklari, Internetin ilk on yillik uygulamalarmi anlatan bir
terim olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Birinci kusak Internet kullanimimi agiklayan bu
donem artik tamamlanmistir. Ardindan gelen Web 1.5 doneminde ise Amazon, Ebay
gibi satmaya, satin almaya ve alinan iriinle ilgili yorumda bulunmaya olanak veren
Internet uygulamalar1 énem kazanmistir. {lk kez Dale Dougherty tarafindan ¢evrimigi
bir devrim hayali olarak 2005 yilinda dile getirilen Web 2.0 ise, Internet ortaminda
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yeni sayfalar yaratilmasina, sayfalarin diizenlemesine ve bu sayfalarin birbirlerine
baglanmasina olanak saglayan bir yazilim ¢esidi olan wikiler, bloglar, Twitter, Facebook,
MySpace, Eksi Sézliik gibi Internet siteleri ve uygulamalari ile 6zdeslesen bir déneme
isaret etmektedir. Son déonemde kullanimi1 popiilerlesen bir terim olan Web 2.0, en yalin
haliyle kullanicilarin aktif bir bigimde yaratma ve dagitma asamalarina dahil oldugu
etkilesimli Internet uygulamalarii tanimlamaktadir. Web 2.0 donemiyle birlikte statik
yapida olan eski web sayfalari, artik kullanicilar tarafindan da yaratilan dinamik sayfalara
doniigmiistiir (Aytekin, 2012: 102). Etkilesim ve kullanici tiirevli igerik bu donemin en
onemli karakteristik 6zellikleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Her ne kadar Internet kullaniminda gaglar1 betimlemek igin kullamliyor goziikseler
de, say1 iceren bu terimler kuskusuz Internette koklii yeniliklere de isaret etmektedir.
Sayilarla anilan bu dénemler, internet gazeteciliginin ilk donemi ve izledigi seyir
haritasim karsilastirmak agisindan da énem tasimaktadir. Web 2.0 déneminin Internet
gazeteciliginde yarattig farkliliklar son donem akademik ¢aligmalarin ilgi alanlarindan
biri olarak kargimiza ¢ikmaktadir.

Gazetecilik 2.0

Internetteki periyodik degisimin Internet gazeteciliginin gelisiminde de etkili
oldugu belirtilmelidir. Web 1.0 doneminde basili gazetelerin belirli bir boliimiiniin ya da
tamaminin taranarak Internet ortamina aktarilmasindan ibaret olan Internet gazeteciligi,
Web 2.0 doneminde kendine has yeni 6zellikleri olan bir gazetecilik pratigi olarak karsimiza
cikmaktadir. Gazetecilik 2.0 son donemde yapilan arastirmalara konu olmaktadir." Terim
en basit haliyle, gazetecilerin yazili/isitsel/gorsel ogeleri aninda paylasmalari, haberi
sosyal aglarla baglantilandirmalar1 ve haber yorumlarinin artmasi gibi Web 2.0’a 6zgii
ozelliklerin gazetecilik meslegindeki yansimalarini anlatmaktadir.

Internetin birinci dalgas1 1982-1992 yillar1 arasinda goriilmiis, bu dénemde AOL
ve CompuServe gibi 6zel servislerin baskin oldugu ¢ok sayida yayincilik deneyimi
gergeklestirilmistir. 1993’te baslayan ikinci donemde ise haber organizasyonlari ¢gevrimigi
platformlara tasinmaya baslamistir. Ugiincii ve halen devam eden cag, kablosuz genis
bant (wireless/broadband) donemi olarak adlandirilmaktadir. Bu dénem diger donemlerle
kiyaslandiginda daha giiclii, siirdiirtilebilir ve karl1 kabul edilmektedir. Yine bu dénemde,
gerekli yazilimsal gelismeler sayesinde kitlesel enformasyon ile 6zel olarak bir kisi
icin gerekli olan enformasyon arasinda semantik bir koprii kurulmustur (Pryor, 2002).
Girigimci ve yenilik¢i fikirlerin 6nem kazandigi bu yeni gazetecilik bigiminde, hem
kullanici tiirevli igerigin hem de kullanicilar arasi etkilesimin arttig1 gézlenmektedir.

Gazetecilik 2.0, kullanic1 tiirevli igerigin belirleyiciligi nedeniyle “yurttas
gazeteciligi” (citizen journalism) ve “taban Orgiitlenmeli gazetecilik” (grassroots
journalism) (Gillmor, 2004) gibi adlarla da anilmaktadir. Deuze (2006) ise bu donemi,
Bauman’in “Akiskan Modernite” (Liquid Modernity) (2000) adli eserinden hareketle

1 Konuyla ilgili bir arastirma i¢in bkz. Rebillard, Farnck ve Toubol, Annelise, “Promises Unfulfilled? ‘Journalism
2.0°, User Participation and Editorial Policy on Newspaper Websites”, Media, Culture & Society, 2010, Vol (32) 2,
s. 323-334.

Say1 43 /Giiz 2016 m 122



Fatma Bilge Narin

“akigkan gazetecilik” (liquid journalism) olarak adlandirmistir. Ona gore profesyonel
gazetecilik, bireysel ifade bigimlerine dayali, daha istikrarsiz ve sulandirilmis bir goriiniim
arz etmektedir. Insanlarin giderek daha fazla katilime1 medyaya dahil olmalarinin yan sira;
medya firmalar1 da kademeli olarak igerik yaraticisi olan kullanicilart kucaklamaktadir

(Deuze, 2007: 79).

Tablo-1: Internet Haber Medyasimin Ozelliklerinin Web 1.0 ve Web 2.0 Caglarinda

Karsilastirilmasi (Lee, 2012: 6).

WEB 1.0 / internet Haber Medyasi
Agik Medya Kodu

WEB 2.0 / internet Haber Medyasi
Katilimer Agik Medya Kodu

A. Haber iceriginin Diizenlenmesi ve Simiflandirilmasi

1. Boliimler arasinda zayif hiyerarsik ayrim.

1. Boliimler aras1 ayrim daha zayif.

2. Sayfalar arasinda hiyerarsik ayrim yok.

2. Sayfalar arasinda hiyerarsik ayrim yok.

3. Haber Oykiileri arasinda zay1f hiyerarsik ayrim.

3. Haber Oykiileri arasinda ¢ok zayif hiyerarsik ayrim.

4. Cesitli/farkli alanlara yonlendirilmis igerik.
Kullanict tiirevli igerik (UGC) ¢ok az ya da hig
yok.

4. Yiiksek oranda farkl alanlara yonlendirilmis icerik.
Kullanicer tiirevli igerik (UGC) bol miktarda kullanilmakta.

5. Haber parcalar1 artalan malzemeleri ve
veritabanlarina baglantilandirilmas.

5. Haber parcalar1 harici medya kuruluslarina, bloglara ve
sosyal paylagim sitelerine baglantilandirilmig durumda. Daha
fazla baglamsallastirma (contextualization).

B. Haberi Ulastirma Bi¢imi

1. Etkilesimli iletigim.
Okurlar haber se¢imine karar vermekte.

1. Katilimcr etkilesimli iletisim.
Okurlar haber se¢cimine karar vermekte ve igerik tiretimine
katilmakta.

2. Metin odakl1 yapi.
Siirlt multimedya sunumu.

2. Artan multimedya bi¢imselligi, daha fazla video paylasimi,
“Youtube”lagma (Youtubization)

3. Sabit zamanlarda haber giincellenmesi.

3. Flag haberlerin sunumunda biiyiik 6l¢lide dogrudanlik/
yakinlik/anindalik (immediacy) canli web yayini (live
webcast), canli sohbet, canli enformasyon paylagimi.

4. Akranla paylagim orani az.

4. Akranla ve sosyal agda paylasim orani fazla.

5. Arama (search)

5. Detayl1 ve gii¢lii arama (search)

6. Kisisellestirilmis haber teslim bigimi miimkiin.

6. Daha fazla kisisellestirme segenegi. Yeni iletisim
teknolojileri araciligiyla kisisellestirme.

7. Tek bir web siirimil.

7. Web taslaginda (web layout) kisisellestirme miimkiin.

Tablo-1’de Internet haberciliginin Web 1.0 ve Web 2.0 dénemlerindeki
ozellikleri karsilastirilmaktadir. Temel farklardan ilki haber igeriginin diizenlenmesi
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ve smiflandirilmasi, bir bagka ifadeyle haberin kurgulams: ile ilintilidir. internetin
yayginlastig1 ilk on yillik zaman dilimini tanimlayan Web 1.0 doneminde, Internet
haberlerinin tiirleri arasindaki siki, yapilandirilmig ve belirgin ayrim tam olarak ortadan
kalkmamistir. Bu durumun en 6nemli nedenlerinden biri haberlerde yer alan linkler ve
etiketlerin yani hipermetin biciminin yayginlasmamasidir. Ikinci on yillik dénemde ise
kullanicr siyasi bir haberi okudugu sirada, bir sekilde siyasi habere konu olan bir {inlilye
iliskin habere yonelebilmekte, o iinliiniin yer aldig1 bir sinema filmine dair etikete tiklayarak
vizyondaki filmleri gormekte, sehirdeki diger etkinlikleri igeren bir linke tiklayarak
aksamki futbol macina dair bir bilgiye ulasabilmektedir. Bu nedenle geleneksel basili
gazetelerin i¢ politika/dis politika/giindem/magazin/spor gibi genel basliklar altindaki
ayrimlari Internet gazete kullanicisi i¢in sadece haber okumaya baslangi¢ noktasini ifade
etmektedir. Haber tiirleri arasindaki bu gegiskenlik Web2.0 déneminde daha da artmis
durumdadir.

Web 1.0 ve Web 2.0 dénemlerinde Internet haberciliginin seyrini degistiren en
onemli etkenlerden biri de kullanici tiirevli igerigin varligi ve miktaridir. Web’in ilk
yayginlik kazandig1 dénemde internet haberlerinde kullanic tiirevli icerigin siirli oldugu
ya da hi¢ olmadig1 goriilmektedir. Web 2.0 doneminde ise kullanicilar yorum yazmakla
kalmamakta; bizzat haber igerigi iireticisi olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Ayrica Web
1.0 déneminde, internet haberlerinde yer alan linkler genellikle sitede yer alan ge¢mis
haberlere yonelikken; yeni donemde harici medya organizasyonlarina, kamu kurum-
kuruluglarina ve sosyal medyaya yonelik baglantilarin arttig1 goriilmektedir.

Iki dénemde, haberi ulastirma bicimlerinde de farkliliklar gdzlenmektedir. Web
1.0 déneminde kullanicilarin yalnizca begeni ve yorumlartyla hangi haberin giindemde
olacagina karar verdikleri; Web 2.0 doneminde ise haber icerigi iireticileri olarak karsimiza
ciktiklar1 gozlenmektedir. Yine ilk donemde “yaz1” haber igeriginde basat bir role sahipken,
ilerleyen donemde giiciinii “gorsel” 6gelere kaptirmistir. Haberlerin giincellenme siireleri
de zaman icerisinde hizlanmistir. Daha Once saatte, yarim saatte, 15 dakikada giincellenen
haberler, artik saniyeden de kisa bir siire i¢inde glincellenebilmektedir. Ayrica 6nemli
goriilen hemen hemen her olay canli olarak Internet ekranlarina tasmnmaktadir. Kamerali
cep telefonlarinin yayginlagmasi ile siradan insanlar da cektikleri goriintiileri aninda
Internet haber sitelerinde ve bloglarda paylasmaya baslamislardr.

Internet gazetelerinin yaygmlk kazanmaya basladigi donemlerde, kullanicilar
haberi tiikettikten sonra ancak haberin linkini kopyalayarak sinirli bir bigimde dolasima
sokma sansina sahipti. Bugiin ise haberlerin / kdse yazilarinin altinda yer alan ve her gecen
giin bir yenisi eklenen sosyal medyaya ait paylasim butonlar1 sayesinde, haberin dolagim
kanallar1 ve dolagim hiz1 giderek artmaktadir. Boylece kullanicilar begendigi, sasirdigi
ya da elestirdigi haberleri kendi ag (network) g¢evresi ile kolayca paylasabilmektedir.
Giliniimiizde kullanicilar kendi ilgi alan1 olan haberlerden olusan bir haber seckisini,
begendikleri tasarimla okuma sansina da sahiptir.

Goriildiigii {izere Internet gazeteciligi, geleneksel basili gazetelerden farklilik
gosterdigi gibi, kendi icinde de yeni bir donemece girmis; Web 2.0 ile birlikte yeni
ozellikler kazanarak farkli habercilik pratiklerine imkan saglamistir. Yukaridaki tartismalar
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ilk Internet gazetelerinin sinirli oranda sahip oldugu bazi 6zelliklerin gelistigini, yeni bazi
teknik imkanlarin da eklenmesiyle Internet gazeteciliginin baska bir forma doniistiigiinii
ortaya koymaktadir.

Internet Gazeteciliginde Hipermetinselligin Uretimi: Tiirkiye Ornegi

Calismanin bu boliimiinde Tiirkiye’de Internet gazetesi calisanlari ile gergeklestirilen
yar1 yapilandirilmis derinlemesine goriigmelerden elde edilen veriler yer almaktadir.
Derinlemesine goriisme agik uclu, kesif odakli bir metottur. Amag katilimcilarin bakis
acisini ve perspektifini ortaya koyarak; ortak tutum, diistince veya fikirlere dayali sonuglar
cikarmaktir (Bas ve Akturan, 2008:111-116).

Arastirmada medya ¢alisanlarina Internet haberciliginin ayirt edici 6zelliklerinden
biri olan hipermetinselligin haber metnine nasil, ne bi¢cimde, ne Olclide ve kimler
tarafindan eklemlendigi basta olmak iizere, hipermetin teknolojisinden kaynaklanan yeni
etik sorunlara iligkin sorular yoneltilmistir.

Calismada 6rneklem olarak segilen Internet haber sitelerinin tamami popiiler, cok
tiklanan ve uzun siiredir Internet {izerinden hizmet veren mecralardir. “milliyet.com.
tr”, “hurriyet.com.tr” ve “sabah.com.tr” ve “posta.com.tr” geleneksel basili gazetecilik
faaliyetlerini halen siirdiiren, farkli miilkiyet yapisina sahip, koklii ana damar medya
kuruluslarinin Internet iizerinde faaliyet gdsteren haber siteleridir. “ntvmsnbc.com” yine
koklii bir ana damar medya kurulusu olup, geleneksel gazetecilik faaliyetlerini televizyon
araciligiyla yiiriitmeye devam etmektedir. “mynet.com/haber” ve “medyataresi.com”
siteleri 6zel haber yapmak yerine, ¢ogunlukla Internet iizerindeki mevcut enformasyonu
derleyip, diizenlemekte; ilgi c¢ekici hale getirerek okurlariyla bulusturmaktadir.
“internethaber.com”, “t24.com.tr” ve ‘“gazeteport.com.tr” ise bilinyelerinde 6zel haber
yapan muhabirleri de bulunduran; ana damar medyada bir donem c¢alismis bazi 6nemli
kose yazarlarma yer agarak sitelerinin isimlerini duyuran ve sadece internet {izerinden
yaymn yapan gazetelerdir. Orneklem segiminde bu tiir bir cesitlenmeye gidilmesinin
altinda yatan temel neden, verilerin tlirler arasinda da kiyaslanabilecek olmasidir.

Tablo-2: Orneklem Olarak Secilen internet Haber Sitelerinin Sayfa Gosterim ve Ziyaretci
Sayilar1 (Comscore Olgiimleri, Haber Kategorisi, Haziran 2012 verileri)

Haber Kategorisin .
KURUM Tekil Z?;aretgiesg;ylssm: Gire AyhkToplam | Aylik Toplam Tekil
Siralamas Sayfa Gosterimi Ziyaretci Sayisi
milliyet.com.tr 1 1.214.853 12.160.415
hurriyet.com.tr 2 678.572 10.558.902
haber.mynet.com 3 650.284 10.048.321
sabah.com.tr 6 319.777 5.701.496
posta.com.tr 10 121.398 2.376.189
internethaber.com 11 67.937 2.291.212
ntvmsnbc.com 13 44.271 1.969.260
medyafaresi.com 19 13.944 1.337.364
t24.com.tr 93 668 203.402
gazeteport.com.tr 115 11.102 158.285

125 ® fletisim Kuram ve Arastirma Dergisi




Internet Gazeteciliginde Hipermetin Uretimi

Tablo-2’de 6rneklem olarak secilen Internet haber sitelerinin aylik sayfa gdsterimleri
ve tekil ziyaretci sayilarina iliskin bilgiler yer almaktadir. Comscore 6l¢iimleme sirketi
tim sitelerin genel siralamasimin yani sira, haber siteleri i¢cin de ayr1 bir siralama
kategorisi olusturmaktadir. Bu calismada secilen sitelerin tamaminin haber sitesi olmasi
sebebiyle “genel” yerine, “haber-genel” baglig1 altindaki siralama verileri kullanilmistir.
Haziran 2012 itibariyla, segilen tiim internet haber siteleri Comscore’un en ¢ok ziyaret
edilen130 sitelik listesinde yer almaktadir. Ana akim medyanin yazili basin kuruluslarinin
Internet uzantis1 olan haber sitelerinin (Hiirriyet, Milliyet, Sabah ve Posta) siralamada
{ist sirada yer aldiklar1 gdzlenmektedir. Basili gazetesi olmayip sadece Internet iizerinden
gazetecilik faaliyetlerini slirdiiren gazeteler ise (724 ve Gazeteport vb.) daha diistik tekil

ziyaretci sayilarina sahiptir.

Arastirmada 6°s1 editdr olmak iizere farkli statiide gorev

yapip, farkli kurumlarda galisan 15 Internet haber sitesi profesyoneli ile goriisiilmiistiir.

Tablo-3: Orneklem Olarak Secilen internet Haber Sitesi Cahsanlarina iliskin Bilgiler

Cinsiyet/ .. o
Kurum Metinici Kodlama Gorev Yas | Egitim
azetenort.com. it Erkek Editor 40 Lisans/
& port.com. (E1, gazeteport) (Dis Haberler) Iktisadi ve Idari Bilimler Fakiiltesi
Kadin . e Lisans/
gazeteport.com.tr (K2. gazeteport) Istihbarat Midiiri | 41 iletisim Fakiiltesi
Kadin Lisans/
haber.mynet.com (K1. mynethaber) Haber Sorumlusu | 42 iletisim Fakiiltesi
. Erkek (Eski) Web Yayin . .
hurriyet.com.tr (E9. hurriyet) Direktorii 66 Lisans / Basin Yayin Yiiksek Okulu
hurriyet.com.tr Erkel gltf:;:t onlar1 33 Yiiksek Lisans /
yet.com. (E10, hurriyet) perasy Miihendislik- Mimarlik Fakiiltesi
i Miidiirii
hurriyet.com.tr Erkek . Web TV Miidiirii | 50 Lisans / Basin Yayin Yiiksek Okulu
(E11, hurriyet)
. Erkek - .. . Lo e
internethaber.com (E3. Internethaber) Editor 35 Yiiksek Lisans/Iletisim Fakiiltesi
. Erkek . f .
medyafaresi.com (E2. medyafaresi) Kurucu 40 Lisans/Iletisim Fakdiltesi
s Erkek . Universite/
milliyetcomtr | g6 milliyet) Editor 39| iktisadi ve idari Bilimler Fakiltesi
ntvmsnbc.com Kadmn Editor 29 Yiiksek Lisans/ Iletisim Fakiiltesi
(K3, ntvmsnbc)
Erkek Yayin .
posta.com.tr (E12, posta) Koordinatdrii >2 Lise
sabacom.ir Erkek éziﬂii‘me Midic | 31 | Yiiksek Lisans/ Mihendislik-
’ ’ (E4, sabah) J Mimarlik Fakiiltesi
Yardimcisi
Erkek Operasyon . oL o
sabah.com.tr (E5. sabah) Yéneticisi 35 Lisans/ Iletisim Fakiiltesi
t24.com.tr Erkek Editor 27 Lisans/ Iletisim Fakiiltesi
com (E7, 124) }
t24.com.tr Erkek Editor 30 Lisans/ Fen-Edebiyat Fakiiltesi
com- (E8, 124) Y
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Goriisiilen Internet haber sitesi ¢alisanlarina, tedirginlik yasamadan saglikl bilgi
vermelerini saglamak adina kimlik bilgilerinin saklanacagi konusunda séz verilmistir.
Bu nedenle Tablo-3’te yalnizca calistiklar1 kurum, goérevleri, yaslari ve egitim bilgilerine
iliskin bilgiler yer almaktadir. Ayrica bulgularda kullanilacak dogrudan alintilarda,
goriisiilen medya calisanlarinin kimliklerini belirtmeyecek bi¢imde, cinsiyetleri ve
calistiklar1 kurum yazilarak 1’den 15°e¢ kadar, Tablo-3’te gosterildigi sekilde kodlar
verilecektir. Boylelikle gortisleri alintilanan kisinin hem kimlik bilgileri gizlenecek hem
de ayn1 kisinin kurum bilgileriyle birlikte diger konularla/sorularla ilgili fikirleri takip
edilebilecektir.

Hipermetin Politikasi
Karar Merci

Linklerin ve etiketlerin haber metnine eklenmesi siirecinde kimin ya da kimlerin
etkili oldugu sorusuna hem yoénetici hem de editor kadrosundaki katilimcilar biiytik
Olclide “haberi siteye ekleyen Internet editoriiniin kendisi” yanitin1 vermislerdir.

“Bagtan asag1 etiketler, gorseller, her sey bana kalmistir. Habere ne girecek, ya da ne girmeyecek
gibi.” (E7, T24)

“%90 editoriin inisiyatifine bagli, onun habere bakisina bagl.” (K1, Mynethaber)

“Hangi metnin etiketlenecegine genelde gazeteci karar verir. Alt1 ¢izilen seyin ne olacagi yayin
politikasina gore de degigebilir ama genelde o inisiyatifimiz var.” (K2, Gazeteport)

“Hangi sozctiklerin, konularin, kisilerin etiketlenecegine editorlerim kendileri karar verir.” (E2,
Medyafaresi)

Goriisiilen isimler, Internet editdrlerinin etiket ve link segme ve ekleme kararini
deneyimle kazandigina ve islerini “sezgisel” bicimde yaptiZina inanmaktadir.

“(Yeni baslayan biri) bir kere zaten haber yazmay1 biliyorsa ve bu meslegi yapiyorsa kendisi
tahmin eder. ...Genelde sezgisel oluyor.” (K3, NTVMSNBC).

“(Kimlerin, nelerin etiketlenecegi konusu) sezgiseldir, evet. (Bunun bir dl¢iisii) yok.” (E3,
Internethaber)

“Biraz sezgisel bir sey, biraz haberle vakit gegirdik¢e oturan bir sey.” (E6, Milliyet).

“Daha 6nce bu isi yapmamis olanlar ya da stajyerler var. Onlar belli bir siire ¢ok g6z oniinde
tutuluyor. Mesela deniyor ki ‘Sen sununla ilgili haber at. Sana biz bu kategoriyi verdik.” Birileri siirekli
onu kontrol ediyor aslinda. Kendi yontemimizi ona 6gretmis oluyoruz bu yolla.” (E3, Internethaber).

“(Etiketlemenin) daha ¢ok el yordamiyla yapildigini sdyleyebilirim.” (E1, Gazeteport)
Otomatik etiket ve link ekleyen yazilimlar?, editoriin bu gorevinin yakin bir

gelecekte biiylik olgiide teknoloji dolayimiyla yapilabilecegi sonucunu dogurmaktadir.
Katilimcilardan biri etiketlerin biitlinliyle otomatik olarak eklendigini belirtmistir.

“Anahtar s6zciigii otomatik olarak zaten sistem koyuyor. Sistem artik kendisi seciyor. Biz ekstra
sunu etiketle demiyoruz.” (E12, Posta)

2 Otomatik link ve etiket ekleme, Web 3.0’1n temel 6zelliklerinden biridir. Web 3.0 doneminde arama motorlari
kullanict yerine, kullanicinin ne aradigini bilebilecektir. “Semantik Web” olarak da anilan Web 3.0, makinelerin
Internetten yayilan enformasyonun semantik (anlamsal) yapisini kavrayip ¢oziim {irettigi bir caga isaret etmektedir.
Web 3.0 6ziinde makinelerin de tipk: insanlar gibi Web sayfalarini okuyabilecegi; arama motorlarmin ve yazilim
sirketlerinin kullanicilarin neyi aradigini kolayca yakalayabilecegi bir teknolojik doneme isaret etmektedir.
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Yalnizca ii¢ katilimeinin konu hakkinda fikri olmasi, séz konusu teknolojinin Internet
haber metinlerinde heniiz yaygin bir bi¢imde kullanilmadigini ortaya koymaktadir.

“Baz1 kurumlarda ¢ok igerigini bilmiyorum ama otomatik olarak da etiketleme yapiliyormus.”
(K1, Mynethaber)

“Etiketlemede otomatik bir sistem de var. Belirli etiketleri otomatik giriyorlar. Ama belirli
etiketleri de editor kendisi giriyor.” (E6, Milliyet)

“Arama motorlarinin yapay zekalar1 da kabul edilebilir dlciilerde gayet giizel indeksleniyor ve
performansinda artis saglanabiliyor metnin.” (E10, Hiirriyet)

Bir katilimci haber metnine otomatik etiket ve link ekleyen yazilimlarin semantik
yapisinin heniiz yetersiz oldugunu diisiinerek; bu gorevi Internet editdriiniin kendisinin
iistlenmesi gerektigini belirtmistir:

“Ilgili haberleri sistem mi atiyor, gazeteci kendisi mi seciyor? O size bagh. Random da
yapabilirsiniz. Editér manuel de se¢ebilir. Manuel se¢gme hakkini vermek lazim ¢iinkii “cumhurbagkanina
suikast” ya da “Paris suikast1”... Alt kadronun hemen sunu hazirlamasi lazim. Daha evvelki suikastlar. ..

Wikipedia’ya yonlendirecek halimiz yok bunu. Adamu ¢alistiracaksin ki hazirlayip koysun siteye.” (E9,
Hirriyet).

Otomatik link eklemenin mevcut haliyle verimsiz oldugu akademik caligmalarla
da desteklenen bir goriistiir. Makineler ylizeysel bazi benzerlikler tasiyan metinleri
bulmada ¢ok basarilidir. Ancak metinler arasinda gergek bir ilgi kurma konusunda heniiz
yetersizdir. Ornegin, baglantilar yalnizca otomatik link arama motoruna birakildiginda,
“TV2 i¢in muhtesem y1l”” haberi ile “Norvecli somon ¢iftcileri i¢in muhtesem y11” haberi
arasinda baglant1 kuruldugu gézlenmektedir. Bu nedenle linklerin dogrulugunu ve haberler
arasindaki ilgililigi kontrol edecek editorlere ihtiyag duyulmaktadir (Engebretsen, 2005:
15).

Katilimcilardan biri biiyiik medya kuruluslarinda yénetim kadrosunun da etiket ve
linkler tizerinde etkili oldugunu diistinmektedir:
“Biiylik medya kuruluslarinda, mesela Dogan’da (Dogan Medya Grubu) etiketleri mutlaka yazi

isleri miidiiriiniin takip ettigini bilirim. Ama kendi ¢alistigim kurumda etiketler sadece ve sadece bizimle
ilgilidir, editorlerle ilgilidir. Bize birakilmigtir. Mesela (saat) {igten sonra ben yalmizimdir.” (E7, T24).

Ana damar medya kuruluslarinin etiket ve linklerle ilgili olarak gelistirdikleri uyar1
mekanizmalar1 ve konuya iliskin tutumlari farklilik géstermektedir. Katilimcilardan biri,
yonetimsel uyart mekanizmasinin ana damar kuruluslar i¢in gegerli oldugunu vurgularken:

“Burada zaten yillardan beri bu isi yapan arkadaglar var. Yenileri de geliyor. Belli bir kullanim
aliskanligimiz var. Attyorum bir tane haberin i¢ine bes alt1 tane foto link konulmussa ve artik o bogmussa

ve konulus sekli de yanlissa; bir kere zaten belli kademeler tarafindan uyariliyor. Iste igerik yonetmeni

uyartyor, gorsel yonetmen uyartyor. Diyor ki ‘Bu haberin i¢i bogulmus yani metin yok artik. Bunu
kullan.” gibi.” (ES, Sabah)

Ana damar medya kuruluslarindan bir digerinin Internet portalinda ¢alisan editdr
ise, aksine biiylik kuruluglarin 6zellikle etiketlerden gelen site trafigine ihtiyaci olmadigin
diistinmektedir. Ona gore etiketlerden gelecek kismi site trafigine ihtiyaci olan siteler,
yalnizca Internet {izerinden yayin yapan Internet siteleridir:

“Eger benim trafigim gercekten kritik seviyelerdeyse ve etiketlere bagl ilerliyorsa dnem
veririm. Ama gimdi Milliyet’in dyle bir durumu yok. Milliyet dedigim gibi daha biiylik vadede plan

yapiyor. (Etiketlerle ilgili) direkt bir uyar1 da hatirlamiyorum agikgasi. ...Onun takibinin yapilmasi ¢ok
zor, ¢linkii ¢ok fazla haber giriyor. Bir de etiketleri kontrol edelim denilmiyor.” (E6, Milliyet)
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Yalmzca Internet iizerinden yayin yapan Internet haber sitelerinde yonetici
pozisyonunda gorev alan katilimcilar ise bu goriisii destekleyecek sekilde, etiketlerden
ve linklerden gelen trafigin kendileri i¢in dnemli oldugunu belirterek; zaman zaman
editorlere miidahalede bulunduklarini séylemislerdir:

“Etiketler benim ¢ok dnemsedigim bir konu. Bir haberin baslig1 kadar, fotografi kadar etiketleri

ve icindeki linkleri gok dnemli. Haberi bir biitiin olarak goriiyorum. Yani mesela bugiin Jennifer Lopez’in

sahnede diisme olay1 varsa ve ben olayin yeni fotografini yeni videosunu habere koyarak bir haberi

yaptirdigim zaman; Jennifer Lopez’in foto galerilerine ya da daha 6nceki olaylarina gonderme yapan

linkler koymak zorundayim. Ya da etiketlerde Jennifer Lopez’i bugiinkii olayinin yaninda eski olaylarina
da ¢agrisim yaptiracak sekilde koydurmak zorundayim. (Yapmayani uyaririm).” (E2, Medyafaresi).

“Editor anahtar sozciik girmediyse, fark ettigimizde sOyliiyoruz. Ciinkii onlar ayn1 zamanda
arsiv gorevi goriiyor.” (K1, Mynethaber)

Hipermetin bigimselliginin temel 6geleri olan linklerin ve etiketlerin kullaniminda
Internet haber sitesi tiirleri arasinda farklar oldugu gdzlenmektedir. Etiket ve linklerden
gelecek sayfa trafigi, ana damar medyanin uzantis1 olan Internet haber sitelerinde ¢ok
fazla Gnemsenmezken; yalnizca Internet iizerinden yayi yapan gazetelerde oldukga etkili
bir konuma sahiptir. Katilimcilarin 6nemli bir boliimii etiket ve linklerin genel olarak
editorlerin inisiyatifiyle habere eklendigini, haberle hasir nesir olan editoriin zamanla
sezgisel bir bicimde karar mekanizmasini devreye soktugunu diisiinmektedir. Otomatik
etiket ve link ekleyen bilgisayar yazilimlari ise, Tiirkiye’deki Internet haber sitlerinde
heniiz yaygin olarak kullanilmamaktadir.

Teknik ve Anlamsal Olgiitler

Bir haber metninin sonuna ya da igerisine hangi kriterlere gore etiket eklendigi
sorusu, katilimcilar tarafindan farkli bakis acilartyla yanmitlanmistir. Genel kani okurun
arama motorlarinda neleri nasil arayabilecegini tahmin etme diisiincesine dayanmaktadir.

“O haberi birisi Google’dan ararsa hangi kritik kelimeleri kullanir? Mantik bu. Ana fikri ifade
eden kelimeler etiketlenmelidir.” (E1, Gazeteport)

“Bir kullanici olarak mesela bir sehit haberini okurken, neye gore ararsmiz haberi? ...Iste ‘sehit’
yazarsiniz, ‘Hakkari’ yazarsiniz, ‘saldir1’ yazarsiniz, ‘asker’ yazarsiniz. Arama yapmak istediginizde, bir
haberi bulmak istediginizde, kullanic1 olarak ilk akliniza gelen nedir?” (K1, Mynethaber)

Geleneksel gazeteciligin  SN/K kuralinin  etiket vermek i¢in kullanilip
kullanilamayacagi konusunda ortak bir anlayis hakim degildir. Baz1 katilimcilar SN1K’nin
yardimci olabilecegini diisiiniirken, bir diger katilimer ise kullanicinin neyi arayabilecegi
konusunda yazim yanlglarinin dahi dikkate alinmasi gerektigini belirtmektedir.

“5N1K kurali etiketlere de uygulanabilir. ...Fakat daha 6zel diyelim bulunmasini isteyecegimiz
seyler, iste secimse mesela konu, (etiket olarak) ‘se¢im’ de yazilir.” (K3, NTVMSNBC)

“5NI1K... Ne, nasil, kim... Bu sorulara etiketlerde de tek kelimeyle cevap vermek gerekiyor
aslinda. Ciinkii bunlar daha ¢ok diger haberlere de yonlendirme. Daha fazla bilgiye ulasma imkani da
sagliyor. Bence etiketlerde SN1K’nin daha fazla 6n plana ¢ikmasi gerekiyor.” (ES8, T24).

“Etiketlemeyi tam olarak SN1K gibi de diisiinmeyelim bana kalirsa. Ankara’da patlama &rnek
olsun. Once (eki) ayirarak yaziyorlar etiketi mesela: ‘Ankara’da patlama’; sonra bitisik ‘Ankarada
patlama’ gibi... Tiirk¢ce yazim yanlisin1 da diislinerek veriyorlar etiketi. Neden? Aramada bir kisim
okur dyle arayacaktir diye. Ana mantik bu... SN1K’dan ziyade, (sorumuz) okur neyi nasil arar? Mesela
bir kelime toplumda siirekli yanlis yaziliyorsa (hem dogrusu hem de yanlisi) yazilabilir (etikete). Yanlis
bir ifadenin haber metnine ya da basligina konmasi kesinlikle yanlis. Toplum &yle diyor diye, yanlisini
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yaymak yanlis. Fakat simdi bizim amacimiz okuru haberle bulusturmaksa ve toplumun geneli de yanlis
biliyorsa, (haber metninde olmasa da etiketlerde) bdyle bir yardimei kullanilabilir. Marjinal faydasi
yiiksek bunun.” (E6, Milliyet).

Bir Internet sitesi yoneticisi, etiketlerden gelecek trafigin kiigiik capta getirisi
olacagi fikrine katilmaktadir.
“Haberin igine (etiket) gdbmmek yani insanlarin biraz da kazayla ona basmalarindan fayda

saglamak gibi geliyor bana. Ciinkii kimse gidip oraya ‘Tiirkiye yazisina tiklayayim da Tiirkiye ile ilgili
diger haberleri géreyim’ diye bakmiyor. (Iginde bulundugu) o haberi okumak istiyor.” (E2, Medyafaresi)

Hangi sozciiklerin etiketlenmesi gerektigi konusunda “kim” sdzciigiiniin 6nemi,
yani habere konu olan haber aktorii siklikla tekrarlanmastir.

“Kim sorusu etikette de en 6nemli seydir aslinda.” (K3, NTVMSNBC)
“(Habere konu olan) kisiler kimse, onlarin isimlerine mutlaka (etiket) konmalidir.” (E7, T24)

“‘Kim’in mutlaka etiket olarak konmas: gerekir. Hiilya Avsar da olabilir, Giilben Ergen de
olabilir, bagbakan da olabilir, Obama’da olabilir.” (ES8, T24).

“Metnin i¢inde her kelime etiketlenebilir. Ama diyelim bagbakan otoyolda kaza yapti. ‘otoyol’
kelimesini etiketlemek yerine basbakan daha efektif oluyor. Dolayisiyla kelimeleri segerken robotik
degil, kullanic goziiyle bakilarak se¢im yapilmasi gerekiyor.” (E10, Hiirriyet).

Link verme konusunda ise benzerlik kilit kavram olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Habere iligkin detaylar, haber aktorlerine iligkin bilgiler gibi ayrintilardan ¢ok benzer
haberler link olarak metine eklenmektedir.

“Bir Abdullah Giil haberi varsa, sabah Abdullah Giil ile ilgili bagka bir haber olmustur (mesela).

Bir agiklamasi olmustur. Onun igine de bu haber link verilebilir. Benzer konu oldugu i¢in, Abdullah Giil
ile ilgili haberi okuyan okuyucu 6tekini de okuyabilecegi igin link veriyoruz.” (K1, Mynethaber)

“Bugiin habere girdiginde Baser Esad’la ilgili bir sey aradiginda onun karsisina sadece bugiin
Bager Esad’la ilgili olan seylerin ¢ikmasini saglarim. Yani Baser Esad’a girerken, en yakin neler vardir?
Ugak krizi vardir. Jet vardir...” (E7, T24).

Etiket ve linklerin sayis1 ile ilgili soruya verilen yanitlar da ¢esitlilik gdstermektedir.
Bazi katilimcilar boyle bir standardin olmadigini ifade etmislerdir.

“Kag sozciigiin etiketleneceginin aslinda bir 6lgiisii yok. Ancak kullaniciyr biktirdigi da bir
gercek.”(K1, Mynethaber)

“(Etiketleme icin) belli bir say1 yok.” (E3, Internethaber)
Katilimcilardan bir boliimii ise link ve etiketlerin kullanicinin dikkatini dagitsa

bile, ticari kaygilar nedeniyle miimkiin oldugunca fazla sayida olmasi gerektigini
belirtmislerdir.

“Aslinda ¢ok daha fazla olmas1 gerekiyor. Linkten okur olarak ben de ¢ok hoslanmiyorum.
Gergekten dikkati dagitiyor. Siz habere giriyorsunuz ve haberin i¢ine 5 tane ayr link veriyorsunuz.
Bir sekilde linklerden bir tanesi sizi ana haberden koparabiliyor. Ama ticari olarak baktigimizda ayni
noktaya geliyoruz. Temel ama¢ daha fazla okunmak. Bir anlamda haberler arasinda birbirine gecis
yaparak tik sayisini arttirmak.” (K2, Gazeteport)

“Bundan bir buguk sene 6nce bana ‘her habere etiket konmali midir?’ diye sorsaniz, ne ige
yaradigini ¢ok iyi bilmedigim i¢in ‘hayir’ derdim. Ama su an bildigim i¢in evet derim.” (E7, T24)

“(Biitiin haberlerde link ve etiketler) kullanilmalidir. Genel bir mantik.” (E6, Milliyet)

“Internet medyas1 igin “tik” esastir. Geleneksel gazetelerdeki tiraj hikayesi gibi ve o alti gizilen
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sozciikler ayni zamanda ‘bizim haberlerimize ulasin’ demek. Bir anlamda alt1 ¢izilen sey ‘beni ara bul’
demek de oluyor. Ama¢ Google’dan ve diger mekanizmalardan daha fazla bulunmak ve tiklanmak. Bu
nedenle ne kadar ¢ok sozciik etiketlenirse o kadar iyi. Ama hizdan dolay1 3-5 tane sézciik etiketlenip
geciliyor.” (K2, Gazeteport)

“(Her haber 6ykiisiinde etiket ve link) evet olmalidir. Okuyucu agisindan da nemli bir sey bu.
...Yani yoksa senin gazeteden bir farkin olamaz.” (E5, Sabah)

“Aslinda ne kadar ¢ok etiket olursa o kadar ¢ok habere ulagmak kolay. Ciinkii etiketledigin her
kelimeyle ilgili aranabilirsin. Ama bu editore bir kere zahmet. Haberde yazdig biitiin kelimeleri altinda
tekrardan yazmak zorunda. Bu edit6riin zamanindan kaybettiren bir sey.” (E3, internethaber)

Az sayida katilimci her habere etiket ve link vermenin dogru olmadigini
diistinmektedir.

“Etiketler ve linkler her haber i¢in uygun degil. O bir dosya konusuysa, insanlardan goriis
alindiysa, ¢ok agir ciimleler varsa o zaman belki iste {istii ¢izilir, link verilir ama bu ne kadar az
yapilirsa, yani gerektigi yerde yapilmasi en 6nemlisi. Hepsine bir siirii etiket, bir siirii link... Kesinlikle
okumaktan okuyucuyu uzaklagtirir. ...Bir metine ne kadar ¢ok sey yiiklerseniz aslinda o bir yandan da
dikkati dagitir yani.” (K3, NTVMSNBC)

“Biitiin kelimeleri etiket olarak yapmak, o isin bilinmedigini gosterir. Kim yapiyorsa yanlis
yapiyor. Okur acisindan rahatsiz edici olabilir. Belirli bir sayida tutmakta fayda var.” (E6, Milliyet)

Ayni goriisteki bir diger katilimer goriislerini sdyle ifade etmistir:

“Metnin bekaretini de korumaliy1z.” (E2, Medyafaresi)

Katilimeilarin bir haberde yer almasi gereken azami etiket ve link sayisi ile ilgili
goriisleri de muhteliftir. “En az 37, “5 ila 10 arasinda”, “3-4 kelime” gibi yanitlar siklikla
tekrarlanmugtir.

“Kullanim yogunlugu ile ilgili artik yavas yavas standartlar olusmaya baslad:. ...Mesela anahtar
kelime ve etiketlerde genelde ii¢ tane kullaniyoruz. Ug dort taneden fazlasi okuyucuyu gok yoracaktr.
Google da zaten belli bir sayidaki kelimenin {istiinde puan diisiiriiyor. 7 kelime (maksimum) galiba. Biz
etiketin diginda iste haber linklerini de kendimiz manuel kullaniyoruz. Kullanimina ¢ok dikkat ediyoruz
yani okuyucuyu ¢cok bogmadan ve haberle iliskili olmasina ¢ok 6nem veriyoruz.” (ES, Sabah)

“Haber zaten ii¢ dort kelimede 6zetlenir bence. Haberin temel konusu Oyle yirmi kelime
olmamasi lazim. Sitenin igerisinde kisacik bir metnin neredeyse %80’inde link kullanirsan o olmaz
yani.” (E4, Sabah)

“Link ve etiket miktar1 degisiyor aslinda. Haberine gore de degisiyor. Ama ortalama 5 ila 10
arasinda bir etiketleme yapilabilir. Hem gbze batmayacak sekilde, gozii yormayacak sekilde. Hem de
okuyucuyu ¢ekip merak ettirecek sekilde.” (E8, T24).

“(Link ve etiketlerin) tabii ki sinirt yok ama ¢ok da her seyi koymanin gerektigine inanmiyorum.
Ozii neyse haberin... En fazla 5-6 tane. Zaten haberlerin ¢ok uzun olmamas gerekiyor. Uzun olsa bile
maksimum 7-8 tane olsa olayin Oziinii anlatan, 6zel isimler, iste kuruluslar yazilmali etikette.” (K3,
NTVMSNBC)

Yazilimci olarak gorev yapan bir katilimei, goriismenin yapilmasindan hemen 6nce
Internet haber sitesi editorlerini etiket sayis1 konusunda uyarmistir. Teknik ekiple Internet
editorlerinin birbirleriyle iletisim kuracak bigimde ¢alistig1 bu kurumda, daha profesyonel
bir hipermetin politikasi olusturulmaya gayret gosterilmektedir.

“En az ii¢ tane olsun diye biraz 6nce Hiirriyet Web’teki arkadaslara sdyledim, duydunuz. O
icerigin 6lmemesi, etrafimin ferah olmasi, kolay okunabilir olmasi gerekiyor. icerigin én planda
olmas1 gerekiyor. Fotograf, video vs. gibi alanlar1 koyarken farkli yontemler gelistiriyoruz. Bazen

sadece bir linkle videoya yonlendirirken bazen de videonun ilk saniyesini gostererek koyabiliyoruz.
Haberin niteligine bagl olarak tercih edilen bir yontem. Tasarim yaparken sadece renk uyumlar1 degil
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kullanict deneyimi, goz hizasi takibi, reklam verenin reklamimnin 6lmemesi ama reklam verenin igerigi
6ldiirmemesi, ikisini dengeleme... Cok ince detaylar, cok ince unsurlar var. Rakam olarak kesin bir
siirlama yok ama etiketin sayist 3 ya da 5 olmalidir. Sadece estetik de degil teknik nedenleri de var. O
etiketin konmasinin nedeni gruplama, benzer icerigi ayni yerde segmente etme ve arama motorlarinda
6n plana ¢tkmak. Ayni sozciik birden fazla kez geciyorsa linklenmemesi gibi dikkat ettigimiz unsurlar
var. Bunlar optimize olmamis oluyor aslinda.” (E10, Hiirriyet).

Yalnizca Internet iizerinden yayimini siirdiiren bir gazetenin editérii de kendilerine
kose yazis1 gonderen bir medya calisanini linklerin fazlalig1r nedeniyle uyardigini dile
getirmistir. Linkler ve etiketler, artik haber metninin bir bileseni olarak kabul gormektedir.

“Yazinin iginde 35 tane link var. Bu beni sogutan bir sey. Benim i¢in yazi dizgisi de ¢ok
onemlidir. Bir editor i¢in olmas1 gerektigi gibi. Kenarda link ¢ok fazla ¢iktiginda beni rahatsiz ediyor.

Eger beni rahatsiz eden bir seyse, okuru da ben (rahatsiz) edecegini diistiniiyorum. En fazla derseniz kag
tane link olmali, bence bu tekil sayilarda kalmali 5’lerde filan, yukari ¢itkmamali. (E7, T24).

Internet haber sitelerinde her bir habere konulacak etiket ve link sayisi ile ilgili
ortak bir anlayis olusmamis olmakla birlikte; etiketler artik haberin olmazsa olmaz
unsurlarindan biri haline gelmistir. Bu durumu bir katilime1 sdyle 6zetlemektedir:

“Bize mesela ‘Google taramasinda etiketler ¢cok 6nemli hani onlara dikkat edin’ (denir). Bizim
yonetici (admin) panelimizde etiketler bog birakilirsa haberi yolla dediginde gitmiyor. Gonderemiyorsun.
(Haberin) fotografi, basligi, metni, spotu zorunlu alanlar, bununla birlikte etiket de zorunlu alan. ‘Bu
haberin i¢inde etiketler eksiktir’ diye (sistem) uyar1 veriyor. Tipki resmini koymay1 unutursan ‘resim

eksiktir’ dedigi gibi. Bir tane etiket koysan da kabul ediyor, ii¢ yiiz tane de etiket koysan kabul ediyor
(bizde) sistem.” (E3, Internethaber).

Tiirkiye’de Internet haber sitelerinde biitiinciil, kapsamli ve agik bir hipermetin
politikasinin olugsmadigr gozlenmektedir. Cogunlukla editoriin inisiyatifinde olacak
sekilde, sezgisel olarak ve teknik alt yapinin talep ettigi sayida etiket haberlere
eklenmektedir. Linkler konusunda da benzer bir ¢aligma pratigi s6z konusudur. Otomatik
link ve etiket ekleme programlari, katilimecilarin ¢ogu tarafindan bilinmemekte; s6z
konusu teknolojiden haberdar az sayida Internet medyasi profesyoneli tarafindan ise
semantik alt yapilar yetersiz bulunmaktadir.

Dahili/Harici Link Ayrimi ve Tam Metin

Arastirma kapsaminda goriisiilen Internet medyasi calisanlarinin, baska bir siteye
harici link verilmesi konusunda isteksiz olduklar: gozlenmektedir. Yapilan arastirmalara
gore harici link kullanimi diinyanin farkli bolgelerindeki Internet gazetelerinde de rekabet
nedeniyle tercih edilmemektedir (Deuze, 2003; Dimitrova vd., 2003; Oblak, 2005; Tsui,
2008; Himelboim, 2010; Carpenter, 2010). Harici linklerin az kullanimi yalnizca teknik
bir detay degildir. Ciinkii linklerin kullanim amaglarinin altinda navigasyon saglama gibi
teknik macalarin yan1 sira giivenilirlik, paylasim ve ticari nedenler (Karlsson vd., 2014)
gibi daha karmasik nedenler de yer almaktadir. Bu kapsamda harici link hem rekabetci
medya ortaminda kaybetmek olarak algilanmakta, hem de okuru siteden uzaklastiran bir
neden olarak kabul edilmektedir.

“Baska bir siteye link vermek yapilmamasi gereken bir sey. Okuru koparir gétiiriir.” (E7, T24)
“Genelde harici link ¢ok verilmez. Sadece altina kaynak gosteriliyor.” (E4, Sabah)

“(Bizim gazetelerimiz harici link konusunda) tutucu. Ciinkii kars: tarafa rating yaptiracagini
diisiindiigii i¢in vermiyor linki. Copy paste aliyor; kendi sitesine koyuyor.” (E9, Hiirriyet)
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“Digartya ¢ok az link veriliyor. ...Tirkiye’deki bir¢ok site (okuru) kendi icinde tutmaya
calistyor.” (E6, Milliyet)

“Okuru kaybetme korkusu. ...Birakin link vermeyi, kaynak gdsterme birgok sitede zaten yok.
Ozel bir haberi aynen aliyor.” (K3, NTVMSNBC)

“Tiirkiye’de (harici link) verilmiyor dogru. Bizim rakibimiz hurriyet.com.tr (smnav sonuglari
aciklandiginda) OSYM’ye (link) verirse, ben de verirsem benim bir kaybim yok. ...Ama rakibine
bakiyorsun. OSYM’ye link vermeyip kendinden gostermis. (Diyelim ki) ben OSYM’ye yonlendirdim.
Bu su demek rekabette: Bu haber sende 10 birim okunmussa, hurriyet.com.tr siteye gondermeyip
okuyucusunu kendi i¢inde tutarak 20 birime ¢ikariyor. Bu sefer isin igine para giriyor. Hesap soruyorlar.
Yurtdisinda bu anlayis oturdugu i¢in, herkes (okuru) OSYM’ye yolluyor. Orada bir haksiz rekabet
olmuyor.” (ES, Sabah)

“(Harici link kullanimi konusunda) cimriyiz. Kompleksliyiz. Caliyoruz, emek ¢aliyoruz. Haber
calma yani. Sayfay1 bizden okusun diye. Ama hirsizlik bunun kelime karsiligi.” (E12, Posta)

Harici link paylagimi sirasinda tek istisnayir devlet kurumlarr olusturmaktadir.
Internet haber sitesi calisanlarinim bir bolimii deviet kurumlarina harici link vermenin
rekabeti etkilemeyecegini diisiinmektedir.

“Devlet kurumlarinin siteleriyle bir rekabet olmadigi igin verilebiliyor.” (E9, Hiirriyet).
“OSYM sonuglarimi biz veremeyecegimiz igin o siteye link verebiliyorum.” (E2, Medyafaresi)

“tbmm.gov.tr’ye verebiliriz. gov.tr (uzantili sitelere) ama 6zellikle. Devlet kurumlarina vermeyi
seviyoruz. Sorun yok.” (E12, Posta)

Katilimcilardan biri harici linkleri ancak s6z konusu siteden reklam almiglarsa ya
da rakip olmadiklar bir siteye destek vermek amaciyla kullandiklarini belirtmektedir. Bu
durum hipermetnin kullanicinin bilgiye erisimini kolaylastiran bir yenilikten ziyade, bir
tiriin pazarlama stratejisi olarak goriildiigiinii ortaya koymaktadir:

“O siteyi tanitmak, destek olmak gibi bir niyetimiz varsa ya da bir advertorial (reklam amagli)

¢aligmaysa harici link veriyoruz. ...Ya desteklemek anlaminda yapiyoruz ‘kardes site’ gibi ya da ticari
haberlerde, advertorial haberlerde.” (E2, Medyafaresi)

Katilimcilar herkes harici link verirse, boyle bir etik anlayis olusursa ya da telif
haklar ile ilgili diizenleme olgunlasirsa, harici link kullaniminin yayginlasabilecegini
diisiinmektedirler. Bu bulgu, Internet gazeteciliginin rakiplerin ¢aligma pratiklerine
bagimli bir dogas1 oldugunu vurgulamasi agisindan dikkate degerdir.

“Turkiye’de bdyle bir etik anlayis1 oturursa belki verilecektir. Yani herkes verirse sikinti olmaz.”
(ES, Sabah)

“Tiirkiye’de daha bu olgunluga ulasamadik.” (E9, Hiirriyet).

Yalnizca Internet iizerinden faaliyet gdsteren ve biiyiik 6l¢iide ana damar medyada
yer alan haberleri derleyen bir sitenin editorii, harici link verme konusunda istekli ve duyarl
olduklarini sdyleyerek; bu konuda tek istisnanin ajanslar olabilecegini diistinmektedir.

“Hiirriyet gazetesinden ‘Varol Biiyiikkuncu’nun haberine gore’ dedim ve ben o haberi (kendi
sitemde) yeniden yazdim. Edit ettim, diizenledim. (Patronumuz) eger o ‘Varol Biiyiikkuncu’nun haberine
gore’ bolimiine Hiirriyet gazetesinin linkini koymadiysa, ‘ben o arkadasimi isten ¢ikartirim’ diyor. Bu
isin bir takim (istisnalari) olabilir. Nedir mesela? Anadolu Ajansi’nin haberlerinin ben zaten abonesiyim
(ona link vermem). Parasim1 veriyorum. Ama (oradan alinan haberin) altina da mutlaka Anadolu
Ajansr’nim olduguna dair mahrecini koyuyoruz.” (E3, internethaber).
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Dahili link kullanimu ise, Internet gazeteciliginde sitenin sayfa gosterimini arttirma
ve haberi zenginlestirmenin bir yolu olarak goriilmektedir.

“Sitede bulunma siiresi gazete i¢in dnemli. Dolayisiyla miimkiin oldugunca fazla link, miimkiin
oldugunca fazla igerik... (Amag) sayfada durma siiresini arttirma.” (E4, Sabah)

“(Dahili linkler) Internet yayminin yonetimini yapanlar ve editérler icin de daha fazla sayfa
gosterimi demektir. Yani sitenin trafigini arttirmanin bir yoludur.” (E2, Medyafaresi)

“Suriye’de patlamalar oldu. Iste Esad kimdi, kimlerle iliskisi vardi vs... Hayat hikayesi,
cocuklugu. .. Onu verebiliyorsan sen Internet olarak farkini ortaya koyuyorsun. Gazeteden farkin olmasi
icin haberin icerigini zenginlestirmen gerekiyor. Fotografla, videoyla, ge¢mis bilgiyle art1 gelecek
bilgiyle.” (ES, Sabah).

Iddianameler gibi uzun metin icerikleri olan haberlerde tam metin kullanimi
konusunda Internet haber sitesi calisanlarmimn farkli gériisleri bulunmaktadir. Bazi
katilmcilar tam metinlerin ilgili okurlar igin Internet haber sitelerine eklendigini
diistinmektedir:

“Tam metinleri daha ¢ok o konuyla ilgilenenler tikliyor. ...Biz bile belki tamamini okumuyoruz.
Sikici gelebiliyor insanlara.” (K1, Mynethaber)

“Tam metinleri ¢ok ilgili olanlar okuyor. Bdyle siradan bir vatandas ya da acaba neymis diye
bakan birisinin bunu tiklamasini beklemek yanlis olur. Daha ¢ok konuyla ilgilenenler ya da bu igin
uzmanlari i¢in kaynak olusturuyor.” (E8, T24).

“Tam metinlerde belki de simdiye kadar onda bir tanesini okumusumdur. Gazetemizle biiyiimiis,
yetismis, yaslanmis okuyucular gercekten okuyabiliyorlar. Oliim ilanlarmi bile okuyan kitle var...
Azimsanmayacak bir kitle, onu sdyleyebilirim.” (E10, Hiirriyet)

Yalnizca Internet iizerinden faaliyet gdsteren bir gazetenin ydneticisi, tam metinleri
yalnizca ana damar Internet gazetelerinin vermesinin yeterli olacagini diisiinmektedir.
“Arayan kisi Hiirriyet’in, Milliyet’in ya da bagska biiyiik bir portalin i¢inden o dosyaya
ulagabilir. Ozetini vermeye caligtyorum ve benim igin haberimin niteligi énemli. insanlari
tam metinle ¢ekmenin benim sitemin isi oldugunu sanmiyorum. Arastirmaci, ilgili birkag

kisi o dosyalari(n tamamini) nerede bulacaklarini zaten biliyorlar. Benim sitemden bulma
ihtiyaglar1 oldugunu sanmiyorum.” (E2, Medyafaresi)

Katilimcilardan bazilari ise bu metinlerin siradan okuyucular i¢in degil, gazetecilerin
arsiv olugturmast amaciyla haberlere eklendigini diisiinmektedir.

“Bazi1 linklere gergekten sadece gazeteci bakiyor. Gazeteciler okuyor, bir de ¢cok boyle yasca
ilerlemis; memlekette neler oluyor algisinda olanlar okuyor. Aslinda onlar bir dijital arsiv olusturuyor
gazeteciler i¢in.” (K3, NTVMSNBC)

“(Tam metin kullaniminda) mantik ‘kayitlara gegsin!’” (E10, Hiirriyet)
“(Tam metnin) sonugta sitede olmasi lazim (arsiv niteliginde).” (E4, Sabah)

“Bence (tam metin) daha ¢ok okurun ilgisini ¢eken bir sey degil, editdriin ilgisini ¢eken bir
sey. ...Ergenekon Davasi oldugunda mesela, tam metni kendi arsivimden degil, internet iizerinden
‘Ergenekon Iddianamesi’nin tam metni’ diye aratip buluyorum. Baska insanlar, 6zellikle kdse yazarlari
bunu arayabiliyor. Ama bence okur igin ¢ok fazla ise yarayan bir sey degil.” (E7, T24)

“Gazeteci bunu daha ¢ok arsiv, ileride lazim olur mantigiyla da koyuyor.” (K1, Mynethaber)

Tam metin aym1 zamanda yeni bir haber iiretmenin yolu olarak goriilmektedir.
Ozellikle konunun uzmanlarindan gelen geri besleme ile haber metnindeki yanlislar ve
eksikler giderilmekte, yeni haber konularinin yolu agilmaktadir.
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“O linklerin su avantaji var. Bunlar1 avukatlar okuyor. “Bakin” diyor “bu davanin iste 25.
Sayfasinda boyle boyle bir sey var. Bu dogru degil.” Biz 6yle gidip okuyoruz. Sonugcta biz avukat
degiliz. Hukukgu degiliz. Bizi uyariyorlar. Bizim avukata soruyoruz, diger avukatlara soruyoruz: Boyle
boyle bir sey var. Nedir bunun dogrusu? (Metinde gergek) olmayan bir sey var diyelim. Ona gore
yeni bir haber iiretiyoruz. Bizden ¢ok konunun uzmanlari i¢in faydasi oluyor. Onlar okuyor, bakiyor:
“Bakin bu dogru degil” diyor. Veya maden miihendisi diyor ki, atiyorum iste Soma’nin iddianamesi
¢ikti. ‘Hayir’ diyor, ‘iddianamade bu bilgi verilmis ama yanlis’ diyor. ‘Soma 6yle bir cografi yapiya
sahip degil’ diyor. (Tam metin yeni bir haber kapisi da agtyor) asil niyet o zaten. Bir de bunlart okuyan
tam metin gazetecileri var. Ismail Saymaz var Radikal’de. Ismail i¢in o metinleri okumak miithis bir
keyif ve oradan bol bol haber ¢ikariyor.” (E12, Posta)

Katilimcilardan biri ise, tam metinlerle birlikte okur yorumlarin1 da daha ¢ok
siyasilerin takip ettiklerini ifade etmistir.
“Tam metinler okunuyor mu? Hayir... Yiizbinlerce insandan yeni anayasa taslagi ile ilgili 6neri
aldik. Bunu da bir cd haline getirip gotiirdiim Meclis Bagkani Cemil Cicek’e verdim. Buyurun bu halkin
anayasa degisikligi ile ilgili talepleri diye. Ulkenin yeni anayasasin1 yapmasi i¢in biz medya olarak
bir katkida bulunduk. Yani siyasilerin daha ¢ok isine yariyor. Cilinkii aldilar hakikaten incelettiler yani
millet ne istiyor?” (E9, Hiirriyet).

Arastirmaya katilan ¢ok sayida kisi tam metinlerin/etiket ve linklerin tiklanip
tiklanmadig ile ilgili istatistikleri diizenli olarak takip etmediklerini ancak okunmadigini
tahmin ettiklerini, yalnizca ilgili okurlarin takip edebilecegini diisiindiiklerini
belirtmektedirler.

“Cok fazla etiketlenen bir haberin geri doniisli, kullanim1 ne kadardir bilmiyorum.” (E2,
Medyafaresi)

“Kag kisi onlar1 tikliyor emin degilim. Boyle bir istatistik tutuluyor mu bilmiyorum.” (E1,
Gazeteport)

“Editorlerin linklere ya da etiketlere tiklanip tiklanmadigina baktiklarini agikcast gérmedim,
duymadim. Onemsenmedigi igin ilgilenilmiyor. Onlarin nasil bir etkisi var habere? Haberin tiklanmasinda
ne kadar etkisi oldugu su an bilinmiyor. Arastirildigini da sanmiyorum.”(K3, NTVMSNBC)

“Etiketlerin tiklanip tiklanmadigini 6lgen bir sistem belki vardir. Ama bize bdyle bir bilgi
gelmiyor.” (E3, Internethaber).

Katilimeilardan  ikisi Istatistiksel ~&lglimlere gdre hipermetin  63elerinin
tiklanirligindan daha ¢ok sosyal medyadan gelen takip¢ilerin daha 6nemli oldugunu ve
takip edildigini vurgulamistir.

“Su an bence etiketleme yerine Twitter/Facebook’ta ka¢ kere paylasildigi daha &nemli
goriilityor.” (K3, NTVMSNBC)

“Bakiyorum haber sitede 2 saat iginde 500 kere tiklaniyorken, aksama dogru o haber Facebook’ta
ya da Twitter’da ¢ok daha fazla tiklaniyor.” (E7, T24)

“En fazla yonlendirme de Facebook’tan Twitter’dan gériiyoruz. Hepimiz atiyoruz bu sosyal
medya sitelerine haberlerini. Tek bir gorevli yok. Yoksa yetisemeyiz.” (E12, Posta)

Sosyal medyanin haberin dagitimindaki rolii ve artan tiklanirlik oranlarindaki
belirleyiciligi arastirmalarca da desteklenmektedir. Pew’in yaptig1 bir arastirmaya gore
Amerika Birlesik Devletleri’nde habere sosyal medya iizerinden erisim 2010 yilindan
2012 yilina kadar iki kat artmis durumdadir (2013).

Az sayida katilimci, gerekli gordiiklerinde hipermetin 6gelerinin tiklanmasi ile
ilgili verileri takip ettiklerini belirtmislerdir. Ancak istatistik takibi Internet editdriinden
ziyade yazilimcilarin gorev tanimlarindan biri olarak kabul edilmektedir.
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“Etiketlerin ve linklerin tiklanip tiklanmadigina yazilim uzmani bakar. Ne kadar geri doniis
oluyor bunlar1 aslinda Google iizerinden takip edebiliyoruz. Ancak normal bir metnin ana metni kadar
gelmese de, akmasa da damliyor gibi bir sey sdyleyebilirim.” (ES, T24).

“Google’da ya da yandext’te tiklanma, say1lma &lgiimleri var. O teknik bir is. Istedigimiz zaman
gorebiliyoruz.” (K1, Mynethaber)

Arastirmaya katilan Internet haber sitesi profesyonelleri, dahili ve harici link
kullannmi  konusunda literatiirdeki diger arastirmalara paralel olusturacak sekilde
goriislerini ifade etmislerdir. Dahili link sitenin sayfa gosterim sayisini ve sitede gegirilen
zamani arttirmanin bir yolu olarak goriiliirken; harici link rekabet¢i medya kosullarinda
nadiren tercih edilmektedir. Haber metinlerine eklenen tam metin linkleri ise arsiv
olusturma, az sayidaki ilgiliye erisim imkani saglama gibi amaglara hizmet etmektedir.

Argivleme Politikasi Olarak Hipermetinsellik

Arsivleme yeni medyanin gazetecilik pratiklerinde getirdigi dnemli degisikliklerden
biridir ve hipermetinsellik sayesinde giiglendirilmektedir. Herhangi bir Internet gazetesi
i¢in sitenin ana sayfas1 buzdaginin gériinen kismina benzetilebilir. Ekranda giinliik olarak
maruz kalinan haberler, engin bir igerik denizinin kii¢iik bir parcast gibidir. Gergekte
cok daha fazla icerik, goriinenin altinda; arsive gomiiliidiir. Ornegin Amerika Birlesik
Devletleri'nin énemli gazetelerinden New York Times’in Internet sitesi Amerikan
I¢c Savasi’ndan da 6ncelere, 1851 yilina uzanan ¢ok sayida icerigin bir deposudur. Bu
icerik Mao’dan Madonna’ya on binlerce konusal kategoriye boliinmiistiir. Gelismis
arama motoru sayesinde, siradan okurun belki de hi¢bir zaman ilgisini ¢ekmeyecek
icerik yeniden canlandirilarak yiizeye taginmistir. Ayrica séz konusu kurulus, bir agik
veritabani olarak gelistirilmistir. Boylece bu biiyiik i¢erige sadece bu site lizerinden degil,
web iizerindeki onlarca baska kaynaktan da erisilebilmektedir (Nisenholtz, 2008: 134).
Benzer sekilde, Tiirkiye’de yayin faaliyetlerini basili gazetenin Internet uzantis1 olarak
siirdiiren ¢ok sayida haber sitesi de eski basili iceriklerini Internet ortamina tasiyarak
dijital bir arsiv olusturmustur.

Tiirkiye’deki Internet haber sitesi calisanlar1 da goriismeler sirasinda
hipermetinselligin arsivleme 6zelligini destekledigine, besledigine ve miimkiin kildigina
dair fikirlerini dile getirmislerdir. Geleneksel basili gazete arsivciligine artik gerek
kalmadig: da goriisler arasindadir.

“Internet siteleriyle birlikte geleneksel arsivcilik yalan oldu denilebilir. Her haber artik kendi
icinde arsiv.”(K2, Gazeteport)

“Arsiv 6lmiiyor aslinda baktigimiz zaman, arsivimiz hala kiymetli. Arsiv {iretme mantigi,
eski usulle dediginiz arsivleme mantig: 6lityor. Bir yil 6nceki, iki y1l 6nceki olaya arama motorlariyla
ulagilabilen bu diinyada, arsiv zaten haberin bizzat kendisi oluyor. Bugiin girilen video ya da haber,
yarmin arsividir. Veya su anda girilen bir haber ya da video, bir saat sonra, bir saat dncesinin arsivi
olacak. O yiizden (haber) kendi igerisinde bir dinamige sahip.” (E10, Hiirriyet).

“Gazetecilikte en 6nemli seylerden bir tanesi siki bir arsiv olmasi. (Hipermetin) aslinda
haberlerin arsivlenmesini ve haberlere erisimi kolaylastirdi.” (E2, Medyafaresi)

“Artik klasik arsiv olayr olmadig: icin eski arsiv gorevlileri ile alakamiz kalmadi.” (K1,
Mynethaber)

“Arsivcilik bence oldii. Hatta gorsel arsivciligin 6ldiigiinii diistiniyorum. Dijitale gegmeden

once var olan bir siirecti. Ama simdi hatta bazen NTV’de gériirim. Arsiv diye yazar ama bir yarim saat
sonra her yerde gorebilirsiniz. Uzerinde arsiv de yazmaz. Bence arsiv haberciligi 61dii.” (E7, T24)
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Baz1 katilimcilar, sanal ortamda arsivlememenin kendine o6zgii dinamikleri
oldugunu belirtmislerdir. Kategoriler ve etiketler yeni arsivleme mantiginin temelini
olusturmaktadir.

“Nitelikli kategori (arsivin yeri ald1). Politika bir kategoriyse, bir liderin adi, (mesela) Biilent

Ecevit, Abdullah Giil, bunlarin etiketleri daha alt kategori olur. ...Burada sitelerin site i¢i arama
motorlari da 6nemli.” (E6, Milliyet)

“(sGeleneksel basili argivleme) hem mekan bakimindan, hem de maddi olarak biraz daha
kiilfetli. Illa kiitiiphanelerin olusturulmas: degil, dosyalarin olusturulmasi daha 6n plana gikabilir son
donemde artik.” (E8, T24).

“Yeni gelistirilen yazilimlarda etiketler arsiv olarak da kullaniliyor. Eskiden bir haber gorseli
yaptigimizda benim onu aramam bir 15-20 dakikami alirdi. Ama simdi etiketi ne olarak koydugumu
bildigim i¢in Abdullah Giil ya da Sapkalt Abdullah Giil diye arattigimda, bir de yanina T24 yazdigimda
kendi etiketlerimi ¢ok kolay bulabiliyorum. Yani etiketleme benim aradigim seyi ¢ok rahat bulmami
sagliyor.”(E7, T24)

Basili gazetelerin arsivlerini smirli kabul ederek; dijital ortamla biitiinlesmis
arsiv metodolojilerinin gelistirilmesi gerektigine dair goriisler, medya arastirmalarinca
oldugu gibi egitim teorileri ve tarih ¢aligsmalar1 tarafindan da desteklenmektedir. Ancak
eskinin korunmasina yonelik olarak haklilastirilan bu yaklasim, beraberinde elestirileri
de getirmektedir. Bu baglamda, hangi materyallerin dijitalize edilece§ine kimin karar
verdigi, hangilerinin arama kistaslarina uygun bi¢cimde aktarilmadigi sorular1 dikkate
degerdir (Horrocks, 2014).

Katilimcilardan  biri, arsivselligin  geleneksel gazetecilik doneminde de
onemsenmedigini, haberin daha ¢ok gazetecinin kendi baglam bilgisiyle kurulan bir
metin oldugunu belirterek; bu durumu koksiizliik ve postmodern diinyanin karakteristigi
olarak nitelemistir.

“Arsiv gorevlisi zaten Tiirkiye 6zelinde 6zellikle ne kadar 6nemliydi? Haberlerde geriye doniik

ne kadar background (art alan bilgisi) veriliyordu? (Gazeteciler) O backgroundun ne kadarini argivden

sagliyorlardi? Yoksa gazeteciler (haberi) kendi backgroundlartyla m1 kuruyorlardi? Bizde gazetecilikle

ilgili soyle bir seyden bahsedilir: “Gazeteci dediginin bir telefon rehberi vardir bagka bir seye ihtiyact

yoktur!” Ama bu mesela bir koksiizliige bence isaret ediyor. Internet teknolojisinin getirdigi bir sey bu.
Biraz da postmodern diinyanin benimsedigi, kabul ettigi bir sey.” (E3, Internethaber).

Bir diger katilme ise, dijital arsivlere yonelik elestirilere destek verecek sekilde,
Internet ortaminda saglanan arsivin gegici ve giivenilmez dogasina isaret etmistir. Linklerin
siteden zaman i¢inde kaldirilabilecegini diisiinen bu katilime1, gazetecinin kendi arsivini
kendisinin olusturmasi gerektigini belirtmektedir.

“Cokilgimi geken haberleri Word (bilgisayar programina) yapistirip bilgisayarima kopyaliyorum.

Geleneksel bir saklama sezgim de var. Site kapanir, o bilgiler oradan alinabilir. Dijital kaynaklarin ¢ok

giivensiz oldugunu diistiniiyorum. ...Biliyorsunuz iste Ahmet Sik’1n kitabi ilk basta bir siteye yiiklendi.

Oradan ¢ilginca indirildi bes on dakikada. Sonra o link hacklendi ve yok oldu. Hangi gii¢ler tarafindan

nasil oldu bilmiyoruz ama sonugta bu olabiliyor. Ayni sekilde gorsel de sakliyorum tarihi ile beraber.

1 Mayis fotograflarini arsivliyorum. Ciinkii gorseller de yazilar da ¢ok giivensiz bir ortamda bence.
Dijitalin arsiv agisindan giivenli oldugunu diistinmiiyorum.” (K3, NTVMSNBC).

Elektronik metnin kisa 6miirlii oldugu ve sik giincellendigi i¢in sabit arsivleme
yontemlerine uygun olmadigina dair goriislere literatiirde de rastlanilmaktadir. (Lewis,
2003: 97-99). Dijital arsive yonelik endiselere katilmayan katilimcilar ise, gazetecinin
kendi arsivini olusturmasinin gereksiz bir yilik oldugunu belirtmis ya da yalnizca tedbir
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amacli yapildigina isaret etmislerdir. Bu goriise gore, dijital icerik kolay yayilabildigi
icin, ¢ikis kaynagindan silinse dahi dolasimda kalmaya devam etmektedir.
“Internet gazeteciligi yapan sitenin kendinde (geleneksel/basil) bir arsiv bulundurmaya

calismasi bosuna bir masraftir. Link kalkar endisesine gerek yok. Google’a girip bulamadiginiz bir sey
var mu artik?” (E9, Hiirriyet).

“Her gazeteci aslinda arsivci, kesinlikle yle. Benim bilgisayarima baksaniz, bastan asagi
bir klasor goriirsiiniiz. T24 gorseller diye. Abdullah Giil, Basbakan, BDP, PKK... Bunlar1 arsiv diye
nitelemiyorum artik. Ciinkii artik onlara girip bakmiyorum bile. Sitenin icerisinde buluyorum. Ben
aldigimi kendime sakliyorum her giin i¢in. Ama bakmiyorum ona doniip.” (E7, T24)

Internet gazeteciliginde arsivleme, hipermetinsellik tarafindan desteklenen,
kullanim1 kolay ve 6nemli bir calisma pratigi olarak karsimiza cikmaktadir. Dijital
arsivlerin gegici ve giivenilmez olduguna dair elestirilere karsin, Tiirkiye’deki Internet
gazetelerinde bliylik 6l¢iide uygulanir hale geldigi gozlenmektedir. Arastirma kapsaminda
goriisiilen katilimeilar tarafindan dile getirilmemekle birlikte; giintimiizde biiyiik 6lciide
iicretsiz olan haber arsiv igeriklerinin, pazar dinamiklerinin kusatmasi altinda giderek
daha biiyiik oranda {icretli hale gelmesi ise arsivsellige yonelik bir bagka elestiri noktasi
olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Hipermetin Olusturmada Internet Editoriiniin Rolii ve Teknik Ekiple Iliskisi

Hipermetinsel haber iiretim siirecinde, Internet haber sitesi editoriiniin teknik ekiple
iliskisinin sorgulandig1 sorularda tiirler arasinda belirgin bir fark gézlenmistir. Ana damar
medyanin Internet uzantis1 olan sitelerde (hurriyet.com.tr, sabah.com.tr ve milliyet.com
gibi) yazilim ve tasarim ekibi ile igerik iireten internet gazetecileri arasinda baskin bir
diyalog atmosferi goze carpmaktadir.

“Baktiginiz zaman herkes konusunda ehil ve uzman ama bunlar bir araya getirmek gerekiyor.
Biz bu anlamda kurum igerisinde siirekli bunu saglayan toplantilar, ¢ay molalari, kahve molalari gibi fikir
aligverisleri (diizenliyoruz)... Ben igerik iiretenlere sordugum zaman igerigin ne sekilde satilacagini ya
da ne sekilde okutulacagini onlar biliyorlar. Kuracagimiz dis ¢ergeveyi ise yazilimi ve tasarimi yapanlar
biliyor. Dolayisiyla ikisinin birlikte birlesmesi gerekiyor ki ortak bir sinerji, ortak bir gii¢ ortaya ¢iksim.
.. Icerik iireten var, tasarimi yapan var, yazilimm gelistiren var. Bunlardan herhangi birisi eksik oldugu
zaman zaten orada bir aksama ortaya ¢ikiyor. Tasarim kotii oldugu zaman igerik ¢ok degerli dahi olsa
dikkat ¢ekmiyor. Ya da tasarim c¢ok giizel olabiliyor ama igerigi ¢ok bos oldugu zaman okuyucu da bunu
fark ediyor. ‘Tamam ¢ok albenisi var ama bir sey yazmamigsiniz burada’ diyebiliyor.” (E10, Hiirriyet).

“Biz yorum sitesini yeniledik. Aylarca tasarimciyla birlikte ¢alistik. Neye ihtiyacimiz oldugunu
sOyliiyoruz. Onlar ne yapabileceklerini sdyliiyorlar. Sadece tabii yayinda goriilen kismini degil, biitiin
sitelerin yonetici (admin) panelleri var. Bunu kullanirken zorlantyorsak iletiyoruz. Saglikli olan da bu.
Ciinkii iste ‘ben yaptim, siz kullanin’ demek ¢ok sagma. Sadece ‘Haberi yazdim. Cok da iyi haber
yazdim. Bunu nasil verirlerse versinler’ de diyemeyiz.” (E6, Milliyet).

“Teknik ekiple goriisiiyoruz. Etiketin rengi farkli olsun gibi tavsiyelerde bulunabiliyoruz. ‘En
popiiler anahtar kelimeler sayfas1’ gibi sayfalar eklenebilir (gibi goriis ve 6nerilerimizi dile getiriyoruz).”
(K1, Mynethaber)

Yalnizca internet iizerinden yaym yapan sitelerde ise cogunlukla senede bir ya da
birka¢ kez giincellenen paket yazilim programlar: kullanilmakta; Internet editdriiniin
tasarim ya da yazilima dogrudan katkis1 veya teknik ekiple fikir alisverisi bulunmamaktadir.

“Sozciiglin nasil belirginlestirilecegi, hangi rengin kullanilacagi konusu bizimle alakali degil.
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Yazilimla ilgili bir konu. Gazetecinin higbir etkisi yoktur bu se¢imde. Yurt disindaki gazetelerde
gordiigiim yeni bir uygulamayi kendi gazeteme tavsiye etmem, ¢iinkii buna (tasarimsal ya da yazilimsal
boyuta) ben karar vermem. Yazilimcilarin nasil degerlerle, saiklerle hareket ettiklerini bilemiyorum.”
(E1, Gazeteport)

“Yazilimciyla editoriin ¢ok fazla diyalogu yok. Editoriin hi¢ miidahalesi yoktur. Yurt dis1 sitlerin
haberi veris tarzi ve tislubuna bakabilir ama editér. Teknik kismina bakmaz, bence de bakmamali.
(Haberin) yazilim kismi bence sadece yazilimcilarda kalmali.” (E7, T24).

“(Etiketlerin renk ve bigimi)ni belirleyen higbir gazeteci yok benim bildigim kadariyla. Bu
tasarim.” (E4, Sabah).

“(Etiketlerin bigimi) biraz daha tasarimsal bir sey. Sitenin tasarimini yapan, neyin on plana
¢iktigini bizden daha iyi segebiliyor.” (E8, T24).

“Etiketlerin rengi, kullanildig1 yer gibi etmenler tamamen yazilimci ve tasarimciyla alakali.
Buna editér ya da muhabir karar veremiyor tabii ki. Hatta hi¢ oynanmiyor bile diyebilirim yani.” (K3,
NTVMSNBO).

Katilimcilardanbiri tasarim ve yazilim boyutunun daha ¢ok yénetimsel mekanizmalar
tarafindan belirlendigine isaret etmistir.

“Teknik ekiple (etiketlerin rengi, metin i¢inde gémiilii ya da altinda olacagi gibi ayrintilar
konusunda) konusmuyoruz. Buranin 6zelinde ya da daha once ¢alistigim yerleri géz oniine alarak
sOylersem aslinda aramizda hi¢ dyle bir konusma olmuyor. Tasarimu belirleyen mekanizma kimse,
mesela bizde genel yaym yonetmenimiz, iste patronumuz, medya grup baskanimiz var. Bu iist diizey
yonetimdekiler tasarimcilara ‘Soyle bir sey olsun. Boyle olsun’ diyor. ...Ama su olmustur. “Bu yeni

tasarimimiz. Bunu bir kullanalim bakalim, nasil oluyor” dendiginde bir feedback olmustur. Yine karar
mercii bu iist diizey yonetici.” (E3, Internethaber)

Internet gazeteciliginde tasarim/yazilim ve haber igeriginin i¢ ice gectigi yeni
bir yapilanmanm oldugu dikkat ¢cekmektedir. Ozellikle popiiler gazetelerin Internet
uzantilarinda, geleneksel gazetenin sayfa tasarimcisi ve gazeteci iliskisini asan bir diyalog
atmosferi hakimdir. Yalmzca Internet iizerinden yayin yapan sitelerde ise genellikle paket
programlar kullanilmakta; teknik ekiple igerik iireticisi arasinda metni yetkinlestirmeye
yonelik bir ortak calisma pratigi gdzlenmemektedir. Sonug olarak Internet ortaminda
gazetecilik pratiklerinde gorev tanimlarinin ve paylasiminin bulaniklastigs; icerik, tasarim
ve yazilimin bir biitiin olarak anlamlandirildig1 ¢ok boyutlu ve karmagik bir hal aldig1
sOylenebilecektir.

Hipermetin Etigi

Internet haberciligi medya etigi {izerinde mevcut tartisma alanlarinin yani sira yeni
sorunlart da beraberinde getirmistir. Hizdan kaynaklanan belirsiz/stipheli iddialar, tarihi
ve kaynagi olmayan igerik, yaniltict etiketleme/linkleme ya da basliklandirma, haber-
ticari enformasyon ayriminin belirsiz hale gelmesi, giivenilir olmayan kaynaklara link
vererek sorumluluktan kaginma, sosyal medyay1 kullanan gazetecilerin ¢alistiklart kuruma
ve topluma karsi sorumluluklari, unutulma hakkimnin ihlali gibi sorunlar Internet haber
sitelerinin giivenilirligi lizerinde etkili bilinen belli bash etik konular olarak karsimiza
cikmaktadr.

Hipermetinsellik internet gazeteciliginde yeni etik sorunlara neden oldugu gibi,
mevcut sorunlarin yayilimini hizlandiran bir 6zellik olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Egitim
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teorisyenlerinden Burbules (1998), hipermetin linklerini yorumlarken elestirel bir tutum
takinarak su li¢ soruyu sormamiz gerektigini belirtmektedir.

+ Internet gazetecisi linkler araciligtyla hangi cagrisimlar: yapmaktadir?

+ Internet gazetecisinin linkler aracilityla yer vermedigi cagrisimsal anlamlar
neler olabilir?

* Buyer verilmeyen cagrisimsal anlamlar nelere isaret etmektedir?

Ornegin eger terdrizmle ilgili bir web sitesi, siyasi ya da bagis toplayan bir kuruma
link vermisse, habere bakisimiz biiytik olasilikla degisecektir. Bu enformasyonla karsilasan
okur, yazarin linklenen kurumu yakin buldugu sonucunu ¢ikaracaktir. Ozetle, linklere
yonelik dikkatli ve elestirel bir okuma, yazarin a¢ik olmayan niyetleri, varsayimlar1 ve
davranislar1 hakkinda yararli ek bilgiler vermektedir ( Jones ve Hafner, 2012: 38). Bu
kapsamda linklerin sagladigi baglam, etik sorunlar1 da beraberinde getirebilmektedir.
Aragtirma kapsaminda goriisiilen katilimcilardan yalnizca biri, link se¢iminin ya da
linklerin varig noktasinin sorunlu dogasina iligkin fikirlerini belirtmistir.

“Cok alakasiz bir olayda gok ilgisiz eski bir konuya gonderme yapilabilir. Bu da haberin
tarafsizligini bozabilir. Ornegin Ibrahim Tatlises’in bagina ¢ok kotii bir olay geldi, kursunlandi. Simdi

o haber metninde Ibrahim Tatlises’in ¢ok 6nceden yapilmis, kitleleri kiskirtacak bagka bir agiklamasina

link verirsek; burada haberin tarafsizligin1 bozariz; okuru da yonlendiririz. (Linklemenin bile etigi)
kesinlikle olmali...” (E6, Milliyet).

Linklerle ve etiketlerle ilgili etik kurallar olusturulmasi konusu literatiirde de
tartisilmaktadir. Her bir linkin “Rahibe Terasa kadar saf ve gurur duyulas1” olmadigini
belirten Weinberger (2008: 189) web lizerindeki ¢ok sayida linkin kolaylikla reklamlara
ya da porno sitelere yonelebildigine isaret etmektedir. Yazara gore uyulmasi gereken
temel ilke, “Eger bu komik videoyu gormek istiyorsaniz tiklayin!” gibi uygun bir ifadeyle
okurlara neden linke basmasi gerektigini agiklamaktir.

Yeni medyanin hipermetinsellik ve etkilesimsellik 6zellikleri, her tiirlii icerige
oldugu gibi reklamlara da erisimi arttirmistir. Hipermetinsellik sayesinde asil haber
metinleri i¢indeki bazi kelimelerin kullaniciy1r “reklama yonlendiren” anahtar noktalar
olarak kullanilabilmesi de olanakli hale gelmistir. Boylece haber ve ticari enformasyonun
sinirlart  giderek belirsizlesmekte, kullanicilar yogun reklam igeriklerine maruz
kalmaktadir (Binark ve Bayraktutan: 2013: 80). Metin i¢i reklamlarin okurlardan tepki
gordiigiinii belirten katilimcilar, bu konu ile ilgili muhafazakar bir bakis agisindan
beslenen etik tutumlarini “genel ahlak anlayis1” ekseninde sekillendirmektedir. Medya
metinlerine yerlesik, sik yinelenen basat ideoloji ve kliselere yonelik temsil pratiklerini
irdeleyen bir etik anlayis ise gozlenmemektedir. Bir baska ifade ile hipermetinsellik,
teknoloji dolayimli bigimsel yenilikler getirse de sebep oldugu etik sorunlara iligkin ana
akim kaygilar geleneksel medya metinlerine yonelik kaygilarin devami niteligindedir.

“Internette sizin kontroliiniizde olmayan reklam olay1 var. Mesela bir i¢erik var onun iginde
hi¢ sizin kontroliiniizde olmadan, bir anda reklam ¢ikabiliyor. Oyle hassas bir konuya ‘reklam

gosterme’ diyebilirsiniz. Mesela sehit haberi var, yaninda i¢ki-eglence reklami ¢ikiyor. Bu tarz kontrol
mekanizmalar1 olmasi lazim ve var.” (E4, Sabah)

“Biz 6zel igeriklerde reklam yayinlanmasin diye opsiyonlar gelistiriyoruz. Bir sehit cenazesinin
oniinde ¢ikabilecek 10 saniyelik neseli bir cocuk bezi reklami veya baska bir sey, bir anda okurun tepkisini
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¢ekebiliyor. Dolayistyla bu igerigin etrafinda reklam olsun ama igerigin ¢ok 6n planinda olmasin gibi
yazilimsal, teknik ¢dziimlerimiz var. Oliim iceren haberlere (reklam) koymuyoruz; okuyucunun hassas
oldugu cocuk istismart ile ilgili haberlerde veya vahget diyebilecegimiz durumlarda da ozellikle dikkat
ediliyor. Yanina gelecek reklamin niteligini biz segemiyoruz ama en azindan hi¢ reklam olmamasini
tercih edebiliyoruz. Ozellikle videolar i¢in de bu opsiyonu kullaniyoruz.” (E10, Hiirriyet).

“flke olarak &liimlii haberin hicbir tanesinin éniinde reklam koymuyoruz. Yasak! Oliim, trafik
kazasi olsun, cinayet olsun, sehit haberleri olsun reklam konmuyor. Zaten sistemimizde yonetici (admin)
panelimizde reklam girsin/reklam girmesin, segeneklerimiz var. Editor arkadaslarimiz da haberin
(konusuna) gore ‘reklam girsin/reklam girmesin’ e tikliyor. Siddet haberlerinde de koymuyoruz.” (E11,
Hirriyet).

“(Reklam koymama paneli) bizde yok ama olmasi gereken de bu. Dogru bir yontem.”(E12,
Posta)

“Simdi kelimeler iizerinden reklam yapiliyor. Bu da yine metni bozucu bir sey. Cok fazla
sikayetin arttig1 donemler sunlardir. Ornegin bir sehit haberi var. Sehit haberi i¢inde de reklam var.
Reklam varsa insanlar ¢ok biiylik sekilde tepki gosteriyorlar. Diyorlar ki iste “en azindan bu habere
reklam almaymn”. (E6, Milliyet).

“Reklamlar alt1 gizili sézciiklerle Internette her yere girdigi gibi haber metnine de girmis
durumda. Haberin i¢indeki kelimelere bile reklam verilebiliyor. Bunlar igin ¢ok fazla sikayet geliyor
kullanicilardan.” (K1, Mynethaber)

Bazi katilimcilar Internet gazeteciliginde haber metnine eklemlenecek diger haber
konularinin se¢iminin de reklamlar kadar hassasiyet gerektirdigini diistinmektedir.
Uygunsuz link igerikleri, yine genel ahlak anlayis1 ekseninde hassasiyet gosterilen bir
diger konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir:

“Dini bir haber var diyelim. Onun yanina ¢ok fazla ¢iplaklik veya o kutsallif1 zedelemeyecek
haberleri veriyoruz. Veya bir sehit haberi var onun yanmna ¢ok fazla magazin haberi koymamaya
calistyoruz. Simdi 8 sehit var, iste liziintiili bir durum var. Onun yaninda da abla plajda giiliiyor,
egleniyor, birasini igiyor... Bunlari yan yana koymamaya calistyoruz. ...Suriye’deki saldir1 haberinin
icine ‘bakin plajlar ne kadar sen sakrak’ diye bir tane foto link konmussa; bu zaten goren ilk kisi
tarafindan uyariliyor.” (E5, Sabah)

Reklamlara iligkin herhangi bir diizenlemenin ya da denetimin gereksiz oldugunu
diisiinen karsit goriistekilere gore ise, firmalar hangi sdzctikleri igeren haberlere ne siklikla
reklam vereceklerini 6nceden belirlemektedir. Bu nedenle okurlarin bu konuda anlayish
olmalar1 gerektigini diistinmektedirler.

“Reklamlar haber metinlerine otomatik olarak atanir. Artik onlara da (okurlar) liitfen bir sey
sOylemesinler. Diyorsun ki ‘Ben senle anlastim. Seni yilda 5 bin defa gdsterecegim. Bir glindem
sayfasinda, iki ekonomi sayfasinda, {i¢ spor sayfasinda’... Simdi giindem sayfasi biitiin haberlerin
oldugu bir sayfadir. Cinayet haberi de vardur, siyaset haberi de vardir, sehit haberi de vardur. ...(Ornegin)
Kasa soyguncusu haberi vermigiz. Kasa, Kale markaymis ve adam gelmis ¢ok rahat agmis diye bir
haber. Tesadiifen Kale marka kasalarin reklam1 denk geliyor bu sayfaya. Bunu engelleyemeyiz ki biz.
Ciinkii y1llik yapiyoruz anlagmalari. Giinliik degil ki yaptiginiz anlagsma.” (E9, Hiirriyet).

“Bu kurumun ayakta durmasi da iste bu reklama bagli. Bu bilincin olmasi1 gerekiyor. Cilinki
higbiri devlet kurumu da degil. Birgok yayinci zannetmiyorum ki reklami ¢ikarsin (metnin) iginden.
(Reklam) almiyorlarsa bilmiyorum nasil yapiyorlar ama zannetmiyorum. Firmalar haberi tercih
etmiyorlardir genelde; kelime iizerinden (reklam veriyorlar). Mesela adam tiras makinesi satacak. Ilk
kendisinin ¢ikmasini istiyorsa (Google aramalarinda iist sirada ¢ikmak i¢in) page rank’i (sayfa gosterim
siras1) iyi olan birkag siteye diyor ki ‘tiras makinesi kelime grubuyla bana link verin’ diyor. Ben
Google’da aradigim zaman x firmast ilk sayfada cikiyor (bdylece). Bu da bir hiperlink reklam ¢esidi.”
(E6, Milliyet).
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Ornek metinlerde goriildiigii gibi baz1 katilimeilar reklamlar konusunda herhangi
bir etik sorun gérmezken; bazilar1 ise hipermetin-reklam iliskisini toplumsal, kiiltiirel ve
ahlaki olarak uygun goriilmeyen ya da haber konusuyla uygusuz medya metinlerinden
izleyicilerin korunmasi (Binark ve Bek, 2010: 61) seklinde 6zetlenebilecek ana akim
medyaokuryazarligi ile temellenen bir etik algisiyla elestirmektedir.

Icerige iliskin yaniltic1 etiketleme/linkleme ya da baslik kullanimi, Internet
gazeteciliginde okurlarin dikkatini gekmek i¢in siklikla kullanilan bir etik ihlal konusudur.
Katilimcilarin biiyiik bir boliimii, bu tiir ihlallerle karsilagtiklarini, ancak kendi sitelerinin
kurumsal itibarin1 korumak adina bu yontemleri kullanmadiklarini belirtmektedir. Bu tiir
yontemlerle kazanilan kullanicilarin, siteye kisa siire i¢in trafik saglasa da uzun vadede
okuru uzaklastiracagi diigiiniilmektedir.

“Game of Thrones’un oyuncusu Londra’da kaza gecirdi. Tedavisini gegirdi... Sonra ¢ikti
hastaneden. Haberin igerigi bu. Ama o haberin altindaki yazilar sdyle “Game of Thrones 13. Bolimii
izle” gibi. Biz onu yapmay1 sevmiyoruz. Yapmiyoruz da. Bizim bu anlamda sabikamiz hig yok, temiziz.
Mesela bir enerji haberi... Etikette sey yaziyor: Dogalgaz fiyati ne kadar? Dogalgaz’a zam gelecek mi?
Kendileri yaziyorlar..” (E12, Posta)

“Yani ‘elma’ bile geciyor etiketlerin icinde. Bu benim icin Internet kirliligi yaratiyor. Okurun
arayacag1 bir seyi yok edecegini diisiiniiyorum. Internet kirliliginin en 6nemli nedeninin (yanhs)
linkleme ve etiketlemeler oldugunu diistiniiyorum.” (E7, T24).

“(Haber konusuyla ilgisiz etiketler goriince) bunun Google aramalariyla ilgili oldugun bildigim
icin bana hi¢ garip gelmiyor. (Bir haber sitesi) su aralar s6yle etiketler veriyor: Siyasetle ilgili bir haberin
altina, “Fenerbahge”, “Besiktas”, “Galatasaray”, iste “kadin”, “seks”, “cinsellik”... Arkadagim nerede?
(haber metninde ilgili icerik yok)... Ciinkii bu sozciiklerin arandigini biliyoruz hepimiz. (Bana bu)
hayir, dogru gelmiyor tabii ki. Boyle bir sey bizde yapilmiyor. Haberi edit ederken yaptigim seylerden
bir tanesi i¢inde gegmeyen hicbir sézciigii eklememek. Ciinkii boyle bir sey yaptigin anda “gliven”
dedigin seyi dogrudan elemis oluyorsun. Google’da baska bir kelimeyi ararken senin haberine ulasiyor,
tikliyor ve bakiyor ilgisiz bir sey ¢ikiyor. (Okur) bir daha aradig1 seyin i¢in bile sana bakmayacaktir.”

(E3, Internethaber)

“Asla boyle bir yalanci yonlendirme, hatali yonlendirme hatta 6zellikle cinselligi ¢agristiran
ve cinsel ayrimeilig1 vurgulayan unsurlar kullanilmiyor. ...Igerikle ilgili olmayan bir terimin de hi¢
olmamasi gerekiyor. Arama motoru da bdyle bir seyi fark ettiginde siralamada daha asagida yer
aliyorsunuz. ...Anlik trafik ¢cekiyorlar ama belki bugiiniinii kurtariyor ama sonraki ti¢ yilint bes yilini
belki de ¢ope atmis olabilir.” (E10, Hiirriyet)

“Hipermetinde etiket ve linklerle ilgili etik ilkeler kesinlikle olmah. (Ilgisiz sozciiklerin sirf
dikkat ceksin diye habere etiket olarak konulmasini) tasvip etmiyorum, koymam da. Orada bir cinayet
var ve hala ‘seksi’ gibi seyler koyuyor etiketlere. Kesinlikle etik ilkelere aykir1 bir durum. Ama Internet
zaten su an denetlenemedigi i¢in; denetlenebilseydi mutlaka etiketlere de sira gelecekti... Su an birgok
sitenin derdi tiklanmak, kendi tiklanma sayilarini arttirmak. Dolayistyla haberin igerigindeki konu sanki
editorleri hig ilgilendirmiyormus gibi. Tiklanayim da... Bilingli okuyucu goriince tepki gosterir. ...O
habere seksi yazip karsiliginda baska bir haber gordiiyse zaten kapatir.” (K3, NTVMSNBC).

“Diyelim ki bagbakan istifa etti. Ama Ingiltere Basbakani... Yukariya (bashga) ‘Ingiltere
Bagbakan1’ diye koymazsaniz kiyamet kopar Tiirkiye’de. Bu ¢ok ayip bir sey. Koymazsaniz deli gibi
okutursunuz. Bizde yasak. Kovulma nedeni. Okurlar Tiirkiye Cumhuriyeti’nin bagbakanini zannettikleri
zaman, etik kurallar digina ¢ikiliyor. Ama onun diginda ufak tefek, bizim isimiz ambalaj yapmak, merak
ettirici bagliklar koymak. Ama etik kurallar ¢er¢evesinde. Merak ettirecek ama ¢ok da bambagka bir sey
olmayacak.” (E11, Hiirriyet).

Yaniltict etiket kullanimi yeni medyaya iliskin olarak gelistirilen etik kodlar
icinde 6nemli bir yer tutmaktadir. Yaniltic1 etiket, “kullaniciya yalan sdylemek™ olarak
tanimlanmakta ve mutlak suretle kaginilmasi gereken bir ihlal oldugu vurgulanmaktadir
(Levi ve Conrad, 1996: 58).
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Internet ortaminda yayin sonrasi diizeltmenin (postpublication correction) yaygin
olmasi (Ess, 2009) unutulma hakkinin ihlaline (the right to be forgotten) neden olmaktadir.
Unutulma hakki, Avrupa Birligi tarafindan giindeme getirilen ve hayata gecirilen bir haktir.
Kavram, bir bireyin ge¢miste yapmis oldugu belirli bir eylemin bir sonucu olarak siirekli
ve periyodik olarak damgalanmig bir sekilde hayatinin devamini gegirmek istememe
ozgirligiinden ¢ikmistir.® S6z konusu hakki, “dijital hafizada yer alan bireye ait fotograf,
kimlik bilgisi, adres ve diger kisisel igerigin, yine bireyin kendi talebi ilizerine bir daha
geri getirilemeyecek bicimde ortadan kaldirilmasi bigiminde tanimlamak miimkiindiir.”
(Giilener, 2012: 226). Fikri takip ve diizeltme mantiginin Internette olusmadiginin altini
¢izen bir katilimei, arama motorlarinin haber aktorlerine yonelik gergek disi, sansasyonel
haberleri ¢ok tiklandig: i¢in dnceledigini; boylece bu etik sorunun daha da goriiniir hale
geldigini belirtmistir.

“Fikri takip Internette o kadar az ki... Haberi bir an 6énce yapip duyurmak nemli. Ama

sonrasinda ne oldu, bu adam hapse mi girdi, kag yil ald1 ya da iste tutuksuz mu yargilanacak, serbest mi

birakild1? Higbirisi yok. Adamin adini arattigimizda en ¢ok tiklandigi, en son o yiiklendigi igin o haberi

goriiyorsunuz. Ciinkil yeni haberin altina link konuluyor ama eskiye gidip diizeltme pek yok.” (K3,
NTVMSNBCO).

Hipermetin etigi ile ilgili olarak tartismali alanlardan bir digeri ise harici link
kullanimina iliskindir. Bir katilime1 bu konudaki sorunu sdyle ifade etmektedir:
“Link verilen sitenin giivenilir olmasi gerekiyor gibi kriterler de var. Resmi bir siteyse rahatlikla

verilebilir. Ama ufak tefek bir siteye link verilmemesi de dogru. Niye dogru? Giivenilirligini bilmiyoruz.”
(E6, Milliyet)

Internet haberciligine iliskin olarak gelistirilen etik ilkelerde bu konuya da deginildigi
gozlenmektedir. Harici link, bir haber sitesine ugrayan kullanicinin deneyiminin bir
uzantisi olarak kabul edilmektedir. Ancak linki veren sitenin, okurlarin1 baglanilan sitede
kendi etik standartlarinin olmayabilecegi konusunda uyarmasi gerekmektedir (Martin,
2011). Bir bagka ifadeyle, baglanilan icerigin niteligi hakkinda bilgi verilmesi; temel bir
etik ilke olarak kabul edilmektedir. Harici link vermenin temel mantigi, siteyi takip edenler
i¢cin uzanilan adresin bir anlam ifade ettigi diisiincesine dayanmaktadir. Linkleme etiginin
0zii de, neden o siteye link verildigini; baglanilan sitenin ne ifade ettigini okurlarina
aciklamaktan ge¢mektedir. Yonlendirilen sitenin degersiz ve yanhis bilgiler icerdigi
diisiiniiliiyorsa da, yararli ve destekleyici ifadeler igeren bir site olduguna inaniliyorsa da
belirtmesi gerekmektedir (Weinberger, 2008: 187).

Sonug¢

Yeni medya atmosferinde haber metni, hipermetinsellik 6zelligi sayesinde minimal
veri pargalariin birbirine baglandig1 ¢cok katmanli bir yapiya doniigsmiistiir. Glinlimiizde
dogrusal, biiyiik 6l¢iide tamamlanmis, baslangic1 ve sonu belli haber metinleri yerini ag
tizerinde ¢esitli bilissel kategorilerle birbirine baglanmis pargali ve nihai bitisten yoksun
enformasyon pargalarina birakmaktadir.

Hipermetin linkler ve etiketlerden olugsan mikro diizey bir teknolojik yap1 olmasina

3 Avrupa Adalet Divani, 13 Mayis 2014 tarihli kararinda, Google’in, kullanicilarina bazi durumlarda kendileri ile
ilgili bilgilere yonlendiren linkleri silme hakk: tanimasi gerektigine hiikiim vermistir.
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karsin, Internet gazeteciliginde makro diizeyde belirleyicilige sahip olmaktadir. Dijital
ortamda yazmanin temel 6zelligi olarak kabul edebilecegimiz hipermetinsellik, geleneksel
yazma bi¢imi ile birlikte gazetecilerin ¢alisma kosullarini da doniistiirmektedir.

Bu arastirmada yeni iletisim teknolojilerinin, hipermetin 6zelinde Internet
medyasi {reticileri tarafindan nasil ve ne Ol¢lide benimsendigi ortaya konulmaya
calistlmustir. Tiirkiye’de Internet gazetecileri heniiz hipermetin kiiltiirii ve politikasi
olusturamamislardir. Hipermetinsellik mevcut geleneksel haber aktivitelerinin bir uzantisi
olarak goriilmektedir. Bir bagka anlatimla, gazetecilik sektoriinde oyunun kurallar1 ayni
kalmakta, hipermetinsellik bu geleneksel kurallarin hitkiim siirdiigi medya atmosferine
yeni bir oyuncu olarak eklemlenmektedir.

Arastirmanin temel bulgusu Tiirkiye’deki Internet gazetelerinin teknik altyapilariin
hipermetin 6zelligini desteklemesine karsin; bu 6zelligin haber metinlerinde verimli ve
etkin bicimde kullanilmadigidir.

Internet haberciliginin iizerinden 20 yili askin bir siire gegmis olmasma ve
“Gazetecilik 2.0” olarak adlandirilan ikinci donemin de sonuna yaklasilmasina ragmen,
hipermetin 6geleri olan linklere ve etiketlere gereken 6nem verilmemektedir. Hiperlinkler
tiim Internet haberinde yaygin ve etkin bir bi¢imde kullanilmamaktadir. Bu agidan
degerlendirildiginde, hipermetinsellik gazeteciligi iyilestiren bir teknoloji olmadig gibi,
gazetecilik ideallerinin 6zilinii degistiren bir 6zellik olarak da karsimiza ¢ikmamaktadir.

Aragtirmanin bu bulgusu 6nceki arastirmalarin sonuglari ile tutarlilik géstermektedir.
Hiperlinkler Internet’in bel kemigini olusturarak haberlerin sunumunda derinlesmeyi
kolaylastirma ve haberi ¢oklu perspektiften sunma potansiyeli tasisa da; gazetecilik
pratiklerinde yeterince dnemsenmemektedir (Steensen 2009; Brannon 2008; Boczkowski,
2004). Link teknolojisi heniliz “bebeklik” ya da “gec¢is” donemini yasamaktadir.
Hipermetinsellik ile yayincilik gelenekleri arasinda gii¢lii bir bag kurulamamaktadir.

Tiirkiye’de Internet haber sitelerinde biitiinciil, kapsamli ve agik bir hipermetin
politikasinin olusmadigr goézlenmektedir. Cogunlukla editoriin inisiyatifinde olacak
sekilde, sezgisel olarak ve teknik alt yapinin talep ettigi sayida etiket, haberlere
eklenmektedir. Linkler konusunda da benzer bir ¢alisma pratigi s6z konusudur. Otomatik
link ve etiket ekleme programlari, katilimcilarin ¢ogu tarafindan bilinmemekte; sz
konusu teknolojiden haberdar az sayida Internet medyasi profesyoneli tarafindan ise
semantik alt yapilar1 yetersiz bulunmaktadir.

Haber metinlerinde dahili ve harici link kullanimi1 konusunda da belirgin farklar
bulunmaktadir. Dahili link kullanimi, Internet gazeteciliginde sitenin sayfa gosterimini
arttirma ve haberi zenginlestirmenin bir yolu olarak goriilmektedir. Harici linkler ise
hem rekabet¢i medya ortaminda kaybetmek olarak algilanmakta, hem de okuru siteden
uzaklagtiran bir etken olarak kabul edilmektedir. Yalnizca ajanslar ve devlet kurumlari,
rekabetci piyasa kosullarini etkilemedikleri gerekgesiyle, az sayidaki harici linkin uzandigi
platformlar olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Harici linkin kullanildig: bir diger alan ise,
reklam alinan ve rakip olmayan bir siteye verilen destek linkleridir. Bu durum, Tiirkiye’de
Internet haber sitesi calisanlarinin harici linkleri kaynaga dogrudan baglanti vermek
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suretiyle kurumsal seffafligi saglayan birer araci olarak gérmekten ¢ok, iiriin pazarlama
stratejisi olarak algiladiklarini gostermesi agisindan 6nemlidir. Haber metinlerine eklenen
“tam metin” linkleri ise arsiv olusturma, az sayidaki ilgiliye erisim imkani saglama gibi
amaglara hizmet etmektedir.

Internet gazeteciliginde arsivleme, hipermetinsellik tarafindan desteklenen,
kullanim1 kolay ve onemli bir ¢alisma pratigi olarak karsimiza g¢ikmaktadir. Dijital
arsivlerin gecici ve giivenilmez olduguna dair elestirilere karsin, Tiirkiye’deki Internet
gazetelerinde biiyiik 6l¢iide uygulanir hale geldigi gézlenmektedir. Arastirma kapsaminda
goriisiilen katilimcilar tarafindan dile getirilmemekle birlikte; giiniimiizde biiyiik dlctide
iicretsiz olan haber arsiv iceriklerinin, pazar dinamiklerinin kusatmasi altinda giderek
daha biiyiik oranda iicretli hale gelmesi ise arsivsellige yonelik bir elestiri noktasi olarak
karsimiza ¢ikmaktadir.

Hipermetin bigimselliginin temel 6geleri olan linklerin ve etiketlerin kullaniminda
Internet haber sitesi tiirleri arasinda farklar oldugu gdzlenmektedir. Etiket ve linklerden
gelecek sayfa trafigi, ana damar medyanin uzantis1 olan Internet haber sitelerinde
“marjinal fayda” olarak goriilerek ¢ok fazla Snemsenmezken; yalnizca Internet iizerinden
yayin yapan gazetelerde oldukea etkili bir konuma sahiptir.

Internet gazeteciliginde tasarim/yazilim ve haber igeriginin i¢ i¢e gectigi yeni
bir yapilanmanin oldugu da dikkat ¢ekmektedir. Ozellikle popiiler gazetelerin Internet
uzantilari olan haber sitelerinde geleneksel gazetenin sayfa tasarimcisi ve gazeteci iliskisini
asan bir diyalog atmosferi hakimdir. Yalnizca Internet iizerinden yayin yapan sitelerde ise
genellikle paket programlar kullanilmakta; teknik ekiple icerik iireticisi arasinda metni
yetkinlestirmeye yonelik bir ortak ¢alisma pratigi gozlenmemektedir. Sonug olarak Internet
gazeteciliginde uzmanlagsmanin, gérev tanimlarinin ve paylasiminin bulaniklastigi; is
tanimlarinin igerik, tasarim ve yazilimin bir biitlin olarak anlamlandirildigi ¢ok boyutlu
ve karmasgik bir hal aldig1 sdylenebilecektir.

Linklerin kolayca olusturulup hizla yayilmasi nedeniyle, fikri takip ve diizeltmenin
giderek giliclesmesi, unutulma hakkinin ihlali, reklam-haber ayriminin bulaniklagmasi,
icerige iligkin yamiltict etiketleme/linkleme ya da baslik kullanimi dogrudan
hipermetinselligin neden oldugu ya da bu 6zellik nedeniyle daha fazla goriiniir olan etik
ihlaller olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Goriisiilen bazi meslek profesyonelleri bu ihlalleri
calisma kosullarinin  “dogal ve kagmilmaz” bir sonucu olarak nitelemektedirler. Etik
sorunlarin farkinda olan meslek ¢alisanlarimin bu ihlallere yaklagiminin ise, elestirel
medya okuryazarligindan ¢ok, “toplumsal, kiiltiirel ve ahlaki olarak uygun goriilmeyen
uygunsuz medya metinlerinden izleyicilerin korunmasi1” seklinde 6zetlenebilecek ana
akim medyaokuryazarligi ile temellendigi gézlenmektedir.

Sonug olarak, haber anlatisini olusturmada kullanilan hipermetinsel 6geler, haberde
“cok seslilik ideali” i¢in yeni bir ¢agin habercisi olma potansiyelini tagimaktadir. Ancak
bu firsat, haber editorlerinin daha fazla enformasyon ve ek perspektifier icerecek sekilde
linkleri ve etiketleri dogru bi¢cimde kullanmasiyla miimkiin olabilecektir. Bir bagka
ifadeyle hipermetinsellik radikal bir potansiyel tasisa da, geleneksel habercilik pratiklerine
eklemlenmis hali ile radikal bir doniisiime neden olamamaktadir.
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