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Gelisim ve degisimin yogun olarak yasanmaya basladigi XX. yiizyildan giiniimiize kadar, gelismelerin
yansidig: tlim sistemler, ortaya ¢ikan iiriinler araciligiyla kendi fikirlerini de yansitacak gesitli girisimlerde
bulunmaktadir. Bu girisimlerden biri, televizyon, gazete, internet vb. medyadaki mesajlar1 alma, bu mesajlari
degerlendirme bi¢iminde tanimlanan medya okuryazarligidir. Medyanin farkli araglar ve kanallar araciligiyla
toplumlar izerindeki yogun ve hizli etkileri, bilingli medya okuryazari bireylerin yetistirilmesini
gerektirmektedir. Yapilan caligmalara gore, medya okuryazarligi ile bireyin medya mesajlarin1 dogru
anlayabilmesine olanak saglayacak bir medya bilincinin olusturulmasi, bilginin analizi ve elestirel bir bakisla
medya kiiltliriinii ¢6ziimleyen bireylerin yetistirilmesi olarak tanimlanmaktadir. Buradan yola ¢ikarak medya
okuryazarhig1 kavranunin ciddi olarak ele alinmasi ve egitim ¢alismalarin planlanmasi gereklidir. Ulkemizde
¢ok yeni olan bu kavrami tam manasiyla aktarabilmesi gereken farkindalik diizeyi ile dne ¢ikmus iletisim
biliminde egitim almig bireylerdir. Bu alanla ilgili olarak ¢alisma da iletisim bilimleri alaninda egitim géren
Meslek Yiiksek Okulu ogrencilerininde medya okuryazarlik biling diizeyleri igerik analizi ydntemiyle
incelenmistir. Calismada medya okuryazarlik biling (Unesco, 2011) diizeyi meslek yiiksekokulu &grencileri
Ornegi iizerinden SPSS programinda frekans analizi yapilarak degerlendirilmistir. Ayrica ¢aligmada, boliimler
iizerinden yapilan degerlendirmede Medya yapimecilig1 boliimii altinda bulunan Fotografcilik ve Kameramanlik
programi 6grencilerinin daha yiiksek biling diizeyine sahip olduklar1 anlasilmigtir.

Anahtar kelimeler: Medya Okuryazarligi, Medya, Egitim.

Analysis On Vocational Schools In The Context Of Media Literacy

ABSTRACT

From the XX century to the present day, when the development and change started to occur intensively, all the
systems reflecting the developments made various attempts to reflect their ideas through the products that
emerged. At the beginning of this initiative, media literacy is defined as receiving messages in the media such
as television, newspapers and internet. The intense and rapid impacts of the media on societies through different
means and channels necessitate the training of individuals with conscious media literate. According to the
studies, media literacy is defined as the analysis of information and the training of individuals who analyze the
media culture in order to create a media consciousness that will enable the individual to understand the media
messages correctly. From this point of view, it is necessary to consider the concept of media literacy very
seriously and to plan educational studies. They are individuals who have received education in communication
science, which has come forward with the level of awareness that should be able to convey this concept which
is very new in our country. In this study, media literacy awareness levels of VVocational School students studying
in the field of communication sciences were examined by content analysis method. In this study, media literacy
consciousness (Unesco, 2011) were evaluated by using frequency analysis in SPSS program. In the study, it
was understood that the students of Photography and Cameraman program, who are under the Media Production
department, had a higher level of awareness.

Keywords: Media Literacy, Media, Culture, Education.

Giris

Bilimin, teknolojinin ve iletisimin sinir1 belirlenemeyen geligimi, egitimde yaygin ve ortak ¢dziimlerin
gelistirilmesi ¢abalarini giindeme getirmektedir. Bireyleri temel alan bu ¢abalar, bireylerden beklenen
ozellikleri de etkilemektedir. Bu 6zelliklerden biri de “bireylerde yasam boyu 6grenme bilincini
olusturma, bu bilinci gelistirme, daha etkin 6grenme igin bireylerin yeni beceriler kazanmalarini
saglama olarak tanimlanan okuryazarliktir” (Organisation for Economic Cooperation and Development
[OECD], 1995, s. 22). Geleneksel anlamda okuryazarlik Gee’ye gore, “okuma, yazma ve rakamsal
ifadeleri anlayabilme becerisidir. Ancak gelisen teknolojiyle birlikte egitim sisteminde yalnizca okuma,
yazma ve hesaplama becerileri yeterli gorilmemektedir. Bu temel becerilerin yani sira gesitli
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okuryazarlik becerilerinin de gelistirilmesi beklenmektedir. Birlegsmis Milletlerin 1990 yilim
“uluslararasi okuryazarlik yili” ilan etmesi, okuryazarlik kavramina olan ilgiyi artirmis ve pek ¢ok
okuryazarlik alani tanimlanmistir. Bu alanlara bakildiginda bilgi okuryazarligi, bilgisayar okuryazarligi,
ekonomi okuryazarligi, teknoloji okuryazarligi, gorsel okuryazarlik gibi 34 farkli okuryazarlik
alanindan (Snavely ve Cooper, 1997) bahsedilmektedir. Burada en dikkat ¢eken medya ve bilgi
okuryazarligi alanlaridir.

XXI. yiizyilla beraber medyanin etkisinin ve bilgi akisinin bu kadar giiclii olmasi bireyler agisindan
ciddi risklere sebep olmaktadir. Kitlelere sunulan bilgiler medya araglarinin yayin politikalar1 siyasi
niifuz etkinligi vb. nedenlerle ham bilgi olmaktan uzaklasarak enforme edilmis hali bireyi hem algi
hemde yonlendirme noktasinda etkili olabilecektir. Bireysel agidan bu tiir negatif etkileri azaltabilmek
ve dogru bilgiye ulsmay1 hedeflemek temel yaklasim olmalidir. Bu noktadan hareketle, bu kadar 6nemli
bir konuda bireylerin egitilmesi ciddi bir sorundur. Bu sorunu ¢dzmek ancak egitimle asilabilecek
durumdadir. Toplumu bilinglendirmek bu alanda yeterli bilgi ve donanima sahip iletisim bilimcilere agir
sorumluluklar yiiklemektedir. Medya ve Bilgi okuryazarlik kavramlarimi topluma dogru olarak
anlatacak, aktaracak ve belirli bir diizeye getirecek iletisimcilerinde medya ve bilgi okuryazar1 olmalari
gerekmektedir. Bu kavramsalin tam manasiyla olugsmasi bile belirli bir diizeyde bilince sahip
olmalidirlar. Bu kapsamda elde edilen veriler icerik analizi yontemi kullanilarak karsilastirmali
sonugclari frekans analizi ile yorumlanmistir. Ayrica ¢aligmanin amaci medya ve bilgi okuryazarlik biling
diizeyini (Unesco, 2011) iletisim fakiiltesi 6grencileri iizerinde Slglimlemektir. Boylece biling dl¢timii
ile hangi boliimlerin yiiksek hangi boliimlerde daha zayif kaldigi belirlenecektir. Bu c¢alismanin
sonucunda fakiiltelerde verilen egitim miifredatalar1 yeniden degerlendirilip, bu calisma verilerinin
medya ve bilgi okuryazarlik siirecine katki saglamasi umulmaktadir. Bu ¢aligmanin asil amaci medya
okuryazarligi kavraminin incelenmesi ve bu kavramin egitim miifredatinda ders olarak (Medya
Okuryazarligl) yer almasinin egitim sistemi igerisinde yer alan 6grenciler iizerinde nasil bir etkisinin
oldugunu anlamaktir.

Yontem, Evren ve Orneklem

Bu arastirma Orneklemini Kirsehir Ahi Evran Universitesi Merkez Yerleskede bulunan Radyo
Televizyon ve Halkla iliskiler programlar ile Mucur ilgesinde bulunan meslek yiiksekokullar1 igerisinde
Fotografcilik ve Kameramanlik programi 6grencileri olusturmaktadir. Calismada 6lgek olarak Unesco
(Carlsson, Culver, 2013) tarafindan hazirlanan Medya ve Bilgi Okuryazarlign Gésterge Olgegi (2011)
kullanilmigtir. Kullanilan 6lgek igerigi bakimindan 3 ana basliktan meydana gelmistir. Bu ana bagliklar,
kullanim aligkanliklari, iletisim becerileri ve elestirel yaklasim bdliimlerinden olusmaktadir. Verilerin
elde edilebilmesi i¢in yontem olarak katilimcilara 27 sorudan olusan bir anket sunulmustur. Ahi Evran
Universitesi Sosyal Bilimler Meslek Yiiksek Okulu ile Mucur Meslek Yiiksek Okulu iletisim ile ilgili
alanda okuyan program 6grencilerinin evren olarak ele alindigi ¢alismada 106 katilimciya ulagilmigtir.
Bu iki meslek yiiksekokulunda radyo televizyon, halkla iliskiler ve fotografcilik ve kameramanlik
programlarinda toplam &grenci sayisinin 276 oldugu gézoniine alindiginda, verileri degerlendirmek
adma yeterli bir 6rneklem sayisi elde edilmistir. Olcek her zaman (1) ve higbir zaman (5) arasinda
degisen ve besli likert tipinde bir olgektir. Olgek, 11 maddeden olusan kullanim aliskanliklari, 7
maddeden olusan iletisim becerileri ve 5 maddeden olusan elestirel yaklasim olmak {izere, ii¢ alt
boyuttan olusmaktadir. Olgekte cinsiyet ve programm belirlemek icin 1 adet demografik soru
sorulmustur. Ayrica alt boyutlara iliskin maddelerin bazilari sunlardir: kullanim aligkanliklari alt boyutu
ile; “aligkanliklarn (sosyal sorumluluk, tiiketim gibi) farkindaligi”, “iletisim becerileri” bolimii ile;
sosyal hayattaki uygulamalar ve yeni teknolojilere entegrasyon, “elestirel yaklasim” alt boyutu
bashiginda ise; “kitle iletisim araglarimin aktardigi mesajlara elestirel bakabilme 6zellikleri”
degerlendirilmistir. Bu programlardan Merkez yerleskede bulunan Sosyal Bilimler Meslek
Yiiksekokulu Radyo Televizyon ve Halkla Iligkiler 2018-2019 ders miifredatlarinda medya
okuryazarligi dersi yer almazken Mucur lgesinde yer alan Gorsel Isitsel Teknikler ve Medya
Yapimcilig1 Boliimii Fotografeilik ve Kameramanlik programi ders miifredatinda medya okuryazarlik
dersinin yer aldig1 tespit edilmistir. Yaklagik bir y1l boyunca siiren ¢alismada 2018-2019 akademik yili
igerisinde egitim-6gretim donemi bitimiyle medya okuryazarligi dersi alan/almayan 6grenciler lizerinde
gerceklesmistir. Buradaki ama¢ meslek yliksekokulu dgrencilerinin medya okuryazarlik diizeylerinin
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aldiklar ilgili ders igerikleri ve bolim egitimleri agisindan bir farklilik olusturup olusturmadigini
anlamaya calismaktir. Ayrica bu sonuglarla boliim derslerini destekleme ve degerlendirme yapilmasina
yardimc1 olmak, medya okuryazarlik dersinin verilmesinin nasil bir etkinlik farkindalik diizeyi
olusturacagimin anlasilmasida amaglanmaktadir. Calismada elde edilen veriler degerlendirilip, tiim bu
genel basliklar ve alt bagliklar 15181nda veriler SPSS 22.0 V. programinda frekans analizleri yapilmistir.
Tablolarda yapilan frekans analizi sonuclar tek tek bagliklar altinda agagidaki tablolarda belirtilmistir.
Tablolar yapilan analizlerde, “her zaman” ve “genellikle” secenekleri oranlar1 bir arada
degerlendirilerek ortaya gikan sonuglarin yorumlari yapilmstir.

Bulgular

Aragtirma da hazirlanan tablolar konularina gore asagida sirasiyla verilmistir. Temel olarak elde edilen
veriler frekans analizi yapilarak ortaya koyulmustur.

Tablo 1
Cinsiyet ve Program Frekans Analizi Tablosu
Cinsiyet
Kadin Erkek Toplam
. 15 14 29
Halkla Iliskiler
14,2% 13,2% 27,4%
5 13 26 39
Fotografcilik ve
Kameramanhk 12,3% 24 5% 36,8%
. 21 17 38
Radyo Televizyon
19,8% 16,0% 35,8%
49 57 106
Toplam
46,2% 53,8% 100,0%

Tablo 1’ de elde edilen veriler 1s181nda arastirmaya katilan 106 6grenciden; 29 tanesi Halkla Iliskiler
(%27,4), 39 tanesi Fotografcilik ve Kameramanlik (%36,8) ve 38 tanesi de Radyo Televizyon (%35,8)
programlarinda okumaktadir. Bu sonuglara gore Fotograf¢ilik ve Kameramanlik programinda okuyan
erkek sayisi orani tiim boliimler igerisinde en yiiksek orana sahiptir. Kadin orani agisindan en yiiksek
orana sahip program ise Radyo Televizyon olarak bulunmustur. Cinsiyet baghigi altinda yer alan
bilgilerde ise; arastirma kapsaminda 49 kadin ve 57 erkek dgrenci ile gortistilmiistir.

Yapilan degerledirme ve analiz ¢alismasi kapsaminda elde edilen veriler {i¢ ana baslik altinda ele
alinirak kategorilestirilmistir. Kullanim aliskanliklar, iletisim becerileri ve elestirel yaklasim basliklart
altinda yapilan degerlendirmeler medya okuryazarligi farkindaligi hakkinda programlar arasinda nasil
bir farkin var oldugunun anlasilmasin saglayacaktir. Bu kapsamda ilk olarak kullanim aligkanliklari
bashigi altinda yapilan degerledirmeler tablolar halinde verilmistir. Ozellikle yeni teknolojilerin
(bilgisayar, internet vb.) kullanimi noktasinda yapilacak degerlendirme ile yeni tenolojileri kullanan
bireylerin bu alanlardan aldiklar1 enformasyon araciliiyla medya okuryazarhigimin getirdigi iletisim
beceleri ve bununla birlikte elestirel bir yaklasim i¢inde olup olmadiklarinin anlagilmasi miimkiindiir.

Ayrica medya okuryazarliginin bilginin objektif bir bakis acisiyla degerlendirme siireglerinin biitiiniinii
olusturdugu diisiiniildiigiinde yapilan ¢aligmadan elde edilecek verilerin bu alana katki saglayacagi da
diistiniilmektedir. Bu kapsamda ilk degerlendirme baglig1 altinda yapilan inceleme basliklar1 “kullanim
aligkanliklar1”, “iletisim becerileri” ve “elestirel yaklagim” basliklar1 altinda yapilmistir. Yapilan
inceleme ile bu alandaki 6grenci davraniglarinin tespitinin yaninda buradan elde edilen verilerin medya
okuryazarligi dersi alan Ogrencilerle bu dersi hi¢ gérmemis Ogrenciler arasindaki farkliliklarinin
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anlagilmasini saglamaktadir. Bu kapsamda ilk degerlendirme baslig1 altinda yapilan inceleme sonuglart
asagida bulunan Tablo 2’ de verilmistir.

Tablo 2
Kullamim Aliskanliklar: Frekans Analizi Tablosu

Hergiin Bilgisayarimi Aktif Olarak Kullaniyyorum

Her Zaman Genellikle Bazen Nadiren Higbir Zaman

Halkla iliskiler 14 9 5 L 0
13,2% 8,5% 4.7% 0,9% 0,0%

Radyo 21 10 8 0 0
Televizyon 19,8% 9,4% 7,5% 0,0% 0,0%

26 8 3 0 1

Fotografcihk ve

Kameramanhk 24,5% 7,5% 2,8% 0,0% 0,9%

61 27 16 1 1

Toplam

57,5% 25,5% 15,1% 0,9% 0,9%

Kullanim aligkanliklar1 bagligi altinda ilk olarak ele alinan konu bireyin bilgisayar kullaniminin tespitini
saglamaktir. Bilgisayar kullaniminin yeni teknolojilerle iliskili oldugu diisliniildiigiinde yeni medya
araglar1 iizerinden en biiyiik bilgi bombardimanina tutulan kitlenin bu teknolojileri aktif kullananlar
oldugu aciktir. Bunun yaninda bu soru ile Ogrencilerin gilindelik yasam akist icerisinde hangi
aligkanliklara sahip oldugunun ve teknoloji ile baglantili iletisim alanlarmin hangi basliklarda
yogunlastiginin anlasilmasi amaglanmaktadir. Bu kapsamda 6grencilere bu ana baslik altinda 11 adet
soru yoneltilmistir. Arastirma kapsaminda ilk olarak yoneltilen “Hergiin Bilgisayarimi Aktif Olarak
Kullaniyorum” sorusuna programlar icerisinde en yliksek oranda (%32) Fotografcilik ve Kameramanlik
programi 0grencileri yanit vermiglerdir. Toplam miktarda 6grencilerin (%83) 1 aktif bigimde bilgisayar
kullandig1 anlagilmaktadir. Bu noktada en diisiik yanit orani (%21,7) Halkla Illskller programinda
okuyan dgrencilerden gelmistir. Kullanim aliskanliklaria yénelik “Her Ay Internet Uzerinden Aligveris
Yaparim” ikinci soru tablo 3’te verilmistir.

Tablo 3
Kullamim Aliskanliklar: Frekans Analizi Tablosu

Her Ay internet Uzerinden Alsveris Yaparim

Her Zaman Genellikle Bazen Nadiren Higbir Zaman
Fotografcihik ve 2 4 ! 6 10
Kameramanhk 1,9% 3,8% 6,6% 5,7% 9,4%
Halkla iliskiler 0 12 4 1 ’
4.7% 11,3% 3,8% 10,4% 6,6%
8 10 10 6 4
Radyo
Televizyon 7,5% 9,4% 9,4% 57% 3,8%
15 26 21 23 21
Toplam
2 4 7 6 10
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“Her Ay internet Uzerinden Aligveris Yaparim” sorusuna Radyo Televizyon programi ogrencileri
%16,9 oraninda olumlu yanit vermislerdir. Ayni soruya Halkla Iliskiler programi 6grencileri %16,
Fotografcilik ve Kameramanlik programi dgrencileri %35,7 oraninda olumlu yanit vermislerdir. Ozellikle
yeni teknolojilerin kullanimin etkin sekilde saglandigi ve tiim bdliimler arasinda kullaniminin
gerceklestigi  goriilmektedir. Kullanim aliskanliklarma yonelik “Her Ay Internet Bankacilik
Hizmetlerinden Yararlanirim” ikinci soru tablo 4’te verilmistir.

Tablo 4
Kullamim Alskanliklar: Frekans Analizi Tablosu

Her Ay internet Bankaciik Hizmetlerinden Yararlanirim

Her Zaman Genellikle Bazen Nadiren Higbir Zaman
Halkla iliskiler 4 4 2 6 13
3,8% 3,8% 1,9% 57% 12,3%
Fotografcilik ve 6 6 6 6 15
Kameramanhk 5,7% 5,7% 5,7% 5,7% 14,2%
12 4 5 13 4
Radyo
Te|evizy0n 11,3% 3,8% 4,7% 12,3% 3,8%
22 14 13 25 32
Toplam
20,8% 13,2% 12,3% 23,6% 30,2%

“Her Ay Internet Bankacilik Hizmetlerinden Yararlanirim” sorusuna en yiiksek oranda yanit1 (%15,1)
Radyo Televizyon boliimii 6grencilerinin verdigi tespit edilmistir. Diger boliim 6grencilerin oranlari ise;
Fotograf¢ilik ve Kameramanlk (%11,4), Halkla Iliskiler (%7,6) seklinde Tablo 4’te goriildiigii gibi
gergeklesmistir. Bu noktada Radyo Televizyon programi 6grencilerinin tiim programlar igerisinde yeni
teknolojileri yogun bir sekilde kullanan program oldugu anlasilmistir. Ayrica birinci ve ikinci sorularin
verilen yanitlarina benzer sekilde diger boliimler icinde Radyo Televizyon programi kullanim
aliskanliklar1 baglig1 altinda yiiksek orana sahip program olmustur.

Tablo 5
Kullamim Aliskanliklar: Frekans Analizi Tablosu

Yilda En Az 5 Kitap Okurum

Her Zaman Genellikle Bazen Nadiren Higbir Zaman
Halkla iliskiler 6 11 2 6 4
5,7% 10,4% 1,9% 5,7% 3,8%
Fotografcilik ve 19 8 ’ 5 0
Kameramanhk 17,9% 7,5% 6,6% 4,7% 0,0%
18 4 5 3 8
Radyo
Te|evizy0n 17,0% 3,8% 4,7% 2,8% 7,5%
43 23 14 14 12
Toplam
40,6% 21,7% 13,2% 13,2% 11,3%
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Tablo 5 de yer alan “Yilda En Az 5 Kitap Okurum” sorusuna en yiiksek oranda yanmiti (%25,4)
Fotografcilik ve Kameramanlik programi 6grencileri tarafindan verilmistir. Diger programi 6grencilerin
oranlar1 ise; Radyo Televizyon (%20,8), Halkla Iliskiler (%16,1) olarak tespit edilmistir. Yine benzer
bicimde medya okuryazarlig1 dersini alan 6grencilerin diger program da bulunan 6grencilere nazaran
daha az internet kullanmasinin yaninda daha fazla kitap okummaya zaman ayirdigi goriilmiistiir. Medya,
tilketim ve okuryazarlik baglaminda kitap okuma aligkanligi medya okuryazarlik dersini almayan
programlarin 6grencilerinde yiiksek oranda bulunmasi dikkat ¢ekicidir.

Tablo 6
Kullamim Aliskanliklar: Frekans Analizi Tablosu

Hergiin Diizenli Olarak Bilgisayar Oyunu Oynarim

Her Zaman Genellikle Bazen Nadiren Higbir Zaman
Fotografcilik ve 4 3 9 4 9
Kameramanhk 3,8% 2,8% 8,5% 3,8% 8,5%
8 5 5 9 12
Halkla Hiskiler 7,5% 4,7% 4,7% 8,5% 11,3%
9 5 9 7 8
Radyo
Televizyon 8,5% 4,7% 8,5% 6,6% 7,5%
21 13 23 20 29
Toplam
19,8% 12,3% 21,7% 18,9% 27,4%

Tablo 6°de goriildiigii gibi, “Hergiin Diizenli Olarak Bilgisayar Oyunu Oynarim” sorusuna en yiiksek
oranda yanit veren (%13,2) Radyo Televizyon programi égrencileridir. Ayni soruya, Halkla iligkiler
programi 6grencileri %12,2, Fotograf¢ilik ve Kameramanlik programi 6grencileri %6,6 oraninda olumlu
yanit vermislerdir. Yeni teknolojik gelismeler neticesinde 6zellikle geng kitlenin yogun olarak maruz
kaldig1 bilgisayar oyunlar1 ve sanal gergeklik alanlar1 medya okuryazarligi anlaminda 6nemli gdsterge
alanlarindan birisidir. Medya okuryazarligi dersi kapsaminda bu alanda bilgi sahibi olarak egitim alan
Fotografcilik ve Kameramanlik 6grencileri bu alanda en az orana sahip program olmustur.

Tablo 7
Kullamim Aliskanliklar: Frekans Analizi Tablosu

Hergiin Diizenli Olarak Radyo Dinlerim

Her Zaman Genellikle Bazen Nadiren Higbir Zaman

Halkla iliskiler 4 6 8 8 3
3,8% 5,7% 7,5% 7,5% 2,8%

Fotografcilik ve 6 7 15 6 5

Kameramanhk

5,7% 6,6% 14,2% 5,7% 4,7%

Radyo Televizyon 8 ! 10 12 1
7,5% 6,6% 9,4% 11,3% 0,9%

Toplam 18 20 33 26 9
17,0% 18,9% 31,1% 24,5% 8,5%
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“Hergiin Diizenli Olarak Radyo Dinlerim” baslikl1 soruya, Radyo Televizyon programi 6grencilerinin
%14,1, Fotografgilik ve Kameramanlik progranmu &grencilerinin %11,8 ve Halkla Iliskiler programi
ogrencilerinin %9,5 oraninda olumlu yanit verdikleri goériilmiistiir. Geleneksel medya mecralarindan
radyonun medya alaninda egitim alan 6grenciler arasinda radyo ve televizyon programi 6grencileri
arasinda yiiksek oranda dinlenmesinin tespit edilmesine karsin bu dinleme isleminin hangi araglar
iizerinden saglandiginin da tespiti genglerin bu mecralar1 kullandiklar1 teknolojik mecralarin
anlasilmasini ve gelisim doniisiim siireclerinde bir veri olarak kullanilabilecektir.

Tablo 8
Kullamim Aliskanliklar: Frekans Analizi Tablosu

Giinliik Diizenli Olarak Televizyon izlerim

Her Zaman Genellikle Bazen Nadiren Higbir Zaman
Halkla iliskiler 9 ! 6 5 2
8,5% 6,6% 5,7% 4,7% 1,9%
13 14 6 4 2
Radyo
Televizyon 12,3% 13,2% 5,7% 3,8% 1,9%
10 11 8 7 2
Fotografcilik ve
Kameramanhk 9,4% 10,4% 7,5% 6,6% 1,9%
32 32 20 16 6
Toplam
30,2% 30,2% 18,9% 15,1% 5,7%

Tablo 8’den anlasildigi gibi, kullanim aligkanliklar1 ana basgligi altindaki “Giinliik Diizenli Olarak
Televizyon izlerim” sorusuna, Radyo Televizyon progranm égrencileri %25,5 oraminda yanit vererek bu
soruda en yiiksek orana ulasmiglardir. Diger boliim &grencilerin oranlart ise; Fotografcilik ve
Kameramanhk %19,8, Halkla iliskiler %]15,1 seklinde tespit edilmistir. Geleneksel medya
mecralarindan digeri olan televizyonu da radyo da oldugu gibi Radyo Televizyon programi 6grencileri
en yiiksek oranda cevap vermislerdir. Bu sonu¢ gostermektedir ki medya okuryazarlik dersinin egitim-
Ogretim miifredatinda yer almayan programlarin radyo ve televizyon gibi geleneksel medya kullanimlar
daha yogun oldugu sonucuna ulasilmistir.

Tablo 9
Kullamim Aliskanliklar: Frekans Analizi Tablosu

Her Ay Diizenli Olarak En Az 2 Defa Sinemaya Giderim

Her Zaman Genellikle Bazen Nadiren Higbir Zaman
Halkla iliskiler 9 ’ 6 5 2
8,5% 6,6% 5,7% 4, 7% 1,9%
Fotografcilik ve 11 16 2 7 3
Kameramanlik 10,4% 15,1% 1,9% 6,6% 2,8%
12 12 7 4 3
Radyo
Televizyon 11,3% 11,3% 6,6% 3,8% 2,8%
32 35 15 16 8
Toplam
30,2% 33,0% 14,2% 15,1% 7,5%
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“Her Ay Diizenli Olarak En Az 2 Defa Sinemaya Giderim” baglikl1 soruya en yiiksek oranda yanit veren;
%25,5 ile Fotografcilik ve Kameramanlik programi 6grencileridir. Ayni soruya, Radyo Televizyon
programi dgrencilerinin %22,6 ve Halkla Iliskiler boliimii dgrencilerinin %15,1 oraninda olumlu yanit
verdikleri goriilmistiir.

Tablo 10
Kullanmim Aliskanlhiklar: Frekans Analizi Tablosu

interneti Hergiin Diizenli Olarak En az 5 Saat Kullanirim

Her Zaman Genellikle Bazen Nadiren Higbir Zaman
Halkla iliskiler 6 o 6 6 2
57% 8,5% 5,7% 5,7% 1,9%
Fotografcilik ve 11 16 5 5 2
Kameramanhk 10,4% 15,1% 47% 47% 1,9%
11 9 12 5 1
Radyo
Televizyon 10,4% 8,5% 11,3% 4, 7% 0,9%
28 34 23 16 5
Toplam
26,4% 32,1% 21,7% 15,1% 4,7%

“Interneti Hergiin Diizenli Olarak En az 5 Saat Kullanirim” baslili soruya béliim dgrencilerinden,
Fotografcilik ve Kameramanlik %25,5, Radyo Televizyon béliimii %18,9 ve Halkla Iliskiler boliimii
%13,7 oraninda yamtlar verdikleri tespit edilmistir. Onemli bir ayrtida bu kullanim siireleri
icerisindeki igerik basliklarmin incelenmesidir. Internet kullaniminin saat bazli degerlendirildigi bu
baslik altinda 6grencilerin giinliik internet kullanimlarinin igerik bazli da incelenmesi ayri bir aragtirma
konusu olacaktir.

Tablo 11
Kullamim Aliskanliklar: Frekans Analizi Tablosu

Mobil Telefonumdan internete Hergiin Diizenli Olarak Baglanirim

Her Zaman Genellikle Bazen Nadiren Hi¢bir Zaman
Halkla iliskiler 15 10 ! L 2
14,2% 9,4% 0,9% 0,9% 1,9%
Fotografcihik ve 23 10 3 1 2
Kameramanhk 21,7% 9,4% 2,8% 0,9% 1,9%
28 5 4 1 0
Radyo
Televizyon 26,4% 4,7% 3,8% 0,9% 0,0%
66 25 8 3 4
Toplam
62,3% 23,6% 7,5% 2,8% 3,8%

Tablo 11°de goriildiigii gibi, “Mobil Telefonumdan Internete Hergiin Diizenli Olarak Baglanirim”
baghikl soruya, Fotograf¢ihk ve Kameramanhk boliimi 6grencileri ile Radyo Televizyon bélimii
ogrencileri ayn1 oranda (%31,1) olumlu yanmit vermislerdir. Bu soruya Halkla Iligkiler bolimii
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ogrencilerinin verdikleri olumlu cevaplar ise, %23,6 oraninda gerceklesmistir. Kullanim aligkanliklar:
baslig1 altinda incelenen énemli veri kaynag: sorulardan birisi olarak Mobil Telefonumdan Internete
Hergiin Diizenli Olarak Baglanirim sorusunun igeriginin alt bagliklarda kategorik olarak incelenmesi
Ogrencilerin bu alanda nasil bir kullanim aligkanliklar1 ¢ercevesine sahip olduklarinin anlagilmasina
katki saglayacaktir. Medya okurytazarlig1 dersini egitim miifredatinda alan program &grencilerinin
internete mobil aglardan daha fazla baglanmasi sonucuna ek olarak bu baglanti iceriklerinde nelerin 6n
plana ¢iktig1 tizerine yapilacak ayri bir arastirma ile genglerin mobil internet kullanirken hangi icerik ve
alanlan tercih ettigi konusunda dnemli bir veri olacaktir.

Tablo 12
Kullanmim Aliskanliklar: Frekans Analizi Tablosu

internet Uzerinden Online Olarak Yapilan Aktivitilere Aktif Katihrim

Her Zaman Genellikle Bazen Nadiren Higbir Zaman
Halkla iliskiler s 4 12 ! s
2,8% 3,8% 11,3% 6,6% 2,8%
Fotografcilik ve ° ° 8 4 9
Kameramanhk 8,5% 8,5% 7,5% 3,8% 8,5%
11 4 12 8 3
Radyo
Televizyon 10,4% 3,8% 11,3% 7,5% 2,8%
23 17 32 19 15
Toplam
21,7% 16,0% 30,2% 17,9% 14,2%

Kullanim aligkanliklar1 ana béliimiiniin son soru baslig1 olan “Internet Uzerinden Online Olarak Yapilan
Aktivitilere Aktif Katilinm” sorusuna, Fotografcilik ve Kameramanlik boliimii 6grencileri %17
oraninda yanit vererek bu soruda en yiiksek orana ulagmiglardir. Diger b6liim 6grencilerinin yanitlarinin
orani, Radyo Televizyon boliimii %14,2 ve Halkla iliskiler b&liimii %6,8 seklinde tespit edilmistir. ilk
ana baglik olan kullanim aligkanliklart boliimiiniin sorularmin ardindan asagidaki tablodan itibaren
ikinci ana boliim bagligina gegilmistir.

Tablo 13
Iletisim Becerileri Frekans Analizi Tablosu

Sosyal Medyay1 (facebook,twitter, vs.) Aktif Olarak Kullanirim

Her Zaman Genellikle Bazen Nadiren Higbir Zaman
Halkla iliskiler 16 6 6 0 1
15,1% 5,7% 5,7% 0,0% 0,9%
Fotografcilik ve 20 13 3 1 2
Kameramanhk 18,9% 12,3% 2,8% 0,9% 1,9%
25 5 4 2 2
Radyo
Televizyon 23,6% 4,7% 3,8% 1,9% 1,9%
61 24 13 3 5
Toplam
57,5% 22,6% 12,3% 2,8% 4,7%
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Tablo 13’te belirtildigi gibi, katilimcilara ikinci ana baslik olan iletisim becerileri boliimii ve bu bolim
altindaki 7 adet soru yoneltilmistir. “Sosyal Medyay1r Aktif Olarak Kullanirim” baslikli soruya
Ogrenciler tarafindan verilen yanitlarda, Fotograf¢ilik ve Kameramanlik bolimii %31,2, Radyo
Televizyon %28,3 ve Halkla Iliskiler boliimii grencileri %20,8 oraninda yanitlar vermislerdir.

Tablo 14
Iletisim Becerileri Frekans Analizi Tablosu

Edindigim Bilgilerin Telif veya Kullanic1 Haklarini Bilirim

Her Zaman Genellikle Bazen Nadiren Higbir Zaman
Halkla iliskiler 5 6 1 ! 6
4,7% 5,7% 10,4% 0,9% 5,7%
Fotografcilik ve 7 13 10 6 3
Kameramanhk 6,6% 12,3% 9,4% 5,7% 2,8%
5 9 9 7 8
Radyo
Te|evizyon 4,7% 8,5% 8,5% 6,6% 7,5%
17 28 30 14 17
Toplam
16,0% 26,4% 28,3% 13,2% 16,0%

“Edindigim Bilgilerin Telif veya Kullanict1 Haklarim1 Bilirim” baglikli soruya boliim 6grencileri,
Fotografcilik ve Kameramanlik boliimii %18,9, Radyo Televizyon boliimii %13,2 ve Halkla iliskiler
boliimii %10,2 oraninda yanitlar verdikleri tespit edilmistir. Telif ve kullanici haklarinin bilingli bir
sekilde farkinda olan en yiiksek orana sahip program Ogrencilerinin medya okuryazarligi dersini
miifredatlarinda farkindalik i¢inde olduklari sonucuna ulagiimistir. Bu tablonun sonucundan anlasilacagi
lizere medya okuryazarligi igeriklerinin telif ve kisisel haklar konusunda bireylerin egitimi hususunda
onemli bir farkindalik olusturdugu anlasilmistir. Edindigim Bilgilerin Telif veya Kullanici Haklarinm
Bilirim bashigin ana baslig1 igerisinde her bir soru basligi altinda yapilacak ayr1 bir kategorik calisma
Ogrencilerin iletisim becelerileri ve yazar haklar1 vb. Konulardaki farkindaliklari i¢in 6nemli veri
kaynag1 olacaktir.

Tablo 15
Iletisim Becerileri Frekans Analizi Tablosu

Muhtemel Yasa ihlallerinde Hangi Kuruma Basvuracagim Biliyorum

Her Zaman Genellikle Bazen Nadiren Higbir Zaman
Halkla iliskiler 8 10 4 s 4
7,5% 9,4% 3,8% 2,8% 3,8%
Fotografcihik ve ’ 14 9 8 1
Kameramanhk 6.6% 13,2% 8,5% 7.5% 0,9%
8 12 6 5 7
Radyo
Tele\/izyon 7,5% 11,3% 5,7% 4,7% 6,6%
23 36 19 16 12
Toplam
21,7% 34,0% 17,9% 15,1% 11,3%
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Tablo 15°te gosterildigi gibi, “Muhtemel Yasa Ihlallerinde Hangi Kuruma Bagvuracagim Biliyorum”
baslikli soruya verilen yanitlari inceledigimizde en yiiksek oranda olumlu yanit1 (%19,8) Fotograf¢ilik
ve Kameramanlik boliimii 6grencilerinin verdigi anlasilmistir. Ayn1 soruya, Radyo Televizyon boliimii
%18,8 ve Halkla Iliskiler boliimii %16,9 oraninda yanitlar verdikleri tespit edilmistir.

Tablo 16
Iletisim Becerileri Frekans Analizi Tablosu

Devlet Organlariyla iletisime Gecebilmek i¢in interneti Kullanirim

Her Zaman Genellikle Bazen Nadiren Higbir Zaman
Halkla iliskiler 5 6 9 5 4
4,7% 5,7% 8,5% 4,7% 3,8%
Fotografcihk ve 10 11 12 1 >
Kameramanhk 9,4% 10,4% 11,3% 0,9% 4.7%
4 9 14 7 4
Radyo
Televizyon 3,8% 8,5% 13,2% 6,6% 3,8%
19 26 35 13 13
Toplam
17,9% 24,5% 33,0% 12,3% 12,3%

“Devlet Organlariyla Iletisime Gegebilmek icin Interneti Kullanirim” baslikli soruya; Fotografcilik ve
Kameramanlik béliimii 6grencileri %19,8, Radyo Televizyon boliimii %12,3 ve Halkla Iliskiler boliimii
%10,4 oraninda yanitlar vermislerdir.

Tablo 17
Iletisim Becerileri Frekans Analizi Tablosu

internette Aktif Olarak icerik Olusturma ve Diger insanlarla Paylasimda

Bulunurum
Her Zaman Genellikle Bazen Nadiren Higbir Zaman
Halkla iliskiler 8 ! 5 ! 2
7,5% 6,6% 4,7% 6,6% 1,9%
Fotografcilik ve 15 13 5 5 1
Kameramanhk 14,2% 12,3% 4,7% 4,7% 0,9%
16 9 6 4 3
Radyo
Te|evizyon 15,1% 8,5% 5,7% 3,8% 2,8%
39 29 16 16 6
Toplam
36,8% 27,4% 15,1% 15,1% 5,7%

“Internette Aktif Olarak Icerik Olusturma ve Diger insanlarla Paylasimda Bulunurum” baslikl1 soruya
en yiiksek oranda yanit veren boliim %26,5 ile Fotografcilik ve Kameramanlik boliimii 6grencileridir.
Diger béliim dgrencilerine baktigimizda, Radyo Televizyon béliimii %23,6 ve Halkla iliskiler boliimii
%14,1 oraninda yanitlar vermislerdir.
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Tablo 18
Iletisim Becerileri Frekans Analizi Tablosu

internette icerik Olusturabilir ve Hazirlayip Paylasabilirim

Her Zaman Genellikle Bazen Nadiren Higbir Zaman

Halkla fliskiler 4 5 6 S 5
3,8% 4,7% 5,7% 8,5% 4,7%

Fotografcilik ve 18 7 6 8 0

Kameramanhk

17,0% 6,6% 5,7% 7,5% 0,0%

. 7 8 9 3 11

Radyo Televizyon

6,6% 7,5% 8,5% 2,8% 10,4%

29 20 21 20 16

Toplam

27,4% 18,9% 19,8% 18,9% 15,1%

Tablo 18’te sorulan “Internette Icerik Olusturabilir ve Hazirlayip Paylasabilirim” bashkli soruya,
Fotografeiik ve Kameramanlik bolimii Ogrencilerinin  %23,6’s1, Radyo Televizyon bdliimii
ogrencilerinin %14,1°1 ve Halkla liskiler boliimii 6grencilerinin %8,5 oraninda olumlu yanit verdikleri
goriilmiistiir. Ozellikle medya okuryazarlig dersinin kazanimlarindan birisi olarak degerlendirilebilecek
bir baglik olarak internette her gordiigii igerigi dogru ve herhangi bir akil siizgecinden gecirmeden,
elestirel bir gézle bakmadan enforme edilen genis kitleler gibi olmadan gelen enformasyonu farkli
kanllardan degerledirebilen bir yorum katabilen kendi diisiincesi olan bireylerin anlasilmasi adina
Oonemlidir.

Tablo 19
Iletisim Becerileri Frekans Analizi Tablosu

internette ve Sosyal Aglarda Politik Konulara ve Tartismalara Katilirim

Her Zaman Genellikle Bazen Nadiren Higbir Zaman
Halkla iliskiler 3 ! 8 4 !
2,8% 6,6% 7,5% 3,8% 6,6%
Fotografcilik ve 6 7 10 9 !
Kameramanhk 5,7% 6,6% 9,4% 8,5% 6,6%
5 5 8 7 13
Radyo
Televizyon 4,7% 4,7% 7,5% 6,6% 12,3%
14 19 26 20 27
Toplam
13,2% 17,9% 24,5% 18,9% 25,5%

fletisim becerileri béliimiiniin son bashg olarak “Internette ve Sosyal Aglarda Politik Konulara ve
Tartigmalara Katilirim” sorusuna verilen yanitlari inceledigimizde, Fotograf¢ilik ve Kameramanlik
béliimii 6grencilerinin %12,3’i, Radyo Televizyon béliimii 6grencilerinin %9,4’si ve Halkla Iliskiler
boliimii 6grencilerinin yine %9,4’si oraninda olumlu yanit verdikleri goriilmiigtiir. Bu boliimiin son
sorusunun ardindan bundan sonraki tablolarda “elestirel yaklagim” boliimiiniin sorular incelenmistir.
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Iletisim beceleri medya okuryazarhigi alaminda diger insanlardan temel farkliliklarm saglandig
basliklardan birisidir. Medya okuryazari olarak gelen bilgileri kendi uzmanlik alaninda yorumlayabilen,
arastiran ve kendini gelistiren bireylerin internet alaninda yasanilan politik tartisma alanlarinda sdylecek

s0zii ve oalylar1 yorumlama giiciliniin etkin bir farklilik basligi oldugu goriillmektedir.

Tablo 20
Elestirel Yaklasim Frekans Analizi Tablosu

internette Kisisel Bilgilerimi Girmeden Once Birtakim Degerlendirmeler

Yaparim
Her Zaman Genellikle Bazen Nadiren Higbir Zaman
Halkla iliskiler 12 9 3 2 3
11,3% 8,5% 2,8% 1,9% 2,8%
Fotografcilik ve 15 12 8 3 1
Kameramanhk 14,2% 11,3% 7,5% 2,8% 0,9%
9 13 6 5 5
Radyo
Televizyon 8,5% 12,3% 5,7% 4,7% 4,7%
36 34 17 10 9
Toplam
34,0% 32,1% 16,0% 9,4% 8,5%

Ucgiincii boliim olarak incelenen “elestirel yaklasim” ana bashgr altinda katilimcilara 5 adet soru
yoneltilmistir. Bu baslikta 6grencilerin elestirel diisiinme yetilerinin ve farkindalik diizeylerinin tespit
edilmesine calisilmistir. “Internette Kisisel Bilgilerimi Girmeden Once Birtakim Degerlendirmeler
Yaparim” sorusuna verilen yanitlarda, Fotografcilik ve Kameramanlik boliimii 6grencilerinin %25,5°1,
Radyo Televizyon béliimii 6grencilerinin %20,8’si ve Halkla iliskiler bolimii dgrencilerinin ise

%19,8’si olumlu yanit vermistir.

Tablo 21
Elestirel Yaklasim Frekans Analizi Tablosu

Kullandigim Medya Aracinin Sagladig Bilgilere Giivenip Giivenmeme

Noktasinda Belirli Prensiplerim Vardir

Her Zaman Genellikle Bazen Nadiren Higbir Zaman
Halkla iliskiler 11 ! 6 2 3
10,4% 6,6% 5,7% 1,9% 2,8%
Fotografcilik ve 20 10 4 3 2
Kameramanhk 18,9% 9,4% 3,8% 2,8% 1,9%
12 14 3 5 4
Radyo
Te|evizy0n 11,3% 13,2% 2,8% 4,7% 3,8%
43 31 13 10 9
Toplam
40,6% 29,2% 12,3% 9,4% 8,5%
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“Kullandigim Medya Aracinin Sagladigir Bilgilere Giivenip Giivenmeme Noktasinda Belirli
Prensiplerim Vardir” sorusuna verilen yanitlar incelendiginde, Fotografcilik ve Kameramanlik boliimii
ogrencilerinin %28,3’1i, Radyo Televizyon béliimii 6grencilerinin %24,5’i ve Halkla iligkiler boliimii
ogrencilerinin ise %17,0’si olumlu yanit vermislerdir. Tablo verileri 1518inda bu alanda medya
Ogrencilerinin diger iletisim fakiiltesi boliim 6grencilerine gore daha karakteristik ¢izgileri olan bir
yaptya sahip olduklar1 sdylenebilir. Bu baslik medya ve okuryazarlik anlaminda elestirel diisiinme ve
diistincenin  etkinliginin ~ farkindalik  oranlarinin  tespitinde O6nemli bir anlamlandirma
olusturabilmektedir. Dolayisiyla diisiinme ve diisiincenin saglikli bir sekilde saglanabilmesi adina
elestirel yaklasimin iletigsim bazli ¢calismalarda 6nemli bir yer tututgu sdylenebilir.

Tablo 22
Elestirel Yaklasim Frekans Analizi Tablosu

Girdigim Siteleri Giivenilirlik ve Kalite A¢isindan Degerlendirip Ona Gore
Tavir Takinirim

Her Zaman Genellikle Bazen Nadiren Higbir Zaman
Halkla iliskiler 10 9 3 2 5
9,4% 8,5% 2,8% 1,9% 4,7%
Fotografcilik ve 20 12 5 0 2
Kameramanhk 18,9% 11,3% 4,7% 0,0% 1,9%
18 12 5 1 2
Radyo
Te|evizyon 17,0% 11,3% 4.7% 0,9% 1,9%
48 33 13 3 9
Toplam
45,3% 31,1% 12,3% 2,8% 8,5%

“Girdigim Siteleri Giivenilirlik ve Kalite A¢isindan Degerlendirip Ona Goére Tavir Takinirim” sorusuna
verilen yanitlara bakildiginda, Fotografcilik ve Kameramanlik boliimii 6grencilerinin %30,2’si, Radyo
Televizyon boliimii dgrencilerinin %28,3’li ve Halkla iliskiler boliimii 6grencilerinin ise %17,9’u
olumlu yanit vermiglerdir. Bu baslik altinda elde edilen bilginin kaynagin1 arastiran, sorgulayan ve kendi
yorumunu gelistiren medya okuryazari bireylerin bilgi ve enformasyon arasindaki fark: bilerek bir tavir
gelistirmesi medya okuryazarlig1 adina ¢ok énemlidir.

Tablo 23
Elestirel Yaklasim Frekans Analizi Tablosu

Bana Yararh Olacagim Diisiindiigiim Bir Medya Araci Vardir

Her Zaman Genellikle Bazen Nadiren Higbir Zaman
Halkla iliskiler 10 10 3 3 s
9,4% 9,4% 2,8% 2,8% 2,8%
Fotografcilik ve 18 12 5 1 3
Kameramanhk 17,0% 11,3% 4,7% 0,9% 2,8%
12 16 4 2 4
Radyo
Televizyon 11,3% 15,1% 3,8% 1,9% 3,8%
40 38 12 6 10
Toplam
37, 7% 35,8% 11,3% 5,7% 9,4%
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Tablo 23 incelendiginde, “Bana Yararli Olacagini Diisiindiigiim Belirli Bir Medya Araci Vardir”
sorusuna dgrencilerin verdikleri yanitlarin orani, Fotografcilik ve Kameramanlik boliimii 6grencilerinin
%28,3’1i, Radyo Televizyon béliimii 6grencilerinin %26,4’{i ve Halkla iliskiler béliimii 6grencilerinin
ise %18,8’1 seklinde gergeklesmistir.

Tablo 24
Elestirel Yaklasim Frekans Analizi Tablosu

Medya Konusundaki Kurallar1 ve Haklar1 Bilirim

Her Zaman Genellikle Bazen Nadiren Higbir Zaman
Halkla fliskiler 5 13 3 > 3
4,7% 12,3% 2,8% 4,7% 2,8%
Fotografciik ve 9 18 9 1 2
Kameramanlik 8,5% 17,0% 8,5% 0,9% 1,9%
9 11 10 6 2
Radyo
Televizyon 8,5% 10,4% 9,4% 5,7% 1,9%
23 42 22 12 7
Toplam
21,7% 39,6% 20,8% 11,3% 6,6%

Son boliim ana bagligi olan elestirel yaklasim konusunun katilimcilara yoneltilen “Medya Konusundaki
Kurallar1 ve Haklar1 Bilirim” sorusuna verilen yanitlara bakildiginda, Fotograf¢ilik ve Kameramanlik
boliimii dgrencilerinin %25,5’i, Radyo Televizyon béliimii 6grencilerinin %18,9’u ve Halkla iliskiler
boliimii 6grencilerinin ise %17,0’si seklinde gerceklesmistir. Medya okuyazarligi 6l¢limleme sorularini
iic ana baglik altinda sorulan 23 temel soruyla tamamlamis bulunmaktayiz.

Sonuc, Tartisma ve Oneriler

Ham bilginin kaynagindan alinarak yeniden degerlendirilmesi ve sekil verilmesi ile elde edilen
enformasyon bir silahtan daha etkili bir hal almstir. Oyle ki giiniimiizde siiphesiz ki bilgiyi anlama
yorumlama ve bir mana inga etmede bir o kadar degerlidir. Ancak bu bilgiyi aktaran kaynagin medya
oldugu gozoniine alindiginda, medya okuryazarlik kavraminin aslinda ¢ok kritik bir yerde oldugunu
gorebiliriz. Hem bireysel hem toplumsal anlamda, bu kadar yogun bir bilgi akisina sahipken medya
okuryazarliginin yanma 2020 yilinda bilgi okuryazarligin1 eklememiz gerekmektedir. Ulkemizde daha
yeni baglayan bu tiir ¢alismalarin genisleyerek devam etmesi ve daha genis toplumsal kitlelere ulagsmasi
amaglanmalidir. Dolayisiyla, incelenmesi ve iyi degerlendirilmesi gereken bir konu olan medya
okuryazarligi kavraminin iilkemizde bu yonde egitimini alan meslek yliksekokullar1 ders iceriklerinde
yiiriitiilmeside daha anlaml1 olacaktir. Bu manada ¢alismada incelenen Ahi Evran Universitesi Meslek
Yiiksekokullart boliimleri arasinda Fotografcilik ve Kameramanlik, Radyo Televizyon ve Halkla
lliskiler programlar1 6grencilerinin medya okuryazarlik biling diizeyleri ii¢ ana boliim altinda ele
almmustir. Ortaya ¢ikan sonugla degerlendirildiginde ilk ana baslik altinda (“kullanim aligkanliklar1™)
Fotografcilik ve Kameramanlik ile Radyo Televizyon programi égrencilerinin 6’sar adet soruda daha
yiiksek biling diizeyine sahip olduklari anlasilmistir. fkinci ana baslik altinda olan “iletisim becerileri”
bolimil incelendiginde, 7 adet sorunun tamaminda Fotografcilik ve Kameramanlik programi
ogrencilerinin diger béliimlere oranla daha yiiksek biling diizeyini sahip olduklar1 goriilmiistiir. Son ana
baslik altinda incelenen “elestirel yaklagim” boliimiine baktigimizda da 5 adet sorunun tamaminda yine
Fotograf¢ilik ve Kameramanlik programi Ogrencilerinin daha yiiksek biling diizeyi oranina sahip
olduklart anlagilmistir. Caligmanin temel amaci olarak ele alinn medya okuryazaligi egitiminin dnemi
yapilan analizlerde ortaya ¢ikmistir. Elde edilen verilerde medya okuryazaligi egitimi alan boliim
ogrencilerinin almayanlara oranla daha yiiksek biling diizeyine sahip olduklart anlagilmistir. Bu konuda
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boliimlerin miifredatlar1 ve egitim kalitesi incelenmesi gereken &nemli bir konu olarak
degerlendirilmelidir. Calisma bu alanda yapilacak diger ¢alismalara 151k tutmasi acisindan 6nemlidir.
Bundan sonra yapilacak calismalar, bu ¢alismanin tersi sonucglarda elde edebilir. Ayrica, medya ve
okuryazarlik alaninda iilkemizde daha genis alanlarda ¢aligmalar yapilmasi gerekmektedir.
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