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Modamn Dili

Ars. Gor. Giilcan Ercivan - Yard. Dog. Cemal Meydan

Sosyolojik, psikolojik, ekonomik, estetik boyutlar1 kapsayan moda kavrami, ele
alindig1 her boyut agisindan farkli tanimlara ulasir. Bireyle dogrudan ilgili olan
psikolojik ve sosyolojik alanlar acisindan modayi, bireyin kendisini cinsel kimligi,

statiisti, toplumdaki konumu, rolii, sahip oldugu inang sistemleri ve ideolojisini
ifade etme bicimi olarak tanimlayabiliriz.

Moda kavrami toplumla birey arasindaki bir iletisim
aracidir. Birey tlizerinde tasidigl giysilerle cevresine
sessiz, s0zstiz bir dille, gorsel ve hareketsiz sembolle-
rin yardimuyla iletilir. “Bu anlamsal sifreler tiim anlam
bilim (Semioloji) kurallar sisteminin bir boliimiini
olusturur. Amerikali sosyolog Charles Pierce gore (Se-
mioloji) anlam bilimde moda , giyimin {iriinsel sifre-
leri olarak kabul edilmektedir.”

Anlam Bilim, “Semioloji” “Canl1 varlikla-
rin bildirisme amaciryla kullandiklar: her tiirlii isaret
sistemini ele alan bilim dalidir.” Sosyolog Goffman’a
gore bu tip isaret sistemi kisileri birbirinden ayirt edi-
ci diger insanlarin onlara nasil davranmalari gerektigi-
nin mesajin1 gosteren isaret ya da dil olarak tanimla-
maktadir.

Dilin tanimi ise; “Duygu ve diistinceleri,
secimleri agik¢a gostermeyi miimkiin kilan her tiirlii
isaret sistemi ya da yontemi olarak tanimlanir.”

1. BiR iLETiSIM ARACI OLARAK MODA

Bir iletisim bi¢imi olan moda, toplumsallasma stirecin-
de sembolik etkilesim ve cagrisimlar yoluyla, bireyin
secimlerine gore olusan ve kimliklerini ifadelendiren
bir kavramdir. Bireyin toplum igindeki konumunu,
tzerinde tasidigr giysiye bakarak tanimlayabiliriz.
Giysiler, bireyin psikolojik durumu, sosyolojik egilim-
leri, tasidig1 toplumsal degerler ve hiyerarsiyi, toplum
icinde bulundugu sosyal durusu, ideolojiyi, cinsel
kimligi, meslegi, politik egilimi, yasam bi¢imi, se¢im-

leri ve kokeni hakkinda fikir ytiriitmemizi saglarlar.
Moda, bireyin konusma eyleminden sonra en iyi sekil-
de iletisim kurma, kendini ifade etme seklidir. Kisi
iletmek istediklerinin mesajin1 sozsiiz olarak giysinin
tarzi, materyali, rengi gibi 6zellikleriyle ifade edebil-
mektedir.

Giyimi, ¢ogunlukla hareketli iletisimin
eylemleriyle ilgili olarak insanlarin kisisel ortamlarin-
da cevreyle iliski kurmanin dogal arac1 olarak tanim-
lanmaktadir. Bu aracin se¢ilmesi mevcut dil ve insan-
larin giydigi elbisenin anlam ve isaretleriyle yakindan
iliskili oldugu bilinmektedir. Fred Davis‘e gore en te-
mel iletisim araci olarak kiyafeti, konusmadan en ¢ok
aywran - farklilik - kiyafetin gosterdigi anlaml farkl-
liklarin, konusmaya dayal iletisimde kullanilan soze
dokiilii sesler kadar kesin bigimde belirlenip standart-
lastirilmis olmamasidir. Biirtindiigiimiiz giysiler, on-
lara ytiiklenen degerler zamana gruba gore degisse de
bire bir degilse bile temel olarak bizde de baskalarinda
da yarattig1 imajlar1  ve cagrisimlari yaratir. Ornegin
Hippi hareketi, “1966 ‘da gengcligin, savas karsit1 sos-
yal politik fikirleri degistirme istegi ve yetigkin toplu-
ma kars1 baskaldirisidir. Marjinal goriiniimlii sakalls,
uzun sagh erkekler, hippi kizlarmin giydigi uzun
etekler, uyusturucu kullanan bir alt kiiltiir hareketi ha-
line gelmistir. Hippi felsefesi agki ve toplum baskisina
kars1 6zglirlesmeyi vurgulamaktadir ve seks ve uyus-
turucuya karsi liberal tutumu savunmaktadir”. Ancak
kisi uzun sacli sakalli, bir hippiyi gordiigli zaman zih-
ninde ilk olusacak imge, omuzlarina kadar uzayan
saglariyla radikal ve uyusturucu kiiltiiriin bir parcasi

olma yakistirmasini yapacaktir. Bu konuya baska bir
ornekte Punk akimidir. “1970 yillarmin ortalarinda
Londra’da ortaya ¢ikan punk akimi sosyal bir bagkal-
dir1 olarak baslamistir. Punk 6zellikle sok etkisi yarat-
ma tUizerine kurulmus bir stildir. Hippilerin giydigi
renkli giysilerin yerine punk giysileri tamamen siyah
ve bilingli bir sekilde trkitiicidiir.” Kadin ve erkek
punkgilarm kullandi8 giysiler deri ceket, siyah panto-
lon, zincir ve metal aksesuarlardir. Kadin punkgilar
siyah tayt, siyah mini etek ince sivri topuklu ayakkabi-
lar kullanmislardir ve giysilerini fermuar, jilet, cengel-
li igne gibi aksesuarlarla tamamlamislardir. Fanatik
punkgilarda kulaklarmma pek ¢ok delik deldirmisler
viicudun pek ¢ok yerinde 6zellikle burun ve dudak-
larda piercing kullanmislardir. Bir punk¢inin ¢evresin-
deki insanlar da uyandiracag: ilk imaj asilik, sokak
kiltiirti, toplum ve diizen karsiti ve marjinal diizeni
ifade edecektir.

Allison Lurie “giyim dili” adli ¢alisma-
sinda giyim ile dil yapis1 arasindaki paralellige dikkat
cekmektedir. Lurie dildeki sozciikler ve gramer ile gi-
yim anlamlar1 arasindaki esdegerlilik ya da 6zdeslik-
ler saglanmistir. Luri bu ytlizden farkli giyim tarzlarini
belli bir dilin aksanlar1 ya da siveleri olarak tanimla-
maktadir. Giyim dilinde ustalasmak kisiden kisiye de-
gismektedir ve ifade yetenekleriyle cesitli anlamlar:
aktarmada farkli cltimleler kurma arasinda gesitlilik
gostermektedir. “Giyimin ilettigi mesaj, sessiz s0zsiiz
bir dilin pargas1 olup gorsel ya da hareketsiz sembol-
lerin kullanilmasiyla olusur. Sosyolog Goffman’a gore,
bu tip sembolleri, statii belirleyici, kisileri birbirinden
ayirt edici, diger insanlarin onlara nasil davranmalar1
gerektiginin mesajin1 gosteren isaret yada isaret tasiy1-
clar1 olarak tanimlamaktadir”. Toplumsal yap1 iger-
sinde kisilerle bire bir iletisimin biiyiik bir cogunlugu
anlik, gecici ve kisiseldir. Genellikle edinilen ilk etkiler
bir kez olusturulmaktadir ve biitiin kararlar giysileri
bir isaret ve kisinin algisinda olusturdugu bir cagri-
simlarin bir bilesimidir. “Hoca olmak istiyorsan sarik
sar” deyisini getirelim aklimiza . Gergekten de giysi
bedenin kendisi haline gelir, insanin bagkalarina sun-
dugu kendi goriintiistiniin olusumuna katilir, ayriml
ve eklemli bir soylemdir, dildir. Genel sosyolojik bir
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sistem i¢inde yer alir, gosterdigi ve gizledigi (goster-
medigi) seyle anlam tasir.”

Giysilerimizi segerken bilingli ya da bi-
lingsiz olarak sosyal kimligimizi aktaririz. “Moda kiil-
tir ve kimlik” adli kitabinda Fred Davis, sosyal kimli-
gi baskalarina sembolik araglarla aktarilan benlik ile il-
gili herhangi bir 6zellik olarak tanimlamaktadir. Bu
sembolik araclar, belirli tarz ve belirli tarzin 6ziinti ak-
tardigimiz dilin bir pargasi oldugunu belirtmektedir.
Bu dilin anlam1 belirli bir kiiltiir dahilinde toplumla
paylasilir. Yorumlar ve deger yargilar: kisiden kisiye,
gruptan gruba degisiklik gosterse de ifade edilen sem-
bolik aragla ilgili her tiirlii algisal bilgi mevcuttur. Bir
biitiin olarak ele alindiginda bu unsurlarin birlesimi
temelde tam olmasa da akla, ¢ogu gozlemciyle ilgili
ayni ¢agrisimlar yiiklenecektir.

1.1. Rol - Statii ve Kimlik

Giysi, viicudumuzu Ortme korunma gibi islevsel
ozelliklerinin yani sira kisinin toplumdaki konumu-
nu, statiisiinii aktaran temel araglar1 olmaktadir. Gi-
yim kisilik, rol, statii, hakkinda ip uglar1 verir ve alg1
yoluyla kisinin toplum iginde bulundugu durumu ta-
nimlamamiza yardimct olmaktadir. “Birey, giysi yo-
luyla kendi toplumsal konumunu ve statiisiinii ifade
etmeye calisir.”

Rol; kisinin toplum igersindeki sosyal ilis-
kilerindeki kategorileri belirtmektedir. Bu kategoriler,
mesleki roller (6gretmen, doktor, ¢iftci, berber gibi) ai-
levi roller (anne, baba, kizkardes, amca gibi) ve yas —
cinsiyet rolleri (geng erkek, yasli adam, ergen ¢ocuk gi-
bi) olarak ifade edilmektedir. Statii ise “ Belirli bir top-
lumda bir bireyin varolan 6teki durum ya da mevkiler
arasinda sahip oldugu durum ya da mevki belirleme-
ye yarayan her tiirlii toplumsal 6zellik ya da konuma
‘statii’” ad1 verilir”  Giysi yoluyla birey, sosyal statii,
cinsiyet, smif, meslek, kisilik, ait olunan grup gibi
ozellikleri sozel ve yazili olmayan bir dilde aktarir.
Cem Hakko, Moda Olgusu adli kitabinda sosyal sta-
tiytii, soyle tanimlamaktadir. Moda insanin kendi top-
lumsal konumunu saptama boylece de belirli bir top-
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lumsal sinifin tiyesi oldugunu goésterme aracidir. Giy-
si tarihi incelendiginde giyim ve aksesuarlar ¢ogu za-
man bireylerin toplumsal statiistinii ifade etmistir.”
Moda ve giyim insanlarin yasam diizeyleri ve ekono-
mik diizeyi, meslegi hakkinda belirgin mesajlar ver-
mektedir. Modanin evrim siireci igersinde gecirmis ol-
dugu gelisim ve degisim icerisinde moda ile statii ara-
sindaki bag hep varolmustur.

Toplumda mesleki statiiler kapsaminda
beyaz yakali ya da mavi yakali olarak yer alan genel
tanimlamalar s6z konusudur. Kisinin beyaz yakali ya
da mavi yakali olmasi ne tiir is yaptigini, ekonomik
statiistinii gosterir. “Beyaz yaka, o kisinin mesleginin
bir takim elbise gerektirdigini, gomlek ve kravat tak-
mas! anlamina gelir daha ¢ok masa basinda oturan zi-
hinsel faaliyetlerde bulunan meslek gruplarimi temsil
eder. Ornegin; iist diizey biirokrat. Mavi yaka ise elle-
rini kullanmasini gerektirecek agir bir ise sahip oldu-
gunu gosterir. Ornegin; isci”.

Toplumsal statiiniin en belirgin en karak-
teristik bir diger ifade sekli iiniformalardir. Uniforma-
lar bireyin toplumsal hiyerarsideki konumunu goste-
rir ve kisinin kimligini, ayirt edici niteliklerini, kisiligi-
ni gizleyen, sembolik iletilerin miimkiin olmadig1 bir
giyim seklidir. Belirli meslek grubuna mensup olan ki-
silerin giysileri toplum iginde sozsiiz bir refleksle fark
edilir. Ozellikle askeri tiniformalar, farkli kademe ve
derecede olan kisilerin hem kendi kurumlar: hem de
toplumsal agidan ayirt edilebilmesi agisindan toplu-
ma verdigi mesaj dikkat gekicidir. “Uniformalar ve
mesleki giysiler, siradan giysilerle artik belirgin bigim-
de disavurulamayan toplumsal farklar1 ifade etmede
kullanilirlar. Ug temel iiniforma kategorisi soyle ta-
nimlanabilir.

1. Polis, postacy, itfaiyeci, demiryolu ¢alisanlari,
kamu gorevlilerinin tiniformalar:

2. Diikkanlar, magazalar ve fabrikalar gibi 6zel
isletmelerin ¢alisanlarinin tiniformalar1

3. Ev hizmetgilerinin tiniformalar1.

1.2.Cinsiyet ve Yas Ayrimlari

Giysiyle iletilen cinsiyet ve yas ayrimlarmin sembolik
anlatimlan kiiltiirden kiiltiire farklilik gosterse de he-
men hemen biitiin toplumlarin ortak kabul ettigi sim-
geler bulunmaktadir. Kadin ve erkek giyiminde farklh
keskin ayrimlar her donemde olmustur. Fakat 18. ytiz-
y1l Avrupa’sinda etkin burjuva yasaminin sonucunda
kadin ve erkek giysilerinin birbirinden kesin olarak
ayrilmadig1 bilinmektedir. 18. yiizy1l Avrupa'sinda
yasanan kadin erkek giyim davranis: “... kadinlarla er-
keklerin gosterigli dantelleri, zengin kadifeleri ve na-
kislar1 comertge sergilemeye, siislii piislii ayakkabila-
ra, sag¢ yaptirmaya, peruklara ve rokoko stislemeli sap-
kalara, ayn1 zamanda kokulu pudralari, allik ve baska
kozmetikleri bol bol kullanmaya esit dl¢iilerde merak-
liyd1” kisacas1 bu donemde erkekler en az kadinlar ka-
dar goz alicr kosttimler kullanmaktaydilar. Bu dénem-
deki kadin erkek giysilerindeki ayrimin net olmayisi-
n1 sosyologlar Fransiz ihtilali sonucunda aristokrasi-
nin ¢okiisii ve paralelinde burjuvazinin yiikselmesinin
getirdigi siyasi ve sosyal degisime baglamaktadirlar.

Kadin ve erkek giyiminde, temel giysi
formu etek ve pantolondur. Biitiin kiiltiirler kadinin
etek, erkeklerin de pantolunu bir kiyafet kodu olarak
kabul etmesidir. Ancak bu giysi kodu, ulusal kostiim-
ler icersinde yer alan Iskog erkeklerinin kullandig1 Is-
kog etekleri igin gegerli degildir. Pantolonun rahathg:
ve islevselligi acgisindan incelendiginde kadinlarinda
bu giysiyi kullanmak istemeleriyle c¢esitli tepkiler
olusmustur. 1850‘lerde Amerika’da kadin eylemci
Amelia Bloomer pantolonun, rahat, kullanish gtivenli
oldugu gerekgesiyle yeni bir moda yaratma amacini
glitmeden yeni bir pantolon stili olusturmustur. Bu
stil “Tiirk pantolonu” (salvar) tizerine giyilen bir etek-
ten olusmaktadir. “Bu kostlime gosterilen biiytik ilgi
ve kostiimiin yarattig1 bliyiik tartismalar cinsel ayri-
min belirginligini gosterir. Kostiimii giyen kadinlar,
genellikle erkeklerden (¢ogu kez diismanca tavir ta-
kinmis olmalarindan) olusan biiyiik kalabaliklarin il-
gisini ¢ekmistir. Halkin tacizinin bu denli siddetli ol-
masi bir ¢cok kadinin bir kag ay sonra kamusal alanlar-
da kostiimii giymeyi birakmalarina yol agsa da kadin

eylemciler ve digerleri; giysinin saglikli olmasi, fizik-
sel hareket yetisini arttirarak kadinlar1 erkeklerden
bagimsiz hareket etmeye tesvik etmesi ve Amerikan
toplumunun degerlerine — ekonomiklik, kullanishlik
ve rahatlik uymasi sebebiyle kostiimii savunmaya de-
vam ettirmiglerdir. “ Kadinlarin pantolonu islevselligi
ve rahatlig1 agisindan kullanmak isteme ¢abalari 1srar-
la devam etmistir. Kadinlarin pantolonu giyme miica-
delesinde bisiklet kullaniminin biiyiik katkis1 olmus-
tur. Kadinlarin bisiklet kullanirken etek gibi goriinen
fakat genis pagali diz hizasinda pantolon etegin ra-
hatlik saglayacagini ileri siirmiisler ve 1892’de giinii-
miiz bisikletinin (iki tekerlegi de aym biyiikliikte)
kullanima girmesinden bir kag y1l sonra Fransa hiikii-
meti, kadinlarin ancak bisiklet kullanirken pantolon
giyebilme iznini vermistir. Bir Fransiz giyim tarihgisi-
ne gore bisikletin “0zgiirlesmenin sembollerinden bi-
ri” haline gelmesi kadin spor giysilerine kars: tutumu
tamamen degismistir. Ayni tarihgiye gore “Bu tnlii
bisiklet aslinda hala, giyime, kadimnlarin giydikleri
pantolonlara, kadinlarin 6zgtirlesmelerine ve fiziksel
ozgtrliiklerine iliskin modern diisiincenin uyandig:
ani belirleyen bir nesne olarak gortiliir”.

Is yasamina daha fazla giren kadinin pan-
tolon giymesi gercek bir devrim niteligindedir. “Pan-
tolon is giysisi olmaktan ¢ikip ‘kadinin kurtulusu’nun
gercek simgesi halini aldi. Ote yandan , bu kurtulus
hareketi yasama alani (oy hakki) ya da din alani (din
adami olma hakki) gibi bagka alanlarda da kendini
gosterdi.”

Erkek cinsiyet kimligin simgesi olan kra-
vat erkek giyiminde en ¢ok kullanilan aksesuarlarin-
dan biridir. Alternatif giyim tarzinda kravatin anlami
erkek gardirobundaki fonksiyonuyla ilgilidir. XIX.
ylizyil erkek giyimi giderek daha ciddi ve kaliplasmis
hale geldikge, kravat takanin ait oldugu toplumsal
grup, tiyesi oldugu kuliip, sportmenligi, egitim duru-
mu kisacas1 toplumdaki statiisiiniin gostergesi olarak
kullanilmaya baglamistir. “Bir kadinin taktig1 kravat
ise, en genel anlamiyla bagimsizlik ifadesi olmakla be-
raber bir¢ok alternatif yasam tarzini da simgeler.”
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XIX. ylizyilin sonlarinda, kadmin 6zgiir-
lesmesinin ve erkegin XIX. ytlizyildaki toplumsal sta-
tiisiine kars1 miicadele verme isteginin sembolii olan
kravatin artik nerede ve kim tarafindan kullanildigina
gore farkli anlamlar tasimaktadir. Kravat, reklamlar-
da, moda dergilerinde ve filmlerde kadinin bagimsiz-
lik sembollerinden biri olmay1 hala simgelemektedir.

“Kostiim tarihgileri, giysiyi tamamlayan
bir aksesuar olan sapkay1 toplumsal stattiniin 6nemli
gostergeleri oldugunu belirtmislerdir .” Sapkalarin
yayginligi, bireyin toplumsal statiisiiniin digerleri ta-
rafindan, digerlerinin toplumsal statiisiiniin birey ta-
rafindan hemen fark edilebilmesine verilen 6nemi gos-
terir”. Sapkalar da esit kimligin giiclii sembollerinden
sayllmis ve kadinlar tarafindan 1800 yillarda kabul
edilmislerdir. Silindir sapkalarin kadin binici kiyafe-
tiyle kullanimi 1830’larda baslamis ve ytizyil boyunca
devam etmis; melon sapkalarin bu giysilerle kullanimi
ise yiizyilin sonlarinda ortaya ¢ikmustir (Wilcox 1945;
Schreier 1989). Erkek sapkalarmin kadinlar tarafindan
diger faaliyetlerde kullanilmalar1 yiizyilin ortalarinda
baslamistir. Hasir denizci sapkalar: ilk olarak ¢ocuk
modasinda benimsenmis, 1860’larda da kadinlar ara-
sinda moda olmustur (Lambert 1991: 55). Brew’e gore
(1945:209-10) 1870’lerin popiiler sapkas: melon sapka
“erkeklerin kullandiklar1 sapkalarin neredeyse tipatip
aynusidir.” 1800 ‘i yillarda sapka fiyatlari, ceket ve
pantolon fiyatlariyla karsilastirildiginda sapkalarin fi-
yatlar1 daha diisiik bir fiyata karsilik gelmekteydi. Bu
nedenle sapkalarin halk tarafindan kullanimi oldukga
yaygindi. Kisinin toplumsal statiisii ne olursa olsun
sokaga sapkasiz cikmasi kabul gormeyen bir davranig
sekliydi hatta ev icersinde de sapka kullanilmaktaydi.

“Melon sapka, XIX. Yiizy1l ortalarinda In-
giltere’de bekgilerinin ve avcilarmin mesleki sapkasi
olarak dogmustur. Isci smifi erkeginin sinif sinirlarim
melon sapka giyerek belirsizlestirme girisimleri Char-
lie Chaplin’in erken donem filmlerinde hicvedilmistir.
Yiizyilin ortalarinda kasket, is¢i sinifiyla 6zdeslesmis
ve “bir isci sinifi erkegi icin en siradan baslik” olmus-
tur. Fransa’da ise her toplumsal sinif sapkayi farkl bi-
cimde kullannmustir. Ust ve orta siiflar yiizyilin ortala-
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rinda silindir sapka giymisler; ytizyilin son ¢eyreginde
ise resmi davetlerde silindir sapka, is goriismelerinde
ve pek resmi olmayan davetlerde melon sapka, ince
hasir sapka, panama sapka kullanmislardir.”

“Blue jeanler”de statii, kimlik, yas, cinsi-
yet, sinif, ideoloji, tilke gbzetmeden kullanilan 6zgiir-
lik, esitlik, bagimsizlik gibi popiilist diisiincelerin
simgesi olmustur. Burada dikkat ¢ekici olan en 6nem-
li konu “jean”in ytizyili agkin siiredir onu cevreleyen
meslek, siif, cinsiyet, ve yas gruplarina kars1 sinirlari
asarak evrensel nitelik tagimasidir. XIX. yiizyil or-
talarinda Levi Strauss adl1 bir adamin California'daki
altin madencilerine ¢adir ve kaplanmis vagon ten-
tenesi satmaya baslamasiyla blucin moda tarihinde
yerini almistir. Strauss artan ¢adir bezlerinden pan-
tolon yaparak bunlari madencilere satmistir. Maden
is¢ilerinin giydigi bu pantolonlar daha sonra Levi's
diye tanindi ve blucin, gliniimiize kadar gelen cok
genis Olcekte kabul goren tek giyim esyasi olarak hala
kullanilmaktadir.. XIX. ve XX. yilizyilda blucinler fizik-
sel emegi ve dayarniklilig1 temsil eder. 1950'ler ve
1960’larda tiim diinyada motosiklet geteleri, solcu ey-
lemciler, hippiler gibi gesitli marjinal gruplar tarafin-
dan da kullanilan blucin orta sinf i¢in sembol haline
gelir. Toplumsal normlara isyanin simgesi sayilan
siyah deri ceket estetik ya da politik olarak isyanci bir
durusu ifade etmek isteyenlerce kullanilmakla birlikte
blucinin popiilaritesine hi¢bir zaman yaklasamamuistir.
Jean tireticileri , sayginlig1 olmayan gruplarla arasin-
daki simgesel iliskiyi kirmak ve “jean”in herkes icin
hemen hemen her durumda giyilmeye uygun oldugu
konusunda tiiketiciyi ikna etmek igin biiyiik pazar-
lama ve reklam sirketlerine basvurarak biiyiik kam-
panyalar baslatmislardir. Bu cabalarin ise yaradig:
agiktir. 1960’larin sonlarinda blue jean tiim diinya da
popiiler olmustur.

Sonug

Sozstiiz iletisim dili olarak bilinen moda, kiiltlirden
kiiltiire farklilik gosterse de hemen hemen tiim top-
lumlarda bireyin kendini en net sekilde ifade edebil-
digi bir yontemdir. Kisi iletmek istedigi mesaji, ulas-

mak istedigi konumu, psikolojisini, deger yargilarini,
politik kimligini, dini ve siyasi ideolojisini giysileriyle
ifade edebilir.

Glinlimtizde giyim insanin kendi top-
lumsal konumunu saptama boylece de belirli bir top-
lumsal sinifin tiyesi oldugunu gosterme aracidir. Giy-
si tarihi incelendiginde giyim ve aksesuarlar gogu
zaman bireylerin toplumsal statiistinti ifade etmistir.

Ozgiirliik, esitlik, bagimsizlik gibi
popiilist diisiincelerin de en agik ve en net ve sozlii
ifadeye gerek kalmadan giysiler yoluyla sembolize
edildigini hippilik ve punkgilik gibi akimlarda ¢ok net
bir sekilde gormekteyiz.

Dokuz Eyliil Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Dergisi YEDI
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