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Toplumsal Cinsiyet ve
Feminizm Teorileri Baglaminda

Tiirkiye’deki Reklam Filmleri Ve
Poypiiler Miizik Videolari
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Feminist tartismalarin esasinda yatan farkli, irk, smuf, din, kiiltiir, cinsellik ve milletten gelen kadmlarin {izerinde
kurulmus olan baskinin, gesitli formlarda ortaya cikislarin1 ve nedenlerini gosteren bir calisma alani olmasidir.
Feminist kuram, kadimna yonelik baskiy1 kurumsallagtirmanin yani sira, cinsiyeti kadin olan ve kadin olarak var
edilen kisi hakkinda gelistirilen bir kuramdir. Feminizm ve toplumsal cinsiyet teorileri, cinsiyet kavramindan yola
cikarak, irk, simif, kiiltiir, din, millet gibi diger onemli sosyo-Kkiiltiirel ayrimlar1 ve farkliliklar: da icermektedir. Bu
kavramlarm medya tizerinde ve popiiler kiiltiir iizerinde de etkili bicimde yansimalar1 goriilmektedir. Bu sebeple
calismada, feminist ve toplumsal cinsiyet teorileri agiklanmis, bu teoriler iizerinden incelemeler yapilarak kadimin
ve erkegin 6zellikle medya igerisindeki konumlar: incelenmistir.

Medyay1 olusturan kitle iletisim araglarinin islevselligi g6z oniine alindiginda kisileri ve toplumlar1 yonlendirme ve
konumlandirma ozellikleri gozlemlenmektedir. Sanatin ya da kiiltiir endiistrisi icerisindeki popiiler piyasanin
toplumla arabulucusu kitle iletisim araglaridir. Bu araglar, kiiltiir endiistrisinin ideolojisine uygun olarak, kontrol
etmek istedigi kitleleri en kolay sekilde ele gegirmektir. Miizik endiistrisinin en etkili oldugu dénem kuskusuz
gorsel iletisimin yogunlastigl son ytiizyilda ortaya ¢ikmustir. Ciinkii kitle iletisim araglar1 arasinda miizikle en giizel
uyum igerisinde bulunan ve insanlarin hem gorsel hem de duyusal anlamda bir uyusma hissetmesini saglayan
bileske miizik ve videolarda ortaya cikmaktadir. Benzer sekilde televizyon reklamlari kapitalist sistemin ve
olusturulmak istenen tiiketim toplumunun olusturulmasinda oldukga etkilidir. Televizyon reklamlar1 ve miizik
videolar1 hem gorsel malzeme agisindan hem kisa konu anlatimh igerikleri bakimindan hem de miizigin etkin
giiclinii igermesi bakimindan ortak bir kitle iletisim aracidir. Toplumsal 6rneklemelerin sergilendigi medya unsurlar
icerisinde Ozellikle televizyon reklamlar1 ve miizik videolarinda kadina ve erkege tahsis edilmis bazi1 gorevler
oldugu gozlemlenmistir. Calismanin amaci, gesitli televizyon reklamlari ve popiiler miizik videolarinda olusturulan
kadin ve erkek cinslerinin toplumsal cinsiyet agisindan konumlandirmalarini ve uygun goriildiikleri pozisyonlar1
incelemektir.

Gender And Feminism Theories On Popular Music Videos And Television Commercials In Turkey
Summary
Keywords: Feminism, Gender, Music Videos, Television Commercials, Turkey

Underlying principles of the feminist debate, in various forms and causes of the emergence of a workspace is that
different race, class, religion, culture, sexuality and the nation was founded on the oppression of women. Feminist
theory, as well as update institutional oppression against women, gender and women as women who have
developed is a theory about the person. Feminism and gender theory, as set out by the concept of gender, race, class,
culture, religion, national as well as other important socio-cultural differences and diversity are included. On media
and popular culture on these concepts in an effective manner are reflected. This study, therefore, feminist and
gender theory, explained by this theory, investigated through the media, especially in the position of women and
men were examined.
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Considering the functionality of media to be observed the routing and positioning features on people and
community. The popular media are the mediator of the market society with art or in the popular culture industry.
These tools, according to the ideology of the culture industry which wants to control the masses is most easily
captured. Music industry’s most effective visual communication intensive course that period emerged in the last
century. Because the mass media among the most beautiful music in harmony and human sense of both visual and
sensory feel make a compromise is emerging in the combination of music and video. Similarly, television
advertisement to be constituted of the capitalist system and the development of consumer society is very effective.

Television commercials and music videos, both in terms of visual material in terms of both short subject narrated
content and contain the power of music in terms of active partners is a mass communication tool. Exhibits of
sampling elements in social media, especially television commercials and music videos dedicated to women and
men has been observed in some tasks. The purpose of this study, various television commercials and popular music
videos are created in terms of men and women in terms of gender positioning is to examine the position and were

approved.

Feminizm veya feminist teori kavrami
genel olarak kadin ile ilgili galismalarin yapildig: eles-
tirel ve yorumsamaci okul yontemiyle iliskili ve iceri-
den bakisin 6nem tasidig: ideolojik bir yaklagim bigi-
midir. Ozellikle 1970'lerden sonra yiikselise gecen bu
kuram ¢esitli feministlerin kendi tarzlarinda feminiz-
mi tanimlamasi ve sonrasinda feminizmi ayirdiklar
birka¢ ayr1 baslik ile degisik siireclerden gecerek
glinlimiize kadar gelmistir. ‘Kadin hareketi’ kavrami
feminist degerleri ve hedefleri destekleyen tiim birey-
leri, orgtleri, aglari, diislinceleri ve uygulamalar:
kapsar. Feminist diisiincelerden etkilenen pek cok
farkli yaklasimi, orgiitlenmeyi ve aktiviteyi i¢ine alir.
Drude Dahlerup feminizmi sdyle tanimlamistir: Tim
ideolojileri, eylemleri ve politikalar: icine alir, kadinla-
ra yonelik ayrimcili§1 ortadan kaldirmay: ve toplum-
daki erkek egemenligini kirmay1 amaclar (1).

Feminist diislince sisteminin en 6nemli
unsuru gergek anlamda bir egitim ve elestirel diisiin-
cenin gelismesidir. 1792 yilinda Mary Wollstonecraft
tarafindan sunulan, feminist teori tarihinin ilk 6nemli
calismast Kadin Haklarinin Savunulmasi (A
Vindication of the Rights of Woman) feminist diisiince
akimini 6nemli bir boyuta tasimistir. XVIIL yy femi-
nistleri Bat1 diinyasinda 6nem kazanan devrimler ile
Aydinlanma ve Akilcilik ¢agi olarak adlandirilabilecek
bu donemde Ozellikle Amerikan Bagimsizlik
Bildirisi’'nin (1776) ve Fransa'min Insan Haklar:
Bildirisi'nin (1789) etkileri ile erkeklerin sahip oldugu
dogal haklarin aynisina kadinlarin da sahip olabile-
cekleri konusunda umut beslemekteydi. Aydinlanma
Cagi olarak tanimlayabilecegimiz XVII. yy sonundan
XVIIL yy sonuna kadar siiren dénemde, Galileo'nun
diinyanin hareketleri ile ilgili 1632'deki kesifleri, Sir
Isaac Newton'un Principa Mathematica (Matematik
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Ilkeleri,1678) adl1 eserinin tiim evrenin basit ve mate-
matiksel kurallarla yonetildigi fikri, Descartes’in
Yontem Uzerine Bir Soylesi (Discourse on Method,
1637) adli eserinde aklin 15181 araciligryla anlasilabilen
acik ve farkli birkag diisiincenin, bilginin reddedile-
mez ilkelerini sagladigin ileri stirdiigii fikirleri dnem
tasimaktadir. Bu gibi calismalar sayesinde Aydinlanma
Cag1 boyunca kuramcilar her alanda, belirli davranis-
lar1 tanimlayan ve emreden temel ilkeleri anlamaya
caligmiglardr.

Newton'un paradigmasima gore akla ve
mekanizmanin matematiksel ilkelerine uymayan sey-
ler ikincil, yeterli olmayan, gercekten uzak ve adlandi-
rilamaz “6teki” olarak adlandirilir. Erkek liberal diisii-
niirlerin bakis agisina gore kadin, iste bu ikinci katego-
riye girmektedir. XVIL. ve XVIIL ytiizyillar boyunca —
Oncesinde ve sonrasinda- kadinin es ve anne olarak
evine ait oldugu varsayimi neredeyse evrensel bir ger-
cekliktir. XVIIL yy sonlar1 ve XIX. yy ile birlikte tarih-
sel doniistimler ve sanayi devrimi, kadini 6zel alanda
tecrit ederek, isyeri ile ev mekanini birbirinden ayirdi.
Makinelesmis fabrikalar ve ev ekonomisinin ¢okiisii
ile birlikte isin kamusal diinyas1 evin 6zel diinyasin-
dan daha 6nce hi¢ olmadig1 kadar birbirinden ayrild.
Bu durum, akilaligi kamusal alanda, akil-digilig1 ve
ahlaki 6zel alanda ve kadinla 6zdeslestiren aydinlan-
ma diistincesini desteklemistir(2). Blackstone'nun
1765-1769 yillarinda yayimlanan Commentaries on
the Laws of England (ingiltere Kanunlar1 Uzerine
Yorumlar) adli eseri, kadinin hicbir yasal ve kamusal
varoslunun bulunmadigr goriisiinii kanun haline
getirmistir.

Feminist arastirmacilara gore sosyal ger-
cekligin bilgisine ayrintili ve dogru bir bigimde varil-
masl, sosyal arastirmalarda kadin ve toplumsal cinsi-
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yet rollerinin bir degisken olarak degil de, teorik bir
kategori olarak yer almasmna baghdir. Bu temelde
feminist bakis agis1 ve feminist yontemin, geleneksel
yontemlerin degiskenler {izerine odaklanmis bakis
agis1 yerine, insana odaklanmis bir 6zelligi icinde tasi-
dig1 goriiliir. Feminist arastirmacilar arastirmanin
sorunsali olarak diisiiniilen gergekligin herhangi bir
boyutuna iliskin deneyim, pratik, diisiince, inang ve
duygularin bilgisinin, tiim bunlara yiiklenen anlam-
lardan ayrilmaz oldugunu kabul ederek, boyle bir
anlayisla aragtirmayi tasarlarlar. Sosyal sorunun doga-
sinin sadece nedenler, faktorler, 6gelerle degil, bunlar-
la birlikte anlamalar, ozgiirliikler, algilamalar gibi
Ozelliklerle de belirlendigini kabul ederler. Feminist
yontemin geleneksel yontemlere, 6zellikle pozitivizme
getirdigi elestiri i¢ noktada toplanmaktadir. Birincisi,
“pozitivizmin ana ilkelerinden biri olan nesnellik,
degerden armmmis bilim ilkesine yoneliktir. Ikincisi,
nesnel olma ilkesinden dogan, arastirilan kisi, grup,
olgu ve deneyimlerin objelestirilmesi ve sOomiiriisii
tizerine odaklanmaktadir. Uciinciisii de, arastirmaci
arastirilan iligskisine ait yaklasimina iliskindir(3).
Feminist calismalardaki arastirilan konu ve kisilerle
arastirmacinin kurmas: gereken bag, yorumsamact
bakis agis1 sosyal bilimlerde niteliksel arastirma yonte-
mi ile feminist yontemi birlestirmektedir.

Feminist yontem, geleneksel yontemlerin
var olan kategorilerini sorgulamaktadir. Ornegin,
kadin konusunda yapilan arastirmalarda bile teorik
cerceve ve kavramlar “verili olarak” alinmakta, ev
disi\ev ici, kamusal\o6zel, dogal\kiiltiirel ayrimlar:
oldugu gibi kabul edilerek arastirmacilar tarafindan
kullanilmaktadir. Ancak, feminist arastirma yontemi
kavramlarin yeniden degerlendirilmesi ve bu yeni ger-
¢eve dahilinde yeni kavramlarla sosyal gercekligi olus-
turan zitliklarin ikilemlerin toplumsal cinsiyet iligkile-
rine yansiyan taraflarinda dikkate alinmasini saglar.

Feminist yontemin yapilan geleneksel,
pozitivist yontemle yapilmis kadin ¢alismalar: hakkin-
da elestirileri sOyle siralanabilir:

1- Cinsiyetci ve elitist arastirma konularmin se¢imi ve
aragtirmalarda kadina merkezi bir 6nem vermemek,
2- Tarafgir bir arastirma plani, sadece erkek “denekle-
rin” secimi veya kadinlara ilave unsurlar olarak yer
vermek,

3- Aragtirmaci ve arastirilan arasindaki somiiriicii ilis-
kiye ve buna iliskin tavra karsi farkindalik olustur-
mak,

4- Nesnelligin bir yanilsama oldugu ve bu noktada
arastirmanin iiretecegi bilginin kadinlar i¢in yararina
dikkat etmek,

5- Nitel verinin, sayisal verinin kuru, suni yapisina bir
alternatif oldugunu diisiinmek,

6- Arastirma verilerinin asir1 genellestirilmesine ve
eksik yetersiz yorumlamalara dikkat etmek,

7- Verilerin yetersiz dagiliminin yarattigi sorunlara ve
yetersiz yararlanmaya dikkat etmek.

Feminist yontem cinsiyet ve bilim arasin-
daki iliskiye dikkat ¢ekerek bilim diinyasmin erkek
degerleri olan otonomi, ayirim, uzaklik, kontrol kav-
ramlarinin etkisi ile eril 6zellikler tasimakta oldugunu
vurgular. Bu nedenle, katilimc arastirmayi, bilginin
doniistiiriicti giiclinii 6nemli bir 6ge olarak degerlen-
dirir (4).

Feminist yontem igerisinde de cesitli
akimlar olusmus ve her birinin kendine gore olaylara
bakis yontemleri gelismistir. Bu olusumlar1 liberal,
sosyalist ve radikal feminizm olarak adlandirabiliriz.
XIX. ylizyilin diisiinsel koklerindeki liberal s6ylemler-
den etkilenen liberal feminizm, cinsiyet esitliginin ola-
bilirligini ortaya atan ilk kuramdir. Bu goriigse gore
kadin ve erkek ayni degildir, ancak toplumdaki farkli-
lasma toplumsal cinsiyet temeline dayanmamalidir.
Liberal feministlere gore, “toplumsal cinsiyet-temelli”
farklilasmanin ortadan kaldirilmasi, kadinlar igin
oldugu kadar toplumun biitiinii i¢in de makul bir
hedeftir; 6rnegin is piyasalary, kadinlara daha adil
olursa is giicii daha akilc bir bigimde diizenlenebilir
ve erkekler de aile hayatinin tadini ¢ikarmak icin daha
Ozgiir olabilirler. Sosyalist feministler, is giicii ve aile
de dahil olmak {izere, kapitalist ekonomik iligki aglar:
icinde kadinlarin durumuyla ilgilenir. Onlara gore ata-
erkil kapitalizm, toplumsal cinsiyet iligkilerini nasil
kurdugu ve maddi kosullarin erkek ve smif egemenli-
gini nasil destekledigi agisindan sorgulanmalidir.
Sosyalist feministler i¢in kapitalizm, toplumsal cinsi-
yet esitsizliginin ve ayrimciligin temel nedenidir.
Radikal feministlere gore de, geleneksel sosyalist
kuram ve uygulama, kadinlara uygulanan baskiy1
aciklamakta yetersiz kalir. Sosyalist feministler gibi
radikal feministler i¢in de ataerkil sistem temel 6neme
sahiptir, ama radikal feministler erkekleri, kadinlarin
ezilmesinin temel kaynag1 olarak goriir. Calismalarini
kadmligin ve cinselligin toplumsal insasi, kadinlarin
dogurganliklarini kontrol etme haklar ve cinsel siddet
sorunlari gibi konular {izerine yogunlastirirlar. Radikal
feministler, lezbiyenligin kendilerinin erkek egemenli-
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ginden kurtarmak i¢in yalnizca cinselligi ifade etme
ozgiirliigli olmadigini, ayni1 zamanda feministler igin
temel bir politik uygulama oldugunu iddia eder.
Politik lezbiyenizm kavrami 1970’lerde ortaya cikt1 ve
‘feminizm kuram, lezbiyenlik uygulamadir’ slogani
gelistirdi(5). Feministler kendi aralarinda feminizmin
temel meselelerinin ne oldugu konusunda orta bir
anlasmaya varmuis olsalar bile, herhangi bir baska poli-
tik hareket gibi feministler de kendi iclerinde baz: fikir
ayriliklarina diismiis ve kendi i¢lerinde bdliinmeler
yasamuslardir. Kadin hareketinin nedenlerinden birisi
de, bir anlamda kapitalizmin degisen yapisinin bir
tirtinii olarak, 1960 ortalarinda baslayan politik haya-
tin genislemesi ve “hareket” diye tarif edilen degisi-
min olusmasi(6).

Freud'un “cinsellik sorununu” 6n plana
¢ikaran ve cinsel kimligin biyolojik yaratilistan kay-
naklanmay1p toplumsal olarak olusturuldugunu savu-
nan ilk kuramci olarak feminist arastirmalarda ve yak-
lasimlarda énemli biri yeri olmustur(7). Benzer sekil-
de, Karl Marx ve Hegel'de ekonomik kosullarin ideo-
lojiyi bicimlendirdigi diisiincesinin varolmasi ve buna
gore Marx'in yoneten yani burjuva ve ydnetilen yani
proletarya ile feminizmde yoneten erkek, yonetilen
kadin unsurlar1 bagdastirilmistir. Yine benzer sekilde
Marx'in “sinifsiz toplum” istegini feministler de
benimsemis ve kadin erkek arasinda ideolojik, sinifsal,
ekonomik veya kiiltiirel bir farklilik olmamasi gerekiti-
gini savunmuslaridir. Evlilik konusunda cesitli yakla-
simlarda bulunan Susan Moller Okin ve Blackstone,
evlilik sayesinde insanlarin tek bir kisiye cevrildigini
ve erkeklerin kanatlarinin altina giren kadin goriintii-
sityle ikincil siraya tagindigini savunmustur. Bunun da
otesinde radikal feminizm goziiyle olaylara bakildi-
ginda, kadinlar erkekler tarafindan bagimli kilinan ve
“cinsel smif” olarak goriilen varliklar olarak algilan-
maktadir. Marry Wollstonecraft (1759-1797), Frances
Wright (1795-1852), Sarah Grimke (1792-1873) ve
Seneca Falls gibi isimler Aydinlanma geleneginde yer
alan Onemli feminist diisiiniirlerdir. Aydinlanmaci
liberal feministlerin temel diistinceleri arasinda, akla
inang, kadmnin ve erkegin ruhlari ile akilci yetenekleri-
nin ayni olduguna inang, toplumsal degisime ve top-
lumun déniisiimiine etki etmenin en iyi yolunun egi-
tim —0zellikle elestirel diisiiniilebilmek i¢in egitilmek-
olduguna inang, bireyin diger bireylerden ayr1 olarak
gercegi arayan, akilci ve bagimsiz bir aktor olarak
hareket eden ve haysiyeti bagimsizligina bagl olan
yalniz bir varlik oldugu goriisii, dogal haklar doktrini-
ne bagh kalan diistinceler yer almaktadir(8). Liberal
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feministler akla 6nem vermis ve dolayisiyla erkek ve
kadin arasinda fark olmadigini savunmustur. Radikal
feminist bakis agis1 ile durumu degerlendiren isimler
arasinda (ki bu tarz terimleri ilk kullananlardan biri
Zilliah Eisestein’dir.) 6zellikle Sarah. M. Grimke dikkat
cekmektedir. Grimke'nin elestirel giicii, kadinlara
uygulanan baskiy1 mesrulastirmak i¢in kullanilan kut-
sal kitaptaki temel boliimlerle ilgili yaptig1 metin ana-
lizlerine dayanmaktadir. Radikal feminist yaklagimlar-
da dine, aileye, evlilige ve ¢alismayan kadinlara bakis
oldukc¢a keskindir. Aile kavrami kadinlarin ikincil
olma sorunlarinin temeli olarak algilanir. Liberal siya-
sal diisiincenin en temel sOylemlerinden biri soyle
olmustur; Erkek yerine kadin ve hatta beyaz yerine
zenci, asil yerine avam dogmayi takdir edemedigine
gore, kisi hayati siiresince nasil bir konumda olacagini
segebilir. Liberal teori tarafindan getirilen 6nemli yasal
degisiklikler, kadinlarin konumundaki ilerlemede
onemli bir etkendir.

XIX. yy feminist teorisinde, Aydinlanmaci
liberal teorinin akilci ve yasal hamlesinin 6tesine giden
bu diistinceler, “kiiltiirel feminizm” adi altinda yeni
bir baslik ile karsimiza ¢ikmaktadir. Bu goriiste femi-
nistler, siyasal degisime odaklanmaktansa daha genis
bir kiiltiirel déniisimii ararlar. Elestirel diisinme ve
kendini gelistirmenin 6nemini kabul etmeye devam
ederken, hayatin akildisi, sezgisel ve genellikle kolek-
tif yonii lizerinde dururlar. Bu feministler, liberal
kuramcilardan kalan, hemen hemen zarar gérmemis
kurumlara —din, evlilik ve yuva- alternatifler diisiiniir-
ler. Kiltiirel feminist teorinin altinda anaerkil bakis
yatmaktadir: temelde disil etki ve degerler araciligiyla
yonlendirilen kadin toplum goriisii. Barisseverlik,
isbirligi, farkliliklarin siddetsiz birlikteligi ve kamusal
hayatin uyumlu bir sekilde diizenlenmesi bunlara
dahildir. Bu goriis, XIX. ylizyihn ikinci yarisinda
anaerkil-antropologlarin tarih Oncesi zamanlarda
varoldugunu varsaydiklari, yOnetimin annelerde
(kadinlarda) oldugu donem-teori icinde dile getirildi.
Tabii, anaerkil bakisin, ya da en azindan bir boliimii-
niin, ylizyilin ikinci yarisinda Bati diisiincesine ege-
men olan Sosyal Darwinizm’in eril ideolojisine tepki
olarak dogmus olmasi da muhtemeldir. Margaret
Fuller'in Woman in the Nineteenth Century (XIX.
yy’da Kadin, 1845) adl1 eserinin kiiltiirel feminist gele-
negini baslattig1 da soylenmektedir(9).

Fuller, eril ve disil niteliklerin ruhsal sen-
tezi, organik ve harmonik biitiin olan ying-yang
uyumu gibi, birbirini biitiinleyen karsitliklarin diya-
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lektigini yaratarak, dis diinyaya yansir, der. “Erkek ve
kadin biiyiik radikal ikiligin iki yoniinii temsil eder,
sonsuz olarak birbirlerinin igine gecerler. Insanin
biiylimesi iki katmanldir, eril ve disil. Birbirinden
ayrilabildigi siirece bu iki sistem, enerji ve uyum, giig
ve glizellik, akil ve ask saglanir(10).

1990’larin feminizmi yetmislerin feminiz-
minden farkli olarak, Lynne Segal’in tanimladig1 gibi,

Kadinlara uygulanan baskinin toplumsal
nedenlerinin naif bir bicimde arastirilmasinin yerine,
sOylemsel olarak iiretilen, hiyerarsik bir yapiyla olus-
turulan temel kavramlar dizisinin soyut incelemeleri-
ni koyar: Bunlar, 6zellikle cinsel farklilik, genel olarak
ikili karsitliklar ve bir biitiin olarak da bedenin hetero/
seksiiellestirilen haritasini ¢ikarmaktir (11).

Feminist tartismalarin esasinda yatan
farkly, 1rk, sinif, din, kiiltiir, cinsellik ve milletten gelen
kadinlarin tizerinde kurulmus olan baskinin, cesitli
formlarda ortaya c¢ikislarini ve nedenlerini gdsteren
bir ¢alisma alani olmasidir. Feminist kuram, kadina
yonelik baskiy1 kurumsallagtirmanin yani sira, cinsiye-
ti kadin olan ve kadin olarak var edilen kisi hakkinda
gelistirilen bir kuramdir. Cinsiyet ve toplumsal cinsi-
yet 6gelerinden yola ¢ikarak, irk, sinuf, kiiltiir, din, mil-
let gibi diger 6nemli sosyo-kiiltiirel ayrimlar1 ve fark-
liliklar1 da igermektedir. Feminizm kavrami toplumsal
cinsiyet kuramlari ile de yakindan ilgilidir. Toplumsal
cinsiyet kalip yargilar ile insanlara yiiklenmis olan
kadin, erkek rolleri kiiltiirden kiltiire ve donemden
doneme degisiklik gostermis olsa da genelinde ataer-
kil yaprya sahip birgok kiiltiirde kadmna ytiklenen rol-
lerin yipraticr 6zelligi dikkat ¢ekmektedir. Genel ola-
rak toplumsal cinsiyet dedigimiz de inceledigimiz her
konuda karsimiza ¢ikan bu yaptirimlar toplum yapis:
ve donemsel kosullar ve iktidarlara gore belli kaliplar:
olusturmus ve bunlar zaman i¢inde sorgulardan muaf
dogal yasam kosullar1 halini almistir. Toplumsal cinsi-
yet konusu ile ilgili temel ayrim biyolojik cinsiyet ve
toplumsal cinsiyet tanimlamalarinin birbirinden ayril-
masi ile baglar.

Biyolojik cinsiyet (sex), kadin ya da erkek
olmanin biyolojik yanini ifade etmektedir ve biyolojik
bir yapiya karsilik gelmektedir. Genetik ve fizyolojik
ozelliklerdir, dogustandir, insanlarin niifus ciizdanla-
rinda yazan cinsiyet, bu terimin karsiligidir.

Toplumsal cinsiyet (gender) ise, kiiltiirel
bir kavramdir ve biyolojik cinsiyet kavramindan fark-

lidir. Kadin ya da erkek olmaya toplumun ve kiiltiiriin
yiikledigi anlamlar1 ve beklentileri ifade etmektedir.
Ayni zamanda bireyin biyolojik yapisi ile iligkili bulu-
nan psikolojik 6zellikleri de igermektedir. Toplumsal
cinsiyet, bireyi kadinsi ya da erkeksi olarak karakteri-
ze eden psikososyal 6zelliklerdir(12).

Konumuzla ilgili olarak feministlerin
calismalarinda asil yansitmak istegi, her toplumun
kendi icerisinde zamansal ve kiltiirel farkliliklarla
temellendirdigi bu toplumsal cinsiyet kalip yargilari-
nin kadinlar {izerinde yaratmis oldugu baskilar ve
hem kadma hem erkege dayatilan zorluklarin ifade
edilmesidir. Toplumlarin yaratmis oldugu bu davranis
setleri, sosyal yasam igerisinde, aile hayatinda insanla-
rin huylarindan, hareketlerine, aliskanliklarina ve
hatta eglence bigimlerine kadar ¢esitli yonlendirmeler
icermektedir. Her tiirlii sanatsal, kiiltiirel ve politik
davranisin igerisinde rastladigimiz bu 6geler 6zellikle
kitle iletisim aracglar1 ve medya ile de farkli sunum
bicimleri ile insanlara gondermeler yapabilmektedir.
Medya igerisinde her kurumun ve yaymin kendine has
bir toplumsal cinsiyet tutumu sergiledigi soylenebilir.
Sadece erkek egemen toplum tizerinden hareket eden
program yayin ve basimlar oldugu gibi, bunlarin tam
tersi kadina yonelik dergi, tv programi vb. yapimlarda
karsimiza gikmakta ya da tamamen kendini toplumsal
cinsiyetsiz bir forma sokmaya ¢alisan yapimlarda ola-
bilmektedir.

Medya, toplumdaki giig iliskilerini yansi-
tirken, ayni zamanda bunlar1 yeniden {iretir, degistirir
ve baska bicimlerde kurar. Medyann iiriinleri arasin-
da ozellikle reklam filmlerini inceledigimizde, konu-
muz itibari ile kadin bakis agisina gore “sorunlu” ola-
rak adlandirabilecegimiz tanimlari incelemek, top-
lumda basat olan cinsiyetci bakis agisim1 pekistiren,
kadinlik rollerine iligkin temel tanimlari {ireten, kadin-
lig1 belli sekil ve yasam tarzlari igerisine sikistiran
cesitli sayida reklam filmleri ve popiiler miizik video-
lar1 inceleme konumuz icine girecektir. Genel olarak
incelenen filmlerde ve videolarda karsimiza c¢ikan
durum, kadinlara belirli gorevler dahilinde yasama
alanlarinin olusturulmasi, ¢ogunlukla heteroseksiiel
iligkiler {izerinden yo6nlendirmeler yapilarak erkek
basat sistemin kurulmasi, kadmnlar ve erkekler icin
yaratilan ve simirlandirilan davrars bigimleri ve bek-
lentiler olusturulmasi olarak algilanmaktadir. Konu
igerisinde en ¢ok dikkat ¢eken kisim kadinin “bedene”
indirgenmesi ve kadinlarin bedenleri, (glizellik, seksa-
pellik) tizerinden ele alinmasi ve bu sekilde kendileri-
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ne toplum igerisinde yer edinebilme sans: verilmesi-
dir. Kadinlar icerisindeki farkli konumlar ve yasam
bicimleri yansitilmayarak, kadini sadece “kétii kadin”,
“nesne olan kadin” ya da “iyi kadin”, “anne ve iyi es
olan kadin” kategorilerinde inceleme sans1 veren ¢cogu
reklam filminde, toplumsal dinamiklere bagli olarak
kadmin yasamindaki degismeler ve yeni sorunlar
ihmal edilmektedir. Kadin genellikle ev igi islerde
mutfak, banyo, temizlik, yemek yapma, ¢ocuk bakimz,
es bakimi, evi ile ilgilenen, maddi ve manevi olarak
esinden beslenen bir varlik olarak sunulmaktadir.
Cogunlukla medyadaki {iireticilerin erkek olmasi ve
tiretimlerin erkek egemen sistem igerisinde olusturul-
mas1 da medyada kadinin temsili tizerinden cinsiyetci-
ligin {iretiminin bir gostergesidir(13).

Kadinin medyada en Onemli temsili,
annelik ve egliktir. Burada karsimiza ¢ikan unsurlar,
temizlik yapma ve ev bakimi, yemek yapma, ¢ocuk
bakimi ve maddi olarak ese bagimlilik dikkat ¢ekmek-
tedir. Incelenen reklam filmlerinde kadinlar genellikle
glizel, bakimli, saglikli ve formdadir. Ciinkii, toplum-
sal cinsiyet rolleri ile baglantili olarak bir kadin erkegi-
ni elinde tutabilmek i¢in daima bakimli, giizel, siislii
ve becerikli olmalidir. Ev i¢i ortamda karsimiza ¢ikan
bu kadinlar genellikle ev isi yapmak, yemek yapmak
ve cocuk bakimiyla ilgilenmekten oldukca keyif
almakta ve esinin maddi jestleri onu oldukga sevindir-
mektedir. Evlilik kadinin bekledigi en 6nemli olaydir,
omrii boyunca bunu bekler ve kadin bu sekilde odiil-
lendirilir. Kadinlar arasinda yaratilan giizellik ve
bakim konusundaki rekabet, ev icinde kimin daha iyi
temizlik yapip daha iyi yemek yaptig1 ve daha iyi bir
es oldugu konusunda giiclendirilir. Reklam filmleri
pekistirici 6zellige sahip kadinlar: hirslandiracak cesit-
li reklam sloganlar1 ile daha etkili hale getirilir.
Ozellikle ev isi ve temizlik gibi reklam filmlerinde kul-
lanilan erkek goriintiisii veya sesi de kadinlar isleri-
nin kolayligini vurgulayan ya da rekabet arttirici s6z-
ler ile karsimiza ¢ikar. (Beyaz'in Rinso reklami gibi)
Kadmin temel gorevlerinden biri olarak yemek yapip,
sofra kurup kaldirma gibi islemler zaten dogal olarak
sunulurken, ailenin huzurundan ve ¢ocuklarin denge-
sinden de anne sorumludur. Kadinlarin, cinsel bir
nesne olarak kullanildig1 reklam cesitleri ise viicut
bakimi ve temizlik {irtinlerinin tanitildig: reklamlar-
dir. Burada genellikle bakim ve temizlik {iriinlerini
kullanan erkeklere rastlanmayip, kadin tiiketiciler
tizerinden yapilan reklamlarda kadin viicudu oldukca
etkili bigimde kullanilmaktadir. Benzer gekilde, aligve-
ris isinden de kadinlar sorumludur ve asil tiiketiciler
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de onlardir. Erkek paray1 getiren, kadin ise paray1 har-
cayan kesimdir. Bu reklamlarda kullanilan kadin bede-
ni bir yandan erkeklerin bakislarina sunulurken, bir
yandan da kadimnlar icin “olmasi gereken” kadin
modelini (canli, bakimli, saglikli, formda) gozler
oniine sermektedir. Bu ve bunun gibi gorsel olarak
verilen mesajlarin yan sira sloganlar ile sozli ve yazi-
I1 mesajlarda oldukga etkilidir. Ozellikle reklam filmle-
rinde dikkat ¢eken birkag slogan soyledir:

“Viicudun formda, saglarin dolgun olma-
li”, “Basarili olmak igin ¢ok calismalisin.”, Erkegin
destegini arkana almalisin.”, “Ne yaparsan yap, erkek-
lerden geride olmay1 kabul etmelisin.”, Erkegi mem-
nun etmelisin.” gibi mesajlar gesitli reklam filmlerin-
de, dizilerde, dergilerde, tv programlarinda, filmlerde
vb. yayinlarda rastlanan mesajlardir(14).

Geleneksel olarak kadinlara atfedilmis
olan roller arasinda sayabilecegimiz mutfak isleri, ev
bakimi, temizlik isleri, yemek hazirlama, ¢ocuk bakimi
ve aile ici sorumlulugun yani sira geleneksel olarak
kadinlarin tiiketimine sunuldugu fikrini destekleyen
viicut bakim tirtinleri, gesitli kozmetik tirtinleri krem,
sampuan, parfiim vb {iriinlerin tiiketimi, beyaz esya,
mutfak gerecleri ve ev esyasi, temizlik tiriinleri, birkag
gesit yiyecek (dondurma, seker vb.) ve 6zelikle kadin-
lar1 cezp edici bir {iriin olarak miicevher reklamlar:
kadinlara yonelik ya da kadin bedenini kullanarak
piyasaya sunulmaktadir. Bunlar arasindan birkag
ornek vermek gerekirse;

Atasay Pirlanta / Evlilik Teklifi — Su Kadarcik
Atasay Pirlanta/Evlilik Teklifi ve Su
Kadarcik adli reklam filmlerinde kadinlara atfedilen
miicevher tutkusu oldukga agik ve 6zendirici bir sekil-
de insanlara sunulmaktadir. Ug ayr1 boliimden olusan
reklam filminin ilk boliimiinde gen¢ adam sevgilisine
evlenme teklifi etmek igin giizel bir mekanda aksam
yemegi diizenlemis ve tiim detayli diisiinmiistiir.
Yemek icin hazirlattifi sik masa, etrafinda klasik
miizik icracilar1 olarak 3 miizisyen romantik yemege
eslik etmektedir. Bir siire sonra geng adam sevgilisine
“Benimle evlenir misin?” diye sormustur. Tam bu sira-
da kirmizi giil yapraklar1 kadinin tizerine yagar ve kir-
miz1 bir pasta masaya gelir. Her sey oldukga romantik
hatta tiim kadinlarin hayalindeki gibi gelismistir.
Ancak tam da bu sirada kadin “ne gerek vardi bunla-
ra su kadarcik bir sey yeterdi” gibi bir yorum yapmis
ve gen¢ adam kadina saskinlikla bakar ve “Su kadar-
ak” diye saskinlikla baka kalir. Kadinin tam arkasin-
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daki garson ise eliyle gen¢ adama “su kadarcik”1 ifade
edecek bir isaret yapmaktadir. Halbuki bunlar yerine
yalnizca bir tektas alsan yeterdi mesaji veren arkadan
gelen bir kadin sesi “Evet, bu kadarcik tek tagsiz evlen-
me teklifi mi olur?” diye sorar. Bu sayede, 1 dakika
icinde tistiine basa basa evlenme teklifi edilirken mut-
laka tektas alinacagini insanlarin yasamlarina gegirilir.
Bu reklam filminin miizigi Cigan miiziklerinden olus-
maktadir. Iki keman, bir gitar olmak {izere olusmus
olan bir Cigan grubu evlilik teklifi boyunca ¢almakta-
dir. Tam pirlanta goriindiigii anda, (triangle) tiggen ile
pirlantanin parlama ani seslendirilmistir.

Bu reklam filminin devami olarak adlan-
dirabilecegimiz ikinci kisim ise “Su Kadarcak” adi
altinda kisa bir boliimdiir. Bu béliimde kadin ve adam
bir sokakta yiiriimektedir. Kadinin ellerinde adamin
aldig1 bir ¢cok hediye paketleri gortinmektedir. Bu sira-
da kadin adama “Beni ne kadar seviyorsun?” diye
sorar, adam hemen “Her seyden ¢ok, diinyalar kadar”
diye cevap vermektedir Hemen ardindan,
“Hediyelerini begendin mi?” diye kadina sorar. Kadin
yine memnuniyetsiz bir sekilde “Beni ne kadar sevi-
yorsun”, “Su kadarcik sevsen yeter” diyerek sloganla-
san bu climleyi tekrar ederek, gerekli mesaji insanlara
sunar. Bu sirada kemanlar egliginde romantik agir
ritimli klasik miizik pargalar1 ¢almakta ve arkadan “Su
kadarcik bir sey onu mutlu eder” denilmektedir. Arka
planda calan Cigan miizigi oldukga piyano bir sekilde
duyulmaktadir. Stirekli tekrarlanan riff oldukca agir
bir ritimle devam eder. Tam pirlanta goriindiigii anda,
yine {i¢gen ile pirlantanin parlama sesi belirtilir.

“Su kadarcak” serisinin tiglincii boliimii
olarak adlandirabilecegimiz kisa reklam filminde ise,
kiigiik bir erkek ¢ocugu babasindan annesine tek tas
almasini istemektedir. Cocuk babasina, ge¢cmiste anne-
sine hicbir zaman tektas almadigini hatirlatir ve artik
bu anneler giiniinde annesine tektas almak icin baba-
sindan borg para istemektedir. Burada vurgulanan
onemli nokta ise kiigliciik gocugun bile artik annesinin
yaptig1 bunca seyden sonra bir tektasi hak ettigini vur-
gulamaktir. Ciink{i babasi annesinin hi¢bir Snemli
gliniinde (dogum giinii, dogum yaptig1 giin, evlilik yil
doniimii vs.) onu takdir etmek i¢in bir tektas almamis-
tir. Cocuk babasina tektas yiiziigii anlatirken de “Su
kadarcik” bir sey alsak yeter diye o sihirli iki kelime ile
anlatmaktadir. Arkadan reklamin 6giidiinii pekistiren
sozler duyulmaya baslar. Kadin, “Hadi babalar,
Atasay’a gelin, O'na su kadarcik birey alin. Tektas alin,
anneler giintinde tektas almir.” diyerek insanlarin
akillarina bu sloganu iyice yerlestirmektedir.

BOSCH ANKASTRE

Kadinin ev ve mutfak ile 6zdeslestirildigi
bir reklam filmi olarak Bosch Ankastre 6rnegi oldukga
etkilidir. Geng bir kadin ve erkek bir apartman dairesi-
ne girerken konusmaya baglarlar, kadin i¢ mimar
konumunda goziikmekte ve erkek onu evi hakkinda
fikir vermesi igin evine gotiirmektedir. Kiz “Projeyi
begenmezsem yapmam” der. Adam, “Tamam, kabul”
der, igeri girerler ve kiz saskinliklar gegirmeye baslar.
Ciinkti, evin igindeki her sey ultra liikstiir. Ozellikle
mutfakta yapilan cekim, ankastre beyaz esyalarla
doludur ve adam zaten kiz1 etkilemek icin bunlar1 gos-
termektedir. Kiz evi ¢ok begenir ve cocuga kendisin-
den ne yapmasin istedigini sorarak, saskinlikla “Bu
evin ne eksigi var?” der. Cocuk bu soruyu evlenme
teklif ederek yamutlar ve “Eksik sizsiniz hanimefendi.”
diye devam eder. Tam bu anda kiz elindeki bardag:
diisiiriir. Tim bu olaylarin gectigi mekan mutfaktir ve
gercektende o evde ve mutfakta tek eksik bir kadindir.
Ciinkii bir evin olmas1 yetmez, igerisinde o mutfakta
gorev alacak bir kadina ihtiyag¢ vardir. Tiim bunlarin
yaru sira dikkat gekilen diger bir husus da higbir kadi-
nin bu kadar giizel bir eve ‘hayir’ diyemeyecek olma-
sidir. Bu reklamin miizigini gitar, piyano ve yayl saz-
larin ¢alimlar siislemektedir. Gitar ana temay1 calar-
ken, yaylilar ve piyano arpejleri bu kisa ve romantik
agir ritimli ezgilere eslik etmektedir.

BEKO MINIiBiG/Topak topak

Geleneksek olarak erkeklere atfedilen
teknolojik aletler, bilgisayar, tv, telefon vb. iiriinler ara-
sinda, dnemli Orneklerden biri olarak Beko minibig
reklamlar1 karsimiza gikmaktadir. Bu da yine iki ayr1
reklam filmi ile aymi {irlinii tanitmaktadir. Bunlardan
ilki, Beko Minibig/topak topak reklam filmidir. Ev ige-
risinde masa baginda oturan bir kiz ve bir erkek vardir.
Kiz topak topak ¢ok sirin bir kediden bahsetmekte,
devamli konusmaktadir. Cocuksa kizi dinler gibi
yaparken, kafasinda minibig iiriiniinii imgelemektedir
ve kiz1 dinlemez.

Beko minibig triiniiniin ikinci reklam
filmi ise bir arkadas toplulugu icerisinde ge¢cmektedir.
Bir kiz, erkek arkadasina bir hediye vermistir ancak,
cocugun gozleri bagladir. Tiim arkadaslar1 hediye hak-
kinda ipuglar1 verir ve ¢ocukta bunlar1 kafasinda hayal
etmeye calisir. Sonug olarak ¢ocuk bu ¢ok kullanish
teknolojik aleti ¢cok begenir ve geleneksel olarak olma-
st gerekenler yine olur. Burada duyulan reklam mdizi-
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gireklamin konusu ile olduk¢a baglantilidir. Teknolojik
bir alet tamitildigindan, dijital soundlar ve synth
(syntheiser) sesler kullanilarak reklam miizigi olustu-
rulmustur. Her reklam miiziginin en onemli unsuru
olan siirekli tekrar eden melodiler (riff) burada da dik-
kat ¢cekmektedir. Bu sayede akilda kalicilik saglanir.

PROFILO BULASIK MAKINASI

Reklamin tamami mutfakta gegmektedir.
Geng bir erkek bir gece onceden dagilmis olan mutfa-
g1 toplamakta ve kirlileri bulasik makinesine yerlestir-
mektedir. Bu sirada durmadan kiz arkadasina, yaptig:
yemeklere ve daginik yemek lekesi dolu bulasiklara
sOylenmektedir. “Anlamiyorum ki nereden ¢ikti bu
kurs” diyerek sinirlenmektedir. Bir yandan diin gece
yapilan sufle kab1 vs gibi kirlileri bulasik makinesi
hizli hizli koyuyor, bir yandan “hanimefendi yemek
kursuna baglads, olan bize oldu” diye laflar soyliiyor.
“Ac kaldigimiz yetmiyor, bide...” derken kiz arkadas:
eve geliyor ve kadin “hayatim, bugiin siiper tarifler
o0grendim” diyor. Adam yiiziinde alayc bir giiliimse-
meyle “ne giizel” diyor. Burada vurgulanan hem ada-
min kadinin yaptig1 yemeklere sdylenerek zaten kadi-
nin gorevi olan ve onun en giizel sekilde yapilmasi
beklenen seyde nasil olur da basarili olamaz, hem de
geleneksel olarak erkegin yerinin mutfak olmadigini
vurgulayan adamin sozleridir. Ciinkii erkek mutfaga
ait degildir, zaten elinden gelmez, birakin yemek yap-
may1 mutfagi toplamasi da oldukga sagma bir istir. Bu
ylizden zavalli adam birgok zorluga katlanmaktadar.
Arkadan gelen ses ise “Bu hayatta herkes Profilolar
kadar dayarukli olmali.” diyerek verilmek istenen
mesajl pekistirmektedir.

Burada verilen reklam filmlerinin 6rnek-
lerini ¢ogaltmak miimkiindiir. Cinsel bir obje olarak
kadimnlarin kullanildig1 reklam filmleri Orneklerini
¢ogaltmak i¢in ¢gesitli kozmetik tirtinleri, krem, sampu-
an, viicut bakim tiriinleri, parfiim, dondurma, ¢ikola-
ta, seker gibi ¢alismalar degerlendirilebilir. Kadinin,
annelik ve iyi es roliinde kullanildig1 reklam filmleri
icin temizlik iiriinlerinin, yemek malzemesi ve yemek
yapim1 igeren reklamlarin, ev bakimi ve ¢ocuk ile ilgi-
li reklam filmlerinin incelenmesi yeterli olacaktir.
Hangi cesit reklam filmi olursa olsun temelde sekillen-
dirilen roller ve gelistirilen davranis bigimleri mevcut-
tur.

Medyada en etkili sunumlardan biri de
popiiler miizik videolar1 ile gerceklesmektedir.
Tiirkiye’de yayimlanan popiiler miizik videolar: iize-
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rinde yapilmis olan bu arastirmada reklam filmlerinde
oldugu gibi kadinin ve erkegin cesitli toplumsal cinsi-
yet konumlar1 belirlenmistir. Miizik videolarinda
kadin viicudu bir arzu nesnesi olarak yansitilarak
bedeni ile varolan kadin imaj1 kuvvetlendirilmektedir.
Erkeklerin konumu ise bunun tam ters bir yapilandir-
maya sahiptir. Ozellikle Tiirkiye’de bu konumlandir-
malara sahip bircok miizik videosu gozlemlenmekte-
dir. Bu 6rnekler arasinda erkek miizisyenlerden Serdar
Orta¢ oldukga etkili bir isimdir. Serdar Orta¢’in ilk
videosu olan ‘Karabibirem’ adli sarkisi, ‘Canima
Minnet’, ‘Dansoz’, ‘Kabahat’ adl1 sarkilarin videolar1
bahsetmis oldugumuz toplumsal cinsiyet kaliplara
uygundur. Kenan Dogulu'nun ‘Tiikendim Ben’, ‘Ben
Giizelden Anlarim” adl1 videolari, Murat Boz'un ‘Pif’,
‘Aski Bulamam Ben’ adl1 videolars, Ismail Yk'nin vide-
olar1 incelenen Ornekler arasindadir. Kadin sarkicilar-
dan birkag¢ 6rnek vermek gerekirse; Nez'in videolarin-
da, Tugba Ekinci'nin ‘O $imdi Asker” adl1 videosunda,
Giilsen’in ‘Ezber Bozan’, ‘Bir An Gel” adl1 videolarin-
da, Demet Akalin’'in ve Bengii’'niin videolarinin ¢ogun-
da, Hande Yener’in en son videosu ‘Sopa’ ve diger bir-
cok videosunda Tiirkiye'deki popiiler miizik yapan
miizisyenlerin ¢ogunun videosunda ‘kotii kadin’ ima-
jin1 ve cinsiyet siniflamasini gormek miimkiindiir.
Ozellikle erkek sarkicilarin videolarinda, tek bir erke-
gin birka¢ kiza sahip goriintiisii, kizlarin yar1 ¢iplak
viicutlart tizerinden temsili dikkat c¢ekmektedir.
Cogunlukla medyadaki iireticilerin erkek olmasi ve
tiretimlerin erkek egemen sistem igerisinde, erkek dili
olusturulmas: da medyada kadinin temsili {izerinden
cinsiyetciligin {iretiminin bir gostergesidir(15).

Ozellikle 1980'lerden sonra videolar giin-
den giine popiiler miizigin promosyonu ve iiretimi
haline gelmistir. Popiiler miizik videolarinda en 6nem-
li husus, ses ve goriintiintin arasindaki iliski neyi
anlattigidir? Ann Kaplan ve A. Goodwin popiiler
miizik videolar: hakkindaki analizlerinde, bu videola-
ra pop sarkilarin hikayeleri olarak yaklasmislardir.
Goodwin’e gore miizik videolar: sadece miizik sarkila-
rin1 ima eden degil, ayni zamanda cesitli anlam ve isa-
retlerle temsilini agiklar. Ses-goriintii iliskisi simge,
gosterge ve semboller arasindaki ayirimla gercekle-
sir(16). Bu nedenle videolarda semiotik okumalar
yaparak anlamlandirma olasilig1 ytiksektir. Semiolojik
yaklasimla sesler, kelimeler ya da goriintiiler arasinda-
ki duygu iliskileri saptanabilir. En agik simge yiiz
mimikleri ile belli olandir, sark: sozleri de simge ola-
rak ele alinabilir. Gosterge, nesne ile nesnesel bir isaret
arasinda bag kurulur. Or; sigara icme atesin gorsel bir
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gostergesi olarak ele alinabilir. Sembol ise spesifik bir
kiiltiirel igerik ile bir gelenegin ya da aliskanligin
konusu olarak bir nesneyle iligkilidir. Mesela miizik
videolarinda yapilan isaret bilimsel okumalarin cogun-
da, elektro gitar mago tabir ettigimiz erkek giiciiniin
bir sembolii olarak diistiniilmektedir.

Bu durum Tiirkiye'deki popiiler miizik
videolar: iizerinden ele alindiginda incelenen 6rnek-
lerde erkegin roliiniin kadinlara hiikmeden, giiclii,
istekleri olan baskin karakter olarak goriildiigii, kadi-
nin roliiniin ise televizyon reklamlarindakinin (anne
ve aile rolii) tersine “cinsel obje” olarak kadin bedenin
kullanildig1 goriintiiler olarak tespit edilmektedir.
Ozellikle Serdag Ortag, Kenan Dogulu gibi popiiler
erkek miizisyenlerin videolarinda daima goriilen yar1
¢iplak, dans eden sayisi birkag tane olan geng kizlar
cinsel bir meta olarak g6z dniindedir. Sarkiy1 sdyleyen
erkek ise bu kizlarin hakimiyetine sahip goriintiisii ile
dikkat ¢eker. Erkeklerin ekran karsisinda ¢iplak olma-
yan ve baskin karakterli goriintiileri ile olusturulmus
olan cinsiyet konumlandirmasi, popiiler miizik video-
larinda miizigin, sarki sozlerinin ve gorselligin bir
araya getirdigi etki ile hafizalara daha iyi kaydedilme
Ozelligine sahip olmaktadir. Demet Akalin, Giilsen,
Bengii, Hande Yener gibi kadin sarkicilarin videolari-
na baktigimizda ise ¢ok da farkli bir yap: karsimiza
¢ikmaz. Burada da arzu nesnesi kadindir. Cogunlukla
sarkicinin kendisi farkl kostiimlerle cinselligi cagristi-
rirken birkag¢ dansci geng kizin da esligi yine yari ¢ip-
lak olarak devam etmektedir. Oyleyse Tiirkiye'de
yayimlanan diinyada da bir¢ok 6rnegine rastlayabile-
cegimiz bu tarz video kliplerde bu goriintiiler disinda
neden ¢iplak erkekler ya da kadin hakimiyeti gosteren
goriintiilere yer verilmez? Reklam filmlerinde kullani-
lan kadinin anne ve ev hanimi roliiniin disinda, vide-
olarda yapilandirilan kadmnin cinsellik rolii tam da
sektoriine uygun bigimde eglence ve taskinlik yeri ola-
rak algilanan “popiiler miizik” kavrami igerisinde
popiiler miizik videolarinda karsimiza c¢ikmaktadir.
Bu durum oldukga planli olusturulan bu sisteme bir
kez daha isaret etmektedir.

Sonug olarak bu ¢alismada, XX. yy’'in son
ceyreginde kitle iletisim araglarinin ve medyanin geli-
simi ile toplumlar {izerindeki etkisi arastirilmis, miizi-
gin gorsel medya ile biitiinliigiinti saglayan videolar
sayesinde kitlelere belki de fark ettirilmeden verilen
bir takim sinyaller ve kodlamalarin ¢ikarmis oldugu
sonuglara deginilmistir. Televizyon reklamlar1 ve 6zel-
likle miizik videolar: tizerinde, 1970’lerden itibaren

calismalara dahil edilmis olan toplumsal cinsiyet kod-
lamalar: tespit edilmistir. Tiirkiye'de ki birkag¢ 6rnek
iizerinden aciklanmaya ¢alisilan bu kodlamalar, diinya
genelinde izlenen popiiler miizik videolarinda da
sikca gozlemlenmektedir. Reklam filmlerinde ve
miizik videolarinin genelinde rastlanan en Onemli
kodlama “heteroseksiiel” yapi tizerinde temellenmesi-
dir. Kadina ve erkege yiiklenen ¢esitli konumlandirma
ve yapilarin medyada yer alis bigimine gore televizyon
reklamlarinda ve miizik videolarinda olmak tizere
cesitli toplumsal cinsiyet kaliplarina rastlanmistr.
Medyanin igerisinde bulundugu sektore gore degisen
kalip yargilar oldugu gozlemlenmistir. Bu sekilde
olusturulmus olan toplumsal cinsiyet yapilandirmala-
rina kadinlar agisindan baktigimizda “iyi kadin” ve
“kotti kadin” kategorileri belirlenirken, erkekler de
“hakimiyet kuran erkek” ve “gii¢ sahibi erkek” gorii-
niimil yaygin olarak belirlenmistir.

KAYNAKLAR

e BINARK, Mutlu, Mine Gencel Bek, Elestirel Medya
Okuryazarlig1, Kalkedon Yayinlari, 2007, Istanbul

e DONOVAN, Josephine., Feminist Teori, Heti§im Yaymcilik,
1997, istanbul

e DOKMEN, Y. Zehra., Toplumsal Cinsiyet “‘Sosyal Psikolojik
Agklamalar, Sistem Yayincilik, Ankara, 2004

e GERMAN, Lindsey., Cinsiyet, Sinif ve Sosyalizm, Babil
Yayinlari, 2006, Istanbul

e KUMBETOGLU, Belkis., Sosyoloji ve Antropolojide
Niteliksel Yontem ve Arastirma, Baglam Yayinlari, 2005,
Istanbul

e NEGUS, Keith., Popular Music Theory An Introduction,
Wesleyan University Press, 1996, London

e TEKELIOGLU, Orhan., “Kendiliginden Sentezin Yiikselisi:
Tiirk Pop Miizigi'nin Tarihsel Arkaplam” Calint1, 5.31, 1998

e SCHROEDER, S{jheyla Kirca, Popiiler Feminizm, Baglam
Yaymcilik, 2007, Istanbul

NOTLAR

1. Siiheyla Kirca SCHROEDER, Popiiler Feminizm, Baglam
Yaymcilik, 2007, Istanbul, s.46

2. Josephine DONOVAN, Feminist Teori, Heti§im Yaymcilik,
1997, istanbul, s.19

3. Belkis KUMBETOGLU, Sosyoloji ve Antropolojide Niteliksel
Yontem ve Arastirma, Baglam Yayinlari, 2005, Istanbul, s.56

4. a.gy,sb58

5. S.K.SCHROEDER, Popiiler Feminizm, s.62

Bu Boliimdeki Yazilar Hakem Degerlendirmesinden Gegmistir.

Toplumsal Cinsiyet ve Fenizm Teorileri Baglaminda Tiirkiye'deki Reklam Filmleri ve Popiiler Miizik Videolar: YEDI

109



YEDI Dokuz Eyliil Universitesi Giizel Sanatlar Fakiiltesi Dergisi

110

13.

14.
15.
16.

Lindsey GERMAN, Cinsiyet, Sinif ve Sosyalizm, Babil
Yayinlari, 2006, Istanbul, s.172

S. SCHROEDER, Popiiler Feminizm, s.67

J. DONOVAN, Feminist Teori, s.28

a.g.y., s.69-71

. a.g.y, s.76
. S. SCHROEDER, Popiiler Feminizm, .63
. Y. Zehra DOKMEN, Toplumsal Cinsiyet ‘Sosyal Psikolojik

Agiklamalar, Sistem Yaymncilik, Ankara, 2004, s.4
Mutlu BINARK, Mine Gencel Bek, Elestirel Medya
Okuryazarligi, Kalkedon Yayinlari, 2007, Istanbul, s.148
A.gy., s.161-162.

A.gy., s.148

Keith NEGUS, Popular Music Theory An Introduction,
Wesleyan University Press, 1996, London, s.88

Bu Boliimdeki Yazilar Hakem Degerlendirmesinden Gecmistir.



