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Ozet

Gorsel imgeler insan zihninde ¢ok 6nemli ve gliclu bir etkiye sahiptir. Bu bakimdan imgeler
insan yasaminda ¢nemli bir yere sahiptir. Sosyal bir varlik olan insan gorsel iletisim alanindaki
gelismelerin etkisiyle giderek zihinsel olarak daha biiyiik bir bask: altinda kalmaktadir. Reklam
alaninda kullanilan mesaj ve kodlama bigimlerinde bu yonde bir yapilanma gerceklestirilerek
hedef kitleyi etkileme ve yonlendirme imkani yakalanmistir. Reklam, iletisim amacl olarak
kurgulananveiceriginde dilsel ve gorsel 6geler barindiran 6zel biryapilandirmadir. Cagimizda tirin
ve hizmetin tiiketilebilmesi icin yapilan tanitimlarda reklamlar énemli bir gorev tistlenmektedir.
Tlketicide tutum ve davranis degisikligi saglayarak satin alma durtisiini gerceklestirmeyi
hedefler. Bununla birlikte reklamlar ideolojik diistince ve davranislarin da paylasiimasina yardimei
olur. Bu arastirmada gorsel reklamlarda kullanilan dilsel ve gérsel unsurlarin ideolojik olarak nasil
yapilandirildigini, gostergelerden hareketle anlam ve anlamlandirmanin nasil gerceklestirdigini,
mesajlarin nasil kurgulandigin ve iletildigini gézler éntiine sermeyi amagcliyoruz. Céziimleme
nesnesiolarak secilen reklam filmi gostergebilimsel ilkelere bagh kalarak anlamin mesaj icerisine
nasil yerlestirildigi ve okurun zihinsel evreninde algilama diizeyi nasil degistirildigi sorgulanmaya
calisiimigtir. Ayrica milli duygular 6n planda tutularak hedef kitleyi ikna etme yoniinde ¢abalarin
oldugu gorulmistir. Calisma sonucunda gostergebilimsel ilke ve kurallara dayanarak reklam
filminde goriinen yapinin arkasina gizlenen anlamlar 6znel olarak ortaya konulmustur. Bu
baglamda, Turkiye Is Bankasi 96. yil reklam filmi gostergebilimsel yontem ve ilkeler dogrultusunda
¢ozumlenmistir.
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A STUDY ON SEMIOTICS: THE CASE OF
TURKIYE iS BANKASI 96 TH ANNIVERSARY
ADVERTISSEMENT

Ahmet GUNES*

Abstract

Visual images have a significant and powerful effect in human mind. In this sense, images have
a paramount role in people’s life. As a social entity, human feel the mental pressure due to the
developmentsinvisual communication fields. In the field of advertisement, thanks to the messages
and coding systems used, it is possible to influence and direct target groups. Advertisement
produced for communication purposes is a special composition including linguistic and visual
elements in its content. In our age, in order to make people consume products or services,
the advertisements play an important role in the promotional activities. It aims to trigger the
purchasing drive by changing the attitudes and manners. Besides, the advertisements help the
ideologies and thoughts to be delivered. In this study, we aim to demonstrate how the linguistic
and visual elements in visual advertisements are structured ideologically, how the meanings are
produced through signifiers, how the messages are produced and delivered. In this context, Tiirkiye
Is Bankas1 96th Anniversary Advertisement is analysed through the methods and principles of
Semiotics.

Keywords: Semiotics, Signe, Meaning, Interpretation, Advertisement
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GIRIS

Insan yasaminin 6nemli iletisim mecrasi olarak tanimlandirilan medya
insana dair her alani siki sikiya sarmaktadir. Medya olgusuna igerik ve yapisal
olarak bakildiginda ise karsimiza yazili ve gorsel medya olmak uzere iki tur
yapilanmayla ortaya ¢cikmaktadir. Ilk akla gelenler ise gazete, radyo, televizyon ve

internettir. Medyanin en temelamaciise hedefkitleyi etkileyerek tanitimiyapilan
urun veya hizmet konusunda tutum ve davranis degisikligi gerceklestirmektir.

Reklamlar giinimuizde yasamlarimizi sekillendiren onemli kiltiirel
olgulardandir. Modern kentsel ortamlarda egemen kilinmis bu imgelerden
kacis mumkin gorinmemektedir. Modern cagin gercek ritiielleri olarak
degerlendirilebilecek reklamlarda siradan nesneler ve dustinceler neredeyse
kutsallik kazanmis durumdadir. Hedef kitlenin, bahsedilen bu buyusel-
ayinsel dile inanmadig1 veya aldirmadigini séyledigi durumlarda bile, ona gore
davranmalar s6z konusudur.

Gorsel reklamlarin hedefledigi kitle, islemsel bir kavramin bildirimine
tepki verebilir. Ancak bildirim sonucunda satin alma eylemlerinde bir tur eylem
gorulebilir. Mesaj kaynag1 olan reklamci da bunun farkindadir. Buna paralel
olarak, reklam dili bu ayinsel dilin bir parcasi olarak soyutlamanin, gelismenin,
dilbilimsel bicim ve simgeleriniindirgeyerek kavramlar yerine imgeleri kullanan
bir bicimdir (Bat1, 2005: 175).

Reklamin genel amaci, cesitli kitle iletisim araclarimi kullanarak
piyasadaki irunlerin tuketiciler tarafindan satin alinmasi yoninde bir ikna islevi
gormektedir. Diger bir ifade ile reklam ekonomik bir arac olarak, piyasadaki irin
ya da hizmeti tanitmayi, o uriin veya hizmete yonelik talebi artirmayi, marka
olusumunu saglamay: amaclamaktadir. Toplumsal bir yansimanin cesidi olarak
da nitelendirilebilen reklam iletisimi, ayni zamanda tirun farklihigini toplumsal
bir farklilikile 6zdeslestirmektedir. Diger bir deyisle reklamlar,amacina ulagsmak

243



Gostergebilimsel Bir Okuma: Turkiye is Bankasi 96. Y1l Reklam Filmi Ornegi

icin gorevini yerine getirirken sadece insanlarin hangi irtinleri satin alacaklarini
degil kiltiirel anlamda bu urtinleri nasil kullanacaklarini da belirlemektedir
(Becan, 2012: 37).

Reklam olgusu ortaya koydugu mesajlarla oncelikle satma islevini
yerine getirir. Baska bir deyisle tiiketici ya da hedef kitlenin satin alma eylemine
gecebilmesi i¢in tutum ve davranis degisikligi saglama islevini gerceklestirir.
Belirlenen hedef kitlenin sahip oldugu sosyal ve kiltuirel yapisi géz onunde
bulundurulmalidir. Bu yapinin tegkil edildigi dil, fikir ve degerler reklamin
kurgulanmasinda ¢ok 6nemli bir rol oynar. Ozellikle gorsel medya tiiketiciyle
iliski kurulmasinda ¢nemli iletisim mecralarindan biridir. Internet, sinema
ve televizyon gibi kitle iletisim araclari bunlardan biridir. Cinkt bu araglarda
alicilarin birden fazla duyu organlarina hitap etmesi nedeniyle istenen mesaj
kolaylikla algilanabilir ve zihinde kalici anlamlarin olusmasini saglayabilir.

Reklam iletilerindeki anlamlarin ortaya cikarilmasinda gostergebilimin
sundugu ilkelerden faydalanmak gerekir.  GoOrsel medya mecralarinda
sunulan reklamlarin her sahnesi ve/veya her karesi birer gosterge olarak
kabul edilmektedir. iletisim amach olusturulan bu gostergeler biinyesinde
mutlaka bir anlam barindirmasi nedeniyle okurun gercegi anlayabilmesi ve
yorumlayabilmesi i¢in 6nemli bir anlamlandirma bi¢imi sunmaktadir.

Bu arastirmada, gostergebilimsel yontem ve ilkeler 1siginda reklam
filminde yer alan dilsel ve gorsel gostergeler kesit ve karelere ayrilarak
cozumleme calismasi amaclanmistir. Bu arastirma tamamiyla anlam olgusu
uzerine kurulmustur. Arastirma sorulari belirlenerek, reklam filminin
cozumlemesi gerceklestirilecektir. Buna gore arastirma sorulari asagidaki
sekilde siralanmistir:

Arastirma Sorusu 1: Reklam filminde anlam nasil olusturulmustur?
Arastirma Sorusu 2: Reklam filminde anlamlar nasil duzenlenmistir?

Arastirma Sorusu 3: Reklam filminde anlam nasil iletilmektedir?
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Arastirma Sorusu 4: Reklam filminde gosterenler ve gosterilenler nasil
olusturulmus ve sunulmustur?

Arastirma Sorusu 5: Reklam filmindeki dizisel karsitliklar nelerdir?

Bu arastirmanin amaci reklam filminde kullanilan gorsel ve dilsel
gostergelerin birbirleriyle ortisiip oOrtiismedigini ve/veya okur ve/veya
izleyiciye verilmek istenilen mesaji destekleyip desteklemedigini ortaya
koymaktir. Arastirmanin kapsami ise yalnizca cevrimici internet ortamiyla
sinirlandirilmistir. Turkiye Is Bankasi 96. Yil reklam filmi 6rnek olarak ele
alinmig ve arastirmanin yontemi cercevesinde gostergebilimsel ¢coziimlemesi
yapimuistir.

Gostergebilimsel yontem disiplinler arasi bir konum ve degere sahiptir.
Ozellikle nesnesiinsan olan sosyal bilimler alaninda daha fazla bir 6nem arz eder.
Ozellikle reklam ve iletisim alaninda okur ve/veya izleyici roliinde olan bireyleri
ikna etmek, tutum ve davranis degisikligi saglamak ve daha da 6nemlisi satin
alma durtisunu gerceklestirme sureclerinde anlamin nasil olusturuldugu ve
gerceklestirildigi durumlar bu yontem kullanilarak aciga cikarilmasina onemli
Olcude katki saglamaktadir. Gostergebilimsel yontem iletisim sureclerinde
gorunen yapinin arkasinda veya altinda yatan gercek anlamlari aciga ¢cikarilmasi
cabasi icindedir. Ayrica gostergebilim kiiltiirlerarasi farkliliklar: da g6z ontinde
tutarak bilime 0Ozellikle iletisim alanina katki sunmaya calismaktadir.

1. Yontem: Gostergebilim

Gorsel veya dilsel metinler gostergeler birlesimidir. Bu gostergeler,
sozcukler, imajlar, sesler veya jestler olabilir. Bu gostergeler, 6zel bir iletisim
kanalinda bir tiirtin geleneklerine bagli olarak bicimlenir. Bu tiirler; siir, hikaye,
roman, fikra, reklam, sinema veya dizi filmler olabilir. Mesajin iletilmesi i¢gin
secilen kanal, mesajin etkisini belirler. Metin ¢6ziicii her zaman mesajin farkinda
olmaz, mesaj cogu zaman dolayli yollardan verilir. Anlam ¢ogu zaman bulaniktir.
Gostergebilimcinin isi bu anlami daha acik hale getirmektir. Bunun icin metin
icindeki sozcelerin iyi anlagiimasi gerekir (Oztokat, 2005: 56).
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Gostergebilim yontem ve kurami gorsel ve dilsel yapinin acik anlamini
degil onun arkasinda veya gizlenen anlami ortaya koyma cabasini guder.
Baska bir deyisle bu okuma eyleminin temelinde acik olan anlami algilamak
ve kavramak degil anlamin nasil kurgulandigini ve gercek yasamda ne anlama
geldigini arastirmaktir. Bu yontem iletisim amach gerceklestirilen biitiin
yapilarda isaretleri, sembolleri ve anlamlar: inceler. Anlamin ne oldugundan
ziyade nasil olusturulduguna bakar.

Gostergebilim gosterge kavrami uzerinde kurulmustur. Gosterge, bir
baska seyin yerini alabilmesini saglayan ozellikler tasidigindan kendi disinda
bir nesne, olgu, varlik belirtebilen 6gedir. Algilanabilir nitelik tasiyan bu oge
bir tir uyarandir. insan zihnindeki imgesi bir bagka uyaranin imgesine bagh
oldugundan onu cagristirabilen bir uyarandir (Vardar, 2001: 72). Bir gosterge,
kendisinden bagka bir seye gonderme yapan duyularimizla kavrayabilecegimiz
fiziksel bir seydirve varligi kullanicilarin onu bir gosterge olarak kabul etmelerine
baghdir (Fiske, 1996: 63). Ornegin bildirisim amaciyla kullanilan dogal dillerin
yani sira davraniglar, tutkular, inanislar, toreler, toplumsal térenler, siyasal
rejimler, reklamcilik, moda, yazili basin, sozlu basin, mimarlik dizenlemeleri,
bilim dilleri, resim, muzik, tiyatro, sinema, edebiyat gosterge sistemlerinden
bazilarndir (Rifat, 2009: 9).

Gostergebilimin en 6nde gelen 6nctilerinden biri olan Isvigreli dilbilimci
Ferdinand de Saussure nesnelerle iliskilerinden cok, gostergelerin diger
gostergelerle iligkileri uzerine yogunlasmistir. Saussure’e gore gosterge
gosteren ve gosterilen olmak uizere iki unsurdan olusur. Gosteren, gostergenin
gorsel veya isitsel olarak algiladigimiz imgesidir. Gosterilen ise gostergenin
gondermede bulundugu zihinsel bir kavramdir. Reklam acisindan bu kavrama
bakildiginda urun gosteren, Uriunden kaynaklanan deger ise gosterilendir.
Saussure bu baglamda ortaya koydugu yap1 ve anlam 0gelerini asagidaki sekilde
ifade etmektedir (Fiske, 1996: 67):
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l GOSTERGE l

Gosteren Gosterilen

(Gostergenin Fiziksel Varlign) ( Zihinsel Kavram)

|

ANLAMLANDIRMA
Digsal Gerceklik ya da Anlam

Tablo 1. Ferdinand De Saussure’'nin Anlam Olusum Tablosu

Gosterge, duyularimizla kavrayabildigimiz, kendileri disinda bir seye
atifta bulunabilen dolayisiyla atifta bulunabildigi ve/veya temsil ettigi seyin
yerini alabilecek nesne, bicim, olgu, vb. olarak tanimlanmaktadir. Temel olarak
gostergeler, toplumsal dizgelerdir ve insanlar arasinda iletisimi saglamaktadir.
Gostergebilim, bu gosterge dizgelerinin isleyislerini bilimsel yontemle
incelemektedir (Rifat, 2009: 11-12).

Saussure, herhangi bir gosterenin gondermede bulundugu gerceklik
ya da deneyim alanini, yani gostergenin anlamlandirilmasini, bu gercekligin/
deneyimin dogasitarafindan degil, sistemdeki birbirleriyle iligkili gosterilenlerin
sinirlar1 tarafindan belirlendigini ifade etmektedir. Bu nedenle anlami en iyi
belirleyen sey, bir gostergenin dissal gerceklikle iliskisinden ¢ok, o gostergenin
diger gostergelerle iliskisidir. Saussure, gostergenin sistemdeki diger
gostergelerle iliskisine “deger” adini vermektedir. Ona gore anlami belirleyen
aslinda degerdir (Sezer & Sert, 2014: 23).
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2. Tiirkiye is Bankas1 96. Y1l Reklam Filminin Gostergebilimsel
Coziimlemesi

Coziimleme nesnesi olarak belirlenen Tiirkiye Is Bankasi 96. yil reklam
filmi (Www.Youtube.Com/Watch?V=3abDmZx6Wzk, n.d.) 2 dakika 24 saniye
surmektedir. Bu calisma 6 kesit ve 18 kareden olusmaktadir. Gostergebilimsel
cozumlemede dogru anlamlandirma ile olay 6érgusunu ortaya koyabilmek icin
metnikesitlereayirmak onemlibirasamadir. Kesitleme aralarinda birdayanisma
bagintis1 bulunan mantiksal bir ¢ekirdekler dizisi olarak tanimlandirilmaktadir
(Barthes, 2014: 118) Kesitleme olay 6rglisiiniin evreleri, uzam, zaman, mantiksal
ayrisim, eyleyensel ayrisim ve metnin kurgulanma asamasinda belirlenen sahne
ve/veya boliimleme bicimlerine gore yapilir.

KESITI

Gosterge

Karadeniz Vapuru
Le Havre Limani, Fransa
=S976=

Karel

Kaynak:(www.Youtube.Com/Watch?V=3abDmZx6Wzk, n.d.)
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Kare 2

Kaynak: (www.Youtube.Com/Watch?V=3abDmZx6Wzk, n.d.)

Kare3

Kaynak: (www.Youtube.Com/Watch?V=3abDmZx6Wzk, n.d.)

Gorsel Gosteren
Liman goruntusy, vapur, Limandaki insan kalabaligi, Tiirk bayragi,

Binalar, kiicuik tekneler, farkli yaslarda erkek ve kadinlar, cocuklar, sokak
saticilari, vapur ici, sik giyimli kadinlar ve erkekler, liks mobilyalar ve esyalar.
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Isitsel Gosteren |
1926 yilinin yaz sicaginda genc Turk Cumhuriyetine ait Karadeniz isimli

bir vapur Avrupa sularim karis karis gezmekte idi. icinde tiiccar, sanatgisi,
aydini, bir bankasi ve tercimanlik yapan 6grencileriyle yol alan bu vapurdaki
vatanseverlerin tek bir amaci vardi.

Gosterilen
Turkiye Cumhuriyeti, miicadele, sanayi, ticaret, arayis, emek,

modernlik, liiks, sanat, gosteris.

Reklam baslarken zaman 1926 yilinin yaz sicagl uzam ise Karadeniz
Vapuru olarak sunulmaktadir. Bu aciklama gorsel ve isitsel olarak gostergeler
araciligiyla kullanilmigtir. Ik olarak liman gorintistiyle birlikte dis sesle
tanmitilan Karadeniz vapuru goruntusulyle baslayan reklamda daha sonra vapurun
heybetini ve yukleme yapmasini izleyen kalabalik meydan goruntiulenmektedir.
Meydanda sik ve modern kiyafetli is insanlari, ziyaretciler ve ¢cocuklarin yani
sira sirtinda yuk tasiyan ve cicekgilik yapan emekgi insanlar da gorulmektedir.
Ayrica soft renklerle kapl diizenli ve o donemin yapisina uygun modern binalar
da gorilmektedir. Limanda bekleyen insanlarin tamaminda farkh sekil ve
ozelliklerde mutlaka sapka bulunuyor olmasi donemin giyim tarzini yansitan
bir gosterge olarak kabul edilebilir. Limanda bulunan herkesin basini yukar:
dogru cevirmis vapura bakiyor olmasi vapurun buyukligu ve ihtisamina dikkat
cekmek icin vurgulanmis bir sahne olarak dustinulmektedir. Limanda bulunan
insanlarin bazilarn el sallayarak yakinlarini ugurluyor, bazilar: vapurdan inecek
insanlarn el sallayarak karsiliyor, bazilar: ise yuk tasinmasina yardim ettigini
dusunecek olursak gemiden yapilan yuk aligverisini izliyor. Kamera agis1 yavas
yavas vapurun penceresinden gecerek disaridaki kalabaliktan vapurun icerisine
dogru yonelirken bu arada dis ses vapurun i¢indeki durumla ilgili bilgilendirme
yapmaya baslamaktadir.

Bu kesit 1, 2 ve 3 olarak adlandirilan toplam 3 kareden olusmaktadir. Kare
1'deuzamolarakbirliman kentiolan Le Havre goruntiisiine verilmistir. Zamansal
tanitimda ise 1926 yili bahar mevsimi belirtilmistir. Reklam filmi genel bir liman
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gorintusiyle baslayip denizde irili ufakl deniz tasit araclan goriilmektedir. ilk
goze carpan ise calismakta olan buyuk bir vapurdur. Limana hentiz yaklastigi
ve demir attigl distinulmektedir. Gokyuzunun oldukca kirli olmasi ve bircok
binanin bacasindan dumanlarin yukselmesi ticaretin ve sanayinin giiclii oldugu
izlenimi uyandirmaktadir. Kare 2 oldukca kalabalik bir insan topluluguyla
baslamaktadir. Kalabaligin farkli yaslarda ve farkli cinsiyet gruplarindan olan
insanlardan olustugu gorilmektedir. insanlarin bir kismu isleriyle ugrasarak
yasamlarini surdurebilecegi geliri elde edebilmek icin calisiyorlar. Diger bir
kismi limana hentiz demir atan vapuru seyrettikleri izlenimi vermektedir. Arka
tarafta ise limani sinirlayan farkli bicim ve renklerde binalar gorilmektedir. Kare
3'teise, yine bir takim insanlarin ¢alistigl, bazilarinin birbirleriyle konustuklarini
ve gunun heyecanini ve telasini animsatan kosusturmalari goriyoruz.

Dis ses olarak verilen isitsel gosterene gore ise, bu vapurun hentz
yeni kurulan Turkiye Cumbhuriyeti Devletine ait Karadeniz isimli bir vapurun
oldugunu anliyoruz. Vapurda toplumun hemen her kesiminden insanin oldugu
ifade edilmektedir. Bu insanlarin aslinda Fransanin bir liman kenti olan Le
Havre'a gelmelerinin tek bir amacin oldugu dile getirilmektedir. Hentiz kurulan
geng bir devletin giicunu ve ekonomik gelisimini diger ulkelere gosterebilmek
ve bu yolda ortaya koydugu hizli gelisimini ifade edebilmek icin seyahat ettigini
anliyoruz.
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KESIT II

Gosterge

Kare 4

Kare5

Kaynak: (www.Youtube.Com/Watch?V=3abDmZx6Wzk, n.d.)
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Kare6

Kaynak: (www.Youtube.Com/Watch?V=3abDmZx6Wzk, n.d.)

Gorsel Gosteren
Fransiz misafirler, kadin ve ¢ocuklar, incir, tablo.

Isitsel Gosteren
- Humm, magnifique, c'est delicieux!

- Misafirimiz tim bu Anadolu lezzetlerini cok
begendigini dile getiriyor.
Turkiye'nin yeni yizinu dunyaya tanitmak.

Gosterilen
Kanuni Sultan Stleyman, Osmanlinin yukselis donemi,

kapitulasyonlar, tarim, lezzet.

Vapurun icinde cok cesitli islerle ugrasan insanlarin ticcar, sanatgi,
aydin, banka ve terciman ogrenciler vb. olmasindan yani vapurun bir ulkeyi
veya bir devleti Turkiye'yi temsil ettigi anlasilmaktadir. Vapurun icindeki cekim
devam ederken dis ses vapurda bulunan birbirinden farkli sosyal grup ve
mesleklerden insanlarin amacinin “Ttirkiye'nin yeni ytiztint diinyaya tanitmak”
oldugunu vurgulamaktadir. Devaminda da belirttigi “kiillerinden dogan” bir
ulkenin guclenerek buyudugunu belirtirken ticari anlasmalarin da yapildigina
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deginilerek bu yeni kurulan tilkenin ekonomik anlamda da cok guzel isler
basaracagina vurgu yapilmaktadir.

Misafirlerin arasinda kamera ilerlerken ilk durak noktasinda Fransiz bir
ailenin Anadolu lezzetleri (kurutulmus meyveler) arasinda tadim yaptig1 ve cok
begendigi hatta bunu “magnifique” ifadesiyle tabir ettigi gortilmektedir. Bu ifade
de ise Avrupa'da “magnifique” yani Turkce karsiligi ile “muhtesem” olarak ifade
edilmektedir.

Bu kesit 4, 5ve 6 olarak adlandirilan toplam 3 kareden olusmaktadir. Kare
4'te, ozellikle Karadeniz Vapurunun merdivenlerinden girisi verilmistir. On
planda vapuru ziyaret eden ve urunleri inceleyen insanlar gorulmektedir. Farkli
cinsiyette insanlar ve giyimleri dikkat cekmektedir. Kare 5'te ise, irun tanitimi
yapilan bir satis ve tanitim tezgahi gorilmektedir. Bu urtinlerden tadan bir cift
on planda verilmistir. Ayni1 zamanda misafirlere tanitim amach ikramlarinda
oldugu goruluyor. Kare 6'da, ziyaret eden insanlara bir takim ac¢iklamalar yapan
gorevli insanlar hareket halindeler.

Isitsel gosterenlerde ise, Fransiz bir misafirin konusmalarindan Tiirk
urunlerinden tattigini ve ¢ok begendigini isitiyoruz. Turkceye cevirdigimizde
urlnlerin ¢ok hos ve olaganusti oldugunu ifade ettigini anliyoruz. Tirk kadin
tercuman da bunu aciklamasiyla dogrulamaktadir. Dis ses yardimiyla bu vapurun
asil amacinin geng Tirkiye Cumhuriyeti'ni butiin diinyaya tanitmak oldugunu

anliyoruz.

Konusmalar ve dis ses yardimiyla, Turkiye Cumhuriyetinin buyukliginu
ve guclnu ortaya koyan ve yeni kurulan devletin herkes tarafindan tanindigini ve
kabul edildigini anlamamiz miimkindiir. Ozellikle Fransiz misafirin dile getirdigi
Tirkcede muhtesem anlamina gelen “magnifique” sézcligu ve ¢ok hos ve etkili
anlami veren “delicieux” sozctikleri bu durumu acikca ortaya koymaktadir.
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KESIT III

Gosterge

Kare 7

Kaynak: (www.Youtube.Com/Watch?V=3abDmZx6Wzk, n.d.)

Kare 8

Kaynak: (www.Youtube.Com/Watch?V=3abDmZx6Wzk, n.d.)
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Kare9

Kaynak: (www.Youtube.Com/Watch?V=3abDmZx6Wzk, n.d.)

Gorsel Gosteren
Geng erkekler, yasli kadinlar, cocuklar, tablolar, ticari trtinler, Tirk

lokumu,

Isitsel Gosteren
- Dogrusu Turk gencligini sanatla o kadar...

Pek cok ticari anlasmalarin da yapildig: Karadeniz Vapuru killerinden
dogan bir tilkeye dair 6nyargilar kirarak ilerliyordu.

Gosterilen
Lezzetler, Turk Kimligi, 6nyargilar.

Kameranin ilerlerken ikinci olarak yaklastigi misafir toplulugunda
tablolarin 6niinde tanitim yapan Turk bir terciman Turk genclerinin sanatla
ilgisinden bahsediyor olmasi “ktillerinden dogan” yenitilkenin her alanda kendini
gelistiriyor olmasi durumunu gostermektedir. Tirk genclerinden bahseden
terciumani dinleyen toplulugun giyim tarzlarindan farkli milletlerden oldugu da
bastabelirtilen “Avrupa sularini karis karis” geziyorifadesinde gecen Avrupa'yave
hatta tim diinyaya kendini tanitma anlaminda oldugu disuntilmektedir. Kamera
acisi degisirken dis sesin “ktillerinden dogan” ifadesini kullandig1 anda Atatiirk
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tablosunun goriinmesi “ktillerinden dogan” ilkenin kurucusunun Mustafa Kemal
Ataturk olmasina dikkat cekilmektedir. Bu sekilde hem sanatsal hem ekonomik,
ticari anlamda pek cok alanda gelismekte olan bir tilke olmasindan simdiye
kadar olusmus gii¢csiiz, Osmanli'nin son doneminde Avrupa'nin tabiriyle “hasta
adam” olarak olusan 6n yarginin da kirildigina deginilmektedir.

Bu kesit 7, 8 ve 9 olarak adlandirilan toplam 3 kareden olusmaktadir.
Kare 7'de, bir garsonun misafirlere Turk Lokumu ikram ettigi gorulmektedir.
Lokumlar1 tadan misafirlerin aldiklan lezzet ve duyduklari hazdan dolay
yuzlerinde bir gilimseme ve memnuniyet olusmustur. Kare 8'de, gen¢ bir
Turk rehberi etrafindaki misafirlere birtakim acgiklamalarda bulunmaktadir.
Misafirlerin ise kendilerine yapilan bu acgiklamalari oldukea dikkatli ve saygili bir
sekilde dinlediklerini goriiyoruz. Kare 9'da ise vapur icinde gezmek, tanimak ve
kesfetmek isteyen insanlarin rahat ve mutlu olduklarini anlayabiliyoruz.

Isitsel gosterenlerde ise, Tlirkiye Cumhuriyeti gibi gen¢ ve dinamik bir
erkek rehberin misafirlere vapurda gosterilen birtakim sanatsal calismalarla
ilgili bilgiler verdigini konusmasiyla anlayabiliyoruz. Dis seste, 6zellikle batili
ulkeler tarafindan Turk Milleti ve gen¢ Turkiye Cumhuriyeti'ne karsi ezelden beri
duydugu onyargili ve art niyetli diistincelerini yok ederek yoluna devam edecegi
mesaj1 verilmektedir.
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KESIT IV

Gosterge

Kare 10

Kaynak: (www.Youtube.Com/Watch?V=3abDmZx6Wzk, n.d.)

Kare 11

Kaynak: (www.Youtube.Com/Watch?V=3abDmZx6Wzk, n.d.)
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Kare12

Kaynak: (www.Youtube.Com/Watch?V=3abDmZx6Wzk, n.d.)

Gorsel Gosteren
Erkekler, liiks mobilyalar,

Isitsel Gésteren
- Hazirlaniyor efendim...

- Siz Turkler nasil diyordu: “Hayirli olsun”. Size bir teklifim
olacak. Gelin bu aligverisi daha da buyttelim. Bir ticaret anlagmasi
yapalim mesela. Bizim bankalarin birinde s6zlesme imzalayalim.

- Lizum yok, efendim. Bu isi tam burada, bizim
bankamizda da halledebiliriz.

- Sizin derken, anlamadim!

Bizzat bizim. Tiirkiye nin bankast. is Bankas.

- Siz Turkler, savasta zafer kazanmis olabilirsiniz. Ama
ticaret yapmak bir banka kurup yonetmek, bagka bir meziyet ister.

Gosterilen
Anlasma, protokol, sézlesme, kabullenme, Tiirkiye Cumhuriyeti'nin

gucu ve buyuklugu, kicuimseme, rekabet, tecrube, bankacilik gelenegi,
pazarhk
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Gostergebilimsel Bir Okuma: Turkiye is Bankasi 96. Y1l Reklam Filmi Ornegi

Pek cok ticari anlasmanin yapiliyor olmasina deginilmesi ekonomik
alanda gelisiyor olmaninyanisirabankareklamiolmasindan dolayianlagsmalarin
da bankayla saglanmasindan dolay: icerigi artik banka ile baglanti kurma
acisindan ifade edilmektedir. Kamera cekim acisinin degiserek ilerlemesi
sonucu son konusmacilarin oldugu bélimde Fransiz bir is insani ve Turk bir
is adaminin konusmasi, Fransiz isadaminin Turklere kilturt ve inancina 6zgu
“hayirli olsun” ifadesini kullanmasi kultiirel bir motif agisindan bir mit olarak
dusunilebilirken ayni zamanda arada bir anlagsmanin yapilmis oldugunu da
vurgulamaktadir. Fransiz is insaninin is ortakligini yani anlasmay1 biiyuitmek
istemesi ise karsi cephelerde savasmis iki tilkenin, iclerinde Fransizlarin da
oldugu diisman hattini emellerine ulasmalarina engel olarak yurdundan
kovup tamamen yokluklar icerisinde var olmaya calismis ve basarmis olan
yeni kurulan tilkenin guclenerek ilerleyisini kabul ettigini gostermek agisindan
da 6nemli bir vurgulama olmaktadir. Fransiz isadami her ne kadar anlasma
yapmak istese de diger taraftan da daha guicli oldugunun vurgusunu konusma
icerisinde hem sozli hem de sozsuz ifadelerle ortaya koymaktadir. Anlasma
teklifinden sonra kendi bankalarini 6nermesi ve sonra Tiirk isadaminin “Itizumu
yok efendim” ifadesinden sonra Fransiz isadaminin yuz ifadesi ve banka teklifine
Tuirk is insaninin kendi bankamiz olan ki reklamin asil konusu olan is Bankasini
sunmasi Uzerine “sizin bankaniz derken” ifadesini kullanmasi, saskinlik,
asagillama, inanamama gibi durumlarn icerisinde barindirmaktadir. Sonraki
aciklamalari ise tamamen kabullenememe lizerine kurulmus ctimleler seklinde
aciklanabilir. Turklerin savasta zafer kazansa da daha ekonomik faaliyetleri
gerceklestirebilecek seviyeye ulasmadigini ticaret konusunda yeterince gelismis
olmamasindan bahsediyor. Bu ifadeleri kullanirken de yine Turklerin savasta
zafer kazanmasini kabullenememis bir tavir da sergilemektedir.

Bu Kkesit 10, 11 ve 12 olarak adlandirilan toplam 3 kareden olugsmaktadir.
Vapur ici goruntuler, liks mobilyalar ve diyalog kuran iki erkek gorulmektedir.
Bu kesitte Fransiz bir bankaciyla Turk bankaci arasindaki diyalogun 6n planda
oldugunu gortiyoruz. Kare 10'da, konusma ve/veya istekleri not alan bir gorevli
bu diyalogun baslangicinda gorulmektedir. Kare 11 ve 12 de, Fransiz bankacinin
ticari bir anlasma teklif ettigini isitiyoruz. Fakat anlasma zemininin Tirk
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bankalarinda olmasi cevabiyla Fransiz bankaci ortaya koydugu beden diliyle
memnun olmadigini goruyoruz. Fransiz bankaci kesitteki son s6ztiyle bu durumu
ispat etmektedir.

Vapurunic dizaynive ne tiir faaliyetler gerceklestigi cekim agisiilerlerken
tanitim devam ettikten sonra reklami yapilan Tiirkiye Is Bankasi ile ilgili boliime
geldiginde konugmalara dikkat ¢ekilmistir. Turk is insani, Fransiz is insani ve
Turk bankacinin oldugu bu sahnede Fransiz is insaninin kendi ustunligunu
gosteren ifadelerine karsiik Turk is insaninin ve ozellikle Tirk bankacinin
soyledigi bankanin ayni zamanda da Turk milletinin degerlerini ve 6nem verdigi
olgulari savunmasi ile verdigi yanittan sonra dis ses devreye girmektedir.

Gorsel ve isitsel gosterenler sonucunda, Fransiz bankaci bir millete
ve devlete kars! hissettigi ve inandig1 onyargilarin son buldugunu, bu ytice ve
buiyuk devletin varligini kabul ettigini teklif ettigi anlasma Onerisiyle anliyoruz.
Artik her alanda bir rekabetin ve mucadelenin olacagi mesaji acgikca dile
getirilmektedir. Bunu da bazi meziyetlerden bahsederek aslinda anlamsiz
onyargilarinin oldugunu da bir bakima devam ettirmektedir. Tuirk Devleti
ve oOzellikle bankasinin gostermis oldugu gelisim batili bankalarin gerisinde
olmadig ifade edilmektedir.
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KESITV

Gosterge

Kare13

Kaynak: (www.Youtube.Com/Watch?V=3abDmZx6Wzk, n.d.)

Kare 14

Kaynak: (www.Youtube.Com/Watch?V=3abDmZx6Wzk, n.d.)
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Kare 15

Kaynak: (www.Youtube.Com/Watch?V=3abDmZx6Wzk, n.d.)

Gorsel Gosteren
Erkekler

Isitsel Gésteren
- Zeka, dikkat ve iffetimiz kafidir efendim.

- Bakin yanlis anlamayin! Ben yillardir ticaretin
icindeyim. Iktisatta firtina ne zaman kopar bilinmez. Oyle ezbere de
yol alinmaz. O ylizden icinde bulundugunuz geminin saglam olmasi
gereKir.

- Siz hi¢ merak etmeyin! Deniz istedigi kadar engin,
firtinalar istedigi kadar buiyuk, dalgalar istedigi kadar heybetli olsun!
Pusulaniz dogruysa, o size yeter.

Gosterilen
Zeka, dikkat, iffet, kisilik ve karakter ozellikleri, kisisel meziyetler,

gercek, hayal, strateji, pusula, yon tayini.
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“...Ticaret yapmak, banka kurup yonetmek baska bir meziyet ister” derken
kendi ustinliklerini vurgulamaya calismaktadir. bu duruma Turk isadaminin
yuz ifadesine bakildiginda biraz hoslanmamis oldugu gortlse de o sirada ortama
gelen Turkiye Is Bankasini temsil eden bankacinin “zeka, dikkat ve iffetimiz
kafidir efendim” seklinde verdigi cevap oldukca manidar ve Fransiz isadaminin
ongorusunu ¢urutecek tarzdadir. Burada Tirk bankacinin bahsettigi zeka, dikkat
ve iffet ifadeleri reklami yapilan Turkiye is Bankasinin ilkeleri ve insanlarin
sahip oldugu meziyetleri vurgulanmaktadir. Fransiz isadami bu sozlerin
uzerine aslinda ortami biraz daha gerginlestirerek kendi ustiinliklerini tekrar
kabullendirmeye calismaktadir. Uzun zamandir ticaretin icinde olmasini hem
de tlkesi ile bagdastirilacak olunursa guclu bir ticari altyapiya sahip oldugu ve
iktisadi anlamda Turklerin ¢ok da bilgi sahibi olmadigl ima edilmektedir. Fransiz
isadaminin “iktisatta firtina ne zaman kopar bilinmez dyle ezbere de yol alinmaz,
icinde bulundugunuz geminin saglam olmasi gerekir” ifadeleriyle Turklerin
bilmedikleri bir konuda 6yle kulaktan duyma ya da teorik olarak kitaplardan
ogrenilen bilgilerle bir ise girismeleri dolayisiyla basarili olamayacaklar: ve
saglam bir altyapiya sahip olmadiklarn icin batacaklari hususunda asagilayici
bir tavir takinmaktadir. Tirk bankaci ise cevap verirken gayet kendinden emin,
kendine giivenen, kisa zamanda ortaya konulan basarilarla gururlu bir durus
sergilemektedir. “Deniz istedigi kadar engin, firtinalar istedigi kadar btiytk,
dalgalar istedigi kadar heybetli olsun pusulaniz dogruysa o size yeter” seklindeki
ifadesiyle nasil bir zorlukla karsilasilirsa karsilasilsin yolumuzun dogru
oldugunu biliyoruz ve bildigimiz basar1 yolunda ilerlemeye devam edecegiz
imaj1 vermektedir.

Bu kesit 13,14 ve 15 olarak adlandirilan toplam 3 kareden olusmaktadir. Bu
kesitte karelerin tamaminda Turk bankaci I, Turk bankaci II ve Fransiz bankaci
arasinda gerceklestirilen bir iletisim stireci gorulmektedir. Turk bankaci II
konusmastirecineistirak ederek, Fransizbankacinin “baska meziyetler”ifadesini
“zeka, dikkat ve iffet” ifadeleriyle bankalarinin yetenegini ve kapasitesinin yeterli
oldugunu aciklamaktadir. Karsilikli olarak bir rekabet ve mucadele ortami
devam etmektedir.
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KESIT VI

Gosterge

Kare 16

Kaynak: (www.Youtube.Com/Watch?V=3abDmZx6Wzk, n.d.)

Kare 17

Kaynak: (www.Youtube.Com/Watch?V=3abDmZx6Wzk, n.d.)
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Kare 18

Kaynak: (www.Youtube.Com/Watch?V=3abDmZx6Wzk, n.d.)

Gorsel Gosteren
Di1s goruntuler, mavi ve acik gokyuzu, deniz, is bankasi binasi, is
bankasi logosu, Turk bayragi, Ataturk tablosu,

Isitsel Gosteren

96 y1l 6nce pusulamizi aklimiza, inancimizi kalbimize koyduk. Sartlar
ne olursa olsun biz hep gelecege dogru yola koyulduk. Sadece bir banka
olmanin degil, Turkiye nin bankasi olmanin gururuyla. Ttrkiye Is Bankas196
yasinda.

Gosterilen
Gelecek, given, mutluluk, durustluk, akil-kalp iliskisi, duygu-disince
iliskisi, marka, birlik, beraberlik, bagimsizlik, Turkiye Cumhuriyetinin

kurucusu, Turkiye Is Bankasi'nin kurucusu, milliyetcilik, devletcilik.

Mustafa Kemal Atatiirk'in Turkiye Cumbhuriyeti Devletinin kurucusu
olmasi ayni zamanda da Turkiye Is Bankasi'nin kurucusu olarak vurgulanmasi
her alanda buyuk isler basarmis bir dnderin cok daha buyuk basarilar ortaya
koydugu vurgulanmaktadir. Ataturk tablosunun gosterilmesiyle birlikte dis
ses devreye girerek “..96 yil once pusulamizi aklimiza inancimizi kalbimize
koyduk...” ifadesiyle ilk basladig1 glinde pusulamiz dogru oldugundan aklimizla
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dogru yolda ilerliyoruz, buytk isler basaracagimiza, kendimize olan giivenimize
olan inancimizla var olmaya ve daha guzel bir gelecege yol almaya devam
edeceklerini belirtmektedir. Bu ifadeyi buiyiik bir okyanusun tizerinde ilerleyen
vapurun ufka dogru yol aldigini gosteren kamera cekimi de hedeflerin daha
da buyuk oldugunun gostergesi olarak gorulmektedir. Son gorselde ise buyik
bir bina ekranda gorulmektedir. Bu binanin ust katlara cikildik¢a daralan bir
dagin zirvesini andiran goruntisu zirveye tirmanmayi dolayisiyla basari, azim,
yukselis gibi kavramlar akillara getirmektedir. Kameranin ¢ekim acisinin da
Ustten cekim olusu binanin diger binalardan da yuksek oldugu zirvede yalniz
oldugu disuncesinin izleniminin olugsmasini saglamaktadir.

Bu kesit 16, 17 ve 18 olarak adlandirilan toplam 3 kareden olugsmaktadur.
Kare 16'da, Tiurkiye Cumhuriyetinin kurcusu olan Mustafa Kemal Atatirklin
tablosu gorulmektedir. Kare 17de, Turkiye Is Bankasi yonetim binasi
gorulmektedir. Karede ig bankasi logosu ile birlikte Tturk bayrag: verilmistir. Ayni
zamanda reklam filminin slogani olarak TURKIYE IS BANKASI buiytk harflerle,
“Turkiye'nin Bankasi1 96 yasinda” kii¢iik harflere belirtilmektedir. Kare 18'de ise,
yonetim binasi daha yakin cekimde verilmistir.

3. Gorsel Gostergeler

Film reklaminin geneline baktigimizda bircok gorsel unsur kullanildiginm
gorebiliyoruz:

o Vapur, vapur ici ve kapali mekan

. Insankalabaligi: yasli erkekler, yasli kadinlar, genc erkeKler,
geng kadinlar, cocuklar

. Deniz, deniz araclar, irili ufakli tekneler
o Binalar

. Sanayi ve ticaret kenti: Le Havre, Fransa
o Liman
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. Luks mobilya ve egyalar

. Ataturk Tablosu

o Anadolu lezzetleri: incir, lokum

. Garsonlar

. Turk Bayragi

. Tiirkiye Is Bankasi logosu
Teknik Kodlar:

Cekim Olgekleri: Film reklami boyunca uzak ve yakin cekim 6lceklerinin
kullanildig1 gorulmektedir. Ayrintili, yliz, omuz ve bas cekim yapithgl tespit
edilmistir.

Cekim Hareketleri: Uzun bir reklam filmi olmasi nedeniyle bircok cekim
hareketlerinin kullanildig1 goérulmektedir. Kamera objektifi iceri ve disari
hareketleri yapilarak zumlama eylemi olarak ifade edilebilecek eyleme sikca
rastlanilmistir. Ayrica pan hareketinin de kullanildig gorulmustur.

Cekim Acilart: Cogunlukla normal a¢1 kullanilmistir. Filmin belli bélimlerinde alt
ve Ust aclya da yer verilmistir.

Mercek: Cekim hareketlerive acilarinabagli olarak farklimercekler kullanilmstir.

Aydinlatma: Kapali mekan olarak tabir edebilecegimiz vapur icinde agirlikli
olarak yapay beyaz 1siklandirmanin gerceklestirildigi goriilmektedir. Ozellikle
film boyunca konusan temel aktorlerin yuizlerine 6zel bir aydinlatma yapilmistir.

Renk Kodlari: Gokylzlinde acik mavi ve beyazimsi renkler gorilmektedir. Ayrica
giyimlerde pastel ve mat renkler hakimdir. Bununla birlikte donemin yasam
sekline uygun bircok renk kullanilmakla birlikte agirlikli olarak mavi, beyaz,
lacivert, krem, kahverengi ve kirmizi renkler gorulmektedir.

Ses Kodlart: Film boyunca oncelikli olarak dis ses kullanilmistir. Bununla birlikte

reklam filminin temel aktorleri olarak tanimlandirabilecegimiz Fransiz misafir,
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Turk kadin terciman, Turk erkek rehber, Fransiz isadami, Turk isadami ve Tirk
bankacinin konusmalina bagh olarak bir seslendirme diizeni bulunmaktadir.
Reklam filminde Tirkce ve Fransizca dillerinden konusmalar mevcuttur. Ayrica
Fransiz isadaminin Fransiz sivesiyle Turkce konustugu da isitilmektedir. Dil 6tesi
iletisim olarak nitelendirebilecegimiz konusmalar sirasinda ses tonlamalari,
vurgulamalar, ses perdelemeleri ve ezgiler de tespit edilmistir.

Simgesel Kodlar:

Giysiler: Giysiler, donemi ifade eden kiyafetler ve renkler kullanilmis, ticari
faaliyetlerveis icin katilanlarin yogun olmasindan dolay: takim elbiseler agirlikli
olarak kullanilmistir. Kiyafetlerde donemin yapisina uygun olmak tizere kulture
ait benzer renk ve modeller kullanilmistir. Reklam filminde Fransiz misafirlerin
cok fazla olmasi g6z onunde bulundurularak 6zellikle kadin ve cocuklarda olmak
uzere cogu kiside yine donemin yapisina uygun farkli model ve desenlerde
sapkalar mevcuttur. Aksesuar olarak is insani olduguna vurgu cekmek icin bazi
kisilerde evrak cantasi bazi kisilerde ise gorsel ve ihtiyacina uygun olmak tizere
kol cantasi mevcuttur. Bunun yani sira kadinlarda aksesuar ve garsonlarda is
kiyafetinin bir parcasi olarak eldiven kullanilmaktadir.

Donemin giyim oOzelliklerini ifade eden giysiler ve renkler oldukca
agirlikli olarak goriilmektedir. Ayrica cinsiyete bagli olarak farkl elbise kesim ve
bicimleri goze carpmaktadir. insanlarin bulundugu yaslarin da bu gortintiilerde
etkisinin bulundugu tespit edilmistir. Insanlarin rol ve statiilerine gore 6zenli
bir giyim sekilleri de gorulmektedir. Giyimlerde parca buitun iligkisi ve aksesuar
kullanmimi da dikkat cekmektedir.

Biyiklar: Biyiklarin sekline bakilacak olursa Fransiz misafirde kendi kiltirine ait
ince bir biyik mevcutken, tiiccar ve Turk taniticida ise Turk insaninin kultirantu
cagristirmaktadir. Ayrica garsonda da farkli bir biyik sekli mevcuttur.

Film boyunca on planda goze carpan goruntilerde diyalog kuran
kisilerin biyiklar dikkati cekmektedir. Fransiz misafirin biyig1 kendi kiltirini
ve anlayisini yansitan goruntu vermektedir. Kenarlar: alinmis, kisa ve pos biyik
olarak adlandirabilecegimiz bir sekil gorilmektedir. Tirk isadami ve Turk
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bankacida da biyik kullanildig1 tespit edilmistir. Her ikisi de Turk kuiltirunu
yansitan bir anlayis vardir. Donemin kabul goren sekli ile sunulmustur.

Saclar: Filmde yas ve cinsiyete bagh olarak donemin sac sekilleri goze
carpmaktadir. Ozellikle iletisim kuran erkeklerde agirlikli olarak saclar kisa,
arkaya taranmis ve parlatilmis bir kullanim vardir.

Beden Dili: Karakterlerin beden dilini inceleyecek olursak c¢o6zimleme
tablosunda belirtildigi gibi konusmalar esnasinda duruslari, jest ve mimikleri,
bakislar ile soylediklerini destekleyecek sekilde saskinlik, kizginlik, asagilama,
gurur, kendine giiven gibi duruslar sergilenmektedir. Mesela Fransiz misafirin
Anadolu lezzetlerini begenmesi sirasinda “magnifique c’est delicieux!” derken
elinin sekli kadin misafirin begendigini belli eden yuz seklinin karsisinda Tirk
tercumanin memnuniyetini belirten begenilme ifadesi yansitilmaktadir.

4. Dilsel Gostergeler

Reklam filminde yazili ve sozli diizeyde dilsel gostergeler kullanilmistir.
Yazili gostergeler filmin basinda bir giris seklinde yer almigtir:

“Karadeniz Vapuru Le Havre Limani, Fransa 1926".

Filmin sonunda ise reklamin ana konusunu ve tanitimini olusturan

marka ismi verilmistir: “Trkiye Is Bankasi Ttirkiye nin Bankasi 96 yasinda’.

Sozlu diuizeyde kullanilan dilsel gostergeler dis ses olarak filmin farkh
asamalarinda duyulmaktadir. Bu dis ses erkek sesiyle verilmistir.

Kesit I de asagidaki sekilde dile getirilmistir: “1926 yilinin yaz sicaginda
genc¢ Turk Cumbhuriyetine ait Karadeniz isimli bir vapur Avrupa sularini karis
karis gezmekte idi. Icinde tiiccari, sanatgisi, aydini, bir bankast ve terciimanlik
yapan ogrencileriyle yol alan bu vapurdaki vatanseverlerin tek bir amaci vardi:
“Ttirkiye'nin yeni ytiziinu dtinyaya tanitmak.”

Kesit I deise su sekilde dile getirilmistir: “Ttirkiye nin yeni ytiztinti diinyaya
tanitmak”.
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KesitIIlise dis ses yine karsimiza cikmaktadir: “Pek ¢ok ticarianlagsmalarin
da yapildigi Karadeniz Vapuru kiillerinden dogan bir tlkeye dair onyargilar
kirarak ilerliyordu”.

Kesit VI da dis ses son kez verilmemektedir: “96 yil énce pusulamizi
aklimiza, inancimizi kalbimize koyduk. Sartlar ne olursa olsun biz hep gelecege
dogru yola koyulduk. Sadece bir banka olmanin degil, Ttlirkiye'nin bankasi olmanin
gururuyla. Ttirkiye Is Bankast 96 yasindd’.

Sozlu duzeyde kullanilan diger dilsel gostergeler asagida diyalog seklinde
verilmistir:

Fransiz Misafir: Hinmm, magnifique, c'est delicieux!

Turk Kadi Terciuman: Misafirimiz tim bu Anadolu lezzetlerini ¢cok begendigini
dile getiriyor.

Tiirk Rehber: Dogrusu Turk gencligini sanatla o kadar...
Turk BankaciI: Hazirlaniyor efendim...

Fransiz Bankact: Siz Tiirkler nasil diyordu: “Hayirli olsun”. Size bir teklifim olacak.
Gelin bu alisverisi daha da biiyttelim. Bir ticaret anlasmasi yapalim mesela.
Bizim bankalarin birinde s6zlesme imzalayalim.

Tiirk Bankaci I: Luzum yok, efendim. Bu isi tam burada, bizim bankamizda da
halledebiliriz.

Fransiz Bankaci: Sizin derken, anlamadim!
Tiirk Bankac1 I: Bizzat bizim. Ttirkiye nin bankasi. Is Bankasi.

Fransiz Bankact: Siz Turkler, savasta zafer kazanmis olabilirsiniz. Ama ticaret
yapmak bir banka kurup yonetmek, baska bir meziyet ister.

Tiirk Bankac1 II: Zeka, dikkat ve iffetimiz kafidir efendim.

Fransiz Bankaci: Bakin yanlis anlamayin! Ben yillardir ticaretin icindeyim.
Iktisatta firtina ne zaman kopar bilinmez. Oyle ezbere de yol alinmaz. O yiizden
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icinde bulundugunuz geminin saglam olmasi gerekir.

Tiirk Bankaci II: Siz hi¢c merak etmeyin! Deniz istedigi kadar engin, firtinalar
istedigi kadar buyuk, dalgalar istedigi kadar heybetli olsun! Pusulaniz dogruysa,
0 size yeter.

5. Reklam Filminde Metafor ve Metonimi Kullanimi

Reklamlarda anlam aktarimi sirasinda metafor/egretileme ve metonimi/
diz degismece onemli rol oynar. Metafor, iki farkli nesne, olgu, kavram veya
olayin benzerlik iliskisine dayanmaktadir. Bir baginti olusturulmasina hizmet
eder. Diger yandan bir takim s6z sanatlarinin 6zelliklerinden yararlanir. Ayrica
soyut kavram ve olgulari somut diizeyde ifade edilmesini saglar. Bir bakima
benzerlik iliskisi olusturur. Metonimi ise, bir nesne, bir olgu veya bir kavrami
benzetme egilimi gostermeden baska bir sozcuk yerine kullanmaktir. Cagrisim
lizerinden bir iliski kurma amacini gider (Saribas & Coriit, 2018: 173-174)
Nitelik bakimindan aralarinda bag bulunan iki kavramin birbirlerinin yerine
kullanilmasidir. Parcanin buitiin yerine gecerek genisleme veya butunun parca
yerine gecerek daralmasi seklinde de ortaya cikar (Berger, 2000: 41).

fletisim amacgh kurgulanan her gorsel metinde metafor ve metonimi
kullanimlarina rastlamak mumkundur. Bu sekilde gostergenin anlam giicu
artirillmis olmaktadir (Parsa & Parsa, 2012: 76). Metafor, anlatimin gicini
arttirmak icin benzesim yoluyla baska bir seyden 6dung alinan isimdir. Turkcede
istiare olarak kullanilan kelime, egretileme ve 6dung alma seklinde de karsilik
bulur. Bir dusunceyi veya kavrami anlatmak icin onunla 6zdeslestirilen bagka bir
kavram veya nesnenin kullanilmasidir. “gibi” ve “kadar” sozctikleri kullanilarak
yapilan bu tiir metaforlar daha zayif metaforlardir (Berger, 2000: 41). Herhangi
iki kavram arasinda dogrudan bir bag kurulmadan bazi benzesimler yoluyla
zihnimizde olusturulan bir iliskiyle ortaya konulan bir olusumdur. Metafor
birbirlerine benzememesine ragmen bazi ortak yonleri bulunan iki farkl seyin
birbirlerini animsatacak sekilde karsilastirilmasidir. (Cankara, 2002: 73).

Metafor ve metonimi kullanmimlarn gostergebilimsel c¢oziimleme
calismalarinda oldukca 6nemli bir yer tutmaktadir. Ozellikle gorsel medya
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alaninda yapilan reklam calismalarinda 6nemli bir anlam tasiyicisi olma gorevini
Ustlenir. Reklamlarda anlam olusturma amaciyla ortaya konulan bu kullanimlar
onemli avantajlar saglar. Bunlari asagidaki sekilde siralamak mimkindur (Sezer
§ Sert, 2014: 27-28):

. Uriin ya da hizmetin begenilirlik diizeyini ve tercih olasiligini artirir.
. Tlketicinin zihninde olumlu tutumlarin olusmasini saglar.

. Yenilik ve degisim durumlarinda motivasyon saglar.

. Ortaya konulan gizemle birlikte reklama olan ilgi artar.

Reklam filminde kullanilan metafor orneklerini belirlemek
gerekmektedir. Coziimleme oOrnekleminde tanitim amacl bir kurgulama
gorulmektedir. Filmde gorsel ve dilsel unsurlar kullanilmistir. Gorsel metinde
tespit edilen metafor olarak ayirt edebilecegimiz nesneleri soyle siralayabiliriz:

. Turkbankacinin pusulanizdogruysaifadesinde Ataturk tablosunakamera
cekiminin yonelmesi pusulanin Ataturk metaforu oldugu vurgulanmistir.

. Tuirkiye Is Bankasi merkez binasi cekim acisi da zirveyi yansitacak sekilde
bir dag gibi Uist katlara dogru daralan bir goruntiiyle ekrana gelmektedir. Bina
yapisal olarak zirveye benzetilerek banka ile zirve arasinda bir iliski kurularak
guclu bir metafor yaratilmistir.

° Fransiz bankacinin iktisadi alani denize benzetmesi etkili bir metafor

olarak karsimiza cikmaktadir.

Coziimlemenesnesiolaraksecilenreklam filmindeki metonimileride belirlemek
mumkundur:

. Geng bir devlet olan Turkiye Cumhuriyeti ile Karadeniz vapuru arasinda
bir iliski kurularak bir metonimi kullanimi gerceklestirilmistir.

. Turkiye Cumbhuriyetinin kurulmasina giden yolda atilan ilk adim
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Bandirma Vapuru’' nun Samsun’a ¢citkmasi dolayisiyla Karadeniz'de olmasina dair
vapurun adiyla bagdastirarak bir gonderme yapilmaktadir.

. Butin Anadolu lezzetleri ile kurutulmus incir arasinda niteliksel bir bag
kurularak metonimik bir kullanima yer verilmistir.

. Osmanl Imparatorlugunun en parlak ve giiclii dénemlerinde Fransa'ya
taninan Kkapitiilasyonlar1 saglayan Kanuni Sultan Sileyman “magnifique”
(muhtesem) ifadesiyle adlandirilmasi cagrisimsal olarak 6nemli bir metonimik
kullanim yapilamistir.

. Karadeniz Vapuru'nda her siniftaninsanave herturliicerige yer verilerek
ortaya konulan durumla Nuh'un gemisi arasinda bir ¢agrisim olusmasina ne
olmaktadir.

. Turkiye'nin yeni yuzu dunyaya tanitmak amaciyla sefere ¢cikan Karadeniz
Vapuru Turkiye'nin yeni yuzunu tanitarak gecmiste bu millete karsi hissedilen
ve ifade edilen eski durumu arasinda guiclu bir cagrisim olusturarak metonimik
bir kullanim yaratilmaktadir.

. Turk Lokumu da Turk mutfagi ve Tirk lezzetlerini cagristirmaktadir.

. Fransiz isadaminin dile getirdigi “hayirli olsun” sozii Turk Milleti'nin
inancina ve yasamina has bir kullanim olmasi nedeniyle kultiirel bir mit olarak

ortaya konmaktadir.

. Turkiye Is Bankasinin binasinin zirvesinde yer alan Tiirk bayrag da
Turkiye Cumhuriyeti Devletinin ylceligini ve giicinu ifade etmektedir.

. Tiirk isadaminin Tiirkiye Is Bankasini Tuirkiye nin Bankasi seklinde ifade

etmesi onemli bir metonimik bir kullanim olarak gorulmektedir.

6. Gorsel Metnin Dizisel ve Dizimsel Yapisi

Reklam filminin dizisel yapis1 gostergebilimsel ilke ve kurallara gore
ikili karsithiklar tizerine kuruldugu gorilmektedir. Bu yuzdem film boyunca
tespit edilen anlamlar varken ayni zamanda karsit anlamlar da icermektedir.
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Bu stire¢ tiiketicinin/okurun zihninde ¢agrisimsal olarak islemektedir. Dizimsel
yapida ise, metin boyunca secilen unsurlarin ayni yapi icinde bir araya gelmesi
sonucunda ortaya cikan birlestirme eylemiyle anlam olusturmasidir. Reklam
filminde ortaya cikan temel dizisel karsitliklar: tablo halinde soyle siralayabiliriz:

eski venl
kel modern
tarum Sanavi
1vipivet onvarel
kararly kararsiz
oliclil 7av]
buvik kijcuk
ke 1kesiz
mucadele teslim olma
tecribell acemi
varlik yokluk
gecimis gelecek

Tablo 2: Dizisel Karsithiklar

Reklam filmi dizisel ve dizimsel olmak uzere iki eksen uzerinde
diizenlemistir. Metnin tam anlami dizenleme ve se¢cmenin iki ekseninin
karmasik bir dokusudur. Kisaca metin, bitin olarak okunmasi1 gereken
soylemdir, mesajlar butinudir. Dizimsel eksen, sdylemin metninin zinciri
icinde birbirine baglanan yatay mesajlar akisi, baska bir deyisle gorsel ve dilsel
gostergelerin birlestirilmesidir. Dizimsel eksen anlamlandirmada neyin neyi
izledigine bakilmaktadir. Her metinde yatay eksenle beraber dikey eksen olarak
belirtilen dizisellik de bulunmaktadir. Dikey eksende secme eylemi 6n planda
gorulur ve ne ile neyin gittigi onem arz eder (Parsa, 1999: 23).

7. Géstergeler Arasi iligkiler

Reklam filminde kullanilan kavramlarin birbirleriyle cesitli iligkileri
oldugu gorulmekte olup ve kavramlarin bu iligkileri nedeniyle bir anlam
kazanmasini saglamaktadir. Gostergeler arasi iligkileri anlayabilmek icin ilgili
kavramlarin birbirleriyle olan iligkilerini incelemekte yarar bulunmaktadir.
Her kavram digerlerinden ayrildigr ve digerlerine benzedigi ol¢lide deger
kazanmaktadir. Kavramlar anlam sistemi icinde yer almaktadir. Kavramlar
birbirleriyle iliski kurarken birbirlerini ya diglamakta, ya kapsamakta ya da
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birbirleriyle kesismektedir (Parsa & Parsa, 2012: 20). Reklam filminde gorsel ve
dilsel gostergeler arasindaki iliski asagidaki siniflandirmay1 desteklemektedir.
Buradan hareketle reklam filminde 6n plana cikan kavramlar1 g6z onune
aldigimizda soyle bir tablo ortaya ¢ikmaktadir:

. Dislama: Turkiye'nin yeni yuzi eski kavramini diglar. Her iki kavram
ayni yapl i¢inde bulunamaz. Birinin oldugu yerde digeri olmamalidir. Karsithik
soz konusudur. Ayrica filmde kisilerin durus ve sozsuz iletisim davranislar ile
dilsel gostergeler arasinda da bu baglamda bir iliski s6z konusudur: eski-yeni,
modern-ilkel, gticlii-zayif, varlik-yokluk gibi.

. Kapsama: Guc-basari-gelecek-guven- gibi kavramlar birbirini kapsar ve
gerektirir. Herhangi birinin olmasi digerinin olmasina isarettir. i¢ ice bir yapi
ihtiva eder.

. Kesisme: Bazi kavramlar ise ayr1 alanlara sahip olmakla birlikte, alanlarin
kesistigi gorulir. Olumlu duzlemde deger tasiyan kavramlar: icermektedir.
Dikkat-iffet-durustluk-karakter-akil-kisilik gibi.

Bu kavramlarin ortaya koydugu iliskilerine cagrisim, benzeme ve
ortisme gibi bazi ilkelerde katki saglayabilir. GOstergebilimsel bir ortamda
gostergeler yalniz baslarina degil, kod ya da gosterge sisteminin parcalar gibi
dururlar. Gostergelerin anlamlar yapilarindaki iliskide ve diger gostergelerle
iliskilerindedir. Anlam bu gostergeler arasi iliskiden dogar (Parsa & Parsa, 2012:
21).

Bu reklam filminde yer alan dilsel ve gorsel gostergeler arasinda nasil bir
iliski olusmakta ve metinde hedeflenen mesaji nasil vermekte oldugu tizerinde
durulmasi gereken ana konu olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Dilsel gostergeler
olarak secilen sozcukle ve climleler genel olarak isaret ettigi yan anlamsal
duzeyde belirttigi cagrisim ve mitler tespit edilmistir. Dilsel ve gorsel gostergeler
arasinda kurulan anlamsal bagdan hareketle okura verilmek istenen mesaja
dolayisiyla anlama ulasmak mumkiin olmaktadir.
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SONUC

Sosyal bir varlik olan insanin tutum ve davraniglarinda bir takim
degisiklikler olusturulabilmesi icin reklamlarin o6nemi yadsinamaz bir
gercekliktir. Hedef kitleye ulasma noktasinda ise gorsel medyanin o6zellikle
gunumuzde internet ve televizyonun 6nemi olduk¢a buyuktur. Bu baglamda
tiiketici ve/veya hedef kitlenin mesaj1 dogru algilayabilmesi ve istenen yonde
davranis degisikligi olusturabilmesi icin reklamlarda kullanilan gorsel ve dilsel
gostergelerin hem birbirini desteklemesi hem de mesajin igerigiyle ortusmesi
gerekmektedir. Bu calismada, Tiirkiye Is Bankasinin 96. Yil reklam filmi 6rnek
olarak ele alinmis ve arastirmanin amaci cercevesinde gostergebilimsel
cozumlemesi yapilmistir. Gorsel ve dilsel unsurlari icerisinde barindiran reklam
filmikarelerhalinde kesitlere ayrilmistir. Cozimleme nesnesiolanreklam filmi 6
kesit ve 18 kareden olusmustur. Her kesit sirasiyla ve kareler 6n planda tutularak
gorsel ve dilsel gosterenler goz onunde bulundurulmustur. Ortaya konulan bu
yap1 yardimiyla hedef kitleye kurumsal tanitim yapmak ve tutum ve davranis
degisikligi gerceklestirmenin amaclandigi gorulmustur. Bununla birlikte reklam
filminde egretileme ve duz degismece kullanimlarina rastlanmistir.

Calismanin birinci kesitinde, uzamsal ve zamansal tanitim yapildig
gorulmektedir. Dis sesle birlikte bu durum giiclendirilmistir. Reklam filmine
konu olan olay 1926 yili bahar mevsiminde Fransa'nin bir liman kenti olan Le
Havre'da Karadeniz Vapuru adiyla tanitilan bir vapurda ge¢cmektedir. Gorsel
gosterenler yardimiyla bu kentin gelismis bir sanayi ve ticaret kenti oldugunu
anliyoruz. Vapurda bir toplumu olusturan her kesimden ve farkhh yas ve
cinsiyette insan oldugunu gérebiliyoruz. ifade edilen “vatanseverlik” kavrami
milliyetcilik duygularinin 6n plana cikarildigini ve milletlerarasi bir platformun
olusturulmaya calisildigini anliyoruz.

fkinci kesitte, reklam filminin dilsel unsurlarin da ortaya kondugunu
anliyoruz. Vapurda Fransiz misafirlerle Tirk temsilci ve/veya gorevli kisiler
arasinda diyaloglar gerceklesmektedir. Fransiz misafirin Turk trtinlerini ¢ok
begendigini kullandignr “Magnifique, C'est delicieux!” ctimlesiyle ve dil oOtesi
iletisim surecinde ortaya koydugu tonlama ve vurgulama unsurlarindan
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anliyoruz. Turk kadin terciman da bunu dogrulayan cevirisiyle aciklamaktadir.
isitsel gosteren olarak ifade edilen “Tiirkiye'nin yeni ylizini diinyaya tanitmak”
cimlesi reklam filminin asil amacini belirtmistir.

Uctinci kesitte, geng bir Tirk rehberi yabanci misafir ve turistlere sanat ve
kaltur hakkinda bilgiler vererek tanitim ¢alismalarinin yaptigini anlayabiliyoruz.
Ayni zamanda reklam filminin amacina uygun olarak dis ses isitsel gosteren
olarak devreye girmektedir. Bu unsurlarla bir millete karsi beslenen onyargilara
kars: verilen mucadeleden ve elde edilen basarilardan bahsedilmektedir.
Ayni zamanda bu yolda kararlilik ve azim de vurgulanmaktadir. Bu kesitte,
gostergelerin anlamini giclendirmek i¢cin metafor kullanildigini anliyoruz.

Dorduincu kesitte, Fransiz bankaci ile Tuirk bankac arasinda gerceklesen
diyalog 6n planda sunulmaktadir. Ticari pazarliklarin yapildigini anliyoruz.
Bu yolda karsilikli ortaya konulan miucadele de onemli bir géruntu ortaya
koymaktadir. Her iki insan da kendi tarafindan olaylar1 yorumlayarak sureci
kendi istedigi yone cekme cabasi gostermektedir. Fakat Fransiz bankaci karsi
karsiya kaldig1 durum nedeniyle “baska bir meziyet...” kullanimiyla ezildigini ve
hayal kirikligina ve saskinliga ugradigini da ifade etmistir.

Besinci kesit Fransiz bankacinin ifade ettigi meziyet kavramini Tirk
bankaciIItarafindan “zeka, dikkat ve iffet” gibi etkili ve vurucu kavramlarla cevabi
verilerek baslamaktadir. Fransiz bankacinin icine dustigi durum beden dili ve
ses tonundaki olumsuz degisimlerden mutsuz ve caresizligi anlasilmaktadir.
Gemi kelimesiyle benzetme yapilarak metafor kullanildig1 da anlasilmaktadir.
Bununla birlikte “deniz”, “firtina” ve “dalgalar” kisisel yapiya burtindurtilerek
hayattaki zorluklar ve tehditler anlami yiklenerek metafor olusturulmustur.
“Engin’, “buyuk” ve “heybetli” kelimeleri de anlami giiclendirmek ve etkisini
artirmak icin kullanildig: anlasilmaktadir.

Altinc1 son Kkesitte ise, dis ses devreye girmektedir. Bununla birlikte
kurumsal bina, Ataturk ve mavi gokyuzu ile birlikte gorsel gosterenler olarak
gormekteyiz. Bu Kkesit onceki kesitte bitis ctimlesinde kullanilan “pusula”
kelimesiyle baslamaktadir. Pusula kelimesi icerik olarak oldukca yogun
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anlamlar yuklendigi ifade edilmektedir. Milleti olusturan insanlarin akil ve zeka
seviyelerinin uUstin olmasi 6nemli bir avantaj sagladig1 mesaj1 verilmektedir.
Bununla birlikte ahlaki degerlerin de ortaya konulan hedefler dogrultusunda cok
onemli bir rehber olacag: da vurgulanmaktadir. Mesajlara yiiklenen anlamlar
diiz anlam diizeyinde bir takim anlamlar ifade ettigi gibi yan anlam diizeyinde
oldukga giicli anlamlar ortaya kondugu anlasilmaktadir.

Reklam filminde sahnelerin 6zenle secildigi ve tarihsel bir yapinin 6n
planda tutuldugu gortilmektedir. Cekim mekani olarak Fransanin bir liman
kentinin secilmesiyle onemli bir kilturleraras: mesaj verilmektedir. Turkiye
Cumbhuriyeti Devletinin giicii sinirlar asarak biitiin Avrupa'ya ulastigl izlenimi
ve anlami vermektedir. Bu giic ifadesi ayni zamanda bir bankay1 da kasdettigini
ve bir devlet kadar guclu oldugu izlenimi vermektedir.

Bu calismanin sonucunda, reklam filminde kullanilan dilsel ve gorsel
gostergelerin birbirleri arasinda kurdugu iliski sonucunda dikkat ceken
anlamlarin olustugu ve gostergelerin ortustugu gorulmustur. Hedef kitleye
verilmek istenen mesaj gorsel ve dilsel unsurlarla desteklenmistir. Bu reklam
filminde toplumsal bilinclendirme ve milli duygulari uyarma ve etkin hale
getirme cabalarinin da oldugu gorulmustir. Her Turk bireyi milli deger ve
inanclarn dogrultusunda gereken miicadeleyi gostermesi ve bu ugurda kararhigi
ve azmi her zaman kalbinde ve ruhunda tasimasi gibi mesajlar verilmektedir.

Akademik calismalarda kurumsal yapilarin bicimsel, yonetsel veya
icerik duizeylerinde onemli yaklasimlar kullanilarak analiz edildigi siklikla
gorulmektedir. Gostergebilimsel yontem Ozellikle kurum-hedef kitle arasindaki
iletisim veya etkilesim duzeylerinde meydana getirilen mesajlarin nasil ve ne
tur anlamlar gizlendigi sorunsalini ortaya ¢ikarmak i¢in 6nemli bir ara¢ gorevi
uslenecek ve katkilar saglayacaktir.
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