POPULERLESEN SIiYASET, SIYASALLASAN MUZIK:
30 MART 2014 YEREL SECIM SARKILARI

UZERINE BIR CALISMA

OZET

Kitle iletisim araglarinin ¢ogalmas: ile birlikte siyasal propaganda teknikleri de
cesitlenmis, mecraya uygun icerik tiretimi 6nem kazanmistir. Bu baglamda se¢cim
kampanyalarinda kullanilan garkilar da bu tanitim teknikleri i¢inde yer almaktadir.
Calismada, 30 Mart 2014 tarihinde yapilan yerel segimlerde siyasi partilerin ve
adaylarin secim sarkilarinda se¢mene ne tiir mesajlar ilettikleri incelenmistir. S6z
konusu sarkilarin bigim ve igerik bakimindan incelenmesi sonucu ortaya ¢ikan veriler
dogrultusunda basit, akilda kalic1 sozlerle adaylarin kisisel 6zelliklerine, milli, dini ve

kiiltiirel degerlere siklikla vurgu yapildig: anlagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Se¢imler, Miizik, Siyasal Kampanyalar.
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GIRis

Me§ruiyetini yalnizca soy, askeri gii¢ veya sinifsal birtakim ayricaliklar: sa-
yesinde saglayan devlet modeli geride kaldikga kitlelerin rizasini saglamak,
yonetenler i¢in zaruri bir durum haline gelmistir. Bu baglamda iktidara talip
olan her goriis, kitlenin destegini almak igin gesitli yontemler uygulamak-
tadir. Kisaca propaganda ad1 altinda incelenebilecek bu yontemler, 6zellikle
kitlenin tercihlerinin somut olarak belirlenecegi se¢imler 6ncesinde yogunluk
kazanmaktadir. Bu propagandalarin halka ulasmasindaki en biiyiik yardimci
ise kuskusuz kitle iletisim araglaridir. Zamanin ve teknolojinin de ilerlemesi,
kitle iletisim aracglarina ulasimin kolaylasmasi, mecralarin gesitlenmesi, bera-
berinde siyaseti sadece belirli kisilerin bir ugrasis1 olmaktan ¢ikarmis, halkin
da katilimini ve onayini gerektiren bir bigime doniistiirmiistiir. Yine bununla
birlikte kitlelerin rizasini saglamak amaciyla yapilan bu propaganda faaliyet-
leri siyaseti adeta bir show business' haline getirmis, gosteri mekanizmalarinin
kurallarina uygun soylem ve yontem belirlemek zorunda birakmistir (Baud-
rillard, 1999, s. 29). Bu baglamda siyaset de pazarlanabilir bir alana doniismdiis
ve deyim yerindeyse yeni bir sektor olarak ortaya ¢ikmistir. Ancak siyasal
iletisimi yalnizca se¢im donemlerinde ortaya ¢ikan bir siire¢ olarak degerlen-
dirmemek gerekir zira hayatin her alaninda ortaya ¢ikabilen siyasal tercih ve
sOylemler farkli zaman dilimleri icerisinde de kendilerine yer bulabilmekte-
dirler (Kilicaslan, 2008, s. 10).

Bununla birlikte secim donemlerinde 6zellikle kitle iletisim araglari vasi-
tasiyla gergeklestirilen siyasal iletisimin yogunlugu artis gostermektedir. Bu
dogrultuda siyasetciler kitlelere ulasabilmek, seslerini daha fazla duyurabil-
mek icin propaganda yapilabilecek her alan1 degerlendirmis ve yeni propa-
ganda alanlari ile araglar1 gelistirmislerdir. Giderek daha planl ve stratejik
hale gelen se¢im propagandasi, siyasetgilerin yerine profesyonel reklamcila-
rin, kamuoyu yoklamalarinin ve medyanin etkin bicimde sekillendirdigi bir
stire¢ haline gelmistir (Sandik¢ioglu, 2012, s. 17). Boylelikle siyaset ve siyaset-
ciler medyatik bir hale gelmis ve siyasal iletisim siireclerinde izlenen yéntem-
lerde de Amerikan tarzi etkili olmaya baslamistir (Tokgoz, 2008, s. 419).

Bu gerceveden yaklasildiginda; siyasetin neden-sonug iligkilerine bagli, gi-
rift ve stratejik bir takim meselelerinin, kitle iletisim araclar1 vasitasiyla toplu-
mun genelinin anlamlandirabilecegi bir diizeyde ve giindelik yasantisi iginde
daha asina oldugu bir terminoloji ile dile getirilmesi gerektigi sonucu ortaya
¢ikmaktadir. Clinkii glintimiizde kitle iletisim araglarinin ¢ogu, ayni zaman-

!Show business: Gosteri isi
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da ticari isletme olarak da faaliyet gostermektedir. Bu nedenle kitle iletisim
araglarinin bu ticari kosullara uygun olarak gelistirdigi, izleyiciye/okuyucuya
asina olan bir takim hazir iletim formlari mevcuttur. Bu formlar kitle iletigim
aracinn tiiriine, yayin politikasina ve hedef kitlesine gore farkliliklar goste-
rebilmektedir. Kimi zaman siyasi mesajlar; soylesiler, tartismalar ve agik otu-
rumlar yoluyla iletilirken, kimi zaman da haber veya reklam biciminde de
medyada yer bulmaktadir. Ozellikle segim dénemlerinde siyasi partiler ve
adaylarin da kitleye dogrudan ulagabilmek i¢in miting, toplant1 ve diger yiiz
ylize iletisim teknikleri ile birlikte bu alana da daha ¢cok 6nem verdikleri goz-
lemlenen bir durumdur. Ciinkii siyasi iddialarin se¢mene benimsetilmesinin
en etkin yolu, tekrarlanmasidir. Tekrarlanan iddialar bir siire sonra gerceklik
haline gelir ve bu durumun se¢men kitlesi tarafindan da kolayca benimsene-
bilmesi saglanir (Le Bon, 1997, ss. 112-113).

Bu baglamda siyasi sdylemin, sinirlarim kitle iletisim araglar1 vasitasiyla
yapilan reklam ve pazarlama tekniklerinin belirledigi sartlar cergcevesinde or-
taya ciktigr goriilmektedir. Bu duruma yonelik ge¢miste yapilan cesitli calis-
malarda bir propaganda unsuru olarak genellikle isimlerinden bahsedildigi
secim sarkilarinin kapsamli bir incelemeye tabi tutulmadig: tespit edilmistir.
Bu amagla, s6z konusu ¢alismada 30 Mart 2014 tarihinde Tiirkiye sathinda
gerceklestirilen yerel secimlerde siyasi partilerin kullandiklar1 se¢im sarkilar:
analiz edilmis, siyasi partilerin ve adaylarin siire¢ boyunca bu yolla hangi
mesajlar1 se¢mene ilettigi saptanmaya calisilmistir.

SIYASAL REKLAM KAVRAMI

Genellikle secim donemlerinde, siyasi parti ve adaylarin ideolojileri ve hedef-
leri dogrultusunda sistemli bir bigcimde hazirlanan propaganda faaliyetleri
olarak da adlandirabilecek siyasal reklamin bircok farkli tanimi mevcuttur.
Ornegin Aysel Aziz siyasal reklami, partilerin secim dénemlerinde oylarini
arttirmay1 amaglayan cesitli mesajlarin profesyonel reklamcilar tarafindan ge-
sitli mecralar i¢in hazirlanmasi olarak nitelendirmektedir (Aziz, 2007, s. 120).
Bir diger tanimlama ise Lynda Lee Kaid tarafindan getirilmis ve genellikle
siyasi bir kaynagin (aday veya parti) izleyicilerin siyasi tutum inang ve davra-
nislarini etkileme amaciyla kitlesel medyadan firsatlar (yayin zamani ve yeri)
satin almasi olarak agiklanmustir (Kaid, 2008). Yine konuyu ticari pazarlama
bakis agisiyla iligkilendirerek degerlendiren bir bagka yaklasima gore ise seg-
men taleplerinin belirlenmesinden itibaren, siyasi tercihlere uygun politikalar
ve politikacilar, liderleri iiriin olarak ele alip gelistirilmesini, bunlara yonelik
talep yaratilarak siyasi satin alma faaliyetinin (oya doniisiimiin) ortaya ¢ik-
masin1 saglamaktadir. Bu siireg icinde vaatler, uygulanamayan veya uygu-
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lanacak olan icraatlarin se¢menlere cesitli profesyonel pazarlama teknikleri
kullanarak anlatilmasi da siyasal reklam vasitasiyla gerceklesmektedir (Uste,
Yiiksel & Caliskan, 2007, s. 213).

SIYASAL REKLAM ve TELEVIZYON

Yayincilik teknolojisinin gelismesi ile birlikte siyasal iletisimin de mecralar1
artmis, yontemleri gesitlenmistir. Ozellikle se¢im zamanlarinda yogun bir bi-
c¢imde kullanilan siyasal reklamcilik, diinya ile paralel olarak Tiirkiye'de de
gelisme gostermistir. Bu baglamda siiphesiz en etkili kitle iletisim araci tele-
vizyondur. Gliniimiizde yazili materyallerden daha etkili olmas: bakimindan
gorsel-isitsel bir ara¢ olan televizyon, siyasal reklamcilikta daha fazla tercih
edilen bir arac haline gelmistir. Televizyon aracilifiyla yiiriitiilen siyasal rek-
lam calismalar1 diger mecralara gore nispeten daha maliyetlidir ancak biiyiik
kitlelere ulasmasi bakimindan siyasal partilerin oncelikli mecralarindandair.
Bu anlamiyla televizyon simgesel anlamlar vasitasiyla segmenin kolayca algi-
layabilecegi, degerlendirme yapabilecegi, yalin, akilda kalic1 bigim ve igerikte
mesajlarin tiretildigi bir mecradir (Degirmenci, 2003). Bununla birlikte inter-
net izerindeki sosyal medya ve video paylasim siteleri de, siyasal reklamcilik
bakimindan televizyonun yani sira her gecen giin daha fazla ilgi gosterilen
mecralardan biri haline gelmektedir. Zira internet tizerinde zaman kisitlama-
s1 ve yiiksek maliyet endisesi olmadan bu tiir propaganda faaliyetleri rahat-
likla gerceklestirilebilmektedir. Ancak yine de televizyon hem geleneksel bir
mecra olmasi, hem de yayginligi agisindan siyasal partilerin ve adaylarin yo-
gun olarak tercih ettigi bir mecradir.

Televizyonda gerceklesen siyasal reklamlarin ilk 6rneklerinin goriildagi
ABD’de, II. Diinya Savasi’min ardindan 1952 yilinda diizenlenen baskanlik
secimlerinde Cumhuriyetgilerin aday1 D. Eisenhower’in kampanyasini yiirti-
tenler, iki reklam ajansi ile anlasarak, adayin farkli konular hakkindaki dii-
siincelerini ifade ettigi 30 saniyelik reklamlar1 televizyonlarda yayinlatmislar-
dir. Boylelikle Amerikan se¢gmenine daha ¢ok ulasabilen Eisenhower sec¢imin
galibi olmustur (Ozkan, 2002, s. 277). izleyen yillarda ABD ile birlikte yine
Ingiltere ve Fransa gibi iilkelerde de siyasetcilerin halkin genis kesimine ulas-
mak i¢in televizyonu benzer bicimde tercih ettigi gozlemlenmistir.

Tirkiye'de ise 1977 secimlere katilan siyasi partiler Yiiksek Se¢cim Kuru-
lu'nun (YSK) belirledigi oran dogrultusunda televizyonu kullanarak mesaj-
larin1 secmene iletebilmislerdir (Ozkan, 2002, s. 45). 1980 Askeri Darbesi’nin
ardindan gerceklestirilen 1983 se¢imlerinde TRT adaylarla ilgili tanitic1 ya-
yinlar hazirlamais, tartisma programlar1 diizenlemistir (akt. Degirmenci, 2003,
s. 55). 1980 sonrasinda siyasi partiler de reklam alanina daha ciddi bir bigimde
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egilmis ve secim donemlerinde profesyonel ajanslarla isbirligine gitmislerdir.
Bu baglamda 1991 se¢imlerinde, uydu iizerinden yayin yapan diger radyo
ve televizyon kanallarinin da artmasiyla siyasal reklamlarin 6nemi artmasgtir.
Ancak televizyon, genis kitlelere ulasabilmesine ragmen pahali bir mecradr.
Ozel televizyon kanallarinin artmasiyla birlikte siire ve yer sikintis1 olmadan
se¢gmene/izleyiciye ulasmak siyasi partiler agisindan eskiye nazaran daha ko-
lay ancak maliyetli bir hal almistir. Boylelikle siyasal iddialar1 kisa zamanda,
akilda kalic1 ve anlasilir bigimde kitleye ulastirmak i¢in se¢im sarkilar: 6nemli
bir alternatif olarak ortaya ¢cikmistir. Bu baglamda Anavatan Partisi (ANAP) o
doénem oldukca popiiler bir sarki olan Sezen Aksu'nun “Hadi Bakalim Kolay
Gelsin” isimli sarkisinin sozlerini degistirip, video-klip yaparak, kendi siya-
sal soylemine uygun hale getirmistir. Demokratik Sol Parti ise ayn1 zaman-
da ana slogani olan “Go6ziin Aydin Tiirkiye, Ak Giivercin Geliyor” adl1 sark:
ile kitlelere ulasmaya calismistir. (hurhaber.com, 2007) Takip eden yillarda
Dogru Yol Partisi (DYP), Refah Partisi (RP), Cumhuriyet Halk Partisi (CHP),
Milliyet¢i Hareket Partisi (MHP) ve Adalet ve Kalkinma Partisi (Ak Parti) gibi
siyasi partiler de kampanya stiireglerinde bu tiir se¢im sarkilarina 6zel 6nem
vermisler ve bu konuda her se¢im doneminde, o donemin kosullarina vurgu
yapan farkli calismalar gerceklestirmislerdir. Tipk:i popiiler miizik albtimle-
rinde oldugu gibi video-klipler esliginde televizyonlarda gosterilen bir ana
sarki disinda mitinglerde, torenlerde kullanmak amaciyla baska sarkilar da
kullanmuglardar.

TURK SIYASETINDE SECIM SARKILARI

Bu yoniiyle secim sarkilar1 Tiirk Siyasi Tarihi'nde, ¢ok partili sisteme gectik-
ten sonra giiniimtiize kadar dikkate deger bir olgu olarak karsimiza ¢gikmaistir.
1965 yilinda Tiirkiye Isci Partisi’'nin (TIP) Tiilay German tarafindan seslendi-
rilen “Yarinin Sarkis1” adli ¢alismasi bu alandaki ilk 6rneklerden biridir. 1977
secimlerinde Adalet Partisi (AP) icin hazirlanan ve Oztiirk Serengil’in ses-
lendirdigi “Ziihtii”, yine ayni y1l CHP icin hazirlanan Unol Biiyiikgéneng’in
seslendirdigi “Yeni Bir Tiirkiye” isimli ¢alismalar 6n plana ¢ikmaktadir. 1980
sonrasi donemde yapilan ilk genel segcimlerde ANAP’1n secim sarkis1 “Arim,
Balim, Petegim” olmustur (Derci, 2014). Bu noktadan bakildiginda ANAP,
1983 yilindan itibaren her se¢cim doneminde farkli ve popiiler bir sark: ile
siyasal kampanyasina yon vermistir. 1995 yilindaki secimlerde ise DYP lideri
Tansu Ciller adina donemin popiiler bir sarkisi olan “Bu Kiz Beni Gérmeli”
uyarlanarak “Kararlisin Ciller'im” adiyla se¢cime girilmistir. Aym yil RP “Re-
fah’in Vakti Geldi” adli sarkiyla, MHP de “Tiirkes Gelecek” adli sarkiyla pro-
paganda calismalarini gerceklestirmistir. 1999 yilindaki secimlerde ise DYP
yine o donemin popiiler bir grubu olan Ayna’nin “Ceylan” isimli sarkisini ve
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“Caney Caney” isimli halk miizigi eserini, sdylemine uygun bi¢cimde uyarla-
mistir. ANAP ise Ozcan Deniz’in “Hadi Hadi Melegim” isimli sarkisin1 “Hadji
Anavatan, Once Vatan” adiyla kullanmistir. DSP 6nceki se¢cimlerde kullan-
dig1 “Goziin Aydin Tiirkiye’'m” sarkisini tercih ederken, MHP ise Mustafa
Yildizdogan'in “QOliiriim Tiirkiye’'m” isimli eserinde karar kilmistir (hurha-
ber.com, 2007). 2002 yilinda siyaset sahnesine ¢ikan AK Parti, Ugur Isilak’in
“Haydi Anadolu” isimli sarkisin1 kullanmistir. Ancak ayn1 donemde Isilak,
sarkiy1 CHP’ye de vermistir. Cesitli tartismalar sonrasinda sarkiyr CHP kul-
lanabilmistir. (haberdar.com, 2014) ANAP ise Sertab Erener’in bestesi olan
“Yeni Bir Neden Lazim” isimli sarkiy1 “ANAP Lazim” adiyla secime uyarla-
mistir. 2007 Genel Secimleri’'nde CHP Edip Akbayram’in “Giizel Giinler Go-
recegiz” sarkisini orijinal haliyle kullanirken, Ak Parti Ozhan Eren’in “ Her
Sey Millet Bu Icin” ve “Yeniden” isimli sarkilarinda karar kilmistir. Demokrat
parti (DP) ise pek cok sarkicinin seslendirdigi “Olmadi1 Yar” isimli sarkinin
nakarat boliimiini kullanmigtir (haberler.com, 2007) 2011 se¢imlerinde ise Ak
Parti “Haydi Bir Daha” adli sarkiyla, CHP “Geliyor Kilicdaroglu” adli sar-
kiyla katilirken, MHP rap miizik altyapisiyla hazirlanmis “Ses Ver Tiirkiye”,
BDP ise hem Tiirkce, hem de Kiirtce seslendirdigi “Ozgiir Yarinlara” adli sar-
kiyla se¢imlere girmistir.

YONTEM

Calismada 30 Mart 2014 Yerel Secimleri'ne katilan ve mecliste grubu bulu-
nan siyasi partilerin se¢im sarkilar1 ve se¢im Oncesi medyada sik¢a kendine
yer bulan Ankara ve Istanbul biiyiiksehir belediye baskan adaylarinin segim
sarkilar1 nicel ve nitel igerik analizi yontemi ile incelenmistir. Bazi siyasi par-
tilerin ve adaylarin secimler igin birden fazla sarki yaptirdig: tespit edilmistir.
Bu baglamda calismada TV reklam miizigi olarak kullanilan, medyada daha
¢ok yer bulan, parti mitinglerinde seslendirilen ve video paylasim sitelerinde
en ¢ok izlenen Ak Parti'nin “Recep Tayyip Erdogan”, CHP'nin “Haydi Simdi
CHP ile”, MHP'nin “Baska Care Arama” ve BDP'nin “Biji Biji BDP” adl1 sarki-
lar1 incelenmistir. BDP’nin se¢im sarkisinin orijinal hali Kiirtce soylendigi i¢in
sarki sozleri Tiirkge gevirisi tizerinden degerlendirilmistir (bianet.org, 2014).

Adaylar baglaminda bakildiginda ise BDP'nin parti politikas1 geregince
Istanbul ve Ankara’nin da dahil oldugu bazi bolgelerde, yeni kurulan Halk-
larin Demokratik Partisi (HDP) adaylarina destek verdigi belirlenmistir. Bu
baglamda Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskan Adayi Sirr1 Siireyya Onder’in
secim sarkisi incelenmistir. Diger yandan AK Parti Istanbul Biiyiiksehir Bele-
diye Bagkan aday1 Kadir Topbas ve HDP Ankara Biiyiiksehir Belediye Baskan
Aday1 Salman Kaya'nin kendileri igin 6zel bir se¢im sarkisi hazirlatmadiklari
saptanmistir. Bu nedenle degerlendirme dis1 birakilmiglardar.
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Ankara’da CHP aday1 Mansur Yavas'in “Yavas Gardasim Yavas”, AK Parti
aday1 Melih Gokcek’in “Ankara’nin Bagkanisin” ve MHP aday1 Mevliit Ka-
rakayanin “Bagkent Ankara, Baskan Karakaya” adli sarkilari; Istanbul’da ise
CHP aday1 Mustafa Sarigiil’'iin “Zaman1 Geldi”, MHP aday1 Rasim Acar'in
“Rasim Acar’t Secmek Lazim”, HDP aday1 Sirr1 Siireyya Onder’in “Sehir Se-
nin” adli sarkilari incelenmistir. Sarkilarin tiimii, nakarat kisimlart da dahil
olmak kaydiyla, biitiin olarak degerlendirilmistir.

Bu dogrultuda, degerlendirmeye alinan partilerin ve s6z konusu belediye
baskan adaylarinin sec¢im sarkilarinin sozleri incelenmis ve alt1 kriter {izerin-
den kodlama gergeklestirilmistir. Kodlarin belirlenmesinde giintimiizde si-
yasal reklam iizerine yapilan ¢alismalarda vurgulanan lider imaji, ideolojik
durus, negatif soylem gibi ¢esitli kategoriler goz 6ntine alinmistir. Lider imajt
kavrami 6zellikle 19901 yillarla birlikte Amerikanvari siyasal kampanyalarin
tilkemizde etkili olmasi sonucu iizerinde daha fazla konusulan bir kavramdair.
Boylece siyasi liderler ayni1 zamanda fiziksel olarak insa edilen karakterler ha-
line gelmislerdir. Liderin fiziksel 6zellikleri, giyim kusami, konusmasi, viicut
dili gibi goriinen 6zelliklerinin yani sira lakaplari, kendilerine atfedilen sifatlar
da profesyonelce olusturulmaya baglanmistir (Kiligaslan, 2008, s. 77). ideolojik
durus ise bir adayin veya partinin toplumsal sorunlarin ¢6ziimiine, kalkinma-
ya ve diinyay1 nasil anlamlandirdigina dair goriislerinin kaynagi, ayni zaman-
da se¢men kitlesinin olusturdugu ortak payday: temsil etmektedir. Negatif
sOylem ise partinin veya adayin se¢mene rakipleriyle kendisini karsilagtirmas:
ve siyasal tutumunu sorgulamasi bakimindan bir firsat sunmaktadir (Balci,
2007, s. 138). Partilerin veya adaylarin sosyal politikalari, yashlar, engelliler,
kadinlar, cevre vb. konularda ge¢miste yaptiklar1 hizmetleri ve buna benzer
calismalarina yer verdikleri bir propaganda tiirii olarak pozitif siyasal reklam-
cilik ise icraat, vaat ve projeler kategorisi iginde degerlendirilmistir (Tan, 2002,
s. 88). Diger yandan kiiltiir, dil ve isaretler yoluyla tasinan ve anlamlandirilan
bir kavramdir. Bu nedenle kiiltiirii tagiyan sembollerin de ideolojik bir anlam1
mevcuttur (Yaylagiil, 2006, s. 123). Bu durumda siyasi partiler ve adaylar da
icinden gelmis olduklar1 toplumun milli, dini ve kiiltiirel degerlerine iliskin,
onlarla olan baglarini vurgulayan soylemlere sik¢a bagvurmaktadirlar. Bunla-
rin disinda siyasal reklamlarda, iilkelerin karsilastiklar: giicliikler, krizler, sa-
vaglar gibi olagantistii durumlarda issizlik, terdr, ayrimcilik, baski gibi kronik-
lesen kimi toplumsal sorunlarin ¢6ziimiinde ya da halkin gelecege dair bek-
lentilerini karsilayabilmek amaciyla kimi zaman baris, huzur, birlik, kardeslik
evrensel kavramlara yonelik mesajlar da kullanilmaktadir.

Bu noktadan hareketle, incelenen sarki sozleri icinde lidere/adaya yapilan
vurgu (diristliik, cesurluk, fiziksel 6zellikleri vb.) partinin ideolojisine, (mil-
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liyetcilik, sosyalizm vb.) milli, dini, kiiltiirel degerlere (dua, bayrak vb), ev-
rensel kavramlara (0zgiirliik, baris, esitlik vb), proje, vaat ve yapilan icraatlara
(yol yapmak, agaclandirmak, is imkani yaratmak, ulagimi iyilestirmek vb.) ve
rakiplere yahut mevcut diizene karsilik olan negatif sdylemlere iliskin (hirsiz-
lik, yolsuzluk, zalimlik vb) alt1 temel kodlama kriteri belirlenmistir. Ardindan
bu kategorilere uygun sozciiklerin sarkilarda kag defa gectigi saptanmistir.
Daha sonra elde edilen bu veriler 1s181nda siyasi partilerin ve adaylarin segim
déneminde bir propaganda unsuru olarak se¢im sarkilarini nasil kullandikla-
r1, se¢gmene ve rakiplerine ne tiir mesajlar iletmeye calistiklar1 incelenmistir.

BULGULAR

Siyasi partilerin 30 Mart 2014 tarihinde gerceklestirilen yerel secimlerde kul-
landiklar: se¢im sarkilarinda ortaya ¢ikan veriler asagidadir.

Tablo-1. Siyasi Partilerin Se¢im Sarkilarinin Analizi

Lidere, Milli, Dini, | Proje, Vaat | Partiye, Evrensel Negatif
Adaya Kiiltiirel ve craatlar | ideolojiye | Kavramlar | Séylem
Yapilan Degerler Vurgu
Vurgu
AK Parti 10 4 - - 1
CHP - 6 - 6 6
MHP 1 6 - 4 5 1
BDP 4 - - 2 13

Tablo-1’deki veriler dogrultusunda lidere en ¢cok vurgu yapan halihazirda
iktidarda da bulunan AK Parti’dir. S6z konusu sarki baglaminda se¢im stra-
tejisinin, kamuoyunda ve medyada karizmatik liderlik 6zellikleriyle tanimla-
nan AK Parti Genel Baskan1 Recep Tayyip Erdogan’in bu 6zellikleri {izerine
kuruldugu ve partinin basindaki giiclii liderin se¢cmen {izerinde yarattig1 et-
kinin devam ettirilmesi istenmistir. AK Parti’nin kullandig1 se¢im sarkisinin
orijinali “Dombira” adi1 verilen bir Nogay ezgisidir. Bu ezgi iizerine Ugur Is1-
lak tarafindan yazilan sozlerle, ayn1 zamanda Tiirk tarihinde 6énemli bir yeri
olan “lider” kavrami pekistirilerek, tarihsel bir zemine de oturtulmaktadir.
Boylelikle merkez sag bir parti olan AK Parti'nin milliyet¢i segmene yonelik
mesajlar verdigi de gozlemlenmektedir. Bu kategori de AK Parti'nin ardin-
dan BDP gelmektedir. BDP'nin Kiirtce olarak seslendirilen se¢im sarkisinda,
lidere vurgu baglaminda Kiirt siyasi hareketinin dogal lideri olarak gordiigi
Abdullah Ocalan’a da gonderme yapmaktadir. Terdr suclusu olarak halen ce-
zaevinde bulunan Ocalan igin 6zgiirliik taleplerini, yerel segim sarkisinda da
dile getirmektedirler. MHP lidere yalmizca bir defa atif yaparken, CHP ise
lidere atifta bulunmayan tek parti olmustur.
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S6z konusu tabloda dikkate deger bir diger detay da sarki sozlerinde de-
mokrasi, 6zgiirliik, esitlik gibi evrensel kavramlar: 13 defa kullanarak, en ¢ok
vurgu yapan siyasi partinin BDP olusudur. BDP'nin sarkisinda bu kavramlar
ulasilmak istenen talepler ve hedefler olarak yer almaktadir. Sarkida sikc¢a
dile getirilen 6zgiirliik kavrami, demokratik 6zerklik, Abdullah Ocalan’a 6z-
glirliik, 6zgtir kimlik gibi farkli baglamlarda kullanilmistir. Sarkilarda evren-
sel kavramlara BDP'nin ardindan alt1 defa CHP ve bes defa MHP yer vermis-
tir. CHP secim sarkisinda, ozellikle varlik, birlik ve 6zgiirliik kavramlarina
yer vermisgtir. MHP ise huzur, umut, birlik ve baris kavramlarina vurgu yap-
mistir. Ak Parti ise evrensel kavramlara se¢im sarkisinda yalnizca bir defa
vurgu yapmistir. Bu noktadan bakildiginda muhalefet partilerinin evrensel
kavramlar iizerinden bir se¢im stratejisi gelistirdigini soylemek miimkiindiir.
Iktidarda bulunan Ak Parti ise liderinin imaji {izerinden secmenine mesaj
iletmeyi tercih etmistir. Ayrica degerlendirmeye alinan partilerin hicbirinin
secim sarkilarinda proje, icraat veya vaatleriyle ilgili detaylara girilmemis ol-
masi da bir bagka dikkati ceken husustur.

Adaylar baglaminda bakildiginda ise Ankara Biiyiiksehir Belediye baskan-
181 i¢in saptanan veriler asagidadr.

Tablo - 2. Ankara Biiyiiksehir Belediye Baskan Adaylarinin Segim Sarkila-
rinin Analizi

Lidere, Milli, Dini, | Proje, Vaat | Partiye, Evrensel Negatif
Adaya Kiiltiirel ve [craatlar | ideolojiye | Kavramlar | Séylem
Yapilan Degerler Vurgu
Vurgu
Melih
Gokgek - 14 2 2 1 1
AK Parti
Mansur
Yavas - 7 3 9 - 4 1
CHP
Mevliit
Karakaya - 7 1 - - 2 1
MHP

Tablo-2’de ortaya cikan verilere bakildiginda, AKParti adayr Melih Gok-
cek’in secim sarkisinda kendisine en ¢ok atif yapilan aday oldugu gozlem-
lenmektedir. Gokgek’in onceki donemlerde de baskan olmasina génderme
yapilan sarkida, “yesili sen getirdin, yollar1 da sen agtin” sozlerinin yani sira
“tecriibe sende bagkanim” soziiyle de bu duruma vurgu yapilmaktadir. Yine
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sarki da gegen “Tayyip Erdogan yaninda” soziiyle de partinin liderinin halk
nezdindeki karizmasindan da yararlanilmak istendigi anlasilmistir. Melih
Gokgek’in ardindan gelen CHP aday1 Mansur Yavas'in segim sarkisinda ise
yedi defa sadece ismi sdylenerek kendisine atif yapilmistir. MHP aday1 Mev-
liit Karakaya da sarkisinda kendisinin akademik geg¢misine ve Ankara sev-
dasini anlatan tanimlamalarla ifade edilerek yedi defa kendisine atif yapil-
mistir. Tabloda dikkat ¢eken bir diger nokta da CHP aday1 Mansur Yavas'in
se¢im sarkisinda en ¢ok projeye yer veren aday olmasidir. Yavas'in sarkisinda
ulagim ile ilgili proje ¢alismalarinin tamamlanmasindan, kadinlara evlerinde
maddi destek saglayacak fonlara kadar cesitli konularda yapilacak calisma-
lar duyuru bicimde dile getirilmektedir. Melih Gokgek’in se¢im sarkisinda
ise yaptig1 icraatlar yukarida da belirttigimiz gibi sahsiyla biitiinlestirilerek
iki defa vurgulanmigtir. MHP aday1 Mevliit Karakaya'nin se¢im sarkisinda
ise herhangi bir projeye yer verilmemistir. Bunun yani sira Melih Gokgek’in
secim sarkisinda rakiplerine karsi negatif bir soyleme rastlanmazken, muha-
lefetteki her iki adayin da, halihazirda dort donemdir gorevde olan Gokgekre
gondermelerde bulunuldugu da tespit edilmistir. Mansur Yavas»in sarkisin-
da bu durum “Gormezden gelinen ilgelerin, mahallelerin, sokaklarin hizmet
bekleyen sahiplerine el uzatmak icin geliyor” biciminde yer alirken, Mevliit
Karakaya'nin sarkisinda “Bu kotii gidise bir dur demeli” seklinde goriilmiis-
tiir. Ankara adaylar ile dikkat ¢eken bir diger husus ise Ak Parti ve CHP
adaylarinin se¢im sarkilarinin sozlerinin disinda bestesinin de Ankara’nin
yerel miizik kiiltiiriiyle de uyumlu bir bigimde, oyun havasi seklinde orta-
ya ¢ikmis olmasidir. Boylelikle her iki aday da Ankara’nin yerel kiiltiirtint
kullanarak segmenlerine ulasma yolunu tercih ettigi gézlemlenmektedir. Ote
yandan Mevliit Karakaya da pop miizik altyapisina sahip ancak baglama ez-
gilerini de barindiran, hareketli bir se¢cim miizigi tercih etmistir.

Genel olarak degerlendirildiginde Ankara Biiyiiksehir Belediye bagkanli-
g1 icin yarisan her ii¢ adayin da se¢im sarkilarinda se¢men nazarinda kalict
bir etki birakabilmek icin kendilerine (adlarina, kisisel 6zelliklerine vb.) daha
fazla vurgu yaptiklar1 belirlenmistir. Ayrica CHP aday1 Mansur Yavas disin-
da proje ve icraatlara fazla 6nem vermedikleri de bir diger veri olarak ortaya
cikmustir.

Yapilan analiz sonucunda Istanbul Biiyiiksehir Belediye Bagkanlig1 icin se-
¢ime giren adaylarin se¢im sarkilarinin incelenmesi sonucu ortaya ¢ikan 3.
tablo asagidadir.
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Tablo - 3. Istanbul Biiyiiksehir Belediye Baskan Adaylariin Secim Sarki-
larinin Analizi

Lidere, Milli, Dini, | Proje, Vaat | Partiye, Evrensel Negatif
Adaya Kiiltiirel ve [craatlar | ideolojiye | Kavramlar | Soylem
Yapilan Degerler Vurgu
Vurgu

Mustafa

Sangiil - 12 1 - - 4

CHP

Rasim

Acar - 8 7 - 8 5

MHP

Sirr

Siireyya

. 1 6 3

Onder

HDP

Tablo-3’de yer alan verileri degerlendirildiginde CHP aday1 Mustafa Sarigiil
sarkisinda ismine en ¢ok atif yapilan aday olmustur. Sarigiil’tin ardindan MHP
aday1 Rasim Acar’in ismine sekiz defa atif yapilmistir. HDP aday1 Sirr1 Siireyya
Onder’in sarkisinda ise kendisine dogrudan ya da dolayli olarak bir atif yapil-
mamustir. Milli, kiiltiirel ve dini degerlere MHP aday1 Rasim Acar’in sarkisinda
“Vatan i¢in, bayrak icin yardan serden ge¢mek lazim”, “Hilalle y1ldiz barigmal1”
gibi dizelerle yedi defa yer verilmistir. Mustafa Sarigiil'iin sarkisinda ise yal-
nizca bir kez “Hakk yazdiysa Sarigiil zamani geldi” dizesinde yer verilmistir.
Sirri Siireyya Onder’in sarkisinda ise bu tiir bir sdyleme rastlanmamustir. Partiye
ya da ideolojiye yapilan vurguda “Milliyet¢i Hareket'e ge¢mek lazim” nakara-
t1 Rasim Acar’in segim sarkisinda sekiz defa gecerken, Sirr1 Siireyya Onder’in
sarkisinda son boliimde bir defa partinin adina vurgu yapilmistir. Mustafa Sa-
rgiil'iin sarkisinda ise partiye vurgu yoktur. Evrensel kavramlar baglaminda
s0z konusu eserler incelendiginde “emek”, “ask”,”ekmek”, “halklar” gibi s6z-
ciiklere sarkisinda alti defa yer veren Sirr1 Siireyya Onder’in ardindan, “baris”,
“yeni bir yol” ve “yiirekleri agmak” gibi soylemlere bes defa yer veren Rasim
Acar’in se¢im sarkis1 gelmektedir. Mustafa Sarigiil ise “ele ele vermek”, “birlik
olmak” “en giizele, en iyiye” gibi sozlere dort defa sarkisinda yer vermektedir.
Negatif soylem acisindan bakildigindaysa yalnizca HDP'nin secim sarkisinda,
dogrudan diger adaylar1 hedef almasa bile “madrabaza birakma”, “diizenbaza
birakma” sozleriyle giin 1s5181na ¢ikan bir séylemin varlig1 saptanmaistir.

Istanbul Biiyiiksehir Belediye Bagkanlig1 icin yarisan adaylarin incelenen
se¢im sarkilarina iliskin bir baska dikkat ¢ekici durum da adaylarin hicbirinin
secim sarkilarinda proje, vaat, Oneri ya da icraatlarina iliskin bir sdylem olma-
masidir. Ote yandan Istanbul igin yapilan sarkilarin bigimsel &zelliklerine bakil-
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diginda Ankara>dan farkli olarak dogrudan o yore ile 6zdeslesen ezgiler kulla-
nilmamistir. Bunun temel nedeni olarak Istanbul-un Tiirkiye-nin her yerinden
gog alan bir metropol olmasi, dolayisiyla yalnizca bir yoreye 6zgii kiiltiire veya
miizige agirlik verilmesi yerine herkesi kapsayacak bir sarkiyla secime girmek
diisiincesi oldugu degerlendirilebilir. Bununla birlikte her aday miizikal altya-
pilari farkl olsa bile Anadolu’ya 6zgii enstriimanlarin kullanildig: sarkilarla seg-
menin kargisina ¢itkmayi tercih etmiglerdir.

SONUC

30 Mart 2014 tarihinde gergeklestirilen yerel secimlerde partilerin ve adaylarin
secim sarkilar1 genel olarak degerlendirildiginde; hem bicim, hem de igerik agi-
sindan siyasi partilerin siyasi durus ve sdylemlerinin kitlelere benimsetilmesi
amacina hizmet ettikleri saptanmistir. Bigimsel baglamda bu durum incelendi-
ginde, altyapilar: farkli olsa bile tiim se¢im sarkilarinda baglama, davul, zurna
gibi Anadolu miizik kiiltiirline ait enstriimanlarin kullanildig1 belirlenmistir. Bu
durum se¢menin kiiltiiriine, degerlerine yakin goriinmek amaciyla, profesyonel
tanitim ve pazarlama teknikleri dahilinde yapilmis bilingli bir tercihtir.

Secim sarkilar1 aday bazinda degerlendirildiginde ise sarkilarin genellikle
adaylarin ismini tagidiklar1 ve o6zellikle nakarat kistmlarinda buna vurgu ya-
pildigr goriilmiistiir. Nakarat kistmlarinin akilda kaliciligi ve segmene adayin
ismini benimsetmek amaciyla bu yola gidildigi anlasilmaktadir. S6z konusu se-
¢im sarkilar altyapr olarak farkli miizik tiirlerine (oyun havasi, tiirkii, pop-rock
vb.) ait olsalar da hepsinin hareketli, cogsku verici bir ritimde ve sozlerinin basit,
yalin, anlagilir oldugu saptanmistir. Kamuoyunda taninan, liderlik imaji giiclii
olan isimlerin se¢im sarkilarinda kendilerine veya kisisel 6zelliklerine daha ¢ok
atif yapildig1 da bir bagka veri olarak ortaya ¢ikmistir. Ayrica incelenen sarkila-
rin geneline bakildiginda, negatif soylemlerin az oldugu, daha pozitif bir siyasal
sOylem ile se¢menin ilgisinin ¢ekilmeye ¢alisildig1 anlasilmistir.

Elde edilen veriler 1s181nda, medya kanallarinin ve pazarlama tekniklerinin
giderek gesitlendigi, buna bagli olarak da blok bir se¢men kitlesine ulasmanin
giderek giiclestigi, secmenin birden fazla sosyal katmana ve kimlige dagildig:
gliniimiizde; siyasi partilerin ve adaylarin, hem mesajlarini kisa yoldan, akilda
kalic1 ve ikna edici bir bicimde se¢mene ulastirdig1 profesyonelce hazirlanmis
bir yontem olarak hem de Tiirk siyasi tarihinden gelen bir gelenek olmasi baki-
mindan secim sarkilarina 6zel 6nem verdikleri goriilmektedir.

Son Not:
Ars. Gor. Onur ONURMEN, Erciyes Universitesi Iletisim Fakiiltesi.
Ars. Gor. Faruk TEMEL, Erciyes Universitesi Iletisim Fakiiltesi.
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EK - 1. SiYASI PARTILERIN SECIM SARKILARININ SOZLERI

AK PARTI CHP MHP
BDP
“RECEP TAYYiP “HAYDI SiIMDI CHP “BASKA CARE
) ) “YASASIN BDP”
ERDOGAN" ILE” ARAMA”
Ezilenlerin giir sesidir o Dogumuzla batimizla, | Sondur bu, son Kendi kendini
Susfkl'm déinyanin hir Dilimizde duamizla, umuttur, uyan }'f'one"tme'k . .
sesidir o Tirkiyem, artik Ozgiir kimlige dogru
Gérﬁndﬁgﬁ gibi olan, Umut dolu halkimizla uyanMHP'dir son Demokratik kurtulus
gliciindi milletten alan, Birlik olmak hakkimiz; kalen, son liman. {l_e . .
Ozgiir hayata dogru
Recep Tayyip Erdogan, Evvelin ve ahirin,
Recep Tayyip Erdogan, o benim sanli tarihim, )
Recep Tayyip Erdogan, Gencimizle yaghmizla, e Halkin Beledlye‘
Bayramimiz Bagkanlar: géldi
Halkin adam1 Hakki'n Buna sahidim uyan. Yagasin Ozgiirlik
asig seyranimizla, Yasasin Esitlik
O milyonlarm umutis1g1 | Yiiregi temiz Ay yildizin altinda, Kiirdistan icin statii
Mazlumlara sirdas olan, kardesiz bu vatanda. - aniem sta
. halkimizla, Onder icin 6zgiirlitk
Gariplere yoldas olan . M )
- Zalimlere aldanma Halkin 6nderine
Birlik olmak hakkimiz; e
Recep Tayyip Erdogan, sandikta. Ozgirliik
R p Tavvip Erdo3 ! Toplumsal dzgiirliik
ecep tayyip Br o%an, L . Amansiz bu yarista,
Recep Tayyip Erdogan, Haydi simdi, Haydi Tiirk gengligi en basta. Es Bagkanlér}mxz geldi
. .| simdi CHPile, Yagasimn Esitlik
Oldu her zaman sziiniin Milliyetci hareket Yagasin Ozerklik
eri Varlik i¢inde, birlik geliyor. - -
Ciktig1 yoldan donmedi wcind Demokratik Modernlik
geri 1einde, Baska care arama, Sistemimiz ve
Kararlidir davasinda, Haydi simdi CHP ile huzur birlik ve barigta. | istegimizdir
analarin duasinda v Demokratik millet
Ozgiir bigimde Milliyetci hareket Hayatin rengi ve
Recep Tayyip Erdogan, Tiirkiye. geliyor. sesidir
Recep Tayyip Erdogan, L . e
Recep Tayyip Erdogan, Haydi simdi CHP ile, Devletin basina Devlet | Geldi yoneticilerimiz
Sevgi icinde, dostluk geliyor. Yagasn Yagasin BDP
S6zii dosdogru yoktur n X . . Yagasin Yagasmn BDP
. iginde Millet, Devlet'ine sahip
r1ya.51 . . o . gikayor. Demokratik 6zerklik
Zallrgl?rln l;grkqlsl rityast | Haydi simdi CHP ile, Céziimiin yoludur
Inandigs yolda gi e,n’ Yarinlara Tiirkiye. Karanliklar tig hilalle Ozgﬁrlﬁgﬁnﬁz igin
Yillardir beklenen lider, ..
. N o . aydinlaniyor. Opylarimzi kendinize
Recep Tayyip Erdogan Haydi simdi CHP ile, verin
Varlik i¢inde, birlik
artfcieinde, birt Her taraf her taraf
iginde Herkes Amed'e taraf
R . Her taraf her taraf
Hayd di CHP ile,
ayci simdt e Herkes Serhad'a taraf
Ozgiir bicimde Her taraf her taraf
. Herkes Botan'a taraf
Tiirkiye.

Her taraf her taraf
Herkes Mardin'e taraf
Her taraf her taraf
Herkes Urfa'ya taraf
Her taraf her taraf
Herkes Kiirdistan'a
taraf
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SECIM SARKILARININ SOZLERI
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AK Parti -
Melih Gokgek

“Ankara’nin Bagkanisin”

CHP - Mansur Yavas

“Yavas Gardasim Yavas”

MHP - Mevliit Karakaya
“Baskent Ankara, Baskan
Karakaya”

Kim geldi, kimler gegti de sen
gibiler de geldi

Koca Bagkent ne idi de, seninle
nere geldi

Ankara’min Bagkani’sin,sen
gercekten baskasin

Bagkent senin yaninda da, yiirii
yollar agilsin

Ankara’min Bagkani’sin,sen
gercekten baskasin

Tayyip Erdogan senin yaninda

da, yiirii yollar agilsin

Yesili der sen getirdin, yollar1 da
sen yaptin

Fakir babasi oldun da, sofran1 da
sen actin

Ankara’nin Bagkani’sin,sen
gercekten baskasin

Bagkent senin yamnda da, yiirii
yollar agilsin

Ankara’min Bagkani’sin,sen
gercekten bagkasin

Tayyip Erdogan senin yaninda

da, yiirii yollar agilsin

Tecriibe sende bagganim, kog gibi
yiirek sende

Melih Bagkan senin adin,
oylarimiz hep seninle
Ankara’nin Bagkani’sin,sen
gercekten bagkasin

Bagkent senin yaninda da, yiirii
yollar agilsin

Ankara’min Bagkani’sin,sen
gercekten baskasin

Tayyip Erdogan senin yaninda

da, yiirii yollar agilsmn

Yavag gardasim yavas
geliyor Mansur Yavag
EvelAllah elele

huzur bulur vatandasg

Mansur Yavas geliyor
fukaraya muhtaca destek
olmak igin geliyor
ogrencilere katma degerli
kaliteli is imkanlart
olusturmak icin geliyor.
Kadinlara evlerinde maddi
destek saglayacak formlarla
geliyor.

ihtiyaci olanlara bir degil bes
vermek igin geliyor.
Mansur Yavas sevgi igin,
saygt igin, kardeslik igin
geliyor.

Mansur Yavas mega
projelerle geliyor;
Uluslararasi ¢alisma ofisiyle
yapacagi metrolarin
projelerini simdiden bitirdi.
Mansur Yavas Ankara'ya yeni
merkezler kazandirmak igin
geliyor.

Gormezden gelinen ilgelerin
mahallelerin sokaklarin
hizmet bekleyen sakinlerine
el uzatmak igin geliyor.
Mansur Yavas genglerin
heyecanina asiligine
idealistligine sayg: duyuyor.
Genglik meclisleriyle
Ankara'y: genglerle birlikte
yonetmek igin geliyor.

Yavas gardagim yavasg geliyor

Mansur Yavas

Haydi Ankara degisim zamani
Bagkent Ankara, Bagkan
Karakaya

Yeni heyecanin geldi zamani
Bagkent Ankara, Bagkan

Karakaya

Bagkani sorana hocamdir
dersin,

Ankara’ma sevdali adamdir
dersin,

Haber sal dort yana, duymayan
duysun,

Baskent Ankara, Bagkan
Karakaya

Bu kotii gidise bir dur demeli,
Milletin hakkini millet almali,
Ankara’'ma Mevliit Hocam
gelmeli,

Baskent Ankara, Bagkan
Karakaya

Bagkani sorana hocamdir
dersin,

Ankara’ma sevdali adamdir
dersin,

Haber sal dort yana, duymayan
duysun,

Bagkent Ankara, Bagkan

Karakaya
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EK - 3. ISTANBUL BUYUKSEHIR BELEDiYE BASKAN ADAYLARININ
SECIM SARKILARININ SOZLERI

CHP - Mustafa Sangiil

“Zaman Geldi”

MHP - Rasim Acar

“Rasim Acar’t Segmek Lazim”

HDP - Surn1 Siireyya Onder

“Sehir Senin”

Zamam geldi, zamaru geldi
Istanbul’da Sarigiil zaman geldi
Istanbul sira bizde

Zamani geldi iste

Iyi giinde kotii giinde

Care Sarigiil’de

Zaman geldi, zamaru geldi
Istanbul’da Sarigiil zamani geldi
El ele verelim, birlik olalim
Istanbul’a en giizeli sunalim
Zamam geldi, zamar geldi

Mustafa Sarigiil zamar geldi

Zamam geldi, zamaru geldi
Mustafa Sarigiil zamarnu geldi
Kalplerimiz seninle

Istanbul bizi dinle

En giizele, en iyiye Care Sarigiil'le

Zamam geldi, zamaru geldi
Hakk yazdiysa

Sarigiil zamam geldi

Uyanmali dagim tagim
dik durmali egik bagim
ver elini arkadasim

yeni bir yol se¢mek lazim

Gegmek lazim gegmek lazim
harekete harekete ge¢mek lazim
gecmek lazim gegmek lazim

Milliyetci harekete ge¢gmek lazim

Hilal yildiz barismalt
baris igin yarismali
zengin fakir karismali

ytirekleri agmak lazim

Gegmek lazim gegmek lazim
harekete harekete gecmek lazim
gecmek lazim gegmek lazim

Milliyetci harekete gegmek lazim

00000 yan yana yan yana
00000 yan yana yan yana
sehir bizim sehrimiz, geri alcaz yan yana sehir

bizim sehrimiz, geri alcaz yan yana

yolu gaz1 binasi hepsi senin emegin,

kalk ayaga sahip cik: birakma! sehir senin

00000 yan yana yan yana,
00000 yan yana yan yana

sehir bizim sehrimiz, geri alcaz yan yana
sehir bizim sehrimiz, geri alcaz yan yana
00000 ekmek i¢in ask icin,

00000 rengarenk giinler igin

madrabaza birakma sahip ¢ik sehir senin

diizenbaza birakma sahip ¢ik sehir senin

suyunu ormanini beg paraya kim satt

gaz1 copu yiyen o, giilmek: halklarin hakki.
0000 00000 yan yana yan yana

sehir bizim sehrimiz, geri alcaz yan yana
0000 ekmek i¢in agk igin,

0000 rengarenk giinler igin

madrabaza birakma sahip ¢ik sehir senin

diizenbaza birakma sahip ¢ik sehir senin

haydi yarimn igin soziinii sdylemeye:
emegine sahip ¢ik sen de gel hdp'ye
0000 00000 yan yana yan yana

sehir bizim sehrimiz, geri alcaz yan yana
0000 00000 ekmek i¢in ask igin,

0000 00000 rengarenk giinler igin
madrabaza birakma sahip ¢ik sehir senin

diizenbaza birakma sahip ¢ik sehir senin
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