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Dijital-Siber-Sosyal;
Yeni Bir Medyadan Yeni Bir Yagam Alanina Doniisiim

iSMAIL HAKKI POLAT

Oz

21. yizyilda agirhgini arttirarak kitlesellesen internet ve benzeri aglarin yeni bir medyaya
donlsimi sirecinde bu doniisim dinamiklerinin saptanarak séz konusu Yeni Medya ka-
vraminin olusumuyla onu basili, isitsel ve gorsel gibi geleneksel medya tirlerinden farklilastiran
temel ozelliklerinin tanimlanmasi ve yeni bir yasam alanina dogru evrilme siirecinin de ana
hatlariyla ortaya konulmasi bir gereklilik haline gelmistir.

Yeni Medya kavraminin olusumu (izerine galisan ve farkl kuramsal yaklasimlara sahip olan
akademik arastirmacilarin 6nemli bir kisminin kullandig1 yakinsama yaklasimlari iginde “yakin-
samanin (¢ Csi= Computing (enformasyon), Communications (iletisim) ve Content (igerik)”
cercevesi en kapsayici ve aciklayici olanidir. Bu dogrultuda Yeni Medya’nin olusumu “Bilgi Te-
knolojileri, iletisim aglari ve geleneksel medya sektorleri arasinda igli bir yakinsama siire-
ci” seklinde ifade edilebilir. S6z konusu sektorel yakinsama, kavramsal olarak da Veri, Ag
ile icerik Ugllisii arasinda ve her bir unsurun éziinden farkli 6zellikleri de tasiyan bir bilesim
(amalgamasyon) seklinde gerceklesmektedir. Boylece Bilgi Teknolojileri ile Medya arasindaki
yakinsama sayesinde birer dijital veriye dénustirilen igerikler, Medya ile Telekom sektorlerin-
in yakinlasmasiyla fiziksel mekandan farkl bir ag ortami (siber mekan) tzerine tasinmis ve ni-
hayet Telekom ile Bilgi Teknolojileri sinerjisiyle ag Gizerinden etkilesimli hale getirilerek sonugta
sosyal bir isleyise sahip ve sonugta yeni karakteristigi olan bir medyaya donustirmustir. Bu
baglamda, Yeni Medya’nin temel 6zelliklerini de Dijital, Siber ve Sosyal olarak tanimlayabiliriz.
Dijital nesnelesmeyi, Siber mekansallasmayi, Sosyal ise diizeni ifade eden ozelliklerdir. Tim
bu olusum sireci ve temel 6zellikler 1s18inda, Yeni Medya’nin yeni bir yasam alanina dogru
evrilmekte oldugunu ve bu donisiim siirecini niteleyen yeni sifatinin da uzun vadede gliciini
koruyarak devam edecegi 6ngorilmektedir.
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Digital-Cyber-Social;
from a New Media to a New living Space
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Abstract

In the process of transformation of internet and similar networks into a new media in the
21st century, it has now become a necessity to outline the dynamics of this transformation;
the definition of this aforementioned new media concept need to be determined through the
identification of the main characteristics that differentiate it from traditional media types such
as print, audio and visual; and thereby to outline the main aspects of its evolution towards
becoming a new living space.

The “three Cs of convergence” - Computing (Information), Communications (Communications)
and Content (Content) — is the most comprehensive and explanatory framework used by aca-
demic researchers from a variety of theoretical approaches to study the evolution of the New
Media concept. Thus, the creation of new media can be described as “a tripartite convergence
process between Information Technologies, Communication Networks and Traditional Media
industries”. The convergence of these industries is also occurring conceptually as an amalga-
mation of Data, Network and Content where each of these three also carry characteristics
different from their own basic essence. Thus, content, transformed into digital data thanks
to this convergence between Information Technology and Media, has been transferred from
a physical to a different network environment (cyber space) and then made interactive and
available on the network through the synergy between Telecom and Information Technologies
and thereby has become a new medium with novel characteristics and a social functionality.
In this context, the basic features of New Media can be described as being Digital, Cyber and
Social. In this context, Digital represents the objectisation, Cyber represents the spatialisation
and Social signifies the order. In light of the evolution and its basic characteristics, it can be
foreseen that the New Media has been evolving into a new living space and that this process
of transformation will continue in the longer term by deserving the adjective ‘new" for char-
acterization of the process.

Keywords: New Media, Convergence, Content, Data, Network, Digital, Cyber, Social, Digital
Things, Cyber Space, Social Life
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1. Giris

Berlin Duvari’nin 9 Kasim 1989 tarihinde yikilisi, sadece soguk savas donemini
kapatmakla kalmadi, diinyaya yeni bir donemin kapilarini da acti. Sovyetler
Birligi'nin liderligindeki Dogu Bloku ile Varsova Pakti’nin dagilmasi sonucu ABD
diinyanin tek stper glict olarak kalmis ve bu durum tiim diinyada “kapitalist
sistemin zaferi” olarak kabul edilmisti. ilk zamanlarinda agirlikla “kiiresellesme”
olarak telaffuz edilen bu yeni donemde, diinyanin kiiresel bir kéye déniismesi
icin ABD onciltugindeki Bati Bloku tarafindan bir dizi reform hamlesine start
verilmisti (Friedman, 2000: 3-15). Bu reformlarin arasinda en dikkat cekici ve
sira disi olani, 1969 yilinda ABD Savunma Bakanlig tarafindan askeri amaclarla
gelistirilen ARPANET adli kapali devre iletisim aginin tim dinya c¢apinda
yayginlastiriimasi projesiydi. O zamana kadar yaygin kullanilan ve telefon cihazlari
arasinda sadece ses taslyan sebekelerinden farkli olarak ARPANET agi, farkh
lokasyonlardaki bilgisayarlari hem ses hem de veri aligverisine olanak taniyan
bir aglararasi iletisim (internet) protokoliiyle birbirine bagliyordu (Ferguson,
2003). 1990’li yillardan itibaren ABD’den baslayarak tim diinyaya yayilan ve
internet adini alan bu kiiresel ag, bir yandan telekomiinikasyon alaninda yapilan
altyapi yatirimlariyla daha hizli bir performans seviyesine ¢ikarken, 6te yandan
kullanicilarin internet’in her noktasina belirli sayfa adresleri (alan adi) tizerinden
erisebilmeleri ve diger kullanicilarla karsilikli etkilesimde bulunabilmeleri
amacliyla World Wide Web (WWW) adi verilen isleyisi gelistirilmistir. ingiliz bilim
insani Tim Berners-Lee tarafindan gelistirilen WWW standartlari sayesinde metin,
ses, resim, gdriintl gibi her tiirli format internet Gizerinde barindirmak, almak ve
gdndermek miimkiin hale gelmis ve internet’in kitlesel bir iletisim ortami haline
donismesinin temelleri atilmistir (Friedman, 2007: 51-79).

Bu calisma, internet ve benzeri aglarin Yeni Medya’ya déniisiimiindeki dinamikleri
saptayarak Yeni Medya kavraminin olusumuyla onu geleneksel medyadan
farkhlastiran temel 6zelliklerinin tanimlanmasi ve yeni bir yasam alanina dogru
evrilme slrecini ana hatlariyla ortaya koymayi amacglamaktadir. Bu dogrultuda
kavram, gerek baslangicindan giinimiize evrimi, gerekse giinimizden gelecege
gidisatiyla incelenip simdiye kadar gelistirilen akademik yaklasimlar i1siginda da
sorgulanarak, daha genis bir kuramsal cercevede ele alinacak ve Yeni Medya
alaninda ¢ogu zaman gelisigiizel ve bilingsiz bicimde kullanilan Dijital, Sosyal
ve Siber gibi kavramlarin da s6z konusu cerceve icinde anlam kazanabilmesine
yonelik katki saglanacaktir.
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2. Yeni Medya’nin Olusumu

2000 vyilindan beri internet istatistiklerini diizenli olarak yayimlayan
InternetWorldStats.com sitesinin rakamlarina gore 2016 yilbasi itibariyla yaklasik
7,3 milyar insani barindiran diinyamizda 3,5 milyara yakin internet kullanicisi
bulunmaktadir. Yine internet (izerindeki gesitli platformlara iliskin anlik hareketleri
simiile eden InternetLiveStats.com sitesinin cesitli internet firmalarinin halka
actk yillik bilancolarina dayanarak yaptigl similasyonlara gore ise, Nisan 2016
itibariyla diinyada 1 saniye icinde yaklasik 7 bin tweet atilmakta, 54 bin Google
aramasl yapilmakta, 120 bin YouTube videosu izlenmekte, 2,5 milyon e-posta
gonderilmekte ve nihayet tiim bu hareketlerin sonucu internet lizerindeki 1
milyari askin web sitesinden saniyede 34 bin gigabayt biyiklGglinde veri iletisimi
yaptimaktadir.

25 yilda diinyadaki her on kisiden dérdiiniin aktif olarak yer aldigi bu devasa
kitlesel iletisim ortaminin yeni bir medya olarak nasil olustugu ve onu geleneksel
basili, isitsel ve gorsel medya tirlerinden ayristiran temel 6zellikleri de, akademik
cevrelerde farkh yaklasimlarla analiz edilmekte ve tartisiimaktadir. Ancak, s6z
konusu tartismalarin ¢ogundaki ortak degerlendirme, “bu yeni ortami farkh
sektorlerin aralarinda meydana gelen bir yakinsamanin sekillendirdigi” yoniinde
ve bu ylizden tartismalar da, s6z konusu yakinsamalarin hangi sektorler arasinda
oldugu lzerine yogunlagsmaktadir.

2.1. Kuramsal Tartismalar

Bu baglamda Yeni Medya akademik alaninin 6nemli yakinsama kuramlari
degerlendirmeye dahil edilmistir. Bu konuda 6ne cikan yaklasimlardan birisi
olan ve Lev Manovich tarafindan yazilip 9 dile ¢evrilen The Language of New
Media (Yeni Medya’nin Dili) kitabinda, Yeni Medya’nin olusumu “medya ve Bilgi
Teknolojileri arasindaki yakinsamanin bir sonucu” olarak degerlendirilmis ve
agirlikla medya iceriginin sayisallastirilmasi {izerinde yogunlasan bir kuramsal
cerceve benimsenmistir (Manovich, 2002: 44-60).

Bir baska dnemli kuramsal yaklasimise Henry Jenkins tarafindan Convergence
Culture; Where the Old and New Media Collides (Yakinsama Kiiltiirii; Eski ve
Yeni Medya’nin Bulustugu Yer) kitabinda ortaya konulan yakinsama cergevesidir.
Yeni Medya’nin olusumunu “Gazete, radyo ve televizyon gibi geleneksel
platformlarin, internet ve mobil gibi yeni platformlara dodru gegisini” temel alan
bir kavramsallastirma Gzerinden agiklayan Jenkins, kitabinin ilgili bélimlerinde
s6z konusu ortamin olusumunu detaylandirmak yerine, bu olusumun 6zellikleri
ile sonuglari tGzerine yogunlasmistir (Jenkins, 2006: 2-10). Yeni Medya ortaminin
olusumunaiiliskin gerek Manovich, gerekse Jenkins’in yakinsama tezlerini tartisan
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ve her iki tezi de iceren bir yaklasim ise Terry Flew’un New Media; An Introduction
(Yeni Medya’ya Giris) kitabinda gorilmektedir. 2002°den 2014 yilina kadar 5
edisyonu yayimlanan kitabinda Flew, Yeni Medya’nin olusumunu (orijinalini
Trevor Barr'in NewMedia.com.au; The Changing Face of Australia’s Media and
Communications adh kitabindan referans alinan Venn diyagrami (zerinden)
“Bilgi Teknolojileri, iletisim aglari ve geleneksel medya sektérleri arasindaki Giglii
bir yakinsama” yaklasimiyla gorsellestirerek (Sekil-1) s6z konusu siireci hem ¢ok
daha kapsayici ama ¢ok daha yalin ve anlasilir hale getirmistir (2008: 3).

Figure 1.1 The Three Cs of convergent media

COMMUNICATIONS
NETWORKS

Mobile
telephony

Cable TV,
interactive

COMPUTING/
INFARMATION
TECHNOLOGY
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(MEDIA)

Sekil-1. Yeni Medya Yakinsamasi

Flew ile benzer ancak biraz daha dagitik bir yaklasim Lister, Dovey, Giddings,
Grant ve Kelly tarafindan ortaklasa kaleme alinan New Media; A Critical
Introduction (Yeni Medya’ya Elestirel Bir Giris) kitabinin farkli bolimlerinden
derlenerek de gikartilabilmektedir (Lister, Dovey, Giddings, Grant, Kelly: 2009).
Yakinsama vyaklasimlari konusunda bugline kadar olusturulan en kapsayici
ve karsilastirmali cerceve ise Meikle ve Young tarafindan yapilmistir. Media
Convergence (Medya Yakinsamasi) kitabinda Meikle ve Young da, Yeni Medya’nin
olusumunu Trevor Barr'in Sekil-1'deki “yakinsamanin ¢ Csi= Computing
(enformasyon), Communications (iletisim) ve Content (icerik)” temelinde benzer
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bir Ggli yakinsama terminolojisini kullanarak ve aslinda diyagramdaki isleyis
temelinde bir yaklasim getirmesine karsin bu olusuma Yeni Medya ya da Dijital
Medya gibi terimlere karsi ¢ikarak bunlarin yerine yakinsak medya (convergent
media) gibi yakinsamayi esas alan bir terminoloji ve kavram seti Uzerinden
actklamaya calismaktadir (2012: 2-30).

Tum bu yaklasimlarin 1siginda, uzun vadede daha anlasilir bir kuramsal
cerceve icin Barr ile Meikle-Young’un yakinsamanin ¢ unsuru olarak sézini
ettigi Computing (enformasyon), Communications (iletisim) ve Content (igerik)
kavramlarina yakindan bakmakta ve bunlari glinimizin gelisen kavramlar
baglaminda ele almakta fayda vardir ve bu dogrultuda Yeni Medya’nin olusumu
“Bilgi Teknolojileri, iletisim aglari ve geleneksel medya sektérleri arasinda Ggla bir
yakinsama siireci” seklinde ifade edilebilir.

2.2. Uglii Yakinsama Yaklasimi ve Giincel Degerlendirme

Trevor Barr’in Sekil-1’deki U¢ c¢emberli Venn diyagraminda, Computing/
Information Technology c¢emberi icin kullandig ve enformasyon s6zciigi
Uzerinden kavramsallastirmaya calistigl sektor olan Computing sOzclgunin
sozlik karsihgina baktigimizda karsimiza “veri isleme ve hesaplama yapma amagli
bilgisayar kullanimi” tamimi ¢ikmaktadir (dictionary.com, 2016). Yine sozllige
bakildiginda Information Technology terimi de, “veriyi depolamak, erismek,
okumak, iletmek ve degistirmek amaciyla yapilan bilgisayar uygulamalari”
seklinde tanimlanmaktadir (Daintith, 2009). Bu tanimlarin 1siginda, gerek Barr
gerekse Meikle-Young'un Ugli yakinsamada kullandigi ancak eskimis, eksik
ve hatta yanlis anlamlar yikleyebilecek Computing yerine daha giincel ve
kavrayici veri (Data) s6zcligu kullanilarak yakinsama yaklasimi daha saglikh ve
anlasilir bir gcergeveye oturtulabilir. Sonug olarak Sekil-1'deki Barr diyagraminda
sektor olarak Bilgi Teknolojileri, bu sektori kavrayacak anahtar kavram olarak
ise veri s6zcligliniin kullanimi, Yeni Medya yakinsamasini anlamak adina daha
aciklayicidir.

Barr’in Venn diyagraminin bir diger ¢cemberine karsilik gelen sektér olan
Communications Network terimine baktigimizda, Tirkceye iletisim aglari
olarak gevrilen bu kavramin sektorel olarak karsilik buldugu alan, sabit ya da
mobil iletisim aglarinin isletmecileriyle internet servis saglayicilarini kapsayan
telekomiinikasyon (Telekom) alanidir ve bu sektorii tanimlayan anahtar kavram
da ag (Network) sdzcugudur.

Uclincii ve son cember olarak ele alinacak Content (Media) sézciikleri tek
basina yeterince agiklayici olmakla birlikte, bu ikiliyi sektor olarak medya, anahtar
kavram olarak ise icerik (Content) seklinde bir ayristirma yapildiktan sonra
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sekildeki her ¢ cemberi yukarida giincellenen terminoloji ve sektér/anahtar
kavram formatiyla diizenledigimizde, ortaya daha giincel ve anlasilir bir diyagram
¢ikmaktadir. (Sekil-2)

internet

Sekil-2. Giincellenen Barr Uglii Yakinsama Diyagrami

Trevor Barr, 2008 yilinda yaptg bir soyleside, lgli yakinsama yaklasimini,
“medya sektoriinde basit bir eskiden yeniye gegis” olgusunun o6tesinde, “Bilgi
Teknolojileri, telekomiinikasyon ve medya gibi li¢ devasa sektoriin birbirleriyle
yakinlasmalari sonucu ortaya ¢ikan ve her bir unsurun 6ziinde farkh 6zellikleri de
tasiyan bir bilesim” olarak nitelemistir. Barr’in o sdyleside “amalgamasyon” olarak
tanimladigl s6z konusu bilesim, aslinda bir 6nceki bolimde tartisilan Manovich
ve Jenkins yaklasimlarini da kapsamakta ve Meikle ve Young’la da benzer ilkeler
temelinde bulusmaktadir (Flew, 2014: 4-6). Bu baglamda Manovich yaklasimi,
diyagramin Bilgi Teknolojileri ile Medya arasindaki ikili yakinsama kismini, Jenkins
yaklasimi ise medya sektériiniin diyagramin merkezinde bulunan internet
kismina dogru hareketlenisini temsil etmektedir.

2.3. Tarihsel Perspektif
Yakinsama siireci tarihsel gelisim perspektifinden incelendiginde de Bilgi
Teknolojileri, Telekom ve Medya sektorlerinin 20. ylzyilin basindan sonuna

TRTaAkKabpeMi Cilt 1/ Sayi 2 / Temmuz 2016



Dijital-Siber-Sosyal; Yeni Bir Medyadan Yeni Bir Yasam Alanina Dénugtim

once tek tek gelisimlerine, devaminda ikili sinerjilerine ve nihayet topyek{n
yakinlagmalarina sahne oldugu gérilmektedir.

Yizyilinilk yarisinda 6ncelikle Medya ve Telekom sektorleri arasinda baslayan
yakinlasmanin yayim (broadcasting), yani uzak alanlara yayilmasi olgusunu ortaya
cikartmis ve bunun sonucunda medya sektori, basili ortamin Otesine gecerek
radyo-TV ile anten cihazlari Uzerinden somutlastirabilinecek gorsel-isitsel bir
bicim kazanmis ve bununla da kalmayarak Telekom aglari sayesinde yayimcilik
yerel zaman-mekdn sinirlarini asarak ulusal ve yer yer kitasal bir konum almigtir
(Polat, 2009: 29-30).

Bu gelismeleri takip eden ylzyilin ikinci yarisindaki donemde, medya
sektorlinlin devasa basili ve gorsel-isitsel iceriginin Uretimi (production) siireci,
bilgi teknolojilerinden yararlanmak suretiyle, fiziksel ve analog ortamlardan
ziyade dijital ortamlara kaydirilmaya baslanmistir. 1970’li yillarda bilgisayarh
Uretim ve daha sonra masalstii yayincilik olarak baslayan bu sireg, 2000’li
yillarda artitk tamamen dijitallesmistir (Polat, 2009: 30).

20. yizyihn o6zellikle ikinci yarisinda ete kemige biriinen Bilgi Teknolojileri
ile Telekom sektorleri arasindaki yakinlasma da, ag Uzerindeki herhangi bir
noktaya (bilgi ya da kisiye) erisim (access) sirecini radikal bicimde kisaltmis ve
kullanicilarin bu erisimi hem es zamanli (senkron) hem de es zamansiz (asenkron)
ve birebir (one-to-one), birden-goka (one-to-many) veya ¢oktan-coka (many-to-
many) bicimlerinde etkilesimli yapabilmelerini olanakh kilmistir (Polat, 2009: 31).

\TF.LF.KOIVI

.y

MEDYA . TELEKOM MEDYA

_ \ A __
|_' icerik | ag | ( icerik

BiLGi TEKNOLOJILERI BiLGi TEKNOLOJILERI

Sekil-3. Oncesi ve Sonrasiyla Uglii Yakinsama ve Yeni Medya’nin Olusumu

20. ylizyihn sonlarindan itibaren ise bu (i¢ sektor arasinda topyekin bir yakinsama
baslamistir. Bilgi Teknolojileri ile Medya arasindaki yakinsama sayesinde
birer dijital veriye donusturilen icerikler, Medya ile Telekom sektorlerinin
yakinlasmasiyla fiziksel mekandan farkli bir ag Uzerine tasinmis ve nihayet
Telekom ile Bilgi Teknolojileri sinerjisiyle ag tGzerinden etkilesimli hale getirilerek
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sonugcta yeni karakteristige sahip bir iletisim ortamina ve daha dogru bir deyisle
yeni bir medyaya dénistirmUstir. iste bu tarihsel gelisim, tim diinyada bireysel,
toplumsal, ekonomik, siyasi ve kiltiirel yonlerden yepyeni bir dénemin kapilarini
aralamistir. (Sekil-3)

Ozellikle 2000’li yillarin ikinci yarisindan itibaren ortaya cikan sosyal medya
platformlarinin, bilgisayar ve cep telefonlari Gzerinden dijital icerik UGretimine
ve bu iceriklerin telekominikasyon aglari lzerinden zaman-mekan sinirlamasi
olmaksizin paylasimina ve etkilesimine olanak tanimasi sonucu, birey ve
topluluklarin her birinin yayinci olabildigi bir Yeni Medya kavramini ortaya
cikartmistir. Geleneksel medya tirlerinin isleyisinden farkli ve bireyleri pasif
izleyicilikten aktif katilimciliga dogru evrilten bu yeni olgu, 6z¢ekimden (selfie)
mahremiyet ihlallerine bir¢ok bireysel ve kiltlrel degisimi, YemekSepeticom’dan
Alibaba.com’a birgok ticari firsati, mobil clizdanlardan Bitcoin’e birgok ekonomik
inovasyonu ve Wikileaks'ten Arap Bahari'na birgok toplumsal ve siyasi devinimi
mimkin kilmis ve birgok yikici yeniligin (disruptive innovation) 6niini agmistir.
Ornegin, Trevor Barr'in 2008 sdylesi kaydinda &rnek olarak anlathgi e-posta
kavraminin geleneksel posta sektori, Wikipedia gibi bir cevrimici ve etkilesimli
bilgi kaynaginin ise Britannica, Larousse gibi basili bilgi kaynaklari ve ansiklopedi
yayinciligl sektori tizerinde yikici etkileri olmustur.

3. Yeni Medya Neden ‘Yeni’?

Teknolojinin bas dondiricta bir hizla gelistigi ve bugilin yeni olanin yarin
kolaylikla eski konumuna gelebildigi gliniimiz konjonktiriinde, Yeni Medya
teriminin kaliciligiyla yeni sifat, akademik camiada bir olguyu yeni sézciiglyle
kavramsallastirmanin mantigiyla birlikte, sorgulanmalidir. Ayrica, kimi gevrelerce
Yeni Medya yerine kullanilan dijital medya, interaktif medya, vb. alternatif
ifadeleri sorgulayan bir degerlendirmenin de yapilarak timinin bir kuramsal
cerceveye oturtulmasi gereklidir.

1999 yilinda yayimlanmaya baslayan New Media and Society (Yeni Medya ve
Toplum) adli akademik derginin ilk sayisinda yer alan “Yeni Medya’da Yeni Olan
Ne?” baslikli ilk makalenin yazari Roger Silverstone, bir yandan baslikta sordugu
o temel soruyu “Yeni Medya yeni anlamlar yaratmakta mi? Sosyal ya da kiiltirel
donisimlere neden oluyor mu? Medya ile teknolojinin yarattgl déntsimin
glinlik hayata, kiresel ticarete, kurum organizasyonlarina ve siyasete cok
boyutlu etkilerini nasil ¢éziimler getirecegiz? Siber denilen bu alan (mekan) da
neyin nesi?” gibi zihin agici sorularla destekleyerek sorgulamanin daha genis bir
zeminde yapilmasini saglarken, 6te yandan “Yeni Medya'yi geleneksel medyadan
farkhlastiran yakinsama, coktan-coka iletisim, etkilesim, kiresellesme, sanallik
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gibi kavramlarin da aslinda pek yeni seyler olmadigini, pek ¢ogunun farkli
sekillerde hayatimizda yer aldigini ve bu arglimanlarin icinde nasil bir yeni
oldugunun sorgulanmasi gerektigini” de elestirel bir bakisla ifade etmektedir.
Silverstone’a gore, teknolojinin ve sermayenin yarattigi parlak birlikteligin bizleri,
beceri ve yetkinlik, okur-yazarlik ve firsat esitligi gibi insan kaynagina yapilacak
yatirimlari yok sayacak derecede korlestirmemesi gerekmekte ve medyanin
iceriksel, teknolojik ve organizasyonel meseleleri de bu yeni sifati cercevesinde
ele alinmalidir (Silverstone, 1999: 10-12).

Silverstone’un sorularina paralel baslayan konuya iliskin tartismalarda ise
yakinsama yaklasimini benimseyen akademisyenler arasinda dahi derin goris
ayriliklari mevcuttur. Ornegin, Meikle ve Young, yeni sifatini kullanmaktan
ozenle kagindiklarinin altini gizerek bitiin medya tirlerinin bir zamanlar yeni
olduklarini ve bunlarin her birini her defasinda yeni olarak konumlamanin
konuyu yanhs noktalara gotirebilecegini belirtmislerdir. Meikle ve Young’a
gore, medyanin teknolojik yeniligini 6ne g¢ikartmak, onun ¢ok daha onemli
gecis, uyum ve benimseme gibi sosyal slreglerini gdlgede birakarak medyanin
kendisini bir esyanin 6tesine gecirmez. Bunun da 6tesinde, neyi yeni olarak kabul
edecegimizle ilgili de ciddi soru isaretleri mevcuttur. World Wide Web ortaya
cikali 20 yil, ARPANET (zerinden ilk elektronik posta génderileli 40 yildan fazla
zaman ge¢mistir. Fotograf manipilasyon uygulamasi Photoshop ve hatta iPod bile
10 yildan uzun zamandir kullanilmaktadir ve “Bunlarin hepsine hala yeni medya
olarak bakilabilir mi?” sorusu yanitlanmaldir. Bir zamanlar yeni olarak nitelenen
DVD, MP3, telgraf, telefon ve elektrik ve su anda popliler olan Spotify, Foursquare
gibi hizmetler de bu gidisatin disinda kalamayacaktir (2012: 2-3).

Meikle-Young’un aksine Flew, “yeni sifatini sorgularken {riin, hizmet gibi
araglara degil Gretim, dagitim, tlketim gibi siireclere ve bu sireclerin is, yasam
tarzi, kimlik, kiilttr, ekonomi, siyaset, kiresel iliskiler ve sosyal etkilesim lizerinde
yarattigi radikal dontsiimlere bakilmasi gerektigini” savunmaktadir. Flew’a gore,
Marc Presenky’nin “1990’li yillardan itibaren gelisen dijital teknolojileri bilgisayar
oyunlari, e-posta, internet, mobil telefonlar ve anlik mesajlasma gibi bigimleriyle
glnlik hayatlarinin vazgecilmez bir parcasi haline getiren dijital yerlilerin iginde
bulundugu dijital donlisim” bunun en somut 6rnegidir. Bununla birlikte, bilgi ve
iletisim teknolojilerinin yarattigi bu yeni ortam tizerinde gelismekte olan yenilikgi
(inovasyon) ve farklilastirici (hacking) kiilturiin mevcut dizene meydan okuyarak
onlari mitemadiyen radikal sekilde dénlisime zorlamasi da, yeni sifatinin
kullanim gerekgelerini gliclendirmektedir (2014: 2-4).

Lew Manovich de, Yeni Medya’yl bu ortama 6zgi bigimde gelisen dil igin
semsiye bir terim olarak kullandigini ifade etmektedir (2002: 34).
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Tartismalarin bir diger odagi olan yeni sifatina alternatif olarak kullanilan
terimlere iliskin Meikle ve Young, Yeni Medya yerine yakinsak medya terimini
kullanmayi tercih ettiklerini, bunun disinda yaygin bicimde kullanilan dijital
medya terimini, yakinsak ortamin o6zelliklerini kavramakta yeterli olmadigini,
ancak aglasimh dijital (networked digital) medya olarak kullanilabilecegini
savunmaktadir (2012: 3).

Lister, Dovey, Giddings, Grant ve Kelly ise, Yeni Medya teriminin kapsayici
niteligi nedeniyle yayginlik kazandigini ve bu kullanimin, ¢ok genel ve ideolojik
algilanma olasiligina ragmen, diger tiim alternatifleri gibi indirgeyici olmadigini
vurgulamislardir. Onlara gore Yeni Medya terimi, ne dijital medya ve elektronik
medya terimleri gibi cok teknik ve formel bir vurguya sahip, ne de interaktif medya
terimi gibi eksik ya da tartismali bir hava yaratmaktadir. Yeni Medya terimini
kullanan bir kisi bununla internet’i kastederken, baskalari ayni terimi kullanarak
bir bilgisayar oyununu, sanal gergeklik ortamini, insan viicuduna iliskin yeni bir
goriintileme yontemini veya blog gibi ¢ok farkli bir seyi kastetmis olabilirler.
Bunu yaparken de hepsi, zihinlerindeki seyi, bir iletisim ortami (medium) referansi
lzerinden ve s6z konusu ortamin sinirlarini kaliplamadan yeni s6zclglnin
blyill ¢agrisimlari Gzerinden ifade etmeye ¢alismaktadirlar. Bu bakimdan Lister
ve digerlerine gore Yeni Medya, teknik ya da uzmanhgin kalpladigi dar kapsamli
bir uygulamadan ziyade genis kultlirel rezonansa sahip bir terimdir (2009: 11-12).

Tum bu gorislerin 1s18inda, yeni sifatinin bu alanda c¢alisan 6nemli
akademisyenler tarafindan genel bir kabul gérdigi soylenebilir. Bu konuda 6ne
sirilen yandas ya da muhalif argimanlara ek olarak, lglii yakinsama stirecinin
heniiz ¢cok baslarinda oldugumuzu ve hélihazirda birey, toplum, ekonomi, kultdr,
siyaset ve daha bircok alanda etkileri hissedilmeye baslayan Yeni Medya’nin
Onlimizdeki dénemde (Marc Prensky’nin tanimladigi sekliyle) Dijital Yerlilerin
nifus olarak kaginilmaz bigimde tiim diinyada egemen olmalari ve bu alandaki
deneyimle vyetkinliklerini arttirmalariyla ¢ok daha radikal ve donistlrici
etkilerinin olmasi beklenebilir. Kuskusuz Meinkle ve Young’in isaret ettigi gibi,
World Wide Web’in kurulusundan bu yana 20 yil ge¢mistir ve bu siire de pek
¢ok kavramin eskimesi icin ¢ok yeterli bir stiredir. Ancak bir kavramin eskimesi,
onun bu sirede devinimini ve gizilglicini ne oranda kaybettigiyle iliskilidir.
Bu baglamda Yeni Medya’nin bir unsuru olan World Wide Web, yeni bir olgu
olmamasina karsin onun lizerinde gelisen sosyal medya platformlari, internet
Nesneleri ya da Arttirilmis Gergeklik (AR) uygulamalari gibi konseptler sayesinde
aradan 20 yil gegse bile bireyler, toplumlar, ekonomi, siyaset, vs. agisindan hala
dénistiriici niteligini ve dinamigini korumaktadir. iste tam da bu nedenle,
yeni sdzcUglinin “taninmayan, bilinmeyen” anlamindaki kullanimi, Yeni Medya
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terimini ¢ok daha iyi kavrayan bir niteleme olarak karsimiza ¢ikmaktadir ve
aslinda yakin gegmisten zamanlamasini tahmin etmenin gii¢ oldugu uzaklikta bir
gelecege dek, ister medya olarak kalsin, isterse bir yasam alanina evrilsin, yeni
sifatinin dénUstirici glclinlin devam edecegi de dngorilmelidir.

4. Yeni Medya’nin Temel Ozellikleri

Lister, Dovey, Giddings, Grant ve Kelly’e gore, Yeni Medya ortamini karakterize
eden 6temelolgu sdz konusudur: Bunlar dijitallik, etkilesimsellik, hipermetinsellik,
sanallik, aglasabilirlik ve simile edilebilirliktir (2009: 13).

Flew ise, Yeni Medya’yi 20 anahtar kavram (izerinden karakterize etmektedir:
Bunlar da, kolektif zeka (collective intelligence), yakinsama, yaratici enddstriler,
siber mekan/sanal gerceklik, dijital telif haklari (Creative Commons), dijital
ucurum, hackleme, etkilesimsellik, kiiresellesme, bilgi ekonomisi, mobil medya,
aglar, katilimcilik, korsanlik, mahremiyet ve gézetim, yeni medya uygunlastirmasi
(remediation), her zaman, her yerden islemleme, kullanici tretimi icerik/kullanici
bazli inovasyon ve Web 2.0°dir (2014).

Kuskusuz Flew’in yukarida belirttigi 20 anahtar kavramin tamamini, Lister
ve arkadaslarinin 6 temel olgu lizerinden yaptigl karakterizasyonu ayni diizlemde
bulusturmak, elmalarla armutlaritoplamaya benzer bir islem olur. Ancak sonugtan
hareketle Ugll yakinsama diyagraminin dinamikleri Gizerinden Flew ile Lister ve
arkadaslarinin bulgularini sorgulayarak Yeni Medya’nin temel 6zelliklerine iliskin
icinde yukarida sozi edilen ozelliklerinin kimilerinin de bulundugu rasyonel bir
cerceve olusturulabilir. Bu baglamda,

(1) Medya ile Bilgi Teknolojileri arasindaki yakinsama, icerik ile veri
unsurlarini bir araya getirmekte ve bu sinerjinin karakteristigini ise “bir medya
icerigini veriyle birlikte dijitallestirerek onu dijital bir nesneye donistirmek”
seklinde aciklayabiliriz. Sekil-1’deki Barr diyagraminda verilen CD-ROM/DVD
ornekleri de bu arglimani destekler bicimde dijital nitelemesiyle tanimlanabilir.

(2) Medya ile Telekom arasindaki yakinsama, icerik ile ag unsurlarini bir araya
getirmekte ve bu sinerjinin karakteristigini ise “bir medya icerigini bir Telekom agi
Gzerine konuslandirmak” seklinde ifade edilebilir. Bu durumu, Sekil-1’deki Barr
diyagraminda verilen KabloTV/interaktif TV 6érnekleriyle birlikte Wikipedia.com
adliinternet ansiklopedisi 6rnegi lizerinden de agiklamak miimkiindiir. Wikipedia.
com, kurulusundan itibaren “ag tizerinde konuslandirilan bir icerik 6rnegi” olarak
Britannica ya da Larousse gibi geleneksel ansiklopedilerden farklilasmaktadir.
S6z konusu farklilasmanin en belirgin yani ise mekansal diizlemdedir. Geleneksel
ansiklopedilerin olusturulabilmesi icin bilgilerin fiziksel olarak derlenip belli bir
akisa gore bir araya getirilerek siralanmasi ve fasikiil dedigimiz ciltler halinde
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cisimlestirilmesi gerekirken, ayni siire¢ Wikipedia.com’da, cisimlestirmeden farkh
olarak bu defa dijitallestirme yontemiyle yapilmakta ve s6z konusu dijitallestirme
isleminin gerceklestigi mekan da, fiziksel mekandan farkli bir mekdndir. Ag
Uzerindeki mekan ise (alan ya da uzay olarak da kullanilabilir) en iyi siber mekdn
(cyberspace) sozcugiyle tanimlanmaktadir (Wood,-Smith, 2005: 18-19). Bu
baglamda, “bir medya icerigini bir Telekom ag1 Uzerine konuslandirma veya
mekansallasma (spatialization) karakteristigi de (Eklund-Akamatsu, 2002: 32)
siber kavramiyla agiklanabilir.

(3) Bilgi Teknolojileri ile Telekom arasindaki yakinsamayi da, veri ve ag unsur-
larinin bir araya geldigi bu sinerjinin karakteristigini ise “bir verinin ag Gizerinde
etkilesimli ve kolektif bicimde dolasima sokulmasi” seklinde aciklayabiliriz. Bir
onceki maddede anlatilan Wikipedia.com lizerinden 6rneklemeyi strdirirsek,
Wikipedia’da kullanicilar tarafindan uretilen ve editoryal bir kontrolden gecirilen
ansiklopedik icerik, Britannica veya Larousse gibi geleneksel rakiplerine oranla
¢ok daha kolektif, katilimci ve etkilesimli bicimde Uretilmekte, paylagiimakta ve
gelistiriimektedir. Buna ek olarak, Sekil-1’deki Barr diyagraminda verilen mobil
telefon 6rnegi de bu arglimani destekler nitelikte oldugu ve gerek sesli, gerekse
yazil ve gorintili bicimde paylasim ve etkilesime olanak taniyabildigi igin kar-
sihk geldigi temel 6zellik de etkilesimlilik olarak ifade edilebilir ve daha genis bir
bakisla sosyal kavramiyla agiklanabilir.

Dijital, siber ve sosyal olarak ifade edilen bu 6zellikler, Yeni Medya’nin
birbirinden farklh ancak birbirini tamamlayan (¢ boyutunu temsil etmektedir.

4.1. Dijital (Nesne)

Dijital, genel bicimiyle “sayiyla ilgili veya sayilardan olusan” anlamina gelen ve
Turkgemize de “sayisal” karsiligiyla kazandirilan bir s6zcliktiir. S6z konusu sayisallik,
Bilgi Teknolojileri literatiirinde 1 ve 0 rakamlarindan ibaret bir ikili (binary)
sisteme karsilik gelmekte ve bu nedenle bilgiye (veriye) dayal bitin teknolojilerin
temelini olusturan bu ikili sistem ve onlarla ilintilendirilen her sey dijital sifatiyla
nitelenmektedir. Yeni Medya’nin temel 6zelligi olarak dijital s6zcligli ise herhangi
bir kisi, grup, kurum, kurulus ya da seyin, fiziksel ya da analog biciminden farkli ya
da ona benzer bigcimde sayisallastiriimis, bicimsel olarak ¢oklanabilir ve manipile
edilebilir bittin varliklar ya da nesneleri (things) kapsamaktadir. Bunlar gergek,
sahte veya anonim kullanici profilleri olabilecegi gibi internet nesneleri, giderek
akillanan robotlar veya Yeni Medya’da dijitallestirilerek kullanim hakki ya da
sahipligi kazanilan mazik, film, oyun ve paralar, e-posta, banka, sosyal medya ve
oyun hesaplari, bulut sistemlerinde kiralanan depolama alanlari ve o alanlarda
yapilan paylasimlarla mesaj, resim, video, uygulama gibi icerikler de olabilir. Bu
baglamda, dijital 6zelligi Yeni Medya’nin nesne boyutunu temsil etmektedir.
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4.2, Siber (Mekan)

Dijital nesnelerin cisimsel varliklarindan ayri olarak ya da bitinlik igcinde
bulunduklari ve yasamlarini stirdirdikleri Telekom aglari Gzerinde ve fiziksel
olmayan mekandir. Rebecca Bryant, siber mekani “fiziksel mekana benzer
bicimde yer, uzaklik, boyut ve rota olmak lizere dort temel 6zelligi olmasina karsin
farkl olarak iletismek, 6grenmek, 6gretmek ve anlamak gibi islevsel eylemleri
tahayyillerimizin 6tesinde bigimlerde yapmamiza olanak taniyan yeni bir ortam”
olarak tanimlamakta ve bu ortamin, blinyesinde bulunan nesnelerin varligindan
ayri ve bagimsiz oldugu gorisiindedir. Bryant’a gore, fiziksel diinyadaki mekan-
nesne iliskisinde oldugu gibi siber mekan da, blnyesinde barindirdig! (dijital)
nesnelerin varolus alanidir (2001: 138-155). Julie E. Cohen, siber mekanin bir
mekan olup olmadigini sorguladigi makalesinde, siber mekdn metaforunun
fiziksel mekan kavraminin soyutlastiriimis halinden ziyade, insan kavrayisinin
sekillendirdigi bir mekan deneyiminin ifadesidir. Bu baglamda siber mekan, pratik,
kavramsallagtirma ve temsil arasindaki etkilesimler sonucu olusan goreceli ve
degisken bir kavramdir ve Kohen’e gére bu ortamin bir mekan olarak ele alinmasi
halinde, sadece mimarisinin degil isleyisinin de diizenlenmesi gereklidir (2007:
210). Bu baglamda, siber kavrami da, Yeni Medya’nin mekdn boyutunu temsil
etmektedir.

4.3. Sosyal (Diizen)

Dijital nesnelerin siber mekan {zerinde fiziksel zaman-mekan iliskisinden
farkl ya da benzer bicimde birbirleriyle kurduklari iliskiler, yapilan iletisim ve
paylasimlarla bunlarin sonucunda elde edilen statilere iliskin tim bilesenlerden
olusan bir dizendir. Fiziksel zaman-mekan iliskisinin bir tezahiiri ve temsili
olan bu diizen iginde kullanicilar arasi iletisim ve romantik iliskiler (Cornwell,
Lundgren, 2001: 197), kamusal alan (Boeder, 2005: 14) ve alisveris yeri (Dholakia,
Chiang, 2003: 176) gibi 6zellikler, aslinda siber mekanin lizerinde gelisen sosyal
niteliginin baslica kanitlaridir. Oniimizdeki dénemde bu siber mekanda etki
alanini arttiracak internet nesneleri ve 6zellikle akilli robotlarin, bu insani niteligi
ne derece farklilastiracagi ise, insanoglunun Yeni Medya baglaminda merak
ettigi sorulardandir. Bu agidan, sosyal 6zelligi de Yeni Medya’nin diizen boyutuna
karsilik gelmektedir.

5. Sonug ve Degerlendirme

internet ve benzeri aglarin yeni bir medyaya déniisimiindeki dinamikleri
saptayarak s6z konusu Yeni Medya kavraminin olusumunu ve onu farkhlastiran
temel ozelliklerinin  tanimlanmasini amaglayan bu ¢alismanin  ¢ikarimlari

Cilt 1/ Sayi 2 / Temmuz 2016

421



4272 m ismail Hakki POLAT

dogrultusunda, Yeni Medya’nin olusumu “Bilgi Teknolojileri, iletisim aglari
ve geleneksel medya sektérleri arasinda lglii bir yakinsama siireci” seklinde
ifade edilebilir ve Yeni Medya’nin temel 6zellikleri de dijital, siber ve sosyal
olarak tanimlanabilir. Bu sayede dijital medya, siber mekan ve sosyal medya
gibi giinimUzin popller ama ifade alani sinirh kavramlari da Ggli yakinsama
diyagrami g¢ergevesinde sorgulanip konumlandirilabilir ve anlamlandirilabilir.
(Sekil-4)

BiLGi TEKNOLOJILERI

Sekil-4. Yeni Medya’nin Temel Ozellikleri

Yeni Medya'yi olusturan “Bilgi Teknolojileri, iletisim aglari ve geleneksel
medya sektérleri arasinda lglii yakinsama siirecinin” daha derin ve ileri asamalara
gecmesiyle birlikte (Sekil-5),

(1) dijitallesmenin artarak dijital nesnelerin nitel ve nicel bicimde gelismesi,

(2) siber mekanin giderek daha fazla yénden fiziksel mekanin ikamesi olmasi,

(3) sosyal diizen isleyisinin cesitlenecegi ve daha da karmasiklasmasi,
beklenmelidir.

TELEKOM

BiLGi TEKNOLOJILERI

Sekil-5. Yeni Medya’dan Yeni Bir Yasam Alanina Dénlisim
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Tum bu olusum siireci ve temel 6zellikler 1s18inda, Yeni Medya’nin yeni bir
yasam alanina dogru evrilmekte oldugu ve bu dénisiim sirecini niteleyen yeni
sifatinin da uzun vadede gliclinii koruyarak devam edecegi 6ngorilmektedir.
Yeni Medya’nin gelisen, c¢esitlenen ve karmasiklasan nesne, mekan ve diizen
boyutlariyla yepyeni bir yasam alanina dogru evrilme siireci ise, bu ¢alismanin
devaminda yapilacak ayri bir ¢alismanin konusu olacaktir.
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