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Oz

Sosyal medya platformlarinin sundugu paylasim
formatlari ve gencg nesillerin haber tiketim pratikleri
gbz onunde bulundurularak milyonlarca kisi tarafindan
kullanilan  TikTok platformunu; gazetecilik  kaltdrd,
haber Uretimi, haber tlketimi ve gazetecili§in gelecegi
cergevesindetahliletmenin dnemliolacagidisuntlmistar.
TikTok Uzerinden yapilan paylasimlari diger sosyal medya
platformlarindan ayiran  6zelliklerinden  birisi igerik
temalarinin genelinde eglence unsurlarinin bulunmasidir.
Bu varsayimlara dayanarak arastirma sorulari: TikTok'un
yapisi ve haber tretim suregleri ile iliskisi, bu iliskinin diger
gazetecilik kdlturleri ile degerlendirilmesi, gazetelerin
platformda kullandigi dil ve etkilesim tercihleri son olarak
ise gazetecilerin platformda sergiledikleri davranislar
cercevesinde olusturulmustur. Arastirmada yontem olarak
icerik analizi benimsenmis ve Washington Post, Daily Mail,

Abstract

Considering the sharing formats offered by social
media platforms, TikTok; It was thought that it would be
important to analyze within the framework of journalism
culture, news production, news consumption and the
future of journalism. The main research questions
created on the basis of this assumptions are as follows:
TikTok’s structure and its connection with news
production processes, the evaluation of this connection
with other journalism cultures, the language and
interaction preferences used by the newspapers on
the platform, and finally the behavior of the journalists
on the platform. Content analysis was preferred as

Anahtar Kelimeler

Hurriyet’in TikTok Uzerinden paylagimlari incelenmistir.
2021 yih basindan baglamak Uzere her U¢ gazeteden
yapilan 50 paylasim, toplamda 150 paylasim platforma
hakim tasarim, tir, icerik dizenleme olanaklari, dil ve
etkilesim kategorilerinde analiz edilmistir. Aragtirmanin
sonucunda, gazetelerin haber degerlerini ele alma, haber
metni olusturma slreclerinde degisim ve paylasimlarinda
platformun yapisini benimseyerek eglenceli, niktedan
bir dile basvurdugu saptanmistir. Ayrica gazetecilerin,
kaliplasmis gazeteci kimliginin sinirlari disinda, sosyal
medyada  vyayginlasan  “fenomen”  davraniglarini
sergilemesi ve TikTok platformunda yer alan filtreler,
efektler ve metin bilesenlerinde yapilabilen degisikliklerin
fiziki gerceklik ile sunulan gorlntdler arasindaki iligkinin
uzaklasmasina yol agmasi ¢alismanin énemli giktilar
arasinda yer almistir.

a method in this study. As a result of the research, it
was determined that the newspapers used a funny and
humorous language in accordance with the structure
of the platform in the processes of addressing news
values, creating news texts and sharing. In addition, the
fact that journalists behaved outside the boundaries of
stereotypical journalistic identity and that the changes
that could be made on the TikTok platform caused the
relationship between physical reality and the presented
images to become distant, were among the important
outputs of the study.
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Giris

Gazeteler, internetin emekleme dénemlerinde kagit baski igin Urettigi icerikleri dogrudan
web sayfalarinda yayimlarken internete 0zgl icerik calismalarina odaklanmamistir. Sosyal
medya platformlarinin da dogrudan haber tiiketim alanlari olarak tasarlanmadigini belirtmek
dogru olacaktir (Hermida, 2013). Ancak bugiline baktigimizda, sosyal medyayi haber kaynagi ve
haber dogrulama araci olarak diisinmek; sosyal medya araciligiyla glindemi takip edebilmek,
okurla iliski kurabilmek, platformlarin haber sunum imkanlarindan faydalanabilmek gazeteler
ve gazeteciler i¢in vazgecilmez duruma gelmistir (Thurman, 2018: 76; Zhang & Li, 2020).
Benzer sekilde, sosyal medya platformlarini giindelik yasami ile bitinlestirerek benimseyen
okuyucularla birlikte buglin, sosyal medya hem gazeteciler hem de okuyucular icin en 6nemli
araclardan biri haline dontusmustir (Schifferes, Newman & Thurman, 2014: 407).

Son 15 yilda sosyal medya platformlarina giderek artan kiiresel ilgi, medya kuruluslarini da
icine cekerken haber Gretim ve tiiketim siireclerinde de gesitli degisimler meydana gelmektedir
(Weaver & Willnat, 2016: 844). Gazeteler; platformlarin yapilarina, ayni zamanda degisen
tuketim kaliplarina ayak uydurmaya calismakta ve bu iliski gazeteciligin bugiini ve gelecegi icin
onemli bir durum olarak karsimiza ¢cikmaktadir. Gelisen siirecin; gazetecilik norm ve kodlarini,
icerik yapilarini derinden etkiledigi distnilmektedir (Djerf-Pierre, Ghersetti & Hedman, 2016:
849). Elbette yerlesik yapida meydana gelen degisimin nasil sekillendigini kesfetmek icin tasarim,
icerik diizenleme olanaklari, tir, etkilesim ritGielleri ve dil yapisina odaklanilarak coziimlenmesine
ihtiyac duyulmaktadir (Hermida & Mellado, 2020: 867; van Dijck & Poell, 2013).

Snapchat, YouTube, Twitch, Discord gibi bircok sosyal medya platformunda da gazetecilik
girisimleri deneyimlenmesine ragmen TikTok platformunu ele almadan 6nce sosyal medya ve
gazetecilik iliskisinin anlasilmasi ve degisimden kastin somutlasmasi adina, Twitter lzerinden
ornek vermek uygun olacaktir. Clinkl yeni medyanin daha acik, cogulcu ve demokratik iletisim
yapisi bu platformda dogrudan analiz edilebilir (Bardoel & Deuze, 2001). Ayrica Twitter’in
gazetecilik baglaminda bir diger 6nemi, trend konularinda siklikla glindem haberleri ve
basliklarinin yer almasidir (Kwak, Changhyun, Hosung & Sue, 2010). Bu durumun arkasinda;
platformda gazetecilerle dogrudan iletisime girme olanagi ayrica kullanicilarin haber akisina ve
haberlerin yorumlanmasina dahil olmalari bulunmaktadir (Hermida, 2013). Platformun yapisi
baglaminda gazetecilikle iliskisine odaklandigimizda, gazete yonetimlerinin ekonomik kaygilari
dolayisiyla haberin icerik ve basliklari lizerinde de yonlendirmede bulundugu belirtilmelidir.
Oncelikle haberin okunma sayilarini artirabilmek adina tik tuzagi baslk olusturan gazeteler
dikkat cekmektedir. Basliklarin yani sira platformun yapisindan kaynaklanan énce 140 ve daha
sonra 280 karakter sinirlamalari, basta haberleri spot metinlere daha sonra ise spot metinleri
haberlere donlstlirmustir (Celenk, 2020). Twitter ile birlikte gazeteler cok tiklanmasi ya da ¢ok
paylasiimasi talep edilen ve hizl tiiketilebilen; ylizeysel, ¢arpici ve kiskirtict haberlerin Gretim ve
tiketim alani durumuna gelmektedir. Elbette gazetecilik pratigi ile Twitter platformu arasindaki
etkilesime bircok farkli acidan da yaklasilabilir.

Platform vyapilarinin haber (zerindeki etkilerini ele alirken Instagram ile Twitter’i da
kiyaslamak durumu anlasilir kilacaktir. Tifekgi (2021), Twitter’in metin temelli olmasina ragmen
oral dinamiklerden gelistigini belirtmisti. Buradan yola ¢ikarak Twitter platformunda sdylemenin,
Instagram platformunda ise estetigin 6n planda oldugu géstermenin yaygin oldugunu belirtmek
gerekir. Instagram’in yapi olarak yalnizca mobil deneyime yogunlasmasi, ayrica kendi icerisinde
gonderi ve hikaye anlatim formatlari, Twitter’a gore haberi anlatma bicimleri olarak farkli
perspektifler sunmaktadir (Hermida & Mellado, 2020). Twitter, genellikle olay ve sireclerin
paylasildigl, Instagram ise kisisel ve sosyallesme alani olarak degerlendirilse de Instagram’da
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da kullanicilarin ve gazetelerin farkli aktarim bigimleri Uzerine odaklanarak haberlestirme
girisimleri gorilmektedir (Chaykowski, 2015). Bu baglamda érneklerden yola ¢ikarak ve sosyal
medya platformlarinin gazetecilik pratigine getirecegi degisiklikler varsayimiyla TikTok odakl bu
calisma gergeklestirilmistir.

TikTok Platformunun Geligimi

2013 yilinda kullanicilara sunulan kisa video paylasim platformu Vine, 2016 yilinda platformun
blinyesinde bulundugu Twitter tarafindan kapatildigini duyurmustu (Vine, 2016). Vine
platformunun yeterli karlihk seviyesine ulasamamasi uygulamanin kapatilmasinin arkasindaki
basat sebep olarak gosterildi (Newton, 2016; Failory, 2017). TikTok platformunun diger bir 6nculi
olarak gorilen, kullanicilarin “playback”deneyimlerini paylastigl Musical.ly uygulamasi ise 2014
yilinda Cinli girisimciler tarafindan kuruldu. 2017’de yine Cin merkezli ByteDance tarafindan satin
alinan Musical.ly, 2018 yilinda tiim kullanicilarini TikTok’a aktararak mobil uygulama pazarindaki
aktivitelerini durdurdu (Jennings, 2019). Musical.ly’i de blnyesinde barindirmis olan ByteDance
tarafindan gelistirilen TikTok, hem Musical.ly hem de Vine kullanicilarini platforma kazandirarak
bugiin en hizli blylyen ve en ¢ok indirilen mobil uygulama olarak karsimiza ¢ikmaktadir
(Weimann & Masri, 2020: 1; Digital 2021, 2021).

2016 yilinda ByteDance sirketi tarafindan Cin’de Douyin ismiyle yayina baglayan mobil
video paylasim platformu, 2017 yilinda TikTok ismiyle uluslararasi versiyon olarak kullanicilara
aciimistir (Kaye, Chen & Zeng, 2021: 3; Zulli & Zulli, 2020: 2; Zhao, 2021). Her iki platformun
benzer mimari yapilari olsa da farkh kilttrleri hedeflemekte ve bu sebeple farkh yoneticiler
tarafindan yonetilmektedir (Kaye, Chen & Zeng, 2021). TikTok platformu, Douyin platformunun
aksine slrelerin daha kisith kullanilmasina izin vermektedir. Platformlar, kullanicilarinin
video olusturmalari ve diizenlemelerine yardimci olmak igin yuzlerce ses ve efekt destegi
saglamaktadir (Zulli & Zulli, 2020: 4). Her iki platformun bir diger ortak noktasi ise ByteDance
firmasinin gelistirdigi algoritmalarin basarisindan ve igeriklerin hizlica yayginlasabilir olmasindan
kaynaklandigi dusiinilen, platformlarin yilkselisi olmustur (Zhao, 2021).

Algoritmalar, bir problemin ¢ézlilmesi adina gizilen bir yol; sonlu islemler, adimlar dizisi olarak
ifade edilmektedir (Kraemer, Overveld & Peterson, 2010: 251). Son yillarda yapay zeka ve makine
ogreniminde meydana gelen hizli gelismeler giicli algoritmalarin da 6nlint agmaktadir (Brown,
Davidovic & Hasan, 2021: 2). internete basvurdugumuz bilgi arayisinda, ¢evrimici aligveris
esnasinda ya da platform dolayimli sosyallesme ¢abalarimizda, giindelik pratiklerimizde farkinda
olmadan algoritmalar ile sikca temas etmekteyiz (Gillespie, 2014). Ornekleri somutlastirmak
gerekirse, Twitter platformununtrendlerini olusturma asamalarinda, Facebook platformunun
haber akisinda ya da Google eklentilerinde algoritmalarin destegi bulunmaktadir (Willson,
2017: 137). Algoritmalar, bireylerin muhtemel davranislarini 6ngoérebilmek igin diizenli olarak
depolanan veri havuzundan yararlanmaktadir. Oncelikle kullanici hakkinda bilgi toplama siireci
isletiimekte ardindan kullanici profilleri olusturulmaktadir (Ferguson, 2017). Orneklerde de
degindigimiz gibi Twitter, Instagram, Facebook gibi birgok platformun algoritmalara basvurmasina
ragmen,TikTok platformunun proaktif yaklasimi ve siireclerde algoritma kullanimini merkeze
yerlestirmesi dikkat ¢ekmektedir. Diger orneklerde maruz kalinan igerikler sosyal baglardan
temellenirken TikTok {izerinde yer alanigerikler, algoritma kiiratérliigiinde “Sizin icin” sayfasinda
yer almaktadir (Bandy & Diakopoulos, 2020; McGlew, 2020).

Kullanicilarin TikTok platformu ile ilk temasinda yapay zeka destekli algoritma, onlarin
davraniglarini kategorize etmektedir. Kisa videolari takip etme sireleri, begenme ya da yorum
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yapma gibi davranislari kullanicilarin veri tabanina kaydedilmektedir. islem siireci kullanici
merkezli, gergek zamanli, giincellenebilen ve optimize edilen bir sekilde ilerlemektedir (Zhao,
2020: 2). Veri toplama sureci 6zellestirilmis icerik dagitiminin 6niinl agmaktadir. Algoritmanin
onerileri ile kullanicilar, inisiyatif almadan ya da arama yapmadan kisisellestirilmis icerige maruz
kalmaktadir. Bu durum kullanicilarin uzun sireler kisa videolar tiiketmesine ve hatta tiiketimin
bir bagimhlik haline gelmesine neden olabilmektedir (Zhao, 2021: 4; Lischka, 2018: 2). Platform,
kullanicilarin begenileri Uizerine algoritmalara basvururken igerikleri siniflandirma asamasinda
da dogal dil isleme siirecini kullanmaktadir. TikTok platformu; bu yontemle metin, gorsel ve
ses bilesenlerini ayri ayri kategorize etmektedir (Klug, Qin, Evans & Kaufman, 2020: 85).
icerik ve kullanicilari en yiiksek verimlilik ile eslestirme calismalarina Netflix ile ilgili ele alinan
calismada deginilmisti (Erol, 2020: 164). TikTok, Netflix'ten farkl olarak kategorizasyon sirecini
turle sinirlandirmamaktametin bilesenlerine de odaklanarak platform ekosisteminde yeni bir
alan agmaktadir. Goraldugl Gzere algoritmalar kullanicilarin giindelik yasamlarinin ve medya
tiketimlerinin bir pargasi durumuna gelmistir (Bucher, 2017: 31). TikTok platformunun yikselisini
saglayan algoritmalarin yani sira yapisal 6zellikleridir. Bu 6zellikleri ele alarak platformun kullanici
ve gazete/gazetecilere, haber Uretim ve tiketim noktasinda neler sunduguna deginilmelidir.

TikTok’un Tasarim, Tiir, icerik Diizenleme Olanaklari, Dil ve Etkilesim Baglaminda
Yapisal Analizi

TikTok’un haber Uretim ve tiiketim baglaminda kullanicilarina nasil bir deneyim sagladigini
incelerken belirli kategoriler belirlemek uygun olacaktir. Yapisal analiz olarak; platformun
tasarimi baglaminda sunduklari, icerik diizenleme olanaklari, platforma hakim tirler, kullanicilar
arasl iletisim ve etkilesim yollari ve kullanicilar arasi dil yapisina odaklaniimistir.

Platform tasarimi cercevesinde oncelikle, teknik olarak iceriklerin dolasiminda meydana
gelen dikey video gelisiminin altini ¢izmek gerekir. Film ve video tiiketiminde geleneksel
yaklasim yatay iceriklerin iretimi ve tiiketimi noktasinda yogunlasmaktaydi. Oyle ki bir dénem
dikey videolar “amator” ve “estetikten yoksun” olarak nitelendirilmekteydi (Mulier, Slabbinck
& Vermeir, 2021: 3). Akilli telefonlarda ise tasarimi dolayisiyla yatay icerikler optimum boyutta
dogrudan izlenemedi ve ekranin dondirilmesi gerekti (Clayton, 2019: 6). Snapchat uygulamasi
geleneksel yapiyi sarsarak dikey video paylasimini benimsedi, ardindan Meerkat ve Periscope
gibi canl yayin platformlarinda da dikey video icerikleri ile sikca karsilasildi (Corbett, 2017).
Facebook, Twitter, Spotify, Instagram ve hatta YouTube platformunda da (Bknz. YouTube Shorts)
bu akimin benimsenmesine destek olunurken TikTok platformu, iceriklerini timuyle dikey
formata uygun, mobil cihazlara optimize bicimde olusturdu. Bugiin bircok geleneksel medya
kurulusunun da hem kendi mecralari hem de sosyal medya platformlarinda yayimlanmak (izere
dikey video iceriklerine yogunlastiklari gériilmektedir (Manjoo, 2015).

TikTok platformunu diger video paylasim platformlarindan ayiran karakteristik 6zelliklerinden
biri yayimlanan igeriklerin siirelerle kisitlanmasidir.TikTok lizerinden yapilan paylasimlarda sire
gecmiste 60 saniye olarak sinirlandirilirken platform tarafindan 3 dakikaya kadar uzatilmistir
(Spangler, 2022).Kisa videolar akilli telefonlararaciligiyla kolaylikla kaydedilerek diizenlenebilir
ve bu icerikler genis bant hiicresel veri dolasiminda yasanan gelismelerle birlikte hizlica
yayilabilmektedir (Yu, 2021: 298). TikTok platformunda popiiler olan kisa ve kolay anlasilabilen
poptler icerikler, bircok farkh kullanici tarafindan kendi perspektiflerinde tekrar tekrar
cekilebilmektedir (Yang, Zhao & Ma, 2021; Yu, 2021: 303, Yu, 2019).
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Kisa video iceriklerinin paylasim platformu olan TikTok’ta, takipci sayisi binin lzerinde
olan kullanicilar gesitli amaglar icin canli yayin agabilirler. Son yillarda yiksek goriinti kalitesi
ile donatilmig cihazlar ve veri dolasim hizinin artirlilmasi kullanicilarin kolayhkla canh yayin
yapabilmesini ve izleyicilere sorunsuz bir sekilde aktarilabilmesini saglamaktadir (Zhicong,
Haijun, Seongkook & Daniel, 2018). Mobil canli yayin artik bircok sosyal medya platformuna
bltlinlesmis bir uygulama olarak karsimiza ¢ikmakta ve yayincilar ile izleyicilerin g¢evrimigi
ortamda etkilesime girmesine zemin hazirlamaktadir. Ornegin; YouTube 2011’de, Twitter
ise Mayis 2015’te Periscope uygulamasi ile canli yayin islevini baslatmistir. Bunlarin yani sira
Facebook, Instagram, Twitch gibi bircok platformda, kullanicilar canl yayinlarini farkl amaclarla
surdirmektedir (Lin, Yao & Chen, 2021: 419). TikTok lizerinden gergeklestirilen canh yayinlarda
dikkat ceken etkilesim ise sanal hediyeler kullaniimasidir. Bu hediyeler Twitch’te de benzeri
goriilen bagislara donistirilerek kullanicilar icin gelir kaynagi olusturmaktadir. TikTok platformu
kullanicilari tarafindan satin alinan “coinler” yayincilara gonderilmek Uzere “elmaslara/
hediyelere” geuvrilir ve akis sirasinda paylasilir. Anlik ¢ok sayida kullaniciya ulasabilenyayinlar
arasinda; genellikle kullanicilarin takipcileriyle sohbet ettigi, sarki soyledigi, dans ettigi ya da
baska bir kullaniciya karsi dielloya ¢iktigi tiirler dikkat ¢eker (Qui & Klug, 2021).

TikTok platformu kullanicilarina; filtreler, efektler, goriinti ve ses bicimlendirme 6zellikleriyle
cesitli icerik diizenleme olanaklari sunmaktadir. Bu olanaklar, kullanicilarin kaydettigi mevcut
gorintileri fiziki ve nesnel gercgeklikten oldukca uzaklastirabilmekte ve bu durum platforma
ozgl iceriklerin dolasimina imkan vermektedir. TikTok platformunda yer alan filtreler Instagram
Uzerinde yer alan filtrelere benzemekle birlikte, statik gortintiler yerine hareketli gérintilere
de uygulanabilmektedir. TikTok platformunda yer alan filtreler; portre, yatay, yemek ve vibe
olmak (lizere dort kategoride uygulanmaktadir. Ayrica kullanicilarin fiziksel gorinimlerini
dogrudan etkileyebilen dis, géz, burun, makyaj gibi “glzellik” filtreleri, kirpma, bulaniklik,
doygunluk, dengeleme gibi gorintlyl dizenleyen filtreler, amator gorintileri profesyonel
dizglnlikle harmanlamaktadir (Borges-Rey, 2015: 576). Filtrelerin yani sira TikTok Uzerinde
kullanicilara sunulan efektler, platformda olusturulan igerikleri absirt, ilgi ¢cekici hale getirerek
gerceklikten uzaklastirmakta ve platform igerisinde de eglence diizeyini artirmaktadir. TikTok
Uzerinde ¢ok sayida efektlerden popduler olanlar arasinda igerigin arka planini degistirmeye
olanak saglayan yesil ekran uygulamasi yer almaktadir. Yesil ekran efekti, kullanicilarin ekranda
bulunan fiziki yansimalarinin ana hatlarini kirparak arka plana metin, gorsel, goriintl ya da
bulunduklari mekan disinda farkli mekanlar ekleyebilmelerini saglamaktadir. Yesil ekran fikri
Covid-19 kaynakli pandemi siirecinde ¢evrimici toplantilarda arka plani gizlemenin bir yéntemi,
ayrica eglenceli icerikler olusturmanin bir yolu olarak ortaya ¢ikmistir. TikTok platformu ise
bu fikri alarak uygulama icinde temelde ayni seyi yapan bir efekt yaratmistir (Hatton, 2021).
TikTok Gzerinde kullanicilarin siklikla uyguladigi popiler efektlerden bir digeri ise klon efekti
olarak karsimiza cikar. Klon efekti ile kullanicilar, normalde cesitli profesyonel yazilimlar ile
olusturabilecekleri; ekran yansimalarini coklu duruma getiren ve zaman-mekan algisini bozarak
kendileriyle eszamanh iletisimde oldugunu 6ne siiren igerikleri efekt kullanarak olusturmaktadir.
Platformda bulunan bir¢ok efektin yani sira, kullanicilar kayit bicimlendirme o6zellikleriyle de
dikkat cekici icerikler paylasabilmektedir. Platform icerisinde, kullanilan efektlerle birlikte ses ve
miuzik eklemeleri ve mevcut sesleri bicimlendirerek diizenlemeler de yapilabilmektedir.

TikTok platformunun yapisal analizini yaparken platforma hakim tirleri belirlemek ve igerik
turlerinisiniflandirmak gerekir. Bu siniflandirmaiigin platformdayer alan kategoriler ve en populer
etiketler yol gosterici olacaktir. Platform genel olarak “playback” ve “dans” koreografileriyle
yayginlassa da takipci kitle blylidikce tirler de genislemistir. TikTok platformunu ele alirken
genellikle eglence tabanl bir platform olduguna dair yargilarda bulunulur ki bu yargiyidogrulayan,
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diinya genelinde TikTok lizerinde en ¢ok ziyaret edilen etiketin eglence olmasidir. Eglence; genis
bir cat kategori olmakla birlikte icerisinde tirli sakalari, esprili sekanslari, muziplikleri, danslari,
manipulatif ve hileli igerikleri barindirmaktadir. Eglence etiketinden sonra en ¢ok takip edilen bir
diger etiket, dans olmustur. Eglence, dans ve sakalariiceren etiketlerindisinda ise fitness ve spor,
ev yenileme, bakim ve makyaj, moda, yemek tarifleri, tavsiyeler, evcil hayvanlar diger yaygin
turlerdir (Statista, 2020).

TikTok platformu baglaminda etkilesim; kullanicilar arasinda geri bildirimin 6tesine gecen
iliskiler, kullanicilarin iceriklerle temas noktalari ve birbirlerini etkileme kapasitelerini kapsayan
durumlar olarak cergevelenebilir (Sohn, 2011: 1312; Yang & Shen, 2018: 638; Richards,
2006). Glinlimuzde yeni ortamlara yliksek etkilesim ve geleneksel ortamlara disiik etkilesim
atfedilmektedir (Ariel & Avidar, 2015; Rafaeli, 1988). TikTok platformu; Facebook, Twitter
ve Instagram gibi yaygin sosyal ag platformlarinda da oldugu tzere kullanicilarin etkilesimde
bulunmasi icin gesitli secenekler sunar (Sang, Lee, Park, Fisher & Fuller, 2020). Kullanicilar arasi
etkilesim alanlarinin basinda kullanicilarin popliler igeriklerden esinlenerek ya da onu yeniden
treterek paylastigl katiimei kiiltiir 6geleri éne cikmaktadir. Oyle ki TikTok tizerinde kullanicilar
tarafindan begenilen ve/veya paylasilan kurgu, senaryo, figiirler ve skegler farkh kullanicilar
tarafindan tekrar tekrar yeniden Uretilerek paylasiimaktadir. Ayrica platform yapisi bu etkilesimi
desteklemekte ve icerik bilesenlerinden ses ve efektlerkolaylkla icerikler arasinda gecis
yapabilmektedir. Bircok kullanicinin, rettikleri ses veya metin igeriklerini akima donustiirme
¢abalari bu taleplerini gerek video gerekse de video igerik altyazilarinda belirtmeleri araciligiyla
saptanmistir. Platformda kullanicilarin igerikler arasikurdugu etkilesimin yani sira emoji ve
yorumlarla dabenzer islev saglanabilmektedir.

TikTok platformu, agirlikli bir bicimde genglik kiltlriinin yansidigiortam olarak karsimiza
¢tkmaktadir (Omnicore, 2020). TikTok platformununtrendlerinde genglik klltiirlintn ritGelleri
ve yasam tarzlari; 6zellikle danslarda ve skeclerde goriilebilir. TikTok platformunda ¢ok takipgiye
sahip yildiz kullanicilarin ¢ogu 24 yasin altinda, platform kullanicilarinin yizde 41’i ise 16-24
yaslari arasindadir. Her ne kadar platformun 13 yasindan kiiglik kullanicilarin katiimina kapah
oldugu belirtilse de 4-15 yaslarinda kullanici/izleyicilerin YouTube ile tiikettigi zaman kadar TikTok
Uzerinde de bulundugunu belirtmek gerekir (Beer, 2019; Perez, 2020). Sosyal medya platformlari
ve mesajlagma uygulamalarinda; 6zellikle daha geng yaslarda yer alan kullanicilarin iletisim ve
etkilesim slrecinde; cikartmalar, GIF'ler, ifade ve emojiler, memler, trend kelime kaliplari ve
kisaltmalarla kendi dilini olusturdugu deneyimlenmektedir. Bu baglamda TikTok platformunda
gerek video iceriklerde gerekse de platformun binyesinde bulunan ve tim kullanicilarin
erisebildigi temas noktalarinda sikhkla emoiji, trend kelime kaliplari ve kisaltmalar dikkat
cekmektedir. Geng nesillere dahil kullanicilarin kendi dilini olusturdugunu dislindigiimizde,
arastirma baglaminda gazetelerin platformun sundugu tasarim, tir, icerik diizenleme olanaklari
ve etkilesimin yani sira hakim dil yapisina nasil uyum sagladigini da ele almak gerekecektir.

Amag ve Yontem

Bu calisma, platformlarin yapisi ve demografilerinin gelecegin gazeteciligine getirecegi
muhtemel degisiklikleri, glinimz pratiklerinden yola ¢ikarak ve TikTok platformuna odaklanarak
saptamak amaciyla gergeklestirilmistir. Calismanin arastirma sorulari asagida belirtiimektedir:

e TikTok platformunun demografik yapisinin ve yapisal imkanlarinin haber Giretim siiregleri
Uzerinde etkileri nelerdir?
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e Arastirmaya dahil edilen ve farkli gazetecilik kiltirlerini temsil eden gazetelerin,TikTok
paylasimlarindaki politikalarinin ortak noktalari ve/veya farklliklari nelerdir?

e Arastirmaya dahil edilen gazetelerin, haber paylasim dilleri ve takipgilerle
etkilesimindedegisim var midir?

e Gazeteciler, haberleri aktarim siirecinde platforma hakim eglenceli yapiya uyum saglamis
midir?

Arastirma sorularini degerlendirmek iizere 6rneklemdeTiirkiye ile birlikte, ABD ve ingiltere’de
yayim yapan gazeteler secilmistir. Bu secimin altinda yatan temel sebep; ekonomi-politik ve
teknolojik gelismeler sebebiyle, haber odalarindaki dijital donlisiim ve yenilige acikhgin bu
Ulkelerde daha hizli saglanmis olmasidir. Tirkiye dahil Uc Glkedeki gazetelerin seciminde ise
TikTok Uzerinde gazetelerin takipci sayisindan yararlanilmis ve en yiiksek takipgiye sahip olan
gazetelerin daha aktif olabilecegi varsayimiyla 6rneklem olarak alinmistir.

Tablo 1. 30 Nisan 2021’de TikTok platformunda yaygin gazetelerin takipgi sayilari

ingiltere Takipgi ABD Takipci Turkiye Takipgi Sayisi
Sayisi Sayisi

The Sun 680B USA Today 899B Hiirriyet 10B

Daily Mail 1.6M Wall Street J. 5B Posta 2B

Daily Mirror 23B New York Post 308

Guardian 4B LA Times 1B

Independent 12.6B Washington Post iMm

The Telegraph 107.8B

The Daily Star 2B

Tablo 1'de gorildigi Gzere arastirmaya baslangic safhasinda g llkede yayim yapan yaygin
gazetelerinTikTok Gizerindeyeralanhesaplariincelenmistir. Tablodayeralmayanyaygingazetelerin
o tarihlerde TikTok UGzerinde hesaplari bulunmamaktadir. Bu baglamda en gok takipgisi olan ve
TikTok platformunu diger gazetelere gore paylasim bakimindan dahaaktif kullanan Daily Mail,
Washington Post ve Hiirriyet gazeteleri 6rneklem olarak alinmistir. Gazetelerin paylagim sikliklari
farkh oldugundan dolayi 1 Ocak 2021 tarihinden itibaren her (i gazeteden yapilanilk 50 paylasim,
toplamda 150 paylasim érneklem olarak ele alinmisti.Ornekleme dahil olan paylasimlari iceren
tarihler; Washington Post’ta 29 Ocak 2021, Daily Mail’de 27 Ocak 2021, Hirriyet'te ise 16 Ekim
2021’i kapsamaktadir. Bu tarihlerden de gorildigi Gzere Hurriyet’in paylasim sikligi diger iki
gazeteden dikkat cekici dlclide ayrismaktadir. Fakat calismada iceriklere odaklanildigindan tarih
sinirlihgl belirtmek yerine igerik sayisini sinirlandirmak uygun gorilmiustir. 30 Nisan 2021’den
itibaren gazetelerin TikTok platformlari Gzerinden yaptigl paylasimlar “Pocket” uygulamasi
araciligiyla kaydedilmistir. 16 Ekim 2021’den itibaren ise kaydedilen verilerin analiz sirecine
baglanmistir.

Arastirma sorularindan ve g¢alismanin uygulama alanindan hareketle, en uygun yontemin
nitel icerik analizi oldugu duslnilmistir. Nitel icerik analizinde asamalar, klasik icerik
analizinden farkl olarak keskin bir sekilde birbirlerinden ayrilmazlar. Bu ¢alismada da oldugu
gibi analiz slireci ve kodlama suireci birlikte strdurilebilir. Calismada, arastirma sorularindan ve
literatlirden hareketle 5 temel kategori belirlenmistir. Bu kategorilerinilkinde TikTok platformu
tasariminin en onemli 6zellikleri olan dikey yapi ve siire kullanimi, iki ayri alt kategori olarak
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planlanmis ve analiz slireci gergeklestiriimistir. Calismanin bir diger kategorisinde, TikTok
platformunun igerik diizenleme olanaklarina gazetelerin yaklagimi; metin notlari, filtreler ve
efektler baglaminda degerlendirilmistir. Calismanin Uc¢lincl kategorisinde, TikTok’ta gazetelerin
sik kullandigi tlrleri saptamak amaciyla, etiketler kodlanmis ve grafikler aracihgiyla aktarilip
sonuglar degerlendirilmistir. Bulgular gercevesinde siklk analizinden yararlaniimis olup her
Uc kategoride de; kodlama, analiz ve gorsellestirme asamalarinda R programlama diline ve
Flourish aracina basvurulmustur. istatistik iceren degerlendirmeler nitel icerik analizinde de
yer alabilmektedir ancak klasik igerik analizinde oldugu gibi merkezi bir role sahip degildir.
Bu disinceyle calismanin son iki kategorisinde, TikTok platformunda, gazete hesaplarinin
kullanicilar ile etkilesimine ve gazetelerin ifade bigimlerine odaklanilmistir. Bu iki kategoriye
dair surdirulen analizde elde edilen veri ve gostergeler, “anlamaci ve agiklamaci bilim anlayisl”
cercevesinde degerlendirilmistir (Gokce, 2019: 61).

Bulgular

Platform Tasarimina Gazetelerin Yaklasimi

Platform tasarimi baglaminda éncelikle mobil cihazlarin yapisi ve sosyal medya uygulamalari
ile birlikte giderek yayginlasan dikey video kullanimi akimina, gazetelerin nasil yaklastig
analiz edilmistir. Hirriyet hesabinda yer alan, arastirmaya dahil edilen 50 icerigin 46’si dikey
formatlarda ve sablonda kullanicilara sunulmustur. Ayrica ayni 50 igerigin 49’u tir bakimindan
birbirine benzemekle birlikte, YouTube Uzerinde tamami yayimlanan soylesilerden “eglenceli”
sekanslar kirpilarak TikTok hesaplarina aktarilmistir. iceriklerin, YouTube odakli hazirlanmasindan
kaynaklanan; katihmcilarin ve kameranin hareketsiz oldugu, profesyonel dizglinliik iceren
cekimlerin,platformda yayginTikTok igerikleri ile arasinda uyumsuzlugu dikkat ¢ekmektedir.
Ayrica YouTube’da yayimlanmak Gizere yatay olarak planlanan videolarinTikTokoptimizasyonuicin
yakinlastirilmasi, alan kullanimini zayiflatmis, sunucu ve konuklarin istisnalar harig ayni karede
yer almamasina neden olmustur. Birden fazla konugun bulundugu fragmanlarda bu durum daha
da dikkat cekmekte ve akista eksiklik ortaya ¢ikmaktadir. istisnalari olusturan 4 icerigin 2’si,
yurtdisindayasayan kisilerle cevrimiciolarak gerceklestirilen sdylesilerden kaynaklanmaktadir. Bu
soylesilerde gorintiiler dikey bicimde alt ve Ust kisma yerlestirilen pencerelerle saglanmaktadir.
Bir diger istisna olusturan igerik ise platform yapisinin aksine, optimize edilmeden dogrudan
yatay olarak paylasilan soylesi 6zeti olmustur. Son olarak diger paylasimlardan yapi ve icerik
yoninden tamamen ayrisan; “reality sov” karakterlerinin yer aldigi, dinamik ve dikey agidan
kaydedilen ve kamera yonetimi, sabitleyici olmadan cihazi herkesin kontrol edebildigi istisna bir
icerik olarak kaydedilmistir.

Washington Post’un 50 paylasimi dikey formata uygun olarak kaydedilerek paylasiimistir.
50 igerigin 42’sinde Post’un sunucusu Dave Jorgenson’un hazirladigl haber skegleri yer almakta
ve bu iceriklerin mobil cihazla ve amator planla, TikTok’un yaygin diline ve platformun yapisina
uygun alan kullanilmis bicimde aktarildigl saptanmistir. Diger 8 paylasimin 5’'inde, ABD’de
politikanin glindeminde yer alan, Donald Trump’in se¢imin isleyisine miidahale ettigi iddiasina
dair sizdirilan ses kayitlari paylasiimistir. Arka arkaya yapilan bu ses kaydi paylasimlarinda
arka planda yalnizca bilgisayar ekraninin gérintileri bulunmakta ve ayrintili haber igin siteye
yonlendirme yapilmaktadir. Jorgenson’un sunuculugu tstlenmedigi diger Ui¢ paylasim da siyasi
gindem ile iliskili iceriklerden olusmustur. Bunlardan birincisi, Capitol olaylarini iceren,mobil
cihazlarla kaydedildigi diistiniilen ve meclis binasi merdivenlerinden itibaren yasanan gelismeleri
aktaran kesitlerdir. Diger iki icerikte ise ABD Baskani Joe Biden ve ABD Baskan Yardimcisi Kamala
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Harris’in yemin torenlerini yer verilmekte ve televizyon yayinlarindan saglanan gorintilerden
olusmaktadir.

Daily Mail’in TikTok paylasimlarinda iki temel yaklasim dikkat cekmektedir. Bunlardanilkinde,
sosyal medyada viral olmus 6zellikle evcil hayvanlarin basrolde oldugu paylasimlar, zaman zaman
metin eklemeleri de yapilarak yeniden uretilip paylasilmistir. Diger yaklasimda ise Cara Burke
sunuculugunda, Daily Mail haber sitesinde ve basili gazetesinde yayimlanan, genellikle magazin
iceriklerine sahip haberler kullanicilara ulastirilmistir. Daily Mail'de 50 paylasimin 42’si dikey
formata uygun olarak paylasiimistir. Ozellikle Burke’iin sunumunu yaptigi iceriklerde haberden
detay gorsellerine yer verilecek bicimde alan derinligi yaratilmistir. Daily Mail’de dikey formata
uyum saglamayan 8 paylasim da sosyal medya platformlarinda kullanicilar tarafindan sikga
paylasilan popliler ve viral igeriklerden olusmustur. Bu paylasimlarda Trump ve ailesine dair
viral goriintiiler, ingiltere’de yaygin olarak kullanilan CCTV’ye takilan “absiird” sekanslar ve evcil
hayvan icerikleri yer almistir. Bu paylasimlarda ekrana uyum saglamasi amaciyla goriintilerde
yakinlastirma kullanilmis ayrica ekranda goriintiilerden arda kalan alanlar mevcut gérintinin
renk paletlerinden yansitilarak renklendirilmistir.

Gorsel 1. Sirasiyla Washington Post, Daily Mail ve Hiirriyet sunucularinin yer aldidi icerikler

Sosyal medya platformlari ve icerik Ureten platformlarin cesitlenmesiyle birlikte
kullanicilarin dikkatini uzun sire tek bir alanda tutmak zorlasmaktadir. TikTok’ta; kullanicilar
tarafindan kolay anlasilan ve tiketilebilen, hizli yayilan kisa videolar bu sebeple giderek
yayginlasmaktadir. Grafik 1’de arastirma kapsaminda yer alan gazete paylasimlarinin her birinin
paylasim sireleri yer almaktadir. Hirriyet gazetesinin paylasimlarinin bir istisna igerik harig 10-
15 saniye bandinda sinirlandirildigi gérilmektedir. Hiirriyet iceriklerinin 15,04 saniye ortalamasi
diger gazetelere kiyasla daha kisa olarak kaydedilmistir. Bu kisalikta icerik plani kullanicilar
acisindan kolayhkla paylasilabilir, anlasilabilir, yeniden Uretilebilir olmasiyla birlikte sirelerde
yaratilan standartlasma c¢ekimlerde de oldugu gibi profesyonel dizginlGgiu yansitmaktadir.
Daily Mail, icerik paylasimlarinda 30,52 saniye ortalamasiyla (¢ gazete arasinda iceriklerine
en uzun siire ayiran gazete olmustur. Ozellikle, Cara Burke’iin haber sunumlari 50 saniyenin
Uzerinde yer almakla birlikte diger icerikler viral videolardan olustugu icin belli bir standart
yoktur. Bu baglamda uzun sireli haber sunumlarinin dolasimi sinirli olsa da Daily Mail, viral
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iceriklerden etkilesim saglamaktadir. Washington Post’ta ise 50 saniyeden uzun olan igerikler
Donald Trump’in ses kayitlarinin parca parca aktarilmasi olarak grafikte yer almistir. Post’ta tiim
paylasimlarin ortalamasi 25,26 saniye olarak hesaplanirken haber Uzerine yapilan skegleri ele
aldigimizda daha kisa igeriklerin tercih edildigi saptanmaktadir.

Grafik 1. Gazetelerin TikTok igerikleri paylasim siireleri iizerine siklik grafigi

TikTok platformunda sunulan diger kullanicilarla eszamanh etkilesim ve kullanicilara gelir
saglayan canl yayinlar, Daily Mail ve Hlrriyet tarafindan kullanilmamaktadir. Washington
Post’ta ise kullanicilar arasinda 6dilli yarisma diizenlemek ve Post sunucusu Dave Jorgenson’un
izleyicilerle iliski kurmak amaciyla canli yayinlara basvurdugu gorilmustiir. Bu yayinlar ayni
zamanda Twitter ve Post’un sitesinde de kullanicilar ile canl paylasiimistir. Jorgenson, canli
yayinlarda icerik liretim siirecleri ve gazetecilik ile TikTok iliskisine dair kendisine yoneltilen
sorulari yanitlamistir. Canli yayin baglaminda Post’un diger gazetelere gore aktif yaklasimda
bulundugunu belirtmek dogru olacaktr.

Gazetelerin igerik Diizenleme Olanaklarini Kullanimi

TikTok’ta icerik olusturma siirecinde platformun kullanicilara sundugu icerik diizenleme
olanaklarinin; yaygin kullanim sunan, yenilik¢i ve tespit edilebilir olanlari Grafik 2’de yer almistir.
GoruntlU isleme sirecinde yesil ekran filtresi ve klon efekti, TikTok 6ncesi cesitli yazilm ve
donanim destegiile gerceklestiriliyordu. Paylasilan gériintiilere eklenen metin notlari ve emojiler
ise diger platformlarda tim karelerde bulunuyorken TikTok’ta her kareye ayri bir bicimde
eklenebilmektedir. Bu durum anlasilmayan sesleri tanimlamak, mesaji ve mesajin tetikledigi
duygulari vurgulamak amaciyla siklikla kullaniimaktadir. Ses destegi ise icerigin barindirdig
mevcut seslere ek olarak platformun kitiphanesinden eklenebilir ve ayrica diger kullanicilar da
ses bilesenini gérerek kendi iceriklerinde kullanabilir.
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Belirlenen icerik dizenleme olanaklarina basvurmayan Hiirriyet gazetesi, Grafik 2’de yer
almamistir. TikTok’ta, diger platformlar igin yapilan sdylesilerden kesitler paylasan Hirriyet’in
tur geregi klon ve yesil ekran efektlerine basvurmamasi uygun olsa da duyulamayan seslerin
giderilmesi ve vurgulayici mesajlar icin ses destegi, metin notlari ve emojileri kullanmamasi
dikkat cekmektedir.

Grafik 2. Gazetelerin igerik diizenleme olanaklarini kullanimi

Yesil ekran filtresini 8 paylasiminda kullanan Daily Mail'de, genellikle gazete haberleri ve
haber fotograflari arka plan karelerde yer almistir. Washington Post ise yesil ekran filtresiyle
zaman zaman, mekani degistirmis (6rnegin Meclis Binasl) ya da arka plana grafik ve/veya gorseller
eklemistir. Daily Mail ve Post’ta yer alan igeriklerin genelinde alt yazi, mesaj ve emojiler olmak
Uzere metin notlari bulunmaktadir. Her iki gazete de igeriklerinin yaklasik yarisinda gorintiyle
birlikte kaydedilen orijinal sesleri kullanmistir. Diger yarisinda ise gorlntinin temposunu
belirleyen ve platformda yaygin olan ses efektlerine basvurmustur. Son asamada ele alinan
klon efektleri, yalnizca Post’un igeriklerinde saptanmis gazetenin sunucusu Dave Jorgenson’un
skeglerinde bagka karakterleri canlandirdigi goriintiler bu efektlerle sunulmustur.

Gazetelerin Benimsedigi Yaygin Tiirler

Platformda yer alan igerik kategorilerini ve platforma hakim tirleri kesfetmek amaciyla sik
kullanilan etiketler incelenmis ve analiz kapsaminda gazetelerin paylasimlarinda yer alan etiketler
de ele alinmistir. Orneklem sinirlari dahilinde, Washington Post’tan yapilan paylasimlarda siklikla
kullanilan etiketler Grafik 3’te yer almaktadir. Bu etiketler icerisinde yil gecislerini nitelendiren
#2021 ve #2022 etiketleri hari¢ diger tim etiketler toplumsal ve politik giindemle iliskili
olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Bu etiketlerin ve dolayisiyla paylasim icerik tiirlerinin platform
yapisindaki hakim tirlerle (eglence, dans ve saka, fitness ve spor, ev yenileme, bakim ve
makyaj, moda, yemek tarifleri, tavsiyeler, evcil hayvanlar) uyusmadigi tespit edilmistir. Post’ta
yayimlanan igeriklerde kullanilan #inauguration, #georgiarunoff, #runoff, #impeachment,
H#trump etiketlerinin timi ABD’de o dénemde politika ve se¢im glindemini nitelendiren
olaylari isaret etmektedir. ABD ve diinya giindeminde yer alan asi ve pandemiye iliskin icerikler
#coronavirus, #vaccines etiketleriyle paylasiimistir. Son olarak #mlkday ise Martin Luther King’i
anmak adina paylasiimistir. Bu etiketlerin timi ABD glindeminde yer alan ciddi gelismeleri ele
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alirken Post sunucusu aktarim sirasinda dans figlrlerine, skeglere, canlandirmalara, espri ve
sakalara basvurmaktadir. Sonuc olarak, Washington Post’un TikTok lizerinden paylasimlarinda
ciddi haberleri tercih ettigine fakat aktarim sirasinda platformun yapisina uygun bir dil bigimi
sectigine deginmek dogru olacaktr.

Grafik 3. Washington Post’ta yaygin etiketler

Grafik 4’te Daily Mail'de sik kullanilan etiketler yer almaktadir. Gazetenin istisna paylasimi
#dailymail etiketi haricinde diger tim etiketleri platformun hakim tirleri ile uyusan eglence,
saka ve evcil hayvanlar kategorileri ile eslesmektedir. Paylasimlarinda viral iceriklere de siklikla
basvuran Daily Mail, #petsoftiktok, #dog, #cute etiketlerinde evcil hayvanlarla ilgili viral videolari
metinlerle destekleyerek paylasmaktadir. Saskinlk, eglenme ve glildiri iceriklerini nitelendiren,
ozellikle internetin yaygin dili ve kisaltmalarini iceren etiketler ise #funny, #lol, #omg, #haha,
#lmao, #ohno olarak kaydedilmistir. Daily Mail’in icerik yapisinda, Washington Post’tan farkli
olarak ciddi haberlere rastlanmamistir. Viral videolarin yani sira Daily Mail hesabindan sunulan
haberlerde de magazin ve eglenceli iceriklerin oldugu renkli haberler ele alinmistir.

Grafik 4. Daily Mail’de yaygin etiketler
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Hirriyet’ten yayimlanan iceriklerde genellikle, Washington Post ve Daily Mail'den farkh
olarak kullanilan etiketler igerigi belirtmemektedir. Hlrriyet’te yalnizca iki paylagimda soylesilere
katilan konuklarinisimleri, #cemalcanseven ve #gdrkemsevindik etiketleriile belirtiimistir. Bunun
disinda platformda paylasilan iceriklerin tiiminde #youtube etiketi yer almistir. Bunun sebepleri
arasinda TikTok’ta kesitleri yayimlanan soylesi gorintilerinin tamaminin YouTube platformu
Uzerinde yer almasi bulunmaktadir. Hirriyet’in TikTok platformunu YouTube’un bir uzantisi
olarak kullandigini belirtmek yanlis olmayacaktir. Son olarak Hurriyet sdylesilerinde yer alan
konuklar internet fenomenleri, influencer’lar, oyuncu ve sanatgilardan olugsmaktadir. Hirriyet’in
icerik baglaminda Washington Post’tan ayristigi ve Daily Mail’le yakinlastigini belirtmek gerekir.

Grafik 5. Hiirriyet’te yaygin etiketler

Gazeteler ile Kullanicilar Arasindaki Etkilesim

Gazetelerin TikTok platformu araciligiyla kullanicilar ile etkilesim bicimlerine odaklanirken
literatlirde de ele alindigi gibi iceriklerin yeniden liretilmesi ve paylasiima sikligina, kullanicilarin
gazete ile ilgili diger platformlara yonlendirilme bicimlerine, iceriklerde yer alan yorum ve geri
bildirimde yuratalen iliskilere ve canh yayinlara odaklaniimaktadir.

Hirriyet'te sik kullanilan etiketlerde de gordtgiimiz gibi kullanicilari gazetenin YouTube
kanalina yonlendirmek adina paylagimlar yapilmaktadir. Ayrica gazetenin profilinde Hurriyet
haber sitesinin ana sayfasinave her paylasimda “roportajin tamamiHirriyet #YouTube kanalinda”
mesajlyla yonlendirme bulunmaktadir. Arastirmaya dahil edilen 50 paylasimda kullanicilarin
icerik basina yaklasik ortalama 13 yorum aldigi saptanmistir. Gazeteden iceriklere gelen yorum
ve geri bildirimlere herhangi bir donis yapilmadigi tespit edilmistir. Hiirriyet hesabindan yapilan
paylasimlarin tamamina yakini soylesilerden kirpilan kesitler oldugu icin bu icerikler, kullanicilar
tarafindan yeniden uretilebilecek etkilesim potansiyeliicermemektedir. Hlrriyet’in canli yayinlar
araciligiyla kullanicilar arasi iliski kurmadigini diistindiigiimizde,gazetenin kullanicilar ile temas
etmedigini séylemek dogru olacaktir.

Washington Post, kullanicilarini TikTok platformu ile iliskili baglanti kurmalari icin mail
hesaplarina yonlendirmekte ve de kullanicilarin haber metinleriniokumasi adina “Linkin.bio”
aracini kullanmaktadir. Boylece kullanicilar skeglerini izledigi TikTok platform iceriklerinin detayli
haberlerine Post’un profilinden dogrudan ulasabilmektedir. Ayrica Post’un kullanici isminin “we
are newspaper (biz gazeteyiz)” oldugunu distindiglimizde gazete tarafindan kullanicilarin
haberler ile iliski kurmasini tesvik eden bir proje yurituldigina belirtmek gerekecektir. Post’ta
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Dave Jorgenson tarafindan performans olarak sergilenen iceriklerden bazilari Post takipgileri
tarafindan “challenge” olarak dislintilmekte ve yeniden Uretilebilir bicimde sergilenmektedir.
TikTok Gizerinde akima donlisen ve donlisebilecek dans videolari koronaviris haberleri esliginde
Jorgenson tarafindan sunulmustur. Ayrica yemek tarifi, soylemek istedigini konusmadan ifade
etme ve rap tirinde sarki soyleme akimlarina Post’ta karsilik verilmistir. Post’ta bircokskecte
haber iceriklerine, haber okuma pratiklerine gobnderme yapan nianslar yer almistir. Post’ta
paylasim basina ortalama yaklasik 443 yorum alinmistir. Gazete tarafindan her paylasimin
ardindan kullanicilarin dikkat ceken yorumlarina emojilerle karsilik verilmis, sorulari yanitlanmis,
kullanicilardan yorum yapmalari konusunda cagri yapilmis, iceriklere ve iceriklerin olusturma
sureglerine dair bilgiler kullanicilar ile paylasiimistir. Post’ta canli yayin 6zelliginin kullanildigini
da distindigimiizde; gazetenin, platformun sundugu, kullanicilari hem gazete ve iceriklerle
etkilesimde bulunma hem de kullanicilarla dogrudan iletisime girme alanlarinda aktif oldugu
saptanmaktadir.

Daily Mail'de gazete internet sayfasinin uzantisi profilde sabitlenmis ve haber iceriklerine
ulagmalari i¢in kullanicilara yonlendirme yapilmistir. Daily Mail gazetesinin igerikleri yeniden
Uretilebilir, akimlara uyabilen icerikler olmasa da gazetenin siklikla paylastigi viral igerikler,
kullanicilar arasinda ozellikle “dark social” olarak adlandirilan izi sirilemeyen mesajlasma
uygulamalarinda da siklikla paylasilabilmektedir. Bu durumun ¢ikarimi yorumlarda alinan
etkilesimlerden saglanmaktadir. Oyle ki paylasim basina yaklasik ortalama 1.665 yorum alan
icerikler arasinda 15 yorum alan paylasim da 7.000 yorum alan paylasim da bulunmaktadir.
Cok yorum alan virale déntisen igeriklerin yorumlarinda, kullanicilarin baska kullanicilari siklikla
etiketledigi goriintilenmistir. Daily Mail hesabindan ve Mail sunucusu Cara Burke’iin hesabindan
kullanicilarin yorumlarina zaman zaman emojilerle destek verilmektedir ayni zamanda Burke’{in
kullanicilara yorum yapma ¢agrisinda bulundugu goérilmustir. Son olarak Mail’de canh yayin
uygulamasinin kullaniimadig tespit edilmektedir. Gazetelerin etkilesim performansini kendi
aralarinda degerlendirdigimizde, Hirriyet ve Daily Mail'in Washington Post’a gore kullanici
etkilesim etkinliginin distk oldugu saptanmistir. Washington Post platformun sundugu tim
imkanlari takipgileri ile temas kurmak adina kullanmakta ve yiiksek etkilesim saglamaktadir.

TikTok’ta Gazetelerin ifade Bigimleri

TikTok’un, agirhikli bir bicimde internetin dilini benimseyen genclik kultirini temsil
ettigi distncesiyle;Daily Mail, Washington Post, Hiirriyet’in bu dile ne denli eslik edebildigi
arastirllmistir. Bu baglamda her bir gazetenin, arastirmaya dahil paylasimlarinda icerigi aciklama
metinleri ve yorumlari incelenmistir.

Etkilesim bolimiinde ele aldigimiz gibi Hirriyet’'te yorum boliminde gazetenin yanit
ornegi bulunamamistir ve bu ylizden yalnizca igerigin aciklama metinleri ele alinmistir. Burada
Hirriyet’in slirelerinde ve ¢ekimlerinde oldugu gibi sablon metinlerebasvurdugu gorilmektedir.
50 paylasimda da “hurriyet.com.tr'de konugumuz oldu réportajin tamami Hirriyet #YouTube
kanalinda” metni bulunmaktadir. Yalnizca konugun ismi ve meslegi degistirilmekte ve diger
metin sabit bir bicimde yeniden paylasiimaktadir. Bu durumda Hdrriyet’in ifade bicimlerinde
TikTok platformunun ve internetin diline dair bulguya ulasilamamistr.

Gorsel 2’de Washington Post’un yorumlar boélimiinde kullandigi kelime ve kelime
Obeklerinden ornekler derlenmistir. Post editorleri, icerik agiklamalarinda kurumsal bir dil
tercih etmemekle birlikte yorumlar boliiminde dogrudan kullanicilarin dilini konusmakta ve
onlara eslik etmektedir. Gorsel 2’de yer alan bir kullanicidan gelen “Mark robot gibi duygularini
gostermiyor” yorumu Facebook kurucusu Mark Zuckerberg’e ithaf edilmis ve onun mimikleriyle
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“alay” edilmistir. Post editorleri ise yorum ile ayni diizlemde “Yakinlarda gilincellendi” yanitini
paylagsmistir. Gorsel 2’de kullanici tarafindan gelir adaletsizligi ile ilgili yapilan bir habere
elestiri yapilarak “gelir adaletsizligi mite donisti” yorumu gonderilmistir. Post editorleri
haberin arkasinda durarak, ciddiyetle haberin yalan olmadigini belirten mesaj gdndermektedir.
Orneklerden de anlasilacagi lizere Post’ta genellikle kullanicilar ile ayni diizlemde dil ve ifade
bicimi tercih edilmektedir. Son olarak Post’ta internette sikca rastladigimiz icerigi niteleyen
ya da duygu belirten “LOL”, “You betcha” gibi kaliplar kullaniimakta ve siklikla emojilere
basvurulmaktadir.

Gorsel 2. Washington Post’un kullanicilar ile temasi sirasinda kullandigi ifadeler

Gorsel 3’de Daily Mail’in yorumlarda ve igerik agiklamalarinda sik kullandigi kaliplardan
ornekler paylasilmistir. Mail’in aciklamalarda da yorumlara benzer sekilde emoji kullandigi ve
“wow”, “of”, “yum”, “nope”, “cute” gibi reaksiyonlara basvurarak igerigin etkilerine yonelik
ifadeler kullandigi tespit edilmistir. Bunun yani sira internet dilinde sik¢a rastlanan “omg”, “brb”
benzeri kisaltmalara yorum ve mesajlara yer verdigi saptanmistir. Paylasilan tim igeriklerin
yorumlarinda ya da metin agiklamalarinda emojiler kullaniimaktadir. Daily Mail’de ayrica
dikkat ¢eken durum ise gazetenin kurumsal dilinin kullaniimamasiyla birlikte gazete hesabini
kisisellestiren ve onu bir bireye déniistiiren aciklamalarin bulunmasidir. Ornegin, meditasyona
benzer durus sergileyen iguana videosu ile ilgili bir kullanici “bazilari nasil yasamasi gerektigini
biliyor” yorumunu yaparken Daily Mail hesabi bu yoruma ithafen “ben de onun gibi olmak
istiyorum” notunu paylasmistir. Yine benzer bir “sevimli hayvan” gorintilerine “bir gin bu
mutlulugu istiyorum” agiklama notu birakilmistir. Daily Mail editérlerinin igeriklere kullanicilarin
yazacagl notlari birakarak onlarla duygudaslik kurdugu tespit edilmistir.
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Gorsel 3. Daily Mail’in kullanicilar ile temasi sirasinda kullandigi ifadeler

Gazetelerin igerikleri sunum ve kullanicilarla etkilesim ydntemlerini distindigimiizde
Hirriyet'in geleneksel cizgisini stirdirdigi ve platformun yapisina gore paylasim yapmadigi
saptanmistir. Washington Post’ta takipci ve kullanicilar ile siklikla temas kuruldugu aciklamalar
ve sakalar yapildigi anlasiimaktadir. Daily Mail'de ise kurum kimliginden ziyade dogrudan
kullanicilarla, kullanicilar gibi etkilesim kuruldugu tespit edilmistir.

Sonug ve Tartisma

Arastirmanin temel sorularinin ilkinde,TikTok platformu katihminda yasanan demografik
kiimelenmenin ve platformun sunduguyapisal imkanlarin haber Gretim siiregleri lzerinde
biraktigl diisiiniilen etkilerine odaklaniimistir. Bu ¢ergevede siirdiirtilen arastirmada platformun
yapisi ve demografisinden kaynaklanan;icerik temasi, yapisi vesunumlari baglaminda gazetecilik
pratiklerinde degisim saptanmistir. Bu degisimi somutlastirmak adina arastirmanin bulgulariile
haber Uretim sureglerini bir arada degerlendirmenin uygun olacagi disinilmustir.

Haber Uretim slirecinin temel agamalarini, glinim{iz habercilik deneyimlerini de géz 6niine
alarak distindigimiizde; haber degeri, bilgi toplama, haber metni olusturma baglaminda
cercevelemek yanlis olmayacaktir. Literatiirde haber degerini nitelendiren temel etkenler
arasinda:

bir olayin ya da strecin; sikhgi, belirli bir esigi gecmesi ve blyukliga, acik ve anlasilabilir
olmasi, topluma kiiltiirel yakinhgi, beklentilere karsi uyumlulugu, olagandisi gelismesi, strekli-
lik arz etmesi, haber akisindaki konumu, seckin uluslara ve seckin kisilere referans yapmasi,
bireysellestiriimesi, olumsuz gelismelere referans gondermesi yer almaktadir (Galtung ve Ruge,
1965: 70).
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Galtung ve Ruge’un belirttigi haber degerlerine, daha yakin bir donemde yeni Oneriler
gelmistir. Bu oneriler; eglence, olumlu olana yapilan referanslar, saygin kuruluslara yapilan
referanslar, tanitimlar, gorsellik, duygusallik, catisma ve gazetecinin linlenmesi olarak karsimiza
cikar (Harcup ve O’Neill, 2017: 1471; McGregor, 2002). Haber degerleri baglaminda bulgulari
degerlendirirken her (g gazetenin TikTok platformu (zerine yaklagimini ayri ayri ele almamiz
faydal olacaktir. Daily Mail’in TikTok platformu Uzerinden paylasimlari, Grafik 4’teki etiketlerin
de gosterdigi Uzere eglence unsurlarinin yogunlukta oldugu iceriklerdir. Harcup ve O’Neill’'in
calismasinda eglence, haber degeri olarak nitelendirilmis bu degerin tanimlanmasinda
hayvanlar, insanlarin ilgisini ceken durumlar ve eglencelinlianslara atif yapiimistir(2017: 1471).
Daily Mail’in igerikleri bu haber degeri ile uyusmakla birlikte yalnizca bununla sinirli kalmamistir.
Eglencenin yani sirahalihazirda etkilesimi yiksek, ¢cok sayida kullanici tarafindan paylasilabilir
oldugunu kanitlamigs igerikleri yeniden liretmesi; gazeteler agisindan igeriklerin “viral” potansiyel
tasimasinin, yeni bir haber degeri olarakyerlestigini gostermektedir. Mail’in bir diger paylasim
yontemi ise gazete haberlerinin TikTok’a 6zgii olarak yeniden sunulmasidir. Buradaki haberlerde
siklikla “seckin kisilere yapilan referanslar” dikkat cekmektedir. Mail’in haberlerini paylastig
seckin kisiler genellikle kraliyet ailesi, politikacilar, dizi ve sinema oyuncularindan olusmaktadir.
Hirriyet’inTikTok Uzerinden paylastigi soylesi kesitlerinde ise “secgkin kisilerin kimlikleri”
degismektedir. Hirriyet’te TikTok Gizerinden yapilan paylasimlarda dizi ve sinema oyuncularinin
yanisira cogunlukla, Youtuber’lar, Twitch yayincilari, influencer’lar, sosyal medya platformlarinda
cok takipciye sahip “fenomen” kullanicilar yer almistir. Bu durum, haber degerinde atif yapilan
“seckin kisilerin” ilgi/uzmanlik alanlarinda dadegisim yasandigini géstermektedir.

Haber degerleri cercevesinde Daily Mail ve Hurriyet’e gore Washington Post’un farkli bir
paylasim stratejisi yuruttigtsaptanmistir. Post’un TikTok (izerinden yaptigl paylasimlarda,
literatlirden edinilen tim haber degerlerine referans yapilabilecek igerik bulunmaktadir.
Bu durum ise, Post’un basili yayimlarinin giindemine paralel olarak TikTok’a ayni glindemi
yansitmasindan kaynaklanmaktadir. Fakat, Post glindemi TikTok tizerinden yansitirken haberlerin
icerisinden eglenceli noktalari 6n plana ¢ikarmis ve kaniksanan sunum bicimlerini degistirmistir.
Ozetlemek gerekirse; Daily Mail ve Hiirriyet’te yalnizca eglence unsurlarinin yogun oldugu renkli
haberler tercih edilirken Post’ta ciddi haberler eglence unsurlariyla aktarilarak haberin sunum
ve aktarimina farkh bir bakis agisi getirilmistir.

TikTok platformunu, haber toplama sirecinin bir diger asamasi olan bilgi toplama
adimi ile birlikte dislintrken arastirma kapsaminda platformun dogrudan haber kaynagi
olarak kullanildigi 6rnegine rastlanmadigini belirtmemiz gerekir. Fakat gazeteler tarafindan
platformda trend olusturan skeglere, ses ve miuziklere, efekt ve filtrelere uyum saglandig
bulgular asamasinda aktarilmistir. Buradan yola ¢ikarak 6rneklemde yer alan gazetelerin TikTok
Uzerinden yapacag! paylasimlarda haber fikrini olusturabilecek bilgilerden ziyade,gérsel metni
olusturacak bilgiye odaklanmasi dikkat cekmektedir. TikTok platformu ile birlikte bilgi toplama
asamasini distiindiglimizde, arastirmanin bulgularinin sinirlarinin disina ¢ikmak gerekecektir.
GClnku, TikTok UGzerinde gazetelerin degerlendirmedigi, ancak habere donlsebilecek bilgiyi
iceren gorintiler sikca paylasiimaktadir. Ornegin iscilerin TikTok’ta paylasmak lizere, ¢alisma
ortamlarinda sunduklari performanslari bu duruma 6rnek olarak gosterilebilir (TikTok’'un Emek
Sinemasi, 2020). Bu kosullar haber degeri tasiyabilecek dgeleri icerisinde barindirmaktadir. Bir
diger 6rnekolarakise glinimiizde yasanan Ukrayna-Rusya Savasinda, sicak catisma bélgelerinden
aktarilan gorintiler disundlebilir (Clayton veDyer, 2022).

Bilgi toplama sirecinin en ¢ok calisilan asamalarindan birisi bilginin dogrulugu (zerinedir
(Diekerhof, 2021: 4). Bu baglamda TikTok platformu icinde barindirdigi paylasim formatlariyla,
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dogrulama igin dikkat edilmesi gereken bir platform olarak karsimiza ¢ikar.TikTok platformunda
gorlintli, ses ve metinlerin ayri ayri islenebilmesi, ayrica filtreler, efektler ve metin
bilesenlerinde yapilabilen degisiklikler, fiziki gergeklik ile sunulan goriintller arasindaki farki
giderek artirmaktadir. Platformda yayginlasan aliskanhgin, bugiin de oldugu gibi dntimuzdeki
zamanlarda, “deepfake, mezenformasyon ve dezenformasyon” kavramlarinin haberlerle siklikla
iliskilendirilmesine sebep olacagi disinlilmektedir.

Haber Uretim sureglerinde metnin hazirlanmasina dair ¢gesitli geleneksel yazim teknikleri
bulunmaktadir. TikTok platformunu haber aktarim araci ekseninde ele aldigimizda ise
platformun yapisinin ortaya ¢ikan metin ve anlatiyi belirledigine ve geleneksel tekniklerin
platform paylasimlari 6zelinde yetersiz kaldigina deginmek gerekir. TikTok lzerinden yapilan
paylasimlarda kullanilabilen kisith sireler ve platformun mobil deneyime odaklanarak dikey
icerikleri desteklemesi; paylasimlarin hizli tiiketilebilir, kolayca anlasilabilir ve kitleler tarafindan
paylasilabilir gerekliliklerini ortaya ¢ikarmaktadir. Bu sebeple gazetelerin paylasimlarinda; olay
ve durumlarin nedenlerine, olusma slreglerine ve sonuglarina dair bakis agisi sunma kaygisi
gutmedigive paylasilacakicerigin “carpici”bicimde sunulmasini dncelemeleri dikkat cekmektedir.
Bu durum; Daily Mail'in magazin icerikli haberlerini sunarken kullandiklari anlatimlarda,
Washington Post’un kitleler arasinda konusulan ve glindem olan olaylarla ilgili kisa 6zet bilgiler
aktarmasinda (Ornegin miizik ve dans esliginde, Koronaviriis’iin ¢esitli varyantlarinin ne kadar
tehlikeli oldugunun aktarildigi skegler), Hirriyet’in ise soylesilerdekahkahalarin, taklitlerin,
duygusal olarak yukselis ve alcalislari iceren kesitlerin degerlendirilmesinde saptanmistir.

Farkli gazetecilik kiltlrlerini temsil eden gazetelerin, TikTok paylagimlarindaki politikalari
bulgular ekseninde degerlendirilmistir. Her Uc¢ gazeteyi de video paylasim vyapilari, siire
kullanimlari, canh yayinlar, efekt ve filtre kullanimlari, etkilesim ve ifade bicimleri lzerinden
ele aldigimizda, gazeteler arasinda cesitli yaklasimlar ayirt edilmektedir. Oncelikle Washington
Post gazetesinde, platformun sundugu tiim yapi ve formatlarin benimsenerek, icerik Gretim
ve dagitiminin saglandigl bulgularda ortaya ¢ikmaktadir. Daily Mail’'de ise, Post’tan ayrisarak
haber akiginin platforma optimize duruma getiriimedigi; 6zellikle paylasim yapilarinin, canli
yayinlarin ve efekt kullanimlarininnispeten daha az kullanildigi saptanmaktadir. Hirriyet’i ele
aldigimizda ise her iki gazeteden farkh olarak platforma 6zgi icerik olusturulmadigi mevcut
iceriklerin TikTok’ta da degerlendirilmek lzere oldugu anlasiimaktadir. Bu sebeple Hiirriyet’te
canli yayinlar, efekt ve filtre kullanimlari, etkilesim ve ifade bigimleri tizerinde aktif bir paylagim
yonetime rastlanilmamistir.

Arastirmanin bir diger sorusunda ise gazetelerin/gazetecilerin haber sunumlari ve takipcilerle
iliskileri baglaminda kaniksanan davranislardan uzaklasmasi lizerine odaklaniimistir. Her (g
gazetede de analiz edilen siirecte, haber paylasimlarindatek anlatici formatina basvurulmustur.
Gazetecilerin hesap yonetimi asamasinda sosyal medyada sik¢a rastladigimiz “fenomen”
davranislarini, ifade bigimlerini ve etkilesimlerini sergilemesi glinimiizde gazetecilerin
degismekte olan dil ve temsilini sundugunu gostermektedir. Bu durum hem iceriklerin aktarim
asamasinda hem de gazetecilerin platform araciligiyla diger kullanicilar ile girdigi iliskilerde
saptanmaktadir. Oyle ki Daily Mail ve Washington Post, platformun sundugu etkilesim
kanallarini siklikla kullanarak emojilere ve internetin yaygin kelime kaliplariyla,takipcilerin dil ve
ifade biciminde yanitlara basvurmaktadir. Bu durum, gazetelerin kurumsal diisiince yapisindan
vazgecerek platforma uyum saglayip genc kitlelere ulasma g¢abasini yansitmaktadir. Ayrica her
¢ gazetenin platformun sundugu canli yayin ve bu yayinlarda sunulan maddi destek imkanlarini
kullanmamasi, platforma dair gelir modeli olusturmadigini diisindiirmektedir. Bu dislinceyle
birlikte, haber sunum dilleri ve takipcilerle iliskiler; gazetecilerin 6zellikle platforma hakim olan
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geng nesillere ulasma gabasini, “onlar gibi davranarak” marka bilinirligini artirmaya galismasini
gostermektedir.
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Extended Abstract

One of the issues that are questioned about the future of journalism is that the news
consumption practices of younger generations are different from previous generations.
Therefore, it is important for the future to consider the social media platforms that are used
with increasing interest today as news sources and to evaluate the effects of these platforms
on cultural and social life with the relations established with news. Although the contribution
of social media platforms to newspapers is controversial in the context of direct income, these
platforms play a role in brand awareness, delivering news to the mass and setting an agenda
for the journalism sector, which is currently struggling financially. The situation in the sector,
the sharing formats offered by social media platforms and the changing interests of readers, of
course, also determine the news processes. Considering of these developments, it was thought
that it would be important to analyze the TikTok platform within the framework of journalism
culture, news production, news consumption and the future of journalism.

TikTok has become one of the popular social media platforms by being downloaded to mobile
devices by millions of people in our country and around the world. The shared data on TikTok’s
demographics, observed behavior patterns and trends prove that younger generations make up
the dominant rhetoric and content of the platform.The artificial intelligious algorithm structure
of the platform shows the contents in accordance with their interests and supports users to
consume the contents with high efficiency. One of the most distinctive features of the shares
made on TikTok that distinguishes it from shares on other social media platforms is the presence
of entertainment elements throughout the content themes. The main research questions created
on the basis of this assumptions are as follows: TikTok’s structure and its connection with news
production processes, the evaluation of this connection with other journalism cultures, the
language and interaction preferences used by the newspapers on the platform, and finally the
behavior of the journalists on the platform.Content analysis was preferred as a method in this
study. In this context, the first research question focuses on the main problem, while the other
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research question ensures that the analysis is handled in a universal context and the outputs
are disseminated. The research method based on the technological deterministic approach has
been adopted as a qualitative content analysis and TikTokshares of Washington Post, Daily Mail
and Hurriyet have been examined. Within the scope of the analysis, categories created based
on the literature that are appropriate for coding and content analysis are discussed. Starting
from the beginning of 2021, 50 TikTok posts from all three newspapers, 150 shares in total,
were analyzed in terms of design, genre, content editing structures, language and interaction
that dominate the platform.

As a result of the research, it was found that newspapers publishing from Turkey showed
less interest in TikTok. It has been observed that newspapers publishing in the UK and the US
have created platform-specific strategies and therefore have shown importance.The results of
the research showed that newspapers generally prefer soft news on the platform, and when
hard news is discussed, a language in which fun, prank, comedic elements are often used is
preferred in accordance with the structure of the platform. This indicates that the boundaries
of entertainment and news have become blurred in the journalism activities carried out on
the platform. Among the common points of the three newspapers in the management of the
platform was the use of a single journalist. It is noteworthy that journalists go beyond the
boundaries of stereotypical journalistic identity and adapt to the structure of the platform.
Another output of the research is the determination that all three newspapers do not create a
revenue model in TikTok, and that there is an effort to direct them to other areas by increasing
brand awareness among the younger generations. In addition, it is important that the changes
that can be made in the filters, effects and text components in TikTok gradually increase the
difference between the physical reality and the presented images. In addition, it is important
that the changes that can be made in the filters, effects and text components in TikTok cause
the relationship between physical reality and the presented images to be removed. It is thought
that the habit that has become widespread on the platform will cause the concepts of “deepfake,
misinformation and disinformation” to be frequently associated with journalism in the coming
times, as it is today.
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