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OzZET

Teknolojinin ve iletisim olanaklarinin gok hizli
bir sekilde ilerledigi icinde yasadigimiz 21.
yuzyllda bircok meslek gecmis yillara goére
onemli degisimlere ugramistir. GUnimiz
teknoloji ve iletisim ¢aginin degisim yarattig
bu mesleklerin basinda da gazetecilik
gelmektedir. Yirminci ylzyilin ve ¢gagimizin en
buyik bulusu olarak kabul edilen internet,
her gegen gin hizini ve ulasabilirlik
katsayisini arttirmasinin yaninda, birgok yeni
medya ve iletisim teknolojisinin  de
tetikleyicisi durumundadir. internetin her
eve girmesine bagl olarak, kitle iletisim
araglarinin da bu yeni teknolojiyi kendi
sistemlerine entegre etme zorunlulugu
dogmustur ve internet gazeteciligi de bu
durumun bir sonucu olarak ortaya gikmistir.
internet gazeteciligi en yalin sekliyle,
gazeteciligin ilke ve kurallarina bagl kalarak
bu meslegi elektronik ortamda icra etmek
olarak agiklanabilir. Ancak, gerek teknolojinin
hayatimizin igine her yoniyle midahil olmasi
gerekse de insanlarin  haber alma
ihtiyaglarinin  degisiklik gostermesine bagh
olarak internet gazeteciliginin etkinligi ve
konumu glnden gline yukselis
gostermektedir. Bu ¢alismada, ilk olarak
internet gazeteciliginin genel bir cergevesi
gizilip 6nemi anlatilacak, daha sonra ise
internet gazeteciliginin ekonomik boyutlari
hakkinda bilgiler verilecektir. Son olarak ise,
internet gazeteciliginin gelecekteki
konumlanmasina iliskin olarak
degerlendirmeler ve analizler yapilacaktir.
Anahtar Kelimeler: Gazetecilik, Iinternet
Ekonomisi, Yeni iletisim Teknolojileri

ABSTRACT

Numerous professions have changed
significantly compared to past years in 21st
century where technology and
communication opportunities move rapidly.
Journalism is on top of those professions that
influenced these changes in technology and
communication era nowadays. Internet,
accepted as the most remarkable discovery
of the 20th century and current era, is trigger
of many new media and communication
technology along with increasing its speed
and availability of access day by day. Means
of mass communication inhered to integrate
this new technology into their systems, as
internet became available at every
household and consequently internet
journalism has come on the scene. Internet
journalism can simply be defined as the
execution of this profession on electronic
platform standing to the principles and rules
of journalism. On the other hand, the
efficiency and position of internet journalism
increase day by day, as technology intervene
in our daily life by all means and people’s
need for receiving news vary. In this study;
first of all the concept of internet journalism
and its importance will be defined, after that
information about economic dimensions of
internet journalism will be given. Finally,
evaluation and analysis will be done
regarding the future positioning of internet
journalism.
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I. GIRIS

insanlarin gevresinde olan biten olaylardan haberdar olma ya da
diinyadaki gelismelerden bilgi sahibi olma ihtiyacc en temel
gereksinimlerinden biridir. Bu gereksinimin koklerine indigimizde, buglinkii
gazetecilik mesleginin bir baslangici olarak kabul edebilecegimiz 14.
yuzyildaki haber kagitlarini ve haber mektuplarini ilk érnekler olarak kabul
edebiliriz. Ancak, asil buyuk ivme 15. yilzyilda Gutenberg’in matbaayi icat
etmesi ve daha sonra bunun yayginlasarak tim Avrupa’ya yayilmasi olarak
gerceklesmistir. Nihayet 17. ylzyilda da buginki modern gazetecilik
anlayisinin bir karsihgr olan ilk gazetecilik uygulamalarina ve gazetelere
rastlamaktayiz.

ilk olarak Avrupa’da baslayan ve oradan tim diinyaya yayilan
gazetecilik anlayisi, ilerleyen yillar icerisinde hem yapisal anlamda hem de
icerik yoninden birgok degisiklige ugramistir. Glinimize geldigimizde ise,
gazetecilik mesleginin tamamen kabuk degistirdigini ve geleneksel
gazetecilik anlayisindan internet gazeteciligine siiregelen bir degisimin
‘karsi koyulamaz’ 6rneklerini gérmekteyiz.

insanlik tarihi acisindan baktigimizda her yiizyil kendi icerisinde birden
cok degisimin yasandigi ve gelecek yillari etkileyen gelismeleri ya da olaylari
icinde barindiran zaman dilimleri olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Nasil 18.
yuzyill makine ¢aginin baslangici, Amerikan Bagimsizlik Savasi ve Fransiz
intilali ile hatirhyorsak, 19. yizyili da ingiltere’deki Sanayi Devrimi ile
bagdastirmak ve 6ne g¢ikarmak miimkindir. 20. ylzyilda ise tiim dinyayi
etkileyen iki dinya savasi meydana gelmis olmasina ragmen, 20. yuzyil
denildiginde ¢agin belki de son bin yilin en blyik bulusu olarak adlandirilan
internet ortaya cikmistir. Peki, nedir interneti bu denli 6nemli hale getiren
ya da son bin yilin en bilyiik bulusu olarak nitelendirmemize neden olan
unsurlar? Oncelikli olarak sunu agik ve net bir sekilde ortaya koymamiz
gerekmektedir ki; internet, kiiresellesmenin meydana getirdigi yeni diinya
diizeninin ortaya c¢ikardigl sistem icerisinde zaman ve yer gibi kavramlari
ortadan kaldirmistir, ayni zamanda dinyanin ‘kiigik bir koy’ gibi
algilanmasina ve sistemin kendi icerisinde bunu kabul etmesine olanak
saglamistir.

internetin ortaya cikmasi ve zaman icerisinde gerek hiz gerekse de
kullanim yayginhginin artmasina bagh olarak genis kitlelere hitap etmesi
sonucunda, birgok isin ve is gérme sekillerinin bastan asagiya degisime
ugramasi da kaginilmaz olmustur. Teknolojinin hayatin igine girmesi ve tim
is kollarini etkilemesinin yaninda, internetin de sistemin igcine entegre
olmasi sonucunda, birgok meslek ya da 6zel anlamda sirket bu degisime
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ayak uydurmakta zorlanmistir. Bunun neticesinde de ya sirketin iflas etmesi
veya meslegin ortadan kalkmasi sonucu ortaya cikmistir ya da degisimi
kendi binyelerinde igsellestirenler icin de rekabet edilebilir bir gicin
varligi belirgin bir sekilde hissedilmistir.

Kitle iletisim araglarinin ‘altin c¢agl’ olarak adlandirabilecegimiz 20.
yuzyilin sonlarinda yayginlasan internetin etkinligini arttirmasi neticesinde,
ozellikle 21. yuzyilin baglarindan itibaren basin sektori igerisinde de
internetin meydana getirdigi degisimleri gormek mumkiin olmustur. Basin
sektorl icerisinde rekabet edebilmek igin teknolojinin 6n kosul oldugu
bilinmekle birlikte, buna internetin meydana getirdigi degisimler de
eklendiginde, basin isletmeleri icin bu yeni teknolojinin gerektirdigi yatirimi
yapma ihtiyaci ortaya c¢ikmistir. Bu durum da basin isletmelerini ciddi
anlamda bir finansal giiclin varligina olan ihtiyaglarini bir zorunluluk haline
getirmistir.

internetin meydana getirdigi bu yeni diizen cercevesinde basin
isletmeleri icinde en cok etkilenen mecranin gazeteler oldugunu séylemek
miumkiindir. Geleneksel gazeteciligin gerektirdigi ve meslegin 06zini
olusturan ilke ve kurallar cergevesinde faaliyetlerine devam eden gazeteler,
internetin ortaya c¢ikmasi ile birlikte internet gazeteciligi olarak tanimlanan
ve geleneksel gazeteciligi ‘tehdit eden’ yeni bir durum ile karsi karsiya
kalmislardir. Ozi itibariyle gazetecilik mesleginin temel ilke ve kurallarina
bagh kalarak ‘sanal ortamda’ gazetecilik meslegini icra etmeyi tanimlayan
internet gazeteciligi, geleneksel gazetecilik ile karsilastirildiginda bircok
avantajl ve dezavantaji da blinyesinde barindirmaktadir. Ancak,
teknolojinin glinden gline ilerledigi 21. yuzyil iletisim ve bilgi ¢aginda,
internet gazeteciliginin medya diinyasi icindeki konumu ve etkinligi her
gecen giin daha da artmaktadir.

Bu calismada, oncelikli olarak internet gazeteciligi hakkinda cesitli
perspektiflerden bakarak bilgiler verilecektir. Daha sonra ise internet
gazeteciliginin  gider ve gelir kalemleri ekonomik boyutlariyla
degerlendirilecek ve gelecek yillar icerisinde internet gazeteciliginin ortaya
cikaracagi degisimlerle ilgili analizler ve saptamalar yapilacaktir.

Il. INTERNET GAZETECILIGI

iletisim; enformasyon, diisiince, tutum vya da kisaca iletilerin
(mesajlarin), anlasmayi gergeklestirebilecek ortak bir dil aracilhigiyla kisiler,
gruplar ve toplumlar arasinda aktarilmasi strecidir (Ulug, 2003: 14). Ancak,
bu sireci yani iletisimi, yalnizca iki kisi arasinda gergeklesen bir eylem ya da
eylemler dizisi olarak degil; ayrilmaz bir pargasi oldugu toplumsal diizende,
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etki-tepki iliskileri cercevesindeki toplumsal bir siire¢ olarak diisinmemiz
gerekir (Girgin, 2008:1). Bu cercevede de iletisim, insanlarin yasamlarini
surdirebilmeleri igcin zorunlu olarak kullandiklari araglarin basinda
gelmektedir (Misirli, 2004: 2). iletisim siirecinin gerceklesmedigi ya da
gerceklesmesi esnasinda problemlerin ortaya ciktigi durumlarda; kisi, grup
ya da toplumlar arasinda sikintilarin olugmasi ve krizlerin meydana gelmesi
kaginilmazdir. Bu vyilizden saglikli bir yapinin olusmasinin  &ncelikli
kosullarindan birinin basarili bir iletisim siirecinin gerceklesmesi oldugunu
soyleyebiliriz.

iletisimin toplumlar icin bu denli dnemli oldugu ve teknolojinin de
icinde yasadigimiz cagda c¢ok hizl bir sekilde ilerledigi gerceginden hareket
ederek, bu durumun ortak bir sonucu olarak degerlendirebilecegimiz ve
21.ylzyilin en 6nci teknolojisi olan internet, gerek sosyal hayatin gerekse
de is yasaminin her alanina ¢ok 6nemli dlgilerde etki etmistir.

internet, birden fazla haberlesme aginin (network) birlikte meydana
getirdikleri bir iletisim ortamidir. Bu iletisim aglari, bilgisayarlar ile
olusturulmaktadir. Diger bir deyisle, internet bilgisayarlar arasinda
kurulmus bir haberlesme agidir (Ulug, 2003: 20). Bu haberlesme aginin
olusturdugu yeni dlizen sayesinde, insanlarin ya da sirketlerin yer ve zaman
kavramlarindan bagimsiz bir sekilde birbirleriyle iletisim kurmalari mimkiin
hale gelmistir. Ayrica, hem sosyal hayatin igindeki birgok aliskanliklar hem
de is yasamindaki is gérme usulleri, internet sayesinde olduk¢a 6nemli
farkhihklara ugramstir.

internet ilk olarak ABD’de askeri amagli bir proje ile ortaya ¢ikmistir.
1960’ yillarda, soguk savas déneminin nikleer ¢atisma tehdidi yiziinden
savunma amacli projelere biylk harcamalar yapilmaktaydi. ABD tarafindan
gelistirilen ve ARPANET (Advanced Research Project Authority Net) adi
verilen proje, Ulke savunmasini birbirine bagh bilgisayarlarla kurulacak
iletisimle koordineli bir bicimde saglamak amaciyla, 1969 vyilinda
gelistirilmistir. Bu ag, 1990 yilinda internet adini alarak, en geliskin sivil ag
tanimlamasiyla kullanima sunulmustur. Askeri amacli arastirma yapan
laboratuar ve Universiteleri birbirine baglamak igin gelistirilen ARPANET, ilk
olarak ABD’deki Universitelerin kullanimina agilmistir (Ulug, 2003: 21).
Online ¢ag ise sermaye sahiplerinin gelmesiyle basladi. Aslinda bu ¢ag
80’lerin basinda baslamak Uzereyken ertelendi ve 90’larin basinda geldi.
Sermaye sahipleri, bilgisayar Uzerindeki yazilarin telefon (zerinden
iletilerek ekranda gorintilenmesine olanak veren bu yeni bilgi diinyasinin
avantajlarindan faydalanmak istediler. Aslinda bu isler igin bir bilgisayara
sahip olunmasi bile gerekmiyordu. Ancak elbette evde bulunan bir kisisel
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bilgisayar sayesinde; hizmetlerden faydalanmak, bilgiye ulasmak ve bu
bilgileri saklamak daha kolaydi. Birgok olanak bulunmasina ragmen
Amerika Birlesik Devletleri'nde biyik kitlelerin bunlardan faydalanmasi
1994 yilina kadar gergeklesmedi (Carveth, 1998: 266). Ancak, 1990l
yillarin ikinci yarisindan itibaren gok hizli bir gelisim surecine giren internet,
21.ytzyll ile birlikte de hem kullanim hizi hem de kullanim yayginhgi
acgisindan 6nemli boyutlara ulagmistir.

Tirkiye’de ise, internet g¢alismalarinin 1980’lerin ortalarinda basladig
gorilmektedir (Caglayan, 1998: 228) ve 80'li yillarda baslayan bu calismalar
meyvesini 1993 yilinda vermistir. ilk olarak, TUBITAK-ODTU isbirligi
cercevesinde global anlamda internete baglanti gergeklesmistir. Daha
sonraki yillarda ise, Amerika Birlesik Devletleri’'nde oldugu gibi, Glkemizde
de ilk olarak iniversiteler bu isin dnciligini gergeklestirmistir. ilerleyen
yillarda ise, teknolojinin gelismesi ve kiiresel sistemin yarattig yeni diinya
dizeni c¢ergevesinde internet oldukg¢a genis bir kitlenin kullanimina
sunulmustur.

GlUnUmiuzde internet herhangi bir kuruma ya da kurulusa bagh
olmayan, heniiz tam anlamiyla islevsel bir sekilde herhangi bir yasayla
denetlenmeyen ve diizenlenmeyen, her kisi ya da kurumun diledigi zaman
baglanabilecegi bir ag sistemine déniismistiir. Ozellikle ticari internetin
kullanilmaya baslanmasiyla birlikte internet yeni bir iletisim kanal, yeni bir
dagitim kanali ve yeni bir medya ortami olarak islev gérmeye baslamistir.
Bu yapi kendine 6zgli isleyisi ile yeni bir is ortami, yeni bir is kiltlrd ve yeni
bir kurallar dizini yaratmistir. Simdiye kadar hi¢ giriimeyen pazarlara
ulasmak son derece kolaylasmis, sirket ici ve sirketler arasi iletisim
ucuzlamis ve basitlesmistir. iletisimin bu denli ucuz ve kolay yoldan
gerceklesmesi nedeniyle bilgi ve belge paylasimi artmistir (Kircova, 2005:
6). Bir baska deyisle internet, sadece teknoloji temelli 6zelligi ile degil, diger
yan unsurlari ile de bir¢cok degisikligin ve farklihgin ortaya c¢ikmasini
saglamistir.

internetle birlikte ortaya cikan yeni gelismelerle geleneksel tek yonli
iletisim yerine etkilesimli olarak ses, hareketli gériintli, metin ve resim gibi
icerikler tasinabilir duruma geldi. Bu nedenle; 1990°h yillarin baslarindan
itibaren internet, gazetecilikte kisa siirede énemli, ayni zamanda yetkin bir
tamamlayici 6ge olarak degerlendirmeye alindi. Bilgisayar teknolojileri var
olan haber enddstrisi Urtinlerine gercek zamanli olarak erismeyi mimkin
hale getirdi. Cok bliylk 6lcekli haberlere, arsivlere, haritalara, video ve ses
kayitlarina veya haberi destekleyici malzemeye artik internet sayesinde
ulasmak ¢ok kolaylasti (Tokgdz, 2008: 88). Qyle ki, diinyanin herhangi bir
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bolgesinde meydana gelen bir olay, saniyelerle ifade edilen sireler
icerisinde bilgisayarimizin ekranlarina yansimaktadir. Bu durumun yarattig
rekabet ile hizli, glincellenebilir ve multimedya destekli haber anlayisi,
internet gazeteciligi icin kalite standardinin belirleyicisi konumunda
bulunmaktadir.

internet gazeteciligine yénelmeyle birlikte, pek ¢ok yenilik giindeme
gelmistir. Asil 6nemli olan ise, artik geleneksel gazetecilik ve internet
gazeteciligi olarak gazetecilikte bir ayrimin yerlesmekte olmasidir. Uzerinde
israrla durulan ise, internette haberlerin Uretiminin ve dagitiminin
geleneksel gazetecilige gore farkh yontemlerle yapilmaya yonelinmesidir.
Haberlerin  {retilmesinde gazetecinin roli  bakimindan geleneksel
gazetecilik ile internet gazeteciligi arasinda belirgin 0zellikler ortaya
¢tkmaya baslamistir (Tokgdz, 2008: 89-90). En yalin sekliyle; geleneksel
gazetecilik anlayisinin ilke ve kurallarinin, internet ortaminda icra edilmesi
olarak tanimlayabilecegimiz internet gazeteciligi, teknolojik gelismeleri
eszamanl olarak biinyesine monte etmenin avantaji ile birlikte, her gecen
glin geleneksel gazeteciligin ‘sarsilmaz’ gergekliklerini zorlamaya ve
degisimler yaratmaya baslamistir.

internet gazeteciligini basili gazetelerin internet sayfalari ve haber
portallari olmak iizere iki gruba ayirabiliriz. Ozii itibariyle ayni is yapiliyor
olmasina ragmen, haberin temel kaynag ya da haberin Uretimi,
olusturulmasi  ve sunulmasi  asamalarinda  birtakim  farkliliklar
bulunmaktadir. Basili gazetelerin internet sayfalari gazete yer alan igerigini
ayni sekilde internet Uzerinde vermektedirler. Ancak, buna ilave olarak
sadece internet sayfasinda yer alan yazarlar da bulunmaktadir. Bu duruma
en iyi ornek olarak da, Hurriyet gazetesi internet sayfasi yayin yonetmeni
olan ve ¢ok kisa bir sire icerisinde en g¢ok ziyaret edilen gazete sayfasinin
olusmasini saglayan gazeteci Fatih Cekirge Ornek olarak gosterilebilir.
Ayrica, Fatih Cekirge gibi baska gazetelerde yer alan birtakim yazarlar da
basili olarak Uretilen gazetede degil de, sadece o gazetenin internet
sayfasinda yazilar yazmaktadirlar. Basili gazetelerin internet sayfalarinin
bircogu ayni zamanda glincel haberleri ve anlik gelismeleri de, multimedya
destekli olarak birebir sekilde vermektedirler. Haber portallari ise, basili
gazetelerin internet sayfalarina gore farkh bir durum arz etmektedirler.
Haber  portallarinin bazilari  igeriklerinin ~ tamamini kendileri
olusturmaktadirlar ve sadece kendileri icin ¢alisan gazetecileri
blnyelerinde barindirmaktadirlar. Buralarda ¢alisan internet gazetecilerinin
onemli bir ¢cogunlugu, daha 6nce bu meslegi gesitli yerlerde yapmis olan,
fakat birtakim sebeplerden dolayi isten ¢ikartilan ya da isten ayrilan
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gazetecilerden olusmaktadir. Bazi haber portallari ise -ki aslinda bircogu da
diyebiliriz- basil gazetelerin internet sayfalarinda ya da diger haber
portallarinda yer alan haberlerin ve kdse yazilarinin bir ‘potporisi’ seklinde
disunulebilir.

Gazeteciligin dijital anlamda ortaya ¢ikisi, internetin gelisim sireci kadar
eski degildir. Amerika’da dijital gazetecilik, E-zine denilen magazin dergileri
ile baslamistir, glinimuzde Amerika’da en fazla elektronik yayincilik yapan
yayinlar bu tur dergilerdir. Amerika’da elektronik dergiler sayica elektronik
gazetelerden ¢ok daha fazladir. Harper, “Dijital Dinya’da Haberler ve
Bilgiler” adli kitabinda e-zine’lerin neden ilk yayin organlari olarak sanal
ortamda goriindiklerini soyle agiklamaktadir: “E-zine olarak adlandirilan
elektronik formlu dergilerde haberler ve haberin igerigini olusturan
bilgilerin glincellenmesinde zaman sorunu ¢ekilmiyordu. Oysa gazetelerin
glinlik olarak glincellenmesi gerekiyordu. Gazetelerde yayin glincellenmesi
icin zamanin kisith olmasi ve Onceleri bunu yapabilecek teknolojinin
bulunmamasi nedeniyle elektronik formlu dergiler internet ortamina
gazetelerden oOnce girmisti.” (Harper, 1998: 118-119). Harperin bu
gorislinde belirttigi gibi, dergilerin gazetelerden dnce ‘internet dinyasi’ ile
tanismasinin baslica nedeni, gazetelerin hizla glincellenmesi gerekliligidir.
Ancak, internetin ilk ortaya cikisi ve basin diinyasi ile tanistigl giinlerde,
giincelleme ile ilgili hiz ve zaman konusunda sikintilar olsa da, glinimizde
artik boyle bir seyin s6z konusu oldugunu sdylemek muimkin degildir.
Hatta ¢ogu zaman, ulusal ya da uluslararasi 6nemli bir gelisme ilk olarak
internet sayfalari Gzerinden kamuoyunun bilgisine sunulmaktadir.

Tirkiye'ye baktigimizda ise, ilk olarak 1995 yilinin Temmuz ayinda
Aktlel dergisi icerigini internete tasimistir ve bu alanda 6nci olmustur.
Gazeteler arasinda ise, Zaman gazetesi ilk olarak internete giris yapan
gazetedir. Zaman gazetesi 2 Aralik 1995 tarihinden itibaren, mevcut basilan
gazetede yer alan haberleri ve kose vyazilarini internet Uzerinden
yayinlamaya baslamistir. Ancak, burada bir sinirlamaya giderek tamamini
yayinlamamistir ve sadece bir boliminl internet sayfasi (zerinden
okurlariyla bulusturmustur. iceriginin tamaminin internete tasiyarak
okurlariyla bulusturan ve bu alanda 6nci olan gazete ise Milliyet gazetesi
olmustur. Milliyet gazetesi, ilk olarak 27 Kasim 1996 tarihinde gazetede yer
alan igeriginin tamamini internete tasimistir. Daha sonra ise, icerigini
internete tasiyarak Milliyet gazetesini takip eden gazeteler sirasiyla; 1 Ocak
1997 tarihinde Sabah ve Hirriyet gazeteleri, 28 Mart 1998 tarihinde
Radikal gazetesi ve 7 Mayis 1998 tarihinde Cumhuriyet gazetesi olmustur.
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internet gazeteciliginin temel karakteristigi; interaktivite, igerigin
Ozellestirilmesi, hipertekst ortami ve farkli mecralarin birlesmesi; bir
anlamda da multimedyadir. iletisim modellerinin bu birlesimi, bilgi
hizmetlerinde daha bliyik bir entegrasyona ve muhtemel bir
uzmanlasmaya dogru gitmektedir. internet gazetecileri, belli bir hikayenin
en iyi hangi medya formati ile anlatilacagina (multimedya) karar verecekler,
okuyucularin cevap verebilecekleri ve hatta bazi hikayeleri isteklerine
uyarlanmis sekilde degistirebilecekleri (interaktivite) daha da fazlasi bu
hikayeleri baska hikayelerle, arsivlerle, kaynaklarla yani hiperlinkler ile
baglayacaklari ortamlar olusturmalidir. Bu dinya c¢apinda internet
gazeteciligini tanimlayan profesyonellerin ve akademisyenlerin ‘ideal’
olarak niteledikleri bicimdir (Deuze, 2001). Tam olarak dijital hale gelmis bir
diinyada, okuyucular ya da aboneler kendi yayinlarini yaratabilir ya da en
azindan belirli bir enformasyon tipi Uzerinde talepte bulunabilirler
(Tapscott, 1998: 208). Bir baska deyisle interaktivitenin arttigi, yani
okuyucunun da kendine bir yer belirledigi ve fikirlerini acikladigi yeni bir
diizen olusmustur. Boylelikle, yapilan bir haberin ya da yazilan bir kose
yazisinin ardindan, okuyucularin da fikirleri ile baska bir tartisma alani
olusmakta ve okuyucularin da ‘isin’ icine dahil olmalari ile birlikte bir tepki
mekanizmasinin islevselligi hayata gegirilmis olmaktadir.

Yeni nesil internet teknolojileri ile insanlar internete daha ok dahil
olmaktadirlar ve giin gectikce kendileri icin igerik hazirlayan web sitelerine
ragbet azalmaktadir. insanlar, kendilerinin iceriklerini olusturduklari
internet ortaminda yer almaya basladilar. Bircok konuda fikirlerini blog
sitelerinden, sosyal aglarin olusturuldugu sitelerden, tartisma gruplarinin
oldugu bircok internet ortamindan paylasarak, insanlar kendilerini
gelistirmeye basladilar (Baloglu ve Karadag, 2008: 10-11). Bu durum da;
bize, artik gegmisteki gibi okuyucunun ‘edilgen’ yani pasif durumdan ¢ikip,
olaylar, haberler ve gelismeler karsisinda ‘etken’ yani aktif bir konuma
gectigini en belirgin sekilde gostermektedir.

IIl. INTERNET GAZETECILIGININ EKONOMIiK BOYUTLARI

internet gazeteciliginin ekonomik boyutlarini incelerken hem konunun
daha saglkli bir sekilde anlasiimasi hem de geleneksel gazetecilik ile
arasinda bir kiyaslama yapabilmek icin, internet gazeteciliginin gider ve
gelir kalemlerini geleneksel gazeteciligin, diger bir deyisle yazili basinin mali
yapisi c¢ercevesinde degerlendirecegiz. Ancak, oncelikli olarak internet
gazeteciliginin avantajlari ve dezavantajlari tUzerinde durarak, daha sonra
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internet gazeteciliginin ekonomik acidan degerlendirmesini
gerceklestirecegiz.

internet gazeteciliginin avantajlari arasinda baslicalari; ilk olarak
internetin sagladigl avantajlar c¢ercevesinde hiz ve ulasim alaninin genis
olmasi, site iginde yer alan igerigin anlik gelismelere bagli olarak eszamanli
olarak glncellestirilebilmesi, gecmis bilgilere ulagim olanag saglamanin
getirdigi arsivlemenin olmasi, internet kullanicisina resim, ses ve video
kullanmanin getirdigi Ustlinlik sayesinde multimedya anlaminda oldukga
genis bir kullanim alani sunmasi, maliyetlerin goreceli olarak dusik
seviyelerde olmasi ve interaktif kullanim avantajlari sayesinde kullanicinin
aktif olarak gelismelere tepkisini dile getirecegi bir ortamin varligidir.

Bu avantajlarin yaninda internet gazeteciliginin birtakim dezavantajlari
da bulunmaktadir. Bunlar; yasal agidan internet ile ilgili olarak hukuki
diizenlemelerin tam olarak gergeklestirilememis olmasi ve bu cgercevede
meydana gelen sorunlar, igerik anlaminda gliven katsayisinin tartismaya
acitk olmasi, bircok yerde ayni icerige rastlanmasi yani gazetecilik yerine
‘kes-yapistir’ habercilik anlayisi ve etik agidan bircok kisinin ya da site
yOneticisinin hassas davranmamasi olarak sayilabilir.

internet gazeteciliginin  bahsettigimiz yukaridaki avantajlari ve
dezavantajlari zaman igerisinde teknolojik gelismelerin seyrine ya da dis
faktorlerin etkisine bagh olarak degiskenlik gosterebilir. Bu yizden glincel
kosullarin degismesi ihtimalini de gbéz online alarak, mevcut avantajlarin
gerektirdigi sartlari saglamanin yaninda dezavantajlari da minimum
seviyelere indirecek ¢alismalarin gercgeklestirilmesi gerekmektedir.

internet gazeteciligi geleneksel gazetecilikteki maliyet kavramini
tamamen degistirmis ve yeni bir boyut getirmistir. Buglin bir televizyon
kurmak trilyonlarca liralik bir mali kaynak gerektirmektedir. Ayni sekilde
gazete g¢ikarmak veya radyo kurmak icin de 6nemli bir finansman olmasi
gerekmektedir. Fakat, internet gazeteciligi icin bdyle bir finansal glice
ihtiya¢c yoktur. Buglin bir internet sayfasi olusturmak istediginizde; web
ismi, hosting islemleri vs. gibi bir takim prosediirleri tamamlamanin
maliyeti yaklasik 80-100 TL arasinda degismektedir. Ancak, bu islem tabii ki
internet gazeteciligi icin yeterli bir biitce degildir. internet gazeteciligi
yapan ya da yapmak isteyen kisiler veya kurumlar daha buyik bir bltceye
sahip olmalidirlar, ama yine de bu bitge geleneksel gazetecilik ile
kiyaslanamayacak boyutlardadir.

internet gazeteciligini daha &ncede bahsettigimiz gibi genel olarak iki
grupta toplayabiliriz. Birincisi basili gazetelerin kendi internet siteleri,
ikincisi ise gazeteciligi sadece kendi kurduklari internet sitelerinde yani
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haber sitelerinde yapanlardir. Birinci gruptaki internet siteleri, basili
gazetelerin alt bir islevi olarak algilandigindan veya Tirkiye’deki medya
yapilanmasi ¢ercevesinde biyilk 6lglide holding destegi altinda
oldugundan, buradaki maliyetler genel anlamda internet gazeteciligi icin
gergekgi bilgileri vermeyecektir. O ylizden; ikinci gruptaki internet siteleri,
internet gazeteciligi agisindan daha gergekgi bilgilere ulasmamiza imkan
tanimaktadir.

ikinci grupta yer alan bu haber sitelerini, ekonomik yapilarina gére
kabaca iki grupta degerlendirmek miimkiindiir. ilk kategorideki haber
sitelerinin ait olduklari sirketler, esas olarak internet gazeteciligi yapmak
Gzere kurulmuslardir; bu haber siteleri, sirketlerinin asil Griand
konumundadirlar. Genellikle kiiglik caph isletmeler olan bu sirketlerin pek
¢ogunun kuruculari ve sahipleri, son 2-3 yila kadar 2000 ve 2001 yillarinda
medya sektériinde yasanan kriz slresince geleneksel medya
kuruluslarindaki islerini kaybetmis gazetecilerdir. Bu gazeteciler, geleneksel
medya sektoriinde yeni bir blylime dénemine gecilene kadar issiz
kalmamak ve mesleklerini 6zgiirce calisabilecekleri bir ortamda slrdirmek
icin internet gazeteciligini se¢misler ve bu amacgla kendi sirketlerini
kurmuslardir. Bu gazeteciler, cogunlukla haber sitelerinin de genel yayin
yonetmeni konumundadirlar. Yine bu kategori icinde degerlendirilebilecek
diger bazi haber sitelerinin ait olduklari sirketler ise, temel olarak internet
gazeteciligiyle mesgul olsalar da, maddi yetersizlikler nedeniyle, yayincilikla
ilgili baska isler de yapmak zorunda kalmakta ve gelirlerinin bir bolimiini
yaptiklari bu ek islerden saglamaktadirlar. ikinci kategoride yer alan haber
siteleri ise, sirketlerinin yan Urlinii konumundadirlar. Bu sirketler temelde
internet  gazeteciliginden  baska faaliyetlerde  bulunmak (zere
orgutlenmislerdir ve internet gazeteciligini ikincil Gnemde bir faaliyet alani
olarak gormektedirler. Bu sirketlerin bazilari haber sitelerini ticari
Urlnlerini gesitlendirmek, diger ticari Grlinlerini tanitmak ya da pazarlamak
amaciyla kurmus olsalar da, bazilari yalnizca prestij ya da siyasi ¢ikar amagh
kullanmaktadirlar. Bunun disinda gelecekte internet gazeteciliginden
onemli maddi donusler saglanabilecegini dislintp, haber sitelerini ileriye
yonelik birer proje olarak tasarlayan sirketler de mevcuttur (Cevikel, 2003:
9). Ancak, gerek internetin gelisimi gerekse de kullanim alaninin biyik bir
kitleye yayillmasi sonucunda, giinimiizde internet gazeteciligi ilk yillarindaki
gibi degerlendirilen bir alan olmaktan ote, tercih edilen ve yarattigi genis
‘Ozgurliik’ yelpazesi cercevesinde 6nemli bir konuma yikselmistir.

Genel anlamda yazili basinin giderlerini; baski maliyetleri, genel
giderler, personel giderleri, tanitim harcamalari, teknoloji giderleri ve
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dagitim  maliyetleri olarak siralayabiliriz. internet gazeteciliginin
maliyetlerini degerlendirirken, yazili basininin giderleri ile karsilastirmali
olarak vermek, internet gazeteciliginin ekonomik agidan avantajli yonlerini
daha acik bir sekilde gostermis olacaktir.

internet gazeteciligi dijital bir ortamda yapildigindan dolayi; kagit,
murekkep vs. gibi baski maliyetlerine katlanilmamakta veya makine
yatinmina gerek kalmamaktadir. Ancak, basili gazetelerin bdyle bir sansi
olmamaktadir. Ozellikle ¢ok biyiik dlciide ve son teknoloji gerektiren
makine yatirimlari disinda, bunlarin bakimlarinin da ¢ok diizenli periyotlar
dahilinde yapilmasi gerekmektedir. Ayrica, her ne kadar devlet destegi ve
tesvikinde olmasina ragmen kagit masraflari da ¢ok 6nemli bir maliyet
kalemini olusturmaktadir. Bu baglamda, internet gazeteciligi baski
maliyetleri agisindan degerlendirildiginde yazili basin giderlerine gore
oldukg¢a 6nemli bir avantaj saglamis olmaktadir.

Genel giderler ve personel giderlerini birlikte dislindiigiimizde internet
gazeteciliginin yine bliylik 6lglide avantaj sagladigini gérmekteyiz. Basili
gazetelerde calisan personel sayisi yUzli rakamlarla ifade edilmekte, ama
internet gazeteciliginde bu sayi goreceli olarak degismekle birlikte ortalama
6-12 kisi arasinda degismektedir. Personel giderleri ve personele bagh olan
diger giderler de hesaba katildiginda, internet gazeteciliginin bu agidan
basili gazetelere oranla olduk¢a buylk bir mali avantaj elde ettigini
soyleyebiliriz. Bunun yaninda internet gazeteciligi icin tek bir ofis yeterli
olabilmekte, fakat basili gazeteler bu isi bliyiik binalarda hatta son yillarda
artan sekilde buyilik plazalarda yuriutmektedirler. Plazalarin genel giderler
kapsaminda oldukga biiyiik maliyet yaratmasinin yaninda, ayrica buna bagli
olmasi gereken ek personel sayisinin da maliyetleri daha da yukari ¢cekmesi
kaginilmaz bir durum olarak gorilmektedir.

Tanitim harcamalan agisindan bakildigi zaman ise, farkh bir
degerlendirme yapilmasi mimkindir. Soyle ki, yazili basinin ‘can damarr’
olan reklam gelirlerinin yiksek seviyelerde olabilmesi igin, satis rakamlarini
yani tirajlarini arttirmalari gerekmektedir. Bu ylzden yazili basin isletmeleri
tanitim harcamalari igin biylik bir pay ayirmaktadir, bu sayede de ylksek
reklam geliri elde etme yoniinden bir adim atmis olmaktadirlar. Ancak,
Tirkiye’deki medya vyapilanmasi  ‘holdinglesme dlzeni’ (zerine
kuruldugundan, yazili basin isletmelerinin tanitim harcamalarini ayni grup
altinda yer alan diger mecralardaki isletmelere, rakiplerine oranla daha
avantajli bir sekilde gerceklestirdigini de séylememiz miimkiindiir. internet
gazeteciliginin tanitim harcamalari ise oldukga dusik seviyelerdedir. Genel
anlamda internet gazeteciligi yapan haber sitelerinin tanitim harcamalari,
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internette yer alan ve ¢ok ziyaret edilen internet sitelerine verilen ‘banner’
tarzinda reklamlardan olusmaktadir. Ancak, internet sitelerinin bilinirliginin
artmasi daha c¢ok ‘kulaktan kulaga pazarlama’ yontemi temelinde
gelismektedir. Bu yontem, insanlarin birbirlerine o internet sitesi ile ilgili
olarak olumlu yonde referans vermesine dayanir ve bu sayede de ziyaret
edilme sikliginin artmasi saglanmis olmaktadir.

Teknoloji giderleri internet gazeteciliginin maliyet kalemleri arasinda en
¢ok uUzerinde durulmasi gereken ve en Onemli orani teskil eden
giderlerdendir. Ozellikle baslangic asamasinda vyiiksek maliyetler soz
konusudur. Bant genisligi, donanim maliyetleri, islemci ve isletim sistemi
Ucreti, portal fiyati ve portal yazillm maliyetleri gibi internetin kendi
‘dogasl’ geregi katlanilmasi gereken baslangic maliyetlerinin yaninda,
internet sitesi Gizerindeki veri trafigine gore ya da bir baska deyisle o sitenin
ziyaret edilme sikligina bagh olarak da birtakim ilave maliyetleri de zaman
icerisinde ortaya ¢ikarmaktadir. Ancak, teknoloji giderleri her ne kadar
internet gazeteciligi icin en blylik maliyet kalemini olustursa da, yazili
basinin teknoloji giderleri ile kiyaslandiginda vyine olduk¢a dustk
seviyelerde kalmaktadir. Ozellikle 1990l yillarin baslarindan itibaren
oldukga ylksek bir ivme kazanan teknoloji, yazili basin igerisindeki rekabet
ve kalite olgusu ile birlestiginde birgok yeniligi ve yatirimi zorunlu hale
getirmigstir. Baski makinelerinin yenilenmesi, bilgisayar parkurunun giiniin
sartlarina uygun hale getirilmesi ve bunlarin periyodik olarak bakimlarini
bir arada dislindiglimizde ortaya c¢ikan bltge, internet gazeteciliginin
teknoloji giderleri yaninda oldukga Ustlerde yer almaktadir.

Bunlar disinda internet gazeteciliginin diger bir 6nemli maliyet avantaji
ise, dagitim maliyetleridir. internet gazeteciliginde, dagitim maliyetleri
baski maliyetlerinde oldugu gibi sifirdir. Clink(, internet gazeteciligi dijital
bir ortamda yapiimakta ve en bilylik avantaji da internet sayfasina
yerlestirildigi anda diinyanin her yerine ulasabilme liksline sahip olmasidir.
Oysa ki, dagitim maliyeti basili gazeteler i¢in tzerinde dnemli durulmasi
gereken ve ciddi stratejilerin yapilmasini gerektiren bir konudur. Basili
gazetelerin 6Gmrii 24 saattir ve bu slire zarfinda sirekli bir sekilde kendini
yenilemektedir. Gerektigi zamanda ve gerektigi yerde okuyucuya
ulasamayan gazete, ne kadar kaliteli bir Griin olsa da hicbir anlam ifade
etmez. Bu ylzden, dagitima iliskin planlar ve stratejiler gazeteler igin son
derece hassas bir konumda bulunmaktadir.

internet gazeteciliginin gelirleri konusuna geldigimizde ise, yine genel
anlamda yazili basinin gelirleri ile karsilagstirmali olarak vermek daha saglikh
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olacaktir. Yazili basinin gelirlerini; satis gelirleri, sponsorluk gelirleri ile ilan
ve reklam gelirleri olarak siralayabiliriz.

Yazili basinin toplam gelirleri igerisinde yaklasik olarak %15-20’lik bir
bolim satis gelirleri olusturmaktadir. Her ne kadar 6nemli bir oran olarak
gozikse de, bircok gazete igcin bu gelirler toplam maliyet ile
karsilastinldiginda daha diisuk seviyelerde kalmaktadir, hatta bircok gazete
icin basim maliyetlerinin bile altinda kalmaktadir. Bu ylizden yazili basin
isletmeleri, faaliyetlerine devam edebilmek adina satis gelirlerinin yanina
mutlaka baska gelirleri de eklemek zorundadirlar. Bu gelirler de biraz sonra
bahsedecegimiz ilan ve reklam gelirlerinden olusmaktadir. internet
gazeteciliginde ise satis gelirleri kalemi bilylk O0lgiide yoktur. Basih
gazetelerin internet siteleri ya da haber sitelerinin tamamina yakini
iceriklerini kullanicilara Ucretsiz olarak sunmaktadirlar. Ancak, Cumhuriyet
gazetesi gibi istisnalar da mevcuttur. Cumhuriyet gazetesi iceriginin sadece
kiguk bir bolumiinG lcretsiz olarak sunmakta, onun digindaki genel igerigi
ve koése yazilarini ise, sadece belirli bir {cret karsihgl abone olan
okuyucularina sunmaktadir.

Sponsorluk gelirleri de internet gazeteciliginin gelir kalemleri arasinda
bulunmayan gelirlerdendir. Yazili basin icin promosyon faaliyetlerini de
kapsayacak bir sekilde dislinebilecegimiz sponsorluk gelirleri, donemsel
olarak yazili basin igsletmelerinin gelir kalemleri arasinda belirli bir yer teskil
eder. Ozellikle promosyon faaliyetlerinin getirecegi ilave okurlarin belirli bir
bolimiiniin, bu dénem sonrasinda da gazeteyi satin almaya devam
edecegini disiinen yazili basin isletmeleri yetkilileri, bu ylizden belirli
dénemlerde bu yoénde calismalarda bulunmaktadirlar. Ancak, internet
gazeteciligi icin boyle bir imkanin bulundugunu séyleyemeyiz.

istisnai durumlari saymazsak gerek satis gelirleri gerekse de sponsorluk
gelirleri bulunmayan internet gazeteciligi icin, sitenin ayakta kalabilmesi
adina faaliyet disi gelirler ya da birtakim diger gelirler bulunabilecegi gibi,
gercek anlamda vyegane gelir kaynagini ilan ve reklam gelirleri
olusturmaktadir. Basili gazeteler icinse en biyilik gelir kalemini, toplam
gelirlerinin %65-70’lik bir boliminid kapsayan reklam ve ilan gelirleri
olusturmaktadir. Oyle ki, basili gazeteler Tiirkiye’de biiyiik dlciide holding
desteginde olsalar da, reklam ve ilan gelirleri olmadigl slirece ayakta
kalabilmeleri mimkiin degildir. Ayrica, burada bahsedilen gelirler, haber
sitelerindeki gelirlerle kiyaslanamayacak olgide buyidk rakamlardir.
Gazeteye verilen tam sayfalik bir reklamdan elde edilecek gelir, bir haber
sitesinin toplam aylik biitgesinin ¢ok Gzerinde bile olabilmektedir.
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Tirkiye’deki haber siteleri ve basili gazetelerin internet sayfalari, reklam
gelirlerini internet reklamciliginin en basit ve temel uygulamalarindan olan
“banner” satisi ile saglamaya calismaktadirlar. Buna karsilik; internetin
etkin bir reklam mecrasi olmasini saglayan, kullanicilarin takip edilebilmesi,
profillerinin gikartilabilmesi ve kisiye ©zel reklam gosterebilmesi gibi
olanaklar pek kullanilmamakta, bu mantiga dayali is yapma modelleri
hemen hemen hicbir sirket tarafindan uygulanmamaktadir. internet
gazeteciligi yapan siteler hatiri sayilir oranda kullaniciya sahip olmalarina
ragmen, reklam gelirleri tatmin edici dizeyden c¢ok uzaktadir. Ayrica,
reklam gelirleri konjonktiire bagl olarak biyuk farkhliklar gésterebilmekte,
kimi zaman uzun sireler boyunca hi¢ reklam alinamamaktadir (Cevikel,
2003: 9). Ancak, son vyillardaki gelismeler ve internetin biylk olgide
yayginlagmasi sonucunda, internet reklamverenler igin ‘yeni’ bir mecra
olarak kabul gdrmustiir ve bu alana yonelmelerine olanak saglamistir.
Reklamcilar Dernegi’nin her yil diizenli olarak agikladig Tiirkiye’deki medya
yatirnmlari arastirmasinda da, son vyillarda internetin kullaniminin
yayginlasmasi ve internetin de bir reklam mecrasi olmasinin kabul
edilmesine baglh olarak, internet reklamciliginin da artmasi nedeniyle, bu
kalem 2007 yilindan itibaren sadece display reklamlari kapsayan, arama
motorlari ve mobil uygulamalar hari¢ olarak, 2007 yili igcin 53 milyon TL,
2008 yili igin 94,9 milyon TL, 2009 yil i¢in 182 milyon TL ve 2010 yilinin da
ilk alti ayr igcin 121 milyon TL olarak belirtilmistir (http://www.rd.org.tr/,
05.01.2011). Bu durum da, internet reklamciligina yapilan toplam
yatirimlarin dizenli bir sekilde yukari bir ivme gostererek, 2010 yilina kadar
her yil bir 6nceki yila gore iki kat bir artis gerceklestirdigini gostermektedir.
2010 yih icin ise, ilk 6 aylik rakamlarin genele yayilacagl varsayimi ile
yaklasik olarak %35’lik bir artistan s6z edebiliriz.

internet gazeteciliginin ekonomik boyutlarini yukarida ayrintili bir
sekilde  anlattigimiz  gelir ve  gider kalemleri baglaminda
degerlendirdigimizde, internet gazeteciliginin maliyetler agisindan basili
gazetelerden oldukca biliyluk avantajlari oldugunu gérmekteyiz. Ancak, ayni
sekilde gelirler agisindan da cok buyik farkliliklari ve dezavantajlar
bulunmaktadir. Bu ylzden, internet gazeteciligi icinde yer alan ‘aktorler’
basta reklam gelirlerini arttirmanin yaninda, farkl yollara da gitmek ve
gelecekte olusabilecek sartlari da ongorerek yeni stratejiler tUretmek
zorundadir.
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IV. GELECEKTE INTERNET GAZETECILIGI

internet gazeteciliginin gelecek yillar igerisinde bulunacag konum ve
geleneksel gazetecilik karsisinda yer alacagl pozisyon (zerinden
degerlendirme vyaparken, internet gazeteciliginin gelisim slreci ve
teknolojinin ilerleme hizini mutlaka hesaba katmak gerekir. Ayrica geng
nifusun aliskanliklari ve medyada yer alan aktérlerin davranig sekilleri de
bu degerlendirmede son derece 6nemlidir. Bu faktérlerin hepsini bir arada
dislindugliimuzde, internet gazeteciliginin her gegen giin yiikselen bir ivme
kazanarak tercih edilme katsayisini arttiracagini sdylemek gercgekgi ve akilci
bir yaklasim olacaktir.

Rod Carveth’a gore, klasik medya gelecek vyillarda elbette devam
edecek, ancak birtakim degisikliklere ugrayacaktir. icerik ve fonksiyonlari
ayni kalmakla beraber, bilgiyi iletme ve dagitma sekilleri degisecektir.
Bircok gazete bliylik oranda ya kablo Uzerinden internette ya da kablosuz
olarak yeni medya uygulamalarinda yer alacaktir (PDA, e-kitap). Radyo da
ayni sekilde internete dogru kayacak, cinki insanlar artik is ve bos
zamanlarinin ¢ogunu orada gecirmektedirler. Televizyon ise bambaska bir
konudur, ¢linkii henliz internetin mi yaygin olarak televizyon ekranlarina
tasinacagl ya da televizyonlarin mi yaygin olarak internet {zerinden
yayinlanacagi net degildir. Ancak net olan tek bir sey var, o da medya araci
ne olursa olsun bilgiler mutlaka internet Uzerinden dagitiliyor olacaktir.
Klasik medya icerigi ayni goziikecek; ancak web sayesinde igerigin tird,
miktari ve kalitesi iyilestirilecektir. Her bir medya eski kitlesine daha iyi
hizmet etmeye calisirken, bir taraftan da yeni kitleler bulmaya ve kendi nis
kitlelerini olusturmaya ugrasacaktir. Ayrica, online medya ile esit sartlarda
rekabet edebilmek adina, klasik medyanin internet ve web ortamina
adaptasyonu ¢ok fonksiyonlu multimedya platformu saglamak Uzere bir
cesit teknoloji birlesmesi halini alacaktir (Carveth, 1998: 280-281). Carveth
gorislerinin temel noktasina interneti koyarak, gerek kalitenin artmasinin
gerekse de kisisellestirmenin yayginlastiriimasinin oncelikli olarak ele
alinmasi gereken konular olduguna deginmistir. Bu cercevede, internetin
gazeteciliginin bu trendin énemli bir yerinde bulundugunu ve beklentilerin
karsilanma noktasinda tatmini saglayabilecegini sdyleyebiliriz.

Bu noktada medya dinyasi igerisinde olduk¢a etkili bir konumda
bulunan Rupert Murdoch ve Donald Trelford’'un goérisleri ile La Libre
Belgique gazetesinde yer alan bir habere deginmek faydal olacaktir.
Dinyanin en blylik medya imparatorlugunun sahibi Rupert Murdoch
geleneksel gazetelerin artik geri donllmez bir kayip slirecine girdigini
sOylemistir. The Economist dergisine deme¢ veren Murdoch, kendi
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grubunun artik en biylk yatirimi internet gazeteciligine yapacaginin altini
cizerek geleneksel gazeteciligin bitis slrecine girmesini soyle agiklamistir:
“Bundan sonra ©nceligimiz internet gazeteciligi. Internet gazeteleri,
dzellikle bloggerslar. internet gazeteleri okurlariyla diyaloga giriyorlar.
Onlari reporter haline getirip kendi goruslerini veya haberlerini sitelerine
koyuyorlar. Boylelikle geng okurlar kendilerine ¢ekiyorlar. Geng okurlar
artik kendilerine yukardan haber empoze edilmesini kabul etmiyorlar ve
habercilik mekanizmasinin bir pargasi olmak istiyorlar. Bloggerslar bazen
glinde 250.000 okuyucu cekebiliyor. Gelirleri; reklam, paral giris ve en
basarili makale yazana (oylamadan sonra) okurlarin yolladiklari bahsisler.”
Diinyaca taninmis ingiliz medya profesérii Donald Trelford ise, Belgika’da
yayimlanan DE Morgen gazetesine verdigi demecte, internet gazeteleri ile
normal gazeteler arasindaki iliskiyi Ozetle su sekilde analiz etmistir:
“Internet gazetesi ile yarismak artik ¢ok zor. internet gazetesi aninda
haberi en ince detayina kadar genis bir sekilde verebiliyor. Geleneksel
gazetelerin ise bunu takip etmeleri imkansiz. Eger gliniimiizin gazeteleri
internet gazetesi gibi haberleri genis kapsaml yayinlamaya kalkarsa
hacmini biylutmesi yani sayfa adetini ¢cogaltmasi lazim, bu da hem maliyet
hem de zaman agisindan imkansiz. Ginlimiziin gazetelerinin artik derin
analizlere yer vermeye baslamalari gerekiyor. Klasik haber anlayisini yavas
yavas terketmeleri 6nemli. Geleneksel gazeteler gengleri ¢gekmek igin bir
seyler yapmali (lniversitede bedava abonman wvs...) GUnimizin
gazetelerinin ilk yapmalari gereken sey eski aliskanliklarini birakmak
olmall." Son olarak da; Belcika’da yayimlanan La Libre Belgique gazetesi ise
onumizdeki on yil icerisinde medya sektoriindeki reklam pastasinin yizde
yirmisinin  internet  gazeteciligine kayacagini yazmistir.  internet
gazeteciliginin durdurulamayan bir yukseliste olduguna dikkati ceken
gazete glnllk klasik gazetelerin 20 yil sonra etkilerinin artik kalmayacagini
bildirmistir. Yeni nesillerin bilgisayardan haber okuma aliskanligi igcinde
olduklarini belirten La Libre Belgique gazetesi, internet gazeteciliginin
Oonlenemeyen ylkselisinin dikkat cektigini belirtmistir
(http://www.dorduncukuvvetmedya.net/dkm/article.php?sid=4365,
05.09.2010). ilave olarak, teknolojik ilerlemenin yarattigi yeni iletisim
teknolojileri ve yeni medya araglari sayesinde, zaman ve yer kavramlarinin
da giderek ‘soyutlastigini’ séylemek mimkinddr.

Murdoch, yukarida yer alan gorisiinde 6zellikle ‘yurttas gazeteciligi’ ile
ilgili vurgular yaparak, gen¢ niifusun pasif konumdan gikarak haberin
sekillenmesinde aktif bir rol aldigindan bahsetmistir. Geng niifusun gerek
cevresel faktorlerin etkisine gerekse de teknolojik gelismelere adapte olma
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sirecinin dislik olmasi nedeniyle geg¢mis yillarda alisilagelmis birgok
‘tabunun’ yikilmasinda 6nayak oldugunu séyleyebiliriz. Geng okurlar artik
kendilerine verileni kabul etmek yerine, kendilerinin yarattigi ya da
kendilerinin de s6z sahibi oldugu bir sistemin ortaya g¢ikmasini
saglamislardir. Trelford’'un demecinin temel noktasi ise, internet
gazeteciliginin hiz ve icerik konusunda geleneksel gazetecilik karsisinda
blyuk bir Gstunlige sahip oldugudur. Teknolojinin ortaya g¢ikardigi bu
avantajl internet gazeteciligi en blyuk gig olarak elinde bulundurmaktadir.
Saniyelerle ifade edilen sireler igerisinde resim, ses ve videonun biraraya
geldigi multimedya 06zelliklerini iceren haberler, detay ve yorumlarla
birlikte okuyucularla bulusmaktadir. Bu ylzden geleneksel gazeteciligin
internet gazeteciliginin bu Ustlin yani karsisinda, farkli haber anlayislarinin
gelistirilmesi ya da yorum anlaminda birtakim 6zelliklerin ortaya konmasi
yoninde girisimlerde bulunmasi gerekmektedir. La Libre Belgique
gazetesinin haberi ise internet gazeteciliginin ekonomik boyutu lzerinde
durarak, internet gazeteciliginin reklam pastasindan alacagl payin
artacagini ve internet gazeteciliginin zaman icerisinde geleneksel
gazetecilige karsi blyik bir Gstlinlik elde edecegini belirtmistir. Su an igin
internet reklamciliginin ve bu cercevede de internet gazeteciliginin toplam
reklam yatirimlarindan aldig1 pay cok kigik olsa da, son 3-4 yil igerisinde
meydana gelen gelisim ve her yil bir dnceki yil kadar internet reklamciligina
ilave yatirim yapilmasi, reklamverenler tarafindan internetin bir mecra
olarak kabul edildiginin ve gelisime son derece acik bir alan oldugunun en
blyuk kanitidir.

internet gazeteciliginin gelecek vyillarla ilgili olarak gelisime acik ve
potansiyeli oldukca yliksek bir alan oldugu cok acik bir sekilde ortada
olmakla beraber, ekonomik olarak az o6nce de bahsettigimiz birtakim
problemleri bulunmaktadir. Her ne kadar reklam gelirleri ile ilgili olarak
gelecek vyillara iliskin yapilan 6ngoériler umut verici olsa da, internet
gazeteciliginin gelirleri ile  geleneksel gazeteciligin gelirleri
kiyaslanamayacak boyutlardadir. Ayni sekilde giderler konusunda da
geleneksel gazetecilik tarafi agir basiyor olsa da, internet gazeteciliginin
gelir-gider dengesinin ortalama bir standardi saglamasi gerekmektedir. Aksi
takdirde internet gazeteciliginin gelecegi konusunda iyimser tahminlerde
bulunmak oldukga zor olacaktir.

internet gazeteciligi yapan kisi veya kurumlarin yapilan ise ait olan gelir
kalemleri incelendiginde, sadece reklam gelirlerine rastlamaktayiz. Hatta
bircogunda reklam gelirleri yok denecek kadar az ya da tamamen
olmayabilmektedir. Bu noktada gelir-gider arasindaki dengesizligi ortadan
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kaldirmak icin kisi ya da kurumun kisisel/tuzel destegi devreye girmektedir.
internet gazeteciligi bir grup kisi tarafindan gerceklestiriliyorsa bunlarin
maddi destegi, bir kurum tarafindan gergeklestiriliyorsa da o kuruma ait
diger islerden maddi katki yapiimaktadir. Ancak, bu sekilde isleyen bir siireg
internet gazeteciliginin gelecegi icin olduk¢a sakincali bir durum arz
etmektedir. Yapisal anlamda bir sire¢ ve bu siirece bagh olarak isleyen
diizgiin bir sistem olusturulmadigi takdirde, internet gazeteciliginin bugiin
yasadigl ‘popiiler’ durumu, ilerleyen zamanda ayni seviyede tutmasi
muamkin degildir.

internet gazeteciligi yapan basili gazetelerin internet sayfalari ya da
basili gazetelerden bagimsiz bir sekilde igerigin tamamen o sitede galisanlar
tarafindan olusturuldugu haber siteleri, reklam gelirlerinin disinda baska
gelirler de elde etmek icin alternatif yollar bulmak zorundadirlar. internet
gazeteciliginin icra edildigi sitelerde zengin bir igerik olmasina ragmen, bu
icerik okuyucuya/kullaniciya (cretsiz olarak sunulmaktadir. Tirkiye'de
sadece Cumhuriyet gazetesinin de icinde bulundugu birka¢ gazetenin
disuk bir tcret karsihgl uyguladigl internet Gzerinden abonelik sisteminin,
genel anlamda uygulanabilmesi icin ortak bir platform etrafinda toplanip
bu yonde kararlar alinmasi gerekmektedir. Aksi takdirde kullaniciy bu tarz
bir kullanim kiltiriine ahstirmak mimkiin olmadigi gibi, zaten ayni icerige
Ucretsiz bir sekilde ulasabilecegini bilen kullanicidan da bu yonde bir
davranis degisikligi beklemek haksizlik olur.

V. SONUC

Kiresellesmenin ve olumlu/olumsuz ydnleriyle etkilerinin dinya
genelinde yayginlik kazanmasi, teknolojinin icinde yasadigimiz ylizyilda her
gecen giin ¢ok hizli bir sekilde ilerlemesi, insanlarin icinde yasadiklari
toplumun disinda ‘farkli diinyalarda’ olan bitenden de haberdar olmak
istemeleri ve iletisim yontemlerinin gesitlilik kazanmasi gibi durumlarin
varligi medyanin 6nem derecesini arttirmistir. Medyanin toplum igindeki
etkisinin artmasi sonucunda da, insanlarin gelisen olaylar karsisinda reaktif
durumdan proaktif duruma gegcmeleri gibi dogal bir durum yasanmistir.
Soyle ki, kitleler meydana gelen bir olay karsisinda izleyici durumundan
cikarak, o olayin etki derecesine midahale edebilme imkanina
kavusmuslardir.

Medyanin 6nem derecesinin ve etkinliginin artmasinin yaninda, son
yuzyilin en buyik bulusu olarak kabul edilen internetin ortaya gikmasi ile
birlikte, diger sektorlerde oldugu gibi basin sektori igerisinde de oldukga
dnemli degisimler meydana gelmistir. is gérme usullerinden haberin
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topluma ulasma siirecine ya da igerigin olusturulmasindan farklilk yaratma
adina kalite anlayisinda ortaya ¢ikan degisimlere kadar bir¢ok alisilagelmis
kahbi yikan degisikliler meydana gelmistir. Oldukg¢a sancili bir siireg
yasanmis olmasina ragmen, bu dénemden ayaklari tizerinde durarak gikan
kisi ve kurumlar rakiplerine karsi rekabetci Ustinligl ellerine
gegirmislerdir.

Hem medyanin dérdiincii kuvvet olarak kabul edilip glic yoniinden farkli
bir noktaya gelmesi hem de internetin zaman igerisinde kullanim alaninin
genisleyip hizinin artmasi neticesinde, internet ve medyanin ortak bir
Grind olarak dusinebilecegimiz internet gazeteciliginin ortaya c¢ikmasi
kaginilmaz bir durum olmustur. Gazeteciligin temel ilke ve kurallarinin ayni
sekilde gecerli oldugu, ancak teknolojinin de asil ‘mihenk’ tasini
olusturdugu internet gazeteciligi ile gazetecilik meslegi kendi icinde bir
‘catisma ve bocalama’ donemi yasamistir. Bir taraftan internet
gazeteciligini sahip oldugu hiz, giincellenebilme imkani, multimedya
ozelliklerinin sinirsizca kullanabilmesi gibi avantajlarindan otiri savunanlar
ile diger taraftan isin kolayciligina kagildigi, etik ve hukuki yénden sakincali
taraflarinin bulundugu yoninde gorisleri olanlar arasinda ciddi anlamda
fikir catismalari yasanmustir.

internet gazeteciligi geleneksel gazetecilik karsisinda sahip oldugu
Ustlinliklerin yanina, zaman igerisinde kalite olgusunu da monte etmeye
baslamistir ve medya diinyasi icinde dnemli bir rol tGstlenmistir. Okuyucular
sadece kendilerine verileni kabul eden bir diizenden, haberin sekillenmesi
ve ortaya c¢ikmasi sireglerinde rol alan bir konuma gelmislerdir. Ayrica,
herhangi bir yazi ya da haberle ilgili olarak okuyucularin interaktif bir
sekilde fikrini belirtmesi ve ortak bir platform olusturarak tepkilerini dile
getirme imkanina kavusmalari ile birlikte yapilan her isin 6nemi artmistir ve
toplum tarafindan begenisinin de eszamanl olarak 6grenilmesine olanak
saglanmistir.

internet gazeteciliginin geleneksel gazetecilik ile karsilastirildiginda,
hem gelirler hem de giderler agisindan biytk farkhliklari bulunmaktadir.
internet gazeteciliginin gelirleri geleneksel gazeteciligin gelirlerine oranla
olduke¢a duslk kalmakta, ayni sekilde giderleri de geleneksel gazeteciligin
maliyetleri ile kiyaslanamayacak olgiilerde alt seviyelerde bulunmaktadir.
Ama burada 6nemli olan nokta, internet gazeteciliginin gelirleri ve giderleri
arasinda bir dengenin saglanmasinin getirdigi zorunluluktur. internet
gazeteciligi yapan kisi ya da kurumlarda, gerektiginde kisisel ya da tiizel
destek vermenin getirdigi ‘rehavet’, zaman icerisinde internet
gazeteciliginin ‘bagiml’ bir yapiyi benimsemesine sebep olacaktir. Bu
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nedenle, internet gazeteciliginin Ucretli abonelik ya da kisisellestirmenin
ortaya c¢ikardigi avantajlardan faydalanarak kullanicilara  degisik
uygulamalar sunmasi ve bu sayede de gelirlerinde artis saglamasi
gerekmektedir.

Sonug olarak; internet gazeteciliginin teknolojinin sagladigi 6nemli
imkanlar sayesinde sahip oldugu avantajlarin yaninda, basta ekonomik
yonden olmak Uzere birtakim dezavantajlari da bulunmaktadir. Ancak;
internetin kullanim hizinin artmasi, geng¢ nifusun internet kullanma
aliskanhgi, internetin eszamanli olmasi ve goérsel anlamda sagladig
avantajlari birlikte diisindtigimizde, internet gazeteciliginin gelecek yillar
icerisinde medya diinyasi icindeki mevcut roliiniin daha da artarak devam
edecegini soylemek gergekgi bir tespit olacaktir.
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