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Oz: Cagdas diinyada sosyal medya, bireylerin dini kimliklerinin olusturulmasi, sekil-
lendirilmesi, stirdiiriilmesinde ve ifade edilmesinde 6nemli bir rol oynamaktadir. Bu aras-
tirmanin amaci, Miisliiman olan Japonlarin yeni dini kimliklerinin olusturulmasinda ve
stirdtirtilmesinde sosyal medyanin ne kadar etkili oldugunu ve ayni sekilde Japon Mlislii-
manlarin yeni dini inanglarini beyan etmek ve aciklamak icin sosyal medyayi ne 6l¢iide
kullandiklarini incelemektir. Makale Japonya‘da iki buguk yila yakin ydirlitiilen saha ¢a-
lismasinin verilerine dayanmaktadir. Nitel arastirma veri toplama yéntemleri olan yari

* Bu calisma 2021 yilinda tamamlanan arastirmaciya ait “Musliimanlasma Surecine Sosyolojik Bir Yaklasim:
Japon Miisliimanlar” (Hitit Universitesi Lisansiistii Egitim Enstitiisii) doktora tezinin Japonya'daki 2 bucuk yila
yakin saha calismasi esnasinda toplanan, bazilan tezde kullanilmis bazilari ise bu calismaya 6zgi mulakat ve
go6zlem verilerine dayanmaktadir. Saha calismasinin 2019-2020 arasindaki 1 yillik bolimii TUBITAK 2214A bursu
tarafindan desteklenmistir.
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yapilandiriimis miilakat, katiimci gézlem ve saha notlarina basvurulmustur. Milakatlar,
kartopu ve amagli 6rneklem metotlari ile ulasilan ve yaslan 19 ile 81 arasi degisen 32
kadin 30 erkek toplam 62 kisi ile yapilmistir. Cesitli cami, mescit ve derneklerin etkinlik-
lerine katilmak suretiyle Japon Miisliimanlar ile iletisime devam ederek gézlemler yapil-
mis ve saha notlar tutulmustur. Hedef, sosyal medya ve dini kimlik konusunun Japon
Miisliimanlarin deneyimleri 6zelinde ne anlam ifade ettigini anlamak oldugu icin veriler
fenomenolojik bir bakis agisiyla incelenmistir. Arastirmada, sosyal medyanin Japonlarin
Miisliiman kimligi ile karsilasma ve bu kimligin olusumu Ulizerine fazla bir rolii olmadigi
gorilmlistir. Bununla birlikte, azinlik olan ve Japonya’nin muhtelif bélgelerine dagilmis
ve bagska tiirlii bir araya gelmeleri kolaylikla miimkiin olmayacak Japon Miisliimanlarin
birbirleriyle ve gé¢gmen Miisliimanlar ile baglantilar kurarak dini kimliklerini sekillendir-
me, stirdiirme ve mesrulastirmasinda sosyal medyanin son derece miihim bir rolii bulun-
maktadir. Ote yandan, sosyal medya Japon Miisliimanlarin yeni dini kimliklerini kendi
toplumlarina beyan etmek icin sik basvurduklari bir arag degildir.

Anahtar Kelimeler: Din Sosyolojisi, Din Degistirme, Dini Kimlik, Japon Miisliimanlar,
Sosyal Medya

Abstract: Social media plays a significant role in creating, shaping, maintaining, and
expressing the religious identities of individuals in the contemporary world. The purpose
ofthis research is to analyse the extent to which social media is influential in creating and
maintaining new religious identities of Japanese individuals who chose to become Mus-
lim, and likewise, the scope to which these converts use social media to express their new
religious identities. The paper is based on field research data carried out in Japan for ap-
proximately two and a half years. Semi-structured interviews, participant observations,
and field notes are the data collection techniques of this qualitative research. The inter-
views were conducted with a total of 62 people, 32 females and 30 males, aged between
19and 81, using snowball and purposive sampling methods. Participation in activities of
various mosques, masjids, and religious associations has frequently been ensured, and
thus, communication with Japanese Muslims was continued, observations were made,
and field notes were kept. The data were examined from a phenomenological perspective
to understand the relationship between social media and religious identity in terms of the
experiences of Japanese Muslims. Although social media has little to no influence on the
formation of Muslim identity, it plays a crucial role in maintaining this identity by estab-
lishing connections between Japanese Muslims, a tiny minority scattered all over Japan.
However, it is not a popular medium for expressing and explaining their new religious
identities to others.

Keywords: Sociology of Religion, Religious Conversion, Religious Identity, Japanese
Muslims, Social Media
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Giris

Gegmis toplumlarda dini kimlikler bireylerin yasadiklar toplumlar ve ait ol-
duklari irk ile son derece alakali iken artik bu durum degismistir. Ginimiiz mo-
dern toplumlarinda dini kimlikler toplum tarafindan bireye atfedilen kimlikler
olmaktan secilen kimlikler olmaya dogru evrilmektedirler. Atfedilen dini kimlik,
bireyin icine dogdugu aile ve toplum tarafindan verilen dini kimlik iken secilen
dini kimlik ise bireyin hayatin ilerleyen donemlerinde kendi tecriibelerine bagli
olarak sectigi dini kimliktir." Onceden bir topluma ait olmak demek o toplumun
kalant ile ayni dinin mensubu olmak ve ayni inang sistemini paylasmak anlamina
gelebilmekteyken, artik dini kimlikler kolektif kimlik olmaktan ¢ok bireylerin ken-
di sectikleri, toplumdan bagimsiz bireysel ve 6zel tercihler? ve génilli edinilen
kimlikler® olmaya baslamistir.

insanlarin bireysel dini kimlik secim siirecleri 1800lerin sonlarindan itibaren
sosyal bilimcilerin ilgisini ¢cekmeye baslamistir.* Din degistirerek sosyallestigi
toplumdan farkli dini kimlikler edinen bireyler {izerine kapsamli bir literatiir bu-
lunmaktadir. Din degistirmenin mahiyeti ve tirleri®, din degistiren bireylerin psi-
kolojik ve sosyal motivasyonlari®, beyin yikama ile gerceklesen pasif bir degisim

-

Bk. Lori Peek, “Becoming Muslim: The Development of a Religious Identity”, Sociology of Religion 66/3 (2005).

2 Nancy T. Ammerman, "Dini Kimlikler ve Dini Kurumlar’, Din Sosyolojisi El Kitabi, ed. Michele Dillon (istanbul:
Paradigma Yayincilik, 2014), 299-300.

3 Bk. Phillip E. Hammond, “Religion and the Persistence of Identity’, Journal for the Scientific Study of Religion 27/1
(1988), 1-11.

4 Bk.Edwin Diller Starbuck, The Psychology of Religion — An Emprical Study of the Growth of Religious Consciousness
(New York: Charles Scribner’s Sons, 1900); William James, Varieties of Religious Experiences — A Study in Human
Nature (London: Routledge, Yuiztinci Y1l Baskisi, 2002).

5  Bk. Arthur Darby Nock, Conversion: The Old and the New in Religion from Alexander the Great to Augustine of Hip-
po (Lanham: University Press of America, 1988); Merrill Singer, “The Use of Folklore in Religious Conversion: The
Chassidic Case", Review of Religious Research 22/2 (1980); Lewis R. Rambo, Understanding Religious Conversion
(New Haven: Yale University Press, 1993); Ali Kése, Conversion to Islam: A Study of Native British Converts (Lon-
don: Kegan Paul International, 1996); Frank K. Flinn, “Conversion: Up From Evangelicalism or the Pentecostal
and Charismatic Experience’, Religious Conversion: Contemporary Practices and Controversies, ed. Christopher
Lamb - M. Darrol Bryant (London: Cassell, 1999); John Lofland - Norman Skonovd, “Conversion Motifs’, Journal
for the Scientific Study of Religions 20/4 (1981), 373-385.

6  Raymond F. Paloutzian, “Psychology of Religious Conversion and Spiritual Transformation’, Oxford Handbook

of Religious Conversion, ed. Lewis R. Rambo - Charles E. Farhadian (Oxford: Oxford University Press, 2014);

Chana Ullman, The Transformed Self - Psychology of Religious Conversion (New York: Springer Science+Business

Media, 1989); Max Heirich, “Change of Heart: A Test of Some Widely Held Theories about Religious Conversion’,

American Journal of Sociology 83/3 (1977), 653-680; Ali Kose, “Din Degistirmenin Psiko-Sosyolojik Nedenleri”,

Tartismali [imi Toplantilar Dizisi 43, (Istanbul: islami ilimler Arastirma Vakfi, 2005); Bk. Elif Biisra Kocalan, “Four

Motivations of Conversion to Islam: Japanese Muslims’, Bilimname 47 (2022), 713-754; Karin van Nieuwkerk,

“Conversion”to Islam and the Construction of a Pious Self”, Oxford Handbook of Religious Conversion, ed. Lewis

R. Rambo - Charles E. Farhadian (Oxford: Oxford University Press, 2014), 1-24; Larry Poston, Islamic Da'wah

in the West — Muslim Missionary Activity and the Dynamics of Conversion to Islam (New York: Oxford University

Press, 1992); Akiko Komura, BADA A5 —/A: FESE - R - b % e < (Japonya Islami: Tarihi, Dini ve Kiil-

tiri Okuyup Anlama) (Tokyo: Asahi Shimbun Publications, 2019).
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olup olmadig lizerine tartismalar’, din degistiren bireyin yasadigi siireclers, edin-
digi yeni dini kimlik sebebiyle ait oldugu toplum ile degisen iliskileri® ve bu yeni
kimligin toplumsal bir protesto bicimi olarak mahiyeti'® gibi konular literatlrde
siklikla incelenmis problemlerdir. Bu ¢calismada ilgilenilen problem, yeni dini kim-
lik insasi stirecinde sosyal medyanin ne gibi ve ne derece rollere ve etkilere sahip
oldugudur.

Cevrimici diinya ve kimlikler Gizerine calismalar internetin siradan kullanicilar
arasinda yayginlastigi ve insana yeni bir varolus alani actigi 1980’lerin ortalarin-
dan itibaren baslamistir.”” Modern diinyada ¢evrimici ve ¢cevrimdisi diinyanin i¢
ice gecmesi, bireyleri kimlik ve dini kimlik baglaminda da etkilemis, kimlikler cev-
rimdigi diinyada oldugu kadar ¢evrimici diinyada da secilir, sekillendirilir ve be-
yan edilir olmustur. Glinimuiz toplumlarinda iletisim ve seyahatin kolaylasmasi
ile insanlar tiim hayatlarini tek bir sehirde gecirmemekte, icine dogdugdu aile ve
toplumun disinda farkh diinya gorusu, fikir ve inanclara sahip kimseler ile daha
kolay karsilasabilmektedir. Sosyal medya aglarinin ve kullaniminin yayginlasmasi
ile de bu durum daha da hiz kazanmistir. insanlarin cevrimici alanlarda varolus
sergilemeleri birbirleri arasinda gecis yapilabilen ve birlikte var olabilen ¢ok kat-
It kimlikleri daha kolay mimkin kilmistir.? Topluluklar, sosyokultiirel hayat ve
grup kimlikleri zaman ve mekandan bagimsiz bir sekilde ¢evrimici ortama da ta-
sinmis'® ve kimlikler zaman ve mekan sinirlarinin 6tesinde insa edilir olmustur.™

Cevrimici topluluklari cazip kilan unsurlardan biri insanlarin ¢cevrimdisi diin-
yada karsilayamadiklari bir topluluga aidiyet ihtiyaclarini gerceklestirmek icin

7  Massimo Introvigne, “Brainwashing’, Encylopedia of New Religious Movements, ed. Peter B. Clarke (London:
Routledge, 2005); Mehmet Ali Kirman, “Din Degistirme Olgusuna- Sosyolojik Bir Yaklasim’, Dini Arastirmalar
6/18 (2004); Roger A. Straus, “Religious Conversion as a Personal and Collective Accomplishment’, Sociological
Analysis 40/2 (1979); Theodore E. Long - Jeffrey K. Hadden, “Religious Conversion and the Concept of Sociali-
zation: Integrating the Brainwashing and Drift Models”, Journal for the Scientific Study of Religion 22/1 (1983);
James T. Richardson, “The Active vs. Passive Convert: Paradigm Conflict in Conversion/Recruitment Research’,
Journal for the Scientific Study of Religion 24/2 (1985), 172-176.

8 John Lofland - Rodney Stark, “Becoming a World-Saver: A Theory of Conversion to a Deviant Perspective’, Ame-
rican Sociological Review 30/6 (1965), 862-875; Bk. Rambo, Understanding Religious Conversion.

9  Kate Zebiri, British Muslim Converts — Choosing Alternative Lives (Oxford: Oneworld Publications, 2008); Esra
Ozyiirek, Misliiman Olmak, Alman Kalmak - Yeni Avrupa'da Millet, Din ve Din Degistirme, cev: ismail llgar (is-
tanbul: iletisim Yayinlari, 2015); Anne Sofie Roald, New Muslims in the European Context: The Experience of Scan-
dinavian Converts (Leiden: Brill, 2004); Bk. Anne Sofie Roald, “The Shaping of a Scandinavian “Islam” - Converts
and Gender Equal Opportunity’, Women Embracing Islam- Gender and Conversion in the West, ed. Karin van
Nieuwkerk (Austin: University of Texas Press, 2006), 48-70.

10 Marcia Hermansen, “Conversion to Islam in Theological and Historical Perspectives’, Oxford Handbook of Religi-
ous Conversion, ed. Lewis R. Rambo - Charles E. Farhadian, (Oxford: Oxford University Press, 2014); Kambiz Gha-
neaBassiri, Competing Visions of Islam in the United States: A Study of Los Angeles (Connecticut: Greenwood
Press, 1997); Geraldine Mossiere, “The Intimate and the Stranger: Approaching the “Muslim Question” through
the Eyes of Female Converts to Islam’, Critical Research on Religion 4/1 (2006);

11 Mustafa Dervis Dereli, “Dini Kimliklerin Siber Uzamda Akiskanlasmasi’, insan ve Toplum 9/1 (2019), 87-88.

12 Sherry Turkle, Life on the Screen: Identitiy in the Age of the Internet (New York: Touchstone, 1997), 258-262.

13 E. Gabriella Coleman, “Ethnographic Approaches to Digital Media’, Annual Review of Anthropology 39 (2010),
496.

14 llkay Sahin, Online Alevi Topluluklar: Ritiiel Desenli bir Gruptan Mit Desenli bir inan¢ Topluluguna (Konya: Cizgi
Kitabevi, 2013), 44-45.
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yeni bir alan saglamasidir.”> Cevrimici mekanlar sayesinde bireylerin, geleneksel
toplumlarin varolus ve benligi makbul olana kisitlayan muhafazakar ve hiyerarsik
yapilarindan azade bir bicimde, ¢ farkli potansiyel kimliklerini kolaylkla kesfetme
ve gerceklestirmeleri miimkiin olmustur.”” Oteki ile iletisim ve etkilesim kiiresel
boyutlar kazanmistir. Yerinden hig ayrilmadan ve fiziksel mekanin sinirlarinca ki-
sitlanmaksizin diinyanin 6teki ucundaki kimseler ile bir araya gelmek, yasamlar-
dan ve fikirlerden haber alip bilgi edinebilmek son derece kolaylasmistir. Benzer
ve farkli olan ile iletisimi yayginlastiran ve kolaylastiran sosyal medya aglarinda
bireyler siirekli olarak kendilerini ifade etmekte, yeniden tanimlamakta, yansit-
makta ve gerceklestirmektedirler. Benlik ve toplumsal varolus, cevrimici alan ve
sosyal medya diinyasi ile farkh sekillerde kesfedilebilir olmustur.'® Bireyler, tip-
ki cevrimdisi diinyada oldugu gibi sosyal medyada da sosyallesip iletisim agla-
ri 6rerek kimlik insa etmekte,' digerleri ile slirekli devam edegelen etkilesimler
sonucu isbirlikci benlikler olusturulmakta® ve bireylerin kimlikleri cevrimici ve
cevrimdisi kisiliklerinin bir bitiiniinden olusmaktadir.”!

Dolayisiyla, sosyal medyanin cografya sinirlarina bagh kalmaksizin kurulan
iliskileri dinf kimliklerin verili ve kolektif olmaktan secilen ve bireysel olmaya dog-
ru evrimini de pozitif yonde etkilemektedir. D'Oleary, evine 1993 yilinda inter-
net baglattiktan kisa bir stire sonra kendisini cevrimici dini forumlari ve cevrimigi
dini deneyimi arastirirken bulmustur. Hiristiyan toplumunda pagan inanglarina
sahip olduklari icin etraflarindaki insanlar tarafindan bilindiklerinde stiphe ile
karsilanip olumsuz tepkiler alabilecek kimselerin cevrimici forumlarda 6zgirce
bir araya gelip dini ritlieller diizenlediklerini g6zlemlemistir. Onu hayrete dusu-
ren, birbirleri ile cevrimdigi diinyada hig karsilasmamis, tanisikliklari yalnizca bir
dini foruma dayanan farkl sehirlerden bircok insanin ¢cevrimici diizenlenen dini
ritiellerde bir araya gelerek dini birlikte deneyimlemeleri ve son derece samimi
baglar kurmalaridir.2 Cogunlugun dini kimliginden farkl bir alternatif kimlige ait
hisseden kimseler icin ¢evrimici sosyal alanlar yeni dini kimliklerini kendileri gibi

15 Howard Rheingold, The Virtual Community: Finding Connection in a Computerised World (London:
Secker&Warburg, 1994), 6.

16 Grace Ji-Sun Kim, “The New ‘Dot.com Women": Women Engaging Religious and Theological Discourse Online’,
Journal of Feminist Studies in Religion 31/2 (2015), 156-157.

17 Liam Bullingham, Ana C. Vasconcelos, “The Presentation of Self in the Online World": Goffman and the Study of
Online Identities”, Journal of Information Science 39/1 (2013), 102.

18 Sherry Turkle, The Second Self: Computers and the Human Spirit (Cambridge: The MIT Press, 2005), 3.

19 Ramazan Acun,“Her Dem Yeniden Dogmak: Online Sosyal Aglar ve Kimlik’, Milli Folklor Dergisi 12/89 (2011), 66.

20 Bk. Sherry Turkle, Alone Together: Why We Expect More from Technology and Less from Each Other (New York:
Basic Books, 2011); Bk. Dorothy Lee Goehring, “Muslim Women on the Internet: Social Media as Sites of Identity
Formation’, Journal of South Asian and Middle Eastern Studies 42/3 (2019), 20-34.

21 Russell W. Belk, “Extended Self in a Digital World", Journal of Consumer Research 40/3 (2013), 478; Dereli, “Dini
Kimliklerin Siber Uzamda Akiskanlasmasi’, 91-94.

22 Stephen O’Leary, “Cyberspace as Sacred Space: Communicating Religion on Computer Networks.” Journal of
the American Academy of Religion 64/4 (1996), 793-794.
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olanlar ile paylasarak bir mesruiyet bulmalarina imkan saglamaktadir.? internet
kullanimi yeni dini kimlik insasinda ¢ sekilde katki saglamaktadir: dini inang ve
uygulamalara dair bilgi paylasimi, digerleri ile iletisimi saglamasi ve zamanin ve
mekanin 6tesinde iliski aglar kurulmasi.?*

Bu ¢alismada, sosyal medyanin Japon Musliimanlarin dini kimliklerinin tGzerin-
deki rolii ve etkisi tic asamada incelenmektedir. Oncelikle, din degistirme dene-
yimlerinin baslangicina gidilerek, sosyal medyanin onlarin islam ile karsilasma ve
Musliiman olmaya karar vermelerinde, yani yeni dinfi kimliklerinin olusumundaki
rolii degerlendirilmektedir. ikinci asamada, artik Miisliiman olmus bir Japon’un
Mdasliman kimliginin sekillenmesinde ve korunmasinda ne derece etkili oldugu
incelenmektedir. Son asamada ise Japon Mislimanlarin yeni dini kimliklerini
sosyal medya Uzerinden ifade sekilleri Gzerinde durulmaktadir.

Japonya’da Miisliiman Olmak

Musliman diinyanin Japonya’ya ulasmasinin yaklasik 150 yillik bir ge¢misi
bulunmaktadir. 1800'1u yillarin sonunda Ulkeye ticaret gemileri ile ulasan Hintli
Muslimanlar ile baslayan bu sertiven 1900lerin baslarinda Rusya’dan Japonya'ya
siginan Tlrk-Tatar Mislimanlar ile devam etmistir. Tlrk-Tatar ve Hintli Mislu-
manlar birlikte Japonya’'nin ilk camilerini, ilk Mdsliman egitim kurumlarini ve
matbaalarini kurmustur. Bu dénem ayrica ilk Japon Misliman isimlerin de anil-
maya baslandigi dénemdir. ikinci Diinya Savasi ve sonrasi gécmen Miisliiman-
larin cogunun Ulkeden ayrilmasi ile Japonya’'da 2000'den az sayida Misliman
kaldigi dustinilmektedir. Japon Mdislimanlar kendi baslarina dernekler kur-
maya ve islam’i Japonya'da yasamanin yollarini bulmaya calismaya baslamistir.
Japonya’nin 1970'lerdeki hizli ekonomik biytmesi ile llke bu sefer farkli Orta
Dogu ve Asya Ulkelerinden Misliman is¢i goc¢l almaya baglamis, 1990 sonrasi ise
ozellikle Giiney Dogu Asya Ulkelerinden staj ve egitim odakli go¢ler artmistir.2®

Son calismalara gore Japonya’da giincel Misliiman niifus 150.000'in biraz
Uzerindedir.?® Din degistirerek Misliiman olmus Japonlarin istatistigi ne Japon
devleti tarafindan ne de Japonya’daki Misliman organizasyonlar tarafindan tu-
tulmadigi icin sayilari tam olarak bilinmemekte, ancak toplam Misliman niifu-
sun %10-20'si kadar olduklari tahmin edilmektedir.”’ Japon Muslimanlar azin-

23 Mia Lovheim - Alf G. Linderman, “Constructing Religious Identity on the Internet” In Religion and Cyberspace,
ed. Morten Hojsgaard and Margit Warburg, 121-137. London, UK: Routledge (2005), 129; Lorne L. Dawson -
Jenna Hennebry, “New Religions and the Internet: Recruiting in a New Public Space’, Journal of Contemporary
Religion, 14/1 (1999), 17-39.

24 Lovheim - Linderman, “Constructing Religious Identity on the Internet’, 126-127.

25 Bk. Elif Biisra Kocalan, “Japonya'ya Miisliman Géci’; Hitit Universitesi llahiyat Fakiiltesi Dergisi 19/2 (2020), 733-
757.

26 Bk. Hirofumi Tanada “ttt5f S HAD AR Y s A[0-2018 £ (2018 Yilinda Diinya ve Japonya'da Tahmini Mislii-
man Niifusu), EFEHEKXF AR S (Waseda University Faculty of Human Sciences Research) 32/2 (2019),
253-262.

27  Keiko Sakurai, “Muslims in Contemporary Japan’, Asia Policy 5 (2008), 69-87.
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lik icinde azinlik konumundadirlar. Bircogu sehirlerde, diger Mislimanlara ve
miimkiinse cami, mescit ve islami organizasyonlara yakin bélgelerde yasamayi
tercih etmelerine ragmen is, egitim yahut ailevi sebeplerle diger Mislimanla-
ra ve islami organizasyonlara yakin mesafelerde hayatlar kurmalari her zaman
mimkiin olmamaktadir. Bu acidan sosyal medya, tlkenin farkli bolgelerine da-
gilmis ve glindelik hayatlarinin telasesi icerisinde birbirleriyle karsilasmalar di-
stk bir ihtimal olan Japon Muslimanlar icin son derece faydali bir iletisim araci
olabilmektedir.

Japonya, genel olarak Muslimanlarin dini kimliklerine dair ciddi bir problem
yasamadiklari ve belirli bir gliven ve rahatlda sahip olduklari bir tGlkedir.?® Japon
toplumunun biiyiik bir cogunlugu islam hakkinda fazla bir bilgi sahibi degildir ve
glindelik hayatlarinda bir Misliman ile karsilasmamistir.?? islam hakkinda ényar-
gilari olmakla birlikte3® Mislimanlara karsi diismanliga varacak boyutta degildir.
Gog¢men Maslimanlar arada bir karsilastiklar ters bakislarin dini kimliklerine yo-
nelik bir dismanlktan ziyade, bilinmeyene karsi duyulan endise oldugunun far-
kindadirlar ve ev sahiplerine karsi bir giicenmislikleri bulunmamaktadir.?' Dlinya-
nin farkl bolgelerinde Mislimanlar tarafindan gerceklestirilen terér olaylarindan
sonra Japonya’da yapilmis bir calismada, ne Japon ne gé¢gmen Muslimanlarin bu
olaylar sonrasi ciddi tepkiler ile karsilasmadiklari ve hayatlarinin kétl yonde etki-
lenmedigi tespit edilmistir.32 Aksine Japon toplumu bu olaylardan sonra Islam’i
tanimak istemis, camilerin normal ziyaretgcileri glindelik 20-30 kisiyken 100’lere
cikmis®, basin ve yayin organlari hem islami organizasyonlari** hem de islam
lizerine calisan akademisyenleri®® arayarak islam hakkinda bilgi istemistir.

Go¢men Musliimanlarin bashca problemleri tGlkede bir Misliiman olarak de-
gil, bir yabanci olarak yasamakta zorlanmalari ile alakalidir. Japonya’da uzun su-

28  Masayuki Numajiri — Hizuru Miki, i H AR A& BARDMIZHT 2" (Japonya'da Yasayan Mislimanlar ve Yerel
Topluluklar, IRAHARDRIEEE (Modern Japonya'da Dini Kosullar), ed. Norichika Horie (Tokyo: lwanami,
2018), 260: Sakurai, HAD AR st % (Japonya Misliman Toplumu) (Tokyo: Chikuma Shinso, 2003), 101;
Yumi Kishida, "A R ABBZAEDRBIZ—ZAADFFIG - IR E $RRE” (Uluslarasi Miisliiman Ogrencilerin Dini
ihtiyaclarina Cevap Verme: Giincel Durum ve Problemler) B8 %2 4 3357k - $8 8 A 3.1 (Uluslararasi Ogrenci Degi-
simi / Egitimi Arastirmalari)13 (2011), 35-43; Bk. Hirofumi Tanada, BASICEIF2 ARV ADFELHBICBET 2
FAE (Japonya'da Miisliiman Cocuklarin Egitimi Uzerine Anket), ABRIZAFZE (insani ilimler Arastirmasi) 23/2
(2010), 249-255; Waseda University School of Human Sciences Asian Social Theory Laboratory, ZEH A XY A5
B BAEAHTEAL 55— XIEE (Japonyada Miisliiman Arastirmasi: Kanto Metropolitan Alan Arastirma-
st ik Raporu) (Tokyo: Waseda Universitesi, 2006), 68-69.

29 Bk. Kokugakuin University, College Students’ Attitude Toward Religion Survey General Analysis (1995-2015) (Tok-
yo: Kokugakuin University, 2019).

30 Toru Miura, “Perceptions of Islam and Muslims in Japanese High Schools — Questionnaire Survey and Textbo-
oks”, Japan Association for Middle East Studies Ozel Sayi 2 (2006), 173-191.

31 Michael Penn, “Public Faces and Private Spaces: Islam in the Japanese Context’, Asia Policy 5 (2008), 89-104.

32 Bk. Kanei Sato, HADHTA AT LH%Z{E U3 (Japonyada Islam Dinine inanmak), (Tokyo: Bungeishunja,
2015).

33 Sato, HADHR T R T LH %15 U5 (Japonya'da islam Dinine inanmak), 222-228.

34 Mimasaka Higuchi, BARA AR LEULTHEZS (Japon Miisliman Olarak Yasamak), (Tokyo: Kosei Shuppan,
2007), 166-167.

35 Bk. Miura, “Perceptions of Islam and Muslims in Japanese High Schools’, 173-191.
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redir yasamakta olup dil problemini asmigs ve kultiire asinalik kazanmis gdé¢men
bir Misliman’in Japonya’daki yasama uyum saglama, is bulma ve insani iliskiler
konusunda sikintilar azalmaktadir.3 Japon toplumu, Misliiman yabanci niifu-
sun dinlerinin geregini yerine getirme taleplerini dogal karsilayarak, is yerlerinde
ve okullarda mescit agmak ve helal yiyecek saglamak gibi aksiyonlar gerceklesti-
rerek yardimci olmak icin ellerinden geleni yapmaktadir.3’Bununla birlikte Japon
bir Musliman’in yeni dini kimligi ile toplum tarafindan kabuli ayni derecede
kolay olmamaktadir. Japon Miisliimanlarin islami pratikleri yerine getirmeye y6-
nelik talepleri Japon toplumuna aykiri ve uyumsuz davranmakla itham edilerek®
ve “Sen Japon degil misin?” gibi itirazlar ile geri cevrilebilmektedir.?® islam uzak
diyarlardan gelen yabancilarin dini olarak kabul edilmektedir. Ayrica, Japon Mis-
[Gmanlarin sayica azliklari ve bazilarinin dini kimliklerini gizli tutma tercihleri gibi
sebepler ile toplumda gorinurlikleri distktir. Toplum Japon Muslimanlarin
varligina asina degildir ve dinf uygulama talepleri toplum tarafindan garipsene-
bilmektedir.

Obuse Japon Musliman kadinlarin Ggla bir marjinallik icinde olduklarini ifade
etmektedir. ilk marjinallikleri, Japon toplumunda fazla bilinmeyen ve negatif bir
imaji olan Misliiman kimligini secmeleri sebebiyledir. ikincisi topluma uzak ve
yabanci bir dini ve t¢lincusu ise bir kadin olarak kadinlara karsi olumsuz ve bas-
kici bir tavirla bilinen bir dini se¢melerindendir. Japon Musliiman kadinlar siklikla
neden Muisliiman olduklari, neden bir Japon iken topluma uyumsuz davranip
yabanci bir dini sectikleri ve bir kadinken neden Musliiman olduklari konusunda
sorgulanabilmektedirler.*

Terada, Japon Mislimanlarin kimlik tipleri icin dortli bir tasnif yapmistir.
ilk gruptakiler “Kiiltiirel Fiizyon Odakh Tip” olarak adlandinlmistir. Bu gruptaki
Japon Muslimanlarin hem Japon kimliklerine hem de dini kimliklerine aidiyet
oranlari ylksektir. Japon ve Misliiman topluluklarinin ikisinde de sosyallesme
oranlari yiiksektir, problemler ile karsilassalar da saglikli bir kimlik anlayislar ve
sosyal cevreleri olmasi sebebiyle bu problemleri kolaylikla ve kisa siirede asabil-
mektedirler. ikinci grup “Cogunluk Kiltiirti Odakli Tip”tir. Bu gruptakilerin Japon
kimligine aidiyetleri dini kimliklerinden ylksektir. Mlsliiman sosyal ¢evreleri ge-

36 Waseda University School of Human Sciences Asian Social Theory Laboratory, TEH A XY AFHE BEERAE™
BT F—RMEEZE—RIEE (Japonyada Miisliiman Arastirmasi: Kanto Metropolitan Alan Arastirmasi
ilk Raporu), 68.

37 Sakurai, HARD AR L% (Japonya Miisliman Toplumu), 101; Kishida, “AAY LB AEDREI = —ZAN
DORIG : TIRE FERE” (Uluslarast Miisliman Ogrencilerin Dini ihtiyaclarina Cevap Verme: Giincel Durum ve
Problemler), 35-43.

38 Masako Kudo, “Pakistani Husbands, Japanese Wives: A New Presence in Tokyo and Beyond’, Asian Anthropology
8/1(2009), 109-123.

39 Hideki Maruyama, “Diversity as Advantage in a“Homogeneous” Society: The Educational Environment for Mus-
lims in Japan’, Shingetsu Electronic Journal of Japanese-Islamic Relations 1 (2007), 66.

40 Bk. Kieko Obuse, “Living Compound Marginality: Experiences of a Japanese Muslim Woman’, Religions 10
(2019), 434-458; Elif Busra Kocalan, Miisliimanlasma Sirecine Sosyolojik Bir Yaklasim: Japon Miislimanlar (Co-
rum: Hitit Universitesi, Lisansiistii Egitim Enstitiisti, Doktora Tezi, 2021), 157-161.
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nis degildir, dini kimlikleri glindelik hayatlarini fazla etkilememektedir. Uclincii
grup “Kultirstizlesme Odakli Tip"tir. Bu gruptakilerin iki kimlige de aidiyetleri za-
yiftir. Kendi icinde “Bagimsizlar” ve “izole Edilmisler” olarak ikiye ayrilmaktadirlar.
Bagimsizlar kendi tercihleri ile iki kimlikten de uzak durmakta, izole edilmisler
ise iki toplum tarafindan kabul gérmemistir. Ortak noktalari sosyal aglarinin zayif
olmasidir. Problemlerini kendileri cozmeye calismakta ve diger tiplere gore daha
zorlanmaktadirlar. Dérdiincii ve son tip ise “Azinlik Kiiltlirti Odakh Tip"tir. Aidiyet-
leri yliksek oranda dini kimliklerinedir, Japon kdlttriinden ve kimliginden uzak-
lagsmigslardir. Japon toplumu ile baglari zayiftir, yer yer de catismalar yasamakta-
dirlar. Bu tiptekilerde iilkeden ayrilmayi tercih edenler olmakla birlikte Terada'ya
gore en sik gézlemlenen tutum Japon toplumuna uyum saglamak yéntindedir.*'

Bu makalede, islam’in secilen bir dini kimlik olarak Japon Miisliimanlar tara-
findan benimsenmesinde ve yasanmasinda sosyal medyanin roll incelenecektir.
ilk baslikta islam ile karsilasmada ve Miisliiman kimligini secmede, ikinci bashkta
artik secilmis olan Misliman kimliginin yasanmasinda ve sekillenmesinde ve son
baslikta da secilen bu yeni dini kimligi ifade ve beyan etmede sosyal medyanin
roll ele alinacaktir.

Yontem

Bu calisma nitel bir calismadir ve fenomenolojik desende tasarlanmistir. Fe-
nomenolojik desen ile bir fenomenin anlami ve bir deneyimin 6zii, onu deneyim-
leyen kimselerin bakis acisindan anlasilmaya calisiilmaktadir.** Fenomen hakkin-
da hali hazirda mevcut olan goris ve yargilar bir kenara birakilarak, deneyim ken-
di icerisinde, onu yasayanlarin sosyal ve kisisel gercekliginde, katihmcilarin an-
lamlandirldigi perspektiften yorumlanmaktadir.*® Bulgu ve yorumlar deneyimi
yasayan katilimcilardan elde edilen verilerin analiziyle gelistiriimekte ve ortaya
cikmaktadir.** Amag incelenen fenomen hakkinda genel gecer ve nesnel bir ger-
ceklige ulasmak degil, arastirma katihmcilarinin nezdindeki 6znel gercekligini*
ve bireysel ve siibjektif denetimlerinin ortak anlamlarini ve 6zini* anlamaktir.

Bu calismada anlasilmaya calisilan, sosyal medya kullaniminin Japon Misla-
manlarin deneyimlerinde dini kimlik olusumu, sekillendirilmesi, stirdtrilmesi ve
ifade edilmesinde ne dl¢lide ve sekillerde roll oldugudur. Hayatlarimizin son de-

41 Kimiyo Terada, £4EHRENA/UTAADXE  HAALZXIYDHREIXIENS (Simbiyotik bir Toplum
ve Azinliklara Destek: Japon Miisliimanlarin Toplumsal Etkilesimi Ornegi), (Tokyo: Toshindo Publishing, 2003),
127-176.

42 Bk. John W. Creswell, Nitel Arastirma Yontemleri — Bes Yaklasima Gére Nitel Arastirma ve Arastirma Deseni, cev:
Mesut Buttin - Selcuk Besir Demir (Ankara, Siyasal Kitabevi, 2020).

43 Dermot Moran, Introduction to the Phenomenology (London: Routledge, 1999), 4.

44 Peter Koestenbaum, “Introductory Essay’, The Paris Lectures, mlf. Edmund Husserl, cev: Peter Koestenbaum
(Dordrecht: Kluwer Academic Publishers, 1998), 10-11.

45  Bk. Creswell, Nitel Arastirma Yontemleri.

46  Nilgiin Sofuoglu, Alfred Schutz’'un Fenomenolojik Sosyolojisi ve Din Sosyolojisine Uygulanabilirligi, (izmir: T.C.
Dokuz Eyliil Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisti, Doktora Tezi, 2009), 108.
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rece icinde yer alan, bize bambaska diinyalarin kapilarini acan ve farkli olan 6teki
ile karsilasmamiza vesile olan cevrimici varolus mekanlari Facebook, Twitter ve
Instagram gibi populer sosyal medya uygulamalari, Japonlarin Mislimanlar ile
karsilasmalarinda ne derece rol oynamistir? Japon Muislimanlar kendilerine bu
kadar uzak ve bambaska olan yeni dini kimligi benimseyip insa ederken sosyal
medyadan faydalanmislar midir? Sosyal medya yeni dini kimliklerini nasil sekil-
lendirmistir? Toplumlarina yabanci bir kimlik edinmis olan Japon Muslimanlar
yeni kimliklerini sosyal medyada digerlerine ifade etmekte midirler? Bu gibi so-
rulara cevap aranan bu calismada kisaca, hayatlarinin bir déneminde Misliman
olmayi tercih etmis Japonlarin din degistirme ve yeni dini kimlik insa ve yasayis
sureclerinde sosyal medyanin bir roli olup olmadigi incelenmektedir.

Calisma, Eyliil 2016-Aralik 2017 arasinda 15 ay ve Subat 2019-Ocak 2020 ara-
sinda 12 ay olmak uzere toplam iki bucuk yila yakin bir stirede yapilmis saha ¢a-
lismasi verilerine dayanmaktadir. Saha calismasinda nitel arastirma veri toplama
tekniklerinden yari-yapilandiriimis mulakat, katihmci goézlem ve saha notlarina
basvurulmustur.

Mulakatlaryaslar 19ile 81 arasi degisen 32'si kadin 30'i erkek toplam 62 Japon
Musliman ile yapilmistir.#” Miilakat yapilacak kisilere kartopu ve amach érneklem
metotlari ile ulasiimistir. Tokyo’daki cami ve mescitlerin etkinliklerine diizenli ka-
tihm saglanarak Japon Misliiman cemaat ile asinalik kurulmus, bu etkinliklerde
tanisilan kimseler ve onlarin tanistirdigr diger Japon Mislimanlar kartopu me-
toduyla ulasilan katihmcilar olmuslardir. Amagh 6rneklemde ise arastirmanin
sinirhliklan dahilinde, arastirma problemini derinlemesine ve tiim farkhliklariyla,
yas ve sosyo-ekonomik statlide maksimum cesitliligi saglayarak incelemek he-
deflenmektedir.”® Bu sebeple dncelikle, katilimcilar Tokyo ve yakin illerde ikamet
eden Japon Misliimanlar arasindan secilmistir. Japonya’da yasarken Misliman
olmus, ancak sonrasinda yurtdisina géo¢mis ve halen yurtdisinda ikamet edip
arastirmaya mail yoluyla katilmak isteyenler arastirmaya dahil edilmemistir.
Ayrica orneklemi cesitlendirmek ve derinlestirmek icin farkli yas araliklarindaki
ve Japon Musliman cemaat arasinda farkli konumlardaki kimselere ulasiimaya
calisiimistir. Ornegin, Japon Miisliman cemaat énderlerinden bazi kimselere
ozellikle ulasihp milakat rica edilmistir. 62 katihmcidan 57’si ile kendi sectikleri
mekanlarda yarim saat ile iki bucuk saat arasi degisen surelerde yiiz ylize goris-
meler yapilmistir. Katiimcilarin cogu gortisme mekani olarak cami ve mescitleri
tercih etmis, birkacti ile de kafe, ev ve isyeri gibi yerlerde gorisilmustar. 5 katilim-
cmilakat sorularini cevapladiklari ve deneyimlerini paylastiklari formlari e-posta
yoluyla géndermeyi tercih etmistir. Miilakatlar esnasinda islam ve Misliimanlar

47 Metinde kadin katihmcilar K ve erkek katiimcilar E ile ve miilakat yapilma siralarina gére numaralar ile kodlan-
mistir. Katilimci tablosu Ek 1'de verilmistir.

48 AliYildinm - Hasan Simsek, Sosyal Bilimlerde Nitel Arastirma Yontemleri (Ankara: Seckin Yayincilik, 2018), 118-
119.
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ile ne sekilde karsilastiklar, din degistirme motivasyonlari, diger Maslimanlar ile
iliskileri ve sosyal medyayi kullanma sekilleri gibi sorular yoneltilmistir.*

Katihmcr gozlemde arastirmaci tizerine ¢alistigi topluluk ile siklikla bir araya
gelip, onlar ile uzun siire vakit gecirip, toplulugu olusturan bireyleri, yasantilari-
ni, birbirleri ile iliskilerini gdzlemlemektedir. Bu sekilde incelenen fenomen kap-
saminda topluluk bireylerinin distnceleri, inanclari, korkulari, diinyayi algilayis
bicimleri, iliski bicimleri ve yasantilari anlasiimaya calisiimaktadir.>® Bu baglamda,
saha calismasiicin Tokyo'da gegirilen 2 yil 3 aylik stire boyunca basta Tokyo Camii
ve Tirk Kultlir Merkezi ile Japon Musliman Dernegi basta olmak Uzere, Otsu-
ka ve Assalam mescitleri gibi cami, mescit ve derneklerin etkinliklerine diizen-
li olarak katilim saglanmistir. Cuma ve bayram namazlari, iftarlar, islam tzerine
dersler, kermesler, yemek kursu, kadinlara 6zgu egzersiz kurslari, egitim kamplari
gibi cesitli etkinlikler katihm saglanan etkinliklerden bazilanidir. Ornegin, Japon
Musliman Dernegi Cuma namazi sonrasi dernek mutfaginda pisirilen yemekleri
dernegin giris katindaki kafeteryada ikram ederek namaza gelenlerin tanisma ve
sosyallesmeleri icin imkan saglamaktadir. Hem dernek calisanlari ile goriismek,
hem yeni Japon Mislimanlar ile tanisip, dnceden tanisilan kimseler ile iletisimi
devam ettirmek, hem de gozlem yapmak icin bu 6glen yemeklerine siklikla ka-
tihm saglanmistir. Milakatlar disinda, Japon Mislimanlar ile hem bu tip etkin-
liklerde hem de disarida glindelik hayatin icerisinde iletisim ve iliskiler kurularak
yine gozlem ve saha notlar tutulmustur.

Fenomenolojik desende kurgulanan calismalarda amag, bir fenomeni tizerin-
de calisilan topluluklarin deneyimleri 6ziinde anlamlandirmak olmasi sebebiy-
le fenomene dair mevcut yargi ve disitinceler bir kenara alinmaktadir.>' Sosyal
medyada dini kimlik insasinin Japon Mislimanlar 6rneginde kesfedildigi bu ca-
lismada, arastirmanin verileri Japon Muslimanlar arasinda gegirilen 2 yil 3 ayhk
zaman dilimi boyunca kendileri yapilan milakatlar, gdzlem izlenimleri ve notlari-
dir. Sosyal medyada dini kimlik insasini Japon Musliimanlar nasil tecriibe etmek-
tedirler? Din degistirme, yeni dinf kimlik edinme ve insa siireclerinde sosyal med-
yanin roliini anlayabilmek icin deneyimlerindeki ortak temalar®? kesfedilmeye
calisilmistir. Fenomenolojik calismalarda deneyim ile ilgili bulgu ve yorumlar
katihmcilardan elde edilen milakat ve g6zlem verilerinden gelistirilmektedir.>

Veri analizinde su sira izlenmektedir: verilerin organize edilmesi, verinin bas-
tan sonra detayl bir sekilde okunmasi ve belirgin temalarin not alinmasi, temala-

49 Bu calismanin dayandigi doktora tez arastirmasinin miilakat sorularinin tamami Ek 2'de paylasiimistir.

50 Sara Delamont, “Ethnography and Participant Observation’, Qualitative Research Practice, ed. Clive Seale vd.
(London: SAGE Publications, 2007), 205-217.

51 Dermot Moran, Introduction to the Phenomenology (London: Routledge, 1999), 4; Edmund Husserl, Ideas:
General Introduction to the Pure Phenomenology (Oxon: Routledge, 2012), 59, Edmund Husserl, Fenomenoloji
Uzerine Bes Ders, cev: Harun Tepe (Ankara: Bilgesu Yayincilik, 2017), 23.

52 Creswell, Nitel Arastirma Yontemleri, 86.

53 Koestenbaum,“Introductory Essay’, 10-11.

Journal of Theology Faculty of Bulent Ecevit University, Vol. 9, No. 2, 2022

237



238

Elif Busra KOCALAN

rin kategorilestirilmesi ve betimlenmesi son olarak da bulgularin yorumlanmasi
ve sunulmasi.>* Bu calismada sesli olarak kaydedilen milakat verileri dnce yaziya
dokiilmis sonra Turkgeye cevirileri yapilmistir. Milakat sorular ve katiimcilarin
cevaplari ilk asamada aile ve inanc gecmisi, islam hakkinda énceki diistince, islam
ile ilk karsilasma, Misliman olmaya karar verme sebepleri, Misliiman olduktan
sonraki bireysel degisimleri, glindelik hayatlari, kimlik ve aidiyet problemleri, Ja-
pon ve géo¢cmen Muslimanlar ile iliskileri ve sosyal medya kullanimlari seklinde
gruplara ayrilmistir. Gruplandirilarak organize edilen miilakat verileri ikinci asa-
mada satir satir okunarak belirgin temalar kodlanmistir. Bu asamada katilimcila-
rin sosyal medya ve dini kimlik insasi deneyimlerinin ortak temalar ortaya ¢cikmis
ve kategorilere ayrilmistir. Fenomenolojik desende veri analizinin son agamasi
fenomenin nasil deneyimlendiginin betimlenmesi ve 6ziiniin sunulmasidir.>
Japon Muslimanlarin sosyal medyada kimlik insasi deneyimlerine dair bulgular
metinde, arastirma problemleri ile uyumlu bir sekilde ic asamada sunulmustur.
ilk asamada islam ile ilk karsilasmalarinda sosyal medyanin bir rolii olup olmadi-
g1 anlatilmistir. ikinci asamada, Misliiman olduktan sonra sosyal medyanin yeni
dini kimliklerinin olusum ve sekillendirmesinde ne derece ve ne sekilde etkisi ol-
dugu kesfedilmistir. Son olarak, yeni dini kimliklerini beyan etmede sosyal med-
yay!i tercih edip etmedikleri, yeni dini kimlikleri ile sosyal medyada ne 6l¢lide var
olduklarina deginilmistir.

Calisma Japonya'da ikamet eden Japon Mislimanlar ile sinirlandiriimistir.

Sosyal Medyanin islam ve Miisliimanlar ile ilk Anlamli Karsilasmadaki
Rolii

Arastirmalara gore, Japon toplumunda yaygin internet erisimine ragmen in-
terneti dini bilgi edinmek icin kullananlarin orani aylik yalnizca %2.5'tir. Gencler
arasinda inang oranlarinin diisiik olmasi ve toplumun genelinde dinlerin imajinin
negatif olmasi internet kullaniminda dine karsi ilgisizligin sebeplerinden olarak
dustndlmektedir.s

Bununla birlikte, Japon toplumunun buyik bir cogunlugu glindelik hayatla-
rinda Muaslimanlar ile hi¢ karsilasmamaktadir. Tokyo'daki bir tGniversite tarafin-
dan 1995-2015 yillari arasinda 20 yil boyunca 12 kere yapilan ve her defasinda
4.000 ila 11.000 arasinda Universite 6grencisine ulasilan anket calismalarinda,
ogrenciler Tokyo gibi buytk bir sehirde yasamalarina ragmen Musliman arka-
dasi olanlarin orani %1,8 ve %3,6 ve Musliiman komsusu olanlarin orani ise %2
ve %2,7 arasinda degismektedir. 20 yil boyunca gorisiilen Tokyo'da yasayan

54 Bk. Creswell, Nitel Arastirma Yontemleri.

55 Bk. Creswell, Nitel Arastirma Yontemleri,; John W. Creswell, J. David Creswell, Research Design: Qualitative, Qu-
antitative and Mixed Methods Approaches, Thousand Oaks: SAGE Publications, 2018, 268-270.

56 Akira Kawabata - Takanori Tamura, Online-Religion in Japan: Websites and Religious Counseling from a Com-
parative Cross-Cultural Perspective, Journal of Computer-Mediated Communication 12 (2007), 1000.
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binlerce tniversite dgrencisi Mislimanlar ile hic karsilasmamustir ve islam’a karsi
bir ilgi ve meraklari da bulunmamaktadir.’” Bir Japon’un, eger biyuk ve turistik
sehirlerden birinde yasamiyor yahut uluslararasi firmalardan birinde calismiyorsa
glindelik hayatinda bir Musliman ile karsilasmasi son derece diisiik bir ihtimal-
dir. Arastirmada ilk karsilasmalarinin buyiik oranda yurtdisinda is, egitim ve gezi
seyahatleri esnasinda gerceklestigi, ardindan yurticinde okul ve isyerleri geldi-
gi tespit edilmistir.*® islam ile ilk anlamli karsilasma ile kastedilen ise, kisiyi islam
hakkinda bilingli bir sekilde ilgilenmeye yonelten karsilasmadir.

Tablo 1: ilk Anlamli Karsilasma®

ilk Anlaml Kargilasma

1
[ | | I I 1

Romantik " c s e
Yurtdisi iliskiler Okul Medya Is Kisisel Ilgi
) ; Is I¢in Dil .
—  Egitim Universite S Internet / Ogrenme | Dinlere Kars:
'Sosyal Medya| ihtiyaci Merak
i Toplumsal
I~ Seyahat Lise Televizyon ki dsaslarl —Pl}t])b.l]emlerle
gilenme
— is L~ Dini Arayis

Japonlari Misliiman olma hikayelerinin baslangici olan ilk anlamli karsilasma
alti sekilde gerceklesmektedir. Bunlar egitim, gezi yahut is gibi sebepler ile git-
tikleri yurtdisi seyahatlerinde karsilastiklari kimseler®®, romantik olarak ilgilendik-
leri kisiler®’, okullarinda karsilastiklari Misliiman degisim 6grencileri ve yabanci
uyruklu Masliman hocalar®?, medya vasitasiyla karsilasmalar®, isleri sebebiyle

57 Bk. Kokugakuin University, College Students’ Attitude Toward Religion Survey General Analysis.

58 Kocalan, Miisliimanlasma Stirecine Sosyolojik Bir Yaklasim: Japon Miisltiimanlar, 102-108.

59 Kocalan, Misliimanlasma Stirecine Sosyolojik Bir Yaklasim: Japon Miisliimanlar, 103.

60 Katihmalardan 1E, 5E, 7E, 12K, 14E, 36K, 44K, 48E, 58E ve 60K egitim ve arastirma, 25E, 34K ve 53E is, 9K, 13K,
15K ve 33K ise gezi amacl gittikleri Kanada, Avustralya, Fas, Endonezya Tirkiye gibi tlkelerde Muslimanlar ile
ilk defa karsilasmistir. Yine 62E ve 56K yurtdisi demistir.

61 4K, 8K, 16K, 19K, 20K, 21K, 22K, 26K, 29K, 30E, 35E, 49K, 54K ve 61E romantik olarak ilgilendikleri kisiler Muslu-
mandir ve onlari islam ile tanistirmistir.

62 2E, 31E, 50K ve 55E'nin okullarina Musliman degisim 6grencileri gelmistir. 38K'nin lisedeki hocasi Misltiman-
dir. 10E, 46E ve 57E de yine Universitede Muslimanlar ile tanismistir.

63 40E ve 45E Muslimanlar ile sosyal medya vasitasiyla karsilasmistir. 6K, 24E, 28K, 39K ve 43K televizyonda izle-
dikleri ilgilerini cekip Tokyo Cami‘sini yahut Musltman tlkeleri ziyaret etmistir.
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yasadiklari karsilagmalar®* ve son olarak kisisel ilgileri sonucunda diger dinleri ve
toplumlari incelerken® islam ile karsilasmalaridir. Bu alti kategoriden besi sosyal
karsilasmalardir. Yalnizca altinci ve son kategori olan kisisel ilgide islam, Mislii-
manlardan bagimsiz olarak fikren ve bir inang sistemi olarak ilgilerini cekmistir.5

Bu makalede incelenen problemlerden biri, sosyal medyanin mustakbel Ja-
pon Miislimanlarin islam ile karsilasmasindaki roliidiir. Miilakat yapilan 62 kati-
imcidan yalnizca ikisinin Musliimanlar ile karsilasmalari sosyal medya lzerinden
olmustur. 40E, milakatlar sirasinda 19 yasinda ve 3 yildir Mislimandir. 15 ya-
sindayken sosyal medya uzerinden Umman’da yasayan bir kizla tanismis, kizin
Japon kiilttriine ve animeye® olan meraki sebebiyle arkadas olmugslardir. 40E,
islam’1 ilk o kizdan duymus, hatta kizin Miisliiman oldugunu ilk duydugunda co-
cuklugundan beri duydugu terérizm anlatilar aklina gelmistir. Babasinin “Onlar
tek tanrya inaniyor, karsilarina Misliman olmayan biri ¢iktiginda élduriyorlar”
dedigini animsamis ve kiza daha 6nce kimseyi oldurip 6ldirmedigini sormustur.

Oldiirmeyen Miisliimanlar da varmis demek ki, dedim. Tiim Miisliimanlar saldirgan ve
tehlikeli insanlar saniyordum. Ama o ¢ok kibar bir insandi. Béyle sagma sorularima kiz-
mazdi hic. ‘Biz 6yle degiliz, asla’ deyip anlatirdi. “islam terérizme tesvik etmiyor, cihad te-
rérizm degil’ diye anlatirdi. Bilmiyordum hic. (...) Islam’i Japonca dedil, ingilizce googlela-
maya basladim. Bir siirii gtizel yazi okudum. [slam ter6rizm dini degilmis meger 6grendim.
O zaman onlardan biri olabilirim belki diye diisiinmeye basladim. (40E)

40E'nin sosyal medya Ulzerinden edindigi Misliman arkadaslarin sayisi gittikce
artmis, 16 yasinda da Musliman olmustur.

Muslimanlar ile ilk anlamh karsilasmasi sosyal medya Gzerinden olan ikinci
kisi mulakatlar yapildiginda 3 yildir Misliman olan 33 yasindaki 45E'dir. Ms-
limanlar ile karsilastiktan sonra islam ilgisini cekmis, ayni 40E gibi internetten
arastirmaya baslamistir. Hatta islam o kadar ilgisini cekmistir ki Miisliman bir es
ve aile hayali kurmaya baslamistir.

Miisliiman bir kadinla evlenip Miisliiman bir ailem olsun istedim. Ciinkii islami égretiler
cok giizeldi. Birbirlerine saygi duyup yardim ediyorlardi. islami aile ¢ok sicak ve saglam
gelmisti bu yiizden. [slam’in kurallarina birlikte uyup, Allah’i birlikte anip cennete birlikte
gidiyorlardi. Tiim diinyaya yayilan bu [slami aileye katiimak istedim ben de. Miisliiman bir
ailem olsun istiyorsam ilk basta Islam’i kendim égrenmeliydim. (45E)

64 32K ve 59E'nin Misliman bir is arkadasi olmus, 3E, 41E ve 47E isi icin aldid1 bir egitimde Muslimanlar ile karsi-
lasmis ve son olarak 23E Endonezyali Mislimanlar ile bir is baglantisi kurmustur.

65 11K, 18K, 37E, 42E, 51E, 52E kisisel ilgileri sebebi ile islam ile ilgili kitaplar okumus ve 17K Filistin'in sorunlari ile
ilgilenip bu konuda etkinliklere katilmistir.

66 Kocalan, Miisliimanlasma Stirecine Sosyolojik Bir Yaklasim: Japon Miisliimanlar, 102-108.

67 Japon cizgi filmleri.
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40E ve 45E'nin Mislimanlar ile karsilasmasi sosyal medya Gzerinden olmustur
ancak Tablo 1'de verilen Japon Mislimanlarin ilk karsilasma motifleri g6z 6niin-
de bulunduruldugunda, sosyal medyanin yeni dini kimlik ile karsilasmalarinda
cok etkili bir rol oynamadigi anlagiimaktadir.

Sosyal medya ¢agimizin en yaygin ve kullanigh varolus alanlarindan birisi ko-
numundadir.® insanlar hikayelerini sosyal medya tizerinden anlatmakta, diinya-
nin belki ge¢cmiste asla ulasamayacad: yerlerine ulasip seslerini duyurabilmekte
ve kitle iletisim araclarinin aksine iki tarafli bilgi paylasimlarinda bulunabilmek-
tedir. Gegmiste 6grenilmeyecek olanin 6grenilmesi ve karsilasmasi zor olanlarin
karsilasmasi sosyal medya sayesinde olmustur.®® 15 yasindaki bir Japon gencin
kendisine Umman’dan bir arkadas bulmasi 6rnegindeki gibi diinya capinda iliski-
ler kurulabilmektedir. Bununla birlikte, Japon Mislimanlar 6zelinde diistinuldi-
giinde, blyulk bir cogunlugunun ilk anlamh karsilasmalarinin ¢cevrimdisi hayatta
oldugu gorulmustir. Karsilasmalar yurtdisi ve yurtici seyahatlerinde, is yerlerin-
de, okullarinda gerceklesmis, islam’a olan ilgileri bu karsilasmalari sonucunda
baslamistir.”® Sosyal medyanin Japon Mislimanlarin hikayelerinin baslangicinda
fazla bir yeri ve roli olmadigi g6zlemlenmistir.

Sosyal Medyanin Miisliiman Kimligin Sekillenmesinde ve
Yasanmasindaki Rolii

Japonya’da Mislimanlarin son derece aktif cevrimici topluluklari bulunmak-
tadir. internet islam hakkinda bilgi edinmekten Miisliiman kiiltirleri 5grenmeye,
diger Muslimanlar ile iletisim kurmaya, deneyim paylasmaya ve tavsiye almaya,
cevrimici ve cevrimdisi etkinlikler diizenlemeye kadar bircok sekillerde kullanil-
maktadir. Muslim Friendly Information in Japan grubunun Facebook’ta 66.600
civari Uyesi bulunmaktadir. Aylik ortalama 10 gonderisi olan grupta yeni agilan
helal restoranlar, Japonya’nin popiiler turistik mekanlarinda namaz kilinabilecek
yerler, bir Misliiman olarak gtindelik yasam ve Japon Muislimanlarin din degis-
tirme hikayeleri gibi paylasimlar yapiimaktadir.” 2U&5 | AXULZA T D
(Musliman hayatin tadini ¢ikar) grubunun 1800 Uyesi vardir. Yalnizca Japonca
paylasimlarin yapildigi ve gruptan bir Gyenin referansi ile dahil olunabilen grupta
Uyeler kendi deneyimlerini (sik tliketilen su yiyecekte alkol varmis, uzak durahim
gibi...), faydali olabilecegini distndukleri bilgileri ve Japonya’daki Misliiman
toplumuna dair haberler paylasmakta ve zaman zaman etkinlikler diizenlenmek-
tedir. Cocuklar icin islam dersi, farkli Misliiman tilke mutfaklarinin yemek kurslari

S

ve Filistin’e destek toplantisi son paylasilan etkinliklerden bazilandir.”? ¥+ /X~

68 Mustafa Dervis Dereli, Dini Kimliklerin Sosyal Medyada Akiskanlasmasi: Siber-Etnografik bir Arastirma, (Kayseri:
Erciyes Universitesi, Sosyal Bilimler Enstitiisii, Doktora Tezi, 2018), 147-148.

69 Bk. Coleman, “Ethnographic Approaches to Digital Media”.

70 Kocalan, Miisliimanlasma Stirecine Sosyolojik Bir Yaklasim: Japon Miisliimanlar, 102-108.

71 Muslim Friendly Information in Japan, https://www.facebook.com/groups/473320006144600, Erisim Tarihi:
20.08.2022.

72 EUHSILARYLZAT D https://www.facebook.com/groups/196009827134829, Erisim Tarihi: 20.08.2022.
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LRY LT 7o vT— 3> (Japon Misliman Vakfi)'na ait ¥+ /X5 77>
4 — (Japonya Teblig Merkezi)nin Facebook sayfasinin 5.832 takipcisi bulunmak-
tadir. Hakkinda sayfasinda “Japonya’da islam hakkinda hicbir bilgi bulunmadi-
gindan, Japonya Dava Merkezi islam’in temel bilgilerinin paylasildigi bir yerdir”
ibaresi bulunmaktadir. Sayfada diizenli olarak, Japonca, Japonya Teblig Merke-
zi tarafindan diizenlenen etkinliklerin duyurulari yapilmakta ve islam hakkinda
bilgiler paylasilmaktadir. Sayfaya sabitlenmis duyuruda farkli Japon ve go¢cmen
Musliman tarafindan verilen, her Sali Kur'an’in Anlami, haftada iki Cuma Allah’in
isimleri, iki Cuma Islam’i Giizel Yasamak dersleri yapildigi duyurusu bulunmak-
tadir. “Misliiman kdiltiirii ve afet dnleme”, “Anne babaya minnettarlik”, “inanan
kisinin glici” ve “Acik fikirli olmak bir erdemdir” gibi baglklarda kimi ¢evrimdisi
kimi cevrimici seminerler diizenlenmekte, cevrimici ders ve seminerlerin kayitlari
Facebook ve Youtube sayfalarinda daha sonra izleyiciler ile paylasiimaktadir.”®
Japonya’daki gen¢ Musliimanlar icin, yine gen¢ Mislimanlar tarafindan kurul-
mus bir sayfa olan Olive kendisini “Japonya kapsamindaki Misliman genclige
dair aktivitelere insani, finansal ve entelektiiel destek saglayip, video icerik tretip
¢ ayhk bir dergi cikariyoruz” seklinde tanitmaktadir. Her ay Tokyo Camii'nde kuil-
tlirel ve sosyal etkinlikler diizenlemekte, kariyer giinleri yapmakta ve cevrimici
olarak da her persembe Zoom lizerinden “Chai Talk” giinleri diizenlemektedir-
ler.”* Chiba Islamic Cultural Center”, Kyoto Muslim Community’®, Islamic Circle of
Japan/Young Muslim”?, ERY v —Z 4.7« V—F K MNLOX{bLz> % — (Tokyo
Camii & Diyanet Turk Kaltir Merkezi) 7® ve HARALZ U A% (Japonya Misli-
man Dernegi)” hem ingilizce hem Japonca icerik retip etkinlik paylasimi yapan,
Facebook disinda Twitter ve Instagram hesaplar da bulunan grup ve sayfalar-
dan diger bazilaridir. Bu sayfalarda hem sayfa sahipleri hem de iye ve takipcileri
tarafindan aktif olarak paylasimlar yapilmakta ve iletisim aglari kurulmaktadir.
Japonya’da yasamakta olan Japon ve gécmen Misliimanlardan, islam’a ilgisi
olan kimselerden ve (lkeyi kisa sireli ziyaret etmekte olan turistlerden olusan
Uyeler hem cevrimici hem cevrimdisi etkinliklerde bir araya gelme firsati bulmak-
tadirlar.

Sosyal medyanin Japonlarin Misliman kimligi ile karsilasmasindaki roli son
derece az iken, olusturulmasinda ve surdirtlmesindeki rolii son derece bulyuk-
tlr. Bu bolimde sosyal medya, aidiyet hissini destekleyen bir medyum olarak,

73 Iv/I\UF T TtV —, https//www.facebook.com/JapanDawahCentreMedia/?ref=page_internal, Erisim
Tarihi: 20.08.2022.

74 Olive, https://www.facebook.com/olivejapanorg/, https://www.olivejapan.org/about, Erisim Tarihi: 20.08.2022.

75 Chiba Islamic Cultural Center, https://www.facebook.com/CICCjapan/, Erisim Tarihi: 20.08.2022.

76 Kyoto Muslim Community, https://www.facebook.com/Kyoto-Muslim-Community-581238678981022/, Erisim
Tarihi: 20.08.2022.

77 lIslamic Circle of Japan/Young Muslim, https://www.facebook.com/ICOJ.YoungMuslim/, Erisim Tarihi:
20.08.2022.

78 Tokyo Camii & Diyanet Tiirk Kulttir Merkezi, https://www.facebook.com/tokyocamii, Erisim Tarihi: 20.08.2022.

79 Japonya Misliman Dernegi, https://www.facebook.com/muslim.or.jp, Erisim Tarihi: 20.08.2022.
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gizli dini kimliklerin yasanabildigi bir alan olarak ve yalnizliklarin giderilebildigi
bir topluluk olarak incelenecektir.

Aidiyet Hissini Destekleyen bir Medyum Olarak Sosyal Medya

Muslimanlar ile yukarndaki alti yoldan biri ile karsilagsmis ve Miasliiman olmus
Japonlar icin isin en zor kismi, yeni dahil olduklar bu dini toplulugun varolus ve
yasam bicimlerini anlayip ayni dini kimlige sahip bir birey ve toplulugun bir ferdi
olarak yasamlarini devam ettirmektir. Sayilar ne kadar az ve yasadiklari mahalle-
de, isyerlerinde veya okullarda diger Muslimanlar ile karsilasma sanslari ne kadar
disiik olsa da, modern diinyada internet erisimi ile iliskiler kurulup stirdirile-
bilmesi, sosyal aglar ve gruplar olusturulabilmesi sayesinde 6nlerindeki cografi
engeller ortadan kalkmistir.2® Sosyal medyada kurulan kisisel iletisim aglan ile
cevrimdisi hayatta bir gruba dahil olmalari miimkiin olmasa bile ¢evrimici top-
luluklar olusturmalari ve bir topluluk ve aidiyet duygusu gelistirmeleri mimkiin
olmaktadir.®’

30 yildan fazla bir stredir Misliman olan ve Japon Musliman kadinlar ara-
sinda glvenilir bir konumu olan ve kendisine akil danisilan 56K, ilk Misliman
oldugu donem ile simdiyi soyle kiyaslamaktadir:

Su anda bir sorun yok Elhamdiililllah. 20-30 yil 6ncesi ¢cok problemliydi. Helal restoran-
lar diikkénlar yoktu. Basértiisii cok nadirdi. insanlarin islam hakkinda hi¢ bilgisi yoktu.
Camiler yetersizdi. Islam’i 6grenecek yer yoktu. Miisliiman topluluk cok biiyiik degildi,
Miisliimanlarin sayisi azd. (...) Cok biiyiik bir toplulugumuz yok tabi. Ama 30 yil éncesi
ile karsilastirinca, cami sadece bir taneydi o zaman. Camiye kadinlar ¢cok gelmezdi, kimse
yok gibi olurdu evet.

Simdi internet var, 30 yil énce yoktu. O yiizden bilgi alisverisi sifird). iletisim ¢cok zordu, nere-
ye gidecegimizi bilemezdik. Yalnizdik. Ama simdi internette diinyanin her yerinden Mdisl(i-
manlar ile iletisim kurabiliyoruz. Hangi mescitte, nerede toplaniliyor, nerede dersler oluyor
&grenebiliyoruz. internette var bir Miisliiman topluluk. Fikir sorabiliyoruz birbirimize, artik
tamamen farkli. (56K)

internet ve sosyal medya Japon Musliimanlar icin uzaklari yakin etmis ve kendile-
rini benzer insanlar arasinda var etme imkani saglamistir. 62E, yurtdisindaki arka-
daslari ile mailleserek akillarindaki sorulara cevaplar bulmaktadir. 50K, Tokyo'da
degil, nispeten biyik baska bir sehirde yasamaktadir. Yasadigi sehirdeki cami-
nin evine ¢ok uzak oldugunu, camide etkinlikler diizenleniyor olmasina ragmen
uzakhk sebebiyle katilamadigini anlattiktan sonra sOyle devam etmistir: “Yasit
Musliman arkadasim var, ama hepsi cok uzakta oldugu icin sosyal medya Uizerin-
den goristiyoruz. Hepsi cok iyi insanlar, mutluyum. Farkli Glkelerden Misliman
arkadaslarim var.” 38K da Instagram hesabini aktif olarak kullananlardan biridir.

80 Japonya Musliiman Dernegi, https://www.facebook.com/muslim.or.jp, Erisim Tarihi: 20.08.2022.
81 Heidi A. Campbell, “Community’, Digital Religion: Understanding Religious Practice in New Media Worlds, ed. He-
idi A. Campbell, 57-71, Routledge: New York (2013), 66.

Journal of Theology Faculty of Bulent Ecevit University, Vol. 9, No. 2, 2022

243



244

Elif Busra KOCALAN

Yeni Misliman olmus Japonlardan ¢ok fazla arkadashk istegi almaktadir. Bu kisi-
lerin normalde baska Misliimanlari bulup arkadas olmakta zorlandiklar icin sos-
yal medya lzerinden kendisi ile iletisime gectiklerini ve sosyal medyanin arkadas
edinmede ¢evrimdisi etkinliklerden daha etkili oldugunu disiinmektedir.

Bazilarinin evlerine yakin mescit vardir ancak temsil eksikligi sebebiyle ken-
dilerini o mescitlerde rahat hissetmemektedirler. 16K'nin bulundugu bolgede
bir gé¢men topluluk yasamaktadir ve kendilerine ait bir de mescitleri bulun-
maktadir. 16K iki sebeple bu mescitte kendine yer bulamamaktadir. ilki mescidin
kadinlar icin yeri olmamasidir. ikincisi ise mescide gidenler arasinda Japonlarin
fazla olmamasidir. 16K, Japonya'da egitim almamis, Japoncalari cok iyi olma-
yan, ¢ocuklarini Japon okullarina géndermeyen ve Japon toplumunu anlamak
ve uyum saglamak icin cabalamayan gé¢men Musliiman kadinlar ile anlagmakta
glclik ¢cekmektedir. Bu sebeple sorulari oldugunda ve dertlesmek istediginde
diger Japon Musluimanlara ulasmaktadir. Sosyal medyayl hem arkadaslik konu-
sunda hem de islam’t 6§renmek konusunda aktif kullanmaktadir. Suriye’de oku-
mus Japon bir hocanin haftada bir yaptigi cevrimici dersleri takip etmekte, yine
haftada iki kere cevrimici Arapca derslerine katilmaktadir. Misliman olali 13 yil
olmustur. Son yillarda ¢evrimici toplantilari daha c¢ok tercih etmektedir. 14E’ye
gore Japonya’da Misliiman olmanin en zorlayici yanlarindan biri, topluluk olus-
turma ve bir toplulugun ferdi olma hissinin kolay edinilememesidir. Ona gore,
kadinlarin erkeklerden daha saglam bir iletisim aglari vardir, cevrimdisi diinyada
bir araya gelmeseler bile ¢evrimici calisma gruplari ile strekli bir araya gelerek
glclt baglar kurmaktadirlar. 13K, yeni Misliman olmustur. Instagram’i aktif kul-
lanip kendisine Misliiman arkadaslar edinmektedir. Hoca diye bahsettigi baska
bir Japon Misliman’a ise mail atarak sorular sordugunu anlatmistir. 52E, evinin
konforunda istegine ve ihtiyaclarina gore secip katilabildigi cevrimici dersle-
ri cesitli cami ve mescitlerin ¢evrimdisi diizenledigi etkinliklerden daha faydali
bulmaktadir. Her ne kadar diger Musliimanlar ile bu etkinliklerde sosyallesmenin
Mdsliman kimligine katki sagladigini diisiinse de, bazi mekanlar, drnegdin Tokyo
Cami, onun goéziinde daha cok turistik bir mekandir.

Azinlikta olan bir kimlik, benzerleri ile paylasildiginda ve birlikte yasandigin-
da dogrulanmakta ve gliclenmektedir. Yeni ve eski bircok dini grubun dinlerini
yayma sebeplerinden birisi budur. Bir inang sistemi yeni ve az lyeli oldugunda,
daha kolay sorgulanip yargilanabilmektedir ancak o dine inananlarin sayisi art-
tikca hem mensuplarinin kendilerine ve inancglarina olan gulvenleri artmakta,
hem de disaridan alabilecekleri sorgulamalar azalmaktadir. Bunun 6tesinde, sor-
gulansalar bile artan givenleri ile inanclarini daha net yasayabilmekte ve ifade
edebilmektedirler.22 Benzer deneyimlerin paylasildigi ve kimligin birlikte yasan-

82 Anatoliy Gruzd vd.“Imagining Twitter as an Imagined Community,” American Behavioral Scientist 55/10 (2011),
1312-1314; Lenie Brouwer, “Dutch-Muslims on the Internet: A New Discussion Platform’, Journal of Muslim Mi-
nority Affairs 24:1 (2004), 53-54; Katelyn Y. A. McKenna - Kelly J. West, “Give me that Online-Time Religion: The
Role of the Internet in Spiritual Life’, Computers in Human Behavior 23 (2007), 952-953.
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digi bir topluluk, birey acisindan bir kimligin saglamligini temin eden en 6nemli
unsurlardan birisidir. Sosyal medya da, sagladigi cevrimici iletisim aglari ve yine
¢evrimici toplumsal varolus ortamlari®® ile yeni Misliiman olmus, etrafinda fazla
Musliman olmayan, dinini fiziki cevresinden gizli yasayan Japon Muslimanlar
icin bu imkani saglamaktadir. Kendileri ile ayni deneyimleri yasayan kimseler ile
yaptiklari paylagsimlar kimlikleri konusunda yasayacaklari tereddiit ve zorluklari
kolaylastirmakta ve bir topluluga dahil olma hissiyati kazandirarak yeni dine olan
aidiyetlerini gliclendirmektedir.

Gizlenen Dini Kimliklerin Yasanabildigi bir Alan Olarak Sosyal Medya

Din degistirme beraberinde bir kimlik degisimini de getirmektedir. Nasil yasa-
nilacagini, nasil davranilacagini, diinyayi nasil gérecedini ve toplum icinde nasil
roller alacagini yeniden 6grenmeyi gerektiren yeni bir baslangictir. Eski kimlikten
uzaklasip yeni bir kimlik olusturma sireci hem heyecanli hem de stresli olabil-
mektedir. Din degistiren kisi bir yandan hayatindaki tim problemler ¢6zilmiis,
hayati bir anlam ve uyum kazanmis gibi hissedebilmekte®, 6te yandan eski kim-
ligi ve bu kimligin ait oldugu toplulukla ¢atismalar yasama ihtimali ile de karsi-
lasabilmektedir®>. Bunun da 6tesinde, secilen yeni dini kimlik toplum tarafindan
marjinal kabul edilen bir kimlik ise, bu zorluklar katlanarak artabilmektedir. Japon
Muslimanlarda gozlemlenen bir egilim, din degistirmeyi takiben ilk yillarda yeni
dini kimliklerinin toplumdan gizlenmesidir.

Grafik 1: Sessiz Dini Kimlik®

Sessiz Dini Kimlik
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83 Introvigne, “Brainwashing’, 74-78.

84 Lewis R. Rambo, Understanding Religious Conversion (New Haven: Yale University Press, 1993), 3.

85 Mia Lovheim, “Identity”, Digital Religion: Understanding Religious Practice in New Media Worlds, ed. Heidi A.
Campbell, 41-56, Routledge: New York (2013), 47.

86 Kocalan, Miisliimanlasma Siirecine Sosyolojik Bir Yaklasim: Japon Misliimanlar, 135.
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Bu durum o6zellikle ilk yillarda gézlemlenmekte, yukaridaki grafikten de go-
rulebilecegdi gibi zamanla dini kimliklerini aciklama Uzerindeki teredditleri azal-
maktadir. Bu siirecte ilk yillarda bazilari yalnizca aileleri ve yakin arkadaslari ile
paylasmakta, bazilari ise ondan bile uzak durmakta ve eski topluluklarindan kim-
se ile bu yeni kimligini paylasmamaktadir. Bu durumun sebepleri soruldugunda
verilen cevaplardan asagidaki 3 motif ortaya ¢cikmistir:

Sekil 1: Sessiz Dini Kimlik Sebepleri®”

Sessiz Dini Kimlik

—[ Dini Ozel Bir Mevzu Olarak Gormek ]

[ Yanhs Anlasiimalardan ve Olumsuz TepKilerden ]
Cekinmek

Toplumun Uyumunu ve Birligini Bozmaktan }
Cekinmek

Toplumun asina olmadigi ve bazilar tarafindan marjinal ve tehlikeli de gori-
lebilecek bir din kimligi toplumsal ve acik olarak sahiplenmek birtakim zorluklari
da beraberinde getirebilecektir. Kalip yargilar ve dnyargilar ile ugrasmak zorunda
kalmak, yanhs anlasilmak, suirekli kendini anlatmak ve agiklamak zorunda kalmak
ihtimalleri bulunmaktadir. Nitekim dinf kimliklerini gizleyen Japon Musliimanla-
rin bazilari da bu konulara deginmistir. Bir kismi bir dine aidiyetin 6zel bir mevzu
oldugunu distniip baskalari ile paylasmanin lizumu olmadigini disinmekte-
dir. Bu icsel ve bireysel bir motivasyondur. Ote yandan bazilarinin gizleme sebe-
bi toplum ile alakalidir. Son iki maddede goruldigu gibi, yanls anlagiimalardan,
olumsuz tepkilerden ve toplumun uyumunu ve birligini bozmaktan cekinmek-
tedirler.2®

Japon Musliman Dernegi’'nde tanistigimiz 33K, 2 yildir Musliimandir. Dernek-
teki gé¢gmen ve Japon Musliimanlar ile son derece acik bir iletisim icerisinde olan
33K milakat istegini de ictenlikle kabul etmistir. 33K, o glinlin aksaminda Face-

87 Kocalan, Miisliimanlasma Stirecine Sosyolojik Bir Yaklasim: Japon Miisliimanlar, 136.
88 Kocalan, Miisliimanlasma Stirecine Sosyolojik Bir Yaklasim: Japon Miisliimanlar, 135-141.
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book lzerinden arastirmaciya, sosyal medyadaki ¢evresinin Misliman oldugu-
nu bilmedigini ve gizli kalmasini istedigini rica eden bir mesaj atmustir. ilerleyen
glinlerde 33K ile dernek disinda da goriisilmeye devam edildiginde, 33K'nin
yalnizca dernekte, diger cami ve mescitlerde Mislimanlar arasindayken basor-
tsl taktigi, glindelik hayatinda dini kimligini aciga vuracak davraniglardan uzak
durdugu gozlemlenmistir. Dini kimligini gizlemeye yonelik bu tutum sadece ona
0zgu degildir, yeni Masliman olan kimselerde siklikla gézlemlenmistir.

60K da yakin zamanda Misliman olmustur, 29 yasindadir ve bir sirkette ¢a-
lismaktadir. Durumunu “Aileme séylemedim. Reddederlerdi. Onlarlayken ortiin-
miyorum. Ramazan’da yanlarinda yemek yememe sebebim Misliman olmam
degil de sanki islam’a ilgim oldugundanmis gibi davraniyorum” diye anlatmistir.
3E, 36 yasindadir ve bir yildir Misliimandir: “Aileme daha soylemedim. Gizli bu.
islam kot bilindiginden siddetle karsi cikarlar muhtemelen. Arapca calisiyorum
dedigimde de ‘Terérist bunlar’ demislerdi. ‘Kandirmasinlar seni’ dediler. is arka-
daslarima da sdylemedim, tehlikeli olur diye disindim” demistir. Endonezyal
bir erkek arkadasi olan 13K da durumu ailesi ile paylasmaya ¢cekinmektedir ve ev-
lendikten sonra sdylemenin daha kolay olacagini diisiindiigi icin beklemektedir.
22K, 47 yasindadir ve bir Universitede arastirmacidir. Ne is yerine ne ailesine sdy-
lemistir, sdyleme niyetinde de olmadigini ifade etmistir. 12K, ailesine islam’dan
ilk bahsettiginde aldigi olumsuz yanit sebebiyle sdylemeye ¢ekinmektedir:

Onlarin yaninda értii takmiyorum. [stasyona gelince ya da camiye yaklastigimda értiindi-
yorum. Direkt de s6ylemeyecegim muhtemelen. Ramazan'da orug tuttugumu fark ettiler.
Annem namaz kildigimi da gérdii. Béyle béyle gdrerek anlasalar daha iyi olur bence. Ne
diisiindiiklerini bilmiyorum aslinda. islam ile ilgilendigim icin bunlari yaptigimi diisiinii-
yor olabilirler. Direkt s6ylemeye ¢ekiniyorum (12K)

Yukarida Misliman olali en fazla iki yil olmus ve yeni dini kimliklerini kimseyle
heniliz paylasmamis Japon Muslimanlardan birkaginin 6rnegi verilmistir. Gra-
fikte de gorilebilecegdi gibi, zamanla dini kimliklerine kendileri de alismaya bas-
ladik¢a bu endise ve tereddiitleri ve toplumla paylasma konusunda cekinceleri
azalmakta, dinf kimliklerini acik¢a yasamaya baslamaktadirlar. Ancak ilk birkag
yillik bu siirec onlar icin zorluklar tasimaktadir. Oncesinde ait olduklari topluluk-
larin yaninda 6zgiirce kendisi olamayan yeni Misliman, eger yeni kimligini 6z-
glrce ifade edebilecegi yeni bir topluluga dahil olamazsa kendisini yalnizlik ve
glivensizlik icinde bulabilmektedir. Bir mescide yahut camiye yakin yasayanlar
icin bu konuda bir problem yasanmamaktadir. Diger Muslimanlar ile yakinhk ku-
rup degisim ile birlikte gelebilecek kimlik ve aidiyet hislerinde yasayabilecekleri
glivensizliklerden uzak olabilmektedirler. Ancak Japonya’da Mislimanlar yiizde
olarak cok kii¢lik bir azinliktir ve her bolgede cami ve mescit bulunmamaktadir.®

89 Kocalan, Miisliimanlasma Siirecine Sosyolojik Bir Yaklasim: Japon Misliimanlar, 74-75.
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Bu nedenle her yeni Miusliman da dahil olabilecegi bir Misliman topluluga ko-
laylikla erisme liksline sahip degildir.

Bu noktada zaman ve mekandan bagimsiz topluluklar insa edebilme 6zel-
ligi ile® sosyal medya devreye girmektedir. Cevrimdisi diinyada kendilerini ait
ve gercek oldugunu hissettikleri kimlikleri ile toplum baskisindan yahut elesti-
risinden uzak var olamayan bireyler bu kimliklerini sosyal medyada 6zgiirce ya-
sayabilmektedirler.”’ Sosyal medya ¢evrimdisi diinyada azinlk dini kimlikleri ile
var olduklarinda stresli durumlar yasayabilecedi icin kimliklerini gizlemeyi tercih
eden kimselere, gizledikleri kimlikleri ile var olabilecekleri, kimliklerini ifade ede-
bilecekleri ve iliskiler kurabilecekleri glivenli alanlar agmistir.® Misliiman olduk-
larini ailelerinden ve arkadagslarindan gizleyen yeni Muslimanlar (3E, 11K, 12K,
13K, 20K, 33K) sosyal medyada diger Muslimanlar ile arkadasliklar kurabilmekte
ve Misliiman kimliklerini onlarla paylasabilmektedir. Diger Muslimanlar ile fizik-
sel olarak uzak olsalar bile sosyal medya tizerinden kurulan arkadaslhklar, 6zellikle
diger Japon Muslumanlar ile kurduklari iletisim yeni dini kimliklerini anlama ve
sahiplenmede onlara yardimci olmaktadir.

Yalnizliklarin Giderilebildigi bir Topluluk Olarak Sosyal Medya

Sosyal medya, farkli din ve inang sistemlerinin mensuplari icin yasadiklari
bolgelerin 6tesinde uluslararasi topluluklar olusturma imkani saglamaktadir.®®
Ozellikle Misliiman yeni nesil icin sinirlarin ve memleketlerin énemini kaybettigi
Ummetin yeni evi diye nitelendirilmekte ve Misliimanlari birbirine bagladigi du-
stinilmektedir.®* Japon Misliimanlarin islam ile ilk karsilasmalari sosyal medya
Uizerinden olmamistir; ancak, din degistirmelerini takiben sosyal medyanin roli
onlar icin son derece 6nemlidir. Bulunduklari mekandan ayrilmadan, internet ile-
tisimi ile desteklenen, ulusal sinirlarin 6tesinde ve her yerde olabilen bir immet
sisteminin® Uyesi olabilmektedirler.®

Karsilikh sohbet seklinde gecen miilakatlar esnasinda Japon Mdslimanlarin
da arastirmaciya yonelttigi bazi sorular olmustur. En ¢ok sorulan soru diger Ja-
pon Muslimanlar tzerinedir. 56 yasindaki 61E, Musliman olali heniiz birkag ay
olmustur. Milakat icin gorlsilen kafede arastirmaciya yonelttigi ilk soru “Japon
Musliman erkeklerle sik karsilasiyor musun? Kag kisi ile roportaj yaptin?”dir. Ma-
lakata katilanlarin yarisinin erkek oldugunu 6grendiginde ise ¢cok sasirmistir. 61E,

90 Coleman, “Ethnographic Approaches to Digital Media’, 496.

91 Dereli, Dini Kimliklerin Sosyal Medyada Akiskanlasmasi: Siber-Etnografik bir Arastirma, 243-244.

92 Lovheim, Identity, 47; Lovheim - Linderman, “Constructing Religious Identity on the Internet” 129.

93 Heidi Campbell, “Spiritualising the Internet: Uncovering Discourses and Narratives of Religious Internet Usage”,
Online - Heidelberg Journal of Religions on the Internet 1/1 (2005), 13.

94  Shelina Janmohamed, M Nesli: Yeni Miisliiman Genglik (istanbul: Kakniis Yayinlari, 2017), 105-107.

95  Garbi Schmidt, “Islamic Identity Formation among Young Muslims: The Case of Denmark, Sweden and the Uni-
ted States’, Journal of Muslim Minority Affairs 24/1 (2004), 41.

96 Janmohamed, M Nesli, 59-69; Mohammed el-Nawawy - Sahar Khamis, Islam Dot Com: Contemporary Islamic
Discourses in Cyberspace (New York: Palgrave Macmillan, 2009), 113-163.
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Endonezyali Miisliiman esi ve onun ailesi vasitasiyla islam ile tanisip Miisliiman
oldugu icin Japonya’da heniiz fazla kimse ile tanismamistir. Kendisi ile ikinci go-
rismemizde de digerlerinin Misliman olma sebeplerini sormustur. Ayni soruyu
soran yalnizca o degildir. Yeni Misliiman olmus kimseler arasinda baskalari da bu
konuile ilgili sorular sormustur. “Japon toplumunda yasayinca, Mislimansan tek
basina kalabiliyorsun” demistir 57E. Hen(z fazla kimseyi tanimadiklari icin yalniz
hissetmektedirler.

Sosyal medya, bu noktada digerleri ile karsilasma strecini hizlandirmaktadir.
24 yasindaki 38K, Instagram hesabini 6zellikle digerlerine de ulagsma amaciyla ak-
tif bir sekilde kullanmaktadir. Kendi deneyimini séyle anlatmistir:

Instagram hesabim hep vardi. Giiniimden bahsederdim hep, herkes gibi. Miisliiman ol-
madan o6nce diger Japon Miisliimanlan bulmak isterdim. O yiizden sehadet getirmem
cok gecikti. Eger sosyal medyaya islam hakkinda bir seyler yazmaya devam edersem belki
birileri de benden gériip daha erken sehadet getirebilir. Japon Miisliiman var iste’ diyebi-
lirler. Ben ¢ok dertliydim o konuda. Kimse yoktu sosyal medyada da. Mescit turlari olurdu,
gelirdim, Japon kimse olmazdi. Cok yalniz kaldigim oldu. (38K)

Sosyal medya normal kosullar altinda ¢evrimdisi diinyada son derece yalniz ka-
labilecek Japon Muslimanlar icin yeni varolus alanlari saglamis”” ve sosyal ben-
liklerini gerceklestirerek kendi bireysel benliklerini olusturabildikleri® yeni bir
alan yaratarak zaman ve mekandan bagimsiz kimlik insasini®® mimkin kilmistir.
Japon Muslimanlar derneklerin, mescitlerin ve camilerin etkinliklerini cevrimigi
takip etmekte, Japon ve gocmen Mislimanlar ile cevrimigi iliskiler kurabilmek-
te ve Twitter, Facebook ve Instagram gibi platformlardaki cevrimici topluluklara
dahil olmaktadirlar. Cevrimici topluluklarn ¢ok glicl ve aktiftir. Sosyal medya ile
benzer kimlige sahip digerleri ile etkilesimlerinin surekliligi saglanmistir.'® Cevri-
mici topluluklar sayesinde yalniz degildirler. Kurduklari cevrimigi iletisim, onlara
bir topluluga aidiyet hissi saglamakta, degisimle birlikte gelen zorluklan asarak,
edindikleri azinlik kimligini daha kolay anlayip sahiplenerek 6zglirce yasamada
ve yalnizliklarini gidermede yardimci olmaktadir.

Sosyal Medyanin Miisliiman Kimligini Aciklama ve ifade Etmedeki Rolii

Gevrimici diinya dinf kimliklerin yalnizca kesfedildigi ve insa edildigi bir alan
degil, ayrica daha genis topluluklara sunuldugu da bir alandir.’" Sosyal medya-
da dinf kimligin ile bulunup onu 6tekine sunmak, 6ncelikle, kendi kimligini ken-

97 Bk.Turkle, Life on the Screen: Identitiy in the Age of the Internet.

98 George Herbert Mead, Zihin, Benlik ve Toplum, cev: Yesim Erden (Ankara: Heretik Yayinlari, 2017), 202-203.

99 Sahin, Online Alevi Topluluklar, 44-45.

100 Bk.Turkle, Alone Together.

101 Heidi Campbell, “Understanding the Relationship between Religion Online and Offline in a Networked Soci-
ety”, Journal of the American Academy of Religion 80/1 (2012), 71.
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di anlatin ile kurgulamanin ve var etmenin bir yoludur.'? Ayrica sosyal medya
ve internet kisilerin ve gruplarin fikir ve inanclarini bagkalarina yaymak icin en
kullanisl medyumlardan birisidir.'”® Hem geleneksel dinlerin’ hem de yeni dini
hareketlerin mensuplarinin'® inanclarini yayma ve yeni Gyeler bulma yollarindan
birisi de cevrimici alanda kimlik ve inanclarini digerlerine sunarak anlatmaktir.

Arastirmanin son problemi, Japon Musliimanlarin sosyal medyayi yeni dini
kimliklerini kamusal alanda sahiplenerek beyan etmek ve islam’t kendi toplumla-
rina anlatmak icin kullanip kullanmadigi sorusudur. Milakatlarda, sosyal medya
kullaniminin yiiksek oldugu halde Misliiman kimligini ve islam’i anlatmak amach
kullaniminin diistik oldugu tespit edilmistir. Cinsiyet ya da yas fark etmeksizin ka-
tilmailarin cogu bu soruya negatif cevap vermistir. Sosyal medyayi islam’i 6gren-
mek, Japonya’daki dernek, cami ve mescitlerin etkinliklerinden haberdar olmak
ve digerleri ile iletisim kurabilmek icin yogun olarak kullanmaktadirlar. Onceki
bolimlerde bahsedildigi lizere, kendi aralarinda ¢evrimigi iletisim aglar ve bilgi
paylasimlari son derece giiclidiir. Ote yandan bir cogunun, toplumlarinda azin-
lik ve marjinal olan dini kimliklerini topluma kanitlamak yahut yanls anlasiimalari
giderip dogru islam’ 6§retmek gibi bir misyonlari cogunun bulunmamaktadir.

Bununla birlikte bu tutumlarinin sosyal medyaya 6zgi olmadigi da gozlem-
lenmistir. Japon toplumunda din hakkinda konusmak hos karsilanmadigi'® ve
din dzel bir mevzu olarak goriildiigii icin cevrimdisi etkilesimlerde de islam’i acik-
lamak tutumu yaygin degildir.

Saha calismasi sirasinda katiimcilardan 40E ile birlikte gidilen islam Uizerine
bir seminerde konusmaci, kendisine soru yénelten bir Japon’u israrla islam’in en
dogru olduguna ikna etmeye calismis “Allah béyle diyor. inandin mi? inandin
mi?” diyerek israr etmistir. Soruyu yonelten kisi, bu diyalogu bitirmek isteyen bir
ifadeyle “Evet” deyince herkesin 6niinde kendisine sehadet getirtilmis ve cos-
kuyla tebrik edilmistir. 40E bu durumu kinamis, basini iki yana sallayarak bu tav-
rin ¢ok yanlis oldugunu, o dinleyicinin sirf dikkatler tizerinden dagilsin ve mevzu
kapansin diye konusmaciyi onayladidi ve sehadet getirdigi yorumunu yapmistir.

Baska bir ornekte, geng bir Japon, Japon Misliman Dernegi'ne gelerek, bir
arkadasinin israrlar sonucu onu kirmamak icin sehadet getirdigini, islam’dan na-
sil cikabileceg@ini sormustur. Bu geng de arkadasinin israrlarindan rahatsiz oldugu

102 Campbell, Understanding the Relationship between Religion Online and Offline in a Networked Society, 71-74;
Mohammed el-Nawawy - Sahar Khamis, “Collective Identity in the Virtual Islamic Public Sphere: Contemporary
Discourses in Two Islamic Websites’, International Communication Gazette 72 (2010), 247; Bk. Kristin Zahra
Sands, “Muslims, Identity and Multimodal Communication on the Internet’, Cont Islam 4 (2010), 139-155.

103 Lovheim - Linderman, , “Constructing Religious Identity on the Internet” 128; Dawson — Hennerbry, “New Reli-
gions and the Internet: Recruiting in a New Public Space”, 22; Bk. Gary R. Bunt, “islam@britain.net: ‘British Mus-
lim'identities in Cyberspace’, Islam and Christian-Muslim Relations 10:3 (1999), 353-362.

104 Campbell, “Spiritualising the Internet: Uncovering Discourses and Narratives of Religious Internet Usage”, 12.

105 Bk. Dawson — Hennerbry, “New Religions and the Internet: Recruiting in a New Public Space”.

106 Bk. Nobutaka Inoue, An Analysis of Questionnaire Surveys from 1992 to 2001 (Tokyo: Kokugakuin University 21st
Century Center for Excellence Program, 2003).
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icin konunun kapanmasi icin sehadet getirmistir. Birine giderek dini anlatma ve
onu ikna etmeye calisma seklinde yapilan teblig metodu Japon toplumunda ne-
gatif karsilanmaktadir. Din fark etmeksizin, insanlar kendilerine gelip de bir dine
dahil etmeye calisan kimselerden rahatsizlik duymaktadir.'” Bu tip yaklasimlar
¢ogunlukla gérmezden gelinmekte yahut dinliyormus gibi yapilip 8nemsenme-
mekte ve nadiren dinleyip karsi cikilmaktadir.'®

41E'ye gore Japon toplumunda dinlerin son derece olumsuz bir imaji bu-
lunmaktadir. insanlar dinden bahsetmekten hoslanmamakta ve dinleri kiilt gibi
degerlendirmektedir. 41E “Dine karsl bir alerji var gibi Japonya'da” ifadesini kul-
lanmistir. 23E de kiilt benzetmesi yapmistir. Go¢cmen Muslimanlari en ¢ok eles-
tirdikleri konulardan birisi acik tebligi Japonya’da uygulama tesebbusleridir. Ja-
pon Mislimanlar arasinda aktif bir role olan sahip 6K, acik tebli§ stilinin Japon
toplumuna hi¢ uymadigini su sézlerle anlatmistir:

Ama biliyorsun yabancilar, Teblig cemaatinden olanlar ya da davacilar, ‘gel, hadi benden
sonra tekrarla’ usulii teblig yapiyor, teblig bu onlar icin. Bazen dersler diizenliyorlar, ‘Ciin-
ki Allah béyle séyltiyor...", ‘Clinkii Kur'an’a béyle yaziyor...” Problematik bu. (...) Bu olmaz.
Japonlarin isteklerine gére diizenlemeler yapmamiz gerekiyor. Japonlar ne bilmek istiyor,
ne duymak istiyor? insanlar anlamiyorlar ama. “islam’i aciklarsak Miisliiman olacaklar,
neden olamiyorlar, Allah ¢ok biiyiik iste’ Olmaz bdyle. Ama hala Japon Miisliimanlarin

sayisi az. (6K)

6K'ya gore Japonlara islam’i 6gretmek isteyen bircok gécmen yanlis yollari iz-
leyip insanlari uzaklastirmaktadir. 1E de bu tip yaklasimlarin Japonya’da dogru
olmadigini belirtmistir. Kendisi de Mislimanlari gorlp, davranislarindan etkile-
nerek Misliiman oldugu halde, eger biri gelip ona islam’i anlatmaya ve ikna et-
meye calissaydi “rahatsiz olabilecegini ve islam’dan uzaklasabilecegini” anlatmis-
tir. Mahallesindeki gogmen Muslimanlar ile yakin olamadigini anlatirken onlarin
Japon kdltiriine uyum saglayamadigini sdyleyen 16K, 6rnek olarak “Disarida ya-
pilan tebligden pek hoslanmiyorum ben” ciimlesini kurmustur. islam’in anlasil-
masini isteyen Japon Mislimanlar, dini kimliklerini topluma beyan ettikten yani
kamusal olarak sahiplendikten'® sonra, birebir yliz ylize agiklamalardan ziyade,
davraniglariyla dogru rol model olma yolunu se¢mektedirler.

Sosyal medya kullanimlarinda da yukarida ifade edildigi tizere, direkt islam’i
anlatan bir dil kullananlarin sayisi azdir ancak bazilari, islam ile ilgili etkinlikleri
ve haberleri yorumsuz paylasarak etraflarindakileri bilgilendirmeyi denemekte-
dirler.

107 Kocalan, Miisliimanlasma Siirecine Sosyolojik Bir Yaklasim: Japon Misliimanlar, 183-184.

108 Inoue, An Analysis of Questionnaire Surveys from 1992 to 2001 (Tokyo: Kokugakuin University 21st Century Cen-
ter for Excellence Program, 2003.

109 Bk. Peek,“Becoming Muslim: The Development of a Religious Identity”.
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Bir onceki bolimde Misliman olmayi planladigi ilk donemde ve sehadet
sonrasi ¢cok yalniz hissettigini, bu sebeple de sosyal medyada aktif paylasim yap-
maya 6zen gosterdigini ifade eden 38K, Japon Muslimanlarin varhgini gorinir
kilmak ve islam’i giizel tanitmak arzusundan da bahsetmistir.

Herkes gérstin istiyorum tabi paylasimlanimu. islam ile ilgisi hic olmayip benim Instag-
ram hesabimi gériip ‘Aa Japon Miisliiman da varmis’ deyip, sonra baska Miisliiman-
lar ile de karsilasip, [slam da iyiymis diyenler de cikar belki. (38K)

Tokyo disinda bagska bir bliylik sehirde yasayan ve Instagram hesabi sayesinde
bircok arkadas edinen 50K da 6zellikle Japonya’da bir Musliiman olarak yasamak
konusunda paylasimlar yapmaya 6zen gosterdigini ifade etmistir. Burada da ayni
sekilde, Japon Misliimanlarin da var oldugunu toplumun geri kalanina goésterme
arzusu bulunmaktadir.

29K, Facebook'u aktif bir sekilde kullanmaktadir:

Facebook'ta herkes fotograf ytikliyor degil mi? ‘Boyle béyle etkinlikler oluyor, tehlikeli
degil bakin’ imaji olsun istiyorum. Béyle eglenceli zaman gecgiriyoruz, dersler boyle zevkli
diye... Miisliiman olmayan ve bilmeyen Japon kadinlar icin camiye gelmesi zor. Kétii bir
din gibi diistinebilirler. Nasil bir din bilemeyebilirler. Caminin fotograflarini gésterince ‘Aa
ne glizel’ diyorlar. ‘Sanat eseri gibi’ (29K)

29K, tanidiklarinin islam hakkinda sahip olabileceklerini diisiindiigi endiselerini
gidermek ve &zellikle kadinlarin islam’i tehlikeli bulup cekinerek camiye geleme-
yeceklerini diisiindigu icin katildigi etkinliklerden fotograflar paylagmaktadir.
8K da Tokyo Cami’de diizenlenen etkinlikleri benzer hisler ile paylastigini anlat-
mistir: “Bilsinler istiyorum. islam’in herkese kucak acan bir din oldugunu bilsinler.
Korkunc degil. Gelemeseler de bilsinler.” 34K, 18K ve 12K islam ile ilgili payla-
simlari arkadaslari ve aileleri belki gorir ve 6grenir diye kendi Facebook sayfala-
rinda paylasmaktadir. 17K da 6zellikle islam tilkeleri hakkindaki haberleri “Bakin
boyle gerceklikler ve hayatlar da var” demek ve “gercekleri bilmelerini” istedigi
icin paylasmaktadir. 54K, 6zellikle terdr olaylari gerceklestiginde Japonlar yanhs
anlamasin diye aciklamaya calistigini séylemistir.

Sosyal medya hesaplarinda islam’dan bahsetmediklerini séyleyenlerden ba-
zilari sebeplerini de agiklamistir. 51E, bu tip konulari yliz yiize konusmayi tercih
etmektedir. 48E ve 42E insanlara islam’i aciklama ihtiyaci hissetmemektedir. 41E,
islam’1 basarili bir sekilde teblig edemeyecegini diisiinmektedir. 37E ve 32K ken-
dileri henliz 6grenme asamasinda olduklarini ve baskalarina anlatacak kadar
bilmediklerini distinmektedir. 10E “Ben hoca degilim” demistir. “Fazla bilgisi ol-
mayan siradan bir Mislimanim sadece.” 3E de “Ben daha tam bilmiyorum tiim
kurallari, iyi 6grenmem lazim. Ben kendimi aciklasam herkes (izerime gelebilir,
hazir degilim anlatmaya” demistir.
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Japon Musliimanlar sosyal medyayi kendi aralarinda iletisim icin aktif bir se-
kilde kullanmakla birlikte, islam’t Japonya'ya ve sosyal cevrelerindeki insanlara
anlatma yahut dinf kimliklerini sosyal medya tizerinden herkese agiklamayi, ifade
ve ispat etmeyi tercih etmemektedirler. Bunun sebebi bu iletisimin sosyal medya
Uzerinden kurulmasi degil, Japon toplumunda normalde de din tzerine teklif-
sizce konusmanin hos karsilanmamasidir. Aralarinda az bir kesim islam Gzerine
genel bilgi paylasimlari yaparak cevrelerinin gorip, ilgilenip bilgilenecegini iimit
etmektedir. Aktif bir sekilde, teblig denilebilecek cinsten, siirekli islam’i anlatarak
Japon toplumuna tanitma ve toplumda islam’i yayma iizerine ugrasan kimselerin
sayisi cok cok azdir. Gerekgeleri bunun Japon toplumuna uygun bir iletisim tarzi
olmamasidir.

Sonug

Bu ¢alismada Misliman olmus Japonlarin yeni dini kimliklerinin olugsmasin-
da, sekillenmesinde ve ifade edilmesinde sosyal medyanin ne derece ve ne sekil-
lerde etkili oldugu fenomenolojik bir yaklasim ile anlasiimaya calisiimistir.

Arastirmanin ilk problemi Musliman kimligi ile ilk karsilasmalarinda sosyal
medyanin roll olup olmadig sorusudur. Japonlarin Misliman olmalar blyik
dlctide sosyal bir siirectir. islam ile ilk karsilasmalari bireysel ilgileri yahut hayat-
larinda yasadiklari bir kriz sebebiyle farkli dinf inanglari ve diinya goruslerini aras-
tirmalari sonucunda degil, Mislimanlar ile rastgele karsilasmalari vesilesiyle ol-
mustur. Bu karsilasmalar biiylk 6l¢lide yurtici yahut yurtdisi is, egitim ve eglence
seyahatleri esnasinda, okullarda yahut is yerlerinde gerceklesmistir. Kiminin ilk
karsilastigi Masliman Amerika’da egitim alirken ayni yurtta kaldigi bir arkadasi,
kiminin Japonya’daki is yerindeki Glineydogu Asyali is arkadasi, kiminin tniver-
sitedeki arkadasi yahut hocasidir. Misliiman olma hikayelerinin baslangicinda
sosyal etkilesimler bulunmaktadir ve bu etkilesimlerin cogu ¢evrimdisi gercek-
lesmistir. Miilakatlara katilan 62 Japon Miislimandan yalnizca ikisi islam ve Miis-
limanlar ile sosyal medya araciligiyla karsilasmistir.

ikinci problem, artik Miisliiman olmus Japonlarin bu yeni dini kimliklerini se-
killendirmelerinde ve siirdiirmelerinde sosyal medyanin roli Uzerinedir. Sosyal
medya, Japon Miuslimanlarin kendileriyle benzer kimlikleri paylasan insanlari
bulmalarini, ¢evrimici ve ¢evrimdisi topluluklar kurmalarini saglayarak yeni dini
kimliklerini i¢sel bir sekilde mesrulastirmalarina yardimci olmaktadir. Cogunlu-
gu sosyal medya araciligiyla islam ile tanismamis ve Miisliiman olmamis olsa da,
dini kimliklerini sekillendirmek, stirdiirmek ve glclendirmek icin sosyal medya
acikca buyik fayda saglamaktadir. Kendilerini azinlik hissettikleri bir Glkede, ben-
zer diisiinen insanlar ile baglanti kurarak bir aidiyet, glic ve mesruiyet duygusu
kazanmaktadirlar.

Ote yandan, katiimcilar sosyal medyayi kimliklerini beyan etmek, genis Japon
toplumuna duyurmak ve ifade etmek icin fazla kullanmamaktadir. Toplum tara-
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findan yanhs bilinmesi ve anlasiimasi muhtemel mevzulari aciklamaya calisanlar
bulunmaktadir ancak dinf yayma amacli paylasimlar fazla tercih edilmemektedir.
Bu ise sosyal medyada iletisimin niteligi ile alakal bir mevzu olmaktan ziyade,
Japon toplumunda herhangi bir dine yonelik acik tebli§ yapmanin yahut yine
herhangi bir din lizerine karsi taraftan bir talep, istek veya soru olmadan konusul-
masinin hos karsilanmamasindandir. Bunun farkinda olan Misliiman Japonlar,
etraflarindaki insanlar sormadan islam’i anlatmayi tercih etmemektedirler.

Sonug olarak, sosyal medya Japon Musliimanlarin yeni dini kimlikleri ile ilk
karsilasmasinda ¢ok zayif bir rol Gstlenmektedir. Sosyal medyanin asil rol, kisi
Mdisliman olduktan sonra yeni dinf kimligin yasanmasi ve strdrtlmesi husu-
sunda olmaktadir. islam’i anlatma ve yayma hususunda ise sosyal medya fazla
tercih edilmemektedir.

Din degistirme ve cevrimici dini kimlik calismalan sosyal bilimlerde devam
edegelen giincel calisma alanlandir. Bu ¢alismada yeni dini kimligin secimi, ya-
sanmasi ve ifade edilmesinde sosyal medyanin nasil ve ne derece rolleri oldugu
Japon Muslimanlar 6rnekliginde incelenmistir. Farkl bolgelerde yapilacak farkli
saha calismalarina ilham olmasi ve karsilastirmali analizler ile incelenmesi ile ala-
na daha fazla katki saglayacaktir.
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Ekler

Ek 1: Milakatlara Katilan Japon Musliiman Katilimcilar

Kod | Cinsiyet | Yas n'n(:;z'r"“’;:‘ Egitim Meslek

1E Erkek 35 6Yil Bilinmiyor Ogretmen

2E Erkek 41 20vil Universite Cevirmen

3E Erkek 36 1Yl Bilinmiyor Memur

4K Kadin 50 16 Yl Bilinmiyor Ev Hanimi

5E Erkek 42 24\l Universite Ozel Sirket Calisani

6K Kadin 31 8VYil Universite Cami Cahisani

7E Erkek 23 2Vl Universite Ozel Sirket Calisani

8K Kadin 26 <1yl Lise Yari Zamanli is

9K Kadin 31 2Yil Universite Ozel Sirket Calisani

10E Erkek 22 2vil Universite Ogrenci

11K Kadin 46 6Yil Universite Ev hanimi

12K Kadin 22 vl Universite Ozel Sirket Calisani

13K Kadin 21 <1yl Lise Ogrenci

14E Erkek 35 8vil Universite Ozel Sirket Calisani

15K Kadin 49 23vil Universite Ev Hanimi

16K Kadin 41 13Yil Universite Ev Hanimi

17K Kadin 45 1Yl Universite Ozel Sirket Calisani
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Ek 1 Devam
18K Kadin 33 6 Vil Universite Ozel Sirket Calisani
19K Kadin 39 14Vl Universite Ev Hanimi
20K Kadin 33 <1vil Universite Saglik Calisani
21K Kadin 49 22yl Lise Ev Hanimi
22K Kadin 47 <1yl Universite Memur
23E Erkek 53 <1Vl Universite Danisman
24E Erkek 30 2vil Bilinmiyor Ozel Sirket Calisani
25E Erkek 52 5vil Universite Politikaci
26K Kadin 44 11l Bilinmiyor Ev Hanimi
27K Kadin 37 12Yil Bilinmiyor Ev Hanimi
28K Kadin 24 <1vil Universite Ogretmen
29K Kadin 39 2vil Bilinmiyor Serbest Calisan
30E Erkek 61 16YIl Universite Emekli
31E Erkek 25 <1yl Universite Ozel Sirket Calisani
32K Kadin 42 2l Universite Saghk Calisani
33K Kadin ~50 2vil Bilinmiyor Serbest Calisan
34K Kadin 48 13Vl Bilinmiyor Ev Hanimi
35E Erkek 35 7Yl Yiksek Lisans Akademisyen
36K Kadin 39 5Yil Universite Ozel Sirket Calisani
37E Erkek 42 avil Universite Miihendis
38K Kadin 24 3vil Universite Ozel Sirket Calisani
39K Kadin 49 20 Yl Universite Akademisyen
40E Erkek 19 3vil Lise Ogrenci
41E Erkek 58 <1yl Universite Cami Calisani
42E Erkek 22 2vil Lise Ogrenci
43K Kadin 41 16Vl Universite Ogrenci
44K Kadin 36 1ovil Universite Memur
45E Erkek 33 3vil Bilinmiyor issiz
46E Erkek 24 2l Universite Ogrenci
47E Erkek 81 55YIl Universite Emekli
48E Erkek 39 18Yil Universite Cami Calisani
49K Kadin 35 6 Vil Bilinmiyor Ozel Sirket Calisani
50K Kadin 23 1Yl Universite Ogretmen
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Ek 1 Devam
51E Erkek | Bilinmiyor 11 Yl Bilinmiyor Serbest Calisan
52E Erkek 26 4yl Universite Mihendis
53E Erkek 65 31vil Bilinmiyor Sanatgl
54K Kadin 52 25Vl Bilinmiyor Yari Zamanli Calisan
55E Erkek 27 5Yil Universite Ozel Sirket Calisani
56K Kadin ~60 ~30 Universite Emekli
57E Erkek 24 2Yil Universite Ozel Sirket Calisani
58E Erkek 68 41yl Universite Editor, Yazar
59E Erkek 28 il Bilinmiyor Fabrika Calisani
60K Kadin 29 <1yl Bilinmiyor Ozel Sirket Calisani
61E Erkek 56 <1vil Bilinmiyor Memur
62E Erkek 29 3vil Bilinmiyor Turizm Sektoru

Ek 2: Mulakat Sorulari

aldiniz mi?

Ne zaman Musliman oldunuz?

Yasiniz, egitim ve mesleginiz nedir?

Ailenizin dinlere yaklasimi nasildi? inaniyorlar miydi? Ailede bir dini egitim

Siz ¢cocukken inaniyor muydunuz? Dinler hakkinda ne distiniyordunuz?
Miisliiman olmadan énce islam hakkinda ne diistiniiyordunuz?

islam ve/veya Musliimanlar ile ilk anlamli karsilasmaniz ne zaman olmustu?

islam ve/veya Musliimanlar ile ilgili en cok ne ilginizi cekmisti? Neden Miislii-
man olmayi distindlintiz?

Karar verme sureciniz nasildi? Ne kadar stird(i? Ne kadar siire calistiniz/dusin-
diniz?

Musliman olmadan énce kimseye danistiniz mi?

(Musliman olduktan sonra) Etrafinizdakilerin tepkisi nasildi? Yeni kimliginiz
hakkinda ne dustindler?

Herhangi bir zorlukla karsilastiniz mi?

Yeni kimliginiz hakkinda siz ne disliniiyorsunuz? Kendinizi tanimlama sekli-
niz degisti mi? Degistiniz mi?

Japon toplumuna aidiyetiniz etkilendi mi?

Gulndelik yasantiniz degisti mi?
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islam’in medyadaki imaji sizi ve giindelik yasantinizi etkiledi mi?
islam’in sizin icin en dnemli kismi nedir?
islami organizasyon, cami ve mescitlerin etkinliklerine katiliyor musunuz?

(Katihyorsa)

o Bu etkinliklere katilim yeni kimliginizi yasamaniza yardimci oluyor mu?
o islam’t 8grenmenize yardimci oluyor mu?

o Misliman topluluklar ile sosyallesmenize yardimci oluyor mu?

Japonya’da yagayan Musliiman topluluklar ile iletisiminiz nasil?

Japon Miisliimanlar ile gé¢cmen Misliimanlarin islam’i anlama ve yasamalari
arasinda gozlemlediginiz farkhhklar var mi?

ilk Masliman oldugunuzdan bu yana islam anlayisinizda bir degisme oldu
mu?

Sosyal medya kullaniyor musunuz? Sosyal medyada Musliman kimliginizi

paylasiyor musunuz? islam’i sosyal medyada tanidiklariniza anlatiyor musu-
nuz?
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