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Bu arastirma, dini yonelim diizeyi ile sosyal medyada dini igerikli paylasim tutumu arasindaki iliskiyi konu
edinmektedir. Din bilimleri basta olmak iizere sosyal bilimlerin pek ¢ok disiplini icerisinde ¢alismalara konu
edilen dini yonelim; bireyin dini inang¢ ve dini degerlerini uygulama ve bunlari pratige dokme bi¢imi olarak
tanimlanmaktadir. Dini yonelimin bir gostergesi olarak konumlandirilabilecek dini icerikler ise, giindelik hayatin
vazgecilmezlerinden biri haline gelen ve bilhassa gen¢ kusagin neredeyse hayatini biitiiniiyle kusatan sosyal
medya ortamlarinda kendisine yer bulmaktadir. Bu makale, {lahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin dini yonelimlerinin
ve sosyal medyada dini igerik paylasma tutumlarinin ne diizeyde oldugu ve bu iki diizey arasinda anlaml bir
iliskinin bulunup bulunmadig1 sorularina cevap aramaktadir. Nicel yontem desenlerinden tarama modeli
cercevesinde Erciyes Universitesi ilahiyat Fakiiltesinde lisans diizeyinde 6grenim goéren 481 6grenciye anket
uygulanan bu calismadan elde edilen verilerin analizinde t testi, tek yonlii ANOVA testi, Pearson korelasyon
analizi ve coklu regresyon analizinden yararlanilmistir. Makalede Erciyes Universitesi ilahiyat Fakiiltesi
ogrencilerinin dini yonelim diizeylerinin ve sosyal medyada dini icerikli paylasim tutumu ortalamalarinin yiiksek
diizeyde oldugu, dini yonelim diizeyleri ile sosyal medyada dini igerikli paylasim tutumlar: arasinda anlaml bir
iliski bulunmasinin yani sira dini yénelim diizeylerinin sosyal medyada dini igerikli paylasim tutumlarini anlaml
diizeyde etkiledigi sonucuna ulasilmistir.

Anahtar Kelimeler: Din Sosyolojisi, Dini Yénelim, Sosyal Medya, Dini Paylasim Tutumu, ilahiyat Fakiiltesi
Ogrencileri.

Abstract

This research deals with the relationship between the level of religious orientation and religious sharing attitude
on social media. Religious orientation, which is examined in many disciplines of social sciences, especially
religious sciences, is defined as the individual’s way of applying his religious beliefs and religious values and
putting them into practice. Religious content that can be positioned as an indicator of religious orientation is
abundant in social media environments. This study tries to reveal the levels of religious orientation of the Faculty
of Theology students and their religious sharing attitudes on social media. In this article, a questionnaire was
applied to 481 students studying at the Erciyes University Faculty of Theology at the undergraduate level. T test,
one-way ANOVA test, Pearson correlation analysis and multiple regression analysis were used in the analysis
of the data obtained in this study. In the article, it was found that the levels of religious orientation of Erciyes
University Faculty of Theology students and the average of their religious sharing attitudes on social media were
high. Moreover it has been concluded that there is a significant relationship and effect between the levels of
religious orientation and religious sharing attitudes on social media.

Keywords: Sociology of Religion, Religious Orientation, Social Media, Religious Sharing Attitude, Faculty of
Theology Students.
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1. Girig

Sosyal bilimler ¢atis1 altinda yer alan din bilimleri, arastirma alani itibariyle nicel
yonelimli dindarhik 6l¢iimii ¢alismalarina 6nem vermektedir. Din psikolojisi disiplini
kadar yogunlukta olmasa da din sosyolojisi arastirmalarinda da dindarhigin 6lglimiine
yonelik c¢alismalar, literatiirde belli bir yekun tutmaktadir. Nitekim sosyolojinin
amagclarindan birinin topluma dair istatistiki verilerin ortaya konmasi oldugu dikkate
alinirsa; yoksulluk, gelir dagilimi, siyasi partilere destek gibi konularin yani sira
toplumdaki insanlarin benimsedikleri inanglar, dini pratikleri yerine getirme sikliklari
veya dindarliklarinin diizeyleriyle ilgili 6l¢ciimlerin 6zellikle din sosyolojisi bakimindan
onem kazanacagi fark edilecektir.

Dindarligin 6l¢timii, “6zel yontem ve teknikler kullanarak bir kisinin dindarlik diizeyini
belirlemek ve varilan sonucu rakamsal degerler halinde ifade etmek” (Onay, 2001, s. 440)
seklinde tanimlanabilir. Dindarligin ol¢iimiiyle ilgili ilk akademik ¢alismalar 1940’larda
gorilmeye baslansa da konuyla ilgili arastirmalar, 6lciim tekniklerinin daha sistematik
bicimde kullanildig1 saha arastirmalariyla birlikte 1960’lardan itibaren yayginlik
kazanmistir. Hiristiyan dindarligi baglaminda dindarlik o6lgiimiintin ilk 6rnekleriyle
Amerika’da Kkarsilagilirken, 1970’lerden itibaren Ingiltere ve diger Avrupa iilkelerinde
de benzer arastirmalarin gercgeklestirildigi goriilmektedir. Dindarligin 6l¢timiiyle ilgili
olarak literatiirde ti¢ farkli yaklasim géze carpmaktadir. Bunlardan ilki, bu makalenin dini
yonelim 6lceginde de temelini bulan, Allport ve Ross tarafindan gelistirilen ve dindarligi
icsel ve dissal olarak iki grupta ele alan yaklasimdir. ikincisi, dindarhgi cok boyutlu!
bir fenomen olarak géren arastirmalar olup bunlar arasinda 6zellikle din sosyolojisi
literatiiriinde Glock ve Stark’in siniflamasi?> kabul gérmiistiir. Uciincii yaklasimda ise
kisilerin dindarlik diizeyleri duygu, disiince ve davranis boyutlarindan hareketle
belirlenmeye c¢alisiimaktadir. Bu yaklasimin amaci, yonelimle ilgili kisinin yapmis
oldugu degerlendirmenin karsiligi olan tepki cevaplarin1 diistince, duygu ve davranis
boyutlarinda 6l¢gmektir (Onay, 2001, s. 439). Dindarligin 6l¢tilmesine yonelik birtakim
elestiriler® bulunmasina karsin, arastirmacilar dindarlik, dindarlik egilimi, dini yonelim,
dini suur, dini baglilik, dini tutum, [slami iyi olus, [slami dindarlik, Miisliimanlik ibadet ve
inang, poptler dindarlik 6lcegi gibi pek cok 6lcek gelistirmislerdir.

Dindarlikla ilgili yapilan arastirmalarda sik¢a karsilasilan* dini yonelim kavrami, Allport
ile Ross tarafindan 1967 yilinda gelistirilen 6lgekle iliskili olarak ele alinmaktadir. Onlara
gore dini yonelim, bireyin inanglarin1 ve dini degerlerini yasama bi¢imidir (Allport &
Ross, 1967). Dine ve dini uygulamalara yonelik glidillenme ve motivasyonlar1 (Harlak &
Eskin, 2018, s. 25) ifade eden bir kavram olarak dini yonelim, bireyin bir dini herhangi bir
derecede benimsemesi veya benimsememesiyle ilgili yapmis oldugu degerlendirmesidir
(Onay, 2001, s. 443; 2002, s. 182). Allport ile Ross tarafindan gelistirilen dini yonelim
Olcegi, kisilerin yasamlarinda dine ne derece yer verdiklerini veya 6nem atfettiklerini
belirlemeye ¢alismaktadir. Yazarlar tarafindan dini yonelim o6lgeginin boyutlar1 olarak
belirlenen igsel dini yonelim ve digsal dini yonelim, dindarlik arastirmalarina derinlik
katmaktadir. Buna gore ig¢sel dini yonelime sahip kisilerin temel motivasyon kaynagi
dindir; diger ihtiyaclara dine kiyasla ¢ok daha az énem atfettikleri i¢cin bunlar1 miimkiin
oldugunca inancglarla ve dini degerlerle uyumlu hale getirmeye c¢alisirlar. Bu kisiler
inancini biitiin boyutlariyla pratige dokme, onu icsellestirme ve onu yasama gayreti
icerisinde olurlar (Allport & Ross, 1967, s. 434).

Dissal dini yonelimi bulunan bireyler ise ya kendi manevi giidilenmeleri ya da
sosyallesme motivasyonlari dogrultusunda dine miiracaat ederler. Din, onlar i¢in ilk sirada
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gelmediginden birincil gordiikleri ihtiyaclara uyacak diizeyde dinle ilgilenirler. Giivenlik
endisesi, teselli bulma, sosyallik arayisi, statii veya kendini hakli ¢cikarma gibi gerekgelerle
din, bu insanlar i¢in zaman zaman aragsal ve faydaci bir isleve sahip olabilmektedir
(Allport & Ross, 1967, s. 434). Dinin kabul edilmesi gereken nihai bir vechesi bulunduguna
inanan icsel dini yonelime sahip kisilerden farkli olarak dissal dini yonelimi bulunan
kisiler, dine maddi olan veya olmayan kazanclar i¢cin yaklasabilmektedirler. Gorsuch ile
McPherson (1989) ve Kirkpatrick ile Hoodun (1990) yaptiklar ¢alismalarla, dissal dini
yonelim de kendi arasinda dissal-kisisel ve dissal-sosyal seklinde iki alt boyuta ayrilmis
ve sonraki donem calismalarinda dini yonelim 6lcegi genelde bu cercevede uygulanmistir.
Buna gore birey, elde etmek istedigi maddi veya manevi gayelerinin bir temini icin dine
yoneliyorsa dissal-kisisel; onu bir toplumsal kazan¢ unsuru olarak goriiyorsa dissal-
sosyal dini yonelimden soz etmek gerekmektedir. Ornek vermek gerekirse kisinin
korunma ve (ontolojik) giivenlik amaciyla veya i¢sel bir rahatlama/huzur arayisiyla dine
yonelmesi digsal-kisisel; ibadetlere katilarak veya dini organizasyonlara katilarak dine
bir sosyallesme alani icerisinde anlam atfetmesi ise dissal-sosyal dini yonelimi 6n plana
cikarmaktadir (Cirhinlioglu, 2010; Harlak & Eskin, 2018; Inan, 2019). Bu makalede dini
yonelimin ti¢ boyutu da istatistiklere dahil edilecektir.

Calismamizda dini yonelim diizeyinin iliski kurulacagi husus, sosyal medyada dini igerikli
paylasim tutumu olacaktir. 1991 yilinda kullanima agilan World Wide Web’le diinya
popiilasyonunda yayginlik kazanan interneti takiben yeni bin yilla birlikte goriiniirliik
arz eden sosyal medya ortamlari, bireyi ve toplumu ilgilendiren hemen her alanda
oldugu gibi dini alanda da yogun igerikler ortaya ¢ikartmis ve bilhassa kolayligi ve anlik
ulasilabilirligi dolayisiyla insanlarin bu mecralara ragbeti giin gectik¢e artmistir. Nitekim
Diyanet Isleri Baskanlig1 Strateji Gelistirme Daire Baskanhg tarafindan yapilan Tiirkiye’de
Dini Hayat Arastirmasi’'nda, dini bilgilerini gelistirmeleri konusunda hangi kurum ya da
kisilerin etkili olduguyla ilgili soruya katilimcilarin %30,4’t “TV, radyo, gazete, dergi,
internet vb.” cevabini vermislerdir (DiB, 2014, s. 137). Bununla birlikte dogru oldugu
veya olmadig1 seklinde bir ayiklama yapilmamis oldugu i¢in “dini enformasyon” ifadesini
kullanmamizin daha yerinde olacagi bu yogun igerik, bir yandan insanlarin merak
ettigi dini meselelere daha zahmetsiz bigimde ulasabilmelerini saglarken, 6te yandan
karsilasilan dini igeriklere yonelik giiven duygusunu zedelemektedir. Clinkii hangi konuda
arama yapildig: fark etmeksizin, arama motorlarinin veya sosyal medya platformlarinin
temel mantigy, niceliksel algoritmadir; yani bir web sitesinin veya sosyal medya hesabinin
ziyaret edilme sayisi, yapilan aramalarda o sitenin ilk siralarda yer alip almayacagini
belirlemektedir. Dolayisiyla dini igerikli herhangi bir web sitesinin daha fazla 6n plana
cikmasi, temel dini kaynak veya Kkisilere referansla dogrulamasi yapilmis olan dini
iceriklere yer vermesiyle degil; insanlar tarafindan ziyaret edilme sayisiyla mimkiin
olmaktadir. Bu durum bizi, kullanicilarin sosyal aglarda karsilastiklar: veya kendi sosyal
medya hesaplarinda paylastiklar1 dini igeriklere yonelik ne diizeyde sorgulayici bir
tutuma sahip olduklar1 sorusuna gétiirmektedir. Bu makale, Erciyes Universitesi [lahiyat
Fakiiltesi 68rencileri 6rnekleminde dini yonelim diizeyiyle irtibath bicimde s6z konusu
soruya cevap aramaktadir.

Dini yénelim diizeyinin belirlenmesine yardimci olacak olan Dini Yénelim Olgegi,
tilkemizde yapilan dindarlik 6l¢iimii ¢alismalarinin énemli bir kisminda® kullanilmistir.
Fakat bu calismalarin hi¢birinin dini yonelim diizeyi ile sosyal medyada dini icerikli
paylasim tutumu arasindaki iliskiyi konu edinmemis olmasi, bu arastirmanin 6zgin
yanini olusturacaktir. Diger taraftan Tiirkiye’deki farkli ilahiyat Fakiilteleri 6rnekleminde
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ogrencilerin sosyal medyay1 kullanma amaglar1 ve aliskanliklar1 kapsaminda yapilmis
birtakim ¢alismalarin (bkz. Cevherli & Sentepe, 2016; Bodur & Korkmaz, 2017; Yavuz,
2020a, 2020b, 2020c) da dini yonelim duizeyleriyle ilgili herhangi bir iliskisel baglami s6z
konusu degildir. Hem ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin dini yonelim diizeylerine ve sosyal
medyada dini igerikli paylasim tutumlarina dair bir 6l¢iim yapacak olmasi hem de bu
ikisi arasinda herhangi bir iliskinin ve etkinin bulunup bulunmadigini ya da hangi yonde
bir iliski ve etkinin var oldugunu ortaya koyacak olmasi, bu c¢alismay1 digerlerinden
farkhlastiracaktir.

2. Aragtirmanin Problemi, Amaci ve Metodolojisi

2.1. Aragtirmanin Problemi

Dini yonelim dizeyi ile sosyal medyada dini i(_;erikli paylasim tutumu arasindaki iliskiyi
konu edinen bu arastirma, Erciyes Universitesi [lahiyat Fakiiltesi 68rencileri 6rnekleminde
su sorulara cevap aramaktadir:

1. Ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin dini yonelimleri ne diizeydedir?

2. llahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin dini yonelim diizeyleri cinsiyetleri agisindan anlaml
bir farklilik gostermekte midir?

3. Ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medyada dini icerikli paylasim tutumlari ne
diizeydedir?

4. llahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin dini yonelim diizeyleri ve sosyal medyada dini icerikli
paylasim tutumlari, sosyal medyada gunliik gecirdikleri siireye gore anlamh farkhilik
gostermekte midir?

5. ilahiyat Fakiiltesi égrencilerinin dini yonelim diizeyleri ile sosyal medyada dini icerikli
paylasim tutumlari arasinda anlaml bir iliski var midir?

6. Ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin dini yoénelim diizeyleri, sosyal medyada dini icerikli
paylasim tutum ortalamalarini anlamli bigimde etkilemekte midir?

Bu cercevede arastirmada asagidaki hipotezler olusturulmustur:

H.. [lahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin dini yonelimleri yiiksek diizeydedir.

H, Ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin dini yénelim diizeyleri cinsiyetlerine gére anlamli bir
farklilik gostermektedir.

H.. llahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medyada dini icerikli paylasim tutumlar
yuksek diizeydedir.

H,. Ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin dini yonelim diizeyleri ve sosyal medyada dini icerikli
paylasim tutumlari, sosyal medyada giinliik gecirdikleri sireye gore anlamh sekilde
farklilasmaktadir.

H.. Ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin dini yonelim diizeyleri ile sosyal medyada dini icerikli
paylasim tutumlari arasinda anlamli iliski vardir.

H,. [lahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin dini yonelim diizeyleri, sosyal medyada dini icerikli
paylasim tutum ortalamalarini anlamli bigimde etkilemektedir.

2.2. Aragtirmanin Amaci

Dini yonelim diizeyi ile sosyal medya ortamlarinda dini igerikli paylasim tutumu
arasindaki iliskiyi 6lgmek, bu calismanin amacini olusturmaktadir. Bunun yani sira
Erciyes Universitesi [lahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin dini yonelim diizeylerini 6lcmek ve
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sosyal medyada dini icerikli paylasim tutumlarina dair puan ortalamalarini belirlemek,
bu ¢alismanin diger amaglari arasinda yer almaktadir.

2.3. Aragtirmanin Metodolojisi
2.3.1. Aragtirmanin Modeli

Arastirmada iliskisel tarama modelinden yararlanilmistir. Orneklem grubuna daha kolay
sekilde ulasabilmek amaciyla arastirma, internet tabanl bir platform olan Google Forms
araciligiyla gerceklestirilmistir.

Etik Kurul izni

Erciyes Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Etik Kurulu'nun 26/04/2022 tarihli
toplantisinda alinan 175 sayili karar cercevesinde calisma etik agidan bir sakinca
icermemektedir.

2.3.2. Orneklem

Erciyes Universitesinin kurumsal web sitesindeki (https://www.erciyes.edu.tr/
OgrenciSayilari/BirimOgrenciSayilari, Erisim Tarihi: 06.04.2022) tabloya gore Erciyes
Universitesi Ilahiyat Fakiiltesinde toplamda 2289 &grenci, lisans diizeyinde 6grenim
gormektedir. Erciyes Universitesi ilahiyat Fakiiltesi'nin farkli siniflarinda égrenimlerine
devam eden 2289 6grenci, arastirmamizin evrenini olusturmaktadir. Giiven aralig1 %95,
ornekleme hatasi 0,05 olarak kabul edildiginde, Yazicioglu ve Erdogan’a (2004, s. 50)
gore en az 333 kisilik 6rneklem biiyiikligii 2500 kisilik bir evreni temsil edebilmektedir.
Bu ¢ercevede basit rastlantisal 6rneklem teknigiyle secilen 481 6grenciyle 2022 yilinin
Mayis ayinda arastirma gerceklestirilmistir. Arastirma oncesinde katilimcilar, galisma
hakkinda bilgilendirilmis ve arastirmaya katilmak i¢in goniillii olduklarina dair onaylari
alinmistir.

2.3.3. Veri Toplama Araclari

Arastirmaya dair verilerin toplanmasi i¢in dort boliimden olusan bir veri toplama formu
olusturulmustur.

2.3.3.1. Demografik Bilgi Formu

Orneklemin demografik ozelliklerini ¢ikartabilmek amaciyla katihmcilardan 6gretim
tiiry, cinsiyet, yas, mezun olunan lise ve 6grenim goriilen sinif diizeyine dair kendileriyle
ilgili olan sikki isaretlemeleri istenmistir.

2.3.3.2. Sosyal Medya Ortamlarinda Giinliik Gegirilen Siire

Orneklem igerisinde yer alan 6grencilerin sosyal medya ortamlarinda bir giin icerisinde
kag saat siire gegirdiklerine dair bir soru sorulmus ve bu kapsamda onlardan 5 saat ve

edilmistir.

2.3.3.3. Dini Yonelim Olcegi

Dini yonelim olgegi, dindarlik diizeyini belirlemeyi ama¢ edinen oOlgekler arasinda
arastirmacilar tarafindan siklikla kullanilan bir 6lgektir. Literatiirde birden fazla Dini
Yonelim Olgegi bulunmakla birlikte bu arastirmada Fatma Giil Cirhinlioglu (2006)
tarafindan gelistirilen Dini Yoénelim Olceginden faydalanilmistir. Allport ve Ross (1967)
tarafindan 9 maddesi i¢sel dini yonelim, 11 maddesi ise dissal dini yonelim ifadesi olarak
gelistirilen ve toplamda 20 maddeden olusan Dini Yonelim Olgeginin Tiirkge uyarlamasini
yapan Cirhinlioglu, uzman gorisleri dogrultusunda bu 6lgege 3 madde daha eklemis ve
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olcekteki toplam madde sayis1 23’e gikmusti. Olcegin 5. maddesi ikinci faktérle igerik
bakimindan uyusmadig1 gerekgesiyle cikartilmis ve bdylelikle 6lgekteki nihai madde
sayist 22 olmustur. Katilimcilardan (hi¢ katilmiyorum=1; tamamen katiliyorum=5) 5’li
likert tipinde cevaplarin alindig1 bu 6l¢ekte; icsel dini yonelim, dissal-kisisel dini yonelim
ve digsal-sosyal dini yonelim olmak iizere ii¢ boyut yer almistir. Olgegin Cronbach Alpha
katsayis1 0,79; alt boyutlarin Cronbach Alpha katsayilan ise 0,60 / 0,61 / 0,61 olarak
tespit edilmistir.

2.3.3.4. Sosyal Medya Dini Paylasim Tutumu Olcegi

Bu arastirmada ikinci bir 6lgek olarak Sefer Yavuz (2020b) tarafindan gelistirilerek
gecerlik ve giivenirlik calismalar1 yapilan Sosyal Medya Dini Paylasim Tutum Olgegi
kullanilmistir. Olgekte, 5 maddesi bulunan “sorgulayici dini icerik degerlendirme tutumu”
ve 3 maddesi bulunan “sorgulayici dini icerik paylasma tutumu” olmak tizere 2 boyut ve
toplamda 8 madde yer almaktadir. Olgekten elde edilecek yiiksek puan, sosyal medyada
dini paylasim tutumlarinin yiiksek diizeyde oldugunu ifade etmektedir. Olgegin Cronbach
Alpha katsayisi 0,76; alt boyutlarin Cronbach Alpha katsayilar1 0,85 ve 0,70 olarak tespit
edilmistir.

2.3.4. Verilerin Analizi

Bu calismada verilerin analizinde SPSS 21.0 istatistik programindan yararlanilmistir.
Olgeklerin toplam ve alt boyut puanlarina ait ortalama, carpiklik ile basiklik degerleri
ve standart sapma, betimsel istatistik tablosunda gosterilmistir. Boylelikle 6lgek
puanlarinin normallik sinamasinda ¢arpiklik (skewness) ile basiklik (kurtosis)
katsayilar1 kullanilmistir  Bu katsayilarin #1 sinirlar1 iginde kalmasi, puanlarin
normal dagilimdan ciddi diizeyde bir sapma gostermedigi anlamina gelebilmektedir.
Normal dagilim gostermeyen puanlarin uygun doniistimleri (karekok, logaritmik, ters
donlisiim) yapilarak parametrik testler olarak kullanilabilmektedir (Biiyiikoztiirk,
2011). Arastirmada kullanilan 6lgek ve testin hem toplam hem de alt boyut puanlarinin
normal dagilim gosterdigi belirlendiginden (ii¢ degisken puaninin logaritmik dontisimii
yapilarak) olcek ve olgegin alt boyut puanlarinin cinsiyet ve 6gretim tiirti degiskenleri
bakimindan karsilastirilmasinda bagimsiz iki 6rneklem t testinden; mezun olunan lise
tiird, yas gruplar, sinif diizeyi, glinliik sosyal medya kullanim siiresi degiskenleri acisindan
kiyaslanmasinda ise ANOVA testi kullanilmistir ANOVA testinde anlamli farklihigin
gorildigli durumlarda farkin hangi gruplar arasinda oldugunu ortaya c¢ikartmak
amaciyla ikili karsilagtirmalarda LSD post hoc ve Games-Howell post hoc testlerinden
yararlanilmistir. Dini yonelim ile sosyal medyada dini paylasim tutumlari arasindaki iligki
analizinde Pearson korelasyon analizinden; dini yonelimin sosyal medyada dini paylasim
tutumlarn tizerindeki etkisini belirlemek amaciyla ¢oklu regresyon analizi yapilmistir.
Analizlerde anlamhlik diizeyi (p) 0,05 olarak kabul edilmistir.

3. Bulgular
3.1. Tanimlayici Bulgular
Katilimcilarin demografik 6zelliklerine ait bilgiler Tablo 1'de yer almaktadir.
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Tablo 1. Demografik Ozelliklere Gére Dagilim

Demografik Degisken Gruplar n %
e Kadin 360 74,8
Cinsiyet
Erkek 121 25,2
UV 1. 6gretim 331 68,8
Ogretim tara ———
2. 8gretim 150 31,2
18-21 yas 235 48,9
Yas gruplari 22-25 yas 194 40,3
26 yas ve Ustlu 52 10,8
imam-Hatip Lisesi 313 65,1
Mezun oldugu lise turl Anadolu Lisesi 93 19,3
Diger liseler 75 15,6
Hazirhk 83 17,3
1. sinif 108 22,5
Sinif diizeyi 2. sinif 129 26,8
3. sinif 74 15,4
4. sinif 87 18,1
1 saatten az 57 11,9
- L . 1-2 saat 211 43,9
Sosyal medyada gunlik gegirilen slre
3-4 saat 168 34,9
5 saat ve Ustl 45 9,4

Arastirmaya katilan 481 Ilahiyat Fakiiltesi 6grencisinin %74,8’i kadin, %25,2’si erkektir.
Erciyes Universitesi Ilahiyat Fakiiltesinde lisans diizeyinde o6grenim goren erkek
ogrencilerin sayisinin kadin 6grencilerin sayisinin ortalama tgte birini olusturmasi, bu
calismadaki 6rneklemin cinsiyete gore dagiliminin normal oldugunu goéstermektedir.
Katilimcilarin %68,8’i 1. 68retim, %31,2’si 2. 6gretim 6grencisidir. Katilimcilarin %48,9'u
18-21 yas, %40,3’i 22-25 yas, %10,8’i 26 yas ve iistii yas grubundadir. Ogrencilerin
toplamda %90’a varan ¢ok biiyiik bir ¢cogunlugunun 18-25 yas araliginda bulundugu
dikkat ¢ekmektedir. Katilimcilarin %65,1’i Imam-Hatip Lisesi, %19,3’ii Anadolu
Lisesi, %15,6’s1 ise diger lise mezunudur. Diger lise kategorisinde nicelik olarak fazla
bulunandan az bulunana dogru siralarsak; diiz lise, Acik Ogretim Lisesi, Fen Lisesi, Sosyal
Bilimler Lisesi, Saglik Lisesi, Saglik Meslek Lisesi, Anadolu Saglik Meslek Lisesi gibi liseler
yer almaktadir. Katilimcilarin %17,3’t4 hazirlik sinifinda, %22,5’i birinci sinifta, %26,8’i
ikinci simifta, %15,4’0 Uglinci sinifta, %18,1’i dordiincii sinifta 6grenim goérmektedir.
Erciyes Universitesi Ilahiyat Fakiiltesinde farkhi sinif diizeylerindeki 6grenci sayilari
dikkate alindiginda, 6rneklemde yer alan 6grencilerin simif diizeylerinin parametrik
olarak dagildig1 ortaya ¢cikmaktadir.

Sosyal medyada o6grencilerin bir giinde ne kadar stire gecirdikleri sorusuna ise
katilimcilarin %11,9’u 1 saatten az, %43,9'u giinde 1-2 saat, %34,9’u giinde 3-4 saat,
%9,4’t ise 5 saat ve daha uzun siire seklinde yanit vermistir. Buna gore 6grencilerin
%380’e yakinlik bir kismi, sosyal medya ortamlarinda giinde 1 ila 4 saat arasinda stre
harcamaktadir ki bu istatistik, dijital aglarin, gen¢ kusaklarin giindelik hayat pratiklerini
ne kadar kusattigini ortaya koymaktadir. Arastirmamizda sosyal medyada gunliik
gecirilen siire baglaminda elde edilen rakamlar, Yavuz (2020c, s. 108) ve Cevherli &
Sentepe’nin (2016, s. 137) calismalariyla da uyumluluk gostermektedir.
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3.2. Betimsel Bulgular
Tablo 2’de 6l¢ek ve alt boyut puanlarinin betimsel istatistiklerine yer verilmistir.

Tablo 2. Olcek ve Alt Boyut Puanlari Baglaminda Betimsel Istatistikler

Olgek ve Boyut N | Min. | Maks. | % SS | Carpikiik | Basikhk
igsel Dini Yonelim 481 1 5 4,38 | 0,41 -0,24 -0,04
Digsal-Kisisel Dini Yonelim 481 1 5 4,45 | 0,45 -0,90 0,78
Dissal-Sosyal Dini Yénelim 481 1 5 3,62 | 0,69 -0,01 -0,42
DiNi YONELIM OLGEGI 481 1 5 4,15 | 0,36 -0,20 0,93
Sorgulayici Dini igerik Degerlendirme 481 1 5 3,38 | 0,82 -0,18 -0,21
Sorgulayici Dini igerik Paylasma 481 1 5 4,61 | 0,74 -0,95 -0,93
SOSTAL WEDVAOR DN IERK s 1| s 39 085 08 | 039

Tablo 2’deki dini yénelim élgegi puanina gore (4,15+0,36) arastirmaya katilan ilahiyat
Fakiiltesi 6grencilerinin dini yonelimlerinin yiiksek diizeyde oldugu tespit edilmistir (H,).
Alt boyutlar diizeyinde incelendiginde en yiiksek diizeyde dini yonelimin digsal-kisisel
dini yonelim (4,45+0,45), en disiik diizeyde dini yonelimin dissal-sosyal dini yonelim
(3,62+0,69) oldugu gorulmustir.

Tablo 2’deki sosyal medyada dini icerik paylasma tutum 6lgegi puanina gore (3,99+0,56)
arastirmaya katilan ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medyada dini icerik paylasma
tutumlarinin ytiksek diizeyde oldugu tespit edilmigstir (H,). Alt boyutlar diizeyinde
incelendiginde sorgulayici dini icerik paylasma tutumu ¢ok yiiksek diizeyde (4,61+0,74),
sorgulayici1 dini igerik degerlendirme ise nispeten disiik diizeyde (3,38+0,82)
Olciilmistir. Buna gore orneklem grubunun, sosyal medya ortamlarinda paylasacagi
dini igerikleri sorgulamaya daha fazla meyilli oldugu ve sahih olmayan bir dini igerigi
miimkiin oldugunca paylasmamaya calistigl; 6te yandan karsilastig1 dini igerikleri ayni
diizeyde sorgulamadig ortaya ¢ikmistir.

3.3. Dini Yonelim ve Sosyal Medyada Dini icerik Paylagsma Tutumlarinin

Katihmcilarin Demografik Ozelliklerine Gore Karsilastirnimasi

-Cinsiyete Gore;

Dini yonelim ve sosyal medyada dini icerik paylasma tutumlarina ait puanlarin cinsiyet

acisindan karsilastirilmasina ait bagimsiz iki orneklem t testi sonuglar1 Tablo 3’te
sunulmaktadir.

Tablo 3. Dini Yénelim ve Sosyal Medyada Dini Igerik Paylasma
Tutumlarina Ait Puanlarin Cinsiyete Gére Karsilastirilmasi

Olcek ve Boyut Cinsiyet n X SS t p
. o Kadin 360 4,40 0,35
Icsel Dini Yonelim 0,94 0,346
Erkek 121 4,32 0,55
- e Kadin 360 4,47 0,40
Digsal-Kisisel Dini Yonelim 1,35 0,177
Erkek 121 4,40 0,56
o Kadin 360 3,63 0,65
Digsal-Sosyal Dini Yonelim 0,41 0,682
Erkek 121 3,60 0,79
C Kadin 360 4,16 0,31
DINI YONELIM OLCEGI 1,10 0,271
Erkek 121 4,11 0,49
o . ) Kadin 360 3,30 0,80
Sorgulayici Dini Igerik Degerlendirme -3,59 0,000
Erkek 121 3,60 0,82
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Olcek ve Boyut Cinsiyet n X SS t p
e Kadin 360 4,65 0,68
Sorgulayici Dini Igerik Paylasma 1,85 0,066
Erkek 121 4,49 0,87
SOSYAL MEDYADA DiNi iGERIK Kadin 360 | 397 | 055 | o | go07
PAYLASMA TUTUM OLGEGI Erkek 121 | 4,05 0,62 ’ ’

Yapilan analizler dogrultusunda dini yonelim 6lgek ve alt boyut puanlarinin cinsiyet
agisindan anlaml bir farklihk géstermedigi (p>0,05) tespit edilmistir (H,). Buna gore
cinsiyet, dini yonelim diizeyinde farklilik meydana getirebilecek bir degisken degildir.

Sosyal medyada sorgulayici dini icerik paylasma alt boyut ve sosyal medyada dini igerik
paylasma tutum Olgek puanlarinin da cinsiyet agisindan anlamh diizeyde bir farklilik
gostermedigi (p>0,05) belirlenmistir. Bununla birlikte sosyal medyada sorgulayici dini
icerik degerlendirme tutum puanlar1 ayni sekilde sonug¢lanmamis ve cinsiyete gore
anlamli bir farkhilik géstermistir (t=-3,59; p<0,05). Erkek katilimcilarin sosyal medyada
sorgulayici dini igerik degerlendirme tutum puanlari, kadin katiimcilarin puanlarina
kiyasla anlamli bicimde daha yiiksektir. Dolayisiyla sosyal medyada dini igerikli paylasim
yaparken cinsiyetler arasinda herhangi bir farklilik belirgin olmamasina karsin, erkek
kullanicilar bu mecralarda karsilastiklari dini igerikleri sorgulamaya kadinlara kiyasla
daha fazla meyilli géoriinmektedirler.

-Ogretim Tiiriine Gore;

Dini yonelim ve sosyal medyada dini icerik paylasma tutumlarina dair puanlarin 6gretim
tiirt acisindan karsilastirilmasiyla ilgili bagimsiz iki 6rneklem t testine ait sonuglar Tablo
4’te sunulmaktadir.

Tablo 4. Dini Yénelim ve Sosyal Medyada Dini Icerik Paylasma Tutumlarina
Ait Puanlarin Ogretim Tiiriine Gére Kargilagtirilmasi

Olcek ve Boyut Ogretim Tiirii n X SS t p
; e 1. 6gretim 331 4,39 | 0,42
I¢csel Dini Yonelim — 1,29 0,196
2. 8gretim 150 4,35 0,39
- o 1. 6gretim 331 4,44 | 0,45
Digsal-Kisisel Dini Yénelim — -0,78 0,438
2. 8gretim 150 4,48 0,43
o 1. 6gretim 331 3,61 0,70
Digsal-Sosyal Dini Yénelim — -0,24 0,811
2. 6gretim 150 | 3,63 | 0,67
Sl 1. 6gretim 331 4,15 | 0,37
DINI YONELIM OLGEGI —— -0,03 0,976
2. 6gretim 150 4,15 0,34
e o . 1. 6gretim 331 3,37 | 0,82
Sorgulayici Dini Icerik Degerlendirme — -0,36 0,721
2. 6gretim 150 3,40 0,80
e 1. 6gretim 331 4,59 | 0,76
Sorgulayici Dini Igerik Paylasma — -1,18 0,239
2. 8gretim 150 4,66 0,68
SOSYAL MEDYADA DiNi iGERIK 1. 6gretim 331 | 3,98 | 0,57 093 0.351
PAYLASMA TUTUM OLGEGI 2. 6gretim 150 | 4,03 | 0,55 ’ ’

Dini yonelim 6lcek ve alt boyut puanlari, 68retim tiirii 6zelinde anlamh bir farklilik
(p>0,05) ortaya cikarmamistir. Benzer sekilde sosyal medyada dini icerik paylasma tutum
Olcek ve alt boyut puanlarinin da 6gretim tiirti acisindan anlaml farklilik géstermedigi
(p>0,05) belirlenmistir. Ogrencilerin birinci veya ikinci 6gretime devam etmeleri,
onlarin dini yonelim diizeylerinde veya sosyal medyadaki dini igeriklere yaklasimlarinda
herhangi bir farklilik meydana getirmemistir.
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-Yas Gruplarina Gore;

Dini yonelim ve sosyal medyada dini igerik paylasma tutumlarina ait puanlarin yas
gruplar1 baglaminda karsilastirilmasina ait ANOVA testi sonuglar1 Tablo 5’te yer
almaktadir.

Tablo 5. Dini Yénelim ve Sosyal Medyada Dini Igerik Paylasma Tutumlarina
Ait Puanlarin Yas Gruplarina Gére Karsilastirilmasi

Olcek ve Boyut Yas Gruplar N X SS F p Anlamis
Fark
A-18-21 yas 235 | 4,36 | 0,40
icsel Dini Yénelim B-22-25 yas 194 14351044 | 458 | 0,008 | C>AB
C-26 yay 52 | 4,54 | 0,28
ve ustu
A-18-21 yas 235 | 4,43 | 0,45
Dissal-Kisisel Dini Yénelim B-22-25 yas 194 14,43 1045 | 493 | 0,008 | C>AB
C-26 yag 52 | 4,63 | 0,37
ve Ustu
A-18-21 yas 235 | 3,65 | 0,68
Digsal-Sosyal Dini Yonelim B-22-25 yag 194 | 3,61 | 068 | 76 | 0466
C-26 yag 52 | 352|075
ve Ustu
A-18-21 yas 235 | 4,15 | 0,35
DiNi YONELiM OLCEG B-22-25 yag 194 | 413 10,38 | 475 | 0,180
C-26 yay 52 | 4,23 | 0,32
ve ustu
A-18-21 yas 235 | 3,24 | 0,84
Sorgulayici Dini igerik Degerlendirme B-22-25 yas 194 | 343 | 079 11,26 | 0,000 | C>A,B
C-26 yag 52 | 3,81 | 0,57
ve Ustu
A-18-21 yas 235 | 4,60 | 0,77
Sorgulayici Dini igerik Paylasma B-22-25 yas 194 | 461 | 072 0,02 | 0,984
C-26 yag 52 | 4,64 | 0,67
ve Ustu
A-18-21 yas 235 | 3,92 | 0,57
SOSYAL MEDYADA DiNi iGERIK B-22-25 yas 194 | 4,02 | 0,56
PAYLASMA TUTUM OLGEGi C-26 yas 667 | 0001 | C>AB
0 V: 52 | 4,22 | 0,47
ve ustu

Icsel dini yonelim (F=4,88; p<0,05) ve dissal-kisisel dini yonelim (F=4,93; p<0,05)
puanlarinin yas gruplan 6zelinde anlamh farklihk gosterdigi belirlenmistir. I¢sel dini
yonelim boyutunda farkin hangi gruplar arasinda oldugunu ortaya koymak i¢in heterojen
varyans dagilimi dolayisiyla yapilan Games-Howell post hoc testi sonucuna gore 26 yas ve
ustl katilmcilarin i¢sel ve dissal-kisisel dini yonelim puanlari, 25 yas ve alt1 katilimcilarin
puanlarina kiyasla anlaml diizeyde daha yiiksek ¢ikmistir Homojen varyans dagilimi
dolayisiyla LSD post hoc testi uygulanan dissal-kisisel dini yonelim boyutunda da
benzer bicimde 26 yas ve lizeri grubun puani daha ytksek bulunmustur. Digsal-sosyal
dini yonelim alt boyut ve dini yonelim 6lgegi toplam puanlarinin yas gruplar 6zelinde
anlaml farklilik gostermedigi (p>0,05) tespit edilmistir. Buradan hareketle dini yonelim
diizeyine belki dogrudan etkisi bulunmamakla birlikte yas degiskeninin bireylerin i¢sel
ve dissal-kisisel dini yonelim diizeylerinde anlamli bir farklilik meydana getirebildigini ve
bu farkliligin yas almaktan kaynaklanabilecegini ifade etmek miimkiindiir.
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Sosyal medyada sorgulayici dini icerik degerlendirme alt boyut (F=11,26; p<0,05) ve
sosyal medyada dini icerik paylasma tutum olcegi (F=6,67; p<0,05) puanlarinin yas
gruplart acisindan anlamh bir farklihik gosterdigi tespit edilmistir. Sorgulayici dini
icerik degerlendirme alt boyutunda farkin hangi gruplar arasinda oldugunu tespit
etmek amaciyla yapilan Games-Howell post hoc testi sonuclarina gore 26 ve lstl yas
grubundaki katilimcilarin puanlari 25 yas ve alt1 gruba gore anlaml diizeyde daha yiiksek
cikmistir. Sosyal medyada dini icerik paylasma tutum o6l¢cek puanlarinda ortaya c¢ikan
farklilig1 ortaya koymak amaciyla yapilan LSD post hoc testi sonuglarinda da yine ayni
sekilde 26 yas ve lzeri 6rneklem grubunun puanlari, diger gruba kiyasla daha ytliksek
cikmistir. Sosyal medyada sorgulayic dini icerik paylasma alt boyut puanlarinin ise yas
gruplar1 6zelinde anlaml farklilik géstermedigi (p>0,05) ortaya ¢ikmistir. Buna gore yasi
gorece daha biiylik olan katilimcilar, diger katilimcilara kiyasla sosyal medyadaki dini
iceriklere daha sorgulayic1 yaklasmakta ve ayni tavri sosyal medyadaki dini icerikleri
degerlendirmede de gostermektedirler.

-Mezun Olunan Lise Tiiriine Gore;

Dini yonelim ve sosyal medyada dini igerik paylasma tutumlarina ait puanlarin mezun
olunan lise tiirtine gore karsilastirilmasina ait ANOVA testi sonuclar1 Tablo 6’da
sunulmaktadir.

Tablo 6. Dini Yénelim ve Sosyal Medyada Dini Icerik Paylasma Tutumlarina
Ait Puanlarin Mezun Olunan Lise Tiiriine Gére Karsilastirilmasi

Olcek ve Boyut Mezun Oldugu Lise N % SS F p Anlamh Fark
A-imam hatip lisesi | 313 | 4,39 | 0,39
igsel Dini Yonelim B-Anadolu lisesi 93 | 4,29 | 0,44 | 2,99 | 0,051
C-Diger 75 | 4,43 | 0,43
A-imam hatip lisesi | 313 | 4,46 | 0,43
Digsal-Kisisel Dini Yonelim B-Anadolu lisesi 93 4,43 | 0,47 | 0,20 | 0,821
C-Diger 75 | 4,44 | 0,50
A-imam hatip lisesi | 313 | 3,64 | 0,68
Digsal-Sosyal Dini Yonelim B-Anadolu lisesi 93 3,55 | 0,61 | 0,70 | 0,498
C-Diger 75 | 3,60 | 0,79
A-imam hatip lisesi | 313 | 4,16 | 0,34
DiNi YONELIM OLCEGI B-Anadolu lisesi 93 | 4,09 | 0,37 | 1,43 | 0,240
C-Diger 75 | 4,16 | 0,42
A-imam hatip lisesi | 313 | 3,38 | 0,83
Sorgulayici Dini icerik Degerlendirme | B-Anadolu lisesi 93 | 3,24 | 0,77 | 2,88 | 0,057
C-Diger 75 | 3,54 | 0,77
A-imam hatip lisesi | 313 | 4,62 | 0,75
Sorgulayici Dini igerik Paylasma B-Anadolu lisesi 93 4,65 | 0,68 | 0,96 | 0,384
C-Diger 75 | 4,50 | 0,76
o A-imam hatip lisesi | 313 | 4,00 | 0,57
ﬁ:vs::;# : %"I"B:\\III:)IIIEI(;I!EIERIK B-Anadolu lisesi 93 |394 053 | 1,98 | 0,138
C-Diger 75 | 4,02 | 0,59

Dini yonelim 6lcek ve alt boyut puanlarinin mezun olunan lise tiirii 6zelinde anlamh
farklilik gostermedigi (p>0,05) tespit edilmistir. Yine benzer bigimde sosyal medyada dini
icerik paylasma tutum o6l¢ek ve alt boyut puanlarinin da mezun olunan lise tiirii 6zelinde
anlamh bir farkliik gostermedigi (p>0,05) belirlenmistir. Dolayisiyla 6rneklemimizin
onemli bir kisminda (%65,1) karsimiza ¢ikan Imam-Hatip Lisesi mezunu olmak, onlarin
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hem dini yonelim hem de sosyal medyada dini icerik paylasma tutumu diizeylerinde
anlamli bir degisiklik meydana getirmemistir.

-Sinif Diizeyine Gore;
Dini yonelim ve sosyal medyada dini icerik paylasma tutumlarina ait puanlarin simif
diizeyine gore karsilastirilmasina ait ANOVA testi sonuclar1 Tablo 7°de sunulmaktadir.

Tablo 7. Dini Yénelim ve Sosyal Medyada Dini Icerik Paylasma Tutumlarina
Ait Puanlarin Sinif Diizeyine Gére Karsilastirilmasi

Olcek ve Boyut Sinif Diizeyi N % SS F p Anlamli Fark
A-Hazirlik 83 | 4,40 | 0,35
B-1. sinif 108 | 4,33 | 0,45
icsel Dini Yonelim C-2. sinif 129 | 435 | 0,42 | 1,82 | 0,123
D-3. sinif 74 | 4,36 | 0,36
E-4. sinif 87 | 4,46 | 0,42
A-Hazirlik 83 | 4,47 | 0,45
B-1. sinif 108 | 4,41 | 0,50
Digsal-Kisisel Dini Yénelim C-2. sinif 129 | 4,45 | 0,42 | 1,04 | 0,386
D-3. sinif 74 | 4,42 | 0,47
E-4. sinif 87 | 4,53 | 0,40
A-Hazirlik 83 | 3,62 | 0,64
B-1. sinif 108 | 3,74 | 0,68
Digsal-Sosyal Dini Yonelim C-2. sinif 129 | 3,66 | 0,73 | 3,02 | 0,018 B>D
D-3. sinif 74 | 3,39 | 0,66
E-4. sinif 87 | 3,60 | 0,68
A-Hazirlik 83 | 4,16 | 0,31
B-1. sinif 108 | 4,16 | 0,37
DiNi YONELIM OLGEGI C-2. sinif 129 | 4,15 | 0,38 | 1,72 | 0,144
D-3. sinif 74 | 4,06 | 0,36
E-4. sinif 87 | 4,20 | 0,36
A-Hazirlik 83 | 3,40 | 0,85
B-1. sinif 108 | 3,18 | 0,83
Sorgulayici Dini icerik Degerlendirme C-2. sinif 129 | 3,41 | 0,84 | 2,59 | 0,036 E>B
D-3. sinif 74 | 3,40 | 0,75
E-4. sinif 87 | 3,54 | 0,75
A-Hazirlik 83 | 4,67 | 0,59
B-1. sinif 108 | 4,55 | 0,86
Sorgulayici Dini igerik Paylasma C-2. sinif 129 | 4,49 | 0,80 | 1,71 | 0,146
D-3. sinif 74 | 4,72 | 0,62
E-4. sinif 87 | 4,69 | 0,66
A-Hazirlik 83 | 4,04 | 0,53
L. B-1. sinif 108 | 3,86 | 0,57
SOSTAL WEDYADA DI IgERik Gosmi | 129 3% o6t 802 0018 B
D-3. sinif 74 | 4,06 | 0,53
E-4. sinif 87 | 4,11 | 0,53

Dissal-sosyal dini yonelim alt boyut puanlari, sinif diizeyi 6zelinde anlaml bir farklilik
ortaya cikartmistir (F=3,02; p<0,05). Fark: tespit etmek amaciyla gerceklestirilen LSD
post hoc testi, 1. siiflardaki katilimcilarin dissal-sosyal dini yonelim puanlarinin, 4.
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smiftaki katilimcilarin puanlarina kiyasla anlamli diizeyde daha ytliksek oldugunu ortaya
koymustur. Buna goére son siniflarda okuyan 6grencilerin dine yonelimlerinin dissal-
sosyal boyutunda bir azalma oldugu saptanabilir. I¢sel dini yonelim ve digsal-kisisel dini
yonelim alt boyut puanlari ve dini yonelim 6lgek puanlari ise sinif diizeyi 6zelinde anlamh
bir farklilik (p>0,05) ortaya ¢ikarmamistir.

Sosyal medyada sorgulayici dini igerik degerlendirme alt boyut (F=2,59; p<0,05) ve
sosyal medyada dini icerik paylasma tutum 6lcegi (F=3,02; p<0,05) puanlarinin sinif
diizeyine gore anlaml farklilik gosterdigi belirlenmistir. Farki tespit etmek amaciyla
gerceklestirilen LSD post hoc testine gore;

i. 4. simiflardaki katilimcilarin sosyal medyada sorgulayici dini icerik degerlendirme
alt boyut puanlari, 1. simiftaki katilimcilarin puanlarina kiyasla anlamh diizeyde daha
yuksektir. Sosyal medyada dini igerik paylasma 6l¢ek puanlarinda da benzer bir sonug
ortaya ¢ikmis ve 4. sinifta 6grenim goren katilimcilarin puanlar 1. siniftakilere kiyasla
anlamli bicimde farkhlasmistir. ilahiyat Fakiiltesinde okuyan 6grencilerin 6érgiin dini
egitimin bir sonucu olarak sinif dizeyleri arttikca, sosyal medyadaki dini igeriklere
yonelik sorgulamalarinin da arttig1 ve dini igerikli paylasimlarini da yine bu sorgulamalar
esliginde gerceklestirdikleri seklinde bir ¢ikarsama, burada miimkiin gérinmektedir.

ii. Diger taraftan sosyal medyada sorgulayici dini igerik paylasma alt boyut puanlarinin
sinif diizeyi 6zelinde anlaml bir farklilik gostermedigi (p>0,05) belirlenmistir.

-Sosyal Medyada Giinliik Gegirilen Siireye Gore;

Dini yonelim ve sosyal medyada dini icerik paylasma tutumlarina ait puanlarin sosyal
medyada glinliik gecirilen siireye gore karsilastirilmasina ait ANOVA testi sonuclari Tablo
8’de sunulmaktadir.

Tablo 8. Dini Yénelim ve Sosyal Medyada Dini Icerik Paylasma Tutumlarina Ait
Puanlarin Sosyal Medyada Giinliik Gegirilen Stireye Gére Karsilastirilmasi

= Sosyal Medyada -
Olcek ve Boyut Giinliik Siire N X SS F p Anlamh Fark
A-1 saatten az 57 4,45 | 0,43
; e B-1-2 saat 211 | 4,41 | 0,37
I¢sel Dini Yonelim 3,43 | 0,017 A,B>D
C-3-4 saat 168 | 4,34 | 0,42
D-5 saat ve Ustli | 45 4,23 | 0,48
A-1 saatten az 57 | 4,56 | 0,45
- . . B-1-2 saat 211 | 4,47 | 0,45
Digsal-Kisisel Dini Yonelim 3,50 | 0,015 A>D
C-3-4 saat 168 | 4,44 | 0,41
D-5saatve st | 45 | 4,28 | 0,52
A-1 saatten az 57 3,41 | 0,75
o B-1-2 saat 211 | 3,67 | 0,69
Digsal-Sosyal Dini Yonelim 2,25 | 0,081
C-3-4 saat 168 | 3,64 | 0,63
D-5 saat ve Ustli | 45 3,56 | 0,77
A-1 saatten az 57 4,14 | 0,41
C . B-1-2 saat 211 | 4,18 | 0,33
DINI YONELIM OLCEGI 2,37 | 0,070
C-3-4 saat 168 | 4,14 | 0,36
D-5saatve lUsti | 45 | 4,02 | 0,42
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Sosyal Medyada

Olcek ve Boyut Giinliik Siire N X SS F p Anlamh Fark
A-1 saatten az 57 | 3,63 | 0,84
e . . B-1-2 saat 211 | 3,43 | 0,76
Sorgulayici Dini Icerik Degerlendirme 3,77 | 0,011 A>C,D
C-3-4 saat 168 | 3,27 | 0,84
D-5 saat ve Ustli | 45 3,20 | 0,87
A-1 saatten az 57 4,53 | 0,73
e B-1-2 saat 211 | 4,64 | 0,72
Sorgulayici Dini Igerik Paylasma 0,87 | 0,456
C-3-4 saat 168 | 4,64 | 0,67
D-5 saat ve Ustli | 45 4,44 | 1,02
A-1 saatten az 57 4,08 | 0,58
SOSYAL MEDYADA DiNi iGERIK B-1-2 saat 211 | 403 | 054 | ) 0 | 5059
PAYLASMA TUTUM OLGEGI C-3-4 saat 168 | 3,96 | 0,57 | ’
D-5saatve st | 45 | 3,82 | 0,62

Igsel dini yénelim (F=3,43; p<0,05) ve dissal-kisisel dini yonelim (F=3,50; p<0,05)
puanlarinin sosyal medyada glinliik gegirilen siireye gore anlamh farkhilik gésterdigi (H,)
tespit edilmistir:

i. Igsel dini yonelim baglaminda farki tespit etmek amaciyla gerceklestirilen LSD post hoc
testi sonuclari; sosyal medyada giinliik 2 saat ve daha kisa stire geciren katilimcilarin igsel
dini yonelim puanlarinin, sosyal medyada giinliik 5 saat ve Ustii siire geciren katilimcilarin
puanlarina kiyasla anlamh diizeyde daha yiiksek oldugunu ortaya koymaktadir. Bu
bulguya gore sosyal medya ortamlarinda ¢ok fazla stire harcamanin, kisilerin ig¢sel dini
bagliliklarinda ve yonelimlerinde gorece bir duyarsizlastirma meydana getirebilecegi 6ne
surtlebilir.

ii. Digsal-kisisel dini yonelim baglaminda farki tespit etmek amaciyla gerceklestirilen
Games-Howell post hoc testi ise sosyal medyada giinliik 1 saatten az siire geciren
katillmcilarin digsal-kisisel dini yonelim puanlarinin, sosyal medyada giinliik 5 saat ve
st siire gecgiren katilimcilarin puanlarina kiyasla anlamli bicimde daha ytiksek oldugunu
ispatlamistir. Boylelikle sosyal medya ortamlarinda normalden ¢ok daha fazla vakit
harcamanin, kisiyi dua etmek veya manevi iyi olusu agisindan bazi pratikleri yapmaktan
alikoyabilecegi ifade edilebilir.

iii. Digsal-sosyal dini yonelim alt boyut ve dini yonelim 6lgek puanlari, sosyal medyada
giinliik gecirilen siire agisindan anlaml bir farklilik (p>0,05) ortaya ¢cikarmamistir.

Sosyal medyada sorgulayici dini icerik degerlendirme alt boyut puanlarinin sosyal
medyada giinliik gecirilen siire bakimindan anlamh farklilik gésterdigi tespit edilmistir
(F=3,77; p<0,05). Farki tespit etmek amaciyla gerceklestirilen LSD post hoc testi
sonuglarina gore sosyal medyada giinliik 1 saatten az siire geciren katilimcilarin sosyal
medyada sorgulayici dini icerik degerlendirme alt boyut puanlari, sosyal medyada 3 saatve
daha uzun stire geciren katilimcilarin puanlarina kiyasla anlamli bicimde daha ytiksektir.
Sosyal medya, kendi tabiat1 ve akiskan karakteri geregi, kullanicilar1 kendi kullanim
vasatina ¢ekmekte olduk¢a mahirdir. Bu bulgu, s6z konusu mecralarla daha fazla istigal
eden kullanicilarin sosyal medyanin biiyiisiinden daha fazla etkilendiklerine ve boylelikle
karsilastiklar1 dini iceriklerin dogru olup olmadigini yeterince sorgulayamadiklarina
dair bir ¢ikarimi destekleyebilir. Ote yandan sosyal medyada sorgulayic dini icerik
paylasma alt boyut puani ve sosyal medyada dini icerik paylasma tutum 6lgegi puanlari
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ise sosyal medyada giinliik gecirilen stire agisindan anlamh bir farklilik (p>0,05) ortaya
koymamistir.

3.4. Dini Yénelim ve Sosyal Medyada Dini icerik Paylasma Tutumlar1 Arasindaki
iliskiye Ait Bulgular

Tablo 9’da dini yonelim ve sosyal medyada dini igerik paylasma tutumlari arasindaki
Pearson korelasyon analizi sonuglar1 asagidaki gibidir.

Tablo 9. Dini Yénelim ve Sosyal Medyada Dini Icerik Paylasma Tutumlari Arasindaki Iliski

Degisken 2 3 4 5 6 7
1-igsel Dini Yénelim 0,42** | 0,24 |0,69* |0,23* |0,04 0,21**
2-Digsal-Kisisel Dini Yénelim 1 0,05 0,60 | 0,19 | 0,24 |0,32*
3-Digsal-Sosyal Dini Yénelim 1 0,76 | 0,01 -0,12 -0,10
4-DiNi YONELIM OLGEGi 1 0,17** | 0,04 0,15*
5-Sorgulayici Dini igerik Degerlendirme 1 0,07 0,76™
6-Sorgulayici Dini igerik Paylasma 1 0,63
7-SOSYAL MEDYADA DiNi iGERIK PAYLASMA TUTUM OLCEGI 1
*p<0,05 **p<0,01

Tablo 9’a gore i¢sel dini yonelim ile sorgulayici dini icerik degerlendirme (r=0,23; p<0,05)
ve sosyal medyada dini igerik paylasma tutumlar (r=0,21; p<0,05) arasinda pozitif yonli
ve anlaml bir iliski bulunmustur. I¢sel dini yonelimi yiiksek diizeyde olan katilimcilarin
sosyal medyada sorgulayic1 dini icerik degerlendirme ve sosyal medyada dini igerik
paylasma tutumlari da ytliksek diizeydedir.

Tablo 9’a gore dissal-kisisel dini yonelim ile sorgulayici dini igerik degerlendirme (r=0,19;
p<0,05), sorgulayici dini icerik paylasma (r=0,24; p<0,05) ve sosyal medyada dini icerik
paylasma tutumlari (r=0,32; p<0,05) arasinda pozitif yonlii bir iliski belirlenmistir. Digsal-
kisisel dini yonelimi yiliksek diizeyde olan katilimcilarin sosyal medyada sorgulayici
dini icerik degerlendirme ve sosyal medyada dini igerik paylasma tutumlar da ytliksek
diizeydedir.

Tablo 9’a gore dini yonelim ile sorgulayici dini icerik degerlendirme (r=0,17; p<0,05) ve
sosyal medyada dini igerik paylasma tutumlari (r=0,15; p<0,05) arasinda pozitif yonlii ve
anlaml bir iligki belirlenmistir. Dini yonelimi yiiksek diizeyde olan katilimcilarin sosyal
medyada sorgulayici dini igerik degerlendirme ve sosyal medyada dini icerik paylasma
tutumlari da yiiksek diizeydedir.

Bu bulgular, makalemizin temel hipotezlerinden olan “Ilahiyat Fakiiltesi dégrencilerinin
dini yonelimleri ile sosyal medyada dini icerikli paylagim tutumlari arasinda anlaml iligki
vardir” (H,) ifadesinin dogrulandigin1 géstermektedir. Fakiilte i¢inde veya disaridan elde
ettikleri dini bilgilerin de etkisiyle dini yonelimleri yliksek seyreden Ilahiyat Faktltesi
ogrencileri, sosyal medyada karsilastiklari dini iceriklere oldukca sorgulayici yaklasmakta
ve bu icerikleri miimkiin oldugunca dogrulama veya yanlislama yoluna gitmektedirler.

Tablo 10’da dini yonelim tiirlerinin sosyal medyada dini igcerik paylasma tutumlari
tizerindeki etkisine yonelik ¢coklu regresyon analizi bulgulari sunulmustur.
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Tablo 10. Dini Yénelimlerin Sosyal Medyada Dini Icerik Paylasma Tutumlart Uzerindeki Etkisi

Model | Bagimsiz Degisken ::g:;nkl:m B SH B t p Tolerans | VIF
Sabit 2,934 | 0,494 5,940 | 0,000
] icsel Dini Yénelim SDIDT 0,638 | 0,169 | 0,189 | 3,765 | 0,000 | 0,778 | 1,285
Digsal-Kisisel Dini Yonelim 0,203 | 0,089 | 0,111 | 2,281 | 0,023 | 0,822 | 1,216
Digsal-Sosyal Dini Yonelim -0,047 | 0,054 | -0,040 | -0,873 | 0,383 0,941 1,063
R*=0,063 AR’=0,058 F.,.=10,764 p=0,000
Sabit 0,230 | 0,708 0,326 | 0,745
5 icsel Dini Yénelim SDIPT -0,172 | 0,243 | -0,035 | -0,707 | 0,480 | 0,778 | 1,285
Digsal-Kisisel Dini Yonelim 0,675 | 0,128 | 0,257 | 5,288 | 0,000 | 0,822 | 1,216
Digsal-Sosyal Dini Yonelim -0,208 | 0,078 | -0,122 | -2,684 | 0,008 | 0,941 | 1,063
R*=0,073 AR®=0,068 F,,,=12,592 p=0,000
Sabit 2,995 | 0,330 9,073 | 0,000
igsel Dini Yonelim . 0,288 | 0,113 | 0,124 | 2,548 | 0,011 0,778 | 1,285
3 — — - SMDIPYT
Digsal-Kisisel Dini Yonelim 0,346 | 0,060 | 0,274 | 5,814 | 0,000 | 0,822 | 1,216
Digsal-Sosyal Dini Yonelim -0,113 | 0,036 | -0,138 | -3,139 | 0,002 | 0,941 | 1,063
R=0,126 AR’=0,121 F,,,=22,953 p=0,000

SDIDT: Sorgulayici dini igerik degerlendirme tutumlari
SDIPT: Sorgulayici dini icerik paylasma tutumlar
SMDIPYT: Sosyal medyada dini icerik paylasma tutumlar

Dini yonelimin sorgulayici dini icerik degerlendirme tutumlar1 tUzerindeki etkisini
gosteren birinci modelin uygun oldugu (F(3 n=10,76; p<0,05), bagimsiz degisken
unsurlar1 arasinda c¢oklu baglanti sorunu olmadig1 (Tolerans>0,20; VIF<10) tespit
edilmistir. Dini yonelim degiskenleri, sorgulayici dini icerik degerlendirme tutumlarindaki
degisimin yaklasik %6’sin1 (AR?=0,058) aciklamaktadir. Regresyon modeline gore icsel
dini yonelim ($=0,19; t=3,76; p<0,05) ve dissal-kisisel dini yonelimin ($=0,11; t=2,28;
p<0,05) sorgulayici dini icerik degerlendirme tutumlari tizerinde pozitif yonli ve anlamh
etkisi oldugu ortaya cikmistir. Buna gore icsel ve digsal-kisisel dini yonelim, sorgulayici
dini icerik degerlendirme tutumlarinin artmasina neden olmaktadir. Dissal-sosyal dini
yonelimin ise sorgulayici dini icerik degerlendirme tutumlar tizerinde anlaml etkisinin
olmadig1 (p>0,05) belirlenmistir.

Dini yonelimin sorgulayici dini icerik paylasma tutumlari tizerindeki etkisini gosteren
ikinci modelin uygun oldugu (F(3 477)=12,59; p<0,05) ve bagimsiz degiskenler arasinda
coklu baglant1 sorunu olmadig1 (Tolerans>0,20; VIF<10) tespit edilmistir. Dini yonelim
degiskenleri, sorgulayici dini icerik paylasma tutumlarindaki degisimin yaklasik %7’sini
(AR?=0,068) aciklamaktadir. Regresyon modeline gore dissal-kisisel dini yonelimin
sorgulayici dini igerik paylasma tutumlari tizerinde pozitif yonlii ve anlamli bir etkisinin
oldugu (B=0,26; t=5,29; p<0,05); dissal-sosyal dini yonelimin ise sorgulayici dini igerik
paylasma tutumlar lizerinde negatif yonlii ve anlamh bir etkisinin oldugu ($=-0,12; t=-
2,68; p<0,05) ortaya cikmistir. Buna gore dissal-kisisel dini yonelim, sosyal medyada
dini icerik paylasma tutumlarinin artmasina neden olurken dissal-sosyal dini yonelim,
sosyal medyada dini icerik paylasma tutumlarinin azalmasina neden olmaktadir. Icsel
dini yonelimin dini igerik paylasma tutumlari lizerinde anlamli bir etkisinin olmadigi
(p>0,05) ortaya ¢ikmistir.

Dini yonelimin sosyal medyada dini icerik paylasma tutumlar: tizerindeki etkisiyle ilgili
tciinci modelin uygun oldugu (F(3 477):22,95; p<0,05) ve bagimsiz degiskenler arasinda
coklu baglanti sorunu bulunmadigi (Tolerans>0,20; VIF<10) tespit edilmistir. Dini yonelim
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degiskenleri, sosyal medyada dini igerik paylasma tutumlarindaki degisimin yaklasik
%12’sini (AR?*=0,121) agiklamaktadir. Regresyon modeline gore ig¢sel dini ydnelim
(B=0,12; t=2,55; p<0,05) ve dissal-kisisel dini yonelimin ($=0,27; t=5,81; p<0,05) sosyal
medyada dini igerik paylasma tutumlari tizerinde pozitif yonlii ve anlaml etkisi oldugu;
dissal-sosyal dini yonelimin sosyal medyada dini icerik paylasma tutumlar tzerinde
negatif yonli ve anlamh etkisi oldugu (=-0,14; t=-3,14; p<0,05) tespit edilmistir. Buna
gore i¢csel ve digsal-kisisel dini yonelim, sosyal medyada dini icerik paylasma tutumlarinin
artmasina neden olmakta; dissal-sosyal dini yonelim ise sosyal medyada dini icerik
paylasma tutumlarinin azalmasina sebebiyet vermektedir.

Bu bulgular, “Ilahiyat Fakiiltesi égrencilerinin dini yénelim diizeyleri, sosyal medyada
dini igerikli paylasim tutum ortalamalarini anlaml bigimde etkilemektedir” (H,) seklinde
ifade ettigimiz hipotezimizin dogrulandigini gostermektedir. Bununla birlikte i¢sel dini
yonelim ile digsal-kisisel dini yonelimin bir kategoride; dissal-sosyal dini yonelimin ise
bir bagka kategoride degerlendirilmesi gerektigi a¢iga ¢cikmistir. Buna gére inancini ve
dinin akidelerini hayatinin merkezine yerlestiren i¢sel dini yonelim diizeyine sahip
katilimcilarla dini, kendi manevi iyi olusu i¢in bir giidiillenme araci olarak goren digsal-
kisisel dini yonelime sahip katilimcilar, sosyal medya ortamlarinda hem karsilastiklar:
hem de bizzat kendilerinin paylastiklar: dini icerikler konusunda daha sorgulayicidirlar.
Dini daha ¢ok sosyal bir tatmin ve kazan¢ olarak goren dissal-sosyal dini yonelime sahip
katilimcilar ise hem karsilastiklar1 hem de paylastiklar: dini igerikleri 6nceki iki gruba
gore daha kolay kabul etmeye yatkin géziikmektedirler.

Sonug

Bu makale, dini yonelim diizeyi ile sosyal medyada dini icerikli paylasim tutumu arasinda
bir iliskinin bulundugu varsayimi cercevesinde sekillenmistir. Erciyes Universitesi
llahiyat Fakiiltesinde lisans diizeyinde &égrenim goéren 481 6grenci oérnekleminde
gerceklestirdigimiz arastirmanin baslangicinda ortaya koydugumuz hipotezlerin biiyiik
olciide dogrulandig1 ortaya cikmistir. Elde edilen bulgulara gére “Ilahiyat Fakiiltesi
ogrencilerinin dini yonelimleri yiiksek diizeydedir” (H,) seklinde ifade ettiimiz ilk
hipotezimiz karsilik bulmustur. Ilahiyat Fakiiltesi O6grencilerinin gerek {iniversite
oncesinde gerekse tliniversite hayati boyunca formel ve informel olarak aldiklari dini
egitimlerin, aile ve sosyal ¢evrelerinden edindikleri dini bakis agilarinin, onlarin dini
yonelimlerinin yiiksek seviyede ¢ikmasina sebebiyet verebilecegi 6ngoriilebilir. Nitekim
Sivas Cumhuriyet Universitesi égrencileri érnekleminde arastirma yapan Cirhinlioglu
(2010) da kendi 6rneklemindeki Ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin diger fakiilte
ogrencilerine kiyasla i¢csel dini yonelim 6lceginden daha yiliksek puan aldiklarini; fakat
dissal dini yonelim konusunda farkh fakiiltelere mensup katilimcilar arasinda herhangi
bir anlaml farkliligin bulunmadigini ortaya koymustur. Alt boyutlar incelendiginde bizim
calismamizda puan yiiksekligi; dissal-kisisel dini yonelim, i¢sel dini yonelim ve dissal-
sosyal dini yénelim boyutlar seklinde siralanmistir. Buna gore Erciyes Universitesi
Ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin dine sosyal bir 6nem atfetme orani daha diisiik diizeyde
kalmistir.

“llahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin dini yonelimleri cinsiyetlerine gére anlamli farkhlik
gostermektedir” (H,) seklindeki hipotezimiz dogrulanmamigtir. Dindarhk ve dini
yonelim arastirmalarinda cinsiyet, onemli bir degisken olarak dikkat cekmektedir. Hem
uluslararas1 hem de ulusal literatiirde kadinlarin veya erkeklerin daha dindar olduguna
yonelik bulgular elde eden pek ¢ok calismaya ulasmak miimkiindiir.® Dini yonelimi
konu edinen arastirmacilardan Cirhinlioglu (2010) ve Yilmaz (2013), ¢alismalarinda
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hem genel anlamda hem de alt boyutlar baglaminda cinsiyeti anlamh bir farkhlik olarak
O0lcmemislerdir. Bu makalede de dini yonelim 6lcek ve alt boyutlarinin cinsiyete gore
anlamli bir farklilasma meydana getirmedigi ortaya ¢ikmistir. Katilimcilarin birinci veya
ikinci 6gretimde okumalar1 ve mezun olduklar lise tiirleri, benzer bicimde onlarin dini
yonelim diizeyleri ve sosyal medyada dini igerikli paylasim tutumlar1 agisindan anlamh
bir farklilasmaya sebebiyet vermemistir.

Bu arastirmadan elde edilen bulgular, Ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medyada
dini igerikli paylasim tutumlarinin ytiksek diizeyde oldugunu gostermektedir (H,). Sosyal
medya ortamlarinda her konuda oldugu gibi dini alanda da ayiklanmasi yapilmamis
yogun bir icerigin bulunmasi, 6rneklem igerisindeki katilimcilarin bu mecralarda dini
iceriklere daha fazla mesafe almalarini beraberinde getirmistir. Bu makalenin kendisine
hedef olarak tayin ettigi [lahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin belli diizeyde dini birikimlerinin
oldugu ongoriliirse, sosyal medyada karsilastiklar1 veya paylasmay1 istedikleri dini
icerikleri belli filtrelemelerden sonra kabul etmeye veya reddetmeye yoneldikleri ortaya
cikmis olacaktir. Bu tutumlarinin, onlar1 diger sosyal medya kullanicilarina kiyasla
sosyal medyadaki dini iceriklere karsi daha sorgulayici hale getirebilecegine yonelik
bir ¢ikarsama yapilabilir. Alt boyutlar diizeyinde incelendiginde ise sorgulayici dini
icerik paylasma tutumunun ¢ok yiiksek diizeyde (4,61+0,74), sorgulayic1 dini igerik
degerlendirmenin ise nispeten diisiik diizeyde (3,38+0,82) oldugu tespit edilmistir.
Buradan hareketle 6rneklem grubunun sosyal medya ortamlarinda karsilastigi dini
iceriklere kiyasla paylasacagi dini igeriklerin sahihligi konusunda daha fazla 6zen
gosterdigini ¢ikarsamak mimkiindiir. Bu sonug, Yavuz’'un (2020b) elde ettigi bulgudan
farklilagmaktadir. Yavuz, Ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin sosyal medyada karsilastiklar
dini icerikleri daha fazla sorgulamaya meyilliyken kendi paylastiklar1 dini igerige ayni
ihtimami gostermedikleri sonucuna ulasmis ve hatta bu durumu 6érneklem o6zellikleri
acisindan problemli bulmustur.

Sosyal medya ortamlarinin 6nemli kullanim amaclarindan birinin dini i¢erikli paylasimlar
yapmak ve dini teblig etmek oldugunun altin1 ¢izmek gerekmektedir (Dereli, 2020; Eken,
2021). Sosyal medya ortamlarina yonelik bu motivasyon, kullanicilarin dini amag ve
niyetlerle dahi olsa bu mecralarda daha fazla siire gecirmelerine sebebiyet vermektedir.
Nitekim Cevherli & Sentepe (2016) ve Yavuz'un (2020b, 2020c) c¢alismalar1 da internet
ve dijital aglar1 kullanmadaki amaglar arasinda dini igerikli paylasimlar yapmanin
on siralarda yer aldigini ortaya koymaktadir. Dijital ag ve ortamlarin kendine o6zgu
teknik arka plani ve begeni, gozetim, tiiketim ve sosyallesme gibi kiiltlirel icerimleri,
kullanicilary, bu mecralara yonelmelerindeki niyetin 6tesine gotiirebilmektedir. Bu amacla
“llahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin dini yonelim diizeyleri ve sosyal medyada dini icerikli
paylasim tutumlari, sosyal medyada giinliik gecirdikleri sireye gore anlaml sekilde
farkhlagmaktadir” (H,) seklindeki hipotezimize odaklanilmigtir. Bu baglamda igsel dini
yonelim (F=3,43; p<0,05) ve dissal-kisisel dini yonelim (F=3,50; p<0,05) puanlarinin
sosyal medyada giinliik gecirilen siireye gore anlamh diizeyde farklihk gosterdigi
bulgusuna ulasilmistir. Buna gore sosyal medyada giin icerisinde daha az siire harcayan
katilimcilar, bu mecralarda daha fazla siire gecirenlere kiyasla hem i¢sel dini yonelim
hem de dissal-kisisel dini yonelim diizeyleri baglaminda daha fazla puan elde etmislerdir.
Buradan hareketle dijital aglarla ¢ok fazla mesgul olmanin, kullanicilarin sosyal medya
kullanimlarina dair farkindaliklarini ortadan kaldirma ve hatta dini yonelim diizeylerine
de olumsuz yonde etki edebilme potansiyeli tasidigini 6ne sirmek miimkiindir.
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Dini yonelim diizeyi ile sosyal medyada dini icerikli paylasim tutumu arasindaki iliskiye
odaklanan bu makalede “ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin dini yonelim diizeyleri ile sosyal
medyada dini icerikli paylasim tutumlar1 arasinda anlaml iliski vardir” seklinde ifade
ettigimiz hipotezimiz (H,) dogrulanmigtir. Pearson korelasyon analizinden hareketle dini
yonelimi yliksek dlizeyde ¢ikan katilimcilarin ayni zamanda sosyal medyada karsilastiklar:
veya paylastiklar dini iceriklere daha fazla sorgulayici yaklastiklar1 anlasilmistir. Alt
boyutlar baglaminda baktigimizda ise i¢sel dini yonelimi veya dissal-kisisel dini yonelimi
yuksek olan katilimcilarin sosyal medyada sorgulayici dini icerik degerlendirme ve dini
icerik paylasma tutum diizeylerinin de ytliksek oldugu ispatlanmistir.

Dini yonelim diizeyinin sosyal medyadaki dini iceriklere yaklasim konusunda herhangi
bir etkisi olup olmadigin1 6l¢gmek amaciyla olusturulan “Ilahiyat Fakiiltesi 6grencilerinin
dini yonelim diizeyleri, sosyal medyada dini igerikli paylasim tutum ortalamalarini
anlaml bicimde etkilemektedir” (H,) seklindeki hipotezimiz de dogrulanmigtir. Bu
cercevede yapilan ¢oklu regresyon analizine gore i¢sel dini yonelim ve dissal-kisisel dini
yonelimin, hem sorgulayic dini icerik degerlendirme tutumlari (SDIDT) hem de sosyal
medyada dini icerik paylasma tutumlari (SMDIPYT) iizerinde pozitif yonde ve anlamh
bir etki meydana getirdigi anlasilmistir. Bagka bir ifadeyle katiimcilarin i¢sel ve dissal-
kisisel dini yonelimleri ne kadar ytliksekse, sosyal medyada karsilastiklar1 dini igerikleri
sorgulamalari da o denli yiiksek olmustur.

Internet ve sosyal medya ortamlari, dini konularda bilgilenmenin geleneksel ve otantik
yolunu degistirmis, bu konularda egitimli ve yetkin olan kisilere veya belli dini kaynaklara
miiracaat etmeyi birincil yol olmaktan uzaklastirmistir. Ayrica dini otoritenin kaynaginda
da bir doniisiim meydana getirmis ve dogrudan dini egitim almamakla birlikte dini igerikli
bir web sitesini veya sosyal medya hesabini yoneten kisilerde somutlasan yeni dini otorite
tiplerini tiiretmistir. Bu durum, internet ve sosyal medya mecralarinin insanlara hap
bilgiler seklinde sundugu dini icerigin dogru olup olmadig1 konusunda kullanicilarin daha
fazla endise tasimalarina kapi aralamaktadir. Nitekim bu makale; bir ayetin hadis, hadisin
ayet olarak paylasilmasindan (dini) kaynaklarin yanlhs sekilde verilmesine kadar yogun
bir dini enformasyon kirliliginin cari oldugu internet ve dijital aglarda, belli diizeyde dini
bilgiye sahip olan kisilerin dini icerikleri daha ciddi bicimde siizgecten gecirme ihtiyaci
duyduklarini ortaya koymaktadir. Internet ve sosyal medya ortamlarindaki dini iceriklere
ulasan ve bunlarin dogrulugunu arastirmak durumunda kalanlarin ayni kisiler olmasi,
kullanicilarin en azindan belli dini kaynaklara asina olmalarini gerektirmektedir ki,
Ilahiyat Fakiiltesi 6grencileri olmalar1 dolayisiyla ¢alismamizin érnekleminin béyle bir
nitelik tasidig1 ortaya ¢ikmaktadir. Bu bakimdan makalemizde ulasilan bulgular, Gezginci
& Isikli (2018), Dereli (2020) ve Yavuz'un (2020b) arastirmalariyla uyumluluk gostermis
ve katilimcilar sosyal medyadaki dini iceriklere giiven duymadiklarini ifade etmislerdir.

Sonug olarak bu makalenin drnekleminin genel anlamda homojen bir nitelik tasidigini
ve bu yiizden de 6érneklem grubunun potansiyel olarak barindirdig: yiiksek diizeyde dini
yonelim diizeyinin ve sorgulayici dini icerikli paylasim tutumunun arastirma sonucunda
karsimiza ¢iktigini belirtmek gerekmektedir. Bundan dolay1r daha heterojen gruplar
lizerinde yapilacak ¢alismalarin bulgulariyla bu makalenin bulgulari arasinda yapilacak
bir karsilastirmanin, meselenin ¢ok boyutlu olarak derinlestirilmesine alan agacagi
beklenmektedir.
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Notlar

' Dindarhigin boyutlar baglaminda Wach'in (1944) ii¢, Lenski’nin (1961) dort, Glock ve Stark’in (1968) bes, King’in (1967)
dokuz, King ve Hunt'un (1972) ise on boyutlu bir siniflama yaptigi gériilmektedir. Bahsi gecen arastirmalarla ilgili etrafli
tartismalar icin bkz. (Himmelfarb, 1975; Altunsu S6nmez, 2016).

2 Glock ve Stark, Amerikan dindarhigi baglaminda gergeklestirdikleri erken tarihli (1968) arastirmalarinda dindarligin bes
boyutunun bulundugunu 6ne sirerler. Bunlar; inang, dini pratikler/ritiieller, tecriibe, bilgi ve etki boyutlandir. Bahsi gegen
boyutlarin uzanimlari i¢in bkz. (Stark & Glock, 1968; Clayton & Gladden, 1974; Wimberley, 1978).

3 Dindarhi§in kisiye ozgii bir vechesinin bulunmasi ve girift bir mahiyet arz etmesi sebebiyle ampirik yontemlerle bilgi
toplayarak dindarligi 6lcmenin birtakim problemler dogurabilecegiyle ilgili elestiriler icin bkz. (Yapici, 2004; Ginay vd.,
2005; Akyiiz, 2005; Altunsu Sénmez, 2016).

* Dini yonelimle ilgili ulusal ve uluslararasi genis literatiir igin bkz. (Costu, 2009, s. 130).

% Dini yonelimin nicel aragtirmalara konu edildigi bazi caligmalar igin bkz. (Onay, 2002; Gostu, 2009; Yilmaz, 2013; Harlak &
Eskin, 2018; Kilic Ahmedi, 2020).

6 Kapsamli bir literatiir icin bkz. (Yilmaz, 2013, ss. 138-139).
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A Quantitative Research on the Relationship between
the Level of Religious Orientation and Religious
Sharing Attitude on Social Media: The Example of
Erciyes University Faculty of Theology Students

Mustafa Dervis DERELI (Asst. Prof. Dr.)

Extended Abstract

This research, which deals with the relationship between the level of religious orientation
and religious sharing attitude on social media, seeks answers to the following questions
in the sample of Erciyes University Faculty of Theology students:

1. What are the levels of religious orientation of the students of the Faculty of Theology?

2. Do the levels of religious orientation of the Faculty of Theology students differ
significantly according to their genders?

3. What are the levels of religious sharing attitudes of the Faculty of Theology students on
social media?

4. Do the levels of religious orientation of the Faculty of Theology students and their
religious sharing attitudes on social media differ significantly according to the time they
spend daily on social media?

5. Is there a significant relationship between the levels of religious orientation of the
Faculty of Theology students and their religious sharing attitudes on social media?

6. Do the levels of religious orientation of the students of the Faculty of Theology
significantly affect the average of their religious sharing attitudes on social media?

In this context, the following hypotheses were formed in the research:

H,. The levels of religious orientation of the Faculty of Theology students are high.

H,. The levels of religious orientation of the Faculty of Theology students differ
significantly according to their genders.

H.. The religious sharing attitudes of the Faculty of Theology students on social media are
high.

H,. The levels of religious orientation of the Faculty of Theology students and their
religious sharing attitudes on social media differ significantly according to the time they
spend daily on social media.

H.. There is a significant relationship between the levels of religious orientation of the
Faculty of Theology students and their religious sharing attitudes on social media.

H,. The levels of religious orientation of the Faculty of Theology students significantly
affect the average of their religious sharing attitudes on social media.

The aim of this study is to measure the relationship between the level of religious
orientation and religious sharing attitude in social media environments. In addition,
to measure the levels of religious orientation of Erciyes University Faculty of Theology
students and to determine the average score of their religious sharing attitudes on social
media are among the other aims of this study.
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In this study, correlational survey model was used. In order to reach the sample group
more easily, the research was carried out through Google Forms, an internet-based
platform. Ethical approval dated 26/04/2022 and numbered 175 was obtained from the
Ethics Committee of Erciyes University in order to conduct the research.

2289 students continuing their education in different classes of Erciyes University
Faculty of Theology constitute the universe of our research. When the confidence interval
is accepted as 95% and the sampling error is 0.05, a sample size of at least 333 people
can represent a population of 2500 people. In this context, the research was carried out
with 481 students selected by simple random sampling technique through an internet-
based platform.

A questionnaire consisting of four parts was created to collect data about the research.
These are demographic information form, daily time spent in social media environments,
Religious Orientation Scale and Social Media Religious Sharing Attitude Scale. Although
there are more than one Religious Orientation Scale in the literature, the Religious
Orientation Scale developed by Allport and Ross (1967) and adapted into Turkish by
Cirhinlioglu (2006) was used in this study. In this scale, which includes 5-point Likert-
type questions; There were three dimensions: internal religious orientation, external-
personal religious orientation, and external-social religious orientation. In this research,
Social Media Religious Sharing Attitude Scale, developed by Yavuz (2020) and whose
validity and reliability studies were conducted, was used as a second scale. In the scale,
there are 2 dimensions and a total of 8 items, as “questioning religious content evaluation
attitude” with 5 items and “questioning religious content sharing attitude” with 3 items.
A high score to be obtained from the scale indicates a high level of religious sharing
attitudes on social media.

In this study, SPSS 21.0 statistical program was used in the analysis of the data. In the
study, t test, one-way ANOVA test, Pearson correlation analysis and multiple regression
analysis were used. The significance level (p) was accepted as 0.05 in the analyses.

In the sample of 481 undergraduate students at Erciyes University Faculty of Theology, it
was revealed that the hypotheses we put forward at the beginning of the research were
largely confirmed. As a result, the students of the Faculty of Theology, who have a certain
religious background, are extremely skeptical about the religious contents they encounter
or share on social media, and try to verify these contents as much as possible.

Keywords: Sociology of Religion, Religious Orientation, Social Media, Religious Sharing
Attitude, Faculty of Theology Students.
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