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Ozet

Bu ¢aligmanin amaci ebeveynlerin medya okuryazarlik diizeylerinin farkli
degiskenler agisindan incelemektir. Calismaya ¢ocuklar1 0-14 yas grubunda
olan 104ebeveyn katilmistir. Calismada iliskisel tarama modeli kullanilmig
ve veriler iki boliimden olusan bir veri toplama araci ile toplanmustir. 1k
boliimde katilimcilarin demografik 6zellikleri ve ebeveynlerin ¢ocuklarinin
televizyon ile iletisimlerinin kontrolii ile ilgili bilgiler elde edilmistir. Daha
sonraki bolimde Karaman ve Karatas (2009)’in gelistirdigi “Medya
Okuryazarlik Diizey Belirleme Olgegi” ile veriler toplanmistir. Calisma
sonunda bulgular, ebeveynlerin medya okuryazarlik diizeylerinin orta
diizeyde oldugunu ve 6grenim durumu degiskeninin ebeveynlerin medya
okuryazarlik diizeyi lizerinde anlamli etkisi oldugunu gostermistir. Medya
okuryazarlik diizeyleri yiiksek olan ebeveynlerin televizyon izlerken
cocuklariin yaninda bulundugu, ¢ocuklarinin daha az televizyon izledigi ve
reklamlarda gordiikleri Uriinleri satin alma konusunda daha bilingli olduklari
tespit edilmistir.
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Abstract

The aim of this study is to examine the media literacy level of parents in
terms of different variables. 104 parents who have children in the 0-14 age
group participated in study. In this study, relational survey model was used
and data were collected with tool which consists of two parts. In the first part
of the form have demographics of the participants and questions about
parents’ control of communication with the children of television. The data
in the second part of form was collected by "Media Literacy Level
Assessment Scale" which is developed by Karaman and Karatas (2009).As a
result of the research, it was seen that parents have medium media literacy
levels and educational status is variable that have significant effect on media
literacy levels. Parents who have high media literacy level watch TV with
their children. Their children watch less TV and these parents are conscious
about buy products in advertising.

Keywords: Parents control, media literacy level, children's television
communication.
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Giris

Teknolojinin sinir tanimaz gelisimi toplumun en kiiglik yapi tasi olan aileleri
de etkilemektedir. Giiniimiizde artik ne televizyonsuz ev ne de telefonsuz
birey bulunmaktadir. Evlerde bulunan iletisim araglarinin arastirildig
caligmalarda, Ogrencilerin % 98’inin televizyon, % 74’uniin bilgisayar/
tablet, % 63’{iniin Internet, % 45’inin sabit telefon ve % 38’inin radyoya
sahip oldugu belirlenmistir (RTUK, 2013b).

Iletisim araclarim1 kullamm durumlari arastirildiginda, her 10 c¢ocuktan
4’1inilin cep telefonunu aktif bir sekilde kullandig1 ve odasinda kendisine ait
bir televizyona sahip oldugu bilgisine ulasiimistir. Televizyonun izlenme
oraninda Tirkiye ikinci sirada yer almaktadir. Yapilan arastirmalarda
Tiirkiye’de giinliik televizyon izleme oraninin ortalama 3-5 saat araliginda
oldugu belirlenmistir. Yani bir kisinin yaklasik olarak giiniiniin altida biri
televizyon karsisinda gegmektedir. Bununla birlikte ¢ocuklarin gilinde
ortalama 4 saat televizyon izledikleri ve %82’sinin televizyon izlemeye
yonelik kararlarin1 kendisinin verdigi, kendi istedikleri programi kendi
istedikleri saate kadar izleyebildikleri tespit edilmistir (RTUK,
2013a).Ebeveynlerin bebeklik doneminde bilgisayar, televizyon ve cep
telefonu gibi medya aracglarimi ilgi ¢ekmek, aglatmamak ve daha kolay
yemek yedirmek amaciyla kullandigi bilinmektedir. Cocukluk déneminde
ise aileler Ozellikle sehirlerde ¢ocuklarii mesgul etmek, sokaklardaki gizli
tehlikelerden korumak ve onlara 6diil ya da ceza vermek amaciyla elektronik
biiyiikanne (UNESCO, 2006) olarak adlandirilan bu medya araglarini
kullanmaktadir.

Cocuklarin medya araglart konusunda bilingli olmasit igin Once
dogumlarindan itibaren baslayan ve okul yasantilari boyunca devam eden bir
siire¢ igerisinde onlarin egitimlerine destek olan ebeveynlerin bilingli olmasi
gerekir. Bu bilingli olma gorevi literatiirde, bir medya igerigi ile karsi karsiya
kalindig1 durumlarda medya mesajlarin1 daha iyi anlayabilmek icin bilissel,
duyussal, estetik ve etik nitelikleri bir biitiin olarak kullanabilme becerisini
gelistirme siireci olarak tanmimlanan medya okuryazarligi seklinde
isimlendirilmektedir (Yalvag, 2012). Toplumun en kii¢iikk yap1 tasi olan
ailenin huzurlu, mutlu bir sekilde varligin1 devam ettirebilmesi ve saglikli
nesiller yetistirebilmesi i¢in ebeveynlerin medya okuryazarlik egitimi sarttir.

Alan yazin incelendiginde, ebeveynlerin medya okuryazarlik bilinci ve
becerileri ile ilgili ¢alismalarin yer aldigi goriilmektedir. Belviranl,
Ceritoglu, Bilgin, Bayraktar, Bulut, Vaizoglu ve Giiler (2008), annelerin
televizyonun olumsuz etkileri ve akilli isaretler (RTUK, 2006) konusunda
bilgilendirilmesi gerektigini ileri siirmektedir. Ispir ve Ispir (2008),
ebeveynlerin sembol sistemini kullanarak cocuklarini yonlendirdiklerini
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belirlemistir. Mendoza (2009), ebeveyn medya okuryazarlik becerilerini
tespit etmede kullanilan ebeveyn araciligl yontemi hakkinda bilgi vermistir.
Kalan (2011) ve Kiurik (2013), ebeveynlerin program se¢me konusunda
yonlendirici oldugunu ancak medya okuryazarligi bilincine sahip olmadigin
belirlemislerdir. Tercan, Sakarya ve Coklar (2012), ailelerin bu konuda filtre
program kullanma, siire kisitlamasi, site yasaklama gibi tedbirler aldigini
ortaya c¢ikarmistir. Kilig (2014), cocuk gelisimi ve egitimine yonelik
program sayisini ve igerigini yetersiz gormesine ragmen ailelerin televizyon
programlarin1 6nemli bir bilgi kaynagi olarak gordiigii sonucuna ulagmustir.
Inan (2014), ebeveynlerin televizyon ve internete iliskin tutum ve
davraniglar ile ilgili problemleri oldugunu tespit etmistir. Stasova (2015),
ebeveynlerin  ¢ocuklarinin  medya kullanimlarmi  takip  ettiklerini
belirlemistir. Yapilan aragtirma sonuglarindan hareketle, ebeveynlerin medya
okuryazarlik diizeylerini ve cesitli degiskenlere gore degisim durumunu
belirlemenin ebeveynlere bu konuda verilecek egitime yol gdsterecegi
soylenebilir. Bu baglamda bu c¢alismanin amaci ebeveynlerin medya
okuryazarlik diizeylerini belirleyerek cinsiyet, 6grenim durumu, yas ve bazi
kontrol degiskenlerine gore medya okuryazarlik diizeylerinde bir farklilik
olup olmadigini aragtirmaktir. Calismada bu amagla asagidaki sorulara cevap
aranmigtir.

1) Ebeveynlerin medya okuryazarligi hangi diizeydedir?
2) Ebeveynlerin medya okuryazarlik diizeyleri

Cinsiyet

Yas

Ogrenim durumu

Cocuklarin televizyon izleme oranlari

Cocuklarin izledigi programlarin yas 6zelliklerine uygunluguna dikkat
etme

Televizyon izlerken ¢ocuklarin yaninda bulunma

Televizyonu 6diil veya ceza olarak kullanma davranist

Cocuklarin reklamlarda gordiigii iiriinleri satin alma istegi

Cocuklarin televizyondaki akill isaretleri tanimasi

Cocuklarin televizyonda izledikleri reklam, program vs. sozlerini ve
miiziklerini taklit etmelerine gore farklilik gostermekte midir?

VVVVY VVYVVYVY

Yontem

Arasgtirma tasarimi

Aragtirmada ebeveynlerin medya okuryazarlik diizeylerini belirlemek
amactyla genel tarama modeli tiirlerinden iliskisel tarama modeli
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kullanilmistir. Iligkisel tarama modelleri, iki veya daha fazla sayidaki
degiskenin birlikte degisim varligin1 ve derecesini belirlemeyi amaglayan
yaklagimlardir (Karasar, 2007). Bu c¢alismada iligkisel tarama modeli ile
ebeveynlerin cinsiyet, yas, 0grenim durumu ve bazi kontrol degiskenlerinin
medya okuryazarlik diizeyleri iizerinde etkili olup olmadig: arastirilmustir.

Evren ve Orneklem

Arastirma calisma evrenini Elazig ilinde bulanan cocuklart 0-14 yas
grubunda olan ebeveynler olusturmaktadir. Aragtirmanin drneklemi ise evren
icinden basit rasgele Ornekleme yoluyla secilen 104 ebeveynden
olugmaktadir. Caligma grubuna ait demografik verilerin dagilimi Tablo 1°de
verilmistir.

Tablo 1: Katihmcilara Ait Demografik Verilerin Dagilim (N=104)

Degiskenler Segenekler f %
Cinsiyet Kadm 35 33,7
Erkek 69 66,3
Yas 20-30 28 26,9
31-40 11 10,6
41-50 39 37,5
51-60 22 212
60 tizeri 4 3,8
Ogrenim Durumu Ilkokul 30 28,8
Ortaokul 14 13,5
Lise 16 15,4
Universite 32 30,8
Yiiksek Lisans 2 1,9
Doktora 10 9,6

Veri Toplama Araglari ve Uygulama

Arastirmada iki boliimden olusan bir veri toplama araci kullanilmustir. flk
bolimde katilimcilarin demografik 6zellikleri ve ebeveynlerin ¢ocuklarinin
televizyon ile iletisimlerinin kontrolii ile ilgili bilgiler elde edilmistir. Daha
sonraki boliimde Karaman ve Karatas (2009)’in gelistirdigi “Medya
Okuryazarlik Diizey Belirleme Olgegi” ile veriler toplanmustir.
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Medya Okuryazarhk Diizey Belirleme Olgegi

Olgekteki 6 soru ebeveynlerin sosyo-demografik o6zelliklerini, 8 soru
ebeveynlerin kitle iletisim araclar1 ile olan iliskisini ve 17 soru ise medya
okuryazarlik diizeyini belirleme amaci tasimaktadir. Sorular 5°1i likert
tipinde olup “1=Hi¢bir zaman, 2=Nadiren, 3=Ara Sira, 4=Siklikla ve 5=Her
zaman” seklinde puanlandirilmistir. Olgegin giivenirlik ¢alismasi igin
hesaplanan i¢ tutarlilik giivenirlik katsayisi (Cronbach o) Karaman ve
Karatag tarafindan 0,84,arastirma kapsaminda ise i¢ tutarlilik giivenilirlik
katsayis1 0,95 olarak bulunmustur.

Verilerin Analizi

Ebeveynlerin medya okuryazarlik diizeylerinin belirlenirken betimsel
istatistiklerden aritmetik ortalama, yilizde ve frekanstan faydalanilmustir.
Ebeveynlerin yas ve Ogrenim durumuna gore medya okuryazarlik
diizeylerinin farklilagip farklilagmadiginmi belirlemek i¢in tek yonli varyans
analizi, ebeveynlerin cinsiyet, cocuklarin TV izleme siiresi ve ¢ocuklarinin
televizyon ile iletisimlerini kontrol durumlarina gére medya okuryazarlik
diizeylerinin farklilasip farklilagsmadigini belirlemek ic¢in ise bagimsiz
orneklem t-testi kullanilmigtir. Ancak varyans analizi ve t-testinden Once
verilerin normal dagilimina ve homojenligine bakilmistir. Varyanslarin
homojenligi Levene testi ile test edilmistir (p>,05).Kolmogorov-Smirnov
testi sonuglarina goére puanlar normal dagilim gosterdigi i¢in (p>,05) analiz
yapilirken parametrik testler kullanilmistir.Verilerin analiz edilirken
anlamlilik diizeyi ,05 olarak alinmustir.

Bulgular

Bu boliimde, g¢alismaya katilan ebeveynlerin ¢ocuklarmin televizyon ile
iletisimlerinin  kontrolii ile ilgili sorulara verdigi yanitlar, medya
okuryazarlik puanlarma iligkin iliskin betimsel istatistikler ve ¢esitli
degiskenlere gore bu puanlarin farklilik gosterip gostermedigine dair
bulgular yer almaktadir. Arastirma kapsaminda c¢alismaya katilan
ebeveynlerin ¢ocuklarinin televizyon ile iletisimlerinin kontrolii ile ilgili
sorulara verdigi yanitlar Tablo 2’de yer almaktadir.
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Tablo 2: Ebeveynlerin cocuklarimin televizyon ile iletisimlerinin kontrolii ile ilgili
sorulara verdigi yamtlar

Sorular Segenekler f %
Cocugunuz giinliik ortalama kag saat televizyon izliyor? [1-2] saat 28 26,9
[2-4] saat 76 73,1
[4-6] saat - -
6 saatten - -
fazla
Cocugunuzun izledigi programlarin yasina uygun mu? Evet 86 82,7
Hayir 18 17,3
Cocugunuz televizyonu ebeveynleriyle birlikte mi izliyor? Evet 25 24
Hayir 79 76
Cocugunuzun egitiminde televizyon 6dill ya da ceza araci Evet 32 30,8
mudir? Hayir 72 69,2
Cocugunuz reklamlarda gordiigii iiriinleri satin almak istiyor Evet 20 80,8
mu? Hayir 84 19,2
Cocugunuz televizyonda izledikleri reklam, program vs. Evet 46 44,2
sozlerini ve miiziklerini taklit ediyor mu? Hayir 58 55,8
Cocugunuz televizyondaki akilli isaretlerin anlamlarim1  Evet 96 92,3
biliyor mu? Hayir 8 1,7

Arastirmanin birinci amacina iliskin olarak ebeveynlerin medya okuryazarlik
diizeylerini belirlemek amaciyla yapilan istatistik sonuglar1 Tablo 3’de
gosterilmektedir.

Tablo3:Ebeveynlerin medya okuryazarhik puanlarina iliskin ortalama ve standart
sapma degerleri

n En diisiik  En yiiksek X Ss

Medya okuryazarlik 104 32 81 65,4423 13,01
puanlart

Tablo 3 incelendiginde ebeveynlerin medya okuryazarlik en diigiik puani 32,
en yiikksek puanmi 81 ortalamalar ise 65,44 oldugu goriilmektedir. Bu
degerden ebeveynlerin medya okuryazarliklarinin orta diizeyde oldugu
anlasiimaktadir.

Tablo 4:Ebeveynlerin cinsiyet degiskenine gore medya okuryazarhk diizeylerinin
karsilastirilmasina iliskin t-testi sonuclari

Cinsiyet N X S sd t p
Erkek 69 66,0000 14,15772 102 ,612 ,542
Kadin 35 64,3429 10,47109 88,320

Aragtirmanin  ikinci amacma iliskin olarak ebeveynlerin medya
okuryazarliklarinin cesitli degiskenlere gore degisip degismedigine cevap
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aranmigtir. Bu degiskenlerin ilki olan cinsiyet degiskenine gore medya
okuryazarliklarinin degerlendirildigi t-testi sonuclari, tablo 4’te verilmistir.
Tablo 4’e gdre ebeveynlerin medya okuryazarlik puanlari cinsiyete gore
farklilasmamaktadir (t=0,612, p>,05).

Tablo S:Ebeveynlerin yas degiskenine gore medya okuryazarhk diizeyine iliskin varyans
analizi sonuclari

Varyansin Kareler sd Kareler F p Anlamli fark
kaynagi Toplami Ortalamasi

Gruplararas1  1516,181 4 379,045 2,359  ,059

Gruplarigi 15905,473 99 160,661

Toplam 17421,654 103

Ebeveynlerin medya okuryazarlik diizeylerinin yas degiskenine gore degisip
degismedigini gdsteren varyans analizi sonuglar1 tablo 5°de verilmistir.
Analiz sonuglarina gore medya okuryazarlik diizeyleri ve yas arasinda
anlamli fark bulunmamaktadir (F(4-99)= 2,359, p>,05).

Tablo 6:Ebeveynlerinogrenim durumu degiskenine gore medya okuryazarhk diizeyine
iliskin varyans analizi sonugclari

Varyansin Kareler sd Kareler F P Anlamli fark
kaynag1 Toplamu Ortalamasi
Gruplararasi 5142,659 5 1028,532 8,209 ,000  ilkokul-lise,

ilkokul-liniversite,
ilkokul-doktora

Gruplarigi 12278,995 98 125,296
Toplam 17421,654 103

Ebeveynlerin medya okuryazarlik diizeylerinin 6grenim durumu degiskenine
gore varyans analizi sonuglari Tablo 6’da verilmistir. Tablo 6°daki analiz
sonucuna gore ebeveynlerin medya okuryazarlik diizeyleri ve 6grenim
durumu arasinda anlamli fark bulunmaktadir. (F(5-98) = 8,209, p<,05).
Analiz sonucunda ¢ikan bu anlamli farkliigin kaynagini belirlemek
amaciyla Dunnett’s C testi kullanilmistir. Dunnett’s C testinin kullanilma
sebebi varyansin homojen dagilmamasidir. Ebeveynlerin 6grenim durumuna
gore medya okuryazarlik puan ortalamalari arasindaki farkin, ilkokul
mezunu ebeveynlerin ortalamasi ile (X=55,67) lise mezunu ebeveynlerin
ortalamasi (X=72,25), ilkokul mezunu ebeveynlerin ortalamasi ile (X=55,67)
{iniversite mezunu ebeveynlerin ortalamas1 ( X =71,38) ve ilkokul mezunu
ebeveynlerin ortalamasi ile (X=55,67) doktorasini bitirmis ebeveynlerin
ortalamas1 (X=69,6) arasindaki farkliliktan kaynaklandig: belirlenmistir.
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Tablo 7: Cocuklarin TV izleme siiresi degiskenine gore medya okuryazarhk diizeyine
iliskin t-testi sonuglari

Cocuk TV izleme siiresi N X S sd t p
1-2 28 70,2857  9,50967 102 2,356 ,02
2-4 76 63,6579 13,70212

Ebeveynlerin medya okuryazarlik diizeylerinin ¢ocuklarin televizyon izleme
siiresi degiskenine gore degisim durumuna iligkin t-testi sonuglari tablo 7°de
verilmistir. Analiz sonuglari, ebeveynlerin medya okuryazarlik diizeyleri ve
cocuklarin televizyon izleme siiresi arasinda anlamli fark bulundugunu
gostermektedir (t=2,356, p<,05).

Tablo 8. Televizyon ile iletisimlerinin kontrolii degiskenine gore medya okuryazarhk
diizeyine iliskin t-testi sonuclari

Kontrol Grup N X S sd t p
degiskeni
Yas Kontrol 86 65,9070 13,18968 102,795 ,428
uygunlugu  ediyor
Kontrol 18 63,2222 12,19236
etmiyor
Yaninda Evet 25 71,8400 8,43445 102,612 ,004
bulunma Hayir 79 63,4177 13,57185
Odiill veya Evet 32 64,5000 13,49313 102 -,491 ,625
ceza olarak Hayir 72 65,8611 12,85708
kullanma
Taklit etme  Evet 46 65,8261 10,51413 102,267 ,790
Hayir 58 65,1379 14,77011
Akilli Evet 96 64,9583 13,30288 102 -1,319 ,190
isaretleri Hayir 8 71,2500 6,73477
tanima
Reklam Evet 20 56,6000 12,60910 102 3,571 ,001
iriinlerini Hayir 84 67,5476 12, 25473
satin alma

Ebeveynlerin medya okuryazarlik diizeylerinin ¢ocuklarinin televizyon ile
iletisimlerinin kontrolii degiskenlerine gore degisip degismedigi t-testi ile
aragtirilmigtir.  Tablo  8’dekisonuglarebeveynlerin  medya okuryazarlik
puanlar ile yaninda bulunma (t=0.612, p<,05), reklam {iriinlerini satin alma
(t=3.571,p<,05) gibi kontrol degiskenleri arasinda anlamli bir fark
bulundugunu gostermektedir. Bunun yaninda ebeveynlerin medya
okuryazarlik puanlan ile yas uygunlugu (t=0.795, p>,05), ddiil veya ceza
olarak kullanma (t=0.491, p>,05), taklit etme (t=0.267, p>,05), akilli
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isaretleri tammma (t=0.911, p>,05) arasinda anlamli bir farklihik
bulunmamaktadir.

Sonug ve Tartisma

Bu arastirma, ebeveynlerin medya okuryazarlik diizeylerini ve ¢ocuklarimin
televizyon ile iletisimlerinin kontrolii {izerindeki etkisini Olgmeyi
amaclamistir. Arastirmada ilk olarak ebeveynlerin medya okuryazarlik
diizeylerinin orta diizeyde oldugu sonucuna ulasilmistir. Daha 6nce yapilan
caligmalara (Kalan, 2011; Kirik, 2013) gére medya okuryazarlik diizeyinin
artmasi umut vericidir.

Arastirmanin ikinci problemi kapsaminda gesitli degiskenlerin ebeveynlerin
medya okuryazarlik diizeyleri {izerinde etkisi olup olmadigi arastirtlmistir.
Bu degiskenlerden 0grenim durumunun ebeveynlerin medya okuryazarlik
diizeyi Tlzerinde anlamli etkisi bulunmaktadir. Beklenen bu sonug,
Vandewater, Park, Huang ve Wartella (2005), Altinkili¢ (2014)‘mn ¢alisma
sonuclariyla paralellik gostermektedir. Calisma sonuglarma goére yas
degiskeninin ise ebeveynlerin medya okuryazarlik diizeyi {izerinde anlamli
etkisi bulunmamaktadir. Bu sonu¢ medya okuryazarlik diizeyi iizerinde yasin
degil de 6grenim durumunun daha etkili oldugunu gostermektedir.

Diger bir degisken olan ¢ocuklarin televizyon izleme siiresinin ebeveynlerin
medya okuryazarlik diizeylerine gore degistigi bulgusu ulasilan diger bir
sonugtur. Yani medya okuryazarlik diizeyleri yiiksek olan ebeveynlerin
cocuklar1 daha az siire televizyon izlemektedir. Bu sonu¢ Vandewater, ve
dig. (2005), Altinkili¢ (2014)calismalariyla ortiismektedir. 2001 yilinda
Amerikan Pediatri Akademisi’nin (American Academy of Pediatrics, AAP)
yaymladigi rehberde ¢ocuklarin giinde en fazla 2 saat televizyon izlemesi, 2
yasindan kiiciiklerin ise hi¢ televizyon izlememesi, televizyon yerine
cocuklarin sosyal aktivitelere yonlendirilmesi dnerilmektedir.

Arastirmada ebeveynlerin medya okuryazarlik diizeylerinin yas 6zellikleri
uygunluguna dikkat etme durumuna gore farklilasip farklilasmadigi
arastirllmigtir. Elde edilen sonug, yas uygunluguna dikkat etme durumuna
gore ebeveynlerin medya okuryazarlik diizeylerinin farklilasmadigini
gostermektedir. Kalan (2011)’in arastirma sonuglart da bu bulguyu
desteklemektedir. Bu sonucun ortaya ¢ikmasi, ebeveynlerin glinlik yasam
temposu icinde bu konuya vyeterince zaman ayirmadigr seklinde
yorumlanabilir.

Calismada medya okuryazarhik diizeyleri yiiksek olan ebeveynlerin,
cocuklart TV izlerken yaninda bulundugu sonucuna ulasilmistir. AAP,
cocuklarin anne baba goézetiminde TV izlemelerini 6nermektedir. Yapilan
arastirmalar(Warren, 2003; Ertirk ve Giil, 2006; Kaya ve Tuna,
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2008;Kirkorian, Wartela & Anderson, 2008;Kirik, 2013; Inan, 2014), anne
baba gozetiminde TV izlemenin g¢ocuklarin televizyon programlarindan
olumlu yonde etkilenmesine destek sagladigini1 gostermektedir.

Arastirmada ebeveynlerin medya okuryazarlik diizeylerinin ¢ocuklarin
televizyonda gordiikleri triinleri satin alma durumuna gore degistigi
belirlenmistir. Medya okuryazarlik diizeyleri diisiik olan aileler, ¢ocuklarin
cizgi film ve reklamlarda gordiigii tirlinleri satin alma egilimindedirler. Bu
bulgu alan yazindaki diger c¢alisma sonuglarimi desteklemektedir (Asci,
2006;Karaca, Pekyaman ve Giiven, 2007; Aga¢c ve Harmankaya, 2009;
Yalvag, 2009; Bilgin Ulken, 2011; Ozdemir ve Ramazan, 2012). Cocuklar
ozellikle popiiler ¢izgi film karakterleri tarafindan reklami yapilan iriinleri
(yiyecek, giyecek, oyuncak, kirtasiye malzemesi v.b.) anne babalarindan
istemektedir. Ancak cocuklar, reklamlarin yaymlanma amaci hakkinda
bilgiye sahip degillerdir. Bu nedenle reklamlarda gordiigii iiriinleri satin
almak istedigi zamanlarda paranin degeri hakkinda konusmak gerekir. Para
konusunda nasil akillica davranilacagini 6grenmek ¢ocuk i¢in dnemlidir.

Arastirmada ebeveynlerin medya okuryazarlik diizeylerinin ¢ocuklarin
televizyonda izlediklerini taklit etme degiskenine gore farklilasip
farklilasmadigr arastinnlmistir. Elde edilen sonug, ebeveynlerin medya
okuryazarlik diizeylerinin ¢ocuklarin televizyonda izlediklerini taklit etme
degiskenine gore farklilasmadigini géstermektedir. Bulunan bu sonu¢ Dogan
(2006)’m  galigmasindan farklidir. Bu sonucun ortaya c¢ikmasinda
ebeveynlerin medya okuryazarliginin bu boyutu konusunda yeterince bilgiye
sahip olmamalar1 etken olabilir.

Arastirma sonuglart goz Oniline alindiginda, ebeveynlere verilecek medya
okuryazarlik egitimi verilebilecek ortamlarin arastirilmasi ve bu egitim
sonrast medya okuryazarlik diizeylerindeki degisimi belirleyen ¢aligmalarin
yapilmasi onerilebilir.
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